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KULTUR VE ENDUSTRININ ARAKESITINDE ULUSAL MODAYI YENIDEN DUSUNMEK"
sakir &ZUDOGRU™, A. Haltk YOKSEL™
Ozet

Tekstil ve konfeksiyon endstrisi pek ¢cok gelismekte olan tilke igin lokomotif endistrilerden biridir. Ancak uluslararasi pazardaki
yogun rekabet ortami, Ulkeleri katma degeri ylksek Urtinler Gretmeye ve bu drtinleri uluslararasi arenada gérindr kilmaya
zorlamaktadir. Bu ugurda gelistirilen stratejilerden biri de tekstil ve konfeksiyon endistrisini nitel bakimdan gelistirerek
katma degeri yluksek moda Urlinleri Gretmektir. Boylece Ulkeler bir yandan ihracatlarini arttirmayi 6te yandan da llkenin
yaratici ve yenilikgi gliclinii diinyaya gostermeyi hedeflemektedir. S6zi edilen stratejinin can damari ulusal bir tekstil ve moda
plani cercevesinde esgiidiimlii uygulamalar araciligiyla ulusal bir moda kimligi insa etmekte yatmaktadir. ikinci Diinya Savasi
sonrasinda Fransiz modasinin Ustiinligiine meydan okuyan italya, Amerika Birlesik Devletleri ve ingiltere basta olmak izere
1990’lardan gunimize Japonya, Belgika, Brezilya, Cin gibi Ulkeler benzer bir stratejiyi farkl taktiklerle uygulamaktadir. Bu
calismanin amaci kiiltiir ve endiistrinin ara kesitinde yer alan ulusal moda kavramini Fransiz, italyan, ingiliz ve Amerikan moda
sistemlerinin 6zgiin yapilanmalari iginde inceleyerek kavramin 6nemini ortaya koymaktir.

Anahtar Sozciikler: Moda kavrami, Ulusal moda, italyan modasi, ingiliz modasi, Amerikan modasi.
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Abtract

The textile and apparel industry is a locomotive industry for lots of developing countries. However, high competitiveness in the
international market forces national industries to produce value-added products and make them preferable to international
buyers. To realistically achieve this goal, one of the common strategies employed is upgrading the textile and apparel industry
into a value creation industry to produce value-added fashion products. In this way, national industries aim to give rise to
export and show the creativeness and innovativeness of their countries to the world. The vital point of this strategy lies in
constructing a national fashion identity in the frame of a national textile and fashion plan. Particularly Italy, the United States,
and the United Kingdom that challenged the superiority of French fashion after World War Il and, from the 1990s to today,
countries like Japan, Belgium, Brazil, and China employ a similar strategy with different tactics. This study aims to interrogate
the concept of national fashion with examples of French, Italian, British, and American fashion systems at the intersection of
culture and industry.
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1.GiRIS

Pek ¢ok gelismekte olan (lke icin lokomotif endistrilerden biri olan tekstil ve konfeksiyon endistrisi ayni
zamanda uluslararasi pazarda en rekabetgi ve kiiresel endustrilerden biridir (Major ve Steele, 2017). 1980’lerden
bu yana diinya ticaret sistemindeki ve tekstil ve konfeksiyon sektoriiniin kendi i¢c dinamiklerindeki gelismeler
bircok gelismekte olan ilke igin hayati bir Gneme sahip olmaya baslamis, yaratici endistrilerin bir kolu olarak
moda sektori bash basina kiltirel bir etki yaratmanin, tlkelerin yaraticilik ve yenilikgilerini uluslararasi arenada
sunacaklari bir ara¢ ve ulusal modalari araciligiyla ulusal kimliklerinin temsil edildigi bir kiltirel iletisim ortami
haline gelmistir. Tekstil tUretimi gelismis Ulkelerden gelismekte olan ve gelismemis Ulkelere kaymistir. Moda
Uruinlerinin tasarimlari ve konsept hazirliklari gelismis Glkelerde yapilirken ucuz is glicli ve hammadde ve Ulkelerin
tanidigl bazi imtiyazlar gibi kolayliklar nedeniyle bu Uriinlerin Uretimleri gelismekte olan ya da gelismemis
lkelerde yapilmakta, moda Urinleri bu Glkelerden diinyaya dagilmaktadir (Kumar, 2010).

Gl Aydogdu’nun (2012) Cukurova Kalkinma Ajansi igin hazirladigi rapora gore, 1970’lerde dinyanin 6nemli
tekstil Ureticilerinden biri olan Japonya, Uretim maliyetlerinin artigi ve istihdam kisitlamalari nedeni ile Gretimini
Hong Kong, Giiney Kore ve Tayvan’a kaydirmis, bunun sonucunda da bu Ulkeler diinya tekstil ticaretinde ana
ihracatgi Ulkeler haline gelmistir. Benzer bir bicimde Endonezya, Banglades ve Malezya diisik maliyetli is glict
sayesinde tekstil ticaretinde kiiresel pazarda yerini almistir. 1980’lerden itibaren ise tekstil ve hazir giyim sektori
en fazla “kiresellesmis endistriler”den biri olarak anilmaya baslamistir (Aydogdu, 2012: 4). Gelismekte olan
Ulkeler bir yandan konfeksiyon bazl fason Uretim yaparak bir yandan da kendi firma ve markalarini yaratarak
bu yarista yerini almaya ¢alismaktadir. Devlet organlarinin, meslek birliklerinin ve firmalarin endustriyi boylesi
rekabetci bir ortamda ayakta tutmak ve blyitmek icin esnek stratejiler gelistirmesi ve hizl taktiksel hamleler
yapmasi gerekmektedir. Bu ugurda gelistirilen stratejilerden biri tekstil ve konfeksiyon endistrisini nitel
bakimdan gelistirerek katma degeri yiiksek moda Uriinleri Giretmektir (Gereffi ve Memedovic, 2003; Som, 2011).
Gerek Ulkelerin gerek firmalarin gerekse de tasarimcilarin uluslararasi moda sahnesinde yerini almasi igin 6zenle
hazirlanmis stratejiler gelistirmeleri ve bu stratejileri gerceklestirebilecekleri ortami, glicli ve enerjiyi bulabilmeleri
ayri bir gerekliliktir.

Cin, Japonya, Hindistan, Malezya gibi bircok lilke kendine ait moda stratejileri belirlemis, moda basinin saygin
yayinlarinda kendi tlkelerine has bir moda kimligi ile 6ne ¢ikmaya baslamiglardir. S6zi edilen stratejilerin can
damari ulusal bir tekstil ve moda plani gergevesinde esglidimli uygulamalar araciligiyla ulusal bir moda kimligi
insa etmekte yatmaktadir. ikinci Diinya Savasi sonrasinda Fransiz modasinin {stiinligline meydan okuyan italya,
Amerika Birlesik Devletleri ve ingiltere basta olmak {izere 1990’lardan giiniimiize yukarida adi anilan iilkelere ek
olarak Belcika, Brezilya, Kolombiya, Fas gibi llkeler benzer bir stratejiyi farkh taktiklerle uygulamaktadir. Bu da
Tirkiye gibi gliclu bir tekstil ve konfeksiyon endustrisine sahip ancak markalasmada ayni basariy1 gésteremeyen
bir Ulke igin ulusal moda kavramini glindeme almayi elzem kilmaktadir.

Bu calismadaki amac da ulusal moda kavramini italya, ingiltere ve Amerika Birlesik Devletleri 6rneklerinde
ele alarak ulusal modanin insa sirecinin estetik ve kiltiirel kodlarin yaratici tasarimlar araciligiyla yeniden
yorumlanmasinin yaninda esgldimli taktiksel uygulamalarin, endistrinin belirli bir strateji ¢ercevesinde
orgltlenmesinin ve belirli odaklar etrafinda hareket edilmesinin gerekliligini ortaya koymaktir. Calismada sirasiyla
alanyazinda moda kavrami ve olgusunu ele alan yazarlardan yola g¢ikarak moda kavrami tartisilmis ardindan
Fransiz, italyan, ingiliz ve Amerikan modalari drnekleri araciligiyla kiiltiir ve endiistrinin arakesitinde yer alan
ulusal moda kavraminin 6nemine dikkat ¢ekilmistir.

2.MODA KAVRAMI VE OLGUSUNU TANIMLAMAK

Moda kavrami alan yazinda birgok yazar tarafindan farkl bicimlerde tanimlanmis, bu tanimlarin bircogunda
modanin gegicilikle, yenilikle, degisimle, modernlikle ve Bati kapitalizmi ile iligkisi vurgulanmistir. Asagidaki
tabloda gesitli kaynaklarda farkl yazarlar tarafindan tercih edilen moda tanimlari sunulmustur (Tablo 1).
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Tablo 1: Cesitli Kaynaklarda Farkh Yazarlar Tarafindan Sunulan Moda Tanimlari

Yazar-Kaynak

Tanim

Craik, 2009: 3

Moda, “hakim bir giysi, etiket, prosediir gelenegi ya da tarzi; uzlasiimis
ve benimsenmis, zamaninin modaya uygun tarz algisidir”.

Wilson, 2003: 3

“Moda, bir anlamda, degisimdir.”

Kaiser, 2012: 1

“Moda, g iliskilerinde hareket etmek suretiyle, 6zne pozisyonlarinin

mizakere edilmesiyle fikirler araciligiyla giysiler ve goriinimler
tretmekle ilgilidir.”

Svendsen, 2006: 12 “Moda diger pek ¢ok seyin yaninda giyim alanina uygulanan genel bir

mekanizma, mantik ya da ideolojidir.”

Lipovetsky, 1989: 16

Turk Dil Kurumu Moda, “degisiklik gereksinimi veya slislenme 0&zentisiyle toplum

“Moda, tekil bir nesnesi olmayan, belirli bir sosyal degisim bigimidir.”

yasamina giren gegici yeniliktir.”

Sproles, 1981: 116 Moda “belirli bir zaman ve durum igin tlketici tarafindan uyarlanmis

gecici dongusel fenomenlerdir.”

King ve Ring, 1980: 14 Bir moda, herhangi bir zamanda gorulebilir olan ve zamanla bir sosyal
sistemde ya da bireylerin bir araya geldigi gruplarda degisen, belirli,
maddi ya da maddi olmayan bir fenomende, kiiltiirel olarak desteklenmis

bir anlatim bigimidir.

Reilly, 2014: 12 “Moda, kendini maddi nesnelerde gosteren, ondan Onceki moda
Urdnlerine gore vyeniligi temsil eden, bir grup insan tarafindan
benimsenen, toplum ve kiiltliri yansitan maddi olmayan bir gligtiir.”

Aage ve Bellusi, 2008: 476 “Moda, benimsenmesiyle belirli sembolik degerleri olan bir grup insanin

tercihlerini gosteren kiltirel bir 6gedir.”

Yukarida verilen tanimlar giysilerin maddi, modanin ise soyut dogasina isaret ederken modanin yenilik, sosyal
olarak benimsenme, kilturel bir olgu olma ve sadece giyimle ilgili olmama yanlarina da dikkat gekmektedir. Moda
kurami Gzerine yazan ilk duslinirlerden Alman sosyolog Georg Simmel (2003) her giyim, sanat, davranis ya da
goriinids formunun moda olabilecegini yazarak modayi gorsel kiltlriin bitin 6geleri Gstlinde etkili bir kavram
olarak ortaya koymustur. Bu baglamda moda; giyimden mimariye, edebi tarzlardan sanatsal uygulamalara hatta
felsefi ve bilimsel yaklasimlara ¢cok genis bir alana yayilmaktadir. Modanin, baska bir acidan, “sembolik degerlerin
yaratilmasi ve maddi kultlire eklenmesi” olarak tanimlanmasi bu bakimdan anlamlidir (Crane ve Bovone, 2006:
320). Bununla birlikte, moda kendini 6ncelikle giyim Uriinlerinde ve ardindan tiketim nesnelerinde goriindr
kilmaktadir. Dominique Waquet ve Marion Laporte (2011: 10) modanin 6ncelikle kendini giysilerde ortaya
koymasini, dogumundan 6lime, gece ve gindizde insanin kumasa sarili olarak yasamasi ve giysilerin insan
bedeni ile siirekli temas halinde olan birer endiistriyel Giriin olmalari ile agiklamaktadirlar. Ote yandan, giysileri
lretmek otomobil, ev esyasi gibi diger endustriyel triinleri iretmekten gérece daha kolay ve ucuz oldugundan
giysileri degistirmek ya da onlardan vazgegmek de daha kolaydir. Bu da modanin yenilige odakli, dongisel
yapisinda giysiler ve aksesuarlar gibi triinlerin modanin ifade araci haline gelmesini kolaylastirmaktadir (Tortora,
2010: 159; Reilly, 2014: 13). Moda, giysilerden baslayarak diger tiketim Urinlerine ve giderek insanin maddi
diinyasinda yer eden diger nesnelere, oradan da olay ve olgulardan nihayet tim gorsel kiiltir alanina dogru
genisleyip sembolik bir anlatim aracina donliismektedir. Moda sosyologu Yuniya Kawamura (2016: 17), “belli bir
giysi kalemini moda olarak tanimlamaya calismak nafiledir, ¢linkii moda maddi bir triin degil kendiliginden bir
6ze sahip olmayan sembolik bir Grlindir,” s6zliyle buna isaret etmektedir.

Kawamura’ya (2016) gére modanin imal edilmesi icin, icinde moda dretiminin farkli asamalarinda ve
konumlarinda yer alan aktérlerin bulundugu bir moda sisteminin var olmasi gereklidir. Moda, giyim Gretiminden
ancak ve ancak bir moda sistemi tarafindan sembolik bir Grin olarak sunuldugu takdirde ayrilmaktadir. Moda
sistemi i¢inde belirli iligkiler cercevesinde ortak amaglari moda tretmek olan aktorler olmadan modanin ortaya
¢tkmasi imkansizdir. Moda, sosyal olarak gozlemlenebilir bir bicimde islev gérmeli ve moda olan bir seyi hizli bir
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bicimde yenisi ile degistiren bir sistemin parcasi olmalidir (Svendsen, 2006: 14). Boylece tekstil ve konfeksiyon
Gretiminin son derece somut olan Uretimi, kiltirel anlamlarla donatilmis soyut moda lretimine doniismektedir
(Pedroni, 2013: xii).

Moda arastirmacilarinin, moda olgusunun ne zaman ortaya ciktigina dair fikirleri gesitlidir. Bu cesitlilik
arastirmacilarin moda kavramina hangi perspektiflerden yaklastiklarina gore sekillenir. Giyimin gesitlenmesini ve
cesitli beden teknolojilerini temel alan arastirmacilar (Craik, 1993; Cannon, 1998) modanin insanlk tarihi kadar
eskioldugunu iddia ederler. Buna karsin, modanin kapitalist sisteme ickin bir yenilik arzusuna ve gosteris merakina
iliskin olduguna dair yaklagimlar gelistiren arastirmacilar moda olgusu ile ancak uluslararasi iligkilerin gelistigi,
ticaretin uluslarin ve bireylerin yasaminda basat bir belirleyici haline geldigi donemlerde karsilastigimizi iddia
etmektedirler. Farkh topluluklarin ya da uluslarin giyim-kusamlarindan ritellerine, sag¢ bicimlerinden derilerine
isledikleri dovmelere genis bir yelpazede cesitli beden teknolojileri kullandiklari ve bu teknolojilerin zaman icinde
degistigi dogrudur (Craik, 1993; Cannon, 1998; Jansen ve Craik, 2016; Kaiser, 2012; Riello ve McNeil, 2010);
ancak, modanin simgesel bir anlatim aracina donistiigii ve bu anlatimi her zaman canli tutmak igin bitmek bilmez
bir dongliyl baslattigi donem, yani, sistematik ve kurumsal bir olgu olarak modanin ortaya ¢ikmasini saglayan
gelismeler bircok arastirmaci tarafindan Rénesans italya’sina ve sonrasinda Fransa’ya dayandiriimaktadir (Davis,
1997: 72-73; Wilson, 2003: 16; Arnold, 2006: 6; Kawamura, 2016: 79).

Modanin Fransa’nin bir alameti farikasi haline gelmesi ise gesitli ekonomik ve kulturel politikalar araciligiyla
gercgeklestirilmistir. Fransa’da 1638 ile 1715 yillari arasinda hiikiim stiren imparator 14. Louis zamaninda yururlige
konan, ekonomi bakani Jean-Baptiste Colbert’in hazirladigi ekonomi plani ilkeye tekstil ithalatini engelledigi
gibi tekstil ticareti ve giysi Uretimine agir sartlar ve denetimler getirmistir. Colbert, “ispanya icin Peru’nun
altin madenleri ne anlama geliyorsa, moda da Fransa icin o anlama gelmektedir,” diyerek modanin Fransa’nin
tanitiminda ve kiltir sahnesindeki Ustin konumunu korumasinda ne denli 6nemli oldugunu vurgulamistir
(Breward, 2004: 24). 14. Louis ve Colbert icin “maddi giizellik, bir estetik nesne olmanin 6tesinde iktidar ve zafer”
(Mukerji, 1997: 101) anlamina gelmektedir. Kurumsallasmis modern moda sistemini 6nceleyen bu anlayis ve
siireg, Fransa’ya moda alaninda glinimizde de devam eden bir itibar kazandirmistir.

S6zU edilen gelismelerin bir sonucu olarak, kurumsallasmis modern moda sisteminin zanaat tabanh liiks
uriinler Greten haute couture! (yiiksek moda) kurumu ile basladigi sdylenebilir (Aage ve Belussi, 2008: 477). ilk
Unli yiksek moda tasarimcisi 1858 yilinda Paris’te kendi moda evini agan Charles Frederick Worth’tur. Moda
tasarimcisi sifatini hak eden ilk terzi olan Worth, miisteri ve terzi arasindaki iliskiyi ve giysi yapiminin sosyal
organizasyonunu degistirmis, modanin, giysi Giretmekten ¢ok imaj Gretmek oldugunu gostererek bugiinkii moda
kavraminin temellerini atmistir. Bu konuda, Worth’un yaptigi diger bir girisim de 1868 yilinda, ileride Fransiz
moda endustrisinin merkezi 6rgtiti haline gelecek olan Paris Yiksek Terzilik Sendikasi’ni (Chambre Syndicale de
la Couture Parisinne) kurmaktir. Bu 6rgtitin kurulmasiyla, Kawamura’nin (2016: 108) tabiriyle, kurumsallasmis
modern bir moda sistemi ortaya ¢ikmistir.

Kurumsallasmis modern bir moda sistemi; Gretim alaninda moda tasarimcilari ve markalari, tiketim alaninda
yeni Uriinlere karsi bir talep olusturan ve bu urlinleri 6zgiirce tuketebilen tuketicileri gerektirmektedir. Bunun
yaninda, kurumsallasmis modern moda sistemi moda galisanlarinin bir araya geldigi bir ya da birden ¢ok orgiitiin
ve Ureticiler ve orgitin tlketiciler arasinda taninirhgini saglayan bir medya aginin varligina isaret etmektedir.
Moda sistemi icinde farkli ¢ikarlara sahip aktorler hem is birligi hem de ¢atisma icinde hareket ederler. Markalar
kar ve itibar bakimindan diger markalarin 6niine gecmeye calisirken, tiiketiciler moda liderleri olmaya, sosyal
statlilerini ya da modadan kopuk bireyler olmadiklarini géstermek icin ¢cabalarlar. Benzer bir bicimde, dernekler,
meslek birlikleri, etkinlikler ve moda medyasini olusturan birimler de dahil olmak {izere kar ve itibar kazanmak
Uzere hareket ederler (Pedroni, 2013: xii). Boylece, moda sistemi “yaraticiligi tahmin edilebilir ve pazarlanabilir
birimlere doniistiirmede diizenleyici bir islev” (Griswold, 1994: 72) edinmenin yaninda “sembolik degerleri maddi
kiltire eklemler” (Crane ve Bonove, 2006: 321).

1 Haute couture, kiyafetlerin musterilere 6zel siparis olarak ¢ahsildig terzilik sistemidir. 19. ylzyilda Paris’te moda tasarimcilarinin 6zgiin
Uretimlerine dayanan 06zel bir sisteme doniismustir. Bu sistem iginde terziler, tasarimlarinin uluslararasi arenada fikri milkiyetlerini koruma
hakkina sahip olmakta ve boylece terzilikten bir sanatgi konumuna yiikselmektedirler (Steele, 2005: 186).
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Yukaridaki bilgilerin 1siginda, bu ¢alismada moda su sekilde tanimlanmistir: Moda; bir moda sisteminde yer
alan aktorlerin ortak etkinlikleri araciligiyla Gretilen, temel dinamigi yenilik ve yaraticilik olan, hizli bir degisim
dongisline sahip, sembolik anlamlarla yukli sosyal ve kultlrel bir olgudur. Sunun alti gizilmelidir ki, bu tanim,
kendine 6zgili bir moda sistemi ve bu sistem igcinde hareket eden aktorleri olmasina karsin dinamigini yenilik
ve yaraticihktan alan hizli bir degisim dongiisiine sahip olmayan topluluk ya da kiltlrlerde lretilen modayi
kapsamamaktadir. Benzer bir bicimde baslica hedefleri mimkiin oldugunca gok triin satarak karini maksimize
etmek olan ve bu siiregte yaraticilik ve yenilikgiligi geri plana iten kitle modasini ve hizli modayi da kapsam disinda
birakmaktadir.

3.ULUSAL MODA: GUC, MODERNLIK VE iTiBAR

Modanin bireyler, toplumsal gruplar ve alt kiltlrler arasindaki iletisimsel boyutu ulusal diizeyde ele alinabilir
mi? Ulusal bir moda miimkiin mldiir? Ya da ulusal moda soziiyle ne kast edilmektedir?

Ulusun glnimaz toplumlari Gzerindeki belirleyiciligi ulus devlet olgusunun ortaya ¢cikmasi ve “bir cografya
Uzerindeyeralan birtakim etnik/kiltirel gruplarindiger gruplardanfarkiniortaya koymatalebi” ile agiklanmaktadir
(Vatandas, 2010: 8-9). Giyim, bu noktada, bu farklari gériintir kilan gicli bir arag olagelmistir. Moda tarihgisi
Lou Taylor’a (2004: 201) gore 19. yuzyihn ikinci yarisi ve 20. yuzyilin baslarinda Avrupa ve Kuzey Amerika’daki
miizeler gesitli bolgelerde tarih boyunca kullanilan giysileri toplamislar ve bu giysiler araciligiyla ulusal kimlik
anlatilari icat etmislerdir. S6zii edilen bolgelerden toplanan giysilerin mize gibi saygin kurumlarda sergilenmesi
bir yandan hayal edilen cemaatin (Anderson, 1993) varligina dair kanitlar olarak islev gérmus bir yandan da ulusun
kokli gegcmisine yonelik nostalji duygusunu beslemistir (Kasier, 2012: 54). 18. yiizyilda icat edilen geleneksel
giysi 6rneklerinden biri de iskog etegidir. iskogyali demir iscilerini ydnetmek icin 1720’lerde iskogya’ya giden
ingiliz asilll Thomas Rawlinson, iscilerin uzun kemerli bir pelerinle calistigini, bunun calisma kosullarina elverisli
olmadigini gérmiis ve giysiyi iki parcaya ayirarak geleneksel iskog etegini icat etmistir (Vollmer, 2010: 74). Giysi,
bu 6rnekte, kiltirel mirasin bir 6gesi ve ulusal kimligin bir bileseni haline gelmistir.

Giyim, sémurgeciligin uzun yuzyillari boyunca da politik glicin ve modernligin bir sembolii olagelmis, Batil
somiurgeciler sdmurgelestirdikleri bolgelerdeki kilturlerin giyimini geri kalmishigin bir gosterini olarak temsil
etmislerdir. Erken dénem Bati antropolojisinde Bati disindaki bolgeler duragan, degisime kapali, zamanin
ilerlemedigi bolgeler olarak ele alinmistir (Kaiser, 2012). Bu dénemde iretilen, Batililari ve Batil olmayan kiiltdrleri
iceren pek cok tasvirde Batili olmayan kiltirlerin giyimi Bati’'nin GstinlGgini ve bu GstUnlGgin mesrulugunu
gosterecek sekilde islenmistir (Baizerman vd., 1993: 20). Batili kasiflerin Giiney Amerika’daki ilk kesif yillarinda
yazdiklari mektuplari ¢ozimleyen Marselle Melendez (2005) bu mektuplarda ¢iplak yerliler karsisinda giyimli
olmanin bir Gstiinliik gdstergesi olarak kullanildigini bulgulamistir. Benzer bir calisma ingilizlerin Hindistan’a ayak
bastiktan sonra karsilastiklari Hintlileri nasil tasvir ettikleri tizerine de yapilmis ve benzer sonuglara ulasiimistir
(Torlo, 2010). Buradaki varsayim, uygarlik gelistikce giyim formlarinin daha karmasik haller alacagidir (Baizerman
vd., 1993: 22). Boylece somiirgecilerin fethettikleri topraklarda karsilastiklari kitlileri Avrupa kiltirinden daha
asagl uygarliklar olarak niteleyip barbarlikla iliskilendirmeleri bu topluluklarin giyim kusamindan yola ¢ikarak da
mesru kilinmistir. Bu bakimdan moda moderligin semboli ve tasiyicisi olarak Batili toplumlara 6zgi bir uygarlik
ozelligi olarak gorilmustur (Jansen ve Craik, 2016: 2). Buradan yola gikarak diyebiliriz ki, gliniimlzde her ne
kadar modanin sadece Bati'ya ait bir olgu olmadigi ve diger kitlilerin de giyiminde gesitli nedenlerle degisimler
gorildugi kabul edilse de (Craik, 1993; Jansen ve Craik, 2016; Kaiser, 2012; Reinach, 2010a: 533) ylizyillar boyunca
Avrupal giyim tarzlari Avrupa kiltirinin diger kultarler Gstlindeki GstUnliguni gosteren politik ve sembolik
birer temsil 6gesi olarak islev gormuslerdir. Bu durum Avrupa llkeleri arasinda da gecerli olup Fransa’nin moda
alanindaki tGstlnlik micadelesi Fransa’nin kiiltlr ve sanattaki GstlinlGgind mesrulastirma ¢abasi olarak 20. ylzyil
boyunca da devam etmistir (Breward, 2004: 24; Waquet ve Laporte, 2011: 96).

Tarihte, feodal rejimden ve imparatorluk yapilanmasindan ulus devlet yonetimlerine gecen llkeler de giyimi bir
modernlesme semboli olarak kullanmustir. Ttrkiye Cumhuriyeti’nin kurucusu Mustafa Kemal Atatlirk toplumun
yeniden yapilandirilmasinda ve bir ulus kimligi kazanmasinda takvim, 6lgi birimleri, alfabe gibi alanlarinda
getirdigi birgok yeniligin yaninda kilik kiyafetin dGnemine siklikla deginmis, modern Tirkiye’nin giyiminin Avrupali
giyim tarzi oldugunu vurgulamistir (Ang, 2007: 38). Turk modernlesmesinde Uzerinde siklikla durulan giyim
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kusam Tirkiye’nin modernlesmesinin bir gerekliligi ve semboli olarak ele alinmistir (Sonay Seftalici, 2004: 4-5).
Japon modernlesmesinde ise Avrupa tarzlari Japonya’nin disa agilma siirecinde Japon is adamlari tarafindan dis
glclere denk bir glice sahip olduklarini gostermek icin kullanilmistir (Slade, 2016). Bu 6rneklerde moda (lkenin
modernlesmesinin bir gostergesi olarak bir kamu diplomasisi araci islevi gormus, 6zellikle Tirkiye orneginde
toplumun modernlesmesine yonelik yapilan inkilaplarda Glke icinde modern degerlerin halka benimsetildigi bir
kultirel iletisim platformuna da donustirilmustar. 2

Moda, somiirgecilik doneminde Bati'nin UstUnlGgunin bir gostergesi olarak tasvir edilmis, modernlesen
uluslar uygarhk yolunda ne kadar ilerlediklerini gdstermek ve toplumlarini modernlestirmek icin modayi politik
bir arag olarak kullanmislardir. Kurumsallasmis modern modanin anavatani olarak Fransa isaret edilmektedir,
dolayisiyla yliksek moda Fransa’nin bir alamet-i farikasi haline gelmis, Fransa’nin kiltlr ve sanat alanlarindaki
GstlnlGglinl gostermesi ve sirdirmesinin araci ve ortami olagelmistir.

4.iKiINCi DUNYA SAVASI SONRASI MODA MERKEZLERI

ikinci Diinya Savasi’ndan sonra moda sektériiniin ekonomik giiciiniin yaninda lkeye itibar kazandiran ve ilgili
sektorleri birlestiren bir cati sektor oldugunu kavrayan lkeler kendi moda sistemlerini gelistirme yoluna gitmistir.
Bu dénemde Paris’in disinda Londra, Milano ve New York farkli tarzlar 6nererek modayr ekonomik glictinlin
yaninda “bir tanitim araci ve yeniden markalama ya da yenilenme mekanizmasi olarak” kent ve tlke kimliklerinin
ayrilmaz bir pargasina donistiirmistiir (Breward, 2010: 228). italya’da ilk moda haftasi 1951’de Floransa’da,
ingiltere’de 1958’de Londra’da yapilmis, 1963 yilinda Birlesik Devletler’'de Amerika Moda Tasarimcilari Konseyi
kurulmustur (Ling, 2010: 87). Moda alaninda Fransa’ya rakip olan bu dlkelerin her biri kendini benzer ulusal
stratejiler ve farkli taktikler kullanarak farkhlastirmistir. italya, tasarimci ve enddistri is birliginde zanaatsal Gretimi
ulasilabilir hazir giyim tiriinlerinde bir araya getirerek éne ¢ikmis (Reinach, 2010b: 205), ingiltere sokak modasi ve
avangart tarzlari ile taninmis (Breward, 2005) ve Birlesik Devletler serbest zaman etkinliklerinden dogan glinliik
giyimi kitlesel Gretim marifetiyle bir moda nesnesi haline getirmistir (Votolato, 2010: 481). Bu (lkelerin her biri
glnlimizde, kendi moda anlayislari ile 6ne ¢ikmakta ve modayi ulusal kimliklerini sunmanin bir pargasi olarak
kullanmaktadirlar.

4.1. italyan Modasi

italya’nin moda alanindaki uluslararasi taninirligi 1950’lerde Floransa’da ulusal projeler kapsaminda tarihi
binalarda diizenlenen defilelere ve Birlesik Devletler’le kurulan politik iliskilere dayanmaktadir. ikinci Diinya
Savasi’ndan yenik ayrilan ilkelerden biri olan italya igin bu defileler moda riinlerinin Birlesik Devletler’e ihrag
edilmesi amacini tasimakla birlikte yeni bir diplomatik performans bigimi de olmustur (Paulicelli, 2014: 5).
Giincel italyan modasi ise Milano’nun italyan modasinin merkezi haline gelmesiyle tasarimcilarin endistri ile is
birliginden dogmustur ve lilkede yikselmekte olan orta sinifa erisilebilir liks Grlnler sunarak hizla yiikselmistir
(Crane ve Bonove, 2006: 325). italyan modasini ayirt edici kilan ézellikler ince iscilik, moda sektériiniin yapisi ve
Rénesans’a kaynaklik eden (lke olmasiyla iilkenin zengin kiiltiirel mirasidir. italya’nin moda sektérii birgok kiigiik
ve orta Olgekli isletmenin biyuk isletmeler, tasarimcilar ve medya ile yakin is birliklerinden olusmakta, kiiglik ve
orta Olcekli isletmelerde birgok yaratici zanaatkar ve kalifiye isci calismaktadir (Crane ve Bovone, 2006: 326).

italyan moda sektériiniin kendine 6zgii yapisi yaninda sektére yenilikci giiciinii kazandiran ve italyan modasina
sembolik giiclinii veren sey Ulkenin Ronesans’a dayanan kultirel mirasi ve mesleki bilginin yuksek kaliteli zanaat
Urlnlerinde kristallesmesidir. Fasizm déneminin 6nemli yazarlarindan biri olan Gianna Manzini modaya bir siir,
tiyatro ya da sanat filmi gibi bir yiiksek kiiltiir Griinii olarak yaklasilmasi gerektiginin altini ¢izmis, italyan modasinin
italyan ulusal kimliginin nemli bir bileseni olan Rénesans’la beraber sekillendigini séylemistir (Paulicelli, 2014:
2). Giiniimizde liiks italyan firmalari zanaata dayal iiretimi yiicelten ve Uretimlerinin bu kismini tiketicilere
sunan sosyal medyada yayinlanan videolardan, uluslararasi sergilere ve amiral magazalardaki gésterimlere pek
¢ok tanitim materyali ve etkinlik Gretmektedir (Ross, 2004: 210).

italyan modasini karakterize eden seyin zanaatta dayali iretimdeki ince iscilik, yenilikci tasarim ve modern
endistriyel teknolojinin birlikteligi oldugu sdylenebilir (Steele, 2003, s. 117). “italya’da uretilmistir” etiketi el

2 Atatirk inkilaplarinin bir kiltiirel iletisim modeli gergevesinde ele alindigi calismalar igin bkz. Yiksel, 1987, 1989.
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isciligini, dogal Grtnler kullanilarak ¢evreye duyulan sayglyi, yukli bir kiiltiirel mirasi ve olumlu bir estetik begeniyi
beraberinde getirmektedir (Paulicelli, 2014: 6-7). Moda pazarlamasi uzmani Alice Dallabona’nin (2014: 224)
dedigi gibi, “italyan ulusal kimliginin bicimlendirilmesinde ve sunulmasinda moda énemli bir yer tutmaktadirlar.”

4.2.Amerikan Modasi

Amerika’nin giyim kusamda kendini farklilasma ihtiyaci ingiltere’”den bagimsizhgini ilan ettigi devrim
déneminde yeni bir ulusal kimlik arayisi olarak ortaya cikmistir (Breward, 2004: 197). Hakim ingiliz tarzlarindan
uzaklasarak yeni ulusun ingiliz anavatanindan kopmasi tescillenecek ve giyim Amerikan ulusunun bagimsizlik
sembollerinden biri olacaktir. Ancak ingiliz begenisinden kendini ayiran lilkede uzun siire Fransiz modalari hakim
olmus, Birlesik Devletler’in, ézellikle New York’un yildizi moda alaninda Fransa’nin ikinci Diinya Savasi’nda isgal
edilmesi ile parlamistir (Rantisi, 2004: 96). Ulkede, savas yillarinda moda sektdriindeki pek cok aktdr bir araya
gelmis, moda defileleri diizenlenmeye baslamis, perakendeci birlikleri gesitli 6diller dagitmis ve egitim kurumlari
sekillendirilmistir.

Fransiz modasi tasarim ve yaraticilikla, italyan modasi el isciligi ve endistrinin birlikteligiile sekillenirken Birlesik
Devletler’de moda endiistrisi kitlesel iiretime ve marka ydnetimine odaklanmistir. Onceleri temel ihtiyaclara
karsilik veren kitle modasi treten pek ¢cok firma markalamaya yaptiklari yatirimla liks moda segmentine yaklasmis
ve Fransiz yiiksek moda markalari ile rekabet edebilir hale gelmistir. Uretimden ziyade markalamaya yaptiklari
vurgu sayesinde Uretimin belirli bir yeri, yani Ureticinin atolyesini kapsama zorunlulugu olmaksizin Birlesik
Devletler’deki Ureticiler gelismekte olan tilkelerde Gretim yapip st segmentlerdeki konumlarinikoruyabilmektedir
(Djelic ve Ainamo, 1999: 632-633). Bununla birlikte, Birlesik Devletler’deki markalar Fransa ve italya’nin giiclii
olmadiklari bir pazara, spor ve glindelik giyim pazarina yonelmisler ve Birlesik Devletler'deki pek ¢ok tasarimci
markasi hazir giyim tretimini serbest zaman ve sportif etkinliklerden yola gikarak stirdiirmeye baslamistir. Ayrica
Amerikan modasi hizla blylyen genglik pazarina ayni hizla cevap vermis, birbiriyle kombine edilebilen giyim
parcalari Greterek kisilerin kendi tarzlarini yaratmalarina olanak saglayan bir moda demokratiklesmesi ortaya
koymustur (Votolato, 2010: 481). Blucin, giinimuzde Amerikan modasinin alamet-i farikasi durumundadir ve
Amerikan yasam tarzini ayni zamanda Amerikan yayilmaciligini sembolize eden ikonik bir moda Uriind haline
gelmistir (Fiske, 2012).

4.3.ingiliz Modasi

ingiltere de 1980’lerde ulusal bir moda politikasi gelistirmek igin girisimlerde bulunmaya baslamis, 1983’te
ingiliz Moda Konseyi (British Fashion Council) kurulmus ve 1984’te konseyin dnciiliigiinde Londra Moda Haftasi
diizenlenmeye baslamistir. ingiliz hiikiimeti modayi bir kiltiir politikasi kapsaminda ele almakta, yaratici
endiistrilere yonelik gelistirilen politikalara dahil etmektedir (Creigh-Tyte, 2005). ingiliz modasi diger (ic moda
devi Glkenin aksine 1950’lerde icadi Mary Quant’a atfedilen mini etek ve 1970’lerde Londra’da ortaya ¢ikan punk
akiminin giyim kodlarini moda diinyasina sokan Vivienne Westwood ve Zandra Rhodes gibi tasarimcilarla glicin
politik hareketlerden, genglik alt kulturlerinden ve sira disi tasarimlariyla Gnli bagimsiz tasarimcilardan ve
markalardan almaktadir (Breward, 2005). ingiliz moda sektérii icinde, 1990’larda hiikiimetin yirirliige koydugu
sektore destek planlari sayesinde tasarimcilarin yoneticiligini yaptigi bircok kucilik isletme daha blyik Ureticiler,
kiicik atolyeler ve modayla ilgili diger sektorlerin aktorleri ile is birligi icinde hareket etmektedir (McRobbie,
1998). Yine devletin verdigi destekler araciliglyla moda tasarimcilari mezun olur olmaz kendi isletmelerini
kurabilmekte ve musterilerle dogrudan kurduklari iliskilerden hareketle markalarini gelistirebilmektedirler. Son
olarak, tasarimcilar biyuk isletmeler igin risk olusturacak kisith bir hedef kitleye hitap eden Urinleri Giretebilecek
bircok atélye ile i¢ ice bulunmaktadirlar (McRobbie, 2002: 55-56). Ayrica, ingiltere’de modanin bir yumusak
glic kaynagi oldugu hiikiimet aciklamalari ile vurgulanmakta ve ingiltere diinyanin en iyi moda egitimi veren
kurumlarina sahip tlke olarak bilinmekte, bu kurumlarda ¢ok sayida yabanci 6grenci egitim almaktadir (British
Council, 2016).

ingiltere’”de moda sektdriiniin organizasyonu devlet tarafindan destek programlarina alinan pek ¢ok
kiiclik isletmeden olusan tasarimci markalarindan, bu isletmeleri ¢atisi altinda toplayan ingiliz Moda Konseyi
ve ilgili sektérlerin kiimelenmesinden olusan sektérel alanlardan meydana gelmektedir. ingiltere’nin kiltiirel
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politikasinda moda ekonomik getirisinin yaninda yaraticilik ve yenilikgilik bakimindan itibar kazanmanin bir yolu
olarak ele alinmaktadir (Petty, 2019).

4.4.Cok Merkezli Modaya Dogru

Moda denince akla gelen bu dort tilkenin yaninda 1990’lardan baslayarak diinyanin geri kalanindan da ulkeler
eklenmeye baslamistir. Moda sektoriiniin ekonomik getirisinin yaninda uluslararasi arenada itibar olusturmanin
kaynaklarindan biri olabilecegini fark eden tlkeler farkli stratejiler gelistirerek moda tGiretme ve trettikleri modanin
Ulkelerinin adiyla anilmasi yarisina katilmistir (Skov ve Melchoir, 2011: 133). GUnlimuzde birgok sehirde bir yer
markalama araci olarak moda haftalari ve fuarlari kullaniimakta, bu haftalar yerel enddstrileri gliglendirdigi, turist
ve kalifiye is glicini ¢ektigi (Ling, 2010: 86) gibi tlkelerin ulusal modalarini sergileme platformlari olarak da islev
gormektedir.

Bunun erken 6rnegi createur sinifinda yer alan, 1970’lerde Paris’te koleksiyonlarini sergilemeye baslayan
Japon tasarimci Issey Miyake ve 1980’lerde onu takip eden Yohji Yamamoto ve Comme des Gargons markasinin
kurucusu Rei Kawakubo’dur. Bu tasarimcilar her ne kadar koleksiyonlarini Paris’te sunsalar da ortaya ciktiklari
donemde uluslararasi moda sahnesinde sansasyon yaratmislar ve moda basini tarafindan Japon tasarimcilarin
tasarimlari ve Japon ulusal kimligi birlestirilmis, yarattiklari tarz Bati'da “Japon modasi” olarak anilmaya
baslamistir (Skov, 1996: 130). Japon tasarimcilarin Paris’teki basarisi Tokyo’nun da bir moda kenti olarak
anilmasinda ve Japonya’daki moda egitiminin taninmasinda etkili olmus, 6zellikle pek ¢ok uluslararasi taninirliga
sahip tasarimcinin mezun oldugu Bunka Tasarim Okulu’nu popdiilerlestirmistir.

Japon modasina benzer bir 6rnek olan Belgika modasi 6rnegi, bir dizi devlet kurumunun, kar amaci glitmeyen
kurulusun ve sivil toplum o6rgiitinin ortaklasa hazirladiklar tekstil kalkinma plani ve bu plan gergevesinde
gerceklestirdikleri etkinlikler araciligiyla insa edilmis; 1980’lerin sonunda Antwerp Altilisi olarak bilinen
tasarimcilarin Londra Moda Haftasi’na katilmaya baslamasiyla uluslararasi moda sahnesinde gérinir olmustur.
1997 yilinda Antwerp’in bir moda kenti olarak tanitilabilmesi ve bunun icin gereken etkinliklerin entelektiel arka
alaninin desteklenebilmesi icin Flaman Moda Enstitlisi kurulmustur. Bu tarihten glinlimiize degin tilkede pek ¢ok
moda etkinligi dizenlenmekte ve bu etkinliklerde modanin ticari bir ugrastan ziyade kentin kiltiirel kimliginin ve
sanatsal disavurumunun ayrilmaz bir pargasi oldugunu vurgulanmaktadir. Modanin Antwerp igin diger 6nemli
bir yani 1993 yilinda Flaman bolgesinin Belgika icinde ekonomik, kurumsal, politik, sosyal ve kiiltiirel bakimdan
ozerklik elde etmesidir. Antwerpli moda tasarimcilari, basin demeclerinde Belgikali kimliklerine degil Flaman
kimliklerine vurgu yapmakta ve moda onlar icin 6zerk kimliklerinin temsil edilecegi kiltirel bir alan olarak islev
gormektedir.?

Ozetle, giyim insanin ortaya ¢iktigl zamandan beri sembolik bir giice sahiptir ve uzun sémiirgecilik dénemi
boyunca bir Ustlinliik gostergesi olarak politik bir islev edinmistir. Avrupa disindaki uluslar giyimi ve modayi
bir modernlik semboli olarak kullanmis, Turkiye 6rneginde giyim kusam ulusun uygarlik seviyesini yikseltmek
icin hem ice hem digsa doniik bir kiltirel iletisim ortami olarak kullaniimistir. Japonya 6rneginde ise Japon is
adamlarinin diger tlkelerdeki denklerine karsi esit olduklarini géstermenin bir araci olarak islev gérmistiir. ikinci
Diinya Savasi’ndan sonra moda merkezleri cesitlenmis, italya, Birlesik Devletler ve ingiltere Fransa’nin karsisinda
gelistirdikleri 6zglin stratejilerle yeni moda merkezleri olarak dikilmistir. Fransa’nin pazardaki gliciini yitirmesiyle
oligarsiden poligarkiye donisen uluslararasi moda pazarinin (Majima, 2008) 2000’li yillarda yeni aktorlerin etkili
stratejilerle sahneye ¢ikmasiyla hizla gok merkezli bir yapiya biridigi distintlmektedir (Kawamura, 2016).

5.SONUC

Bu ¢alismada ele alinan Ulkeler kendine 6zgii sektorel stratejiler, bu stratejiler cergevesinde olusturduklari
yapilanmalar araciligiyla kendi ulusal modalarini insa etmislerdir. 1990’larda ise kendi moda sistemlerini insa
ederek uluslararasi moda sahnesinde gorinir olmaya baslayan ulkelerin sayisi hizla artmis, Glkeler ve kentler
modayi sadece ekonomik getirisi yliksek bir sektor olarak degil bunun yaninda yaraticiliklarini ve yenilikgiliklerini
uluslararasi arenada sunacaklari bir kiltirel iletisim ortami olarak gormeye baslamislardir. Glinimiizde moda;
turist, kalifiye ig glict ve uluslararasi basininilgisini gekmenin bir yolu olarak anlasiimakta ve degerlendirilmektedir.

3 Belgika modasi hakkinda daha genis bir inceleme icin bkz. Oziidogru, 2012.
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Sonug olarak, moda ulusal kimligin merkezinde yer almaktadir ve kiiresel moda pazarinda basarili markalar
yaratabilmek icin bir ulusal modaya sahip olmak birincil derecede 6neme sahiptir (Reinach, 2010a: 534-535).
Ancak, ulusal modayukarida ele alindigi gibi, ulusal kimligi ve kiilttrel mirasi bir referans olarak alabilmekle beraber
ulusal moda terimi tlkelerin kostimlerine, folklorik ya da etnik giyime referans vermek igin kullaniimamaktadir.
Buradan yola ¢ikarak ulusal modayi su sekilde tanimlayabiliriz: Ulusal moda, belirli bir Glkedeki moda sisteminde
yer alan aktorler tarafindan Uretilen, ayirt edici nitelige sahip ve diger moda sistemleri ile baglantili bir sekilde
gerceklestirilen moda Gretimidir. Bu noktada, ulusal moda, estetik nitelikleri bakimindan ulusal kimlige ya da
kiltirel mirasa referanslaricermek zorunda degildir, pekala markalar bu referanslari kullanmadan da Gretimlerini
sirdirebilir ve ulusal moda sisteminde yer alabilirler. Ulusal moda, ayni moda sisteminde yer aldiklarindan dolayi
bu Ureticileri de kapsamaktadir. Ancak, rekabetin yiksek oldugu uluslararasi moda pazarinda ulusal bir moda
insa etmek elzem goriinmektedir. Bu baglamda, ulusal bir moda inga etmek igin iki temel 6neri sunulabilir. Bunlar
ilki, katilimci, seffaf ve demokratik bir ortamda ulusal bir moda politikasinin gelistirilmesidir. izleyen éneri ise, bu
politikayl hayata gecirecek ulusal modayi ihracat getirisinin yaninda bir klltiir Griinii olarak ve uluslararasi iliskiler
cercevesinde degerlendiren meslek birlikleri, devlet organlari ve sivil toplum orgutlerinin katihmiyla merkezi bir
yapi olusturulmasi ve sektorel organizasyonlarin ve firmalarin esglidiimiiniin ulusal moda politikasi cercevesinde
bu yapi araciligiyla saglanmasidir. Son olarak, daha genis bir perspektifte, sanat ve tasarimda benzer bir dile
ve kiltlre sahip yakin cografyalarda yer alan llkeler arasinda bir platform olusturularak bolgesel kalkinma
stratejileri gelistirilebilir, bu tlkeler arasindaki bilgi ve teknoloji paylasimi sayesinde uluslararasi moda sahnesine
entegrasyon saglanabilir.
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