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Beslenme insanoglunun biyolojik varligini korumak ve devam ettirebilmek amaciyla siirdiirdiigii yasamsal bir
faaliyettir. Toplumsal ve kiiltlirel yapida meydana gelen degisimler, beslenme aliskanliklarini da etkilemistir.
Tirk toplumunun beslenme aligkanliklari icerisinde 6nemli bir yeri olan kdy iirtinleri de bu degisimden
etkilenmistir. Calismada Sanlrfa ilinde bulunan tiiketicilerin kdy iiriinleri ve bu {riinleri satan isletmelere
yonelik tutumlar1 aragtirilmistir. Calismanmn ana materyalini; Sanlurfa ili kent merkezinde ikamet eden
hanehalki bireylerinden, gida tiiketiminde karar verici olan fertlerden elde edilen birincil veriler olusturmaktadir.
Birincil veriler hanelerde uygulanan anket yontemi ile elde edilmistir. Popiilasyondaki hane sayis1 (130.190)
TUIK’in Adrese Dayali Niifus Kayit Sistemi’nden alinmistir. Arastirma sahasinda 326 hane ile goriisme
yapilmistir (%95 gliven araligi ve +£5,43 hata payi). Anket yontemi ile elde edilen verilerin analizinde hem
tanimlayict hem de vardamsal analiz yontemleri kullanilmustir. Tiketicilerin tutumlari; cinsiyet, yas, egitim,
gelir, hanehalki sayist ve koOy ile baglantili olma durumu degiskenlerine gore incelenmistir. Kadn tiiketiciler,
erkek tiiketicilere gore; koy iriinleri satan isletmelerin iirlinlerinin kaliteli, besleyici ve saglikli olma
ozelliklerinin endiistriyel koy iirlinlerine gore daha iyi oldugunu diisiinmektedirler. Gen¢ ve orta yas alt1 olan
tilketiciler; saglikli ve giivenilir olma konusunda endiseler tagimaktadirlar. Diger taraftan kdy ile baglantist olan
tilketiciler koy tiriinleri satan igletmelerde satilan {iriinlerin fiyati konusunda olumlu tutum sergilemislerdir.

Anahtar sozciikler: Kirsalda Orgiitlenme, Koy Uriinleri, Tarimsal Pazarlama, Tiiketici Davranislari.
Abstract

Nutrition is a vital activity for humanity so as to protect and maintain their biological asset. Changes in the social
and cultural structure have also affected nutritional habits. Village products which have an important place in the
eating habits of the Turkish society, were also affected by this change. In the research, the attitudes of the
consumers in the province of Sanliurfa towards the village products and the businesses selling these products
were investigated. The main material of the study was obtained from the household members residing in the city
center of Sanliurfa province and from the individuals who are the decision makers in food consumption. The
data were obtained through the survey method applied in households. The number of households in the universe
(130,190) was taken from the Address Based Population Registration System of TUIK. 326 households were
interviewed in the research area (95% confidence interval and + 5.43 margin of error). Both descriptive and
hypothetical analysis methods were used in the analysis of the data obtained by the survey method. Consumer
attitudes were researched according to variables of gender, age, education, income, humber of households and
relationship with village. Female consumers compared to male consumers think that the quality, nutritious and
healthy qualities of the products of businesses selling village products are better than industrial village products.
Young and middle-aged consumers have worry for products being healthy and reliable. On the other hand,
consumers who have a connection with the village showed a positive attitude towards the price of the products
sold in enterprises selling village products.
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1. GIRIS

Insanoglu biyolojik varligin siirdiirebilmek icin beslenmek zorundadir. Beslenme ayni
zamanda tiim insanlarin faal olarak yer aldigi bir yasam etkinligidir (Cangelik, Seving,
Aydogdu ve Palabigcak, 2020). Yasayan her insan i¢in kaginilmaz olan tiiketim, dogumla
baslayan ve ancak o6liimle son bulan bir siiregtir (Oziisen ve Yildiz, 2012). Bu siiregte
insanoglunun beslenme gorevini tistlenen en 6nemli sektor tarim sektdrii, en dnemli meslek
ise ¢iftciliktir. Ciftcilik, insanlik tarihi ile baslayan diinyanin en eski mesleklerinden birisidir.
Tarimsal faaliyetlerin yapildigi cifteilik, oncelikli olarak insanin temel ihtiyaglarinin
karsilandig1 gida tiretimine yonelik olarak yapilmaktadir. Kisacasi tarim sektorii insanoglunun
gida ihtiyacinin karsilanabilmesi i¢in birincil {iretimin baslangi¢ noktast konumundadir
(Direk, 2012; Dogan, Aydogdu, Seving ve Cangelik, 2020).

Tarim sektoriinde ciftgilerin faaliyetleri sonucu pazara sunulan gidalarin tiiketimi;
bireyin biyolojik varliginin devamlilig1 i¢in kaginilmazdir. Birey yasamsal varligini korumak
amaciyla; beslenme aligkanliklari, yetistigi kiiltiir, ekonomik imkanlar1 ve besine
ulagilabilirlik degiskenlerini dikkate alarak, gida iriinlerini talep etmektedir. Gida tiiketimi
sonucunda istenilen haz seviyesi yakalandiktan sonra bireyin sosyo-kiiltiirel, ekonomik ve
toplumsal algi nitelikleri, tiiketim aligkanliklarinda degisimi beraberinde getirmektedir.

Diinyada niifus artist ile birlikte sosyo-ekonomik degisimlerin ve gelismelerin
sonucunda, insan ihtiyaclarinin, aliskanhiklarinin ve zevklerinin degismesi; tiiketim yapisini
da degistirmistir (Kadanali ve Dagdemir, 2016). Gida tiiketimi ayn1 zamanda diger tiiketim
aliskanliklarinda oldugu gibi; bireyin sosyal statiisiinlin ve kiiltiirel birikimlerinin de bir
gostergesidir (Chang and Haynes, 2017). Degisen toplumsal yapi ile beraber toplumdaki
ihtiyag algis1 carpiklagsmis ve olusan hatali bilincin etkisiyle tiiketim kisinin fizyolojik degil,
toplumsal ve psikolojik ihtiyag¢larini karsilayan bir araca doniismiistiir (Kiyan, 2011). Tiiketim
aliskanliklarinda ve davranislarinda yasanan bu degisim, gida iirlinleri yetistirme ve isleme
bicimlerini de yapisal olarak etkilemektedir.

Artan niifusla beraber, tarim sektoriinde kisa zamanda daha fazla {irlin alma istegi;
tarimda kimyasal ila¢ ve giibre kullaniminin artmasina neden olmustur (Bahsi ve Akga, 2019).
Atadan kalma tarimsal tretim yerini endiistriyel tarima birakmustir. Endiistriyel tarim;
kimyasal tarim ilaglari, kimyasal giibreler kullamilan tarim sistemini tanimlamak ig¢in
kullanilir (Ozkaya ve Ozden, 2014). Endiistriyel tarim uygulamalari siirdiiriilebilir tarimi, gida
giivenligini ve halk saghgm etkileyen sonuglar ortaya c¢ikarmaktadir. Uretimi arttirmaya
yonelik yapilan bilingsiz ilag ve gilibre kullanimi, ekosistem agisindan ¢evre sorunlarinin,
tilkketimde kullanilan tarimsal iiriinlerde besin maddesi dengesi bozulmalarinin ve beslenmeye
bagli olarak insan hastaliklarinin ortaya ¢ikmasini beraberinde getirmistir.

Tarim sektoriinde geleneksel tiretimden uzaklasip endiistriyel liretime gecis Maltus’un
niifus kuramiin gecerliligini de sorgulatmistir. Maltus, niifusun her zaman geometrik dizi
buna karsin gida maddeleri iiretiminin ise aritmetik dizi olarak artacagi goriisiini ileri
sirmistiir. Maltus ayn1 zamanda, artan niifusa karsilik yeterli diizeyde gida maddesi
lircetememenin toplum refahin1 olumsuz etkileyecegini de belirtmistir (Hatirli, Oztiirk ve
Aktag, 2007; Makarchuk, Skudlarski, Kupchyk ve Zelazinski, 2015). Maltus’un niifus kurama;
geleneksel tarim yontemlerinin kullanilmasiyla tarimsal faaliyetlerin devamliligi {izerine
kurulmustur. Teknolojik gelismeler ile tarimsal faaliyetlerde endiistriyel tarima gegis,
Maltus’un niifus kuramini gegersiz kilmaktadir. Son kirk yilda insan niifusunun ikiye
katlanmasina ragmen, diinya niifusuna esit miktarda gida dagitilmast kosuluyla, tim
diinyadaki insanlar i¢in kalori gereksinimlerini karsilamaya yeterli olacak miktarda gida
iretimi gerceklesmistir (Badgley ve digerleri, 2007). Bu durum Maltus’un niifus kurami
lizerine yapilan tartigmalara son noktay1 koymustur.
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Gida triinleri miktarinin Maltus’un beklentisinin iizerinde artis1, endiistriyel tarima
gecis ile miimkiin olmustur. Endiistriyel tarima gegis ile beraber hane tiiketiminde 6nemli yeri
olan bir¢ok tarimsal ve koy iiriinii, liretiminden baslayarak sofrada tiiketime kadar gecen her
asamada kimyasallara maruz kalmistir. Gelisen pazarlama kanallar1 ve lojistik sistemleri koy
iriinlerini kolay erisilebilir kilmistir. Ancak bu siirecte hane igerisinde beslenmede karar
verici olan bireylerin kdy irilinleri tiiketim tercihleri de bu gelismelerden etkilenmistir. Bir
kisim karar vericiler paketlenmis endiistriyel koy triinlerinin tiiketiminden yana tercihlerini
kullanirken diger bir kisim karar vericiler ise geleneksel ve atadan kalma yontemlerle
hazirlanmis koy tirtinlerinin tiiketiminden yana tercihlerini kullanmaktadirlar. Bu karar siireci
ise satin almaya karar verenlerin cinsiyeti, yasi, egitimi, geliri, hanehalki sayis1 ve koy ile
baglantili olma gibi niteliklerine gore degismektedir.

1.1. Literatiir Taramasi

Uluslararasi literatiirde koy tirlinlerine yonelik tiiketicilerin tutumlarini, tercihlerini ve
satin alma davraniglarini ortaya koymaya yonelik ¢ok sayida ¢alisma bulunmaktadir. Ancak
bu calismalar geleneksel gida, organik gida ya da tek bir {iriin cesidine yonelik tiiketici
davraniglarin1 incelemektedirler (Bellows, Onyango, Diamond, and Hallman,, 2008; Ekta,
2013; Irianto, 2015; Manuela, Manuel, Eva, and José, 2013; Murphy, Moscardo,
Benckendorff, and Pearce, 2011; Tung, Shih, Wei, and Chen, 2012). Benzer durum ulusal
literatiir i¢in de gecerlidir (Akbay ve Boz, 2005; Bahsi ve Akga, 2019; Duru ve Seger, 2019;
Erdal ve Tokgdz, 2011; Hatirli ve digerleri, 2007; Iskender, Kanbay ve Ozgelik, 2015;
Kiiciikoglu, Kose, Ozdemir ve Urug, 2019; Onurlubas ve Tasdan, 2017; Topuzoglu,
Hidiroglu, Ay, Onsiiz ve Ikiisik, 2007).

Iskender ve ark., Artvin ilindeki {iniversite dgrencilerinin beyaz et tiikketim davranislar:
lizerine yaptig1 arastirmada; Ogrencilerin %77,1’inin beyaz et tiikketiminde koy tavugunu
tercih ettigini belirtmistir (Iskender ve ark., 2015). Duru ve Seger tarafindan Mersin ilinde
geleneksel gida iirlinlerine yonelik tliketicilerin satin alma davranislart ve tutumlar {izerine
yapilan arastirmada; tiiketicilerin geleneksel gida ile yoresel gidanin aynmi olmadigini
disiindiiklerini  tespit etmislerdir. Tiiketicilerin geleneksel gida drilinlerini  genellikle
marketlerden satin aldiklarin1 ve geleneksel gidalar icerisinde en ¢ok siit iirlinlerini tercih
ettiklerini belirlemislerdir (Duru ve Secer, 2019). Bahsi ve Akca tarafindan Osmaniye ve
Sanlurfa illerinde yapilan caligmada; tiiketicilerin organik tarim iiriinlerine bakis agilari
arastirilms, tiiketicilerin organik tarim tirliniini saglikli tiriinlerin yetistirildigi tarim sekli ve
zirai ilaglarin kullanilmadigi tarim iirlinii olarak tanimladiklar1 tespit edilmistir (Bahsi ve
Akga, 2019). Cebi ve ark., Erzincan ilindeki tiiketicilerin siit ve siit Tiriinleri tiikketim tercihleri
arastirmasinda; tiliketiciler tarafindan satin alinan ¢ig siitin =~ %69,9’unun  sokak
saticilarindan/dogrudan {ireticilerden ve %30,1’inin ise pastorize/UHT siit olarak satin
alindig tespit edilmistir (Cebi, Ozyiirek ve Tiirkyilmaz, 2018).

1.2. Arastirmanin Amaci

Gerek uluslararas1 gerekse ulusal literatiirde yapilan c¢aligmalar; koy triinlerini
organik, dogal, yoresel, geleneksel, paketlenmis, endiistriyel vb. sekilde siniflandirmaktadir.
Ayrica yapilan ¢alismalar tek bir iirlin {izerinde (siit ve siit iirlinleri, beyaz et, kirmizi et vb.)
tiiketici davranis ve tutumlar1 konusunda arastirmalarini yapmaktadir. Bu ¢aligmada {irlinler
siiflandirnnlmamistir. Koy veya kirsalda yetistirilen, islenen ve pazara sunulan tiim iiriinlere
(koy tiriinleri) ve bu {iriinleri satan igletmelere yonelik tiiketicilerin tutum ve davraniglari
arastirilmastir.

Gilinlimiizde koy {iriinleri sarkiiteriler, alis veris merkezleri, marketler, semt pazarlari,
e-isletmeler, sokak saticilart gibi bircok kanal araciligr ile pazarlanma imkani bulmaktadir.
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Ancak son yillarda sadece koy {irtinleri pazarlamasi yapan, genis {iriin yelpazesine sahip olan
ve tiiketiciler tarafindan ¢okga tercih edilen koy {iriinleri satan isletmeler bulunmaktadir.
Sanhurfa kent merkezinde de koy iirlinleri satis isletmelerinde son yillarda sayica ciddi
artiglar yasanmigtir. Baslangicta sadece siit ve siit iiriinleri satan bu isletmeler, giiniimiizde
irlin yelpazesini genisleterek islenmis (sal¢ca, kurutulmus sebze ve meyve, kuruyemis,
geleneksel iirlinler, sabun, bitkisel yag vb.) iiriinler dahil olmak iizere kirsala, koye dayali tiim
tarimsal Uriinlerin pazarlamasin1 yapmaya baslamislardir. Bu c¢alismada; Sanlwrfa ili kent
merkezinde ikamet eden hanehalki bireylerinin kdy friinleri tiiketim aliskanliklart ve bu
irlinleri satan is yerlerine yonelik algilar1 arastirilmastir.

2. MATERYAL VE YONTEM
2.1. Materyal

Arastirmanin ana materyalini; Sanliurfa ili kent merkezinde ikamet eden hane halki
bireylerinden, gida tliketiminde karar verici olan fertlerden elde edilen birincil veriler
olusturmaktadir. Birincil veriler; arastirmacinin ¢aligmasi igin ihtiya¢ duydugu 6zgiin verileri
degisik araglar kullanarak kendisinin toplamasi ile olusur (Altunisik, Coskun, Bayraktaroglu
ve Yildirim, 2007). Bilimsel arastirmalarda birincil verilerin toplanmasinda ¢ogunlukla anket,
gbzlem ve miilakat yontemleri kullanilmaktadir.

2.2. Yontem

Arastirmada birincil verilerin toplanmasinda anket yontemi kullanilmistir. Anket
formlari, arastiricinin gelisigiizel ya da rastgele secilen birimlere 6nceden hazirlanmis sorulari
sorarak bilgi toplamay1 hedefleyen formlardir (Ozdamar, 2016). Arastirma sahasinda
kullanilan anketlerde, gida {iriinleri satin alma davranislari lizerine yapilan diger akademik
calismalarda kullanilan temel bagimsiz degiskenler (yas, cinsiyet, egitim, hane kisi sayis1 ve
gelir) kullanilmistir. Bu bagimsiz degiskenlerden farkli olarak kdy iirtinlerine ve bu iiriinleri
satan isletmelere yonelik algida 6nemli oldugu diisiiniilen ve arastirmacilar tarafindan secilen
“kdy ile baglant1” degiskeni de bagimsiz degisken olarak secilmistir. KOy liriinleri ve koy
tirtinleri satan isletmelere yonelik algi ve tutumlarin dlciilebilmesi amaciyla anket uygulanan
bireylere ifadeler sorulmus ve bu ifadelere katilimlarini derecelendirmeleri istenmistir.
Derecelendirme yapilirken Likert dlgeginden (1.Kesinlikle katilmiyorum, 2.Katilmiyorum,
3.Fikrim yok, 4. Katiliyorum ve 5.Kesinlikle katiliyorum).

Arastirma sahasinda kullanilan anket formlar1 icin Harran Universitesi Sosyal ve
Beseri Bilimler Etik Kurulu’ndan 11/05/2018 tarihli ve 76244175-752.01.01 (2018/37) sayili
“Etik Kurul Onay1” alinmistir.

2.3. Evren ve Orneklem

Aragtirmanin evrenini Sanlurfa ili kent merkezinde ikamet eden hane halki
bireylerinden, gida tiiketiminde karar verici olan fertler olusturmaktadir. TUIK’in Adrese
Dayali Niifus Kayit Sistemi’ne (ADNKS) gore Sanliurfa ili kent merkezinde hane sayisi
130.190 (TUIK, 2018).

Arastirmada anket uygulanacak fert sayisinin tespitinde oransal ornekleme yontemi
kullanilmistir. Oransal Ornekleme yonteminde kullanilan formiiller asagida verilmistir
(Anderson, Sweeney, Williams, Camm ve Cochran, 2014);

N xpx*q 130.190 0,5+ 0,5

= = = 4
(N-1=*0f+p*xq (130.190 — 1) * (0,0255)2 + 0,5 * 0,5 38

n
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2o () 2 <0’05)2 = 0,02552
" \za,) ~\196) T
Formiilde; n 6rnek biiyiikliigii, N popiilasyondaki hane sayisi, ag oranin varyansi,

ortalamadan izin verilen hata pay1 (%5), Zy» z cetvel degeri, p incelenen olayin meydana
gelme olasiligi olarak ifade edilmektedir. Burada %95 giliven araliginda (z=1,96) ve
ortalamadan %5 sapma ile anket yapilacak hane sayisi 384 olarak belirlenmistir. Arastirma
sahasinda yapilan anketlerden cesitli nedenlerle giivenilir olmayanlarin elenmesi sonucu, veri
analizi yapilan anket sayis1 326’ya diislirilmistiir. Belirlenen bu anket sayis1 %95 giiven
araligina ve £5,43 (hedeflenen hata pay1 +5) kabul edilebilir hata payimna karsilik gelmektedir
(Anderson ve digerleri, 2014).

2.4. Veri Analiz Yontemi

Anket yontemi ile elde edilen verilerin analizinde hem tanimlayici (betimleyici) hem
de vardamsal (iliski — anlam arayan) analiz yontemleri kullanilmistir.

Betimsel analizde elde edilen veriler, daha dnceden belirlenen temalara gére 6zetlenir
ve yorumlanir. Veriler aragtirma sorularinin ortaya koydugu temalara gore diizenlenebilecegi
gibi, goriisme ve gozlem siireglerinde kullanilan sorular ya da boyutlar dikkate alinarak da
sunulabilir. Betimsel istatistikler, sayisal verileri 6zet olarak tanitan, dzetleyen, birimlerin
yigildiklar1 degerleri ve bu degerler etrafinda degerlerin yayilmasi, serpilmesi ve dagilimlari
hakkinda bilgiler veren hesaplanmis degerlere denir. Betimsel istatistikler ortalamalar
(merkezi egilim Olciileri) ve degiskenlik olgiileri (sacilim-dagilim) olarak ikiye ayrilir
(Bayram, 2017; Ozdemir, 2010; Yildirim ve Simsek, 2005). Kelime olarak vardama,
gozlenebilen durumlardan hareket ederek, goézlenemeyen durumlar hakkinda birtakim
cikarimlarda bulunmaktir. Istatistiksel olarak vardama ise &rneklemdeki bilgilerden
yararlanarak, evrenin 6zelliklerinin tahmin edilmesine dair metotlar1 igerir (Bastiirk, 2019).

Arastirmada ¢ikarimlar1 ortaya koyabilmek yani istatistiksel olarak vardama
yapabilmek amaciyla verilere Kruskal Wallis testi uygulanmistir. Bu test ikiden ¢ok kitlenin
ortalamalarinin esitligini test etmek i¢in kullanilan parametrik testlerden tek yonlii varyans
analizinin parametrik olmayan karsihigidir. Yani tek yonli varyans analizinin
varsayimlarindan normallik ve homojenlik varsayimlarindan herhangi biri saglanmadiginda
parametrik olmayan Kuruskal — Wallis testi uygulanmalidir. Bu test siirekli degiskenlere sahip
lic ya da daha fazla grup icin karsilastirma yapmay1 saglar. Degerler sirali hale cevrilir ve her
grup icin sirali ortalamalar karsilastirilir. Bu bir gruplar arasi analizdir, bundan dolay1 farkli
insanlar farkli gruplarin her birinde olmalidir. Fakat Kruskal-Wallis testi higbir zaman
siralama ortalamas1 hesaplamaz ve ortalamalar arasi fark: test etmez. Bu nedenle Kruskal-
Wallis testindeki yokluk hipotezi bir gruptaki siralamalarin diger gruptaki siralamalardan
sistematik olarak yiiksek (veya diisiik) olmadigini iddia eder (Bastiirk, 2019; Demirgil, 2014;

Mert, 2016).

3. BULGULAR ve TARTISMA

Arastirma sahasinda hanede kdy iriinleri tiiketimine karar veren ve aligverisi yapan
tilkketiciler secilmistir. Yiiz yiize anket yapilan tiiketicilerin %42,9°u (140 kisi) kadin, %57,1°1
(186 kisi) erkektir. Tiiketicilerin %80,1’1 (261 kisi) evli olup %19,9°u (65 kisi) bekardir.
Tiiketicilerin yaslar1 18 ile 72 arasinda olup ortalama yas 39,48’dir (Tablo 1).

ADNKS sonuglarina gore; Tiirkiye'de 2014 yilinda 3,6 kisi olan ortalama hane halk1

biiyiikliigiiniin azalma egilimi gostererek 2018 yilinda 3,4 kisi oldugu tespit edilmistir. Illere
gore siralama incelendiginde; Sanlurfa ili ortalama hane halki biiytikliigii itibari ile ikinci
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siradadir. Sanlurfa ilinde 2018 yilinda ortalama hane halki sayist 5,6 kisidir (TUIK, 2019).
Arastirma sahasinda ortalama hane halki sayis1 5 kisidir. Hanelerin %50,6’sinda hane halki
kisi sayis1 5-9 kisi arasindadir (Tablo 1).

Tiiketicilerin egitim seviyeleri incelendiginde; ¢ogunlugu olan %32,5’inin (106 kisi)
On lisans ya da lisans mezunu oldugu tespit edilmistir. Kadin tiiketicilerin ortalama egitim
seviyesi erkek tiiketicilere gore daha diisiiktiir. Okuma yazma bilmeyen ve okuryazar olup da
diploma sahibi olmayan 26 bireyin tamami kadindir (Tablo 1).

Tablo 1. Tiiketicilerin Demografik Ozellikleri

L Kay ile Hane Kisi
[0) [0) (o)
Cinsiyet n ) Baglant % Sayist n %
Kadmn 140 42,9 Yok 126 38,7 é:g 122 gg’g
Erkek 186 57,1 Var 200 61,3 10 ve tizeri 15 46
Ortalama 5 kisi
Egitim n % Yas n % Hane Geliri n %
Okuryazar degil 16 4,9
Okuryazar 10 3,1 18-29 67 20,6 2500 ve altt 93 285
Ilkokul 61 18,7 30-39 90 27,6
2.501-5.000 170 52,1
Ortaokul 42 12,9 40-49 98 30,1
. 5.001-7.500 38 11,7
Lise 71 21,8 50-59 58 17,8 7 500 iistii o5 77
On lisans/lisans 106 325 60 veiizeri 12 3,7 SUTUS '
Lisansiisti 20 6,1
Ortalama 39,48 Ortalama 4.050TL

Arastirma sahasinda hanenin ortalama geliri 4.050 TL’dir. Hanelerin %52,1’inin geliri
2.501-5.000 TL arasindadir. En diisiik hane geliri 1.000 TL en yiiksek hane geliri ise 17.000
TL’dir (Tablo 1).

Aragtirma sahasinda goriisiilen tiiketicilerin %61,3’iiniin (200 kisi) kdy ile baglantisi
bulunmaktadir (Tablo 1). Burada kdy ile baglantidan kasit; bireylerin kdye gidip gelmeleri,
koyde akrabalarinin bulunmasi veya yilin belirli donemlerinde kdyde yasamlarimi devam
ettirmeleri durumudur. Tiiketicilerden alinan bu veri, kdy {irtinleri tiiketim aligkanligini, koy
triinleri algisin1 ve koy iirlinlerini satan isletmelere yonelik tutumlarimi nasil etkiledigini
O0l¢cmek bakimindan 6nemlidir.

Tiiketicilerin kdy triinleri tiikketimi konusundaki tutumlart Tablo 2°de yer almaktadir.
Ayni tabloda koy iiriinleri tiikketiminde etkili olan hususlarla ilgili olarak sorulan ifadelerin
sonuclart da bulunmaktadir. Sonuclara ilk olarak cinsiyet degiskeni agisindan bakildiginda
sadece “S2: koy lirlinii satan isletmeler sizce ne kadar giivenilir?” ifadesine katilimda cinsiyet
degiskeninin alt gruplar1 arasinda anlamli bir farklilik oldugu gériilmektedir (p=0,044<0,05).
Sira ortalamalarina bakildiginda kadinlarin erkeklere gore koy lirlinleri satan igletmelere daha
fazla giivendigini sdylemek miimkiindiir (Tablo 2).

Toplumsal cinsiyet ve rol arastirmalarinda kadinin temel sorumluluk ve gorevi; ailenin
mutluluk ve beraberligini saglamak olarak belirtilir. Erkegin en énemli rolii ailenin ge¢imini
saglamak iken, kadmin en Onemli gorevi ¢ocuklarimi biiyiitmek ve aile yasaminin
devamliligini saglamaktir (Giinay ve Bener, 2011). Ailelerin gida tiiketiminde karar verici
durumunda olan birey genelde kadindir (Akbay ve Boz, 2005; Topuzoglu ve digerleri, 2007).
Cinsiyet odakli bir tiiketim arastirmasinda; erkek Ogrencilerin kiz 6grencilere gore okul
kantininden ambalajsiz gidalar1 daha fazla tercih ettikleri tespit edilmistir. Kiz 68rencilerin
erkek 6grencilere kiyasla etiket bilgilerini daha ¢ok okuduklar1 goriilmiistiir (Alpuguz, Erkog,
Mutluer ve Selvi, 2009). Aile yasaminin devamliligi s6z konusu oldugunda, oOzellikle
beslenme ve gida tiiketimi hususlarinda, kadinin sorumluluk bilinci erkege gore daha fazladir.
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Aragtirmada koy triinlerini satan isletmelere yonelik kadinlarin tutumunun erkeklere gore
daha olumlu olmasinin temel nedeni de budur.

Tiiketicilerin koy ile baglantis1 olup olmadigi acisindan analiz sonuglarina
bakildiginda “S3: kdy iirlinlerinin fiyatlarin1 pahali buluyor musunuz?” (p=0,031<0,05) ve
“S5: koy {irtinleri satan isletmelerin fiziki kosullarini iirlinlerin muhafazasi yoniinden yeterli
buluyor musunuz?” (p=0,043<0,05) ifadelerine katilmda anlamli bir farklilik oldugu
gorilmektedir. Sira ortalamalarina bakildiginda kdy ile baglantis1 olmayan tiiketiciler koy
riinlerini pahali bulurken, friinleri satan isletmelerin fiziki kosullarin1 ise yeterli
bulmaktadirlar (Tablo 2).

Tablo 2. Tiiketicilerin Koy Uriinleri Tiiketimi Konusundaki Tutumlar1

S1 S2 S3 S4 S5
Gruplar Sira Ort. Sira Ort. Sira Ort. Sira Ort. Sira Ort.
Cinsiyet Kadm 169,34 174,69 170,23 160,72 155,68
Erkek 159,11 155,08 157,53 163,85 165,12
Koy ile Yok 157,01 164,11 176,61 161,50 173,55
baglanti Var 167,59 163,12 154,49 163,12 152,99
1829 160,30 161,28 138,19 161,79 158,18
30-39 165,08 143,00 167,63 167,59 159,73
Yas 40-49 157,73 177,31 165,71 145,04 169,94
50-59 172,91 180,10 175,97 179,04 155,97
60 ve iizeri 157,63 123,13 168,67 177,42 123,67
Okuryazar degil 171,94 135,78 216,13 151,72 120,57
Okuryazar 162,60 173,30 86,85 178,95 112,70
flkokul 181,39 182,92 163,05 137,13 168,85
Egitim Ortaokul 142,45 155,45 174,76 154,29 180,74
Lise 158,35 174,99 164,32 169,02 149,54
Onlisans/lisans 171,06 153,67 158,73 175,04 176,15
Lisansiisti 125,10 149,75 152,28 166,25 108,66
Hane kisi 1-4 166,66 161,90 169,62 163,91 166,98
59 162,00 165,57 158,98 160,76 160,21
Sayist 10 ve iizeri 149,23 156,27 142,53 167,70 111,73
2500 vealtt 145,45 152,15 162,25 152,57 156,67
Gelir 2.501-5.000 167,55 169,22 162,97 160,12 163,34
5.001-7.500 183,58 162,20 164,87 176,99 158,79
7.500 isti 172,58 168,80 163,16 193,16 163,94
Test istatistigi
Mann-Whitney U 12203,000 11453,000 11937,500 12631,000 11924,500
Cinsiyet Wilcoxon W 29594,000 28844,000 29142,500 22501,000 21794,500
Z  -1,206 -2,011 -1,259 -0,329 -0,943
p degeri 0,228 0,044%* 0,208 0,742 0,346
Mann-Whitney U 11782,000 12523,500 10798,500 12276,500 10681,000
Kay ile Wilcoxon W 19783,000 32623,500 30898,500 20026,500 29987,000
baglant Z  -1,228 -0,100 -2,154 -0,166 -2,019
p degeri 0,220 0,921 0,031%* 0,868 0,043**
Ki kare 1,694 12,207 6,688 6,996 3,369
Yas df 4 4 4 4 4
p degeri 0,792 0,016** 0,153 0,136 0,498
Kikare 13,352 8,206 13,954 9,146 19,352
Egitim df 6 6 6 6 6
pdegeri 0,038 0,223 0,030** 0,166 0 ,004%**
Hane kisi Ki kare 0,851 0,245 1,889 0,165 5,269
df 2 2 2 2 2
sayist pdegeri 0,653 0,885 0,389 0,921 0,072"
Ki kare 8,789 2,411 0,023 5,760 0,378
Gelir df 3 3 3 3 3

p degeri 0,032** 0,492 0,999 0,124 0,945
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S1: Gidalarda yer alan katki maddelerinin saglik agisindan olumsuz etkiye sahip olabilecegi diisiincesi kdy
tirtinlerine olan talebinizi artirdi m1?

S2: Koy iiriinii satan isletmeler sizce ne kadar giivenilir?

S3: Koy iiriinlerinin fiyatlarini pahali buluyor musunuz?

S4: Koy iiriinlerinin nereden geldigi sizin i¢in 6nemli midir?

S5: Koy iiriinleri satan isletmelerin fiziki kosullarini iiriinlerin muhafazasi yoniinden yeterli buluyor musunuz?

*0,10 **0,05 ***0,01

Bilingli tiiketici olmak, tiriinle ilgili bilgi sahibi olmak, hakkini aramak, iyi bir
gozlemci olmak, fiyat kiyaslamasi1 yapmak, {iriinlin ortaya ¢ikincaya kadarki gegirdigi stireci
bilmek kadar; iriinii pazarlayan sdylemdeki yaniltmacalar1 da ayirt etmeyi gerektirmektedir
(Biiyiikkantarcioglu, 2007). Koy ile baglantis1 bulunan bireyler kdy iiriinlerinin tiiketime
kadar olan isleme ve girdi maliyetleri ile ilgili bilgi sahibidirler. Ornegin katki maddesi
konulmadan, nisasta veya bitkisel yag kullanilmadan, normal fermente ve mayalama siireleri
dikkate alinarak iiretilen peynirde, sarf edilen emek, hammadde ve dogal girdilerin neler
oldugu ve bunlarin maliyetleri iizerinde bilgi sahibidirler. Dolayisiyla endiistriyel isleme
yontemleri kullanilmadan hazirlanan koy {irtinlerinin maliyeti konusunda, koy ile baglantisi
olmayan tiiketicilerin bilgi diizeyi, baglantis1 olan bireylere gore daha diisiiktiir. Koy ile
baglantis1 olmayan tiiketicilerde fiyatlar konusundaki memnuniyetsizlik de bu nedenle ortaya
¢cikmaktadir.

Tiiketim aligkanliklarinda yas; bireyin satin alma davranisini belirleyen onemli
etmenlerden biridir. Degisen yas ile birlikte, bu gereksinimler de degisir. Yas etkeni, bireyin
satin alma davranigint etkilemekle birlikte satin alinan {iriin ya da hizmetin kullanilma
bicimini de belirler (Ticaret Bakanligi, 2018). Yas degiskeni agisindan sonuglara bakildiginda
sadece “S2: kdy triinii satan isletmeler sizce ne kadar giivenilir?” (p=0,016<0,05) ifadesine
katilimda yas degiskeninin alt gruplar1 arasinda anlamli bir farklilik oldugu goriilmektedir.
Mann-Whitney-U Testi ile yapilan ikili karsilagtirma sonucuna gore; *40-49° ve *50-59’ yas
araligindaki tiiketicilerin ‘30-39° ve ‘60 ve iizeri’ tiiketicilere gore ifadeye daha olumlu
yaklastiklar1 sonucuna ulasilmistir (Tablo 2).

Ailelerin siit tiiketimi konusunda yapilan bir ¢aligmada; haftalik ambalajli meyveli siit
tilketiminde 25 yas altindaki grup oOne c¢ikarken ozellikle 50 ve iizeri yas grubundaki
tilketicilerin paketli pastorize siitii hi¢ tiiketmedikleri tespit edilmistir (Erdal ve Tokgdz,
2011). Beslenme bi¢imi ile yas arasinda ciddi bir iliski bulunmaktadir (Tutar ve Yazirli,
2016). Degisen toplumsal yapi, kirdan kente yasanan go¢, kadinin is hayatinda ve sosyal
hayatta daha aktif olma ¢abasi, gida iirlinlerinde endiistriyel ve ambalajli {iriinlerin artmasi,
ambalajli gida {irlinlerine yonelik reklamlarin artmasi, bilgiye ulasmanin teknolojik nedenlerle
daha kolay olmasi gibi etmenler, hem bireylerin hem de ailelerin beslenme aliskanliklarini
degistirmistir. Orta yas ve lizerinde bulunan tiiketiciler, hazir gidalar konusunda saglik ve
hijyen bakimindan daha kaygili iken orta yas alt1 olan ve geng tiiketiciler, paketlenmis ve
endiistriyel ortamda hazirlanmis gidalar1 daha saglikli ve hijyen kosullarina daha uygun
olarak hazirlanmis olarak kabul etmektedirler.

Hanelerde gida tiiketimi konusunda karar vermede egitim degiskeninin etkisi olduk¢a
onemlidir. Egitim seviyesi ylikseldikge biling diizeyi ve bilgiye ulasabilme olasilig
arttigindan, gida tiketiminde karar vericiler daha dikkatli kararlar almaktadirlar (Akbay ve
Boz, 2005; Balogh, Békési, Gorton, Popp ve Lengyel, 2016; Tutar ve Yazirl, 2016). Egitim
degiskenine bakildiginda “S1: gidalarda yer alan katki maddelerinin saglik agisindan olumsuz
etkiye sahip olabilecegi diislincesi koy iiriinlerine olan talebinizi artirdi m1?” (p=0,038<0,05),
“S3: kdy irlinlerinin fiyatlarin1 pahali buluyor musunuz?” (p=0,030<0,05) ve “S5: koy
triinleri satan isletmelerin fiziki kosullarinmi {irtinlerin muhafazasi yoniinden yeterli buluyor
musunuz?” (p=0,004<0,05) ifadelerine katilimda egitim degiskeninin alt gruplar1 arasinda
anlaml1 bir farklilik oldugu goriilmektedir (Tablo 2).

621



Nisan/April(2021) - Cilt/Volume:20 - Sayi/Issue:78 (614-629)

Mann-Whitney-U Testi ile yapilan ikili karsilastirma sonucuna gore; farkliligin “S1”
ifadesinde ilkokul, ortaokul, lise, Onlisans/lisans ve lisansiistii gruplarindan kaynaklandigi
goriilmektedir. Ilkokul egitim diizeyinde sahip olanlar ortaokul, lise ve lisansiistii egitim
diizeyine sahip olanlara gore, Onlisans/lisans egitim diizeyinde sahip olanlar ise lisansiistii
egitim diizeyine sahip olanlara gore ifadeye daha yliksek diizeyde katilim gostermislerdir.
“S3” ifadesinde okuryazar olmayan tiiketiciler diger egitim diizeylerine gore daha yiiksek
diizeyde katilim gosterirken, okuryazar olan tiiketiciler ise diger egitim diizeylerine gore daha
diisiik diizeyde katilim gostermislerdir. Farkliigin “S5” ifadesinde ise okuryazar degil,
okuryazar, ilkokul, ortaokul, Onlisans/lisans ve lisansiistii gruplarindan kaynaklandigi
goriilmektedir. Ortaokul ve onlisans/lisans egitim diizeyinde sahip olanlar, okuryazar olmayan
ve okuryazar olanlara gore daha yiiksek diizeyde katilim gosterirken, ilkokul, ortaokul ve
oOnlisans/lisans egitim diizeyinde sahip olanlar, lisansiistli egitim diizeyine sahip olanlara gore
ifadeye daha yliiksek diizeyde katilim gostermislerdir (Tablo 2).

Hanede yasayan kisi sayis1 degiskenine bakildiginda sadece 0,10 6nem diizeyinde “S5:
koy triinleri satan isletmelerin fiziki kosullarini iriinlerin muhafazasi1 yoniinden yeterli
buluyor musunuz?” (p=0,072<0,10) ifadesine katilimda anlamli bir farklilik bulunmaktadir.
Sira ortalamalarina bakildiginda hanesinde ‘10 ve iizeri’ kisi bulunan tiiketiciler diger
gruplara gore daha diisiik diizeyde katilim gdstermislerdir (Tablo 2). Artan hanehalki sayisi
aile refahin1 olumsuz etkileyen bir degisken olmakla beraber ebeveynlere veya tiiketim
harcamalarinda karar vericilere daha fazla sorumluluk yiiklemektedir. Dolayisiyla bireyler
aldiklar1 gida iirlinlerinin saglikli olmalar1 konusunda daha duyarli olmaktadirlar.

Son olarak gelir degiskenine bakildiginda sadece “S1: gidalarda yer alan katki
maddelerinin saglik agisindan olumsuz etkiye sahip olabilecegi diislincesi koy liriinlerine olan
talebinizi artirdi m1?” (p= 0,032<0,05) ifadesine katilimda gelir degiskeninin alt gruplari
arasinda anlamli bir farklilik oldugu goriilmektedir. Mann-Whitney-U Testi ile yapilan ikili
karsilagtirma. sonucuna gore; ‘2.501-5.000" ve ’5.001-7.500° arasinda gelir diizeyine sahip
tilketiciler ‘2500 ve alt’ gelir diizeyinde olanlara gore ifadeye daha yiiksek diizeyde katilim
gostermislerdir (Tablo 2). Gelir seviyesinin yiikselmesi ile beraber kdy tirtinleri tiiketiminde
endiistriyel tirlinlerden uzaklasildigi, tiiketicilerin kdy {irlinleri satan isletmelere yoneldigi
tespit edilmistir.

Gelir diizeyindeki degisim, tiiketim aligkanliklarini etkileyen 6nemli bir degiskendir
(Akbay ve Boz, 2005; Onurlubas ve Tasdan, 2017). Akbay ve Boz (2005) ¢alismalarinda
Engel kanununa gonderme yaparak; aile geliri arttikga, gida harcamalarinin toplam gelir
icerisindeki oraninin gittik¢e azaldigimi belirtmistir. Ailelerin artan gelirlerinin daha az bir
oranin1 gida iriinlerine ayirdiklarini ortaya koymustur (Akbay ve Boz, 2005). Diger bir
caligmada; orta, yiiksek ve en yiiksek gelir gruplarindaki hanelerin gida taleplerinin fiyatlara,
gelire ve sosyo-demografik degiskenlere, diisiik ve en diisiik gelir gruplarindaki hanelerin
gida taleplerinin ise yalnizca fiyatlara ve gelire duyarli oldugu bulgusuna ulasilmistir (Sengiil,
2004). TUIK’nun “Hanehalki Tiiketim Harcamasi” verilerine gore; tiiketim harcamalari
icinde gida ve alkolsiiz igecek harcamasi paymin en yiiksek oldugu bolge %27,9 ile TRC
Giineydogu Anadolu Bolgesi’dir (TUIK, 2017). Bolgede ortalama hane gelirinin disiik
olmasi ve ortalama hane kisi sayisinin yiiksek olmasi bu tabloyu ortaya ¢ikarmaktadir.

Tiiketicilerin ¢esitli faktorlere gore koy Triinlerinin, piyasada yer alan diger
endistriyel gida {riinleri ile kiyaslanmasimi igeren sonuglart Tablo 3’de yer almaktadir.
Sonuglara ilk olarak cinsiyet degiskeni agisindan bakildiginda “kalitesi” (p=0,006<0,05),
“besleyici olmasi” (p=0,020<0,05) ve “saglikli olmas1” (p=0,012<0,05) ifadelerine katilimda
anlamli bir farklilik oldugu goriilmektedir. Sira ortalamalarina bakildiginda her ii¢ ifadeye de
kadinlarin erkeklere gore daha yiiksek diizeyde katilim gosterdikleri goriilmektedir. Yani
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kadinlar erkeklere gore koy tirtinlerinin diger liriinlere gore daha kaliteli, besleyici ve saglikli
oldugunu belirtmektedirler (Tablo 3). Bu tablonun ortaya ¢ikmasinda daha 6nce bahsedildigi
tizere kadinlarin tiikketim aligkanliklar1 ve toplumsal rollerinin kendilerine yiliklemis oldugu
sorumluluklarinin etkisi biiytiktiir.

Tiiketicilerin koy ile baglantisi olup olmadig1r acisindan bakildiginda “kalitesi”
(p=0,001<0,05), “besleyici olmas1” (p=0,049<0,05), “sagliklt olmas1” (p=0,041<0,05) ve
“hastalik icermesi” (p=0,008<0,05) ifadelerine katilimda anlamli bir farklilik oldugu
goriilmektedir. Sira ortalamalarina bakildiginda koy ile baglantis1 olan tiiketiciler koy
tirlinlerinin daha kaliteli, besleyici ve saglikli olduguna katilim gosterirken, kdy ile baglantisi
olmayan tiiketiciler kdy iriinlerinin hastalik icermesi ifadesine daha fazla oranda katilim
gostermislerdir (Tablo 3). Koy ile baglantis1 olan tliketicilerin, koy {iriinlerinin ortaya
cikincaya kadarki gec¢irmis oldugu siirece iliskin bilgi diizeylerinin, baglantis1 olmayan
tiiketicilere gore daha fazla olmasi, bu tablonun ortaya ¢ikmasinda etkilidir.

Tablo 3. Tiiketiciler agisindan K&y Uriinlerinin Diger Endiistriyel Gida Uriinleri ile Kiyaslanmasi

Besleyici Bulunabi Saghkh

. Raf omrii Lezzeti Hastahk
olmasi lir olmas1 olmasi

Kalitesi  Fiyati

Gruplar (SJI::,? Sira Ort. Sira Ort. Sira Ort. Sira Ort. Sira Ort. Sira Ort. (S;:ta

Cinsivet Kadmn 176,08 167,63 174,10 15529 174,99 162,40 163,93 157,41
SIye Erkek 150,29 157,70 152,74 166,27 152,06 160,82 160,52 16551
Koy ile Yok 142,29 159,32 150,67 162,21 150,25 152,49 154,88 178,38
baglanti Var 173,37 163,67 169,06 161,06 169,32 167,07 166,44 151,80

18-29 159,54 149,41 163,69 150,23 180,44 170,77 155,69 153,60

30-39 150,32 161,30 151,13 166,19 151,41 171,57 164,78 172,91

Yas 40-49 164,38 159,18 162,13 160,82 158,70 158,81 160,74 164,97
50-59 169,10 181,70 16553 162,32 159,98 139,15 163,01 149,63

60 ve lizeri 184,00 152,29 203,00 176,92 162,83 150,29 167,83 147,75

O.yazar degil 190,75 145,34 188,38 154,72 166,91 163,34 158,53 174,56
Okuryazar 184,75 186,50 211,50 150,35 219,05 172,35 205,30 103,30

flkokul 183,50 168,43 183,02 170,02 168,35 184,80 179,13 150,79

Egitim Ortaokul 143,16 160,46 150,32 168,23 154,77 162,96 141,61 161,41
Lise 167,79 162,14 157,80 143,73 164,91 152,57 161,82 170,37

Onlisans/lis. 150,20 157,32 158,06 172,88 157,14 150,03 160,96 168,79
Lisansiistic 136,18 171,03 112,65 137,08 140,53 173,03 139,63 150,80

Hane 1-4 151,86 160,58 148,54 149,44 149,49 157,04 151,51 172,21
Kkisi 5-9 170,69 161,05 17464 17366 170,33 164,21 166,96 157,28
sayisl 10 ve iizeri 156,67 186,03 156,50 146,73 193,80 175,30 210,53 113,60
2.500 ve alt1 166,23 174,28 158,63 166,32 162,33 174,35 165,74 166,01
2.501-5.000 156,10 155,41 165,63 159,21 158,62 157,48 152,70 163,63

Gelir 5.001-7.500 186,18 161,67 166,14 156,70 179,22 151,00 183,82 160,09
7.500 st 142,26 160,80 143,96 166,10 157,16 156,34 177,04 139,12

Test istatistigi
Mann-Whi. U 10699,50 12022,50 11116,000 11871,00 10991,50 12593,50 12539,500 12168,0
Cinsiyet Wilcoxon W 27352,50 28858,50 27952,000 21741,00 27827,50 29429,50 29375,500 22038,0
Z -2,749 -1,055 -2,329 -1,107 -2,503 -0,171 -0,387 -0,824
p degeri 0,006*** 0,291 0,020** 0,268 0,012** 0,864 0,699 0,410

Mann-Whitney U 9876,000 12005,50 10932,500 1215150 10881,50 11130,50 11454500 10307,5
Koy ile Wilcoxon W 17502,00 19755,50 18682,500 32051,50 18631,50 18756,50 19204,500 302075

baglant: Z 3247  -0,454 -1,969 0,113 2,042 -1,543 -1,288  -2,657
pdegeri o nogxex 0,650 0,049** 0,910 0,041%* 0,123 0,198  0,008***
Kikare 3,110 4,945 4,784 1,704 5,006 6,738 0,633 3,587
Yas daf 4 4 4 4 4 4 4 4
p degeri 0,540 0,293 0,310 0,790 0,278 0,150 0,959 0,465
Kikare 12,996 2,412 17,885 7,200 7,482 8,236 10,352 7,434
Egitim df 6 6 6 6 6 6 6 6
pdegeri 0,043** 0,878  0,007*** 0,303 0,279 0,221 0,111 0,283

Hane Kikare 3,953 1,296 7,911 6,212 7,403 1,022 8,996 7,057
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kisi aF 2 2 2 2 2 2 2 2
sayist pdegeri 0139 0523  0,019%* 0045%% 0025%* 0,600  0011** 0,029
Kikare 5648 3035 1805 0570 2070 3376 6414 1983
Gelir df 3 3 3 3 3 3 3 3

p degeri 0,130 0,386 0,614 0,903 0,558 0,337 0,093* 0,576
*0,10 **0,05 ***0,01

Yas degiskeni agisindan bakildiginda hicbir ifadeye katilimda anlamli farklilik
bulunmamaktadir (Tablo 3).

Egitim degiskenine bakildiginda “kalitesi” (p=0,043<0,05) ve “besleyici olmas1”
(p=0,007<0,05) ifadelerine katilimda egitim degiskeninin alt gruplari arasinda anlamli bir
farklilik oldugu goriilmektedir. Mann-Whitney-U Testi ile yapilan ikili karsilastirma
sonucuna gore; koy lriinlerinin kalitesinin daha yiiksek oldugu ifadesine ilkokul egitim
diizeyine sahip olanlar ortaokul, 6n lisans/lisans ve lisansiistii egitim diizeyine sahip olanlara
gore daha yiliksek diizeyde katilim gostermislerdir. Koy tirlinlerinin daha besleyici olduguna
ise okuryazar ve ilkokul egitim diizeyine sahip olanlar ortaokul, lise, on lisans/lisans ve
lisansiistii egitim diizeyine sahip olanlara gore daha yiiksek diizeyde katilim gosterirken lise
ve On lisans/lisans egitim diizeyine sahip olanlar ise lisansiistii egitim diizeyine sahip olanlara
gore daha yiiksek diizeyde katilim gostermislerdir (Tablo 3).

Hane kisi sayis1 degiskenine bakildiginda “besleyici olmasi” (p=0,019<0,05),
“bulunabilirligi” (p=0,045<0,05), “saglikli olmas1” (p=0,025<0,05), “lezzeti” (p=0,011<0,05)
ve “hastalik icermesi” (p=0,029<0,05) ifadelerine katilimda hane kisi sayis1 degiskeninin alt
gruplart arasinda anlamli bir farklilik oldugu goriilmektedir. Mann-Whitney-U Testi ile
yapilan ikili karsilagtirma sonucuna gore; koy iriinlerinin kaliteli ve bulunabilir olduguna
hanesinde ’5-9° kisi bulunan tiiketiciler ‘1-4° kisi bulunanlara gore daha yiliksek diizeyde
katilim gdstermislerdir. K&y {tirlinlerinin daha saglikli olmasi ifadesine hanesinde ‘1-4’ kisi
bulunan tiiketiciler ise diger gruplara gore daha diistik diizeyde katilim gostermislerdir. Koy
tiriinlerinin daha lezzetli olduguna hanesinde ’10 ve iizeri’ kisi bulunan tiliketiciler diger
gruplara gore daha yiiksek diizeyde katilim gosterirken, hastalik icermesi durumuna ise ‘1-4’
kisi bulunanlara gore daha diisiik diizeyde katilim gostermislerdir (Tablo 3).

Son olarak gelir degiskenine bakildiginda sadece 0,10 6nem diizeyinde “lezzeti”
(p=0,093<0,10) ifadesine katilimda anlamli bir farklilik bulunmaktadir. Sira ortalamalarina
bakildiginda ise 5.000 TL iistii gelire sahip olanlarin daha az gelire sahip olanlara gore
ifadeye daha yiiksek diizeyde katilim gosterdikleri sdylenebilir (Tablo 3).

4. SONUC ve ONERILER

Beslenme; bireylerin biyolojik varliklarin1 devam ettirebilmeleri i¢in 6nemlidir. Gida
tiiketimi konusunda hanede karar alan bireyler; bu kararlarini alirken bir¢ok degiskeni (gelir,
hane halki sayisi, saglik, besleyicilik, lezzet, kalite vb.) gbéz Oniinde bulundurarak
almaktadirlar. Ancak degisen kiiltiirel ve toplumsal yapi ile beraber, beslenme aligkanliklar
ve tikketim davraniglar1 da degisime ugramistir.

Koy driinlerinde endiistriyel isleme yontemlerinin gelismesi, saklama, paketleme
imkanlarinin iyilestirilmesi ve dagitim kanallarinin ¢ogalmasi, tiiketicilerin gida tiiketimi
konusunda karsilastirma yapabilme kabiliyetini de arttirmistir. Bircok marka ve isim adi
altinda koy {irlinleri arasinda tercih yapma imkanina sahip olan bireylerin, bu tercihlerini
etkileyen degiskenler ise ¢ok fazla degismemistir. Diger taraftan denetimden sorumlu kamu
kurumlarinca endiistriyel gida {riinlerine yonelik yapilan incelemeler ve bu inceleme
sonuglarinin kamuoyu ile paylagilmas: (Tarim ve Orman Bakanligi, 2020a); tiiketicileri
bilin¢li olmaya ve tercihlerini daha dikkatli yapmaya zorlamistir.
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Endiistriyel gida iiriinlerinin piyasada artmasi ile beraber, Sanlurfa ilinde kdyliilerin
tiriinlerini  tiiketicilere sunan, kOy drlinleri satan isletmelerde agilmaya baslamistir.
Baslangigta sadece siit ve siit tirlinleri satan bu isletmeler, gliniimiizde birgok koy iirliniine
aracilik yapar hale gelmistir. Tiiketiciler genel anlamda koy friinlerini bu isletmelerden
almakla beraber, iiriin fiyatlari, kalite, saglik, besleyicilik ve lezzet gibi konularda farkli
tutumlara sahiptirler. Ornegin; kadimn tiiketiciler koy iiriinleri satan isletmelerde satilan
iriinlerin daha kaliteli, saglikli ve besleyici oldugunu diistinmektedirler. Tiiketim
davraniglarina yonelik yapilan c¢alismalarda da kadin tiiketicilerin gida triinleri satin alma
konusunda daha hassas olduklar1 ve tiiketim kararlarinda ilgili gida iirlinlerinde kalite, tazelik,
besleyicilik ve giivenilirlige dikkat ettikleri tespit edilmistir (Akbay ve Boz; Topuzoglu ve
digerleri, 2007; Alpuguz ve digerleri, 2009; Onurlubas ve Tasdan, 2017). Koy ile baglantisi
bulunan tiiketiciler kdy iriinleri satan igletmelerde satilan koy iirlinlerinin endiistriyel ve
paketlenmis iirlinlere gore daha saglikli oldugunu diistinmekte ve koy lriinlerinin fiyatlarinin
uygun oldugu konusunda daha olumlu yaklagim sergilemektedir. Geleneksel ve yoresel gida
konusunda yapilan ¢alismalarda da ayni bulgular tespit edilmistir (Kadanali ve Dagdemir,
2016; Onurlubas ve Tasdan, 2017). Diger taraftan orta yas altinda olan tiiketiciler ise kdy
iriinleri satan isletmelere yonelik daha siliphecidirler. Bu yas grubundaki tiiketiciler
endistriyel ve paketlenmis koy trlinlerini daha saglikli bulmaktadirlar. Bu yasin iizerinde
olan kisiler ise koy iirlinlerini endiistriyel iiriinlere gére daha saglikli bulmaktadirlar. Benzer
caligmalarda yas ile ilgili ayn1 bulgular tespit edilmistir (Duru ve Seger, 2019; Erdal ve
Tokgoz, 2011; Onurlubas ve Tasdan, 2017; Tutar ve Yazirli, 2016). Egitim seviyesi
yiikseldik¢e koOy {iriinlerine olan talepte bir azalma oldugu, endiistriyel ve paketlenmis
tirtinlere yonelik bir talep artisinin yasandig: tespit edilmistir. Geleneksel gidalara yonelik
yapilan yurti¢indeki ¢alismalarda da benzer bulgular tespit edilmistir (Duru ve Seger, 2019;
Onurlubas ve Tagdan, 2017). Ancak literatiirde, egitim seviyesinin yiikselmesi ile geleneksel
veya organik lriinlere olan talebin, endiistriyel irlinlere gore daha fazla arttigi da tespit
edilmistir (Manuela ve ark., 2013; Pércsi ve Fogarassy, 2019). Artan hanehalki sayisi aile
refahin1 olumsuz etkileyen bir degisken olmakla beraber ebeveynlere veya tliketim
harcamalarinda karar vericilere daha fazla sorumluluk yiiklemektedir. Dolayisiyla bireyler
aldiklar1 gida triinlerinin saglikli olmalar1 konusunda daha duyarli olmaktadirlar. Ancak
hanehalki sayisinin artmasi kOy iriinlerine olan talebi azaltmaktadir. Bunda endiistriyel
triinlerin fiyat bakimindan daha ucuz olmasmin etkisinin bulundugu tahmin edilmektedir.
Koy iirlinlerine olan talebi etkileyen en 6nemli degiskenlerden bir tanesi gelirdir. Arastirmada
tiikketicilerin gelir seviyesinin yiikselmesi ile beraber koy {iriinleri tiikketiminde endiistriyel
triinlerden uzaklasildigi, tliketicilerin kOy drlinleri satan isletmelere yoneldigi tespit
edilmistir. Bu tespit diger calismalar ile de tutarlidir (Duru ve Secer, 2019; Kadanali ve
Dagdemir, 2016; Manuela ve ark., 2013; Onurlubas ve Tasdan, 2017; Pércsi ve Fogarassy,
2019).

Saha calismalari siiresince dikkati ¢eken ilk husus tiim kdy iiriinleri satan isletmelerin
kendi friinlerinin dogal ve organik oldugunu one siirmeleridir. Gerek bitkisel gerekse
hayvansal iiriinlerde organik {iriin sertifikas1 verme ve denetleme yetkisi Tarim ve Orman
Bakanligi’ndadir (Tarim ve Orman Bakanligi, 2020b). Saha caligmalarinda bu isletmelerde
organik iiriin sertifikasina sahip olan kdy iiriinii sayisinin ¢ok az oldugu tespit edilmistir.
Sertifikaya sahip olan koy iiriinlerinin tamami ise endiistriyel ambalajli, paketli {irlinlerdir.
Agcik satilan kdy triinleri igerisinde sertifikali {irline rastlanilmamistir. Ayrica Avrupa Birligi
uyum siirecinde gida iiriinii satan isletmelerin sattiklar1 gida iiriinlerine iliskin bilgileri igeren
(iiretici bilgileri, yag orani, islenme bigimi, katki madde bilgileri, iiriin analiz sonuglar1 vb.)
etiketleri sunmalar1 gerekmektedir. Ancak ilgili isletmelerde satilan iiriinlere iliskin
bilgilendirme etiketlerine de rastlanilmamistir.
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Tiiketicilerin genel anlamda koy {irtinleri satan isletmelere yonelik tutumlari olumlu
olsa da bu igletmelerin denetime tabi tutulmasi ve iiriin satis siirecinde asgari kosullar1 yerine
getirmesi saglanmalidir. Tiiketici saghiginin korunmasi, koy {irlinleri piyasasinda haksiz
rekabetin ortadan kaldirilmasi ve piyasada koy triinleri ile ilgili olugabilecek olumsuz alginin
onlenmesi bakimmdan denetim zorunludur. Koy {irlinleri satisinda kiigiik aile isletmelerinin
piyasaya dahil edilmesi gerekmektedir. Bu durum ancak kirsalda orgilitlenme modelinin
(tretici/yetistirici birligi veya kooperatif) giiclendirilmesi ve bu orgiitlerin markalagsma yoluna
gitmesi ile miimkiindiir. Bununla ilgili Tiirkiye’de hem yerel hem de ulusal diizeyde basarili
ornekler (Taris, Marmarabirlik, Torku, Tire Siit vb.) mevcuttur. Kiiciik aile isletmelerinin
olusturacagr orgiitlii bir model; kdy tiirlinlerinin pazarlanmasi sorunlarimni azaltabilecegi gibi
kiiciik aile isletmelerinin pazarda olusan katma degerden daha fazla pay almalarimi da
saglayacaktir. Boylelikle koylerde refah seviyesinin arttirilmasi ve kdylerin itici giliglerinin
olumsuz etkilerinin azaltilmasi saglanacaktir. Diger taraftan tiiketiciler, orgiit blinyesi veya
markas1 ad1 altinda satilan koy tirlinlerine ulasim kolayligi yasarken fiyat, gida gilivenligi,
saglik, kalite, besleyicilik gibi konularda kaygilarindan da kurtulacaktir.
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