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ÖZ: Çalışmanın amacı ekonomik büyüme ve turizm tanıtım harcamaları arasındaki iliş-
kinin tespit edilmesidir. Bu amaç kapsamında belirlenen OECD ülkelerine ait 1998-2018 
dönemi gayri safi yurt içi hasıla ve uluslararası tanıtım harcamalarına ait veri setleri kul-
lanılmıştır. OECD ülkeleri 2019 yılı gayri safi yurt içi hasıla verileri dikkate alınarak yük-
sek gelire sahip ülkeler ve düşük gelire sahip ülkeler şeklinde sınıflandırılmıştır.  Çalışma 
kapsamında uzun dönem ilişkinin varlığını test etmek için Kao ve Pedroni eşbütünleşme 
testleri, uzun dönem katsayılarını elde etmek için ise Pedroni Tam Modifye Edilmiş OLS ve 
Panel DOLS testleri kullanılmıştır. Çalışmanın amacı kapsamında gerçekleştirilen analiz-
ler soncunda hem yüksek gelirli ülkeler hem de düşük gelirli ülkeler açısından ekonomik 
büyüme ve uluslararası tanıtım harcamaları arasında pozitif bir ilişkinin varlığı tespit edil-
miştir. Elde edilen sonuçlara göre, ülkeler ekonomik büyümeye katkı sağlaması açısından 
tanıtım harcamalarına önem göstermelidirler ve turizm ile ilgili politikalar oluşturulurken 
tanıtım harcamalarını da dikkate almalıdırlar.

Anahtar Kelimeler: Ekonomik büyüme, Tanıtım harcamaları, Turizm.
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ABSTRACT: The aim of the study is to determine the relationship between economic 
growth and tourism promotion expenditures. To this end, gross domestic product and 
international publicity expenditure data which belong to OECD countries between the 
periods of 1998-2018 and were determined within the scope of the purpose, were used. 
OECD countries are divided into two groups as high income countries and low income 
countries, taking into account the 2019 gross domestic product data. Within the scope of 
the study, Kao and Pedroni cointegration tests were used to test the existence of long-term 
relationship, and Pedroni Fully Modified OLS and Panel DOLS tests were used to obtain 
long-term coefficients. As a result of the analysis, a positive relationship was found between 
international promotion expenditures and economic growth for both high-income countries 
and low-income countries. According to the results, countries should pay attention to 
promotional expenditures in terms of contributing to economic growth, and they should 
also take into account promotional expenditures when formulating tourism-related policies.

Keywords: Economic growth, Promotional expenditures, Tourism.
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EXTENDED ABSTRACT

Literature review

Tourism industry, especially in countries where tourism activities are intense, 
has developed rapidly after World War II (Crouch, 1995: 103; Martins et al., 
2017: 249; Meo et al., 2018: 408). As the tourism sector is a labor-intensive sector, 
besides creating employment (Surugiu et al., 2011: 164), it provides countries with 
foreign currency inflow (Naudé and Saayman, 2005: 365) and thus contributes 
significantly to the economic growth of countries (Martins et al., 2017: 249). Due 
to the potential economic benefits of tourism, such as increased foreign exchange 
earnings, income, employment, and taxes, many governments have turned to the 
development of tourism to stimulate economic growth. Therefore, in the last few 
decades, the relationship between tourism development and economic growth 
has become a popular topic in tourism literature as a subject of study (Yazdi 
et al., 2017). In addition, many studies have been conducted to determine the 
variables that are important in terms of tourism development, and according to 
the results of these studies, it can be asserted that the promotional expenditures 
made for tourism have a positive effect on tourism development (Çetinel, 2001; 
Çatı & Tuna, 2007; İlban & Liceli, 2020).

Methodology

The data of the variables of gross domestic product and international promotion 
expenditures which belong to the determined OECD countries between the 
periods of 1998-2018 were used in the study. Since the data of some countries 
within the scope of the study could not be reached, the period range was 
determined as 1998-2018. The data were included in the analysis by taking 
their natural logarithms. Panel data analysis was used in the analysis part of the 
study. One of the first conditions to perform panel data analysis is to perform 
the cross section dependency test. Therefore, in the analysis of the data, firstly, 
cross section dependency analysis was carried out. Then, according to the result 
of the cross section dependency analysis, which unit root test (first generation 
or second generation) would be performed was determined and the unit root 
analysis was conducted. After the unit root analysis, cointegration analysis 
took place. Finally, Fully Modified Least Squares (FMOLS) and Panel DOLS 
analyses, which were developed by Pedroni (2000; 2001), were performed to 
estimate the coefficients for the relationship depending on the presence of the 
cointegration relationship.

Findings and discussion

According to the estimation results, it is seen that international promotion 
expenditures in high-income countries have a positive and 1% significant effect 
on economic growth according to both FMLS and DOLS results. These results 



584 Balıkesir Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü Dergisi
Cilt: 24 - Sayı: 45, Haziran 2021

Mehmet Oğuzhan İLBAN, Mehmet Tahsin LİCELİBAUNSOBED, 24(45), 2021, 581-598 

show that international promotion expenditures have a significant impact 
on economic growth in all high-income countries included in the study. At the 
same time, from the perspective of low-income countries, it has been realized 
that international promotion expenditures have a positive and 1% significant 
effect on economic growth according to both FMLS and DOLS results. In 
addition, when the results of the FMOLS analysis are evaluated, it is seen that 
a 1% increase in tourism promotion expenditures causes an increase of 0.06% 
in economic growth in high-income countries. When low-income countries are 
evaluated, a 1% increase in tourism promotion expenditures creates an increase 
of 0.004% in economic growth. Considering high-income countries according 
to DOLS test results, a 1% increase in tourism promotion expenditures results 
in an increase of 0.05% in economic growth. When low-income countries are 
taken into account, a 1% increase in tourism promotion expenditures create 
an increase of 0.03% in economic growth. These results show that in all low-
income countries included in the study, international promotional expenditures 
have a significant impact on economic growth. It is possible to say that there 
is a positive relationship between international promotion expenditures and 
economic growth in both low-income countries and high-income countries, and 
that international promotional expenditures, regardless of the income level of 
their countries, have a positive effect on economic growth.

Results and recommendations
According to the results of the study, a positive relationship has been found 
between tourism promotion expenditures and economic growth. For tourism, it 
can be said that it is a sector that contributes significantly to national economies. 
It has been supported by many studies for the development of tourism, 
especially the promotional expenditures contributing to the development of 
tourism (Şahbaz, 2000; Çetinel, 2001; Çatı & Tuna, 2007; İlban & Liceli, 2020). 
Therefore, it is of great importance to make the necessary expenditures for 
tourism to develop. The results obtained are supported by the literature, as 
promotional expenditures have a positive effect on tourism development and 
tourism development has a positive effect on the economies of the countries 
(Seghir et al., 2015).
The results obtained in the study are an important source of information 
in determining the priorities required for the strategies of governments for 
economic growth and tourism development. Additionally, both developed 
countries and developing countries should attach importance to promotional 
activities in order to get the income they want from tourism. At this point, 
it is important to plan the budgets allocated for promotion correctly. As 
a result, countries planning to generate more income from tourism need to 
attach importance to promotion policies and accordingly, they need to plan the 
budget required for promotion well.
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Giriş

Turizm sektörü, kalkınmanın etkili bir aracı olarak büyüme hızı yüksek sek-
törlerden biridir. Birçok ülke için, turizm sektörü, ulusal ekonomilerin güçlü 
bir uyarıcısı olarak kabul edilmektedir (Selimi vd., 2017). Uluslararası turizm, 
sürdürülebilir ekonomik gelişimin önemli bir aktörüdür. Gelişmekte olan ül-
kelerdeki makroekonomik politikaların ana hedefleri arasında sürdürülebilir 
ekonomik büyüme bulunmaktadır (Nene ve Taivan, 2017). Turizmin potansi-
yel ekonomik faydaları arasında ükelerin döviz rezervlerini, hane halkı geliri-
ni, istihdam oranlarını ve vergi gelirlerini arttırması belirtilebilir. Bu ekonomik 
katkıları sebebiyle hükümetler turizm sektörünün kalkındırılması için teşvik 
edici faliyetlerde bulunurlar (Dash vd., 2018). Turizmin ülke ekonomilerine 
sağladığı katkının tespit edilmesi, ülkesel anlamda turizm alanının gelişmesi 
için gerekli olan politikalarının oluşturulmasında ve uygulanmasında önemli 
bir yere sahiptir (Tunçsiper ve Bezirgan, 2010).  Bu nedenle, çoğu hükümet 
için turizmi geliştirmek önemli bir hedef haline gelmiştir (Lee ve Chang, 2008) 
ve gelişmekte olan ülkelerin büyük çoğunluğu turizm sektörünün gelişimini 
kalkınma stratejisi olarak görmektedirler (Seghir vd., 2015).

Turizm endüstrisinin ülke ekonomilerindeki artan öneminin bir sonucu olarak 
turizm tanıtım harcamaları ile ekonomik büyüme arasındaki ilişkinin araştı-
rılması dikkat çekmeye başlamıştır.  Alanyazın taraması yapıldığında birçok 
çalışmada ekonomik büyüme ile turizm gelişimi arasındaki ilişki inceleme ko-
nusu olmuştur ve turizm gelişim göstergeleri olarak turizm gelirleri ve turist 
sayısı değişkenleri kullanılmıştır (Lee ve Chein, 2008; Lee ve Chang, 2008; Chen 
ve Chiou-Wei, 2009; Seetanah, 2010; Fayissa vd., 2011; Bozkurt ve Topçuoğlu, 
2013; Narayan vd., 2013; Kanca, 2015; Furmolly ve Uludağ, 2018; Çoban vd., 
2018). Şahbaz (2000) yaptığı çalışmada turizm tanıtım harcamalarının turizm 
gelişimine pozitif yönde etki ettiğini tespit etmiştir. Ayrıca birçok çalışmada 
turizme yapılan tanıtım harcamalarının turizmin gelişmesine pozitif yönde 
etki ettiği tespit edilmiştir (Çetinel, 2001; Çatı ve Tuna, 2007; İlban ve Liceli, 
2020). Dolayısıyla turizm tanıtım harcamalarından turizm gelişimine doğru 
bir nedenselliğin var olduğu söylenebilir. Lee ve Chein  (2008) yaptıkları bir 
çalışmada ise turizm gelişiminin ekonomik büyümeyi pozitif yönde etkilediği 
sonucuna varmıştır. Alanyazın taraması yapıldığında benzer sonuçları veren 
çalışmalarda yer almaktadır (Lee ve Chang, 2008; Seetanah, 2010; Kanca, 2015; 
Furmolly ve Uludağ, 2018). Dolayısıyla turizm gelişiminden ekonomik büyü-
meye doğru bir nedenselliğin olduğu söylenebilir. Turizmin gelişimine önem-
li derecede etki eden tanıtım harcamaları ve ekonomik büyüme arasında bir 
nedensellik ilişkisi olduğunu söylemek mümkündür. Bu doğrultuda tanıtım 
harcamaları ile ekonomik büyüme arasındaki ilişkinin tespit edilmesi turizmi 
ekonomik büyüme kaynağı olarak gören ülkeler açısından büyük önem taşı-
maktadır. Tanıtım harcamaları ile ekonomik büyüme arasındaki ilişkinin var-
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lığının tespit edilmesi, turizmde yeterli tanıtım faaliyetlerini gerçekleştirebil-
mek için gerekli olan bütçenin planlanmasında önemli bir bilgi kaynağı olarak 
karşımıza çıkmaktadır. Ayrıca doğrudan ekonomik büyüme ve uluslararası 
tanıtım harcamaları arasındaki ilişkinin tespit edilmesine odaklanan çalışma-
lar sınırlı olması (Seghir vd., 2015) ve bu doğrultuda ekonomik büyüme ve 
tanıtım harcamaları arasındaki ilişkinin tespit edilmesi önem arz etmektedir. 
Sonuç olarak; tanıtım harcamaları ile ekonomik büyüme arasındaki çalışmala-
rın yetersizliği, konu ile ilgili çalışmaların yetersiz olmasından dolayı politika 
yapıcıların turizm gelişimi için tanıtım bütçesinin öneminin net olarak belirle-
nememesi ve bu duruma bağlı olarak uygun politikaların oluşturulamaması 
gibi hususlar çalışmanın yapılması gerekliliğini ortaya koymaktadır. Buradan 
hareketle çalışmanın amacı ekonomik büyüme ve uluslararası tanıtım harca-
maları arasındaki ilişkiyi tespit etmektir. Ayrıca konu ile yapılan çalışmaların 
sınırlı olması, çalışmanın hem alanyazına hem de politika yapıcılara önemli 
bilgiler sunması konunun önemini ortaya koymaktadır. 

Literatür taraması

Turizm endüstrisi, özellikle turizm faaliyetlerinin yoğun olduğu ülkelerde, II. 
Dünya Savaş’ından sonra hızlı bir gelişim göstermiştir (Crouch, 1995:103; Mar-
tins vd., 2017:249; Meo vd., 2018:408). Turizm sektörü emek yoğun bir sektör 
olmasından dolayı istihdam yaratmasının yanı sıra (Surugiu vd., 2011:164), 
ülkelere döviz girdisi sağlamakta (Naudé ve Saayman, 2005:365) ve bu saye-
de ülkelerin ekonomik büyümesine önemli ölçüde katkıda bulunmaktadır 
(Martins vd., 2017:249). Artan döviz kazancı, gelir, istihdam ve vergiler gibi 
turizmin potansiyel ekonomik faydaları nedeniyle, birçok hükümet ekonomik 
büyümeyi teşvik etmek için turizmin gelişimine yönelmişlerdir. Dolayısıyla 
son birkaç on yılda turizm gelişimi ve ekonomik büyüme arasındaki ilişki in-
celeme konusu olarak turizm literatüründe popüler bir konu haline gelmiştir 
(Yazdi vd., 2017). Ayrıca turizm gelişimi açısından önemli olan değişkenleri 
belirlemek için birçok çalışma yapılmış ve bu çalışmaların sonuçlarına göre 
turizme yönelik yapılan tanıtım harcamalarının turizm gelişimine pozitif yön-
de etki ettiğini tespit etmişlerdir (Çetinel, 2001; Çatı ve Tuna, 2007; İlban ve 
Liceli, 2020). Buradan hareketle turizm tanıtım harcamaları, turizm gelişimi 
ve ekonomik büyüme arasındaki ilişkiyi inceleyen çalışmaların özetleri Tablo 
1’de yer almaktadır.
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Tablo 1: Turizm gelişimi, turizm tanıtım harcamaları ve ekonomik büyüme 
arasındaki ilişkiye yönelik literatür özeti

Çalışma Ülke(ler) / 
Dönem

Yöntem Sonuç

Şahbaz (2000) Türkiye
1984-1999

Regresyon ve 
Korelasyon 
Analizleri

Tanıtım harcamalarının 
turizm gelişimini pozitif 
yönde etkilediği sonucuna 
ulaşılmıştır.

Çatı ve Tuna 
(2007)

Türkiye 
1990-2006

Regresyon ve 
Korelasyon 
Analizleri

Tanıtım harcamaları, turizm 
gelişim göstergeleri olarak 
alınan turist sayısını ve 
turizm gelirlerini pozitif 
yönde etkilediği sonucuna 
ulaşılmıştır.

Lee ve Chein 
(2008)

Tayvan (1959-
2003)

Johansen ve 
Gregory Hansen
eşbütünleşme ile 
Zivot-Anrews 
birim kök testi 

Analiz sonuçlarında gayri 
safi yurt içi hasıla ve turizm 
gelirleri arasında ilişkinin 
varlığı belirlenmiştir.

Lee ve Chang 
(2008)

OECD ve 
Non-OECD 
ülkeleri (1992-
2002)

Panel 
Eşbütünleşme 
Analizi

Analiz sonuçlarına göre OECD 
ülkelerinde turizm gelişimi ile 
ekonomik büyüme arasında 
tek yönlü nedensellik varken, 
Non-OECD ülkelerinde iki 
değişken arasında çift yönlü 
nedensellik ilişksi tespit 
edilmiştir.

Chiou-Wei ve 
Chen (2009)

Güney Kore 
ve Tayvan     
(1975-2007)

EGARCH-M 
Modeli

Analiz sonuçlarına göre 
Tayvan için turizmden 
ekonomik büyümeye doğru bir 
nedensellik tespit edilmiştir.

Williams ve 
Spencer (2010)

Jameika
1974-2004

Lineer Trend model Turizme yapılan reklam 
harcamalarının turist sayısı 
üzerinde etkili olduğu 
sonucuna ulaşılmıştır.

Seetanah (2010) 19 Ada ülkesi
(1990-2007)

GMM–Granger 
Modeli

Analiz sonuçlarında Ada 
ülkelerinin ekonomik 
büyümesinde turizmin gelişimi 
önemli bir faktör olarak tespit 
edilmiştir.

Deskins ve 
Seevers (2011)

U.S. States
1985-2003

Regresyon analizi Turizm tanıtım harcamalarında 
meydana gelen büyümenin 
turizm gelişimine pozitif yönde 
etki ettiği tespit edilmiştir.

Fayissa vd. 
(2011)

18 Latin 
Amerikan 
Ülkesi (1990-
2005)

Dinamik panel data 
analizi

Analiz sonuçlarında turizmden 
ekonomik büyümeye 
doğru nedenselliğin varlığı 
belirlenmiştir.
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Tablo 1 (Devamı): Turizm gelişimi, turizm tanıtım harcamaları ve ekonomik 
büyüme arasındaki ilişkiye yönelik literatür özeti

Bozkurt ve 
Topçuoğlu 
(2013)

Türkiye
(1970-2011)

Engle-Granger 
Eşbütünleşme 
Testi ve Hata 
Düzeltme Model

Analiz sonuçlarına göre 
ekonomik büyüme ile turizm 
gelirlerinin ihracat gelirleri 
içindeki payı arasında çift yönlü 
nedensellik tespit edilmiştir.

Sharma ve 
Bannigidadmath 
(2013)

Pasifik ada 
ülkeleri    
(1985-2010)

Panel Veri 
Tahmini 
Regresyon Modeli

Analiz sonuçlarında turizmden 
ekonomik büyümeye 
doğru nedenselliğin varlığı 
belirlenmiştir.

Kanca (2015) Türkiye
(1980-2013)

En Küçük Kareler 
Yöntemi

Analiz sonuçlarına göre 
ekonomik büyümeye pozitif 
etki eden değişken turizm 
gelirleridir.

Seghir vd. (2015) 49 Ülke
(1988-2012)

Eşbütünleşme, 
DOLS ve FMOLS 
analizleri

Ekonomik büyüme ve turizm 
tanıtım harcamaları arasında 
çift yönlü nedensellik ilişkisi 
olduğunu tespit edilmiştir.

Türkcan (2018) Türkiye
(2009-2017)

Johansen 
Eşbütünleşme 
ve Granger 
Nedensellik

Analiz sonuçlarına göre 
hem hane halkı harcamaları 
ekonomik büyümeyi 
pozitif etkilemekte hem de 
ekonomik büyüme hane 
halkı harcamalarını pozitif 
etkilemektedir.

Furmolly ve 
Uludağ (2018)

Türkiye
(2000-2016)

Gregory Hansen 
ve RALS 
eşbütünleşme 
testleri ile Granger 
Nedensellik

Analiz sonuçlarına göre 
turizmin ekonomik büyümeye 
pozitif bir etki yaptığı tespit 
edilmiştir.

Çoban vd. (2018) Türkiye
(1963-2015)

Granger 
Nedensellik

Analiz sonuçlarına göre gelen 
turist sayısı ve ekonomik 
büyüme arasında tek yönlü 
nedensellik tespit edilmiştir. 
Nedenselliğin  yönü ise turist 
sayısından ekonomik büyümeye 
doğru tespit edilmiştir.

İlban ve Liceli 
(2020)

Türkiye
(1984-2017)

ARDL Sınır Testi 
Yaklaşımı

Tanıtım harcamalarının turizm 
gelişimi üzerinde hem kısa 
dönem hem de uzun dönemde 
pozitif yönde etki ettiği tespit 
edilmiştir.

Tu ve Zhang 
(2020)

Chine 
(2007-2016)

OLS Analizi Turizmin Çin’nn etnik azınlık 
bölgelerindeki ekonomik 
büyüme üzerinde doğrusal 
olmayan önemli bir etkisinin var 
olduğunu tespit etmişlerdir.
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Yöntem ve veri seti

Çalışmada belirlenen OECD ülkelerine ait 1998-2018 dönemini kapsayan gayri 
safi yurt içi hasıla ve uluslararası tanıtım harcamaları değişkenlerine ait veriler 
kullanılmıştır. Çalışma kapsamında yer alan bazı ülkelerin verilerine ulaşılama-
masından dolayı dönem aralığı 1998-2018 olarak belirlenmiştir. Veriler doğal 
logaritmaları alınarak analize dahil edilmiştir. Çalışmada yer alan değişkenler 
ve bu değişkenlerin hangi kaynaklardan elde edildiği Tablo 2’de verilmiştir.

Tablo 2: Çalışma kapsamında kullanılan değişkenlere ait bilgiler

Değişkenler Kısaltmalar Veri Kaynağı Dönem
Uluslararası Tanıtım Harcamaları TE Dünya Bankası 1998-2018
Gayri Safi Yurt İçi Hasıla GDP Dünya Bankası 1998-2018

Çalışmaya dahil edilen ülkeler gayri safi yurt içi hasıla verilerine göre 2019 yılı 
baz alınarak sıralanmış ve yüksek gelirli olan ilk dokuz ülke ile düşük gelirli 
olan son dokuz ülke seçilerek bir sınıflandırma yapılmıştır. Bu sınıflandırma-
nın amacı hem düşük gelirli ülkelerde hem de yüksek gelirli ülkelerde ulus-
lararası turizm harcamaları ile ekonomik büyüme arasındaki ilişkide farklılık 
olup olmadığının tespit edilmesidir. Ayrıca ilk dokuz ve son dokuz ülkenin 
seçilmesinin temel amacı gelir seviyesi birbirine yakın ülkeleri devre dışı bı-
rakmaktır. Çalışma kapsamında yer alan ülkeler ve GSYİH değerleri Tablo 3’te 
yer almaktadır. 

Tablo 3: Çalışma kapsamında yer alan OECD ülkeleri

Yüksek Gelirli OECD 
Ülkeleri

GSYİH (Milyon 
$)

Düşük Gelirli 
OECD Ülkeleri

GSYİH (Milyon 
$)

Amerika Birleşik 
Devletleri 21.433.226 Yeni Zelanda 206.928

Japonya 5.081.769 Macaristan 163.469
Almanya 3.861.123 Slovakya 105.079
İngiltere 2.829.108 Lüksemburg 71.104
Fransa 2.715.518 Slovenya 54.174
İtalya 2.0003.576 Litvanya 56.627
Kanada 1.736.425 Letonya 34.102
Kore Cumhuriyeti 1.646.739 Estonya 31.471
Avusturalya 1.396.567 İzlanda 24.188

Çalışma kapsamında temel olarak test edilen model aşağıdaki gibidir:

YG(LNGDP)t =α1LNTEt +μt         		                    	           (1)

DG(LNGDP)t =α1LNTEt +μt                           	                          (2)
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Modelde yer alan; “t” zamanı, GDP” gayri safi yurtiçi hasılayı, “TE” uluslara-
rası tanıtım harcamalarını, “ve “μt” hata terimini temsil etmektedir. Değişken-
lerin önünde yer alan “LN” ifadesi de değişkenlerin doğal logaritması alınmış 
değerler olduğunu ifade etmektedir. Ayrıca modellerin en başında yer alan 
“YG” ifadesi yüksek gelirli ülkeleri, “DG” ifadesi de düşük gelirli ülkeleri ifa-
de etmektedir.

Çalışmanın analiz kısmında panel veri analizi kullanılmıştır. Panel veri analizi 
gerçekleştirmede ilk koşullardan biri yatay kesit bağımlılığı testinin yapılması-
dır. Dolayısıyla verilerin analizinde öncelikle yatay kesit bağımlılığı analizi ger-
çekleştirilmiştir. Daha sonra yatay kesit bağımlılığı analizi sonucuna göre hangi 
birim kök testinin (birinci nesil ya da ikinci nesil) yapılacağı belirlenmiş ve birim 
kök analizi gerçekleştirilmiştir. Birim kök analizlerinden sonra eşbütünleşme 
analizine geçilmiştir. Son olarak da eşbütünleşme ilişkisinin varlığı tespit edil-
mesi durumuna bağlı olarak ilişkiye yönelik katsayıların tahminin edilmesinde 
Pedroni (2000; 2001) tarafından geliştirilen Tam Modifiye Edilmiş En Küçük Ka-
reler (FMOLS) yöntemi ve Panel DOLS analizleri gerçekleştirilmiştir.

Araştırma bulguları

Panel veri analizlerinde seriler arasında yatay kesit bağımlılığının olup ol-
maması analiz sonuçlarını önemli ölçüde etkilemektedir. Ayrıca yatay kesit 
bağımlılığı çalışma kapsamında hangi birim kök ve eşbütünleşme testlerinin 
kullanılacağını belirlemede önemli bir yere sahiptir (Göçer vd., 2012). Yatay 
kesit bağımlılığı test edilmeden gerçekleştirilen analizler hatalı sonuçlar ver-
mektedir. Dolayısıyla öncelikle yatay kesit bağımlılığı analizi gerçekleştiril-
melidir. Buradan hareketle çalışma kapsamında oluşturulan modellere yatay 
kesit bağımlılığı testi uygulanmıştır ve sonuçlar Tablo 4’te verilmiştir

Tablo 4: Yatay kesit bağımlılığı testi sonuçları
    Yüksek Gelirli Ülkeler           Düşük Gelirli Ülkeler

Pesaran CD Testi Model 1 Model 2

Breusch-Pagan LM 112.6810***

(0,0000)
174.9320***

(0,0000)

Pearan scaled LM 9.036946***

(0,0000)
16.37329***

(0,0000)

Pesaran CD 0.217504
(0,8278)

-1.211672
(0,2256)

*** %1 önem düzeyinde anlamlılığı ifade etmektedir.

Yatay kesit bağımlılığı testinde, panelin zaman boyutu (T) yatay kesit boyu-
tundan (N) büyük olduğu durumlarda Breusch-Pagan LM testi, panelin za-
man boyutu (T) yatay kesit boyutundan (N) küçük olduğu durumlarda ise 
Pesaran CD testi sonuçları dikkate alınmaktadır (Breusch ve Pagan; 1980; Pesa-
ran; 2004). Bu çalışmada her model için 9 ülke ve 21 yıl bulunmakta ve zaman 
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boyutu (21) kesit boyutundan (9) büyük olduğu için için LM testi sonuçları 
dikkate alınmıştır. Tablo 3 incelendiğinde LM testi sonuçlarının hem yüksek 
gelirli hem de düşük gelirli ülkeler açısından olasılık değerleri 0.1’den küçük 
olduğu için serilerde yatay kesit bağımlılığı yoktur şeklinde oluşturulan boş 
hipotez reddedilmektedir. Dolayısıyla serilerde %1 anlamlılık düzeyinde ya-
tay kesit bağımlılığı vardır. Bu sonuçlara göre çalışmanın bir sonraki aşama-
sında serilerde durağanlığın tespit edilmesinde ikinci nesil birim kök analiz-
lerine başvurulmuştur (Güngör ve Dilmaç, 2020). Çalışma kapsamında birim 
kök analizi için Pesaran (2007) ikinci nesil birim kök testi kullanılmıştır ve test 
sonuçları Tablo 5’te yer almaktadır.

Tablo 5: Pesaran (2007) birim kök testi sonuçları

   Yüksek Gelirli Ülkeler
Değişkenler Sabit Terimli Kritik Değerler

%10 %5 %1
LNTE -1.936 (0.293)

-2.210
-2.330 -2.570

LNGDP -2.162 (0.107)

Değişkenler Sabitli ve Trendli Kritik Değerler
%10 %5 %1

LNTE -2.539 (0.230)
-2.730

-2.860 -3.100
LNGDP -2.495 (0.275)

Düşük Gelirli Ülkeler
Değişkenler Sabit Terimli Kritik Değerler

%10 %5 %1
LNTE -1.829 (0.416)

-2.210
-2.330 -2.570

LNGDP -1.895 (0.338)

Değişkenler Sabitli ve Trendli Kritik Değerler
%10 %5 %1

LNTE -2.723 (0.091)
-2.730

-2.860 -3.100
LNGDP -2.262 (0.562)

Tablo 5 incelendiğinde, değişkenlerin istatistik değerlerinin kritik değerlerden 
büyük olduğu ve dolayısıyla “Seride birim kök vardır ve seri durağan değil-
dir.” şeklinde oluşturulan boş hipotez kabul edilmiştir. Tablodan elde edilen 
sonuçlara göre seriler seviyesinde durağan değildir ve buradan hareketle se-
riler arasında eşbütünleşmenin varlığının testine geçilebilmektedir. Çalışma 
kapsamında eşbütünleşmenin varlığını test etmede Kao (1999) ve Pedroni 
(1999; 2004) testleri kullanılmıştır. Kao ve Pedroni eşbütünleşme testlerine ait 
sonuçlar Tablo 6’da sırasıyla verilmektedir.
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Tablo 6: Kao (1999) ve Pedroni (1999; 2004) eşbütünleşme testlerinin sonuçları

Kao (1999) Yüksek Gelirli Ülkeler Düşük Gelirli Ülkeler

ADF -4.273596***

(0,0000)
-2,434109***

(0,0075)
Pedroni (1999; 2004)

Panel v-Statistic -0,071121
(0,5283)

1.067845
(0,1428)

Panel rho-Statistic -0,133189
(0,4470)

-1.642942
(0,0502)

Panel PP-Statistic -1,976538**

(0,0240)
-1.998151**

(0,0229)

Panel ADF-Statistic -2,681537**

(0,0037)
-3.093631***

(0,0010)

Group rho-Statistic 0,776428
(0,7813)

-0,410562
(0,3407)

Group PP-Statistic -2,476620**

(0,0066)
-1.792802**

(0,0365)

Group PP-Statistic -3,679442***

(0,0001)
-3.362209***

(0,0004)
** ve *** işaretleri sırasıyla %5 ve %1 anlamlılık düzeylerini ifade etmektedir.

Tablo 6 incelendiğinde Pedroni (1999; 2004) eşbütünleşme testine göre yüksek 
gelirli ülkeler kapsamında uluslararası tanıtım harcamaları ile gayri safi yurt 
içi hasıla değişkenleri arasında eş bütünleşmenin var olduğu yedi istatistiğin 
üçünde %1 anlamlılık düzeyinde ve birinde %5 anlamlılık düzeyinde toplam-
da ise dördünde kabul edilmektedir. Ayrıca Kao (1999) testinde elde edilen 
sonuçlarda eşbütünleşmenin varlığı desteklemektedir. Düşük gelirli ülkelere 
kapsamında uluslararası tanıtım harcamaları ile gayri safi yurt içi hasıla de-
ğişkenleri arasında eş bütünleşmenin var olduğu yedi istatistiğin ikisinde %1 
anlamlılık düzeyinde ve ikisinde %5 anlamlılık düzeyinde olmak üzere top-
lamda dört istatistik ile desteklenmiştir. Ayrıca Kao (1999) testide elde edilen 
sonuçları desteklemektedir. 

Eşbtünleşme testlerinin sınanmasının ardından değişkenler arasındaki ilişkiye 
yönelik katsayıların tahmin edilmesine geçilmiştir. Bu aşamada değişkenler 
arasında ilişkiye yönelik katsayıların belirlenmesinde Pedroni (2000; 2001) ta-
rafından geliştirilen Tam Modifiye Edilmiş En Küçük Kareler (FMOLS) yön-
temi ve Panel DOLS yöntemi kullanılmıştır. Katsayıların tahminine yönelik 
yapılan FMOLS ve DOLS testlerinin sonuçları Tablo 7’de verilmektedir. 	
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Tablo 7: FMOLS ve DOLS testlerine ait sonuçlar

FMOLS Yüksek Gelirli Ülkeler Düşük Gelirli Ülkeler
Bağımsız Değişken
(LNTE)

Bağımlı Değişken
(LNGDP)

Bağımlı Değişken
(LNGDP)

Katsayı 1,068568 1.004843
Standart Hata 0,044305 0.04958
t-İstatistiği 24,11831 20.48288

Olasılık 0,0000*** 0,0000***

DOLS

Katsayı 1,050445 1.033317
Standart Hata 0,047172 0.047269
t-İstatistiği 22,26822 21.86046

Olasılık 0,0000*** 0,0000***

 *** işareti %1 anlamlılık düzeylerini ifade etmektedir.

Tablo 7’de uzun dönem katsayı tahminlerinin sonuçları yer almaktadır. Yapı-
lan tahmin sonuçlarına göre yüksek gelirli ülkelerde uluslararası tanıtım harca-
malarının ekonomik büyüme üzerinde hem FMLS hem de DOLS sonuçlarına 
göre pozitif ve %1 önem düzeyinde anlamlı bir etkiye sahip olduğu görülmek-
tedir. Bu sonuçlar çalışma kapsamına dahil edilen yüksek gelirli olan ülkelerin 
tamamında uluslararası tanıtım harcamalarının ekonomik büyüme üzerinde 
önemli bir etkisi olduğunu göstermektedir. Aynı zamanda düşük gelirli ülkeler 
açısından bakıldığında uluslararası tanıtım harcamalarının ekonomik büyüme 
üzerinde hem FMLS hem de DOLS sonuçlarına göre pozitif ve %1 önem düze-
yinde anlamlı bir etkiye sahip olduğu tespit edilmiştir. Ayrıca katsayı sonuçları 
değerlendirildiğinde FMOLS analizi sonuçlarına göre; yüksek gelirli ülkeler de-
ğerlendirildiğinde turizm tanıtım harcamalarında meydana gelen % 1’lik artış 
ekonomik büyümede %0,06’lik bir artışa neden olmaktadır. Düşük gelirli ülke-
ler değerlendirildiğinde ise, turizm tanıtım harcamalarında meydana gelen % 
1’lik artış ekonomik büyümede % 0,004’lük bir artış yaratmaktadır. DOLS testi 
sonuçlarına göre yüksek gelirli ülkeler dikkate alındığında, turizm tanıtım har-
camalarında meydana gelen % 1’lik artış ekonomik büyümede % 0,05’lik bir artış 
meydana gelmektedir. Düşük gelirli ülkeler dikkate alındığında ise, turizm tanı-
tım harcamalarında meydana gelen % 1’lik artış ekonomik büyümede % 0,03’lük 
bir artış meydana getirmektedir. Bu sonuçlar çalışma kapsamına dahil edilen 
düşük gelirli ülkelerin tamamında da uluslararası tanıtım harcamalarının eko-
nomik büyüme üzerinde önemli bir etkisi olduğunu göstermektedir. Hem dü-
şük gelirli ülkelerde hem de yüksek gelirli ülkelerde uluslararası tanıtım harca-
maları ile ekonomik büyüme arasında pozitif yönlü ilişkinin varlığı, ülkelerinin 
gelir seviyesine bakmaksızın uluslararası alanda yapılan tanıtım harcamalarının 
ekonomik büyümeye pozitif yönlü bir etki ettiğini söylemek mümkündür.
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Sonuç ve öneriler

Bu çalışmada, turizm tanıtım harcamaları ve ekonomik büyüme arasındaki 
ilişki panel veri analizi yöntemiyle incelenmiştir.  Verilerin analizinde Kao 
(1999) ve Pedroni (1999; 2004) eş bütünleşme testleri ve katsayıların tahmin 
edilmesinde ise FMOLS ve DOLS analizleri kullanılmıştır. Bu çalışmadan elde 
edilen sonuçlar hem politika yapıcılara hem de akademisyenlere önemli bilgi 
kaynağı sunmaktadır.

Çalışmanın amacı kapsamında gerçekleştirilen analiz sonuçlarına göre, turizm 
tanıtım harcamaları ile ekonomik büyüme arasında pozitif yönlü bir ilişki tes-
pit edilmiştir.  Turizm için ülke ekonomilerine önemli katkı yaratan bir sektör 
denilebilir. Turizmin gelişimi için yapılan, özellikle tanıtım amaçlı harcama-
ların turizmin gelişmesine katkı sağladığı birçok çalışma ile desteklenmiştir 
(Şahbaz, 2000; Çetinel, 2001; Çatı ve Tuna, 2007; İlban ve Liceli, 2020). Dolayı-
sıyla turizmin gelişim gösterebilmesi için gerekli harcamaların yapılması bü-
yük önem arz etmektedir. Tanıtım harcamalarının turizm gelişimine pozitif 
yönde etki etmesi ve turizm gelişiminin de ülke ekonomilerinde olumlu etki 
yaratmasından dolayı ulaşılan sonuçlar literatür tarafından desteklenmektedir 
(Seghir vd., 2015).  

Çalışma sonuçları incelendiğinde yüksek gelirli ve düşük gelirli ülke grupları 
arasında turizm tanıtım harcamaları ile ekonomik büyüme arasındaki ilişki 
bakımından farklılık olmadığı tespit edilmiştir. Hem yüksek gelirli ülkelerde 
hem de düşük gelirli ülkelerde turizm tanıtım harcamaları ile ekonomik bü-
yüme arasında pozitif yönlü ilişki tespit edilmiştir. Çalışma kapsamında elde 
edilen bilgiler doğrultusunda ülkelerin uluslararası tanıtım harcamaları için 
daha fazla kaynak ayırmaları gereklidir. Bu sayede turizm daha fazla gelişim 
gösterecek ve ülkelerin ekonomilerinin gelişmesine katkı sağlayacaktır. Ülke 
ekonomilerinde meydana gelen olumlu değişimler gelişmişlik düzeylerinin 
artmasına olanak tanıyabilmektedir. Dolayısıyla çalışmada elde edilen sonuç-
lar hükümetlerin ekonomik büyüme ve turizm gelişimine yönelik stratejiler 
için gerekli olan önceliklerin belirlenmesinde önemli bir bilgi kaynağıdır. Ay-
rıca hem gelişmiş ülkeler hem de gelişmekte olan ülkeler turizmden istedikleri 
geliri elde edebilmek için tanıtım faaliyetlerine önem vermelidir. Bu noktada 
tanıtım için ayrılan bütçeler doğru bir şekilde planlanması önem arz etmekte-
dir. Sonuç olarak turizmden daha fazla gelir elde etmeyi planlayan ülkelerin 
tanıtım politikalarına önem vermeleri gerekmekte ve bu doğrultuda da tanı-
tım için gerekli olan bütçeyi iyi planlamaları gerekmektedir.

Bu çalışmada belirli ülkelerin gayri safi yurt içi hasılası ve turizm tanıtım har-
cama değişkenlerine ait veri setleri kullanılmıştır. Gelecekte konu ile ilgili ya-
pılacak çalışmalarda farklı değişkenler kullanılarak turizmin ekonomik büyü-
meye katkısını etkileyen modellere odaklanılabilir.
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