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Oz

Sehirlerin kimliginin bir parcasini olusturan cografi isaret tescilli iiriinler, hem iiriinii tanitarak orijinal
haliyle gelecek kusaklara aktarilmasim ve kiiltiirel mirasin siirdiiriilebilirligini saglamakta hem de iire-
tildigi yorenin tanitum ve turizm ¢calismalarina katki vererek pazarlama ve markalama anlaminda 6nemli
bir rol oynamaktadir. Bu baglamda sehir yonetiminde soz sahibi olan kurumlarin bu iiriinlere gereken
onemi vererek sehir pazarlamasi calismalarinda web sayfalar: araciligryla bu iiriinlerden azami diizeyde
yararlanmalar: gerekmektedir. Bu dogrultuda bu arastirmada sehir pazarlamasinda cografi isaret tescilli
iiriinlerin kullamimini degerlendirmek amaclanmistir. Bu amagla nitel arastirma yontemlerinden igerik
analizi teknigiyle 81 ilin belediye, valilik ile il, kiiltiir ve turizm miidiirliigii web siteleri incelenmis ve
web sitelerinde tescile dair bilgiler, gorsel 6geler, diriiniin tarihi, toplumsal degeri ve turistik 6nemine
dair bilgilerin olup olmadig1 arastirilmistir. Calismanin bulgulari, cografi isaret tescilli diriinlerin gii-
niimiizde degerinin tam olarak anlasilmadigim ya da kurumlar tarafindan bu iiriinlere verilen 6nemin
yeterli olmadigim ortaya koyarken bu konuda ¢alismalar yapan kurumlarin da bulundugunu fakat ge-
nele oranla sayilarinin yok denilebilecek kadar az oldugunu gostermektedir.

Anahtar Kelimeler: Sehir Pazarlamasi, Cografi Isaretleme Sistemi, Cografi Isaret Tescilli Uriinler
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What is Famous There: Geographical Indication
Registered Products in City Marketing

Abstract

Geographical indication registered products which form a part of the identity of the cities both ensure
that the product is transferred to future generations in its original form by promoting the product and
thus the sustainability of the cultural heritage and also play an important role in marketing and brand-
ing by contributing to the promotion and tourism activities of the region where they are produced. In
this context, institutions that have a voice in city management should benefit at the maximum level
from these products in city marketing activities by giving sufficient importance to these products. The
aim of the study is to evaluate the use of geographical indication registered products in city marketing.
For this purpose, through content analysis technique, among the qualitative research methods, web sites
of municipality, governorship and provincial directorate of culture and tourism of 81 provinces were
examined and it was investigated whether there is information regarding registration information, vis-
ual items, the history, social value and touristic importance of the product. While the findings of the
study reveal that the value of the geographical indication registered products is not fully understood or
the importance given to these products by the institutions is not sufficient, they also indicate that there
are institutions work on this subject but their number is very low compared to the general.

Keywords: City Marketing, Geographical Indication System, Geographical Indication Registered
Products
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Giris

Sehirler, ¢esitli ekonomik, siyasi ya da sosyo-psikolojik hedeflerin takibinde
bireyselliklerini korumak amach birbirlerinden farklilasmaya ihtiya¢ duy-
maktadirlar. Bu dogrultuda sehir yonetimleri, tasarlanmis bir kimligi sekil-
lendirme ve ister dis ister i¢ olsun bu kimligi tanimlanmis pazarlara tesvik
etmeye cahismaktadirlar (Kavaratzis ve Ashworth, 2006). Her sehir sahip ol-
dugu bu 6zgiin kimligi aracilifiyla diger sehirlerden ayrilmaktadir. Ancak bu
kimlik yeterince tanitilmadiginda kimligi olusturan unsurlar yeterince bilin-
meyecek ve kimlik, sehrin imajina yanstyamayacaktir. Dolayisiyla etkin bir
sehir pazarlamasi ile bu kimligin 6n plana ¢ikarilip tanitilmasi ve genis kitle-
lerce bilinir hale getirilmesi 6nem arz etmektedir (Polat, 2007, s.236). Sehir pa-
zarlamasy; belirlenen hedefler dogrultusunda ilgili alanin etkin sosyal ve eko-
nomik islevini en iist diizeye ¢ikarmak icin kentsel faaliyetlerin hedef pazarmn
talepleriyle miimkiin oldugunca yakmdan iligkili oldugu bir siireg olarak ta-
nmmlanmistir (Ashworth ve Voogd, 1988, s.68). Sehir pazarlamasmin temel
amac, bir sehri icindeki degerler ile birlikte pazarlayarak yeni bir deger artis:
gerceklestirmek veya bir tilkenin baska sehirlerinde mevcut olan tiretim, ya-
tirim ve tiiketim potansiyeli veya egitim talebi gibi degerleri ilgili sehre trans-
fer edilmesini saglayarak bir deger artis1 gerceklestirmektir (Polat, 2007,
s5.234).

Sehir pazarlanmasinda sehirdeki tiim paydaslarin rolii olmakla birlikte
yerel yonetimlere 6nemli gorevler diismektedir. Yerel yonetimler, turizm ge-
lisimini tesvik etme ve bu gelisimi sekillendirmede énemli bir rol oynamak-
tadir. Yerel yonetimler, stratejik planlama, politika olusturma ve uygulama
(ekonomik kalkinma, fiziksel gelisme, pazarlama ve tutundurma); ziyaretci
bilgilendirme hizmetlerinin saglanmasi; cekiciliklerin ve etkinliklerin y&ne-
timi; destinasyon tabanli kamu/6zel ortakliklarm koordinasyonu; arastirma;
ziyaretci hizmetleri; kamu arazi yonetimi gibi turizmle ilgili bir dizi faaliyeti
ytriitmektedir (Can vd., 2014, s.192). Rainisto (2003, s.16), bir sehir i¢in ilave
degerlerin yaratilmasi siirecinin dért adimdan olustugunu belirtmistir. Buna
gore ilk olarak bir sehir vatandaslarin, isletmelerin ve ziyaretcilerin memnu-
niyeti icin temel hizmetler ve gerekli altyapiy1 saglamahdar. Tkinci adim ola-
rak bir sehir, mevcut is ve kamu destegini siirdiirmek ve yeni yatirimlar, is-
letmeler ya da insanlar getirmek icin yeni cekicilik merkezlerine ihtiya¢ du-
yabilir. Ugiincii olarak bir sehir, giiglii bir imaj ve iletisim programu ile sehrin
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faydalarini ve ayirt edici 6zelliklerini iletebilmelidir. Son adim olarak ise bir
sehir yeni sirketler, yatirimlar ve ziyaretgiler gekmek igin vatandasglar, liderler
ve kurumlardan destek saglamalidir. Buradaki ti¢iincii adim olarak belirtilen,
sehirlerin kimliklerini olusturan ve diger sehirlerden ayrilmasimi saglayan 6z-
giin kimliklerini olusturan unsurlari etkin bir bi¢cimde pazarlayabilmelerini
ifade etmektedir.

Giiniimiizde turizm bolgelerinin pazarlanmasinda oldugu gibi sehirlerin
kimliklerini olusturan unsurlarmi pazarlamasinda da etkin bir arag olarak in-
ternetin rolii biiytiktiir. Yerel yonetimlerin web sitelerinin sehir pazarlama-
sinda etkinligini belirleyen ¢alismalardan birinde Giiger vd. (2013), biiyiikse-
hir belediyelerinin web sitelerini incelemisler ve énemli bulgular elde etmis-
lerdir. Biiytiksehir belediyeleri web sitelerinde gesitli alanlarda ilgili baghklar
olmasina ragmen bu basliklar altindaki unsurlarmn sadece bilgi amagh yer al-
digy, cekicilik 6zelliklerinin 6n plana ¢ikarilmas: dogrultusunda faaliyetlerin
eksik kaldig gortilmiistiir. Turizmde 6nemli bir konumda bulunan sehirlerin
belediye yonetimlerinin, web sitelerini bu amagla daha etkin kullandiklary;
turizmden fazla pay almayan sehirlerde ise bu konunun daha zayif kaldig:
ortaya ¢ikmistir. Bir diger 6nemli bulgu da web sitesi araciligiyla yapilan se-
hir pazarlamasi ¢calismalarmda belediyelerin web sitelerini kendilerini yerel
halka tanitacak sekilde tasarlamalaridir. Sayfalarmn yabanci dildeki versiyon-
larmin da bu dogrultuda hazirlandig dikkat gekici bir sonugtur. Bir diger ca-
lismada Ertas vd. (2020), Tiirkiye’deki biiyiiksehir belediye web sitelerini se-
hir turizmi baglaminda analiz etmislerdir. Calisma sonucunda turizmle ilgili
bilgilerin tamamna yer veren bir sehir olmadigina ulagilmistir. Ozellikle ya-
banci turistlerin tatil se¢cimi stirecinde gereksinim duyduklar: bilgiler web si-
telerinde bulunmamaktadir. Giiger vd./nin ¢alisma sonucuna benzer olarak,
Tiirkiye’deki biiyiiksehirlerin web sitelerini o kentte yasayan yerel halka yo-
nelik hazirladiklar, turistler igin gerekli olan bilgilere yeterince 6nem verme-
dikleri, turizmin arka planda birakildig1 ve web sitelerinin sehir turizmi agi-
sindan bir pazarlama araci olarak kullanilamadigr sonucuna ulasimistir.
Unal ve Celen (2020) Akdeniz Bélgesi destinasyonlarmin bir pazarlama aract
olarak web sitelerini analiz ettikleri calismalarmda Akdeniz Bolgesi destinas-
yonlarmin %91’inin kendilerine ait bir web sitelerinin olmadig1 ve baglh bu-
lunduklar: valilik, belediye ve il kiiltiir turizm miidiirliiklerinde de detayl
bilgilerin bulunmadig1 belirlenmistir. Web sitesi olan destinasyonlarmn ise
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destinasyon pazarlamasi baglaminda yeterli olmadiklari sonucuna ulasilmis-
tir. Glimiis (2018) ise 81 ilin valiliginin pazarlama araci olarak sosyal medya
kullanimini analiz etmistir. Valiliklerin resmi sosyal medya sayfalarmda pay-
lastiklari igeriklerin incelendigi calismada valiliklerin gerek halkla iliskiler ge-
rekse kamusal pazarlama ¢alismalar1 baglaminda sosyal medya mecralarn-
dan yeterince yararlanamadiklar1 sonucuna ulagilmustir.

Bu calismada ise sehir pazarlamasmda énemli aktorlerden olan belediye,
valilik ve il kiiltiir ve turizm mudiirliigii web siteleri incelenmistir. 81 ilin
dahil edigi ¢alismada, sehirlerin kimliklerinin énemli bir parcasini olusturan
ve diger sehirlerden farklilasmasi ifade eden cografi isaret tescilli tiriinle-
rine odaklanilmistir. 81 ilin belediye, valilik ve il kiiltiir ve turizm miidiirlik-
lerinin web siteleri araciigiyla sehir pazarlamasinda cografi isaret tescilli
irtinlerden ne o6lglide yararlandiklar: belirlenen kriterlere gore analiz edil-
mistir.

Cografi isaretleme

Cografi isaretli iirtinlerin tescilinden sorumlu olan Tiirk Patent ve Marka Ku-
rumu Haziran 2020'de giincelledigi “Cografi Isaretler ve Geleneksel Uriin Ad-
lar1” isimli kilavuzda cografi isareti, “temel olarak benzerlerinden farkhilasmis ve
bu fark: kaynaklandig1 yoreye borglu olan bir yoresel iiriin adi” seklinde ifade et-
mistir. Bu anlamda cografi isaret, belirgin bir niteligi, tini veya diger 6zellik-
leri bakimmdan kokenin bulundugu yore, alan, bolge veya tilke ile 6zdesles-
mis bir {irlinii gosteren isarettir. Cografi isaretler mense ad: ve mahreg isareti
olmak iizere ikiye ayrilmakta ve bunlarm disinda mense adi ve mahreg isareti
kapsamima girmeyen geleneksel iiriin adi isimli bir smiflandirma bulunmakta-
dir. (Turk Patent ve Marka Kurumu, 2020a):

% Mense ady; “cografi stnirlar belirlenmis bir yore, bir bolge veya istisnai durum-
larda iilkeden kaynaklanan, tiim veya esas ozelliklerini bu cografi alana 6zgii do-
gal ve beseri unsurlardan alan, iivetimi, iglenmesi ve diger iglemlerin tiimii bu
cografi alamn stmrlar iginde gerceklesen iiriinleri tammlayan adlar” ifade
eder. Mense adlar1 sadece ait olduklari cografi bolgede {iretilirler.

% Mahregisareti ise “cografi sinirlar: belirlenmis bir yore, bolge veya iilkeden kay-
naklanan, belirgin bir niteligi, iinii veya diger Ozellikleri bakimindan bu cografi
alan ile 6zdeslesen, tiretimi, islenmesi ve diger islemlerinden en az biri belirlenmis
cografi alamn surlart icinde yapilan iiriinleri tamimlayan adlar” seklinde ta-
nimlanmaktadir.
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Geleneksel iirtin adj, ilgili piyasada bir iiriinii tarif etmek igin geleneksel
olarak en az 30 yil siireyle kullanildig1 kanitlanan adlar1 temsil etmekte-
dir. “Geleneksel iiretim veya isleme yontemi yahut geleneksel bilesimden kaynak-
lanmas1” ve “geleneksel hammadde veya malzemeden iiretilmis olmasi” sartla-
rindan birini saglayan tirtinler geleneksel {iriin ad1 olarak tanimlanur.
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Sekil 1. Cografi Isaret Logolar (Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu, 2019)

Bir tirliniin cografi isaret olarak nitelenmesi i¢in bazi unsurlar1 tagimasi

gerekmektedir. Bu unsurlar su sekilde siralanabilir (Kan ve Gtilgubuk, 2008,
s.59):

Uriin: Cografi isaretin bir {iriinii belirtmesi gerekir. Cografi isaret bir {irii-
niin kokenini belirtir ve diger tirtinlerden ayirt edilmesini saglar.

Belirli bir cografya: Cografi isaretler sinurlar1 belirlenmis bir cografyadan
kaynaklanan {iriinleri ifade eder.

Isaret: Cografi igaretler, iiriinleri ayirt etmeye ve kullanildiklari {iriinleri
farklilastirmaya yarayan isaretlerdir. Bu tirtinlerin tizerinde yer alan ad,
isaret ve ifadeler isaret unsuru olarak karsimiza ¢itkmaktadir.

Uriiniin belli bir karakteristik tagimast: Cografi isaretli iiriinler yetistirildigi
alandan dolay1 bir 6zellik kazanmis, benzerlerine gore farklilastirilmis
drtinlerdir.

Uriiniin karakteristik 6zelligi ile cografi kikeni arasinda iligki olmast: Bu
ozellik hem kiiltiirel mirasin korunmas1 hem de tiiketicinin karar alma sii-
recini etkileyen ve {iriiniin baz1 6zellikleri hakkinda tiiketiciye bilgi veren
bir unsurdur.

Cografi isaretlere yonelik ilk yasal diizenleme AB 6l¢eginde 1992 yilinda

uygulanmaya baglamistir. Yapilan diizenlemeler cergevesinde birgok tirtin
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tescillenerek koruma altma almmistir. Koruma altina alinan tiriinler gida pi-
yasalarmin en ¢ok talep edilen iiriinleri olup Avrupa Gida Sisteminde ortaya
¢ikan gida krizlerinde talepleri daha fazla artan iiriinler arasmda yer almak-
tadir (Orhan, 2010). Tiirkiye’de ilk olarak 1995 yilinda yiiriirliige giren 555
sayith Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkinda Kanun Hiikmiinde Karar-
name ve 555 sayih Cografi Isaretlerin Korunmasi Hakkinda Kanun Hiik-
miinde Kararnamenin Uygulama Seklini Gosterir Yonetmelik kapsaminda
tirtinler cografi isaret ad1 altinda koruma altmna alinmaya baglamistir (Kan ve
Giilgubuk, 2008, s.63). 555 sayili KHK 22.12.2016 tarihli ve 6769 sayil1 Kanu-
nun 191. Maddesiyle yiirtirliikten kaldirilmistir. Ancak 6769 sayili Kanunun
gecici maddeleri geregince miilga KHK'nin baz1 hiikiimlerin uygulanmasma
devam edileceginden uygulayiciya kolaylik saglamasi amaciyla 555 sayili
KHK sistemde korunmustur (Mevzuat Bilgi Sistemi, 2018). Tiirkiye’de uygu-
lanan cografi isaret sisteminin AB tilkelerinden farkli olan bazi 6zellikleri bu-
lunmaktadir. AB igerisinde tarmmsal olmayan tiriinler cografi isaret sistemi
icerisinde bulunmazken Tiirkiye’de gida ve tarim kapsaminda yer almayan
iirtinler de cografi isaret olarak tescillenebilmektedir. Bu durum, Tiirkiye’de
cografi isaretlerin sadece gastronomi turizmine degil ayni1 zamanda kiiltiir
turizmi, kiiltiirel miras turizmi, ekoturizm gibi turizm tiirlerine de hizmet et-
tigini gostermektedir (Kan vd., 2012).

T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanhg: tarafindan yaymnlanan Tanitma Biil-
teni'nde (2018) cografi isaret tescilli tiriinler; yerel ¢ekicilikleri biinyesinde ba-
rindiran, kiiltiirel miras olarak degerlendirilebilen, geleneksel degerleri ilgi
odag1 haline getirebilen ve yoresel iirtinleri turistik bir degere dontistiirme
potansiyeli olan tirtinler olarak tanimlanmistir. Cografi isaret tescilli tirtinler;
stirdiirtilebilir gastronomi turizminin motivasyon faktorii olan geleneksel
iiretimi, geleneksel yagsam kiiltiiriinii, yoresel lezzetleri koruyup tanitarak ve
bolgenin turizm potansiyelini destekleyerek turist gekmede etkili olmaktadir
(Durlu Ozkaya vd., 2013).

Literatiirde cografi isaretli iirtinlerin turizmdeki roliine odaklanan birgok
calismaya rastlanmistir. Orhan (2010) Kocaeli'nin cografi isaretli {iriinii olan
pismaniyenin kiiltiirel, ekonomik, turistik ve sosyal baglamda kente olan kat-
kilarmi ele aldig1 calismasmnda pismaniyenin {iretim sorunlarmni tespit etmis
ve birtakim 6nerilerde bulunmustur. Bir bagka ¢alismada Sahin (2013), Kirk-
lareli ilinin Vize ilgesinin potansiyel cografi isaretli iirtinlerini inceleyerek bu
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tirtinlerin tescillenmesi durumunda bolgeye saglayabilecegi faydalar: deger-
lendirmistir. Mercan ve Uziilmez (2014) calismalarinda Canakkale ilinin tes-
cil almis olan cografi isaretli tirtinlerinin bolgesel turizm gelisimindeki 6ne-
mini arastirmiglardir. Calismadan ¢ikan en 6nemli sonuglardan biri, tirtinle-
rin tanitim faaliyetlerinin yeteri kadar yapilmadigidir. Yenipmnar vd. (2014)
de cografi isaretlemenin bolge turizmini gelistirmek i¢in bir arag olarak kul-
lanildigmna deginerek Van otlu peynirine yonelik bir arastirma gergeklestir-
mislerdir. Arastirma sonucunda Van otlu peyniri cografi tescilinin marka bir
irtin yaratarak ilin turizm gelisimine, tanittmma ve ekonomisine fayda sag-
layacak gticlii bir arag konumunda oldugu sonucuna ulagilmigtir. Yanar ve
Ozkan Tag1(2014), calismalarinda Burdur iline ait cografi isaretli tirtinleri be-
lirleyerek turistik hediyelik esya tasarimma yonelik 6zgiin tiriin 6nerileri ge-
listirmiglerdir. Vatansever Deviren ve Yildiz (2017), Mugla 6rnekleminde
cografi isaretlerin bolgesel turizmdeki roliinii degerlendirmiglerdir. Yazarlar
Muglanin cografi isaretli tirtinleri olan Milas el halis;, Bodrum mandarini ve
Milas zeytinyagmin turizm tirtiniine doniistiiriilerek ulusal ve uluslararas:
pazardaki etkinliginin artirilmasma yonelik ¢6ztim onerileri sunmuslardir.
Polat (2017) galismasinda Balikesir ilinin cografi isaretleri 6rnekleminde tu-
rizm ve cografi isaret iliskisini ele almis ve alternatif turizm tiirlerini bolgeye
cekebilmede cografi isaretlerin daha etkin kullanilabilmesi i¢in 6nerilerde bu-
lunmustur. Polat Uziimcii vd. (2017), Kocaeli'nin cografi isaret tescilli tirtin-
leri ile tescil almabilecek gastronomik {irtinlerinin ortaya konmast ve bu
irtinlerin kirsal turizm agisindan degerlendirilmesini amaglayan ¢alismala-
rinda cografi isaretler ile kirsal turizm arasindaki iligki tizerinde durmuslar-
dir. Cevik (2018) ise cografi isaretli tiriinlerin turizmdeki roliine odaklandig:
calismasinda Eskisehir turlarma iliskin bir igerik analizi gerceklestirmis ve Es-
kisehir’in cografi isaret tescilli {iriinlerinin tur programlarmda ne 6l¢iide yer
aldigini belirlemeye calismistir. Bir bagka calismada Oz ve Dénmez (2018),
yerel gida ve cografi isaretleme iliskisi ekseninde Mardin’e 6zgii bir gastro-
nomik iiriin olan Siiryani sarabma odaklanmis ve Siiryani sarabi igin cografi
isaret tescilinin bolgenin gastronomi ve 6zellikle de sarap turizmi agismdan
on plana ¢tkmasina hizmet edecegini vurgulamislardir. Saatgi (2019), cografi
isaretli gastronomik tirtinlerin tanitim unsuru olarak kullanilma durumlarin:
arastirdig calismasinda 34 ile ait tanitim brostirlerini incelemistir. Toplam 91
adet cografi isaretli gastronomik iirtinii bulunan illerin tanitim brosiirlerinde
197 adet yoresel yiyecege yer verildigi goriilmiistiir. Calismada bazi cografi

OPUS © Uluslararasi Toplum Arastirmalari Dergisi ¢ 4914



Oralarin Nesi Meshur: Sehir Pazarlamasinda Cografi Isaret Tescilli Uriinler

isaret tescilli gastronomik tiriinlerin brosiirlerde yer almadig: gortiliirken tes-
cil almabilecek yoresel yiyecekler de belirlenmistir.

Tiirkiye’de 01.06.2020 tarihi itibariyle 486 tiriin cografi isaretli olarak tescil
edilmigken 511 iirliniin de bagvuru siireci devam etmektedir. Tiirkiye'deki
cografi isaretleme sisteminde sadece gida ve tarmm tirtinleri i¢in degil bu kap-
sam disinda kalan tiriinler i¢in de stireg isletilebilmektedir. 2018 yil1 sonuna

V/an

kadar cografi isaretleme sistemi i¢indeki tirtin gruplary;, “el sanatlar1”, “gida”,
“hayvan”, “maden”, “tarim” ve “sanayi” tiirtindeki tirtinleri kapsarken 2019
yili itibariyle tirtin gruplarinda giincellemeye gidilmistir. Bu kapsamda cog-
rafi isaretleme sistemindeki giincellenen iirtin gruplar su sekildedir (Tiirk
Patent ve Marka Kurumu, 2020b):

Alkolsiiz icecekler

Bal

Biralar ve diger alkollii ickiler

Cikolata, sekerleme ve tiirevi tirtinler

Diger tiriinler

Dokumalar

Dondurmalar ve yenilebilir buzlar

Firmailik ve pastacilik mamulleri, hamur isleri, tathlar

Halilar ve kilimler

Halilar, kilimler ve dokumalar disinda kalan el sanati tirtinleri

Islenmis islenmenmis et tirtinleri

Islenmis ve islenmemis meyve ve sebzeler ile mantarlar

Peynirler

Peynirler ve tereyagi disinda kalan st tirtinleri

Tereyag1 dahil kat1 ve siv1 yaglar

Yemekler ve ¢orbalar

Yiyecekler igin gesni/lezzet vericiler, soslar ve tuz

7
0.0

e

A

e

A

e

A

e

A

X3

A

X3

A

X3

A

X3

A

X3

A

X3

S

X3

S

X3

S

X3

S

X3

S

R/
0.0

R/
0.0

Tablo 1, 01.06.2020 tarihi itibariyle Tiirk Patent ve Marka Kurumu verile-
rinden derlenen cografi isaret tescilli tirtinlerle ilgili istatistiki bilgileri sun-
maktadir. Ancak basvuru siirecinde ¢ok sayida iiriin oldugundan istatistiki
bilgilerin siirekli glincellendigini belirtmekte fayda vardar.
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Tablo 1. Cografi Isaret Tescilli Uriin Sayilan

Cografi isaret Tiirii Tescilli Bagvuru
Menge ad1 183 235
Mahreg isareti 302 269
Geleneksel irtin ad1 1 7
Toplam 486 511

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu (2020b) resmi internet sitesindeki verilerden derlenerek

olusturulmustur.

Tablo 2'de cografi isaret tescilli {iriinlerin iiriin gruplarma ve tescil tiirle-
rine gore dagilimi yer almaktadir. Toplam 486 tescilli tirtintin 302’si mahreg
isareti tiiriinde; 183'ti menge ad tiirtinde iken 1'i ise geleneksel iirtin adu tii-
riindedir. Uriin gruplarma gore ise en ¢ok tescil alan 3 iiriin grubu sirasiyla

JI AL

“islenmis ve islenmemis meyve ve sebzeler ile mantarlar”, “yemekler ve ¢or-
balar” ve “firmcilik ve pastacilik mamulleri, hamur isleri, tathlar” gruplaridir.

Tablo 2. Cografi Isaret Tescilli Uriinlerin Uriin Gruplarina Gére Dagilum

Mense  Mahre¢  Geleneksel
. . . Toplam
ad1 isareti iriin ad1

Alkolsiiz igecekler 4 4
Bal 6 6
Biralar ve diger alkollii icecekler 10 10
Cikolata, sekerleme ve tiirevi tirtinler 3 17 20
Diger iiriinler 15 9 24
Dokumalar 1 25 26
Dondurmalar ve yenilebilir buzlar 3 3
Firmalik ve pastacilik mamulleri, hamur igleri, tatlilar 2 64 66
Halilar ve kilimler 32 32
Halilar, kilimler ve dokumalar diginda kalan el sanati tiriinleri 5 24 29
Islenmis islenmenmis et tiriinleri 5 4 9
Islenmis ve islenmemis meyve ve sebzeler ile mantarlar 112 13 125
Peynirler 10 7 17
Peynirler ve tereyag1 disinda kalan siit tiriinleri 3 1 4
Tereyag dahil kat1 ve siv1 yaglar 7 2 9
Yemekler ve corbalar 3 95 1 99
Yiyecekler i¢in gesni/lezzet vericiler, soslar ve tuz 1 2 3
TOPLAM 183 302 1 486

Kaynak: Tiirk Patent ve Marka Kurumu (2020b) resmi internet sitesindeki verilerden der-

lenerek olusturulmustur.

01.06.2020 tarihi itibariyle tescilli 486 tescilli iirtinden 8'i Tiirkiye menseli
ve 7’si ise yurtdist menseli olarak belirtilmistir. En ¢ok cografi isaret tesciline
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sahip {i¢ sehir sirastyla Sanlhurfa (29), Gaziantep (26) ve Izmir (18) seklinde
siralanmaktadir.

Yoéntem
Arastirmanin Amact

Aragtirmanin amaci sehir pazarlamasinda cografi isaret tescilli tiriinlerin kul-
lanmmini degerlendirmektir. Bu amagcla 81 ilin belediye, valilik ile il, kiiltiir ve
turizm midirliigii web siteleri incelenerek sehir pazarlamasmda etkin olan
kurumlarm web sitelerinde cografi isaret tescilli tiriinler hakkinda hangi ko-
nularda tanitic bilgiler yer aldig arastiriimigtir.

Arastirmanmin Stmrliliklar

Arastirmaya 81 ilin ilgili kurumlarmin web siteleri dahil edilmistir. Baz1 cog-
rafi isaret tescilli tirtinler ilge bazl {in yapmus olsa da sehir pazarlamasinda
destinasyonun tiim yonleriyle sehrin tamam1 olmasindan hareketle ilgelere
ait kurumlarm web siteleri arastirmaya dahil edilmemistir. Web siteleri ana-
lizinde cografi isaret tescilli tirtinlerle ilgili bilgilerin tanitic1 bilgi olarak ilgili
sekmeler altinda yer almasi baz alinmistir. Bu kapsamda “haberler” ya da
“duyurular” gibi bagliklar altinda yer alan bilgiler kapsam dig1 birakilmisgtir.

Veri Toplama ve Analizi

Arastirmada 11 Haziran 2020 — 10 Temmuz 2020 tarihleri arasinda igerik ana-

lizi teknigiyle her sehrin belediye, valilik ve il, kiiltiir ve turizm mudiirligi

web siteleri detayli bir sekilde incelenerek cografi isaret tescilli {irtinlerin web

sitesinde tanitilma durumu analiz edilmistir. Calismamn amaciyla baglantih

olarak cografi isaret tescilli iirtinler hakkinda web sitelerinde sunulan tantict

bilgilerin analizinde asagidaki konu baglklarina gore degerlendirme yapil-

mis ve bu bagliklar Tablo 3'te ilgili numarayla gosterilmistir:

1. Uriinle ilgili genel bilgiler: Uriiniin cografi isaret tescil belgesine sahip ol-
dugy, tescil tiirdy, tarihi, tirtin tanimi, ayirt edici 6zellikleri

2. Uriinle ilgili gérseller: Fotograflar ya da videolar

3. Uriiniin kokeni, tarihi siireci: Uriiniin nasil ortaya ciktig1, varsa ortaya gikis
hikayesi, tarihi siirecte tiriinle ilgili yenilikler ve degisimler

4. Uriiniin toplumsal degeri: Uriiniin ait oldugu toplum icin ne ifade ettigi,
kiilttirel detaylary, ritiielleri, geleneklere yansimasi (bayram, diigiin vb.)
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5. Uriiniin turistik 6nemi: Urliniin yore ve iilke igin turistik degeri, {iriine
olan turistik talep, tirtiniin turistlere sunulus bigimleri, tirtiniin sunul-
dugu mekanlar, iirtinle ilgili yapilan etkinlikler, tirtin 6zelinde yapilan
girisimler

Bulgular

Tablo 3, cografi isaret tescilli tirtinlerin sehirlerin web sitelerinde bulunma
durumunu gostermektedir. Bir 6nceki boliimde belirtilen konu bagliklarma
(1: Uriinle ilgili genel bilgiler; 2: Uriinle ilgili gorseller; 3: Uriiniin kokeni, ta-
rihi siireci; 4: Uriiniin toplumsal degeri; 5: Uriiniin turistik onemi) gore her
ilin belediye, valilik ve il kiiltiir ve turizm mudiirligti web siteleri taranmus-
tir. Her konu baslig1 her ildeki tiriinler icin tig farkli web sitesinde taranmig
olup bu bagliklarla ilgili bilginin verilmis oldugu web siteleri, Tablo 3'te “x”
isareti ile belirtilmistir. Toplam 486 tescilli tirtintin 8'i Tiirkiye menseli, 7’si
yurtdist mengeli oldugundan 81 ile ait 471 iiriin veri analizine dahil edilmis-
tir. Veri analizinin gergeklestirildigi 11 Haziran — 10 Temmuz tarihleri ara-
sinda Kirklareli Belediyesinin web sayfasi giincellendigi ve Tunceli Tl Kiiltiir
ve Turizm Miidiirliigiiniin web sayfasi aktif olmadig igin bu iki web sayfa-

sindan veri alinamamuistir.

Tablo 3. Cografi Isaret Tescilli Uriinlerin Sehirlerin Web Sitelerinde Bulunma Durumu

Belediye Valilik 1l Kiil. Tur. Miid.

Tller Cografi Isaret Tescilli Uriin Ad1 1 2 3 42 5 1 2 3 4 35 1 2 3

4

5

Adana Kebabi X X

X

X

Adana Salgam1 X X

Adana

X

X

Cukurova Pamugu

XXX X

Tapan Bicag

Adiyaman Besni Uziimii

Adiyaman Etsiz Cig Kofte X

Ad
YamAN T likhan Toting

Sincik El Dokuma Halist

Afyon Kaymagi

Afyon Kaymakli Ekmek Kadayift

Afyon Mermeri

Afyon Pastirmast

Afyon Sucugu

Afyon

XX XXX X

Afyonkarahisar Patatesli Ekmegi

karahisar — —
Bayat Tiirkmen Kilimi

Cay Tgesi Visnesi X

Pazirik El Halist

Siiper ince Kilim

RoX XXX [ XXX [X XX

Suhut Kegkegi X X

OPUS © Uluslararasi Toplum Arastirmalari Dergisi ¢ 4918



Oralarin Nesi Meshur: Sehir Pazarlamasinda Cografi Isaret Tescilli Uriinler

Tiirkmen El Halist

Agn

Dogubayazit Abdigor Koftesi

Amasya

Amasya Beji Mermeri

Amasya Cigek Bamyasi

Amasya Misket Elmast

Merzifon Keskegi

Ankara

Ankara Doneri

Ankara Erkeg Pastirmast

Ankara Simidi

Ankara Tava

Beypazar Kurusu

L L L L L R R R

Cubuk Agat Tast

Cubuk Tursusu

Golbagi Sevgi Cigegi

Kalecik Karasi Uziimii

Kizilcahamam Bazlamast

L N Ll ks

Nallthan igne Oyast

Nallihan Ortmesi

Antalya

Alanya Avokadosu

Alanya Giiliiklii (Hiiliiklii) Corba

Alanya Yenidiinyasi

Antalya Piyazi

Antalya Tavsan Yiiregi Zeytini

Finike Portakah

Korkuteli Karyagdi Armudu

Artvin

Hopa Laz Boregi

Puguko

Aydm

Aydin Inciri

Avydin Kestanesi

Cine Koftesi

Dalama Tandur

Nazilli Kar Helvasi

Soke Koriiklii Cizmesi

Balikesir

Ayvalik Zeytinyag1

Balikesir Hosmerim Tathst

Balikesir Kuzu Eti

Edremit Korfezi Yesil Cizik Zeytini

Edremit Zeytinyag:

Gonen igne Oyasi

Kapidag Mor Sogan1

Marmara Adast Mermeri / Marmara
Mermeri / Marmara Beyazi

Susurluk Ayrani

Susurluk Tostu

Yagabedir El Hahst

Bilecik

Bilecik Pazaryeri Helvast

Bingol

Bingol Cobantagi Kavurmast

Bitlis

Adilcevaz Bastonu

Ahlat Bastonu

Bolu

Bolu Kizileik Tarhanast

Goyniik Bombay Fasulye
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Goyniik Tokah Ortme

Burdur Ceviz Ezmesi X X

Burdur Burdur Sis Koftesi X X X

Melli Inciri

Bursa Bicag1

Bursa ipegi / Bursa ipek ipligi

Bursa Siyah inciri / Bursa Siyahi / Si-
yah Bursa Inciri

Bursa Seftalisi

Gemlik At

B
ursa Gemlik Zeytini

Gilirsu Deveci Armudu

inegol Kofte

iznik Cinisi X X

Karacabey Sogan1

Orhangazi Gedelek Tursusu

Bayramig Beyazi

Canakkale Bayramig ElImast

Canakkale El Halist x

Ezine Peyniri

Cankir1 Sarimsakli Et X

Cankar1 Cankar1 Yoka (ince) Ekmek Yufkast

Cankir1 Yumurta Tatlist X

Corum Leblebeisi

Iskilip Dolmast

Corum —
Iskilip Tursusu

L L e B L R Rl
bl
bl
R B R B

Oguzlar Cevizi

Buldan Bezi

Cameli Fasulyesi X

Denizli Leblebisi

Denizli Denizli Traverteni X X X

isabey Cekirdeksiz Uziimii

Kale Biberi

Tavas Baklavast X

Diyarbakir Burma Kadayzfi

Diyarba- Diyarbakir Karpuzu X X

kar Diyarbakir Orgii Peyniri

Karacadag Pirinci

Edirne Beyaz Peyniri

Edirne Mis Meyve Sabunu X X X X X

Edirne Edirne Tava Cigeri X

fpsala Pirinci X

Kesan Satir Et

Agmn Leblebisi X

Elazig Bogazkere Uziimii

Elaz1g
8 Elazig Orcigi X X

Elazig Okiizgozii Uziimii

XX XXX

Cimin Uzimii X X X

X Erzincan Bakir imalat ve El islemeci-
Erzincan . X X X
ligi Sanat1

»

Erzincan Tulum Peyniri X X X X
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Refahiye Balt X
Erzurum Civil Peyniri X
Erzurum Ehram Dokuma Kumast X
Erzurum Kadayif Dolmast X
Erzurum Kiiflii Civil Peyniri (Goger- Y x
mis Peynir)
Erzurum Hinus Fasulyesi X X
Ispir Kaymag1
Ispir Kuru Fasulyesi X X
Karnavas Dut Pekmezi X X
Oltu Cag Kebabt X X
Oltu Tagt X X
Eskisehir Cigboregi (Ciborek) X
Eskisehir Eskl§eh1r Liile Tast X
Eskisehir Met Helvasi X
Sivrihisar Muska Baklavast
Antep Baklavasi X X
Antep Beyran1 X X
Antep Bulguru (Gaziantep Bulguru) X X
Antep Fistig1 X X
Antep Fistik Ezmesi (Antepfistig1 Ez-
mesi / Gaziantep Fistik Ezmesi) x X
Antep Firigi X
Antep Isi X X
Antep Katmeri X X
Antep Koy Kahkesi (Gazinetep Koy N x
Kahkesi)
Antep Kurabiyesi X X
Antep Kuru Pathcan1 (Gaziantep N x
Kuru Pathcani)
Antep Kuntu Kumast X X
Antep Meyan Serbeti (Gaziantep
Meyan Serbeti, Antep Meyankokii X X
Gaziantep  Serbeti)
Antep Muskasi (Gaziantep Muskast) X X
Antep Peyniri / Gaziantep Peyniri / x X
Antep Sikma Peyniri
Antep Siveydizi X X
Antep Tinakli Pidesi (Gaziantep N N
Tirnakh Pidesi, Antep Pidesi)
Antep Yuvarlamasi / Antep Yuvala- N N
mast
Gaziantep Bakir El islemeciligi X X
Gaziantep Lahmacunu (Antep Lah- N N
macunu)
Gaziantep Oguzeli Nar (Antep
Oguzeli Nar) x x
Gaziantep Sedef El islemeciligi X X
Gaziantep Yesil Zeytin Boregi X X
Nizip Nanesi X X
Nizip Sabunu X
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Nizip Zeytinyag1 X X

Camoluk Seker Kuru Fasulyesi

Giresun Kalinkara Findig / Giresun
Karast

Giresun Sivri Findig X

Gi
tresun Giresun Tombul Findig1 X

Gorele Dondurmast

Piraziz Elmasi X

Tamzara Dokumasi X X

Guimiishane Dut Pestili

Giimiigshane Ekmegi

Guimiishane Kémesi

Giimiis- Guimiishane Sironu

hane Giimiighane Seker Fasulyesi

Kelkit Seker Fasulyesi

Kelkit Zilli Kilimi

L L L L L L L

Kiirtiin Arakdy Ekmegi

Hakkari Dogaba

Hakkari Hakkari Doleme

Hakkari Kiris

Antakya Kiiflii Siirkii (Cokelegi)

Antakya Kiinefesi X X

*

Antakya Siirkii (Antakya Cokelegi)

Hata
Ay Dértyol Mandarini

Hatay Defne Sabunu

Hatay Ipegi

Isparta Giilii X

x[X x| X

Isparta Giilyag

Isparta Kabune Pilav

Isparta - —
Ince Isparta Hasgiil El Hahst X X X

Uluborlu Banag1

LT B KT BT Rl R R B K

Yalva¢ Hamursuzu

Anamur Muzu

Erdemli Lamas Limonu

Mersin Cezeryesi

Mersin Kerebici

Mersin Tantunisi

Mut Kayisisi (Yas Sofralik)

Mersin Mut Zeytinyag1

Silifke Cilegi

Tarsus Beyaz1 Uziim (Topacik)

Tarsus Humusu

Tarsus Sarmulak Zeytini

Tarsus Salgami

Tarsus Yayla Bandirmast

istanbul Sile Bezi

Bergama El Halist

Bergama Graniti

Tzmir Bergama Kozak Cam Fistig1

Bozdag Kestane Sekeri

XX XXX
»

Ege Inciri X
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Ege Pamugu

Ege Sultani Uziimii

Gorece Nazar Boncugu

Giiney Ege Zeytinyaglar X

Izmir Boyozu X

Izmir Kumrusu

XXX [X[x

Izmir Lokmast X

Izmir Sambalisi X

XX [ X X [X XX

Kavacik Uziimii

Kuzey Ege Zeytinyaglar X

(Odemis Patatesi

Seferihisar Mandalinast X

Urla Sakiz Enginar1 X

Kars

Kagizman Uzun Elmasi

Kars Bal

Kars El Halist

Kars Kasar1

»

»

Kars Tiirk Coban Képegi

Stimer Kars El Hahst

Kasta-
monu

Daday Etli Ekmegi

Devrekani Hindi Bandumast

Kastamonu Cekme Helvasi

Kastamonu Simidi

Kastamonu Siyez Bulguru

Kastamonu Tag Baski Dokumast

Tl ol BT o B BB R B Rl

Tl ol BTl o BB R B Rl

Kastamonu Tiridi / Kastamonu Simit
Tiridi

bl

>

Pinarbagi Kara Corba

Tagkoprii Kuyu Kebabi

Tagkoprii Sarimsagi

Tosya Bigkist

Tosya Kistist

Tosya Pirinci

HKoR R | R XX

Kayseri

Biinyan El Hahs1 X

Biinyan Gilaburusu

Develi Civikhst

Incesu Karaevrek Uziimii

Kayseri Mantist X

Kayseri Pastirmast X

Kayseri Sucugu

Soganh Bez Bebekleri X

Tomarza Kabak Cekirdegi

Yahyah El Hahst X

Yamula Patlican1

Kirklareli

Kirklareli Hardaliyesi

Kirsehir

Kirgehir Cullamast

L L L L L L L R L L R L R L R L R e R L R L R E R RN ke

Kirgehir Hogsmerim Tathst

Kocaeli

Hereke ipek Hahst

L R R RS

Hereke Yiin El Halist

Hereke Yiin Ipek El Halist

L N Bk

Izmit Pismaniyesi
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Izmit Simidi X

Kandira Bezi X

Karamiirsel Sepeti X X X X X X

Akgabelen (Cetmi) Seker Fasulyesi

Aksehir Kirazi

Eregli Beyaz Kirazi

Eregli Siyah Havucu

Ki
onya Kadinhan Tahinli Pidesi

Konya Etli Diigiin Pilavi X

Konya Etliekmek X X X

Konya Peynir Sekeri

Kiitahya Cinisi X X X X X X

Simav El Hahst X

Kiitahya
4 Saphane Visnesi

L LN Lk

Tavsanh Leblebisi

Akgadag Halist X X X X X

Arapgir Kshne Uziimii

Arapgir Mor Reyhan1

Malatya Hekimhan Cevizi

Malatya Dalbast1 Kiraz1

Malatya Kayusist X X X X X X X X X

Akhisar Domat Zeytini

Akhisar Kofte X

Akhisar Uslu Zeytini X

Gordes El Halist X X

Kirkagag Kavunu X

Kula El Halist X X

Manisa Kula Leblebisi

Manisa Mesir Macunu X X X

Manisa Sultani Cekirdeksiz Uziimii X

Manisa Taban Simidi

Salihli Kiraz1

Salihli Odun Kofte

Yuntdag; El Hahst

Andirin Tirsigi X X X

Caglayancerit Cevizi X X

T R R B B R B R B B B

RoR XX

Kahramanmarag Hartlap Bigagi X X

Kahramanmaras Oyma Ceyiz San-
dig

*
*
»
»
»

Kahramanmaras Yemenisi

Kahra-
i Maras Biberi

manmaras ——
Maras Burma Bilezigi

Maras Coregi

Marag Dondurmasi

Maras File Nakist

Marag Sumak Eksisi Akitt

KRR R [X[X XX
XX XXX XXX
XX XXX XXX
XX XX XXX [X

Marag Tarhanast

Mardin imlebbes

Mardin Bulguru

Mardin —
Mardin Ikbebet X

Mardin Kaburga Dolmasi X
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Mardin Kibe X

Mardin Sembusek X

Mardin Tagt

Mugla

Bodrum Mandarini

Marmaris Cam Bali

Milas El Hahst

Milas Tepsi Boregi

Milas Yagh Zeytini

Milas Zeytinyagi

Mugla Beyaz Mermeri

Mugla Cam Balu

Mugla Goce Tarhanast

Mugla Koftesi X

Mugla Sarayhist X

Seydiler Kilimi

Mus

Mus Corti Asi (Yemegi)

Mus Corti Tursusu

Nevsehir

Avanos Comlegi X

»

Nevsehir Kabak Cekirdegi

Nigde

Bor Sogiirmesi

Obruk (Anisama) Hahst X

Ordu

Akkus Seker Fasulyesi

Kabatag Helvast

Ordu Kivisi

Ordu Persembe Ceviz Helvasi

Ea T BTl Ko Bl

Lol Eal KTl B T R B Rl

Ordu Yayla Pancari Tursusu / Ordu
Diirme Tursusu

bl

bl

Rize

Cayeli Kuru Fasulye Yemegi

Derepazar Pidesi X

Rize Baston Ekmek

Rize Bezi (Feretiko) X

Rize Kavurmasi

Rize Simidi

KRR R [ R R

Sakarya

Adapazar Dartih Keskek

Adapazari Islama Koftesi

Sakarya Siipiirgesi

e BT BTl Rl BT R B R B R B R

Samsun

Bafra Kaymakh Lokum

Bafra Nokulu X

»

XXX |x|x

Bafra Pidesi

Bafra Zembili

Carsamba Pidesi

Cakalli Menemeni

Samsun Kaz Tiridi

Samsun Simidi

Terme Pidesi X X

Vezirkdprii Semaveri

Vezirkoprii Susuz Bezi

Vezirkdprii Tahtakoprii Kilimi

Yakakent Mantist X

Siirt

Pervari Bal X

Siirt Battaniyesi
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Siirt Biiryan Kebabt

Siirt Perde Pilavi

Sinop

Ayancik Goynek Yakast

Ayancik Keten Bezi

Boyabat Cemberi

Boyabat Gazidere Domatesi

Sinop Nokulu

Sivas

Gemerek Gilaburusu

Kangal Balikl Kaplicasi

Kangal Koyunu

Sivas Bicag1

Sivas El Halist

XX [ [x

L N T R

L N T R

Sivas Katmeri X

Sivas Koftesi X X

XX [x[=x

Sivas Pezik Tursusu / Sivas Pezik Dal
Tursusu

Sarkasla Kilimi

Tekirdag

Karacakilavuz Dimi Dokumasi X

Malkara Eski Kasar Peyniri

Tokat

Erbaa Narince Bag Yaprag:

Niksar Cevizi

Tokat Kebabi

el Bl K Kl K Ko

Tokat Narince Salamura Asma Yap-
ragl

»

Tokat Yazmast

Turhal Yogurtmact

Zile Komesi

Zile Pekmezi

Trabzon

Akgaabat Koftesi

Cargibasi Kesan1 X

Hamsikdy Siitlact

Siirmene Bigag1 X

Tonya Tereyagi X

Trabzon Kazaziyesi

Trabzon Telkariye ve Hasir1 X

Vakfikebir Ekmegi X

e B Bl B B Ko R B Ko B B T Ko T R B R B Rl

Tunceli

Cemisgezek Ulukale Dutu

RoIX XXX [X XXX

Tunceli Sarimsag1

Tunceli Sorbik Corbast

Sanhurfa

Birecik Pathcan1 X

Karakoprii Nart X

Sanhurfa Acik Ekmegi (Urfa Agik
Ekmegi

*

Sanhurfa Biberi

Sanhurfa Cig Kofte

Sanhurfa Sadeyags (Urfa Yag)

Sanhurfa Timakli Ekmegi

Urfa Ciger Kebab1

KX XX [X X

Urfa Eskili

Urfa Haghag Kebabi / Sanhurfa Hag-
hag Kebabt

*®

XXXXXXXXXXEEE
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Utfa Icli Koftesi

Urfa Kazan Kebabi / Sanhurfa Kazan
Kebabi

Urfa Keme Boranisi Yemegi /
Sanhurfa Keme Boranisi Yemegi

Urfa Kiymali S6giirme / Sanhurfa
Kiymal S6giirme

Urfa Lebenisi

Urfa Meyan Serbeti (Biyanbah)

Urfa Sogan Kebab / Sanhurfa Sogan
Kebabi

Urfa (Sanhurfa) Frenk Comlegi

Urfa (Sanlurfa) isot Comlegi

Urfa (Sanhurfa) Kiiliingesi

Urfa (Sanhurfa) Lahmacunu
(Ktymal Ekmegi)

Urfa (Sanhurfa) Patlican1 Kebabt

Urfa (Sanhurfa) Pencer (Paz1)
Boranisi

Urfa (Sanhurfa) Su Kabagi Yemegi

Urfa (Sanhurfa) Uzlemeli Pilavi

Urfa Sillik Tathst (Sanhurfa
Sillik Tathsi)

Urfa Tiriti (Sanhurfa Tiriti)

Urfa Yumurtah Kofte

Urfa Zerdesi (Sanhurfa Zerdesi)

Usak

Esme Yoriik Kilimi

Usak Halist

N Rl B

L Rl Rl R T B

Usak Tarhanast

Jirkan Kilimi

Murtuga

Van Kavut

Van Keledosu

Van Otlu Peyniri

Van Savath Giimiis Islemesi

Yozgat

Yozgat Arabasgist

Yozgat Canak Peyniri

Yozgat Parmak Coregi

Yozgat Tandir Kebab1

XXX [X[X (X

Zongul-
dak

Caycuma Manda Yogurdu

Devrek Bastonu

Aksaray

Aksaray inceelek Tatlist

Aksaray Tulum Kebabt

Tagpmnar El Hahst

Bayburt

Bayburt Ehrami

Bayburt Lor Dolmast

Bayburt Tast

Bayburt Tath Corba

Karaman

Karaman Divle Obrugu Tulum Pey-
niri

Kirikkale

Kirikkale Keskin Tava
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Kirikkale Kiliglar Sogani
Batman Batman Sam Boregi X
Sirnak Simsipe
Bartin Bartin Isi Telkirma X X X X X X X
Ardahan Cigek Balt X X X
Ardahan Damal Bebegi X X X
Posof Elmasi / Badele Elmast
.
Igdir Tag Kofte Yemegi X X
Yalova Gmarcik isi X X
Eflani Cember Bezi
Karabiik Eflani Hindi Bandirmast
Safranbolu Lokumu X
Safranbolu Safrani X
Cennet Camuru / Kilis Kaymakl N N
Kilis Kirma Kiinefe
Kilis Katmeri X X
Osmaniye  Osmaniye Yer Fistig1 X X X X X
Akgakoca Mancarli Pidesi X X X X X
Akgakoca Melengiiccegi Tatlist X X X X X X X
. Akgakoca Sar1 Findigi X X X X X
Dizce Diizce Acikast X X X X X
Diizce Koftesi X X X X X
Konuralp Pirinci X X X X X

Tablo 4'te tirtinlerle ilgili bilgi verilmesi konusunda belediyeler, valilikler
ve il kiiltiir ve turizm miidiirliikleri agisndan genel bir kiyas yapilmaktadir.
Bazi illerde (Osmaniye, Igdir, Yalova, Sirnak vb.) sadece tek bir cografi isaret
tescilli tirtin bulunurken bazi illerde ise (Sanlurfa: 29, Gaziantep: 26, [zmir:
18 vb.) ¢ok sayida cografi isaret tescilli tiriiniin bulunmasi nedeniyle il ba-
zinda kiyas yapilmamustir.

Tablo 4. Sehirlerin Web Sitelerinde Cografi Isaret Tescilli Uriinlerle Ilgili Konu Bashkla-
rimin Bulunma Siklhig

Belediye 1 2 3 4 5
Uriin Sayist 471 471 471 471 471
Verilen Bilgi Sayist 15 84 19 4 5
% 31 17,8 4,0 0,8 1,0
Valilik 1 2 3 4 5
Uriin Say1st 471 471 471 471 471
Verilen Bilgi Sayist 12 151 49 18 7
% 25 32,0 10,4 3,8 14
1l Kiltiir ve Turizm Miidiirliigii 1 2 3 4 5
Uriin Sayist 471 471 471 471 471
Verilen Bilgi Sayist 66 296 81 18 10
% 14,0 62,8 17,1 3,8 21
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Tablo 4’te sehirlerin belediye, valilik ve il kiiltiir ve turizm miidiirliikleri
web sitelerinde ilgili konu bagliklarinin bulunma siklig1 verilmistir. Ug farkh
kurum agisindan bakildigmda cografi isaret tescilli {iriinlerle ilgili tescile dair
genel bilgi verilme sikligmin ¢ok az oldugu goriilmektedir. Yani tiriinler web
sitesinde tanutim unsuru olarak kullanilmasina ragmen tirtinlerin cografi isa-
ret tescilli oldugu bilgisi ve bu tescile dair ayrintilar cok nadir bulunmaktadir.
Bilgi verilme sikliklarmna bakildiginda valilik ve il kiiltiir ve turizm miidiir-
litklerinin web sitelerinde tiriinlerle ilgili gorsellerin bulunmas: sikliklar:
%30"un tizerindedir. Bunun disinda bulunan tiim konu bagliklarinda bu oran
%20'nin altndad1r. Bununla birlikte her ti¢c kurum web sitelerinin {iriinlerin
toplumsal degeri ve turistik 6nemini belirtme sikliklarmin %4’ten az oldugu
goriilmektedir.

Kurumlar aras: bir degerlendirme yapildiginda ise bes konu baghgmm
toplamina gore cografi isaret tescilli tirtinlerle ilgili bilgi verme konusunda
birinci sirada toplam 471 igerikle il kiiltiir ve turizm midiirliigii web siteleri
bulunmaktadr. Tkinci sirada toplam 237 igerikle valilik web siteleri bulunur-
ken tigtincii sirada ise toplam 127 igerikle belediye web siteleri bulunmakta-
dur.

Tartisma ve Sonug

Cografi isaret tescilli tirtinler, bir sehrin 6zgtin kimliginin bir parcasmi olus-
turmas1 bakimmdan sehrin turizm pazarlamasi ve tanitim faaliyetlerinde ¢ok
onemli bir konumda bulunmaktadirlar. T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanhg Ta-
nitma Biilteni'nde (2018) de bu konuya deginilerek cografi isaret tescilli {iriin-
lerin yoreyi ve lirtinii birlikte tantarak kiiltiirel yerel gekicilikleri, kiilttirel ye-
rel mimariyi, geleneksel degerleri ilgi odag1 haline getirme ve ydresel tiriin-
leri turistik {iriin haline doniistiirme gibi 6zellikleri bulundugundan bahse-
dilmistir. Boylelikle destinasyonlarmn, farkindaligr artirma ve tanitima iliskin
stratejiler gelistirerek markalasan iiriin ve destinasyon olma 6zelligine kavu-
sabildikleri vurgulanmistir. Sehir pazarlamasi calismalarinda cografi isaret
tescilli tirtinlere agirlik vermek ve gehri tescilli tiriinlerle birlikte pazarlamak
sehri markalasma yolunda avantajli konuma getirmektedir.

Uretildigi yoreye 6zgii dzellikler tagtyan cografi isaret tescilli tiriinlerin pa-
zarlama ve tanitim ¢alismalarinda etkin bir sekilde kullanilmasi igin bazi nok-
talara dikkat edilmesi gerekmektedir. Uriiniin sadece cografi igaret tesciline
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sahip oldugunun bilgisinin verilmesi bu tanitim ¢alismalarinda yeterli olma-
maktadir. Cografi isaret tescilli {iriinler ve turizm iliskisinde sadece ekono-
mik kazanimlarm degil ayn1 zamanda bu iliskinin ge¢misten gelen kiiltiirel
mirasi stirdiirmeye yonelik katkilarm da tizerinde durulmasi gerektigini be-
lirten Cevik (2018, 2019a, 2019b), bu iiriinlerin turizm ve tanittim amagh kul-
laniminda tirtinlerin tanimy, ayirt edici 6zellikleri, kiiltiirel detaylari, hikaye-
leri, toplumsal degerleri gibi bilgilerin de mutlaka aktarilmasi gerektigini éne
stirmiistiir. Bu noktadan hareketle bu calismada sehirlerin web sitesi tizerin-
den yaptiklar: tanttim ¢alismalarmda cografi isaret tescilli iirtinlere ne dlgiide
yer verdikleri ve bu tiriinlerle ilgili hangi bilgileri web sitelerinde bulundur-
duklar1 analiz edilmistir. Yapilan analizde, web sitelerinde {iriiniin cografi
isaret tescili aldig1 bilgisi, iirtin gorseli, tirtiniin kokeni ve ortaya c¢ikis
hikayesi, iirtintin toplumsal degeri ve turistik 6Gnemine dair bilgilerin olup ol-
madig1 arastirilmastir.

Calismanin bulgularmndan ¢ikan en dikkat ¢ekici sonug, birgok kurumun
web sitesinde tescilli tiriinlerle ilgili veriler yer alirken bu tirtinlerin cografi
isaret tescilli irtin olduguna dair bilgi bulunmayisidir. Bu baglamda kurum-
lar agisindan cografi isaret tescilli {irtin sahibi olmanin sehir ve sehrin tanitimi
icin ne kadar énemli oldugu konusunda yeterli diizeyde farkindaliga sahip
olmadiklar1 sdylenebilir. Bununla birlikte incelenen kurumlar arasmda bu
konuya gereken 6nemi veren basarili 6rneklere de rastlanmistir. Bazi kurum-
larm web sitelerinde “cografi isaretli tiriinlerimiz” sekmesi altinda tescilli
irtinler hakkinda bilgi verildigi gortilmiistiir. Bu kapsamda cografi isaret tes-
cilli tirtin tanitimiru tist diizeyde énemseyen bu 6rneklerin tanitim ve turizm
acisindan da yeterli bir web sitesine sahip olduklar1 yorumu yapilabilir.

Calismanin bulgularindan ¢ikan bir diger sonug, her ti¢ kurum tiirii agi-
sindan da ortak bir nokta olarak iirtin gorsellerini yeterli diizeyde kullanmis
olduklaridir. Hatta bazi durumlarda cografi isaret tescilli tiriinlerle ilgili ola-
rak web sitelerinde sunulan tek bilgi tiriinle ilgili fotograftir. Ancak gorsel
ogelerin, agiklayici ve tanitic1 bilgilerle desteklenmemis olmasi bagka bir ifade
ile tirtin bilgisinin yetersizligi dikkat cekici bir sonugtur.

Cografi isaret tescilli tiriinlerle ilgili web sitelerinde arastirilan bir diger
konu da {iriinlerin kokeni ve tarihi siirecidir. Bu baglamda {iriiniin nasil or-
taya ciktig1, varsa hikayesi ve tarihi siirecte giiniimiize kadar ne gibi degisim-
ler gecirdigi ile ilgili bilgilerin web sitesinde bulunmas;, {iriinle ilgili bir me-
rak uyandiracagi gibi turizm agisindan da bir gekicilik olusturacaktir. Ancak
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calismanin bulgularmdan da goriildiigii gibi kurumlar tanitim noktasinda bu
konuya yeterince 6nem vermemektedir. Bu noktada cografi isaret tescilli
tirtinlerin ortaya ¢ikis hikayelerinin iizerine gidilmesi ve turizm agisindan ge-
kicilik yaratabilmesi maksadiyla bu hikayelerle baglantili sloganlar gelistiril-
mesi faydali olabilir.

Caligmada aragtirilan 4 ve 5 numarali konu bagliklari ise kurumlarin web
sitelerinde neredeyse hi¢ yer vermediklerini soyleyecek kadar diisiik dii-
zeyde kalmistir. Cografi isaret tescilli {irtinlerin toplum icin ne ifade ettigi,
kiiltiirel detaylary, ritielleri, geleneklere yansimasi ve iiriinlerin sehirlerde su-
nuldugu mekanlar, sunulus bi¢imleri, tirtinle ilgili yapilan etkinlikler ya da
girisimler, turistlerin tatil 6ncesi aragtirma yaparken merak ettikleri ve ilgi ce-
kebilecek konulardir. Bu anlamda bu konu bagliklar1 ayni1 zamanda sehrin
kimliginin bir parcasini da yansitmakta ve sehrin markalasma stirecinde de
onem tagimaktadir. Bu konularla baglantili olarak bir¢ok kurumun web site-
sinde dikkat ¢ceken nokta, gastronomik {iriinlerle ilgili olarak yemegin sadece
tarifinin verilmis olmasidir. Yemegin tarifinin verilmis olmasmmin, turizm an-
laminda herhangi bir katki saglamayacag1 aciktir. Uriiniin tarifi verilerek
bunu evde yapabilirsiniz imaji vermek yerine, yerinde yenmezse, yerinde tii-
ketilmezse, yerinden alinmazsa bir degeri olmayacag1 6nemle vurgulanarak
bir ¢ekim giicii yaratilmalidir. Bu anlamda bu tirtinleri tiiketmek isteyenleri
de sehirlere gekmek 6nemli bir strateji olacaktr.

Ozetlemek gerekirse calismanin bulgulari, her ti¢ kurum tiirii i¢in de 6zel-
likle gastronomik {iriinlerde sadece yemek tarifi verildigi, cografi isaret tes-
cilli tirtinlerle ilgili belirlenen konu basliklari ile ilgili bilgi diizeylerinin ¢ok
az oldugu ya da hi¢ olmadig1, bu durumun web sitelerinin tasarim bagla-
minda hedefinin turizm ve tanitma agisindan bir hamle olmasindan uzak ol-
dugunu ortaya koymaktadir. Bu durum ozellikle belediye ve valilik web si-
teleri agisindan literatiirdeki bazi ¢alisma sonuglari (Ertas vd., 2020; Gliger
vd., 2013; Glimus, 2018; Unal ve Celen, 2020) ile benzerlik gostermekte ve ku-
rumlarm web site tasarimlarini daha ¢ok yerel halka yonelik gerceklestirdi-
gini, turizm ve tanitma baglaminda verilen bilgilerin yetersiz oldugunu aciga
¢ikarmaktadir. Bununla birlikte valilik ve il kiiltiir ve turizm miidiirliigii web
sayfalarinm gorsel olarak diizenleri ve web sayfa yapilarmda bir standardin
bulundugu goriiliirken cografi isaret tescilli tirtinlerin tanitimi konusunda bu
standarttan olduk¢a uzak olduklar1 sdylenebilir.
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Cografi isaret tescilli {irtinlerin giiniimiizde degerinin ve ne anlama geldi-
ginin tam olarak anlasilmadig1 ya da kurumlar tarafindan verilen énemin ye-
terli olmadigi, bununla birlikte bu konuda g¢alismalar yapan ve gereken
onemi veren kurumlarmn bulundugu fakat genele oranla sayilarmim yok de-
nilebilecek kadar az oldugu soylenebilir. Bu anlamda ¢alisma kapsaminda
cografi isaret tescilli {irtinlerden turizm ve tanitim baglaminda azami dii-
zeyde yararlanabilmek igin kurumlara bazi 6neriler sunulmustur:

o Tescil edilmesi tirtiniin 6zgiin degerini ortaya ¢ikarmaktadir. Bu tescilin
net bir sekilde vurgulanmasi gerekmektedir.

o Tescilli iirtinlerle ilgili gerceklestirilen festivallerin sayis1 artirilmali ve
gerceklesen ya da gergeklesmesi planlanan festival igerikleri ayr1 bir
sekme altinda web sitesinde sunulmaldir. Boylelikle etkinlik turizmi ve
gastronomi turizmi potansiyelinden yararlanilarak sehre turist cekilebi-
lir.

o Cografi isaret tescilli tiriinlerle ilgili belgesel ¢ekimleri yapilabilir ve bel-
gesellerin tanitim1 kurumlarmn web siteleri ya da resmi sosyal medya say-
falarinda ilgi uyandiric1 bir sekilde yapilabilir. Ayrica gezi igerikli prog-
ramlar ya da sosyal medyada fenomen olan gezginler sehre davet edile-
rek iirtin tanitiminin daha genis kitlelere ulasmasi saglanabilir.

e Ogzellikle cografi isaret tescilli gastronomik iiriinlerin taniiminda tarif
vermek yerine o iirlinii en iyi tireten veya yapan kisilerle video igerikleri
tiretilebilir ve bunlar kurumlarin web siteleri ya da sosyal medya sayfa-
larinda paylasilabilir.

e  Sehir pazarlamasi agisindan tiriintin katkisi unutulmamahdir. Sehirlerin
katilacaklar1 ulusal ya da uluslararasi fuarlarda sehrin kimligini yansitan
bu tirtinlerin degeri vurgulanarak tanitic1 giicti ortaya ¢ikarilabilir.

o Cografi isaret tescilli {iriinler 6zelinde yapilacak gesitli proje ve girisimler
de (Orn. Maras Dondurma Miizesi, Hatay Gastronomi Evi gibi) sehirle-
rin markalama calismalarma 6nemli katkilar saglayacaktir.

e Kurumlar kendilerine ait yaymlar yapabilir. Veri analizi siirecinde en ¢ok
goze carpan nokta, cografi isaret tescilli tiriinle ilgili bilgi veren web site-
lerinde Cografi Isaretleme Sisteminde bulunan tescil bilgilerinin aynen
web sitelerine konulmasidir. Bu anlamda kurumlarda turizm ve tanitim
konusunda uzman personel istihdam edilip o iirtine ilgili sehrin goziiyle
yaklasilarak 6zgiin ¢calismalar gergeklestirilebilir.
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e 1l kiiltiir ve turizm miidiirliikleri bir sehrin tanitiminda lokomotif rolii
oynamaldir. Bu anlamda tiriinleri ve sehri tanitma, ¢ekim giicii olus-
turma gibi temel gorevleri {istlenmeleri ve bunun igin gesitli organizas-
yonlar, projeler, isbirlikleri gibi girisimlerde bulunarak sehrin taniti-
minda basat rolii oynamalar1 gerekmektedir. Ayrica cografi isaret tescilli
dirtinlerin tanitim1 konusunda bir standart belirlenerek her sehrin il kiil-
tiir ve turizm miidiirliigii web sitesinde ayr1 bir sekme olusturulmahdir.

Bu calismada cografi isaret tescilli {iriinlerin web sitelerinde tanitim1 ko-
nusunda Tiirkiye capinda iller bazinda genel bir durum degerlendirmesi ya-
pimas1 amaglanmistir. Bu nedenle tanitim konusunda sehirler arasinda bir
karsilagtirma yapma amaci giidiilmemistir. Gelecek ¢alismalarda bolgeler ya
da sehirler bazinda cografi isaret tescilli iirtinlerin tanitim unsuru olarak kul-
lanilmasina yonelik karsilagtirma amagh daha detaylh analizler yiirtitiilebilir.

Bu calismada sadece sehirlere ait kurumlarin web sayfalar1 analiz edilmis-
tir. Bu anlamda ilgelere ait kurumlarm web sayfalari calisma kapsami disinda
birakilmistir. Sehirlerin, sehir pazarlamasinda tiim destinasyonlariyla bir bii-
tiin olarak ele almmasi gerekliliginden hareketle ilge bazl girisimlerle tescil
alman tirtinlere ait bilgilerin de mutlaka sehir yénetimindeki kurumlarm web
sitelerinde bulunmasi gerekmektedir.
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EXTENDED ABSTRACT

What is Famous There: Geographical Indication
Registered Products in City Marketing

*

Samet Cevik - Semih Sariipek
Bandirma Onyedi Eyliil University

While all stakeholders in the city have a role in city marketing, local govern-
ments have important duties. Local governments play an important role in
promoting and shaping tourism development. Today, the internet has a great
role as an effective tool in marketing the elements that make up the identity
of cities as well as in the marketing of tourism regions. The aim of this re-
search is to evaluate the use of geographical indication registered products in
city marketing. For this purpose, the web sites of 81 provinces of municipali-
ties, governorships and provincial, culture and tourism directorates were ex-
amined. The web sites of these institutions that are active in city marketing
have analyzed the subjects on which introductory information about the ge-
ographical indication registered products.

There are many studies in the literature focusing on the role of the geo-
graphical indication registered products in tourism. Orhan (2010) addressed
the contributions of the geographical indication registered products of
Kocaeli to the city in cultural, economic, touristic and social contexts, and
made some suggestions by determining the production problems. In another
study, Sahin (2013) examined the potential products of the Vize district of
Kirklareli province and evaluated the benefits that these products could pro-
vide to the region in case of registration. Mercan and Uziilmez (2014) investi-
gated the importance of geographical indication registered products of Ca-
nakkale province in regional tourism development. One of the most im-
portant conclusions from the study is that the promotional activities of the
products have not been done enough. Yenipmar et al. (2014) conducted a re-
search on Van herbal cheese by referring to the use of geographical indication
as a tool to develop regional tourism. As a result of the research, it was con-
cluded that the geographical registration of Van herbal cheese is a powerful
tool that will benefit the tourism development, promotion and economy of
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the province by creating a branded product. Yanar and Ozkan Tag1 (2014)
identified geographically indication registered products belonging to the
province of Burdur in their studies and developed original product recom-
mendations for touristic souvenir design. Vatansever Deviren and Yildiz
(2017) evaluated the role of geographical indications in regional tourism in
the Mugla sample. The authors presented solutions to increase the effective-
ness of Mugla's geographically indication registered Milas handmade car-
pets, Bodrum mandarins and Milas olive oil into tourism products and in-
crease their effectiveness in the national and international market. Polat (2017)
discussed the relationship between tourism and geographical indication in
the sample of the geographically indication registered products of Balikesir
province and made suggestions for the more effective use of geographical in-
dications in attracting alternative tourism types to the region. Polat Uziimcii
etal. (2017) focused on the relationship between geographical indications and
rural tourism in their studies aiming to reveal Kocaeli's registered products
and gastronomic products that can be registered and to evaluate these prod-
ucts in terms of rural tourism. On the other hand, Cevik (2018) conducted a
content analysis of Eskisehir tours in his study focusing on the role of geo-
graphically indication registered products in tourism and tried to determine
the extent of Eskisehir's registered products in tour programs. In another
study, Oz and Dénmez (2018) focused on Assyrian wine, a gastronomic prod-
uct unique to Mardin, in the axis of the relationship between local food and
geographical indication, and emphasized that the geographical sign registra-
tion for Syriac wine will serve the region to come to the fore in terms of gas-
tronomy and especially wine tourism. Saatgi (2019) investigated the use of
geographically indication registered gastronomic products as promotional el-
ements and examined the promotional brochures of 34 cities. In the study, it
was seen that some gastronomic products registered were not included in the
brochures, and local foods that could be registered were also determined.

Between June 11-July 10, 2020, the websites of municipalities, governorships
and the provincial, culture and tourism directorates of each city were examined
in detail with content analysis technique, and the status of the products with
geographical indication registered on the website was analyzed.

The websites of the relevant institutions of 81 provinces were included in
the research. Although some geographical indication registered products
have a district-based reputation, since the destination is the whole city in all
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aspects of city marketing, the websites of the institutions belonging to the dis-
tricts were not included in the study.

Considering from the perspective of three different institutions, it is seen
that the frequency of giving general information about the geographical indi-
cation registered products is very low. In other words, although the products
are used as promotional items on the website, the information that the prod-
ucts are registered as a geographical indication and the details of this regis-
tration are very rare.

When an inter-institutional evaluation is made, according to the sum of
five topics, the provincial directorate of culture and tourism web sites take the
first place in providing information about products registered as geograph-
ical indications with a total of 471 contents. In the second place are governor-
ship websites with a total of 237 content, while the third is municipality web-
sites with a total of 127 content.

It can be said that the value and meaning of the geographical indication
registered products are not fully understood today or the importance given
by the institutions is not sufficient, however, there are institutions that work
on this subject and give the necessary importance, but their number is almost
negligible compared to the general.

Kaynakea / References

Ashworth, G.]. ve Voogd, H. (1988). Marketing the city: Concepts, processes and Dutch
applications. The Town Planning Review, 59(1), 65-79.

Can, A. S, Alaeddinoglu, F. ve Tiirker, N. (2014). Local authorities participation in the
tourism planning process. Transylvanian Review of Administrative Sciences, 41 E,
190-212.

Cevik, S. (2018). Cografi isaretli {irlinlerin turizmdeki rolit: Eskisehir turlarma iliskin bir
igerik analizi. Journal of Recreation and Tourism Research, 5(4), 21-44.

Cevik, S. (2019a). Gastronomik kimlik, (Ed) Yildirm Sagilik, M. ve Cevik, S.: Bir Yerin
Tabaktaki Kimligi iginde (s. 15-30) Ankara: Detay Yaymcilik.

Cevik, S. (2019b). Eskisehir'in cografi isaret tescilli tiriinii ¢iboregin kiiltiirel ifadesi. IIL
Uluslararas: Turizm ve Kiiltiirel Miras Kongresi, 24-28 Nisan, Mugla, 332-344.

Durlu Ozkaya, F,, Siinnetgioglu, S. ve Can, A. (2013). Siirdiiriilebilir gastronomi turizmi
hareketliliginde cografi isaretlemenin rolii. Journal of Tourism and GastrononmyS-
tudies, 1(1), 13-20.

OPUS © Uluslararasi Toplum Arastirmalari Dergisi ¢ 4936



Oralarin Nesi Meshur: Sehir Pazarlamasinda Cografi Isaret Tescilli Uriinler

Ertas, M., Kaygalak Celebi, S. ve Kirlar Can, B. (2020). Sehir turizminde belediyelerin rolii:
Biiytiksehir web sitelerinin incelenmesi. Journal of Tourism and Gastronony Stud-
ies, 8(2), 1076-1091.

Giiger, E., Hassan, A. ve Pelit, E. (2013). Destinasyon pazarlamasmda belediye web say-
falarmmn 6nemi: Tiirkiye'deki biiyiiksehir belediyelerinde bir inceleme. Manas
Sosyal Arastirmalar Dergisi, 2(4), 47-62.

Giimtis, N. (2018). Sosyal medyanin kamu kurumlar tarafindan kamusal pazarlama
araci olarak kullanilmast: 81 il valiligj iizerinde bir aragtirma. AIBU Sosyal Bilimler
Enstitiisii Dergisi, 18(4), 189-212.

Kan, M. ve Giilgubuk, B. (2008). Kirsal ekonominin canlanmasimnda ve yerel sahiplenmede
cografi isaretler. U. UL Ziraat Fakiiltesi Dergisi, 22(2), 57-66.

Kan, M, Giilgubuk, B. ve Kiigiikcongar, M. (2012). Cografi isaretlerin kirsal turizmde
kullanlma olanaklari. KMU Sosyal ve Ekonomik Arastmalar Dergisi, 14(22), 93-
101.

Kavaratzis, M. ve Ashworth, G. J. (2006). City branding: An effective assertion of identi-
tyor a transitory marketing trick? Place Branding, 2(3), 183-194.

Mercan, S. O. ve Uziilmez, M. (2014). Cografi isaretlerin bolgesel turizm gelisimindeki
onemi: Canakkale ili megi. Dokuz Eyliil Universitesi Iktisadi ve Idari Bilimler
Fakiiltesi Dergisi, 29(2), 67-94.

Cografi isaretlerin korunmast hakkinda kanun hitkmiinde kararname. (2018). Resmi Ga-
zete. Sayr: 22326. 13.10.2018 tarihinde http://www.mevzuat.gov.tr/MevzuatMe-
tin/4.5.555.pdf adresinden erisildi.

Orhan, A. (2010). Yerel degerlerin turizm tiriiniine donistiiriilmesinde “cografi isaretle-
rin” kullanum: Izmit pismaniyesi megi. Anatolia: Turizm Arastmalan Dergisi,
21(2),243-254.

Oz, H. ve Dénmez, B. (2018). Yerel gida ve cografi isaretleme kapsaminda Siiryani
sarabmin degerlendirilmesi. Giincel Turizm Arastirmalan Dergisi, 2(2), 260-269.

Polat, C. (2007). Sehir pazarlamasy, diinyadaki ve Tiirkiye'deki gelismeler ve karsilagilan
sorunlar. Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Meslek Yiiksekokulu Dergisi, 10(1-2), 231-
258.

Polat, E. (2017). Turizm ve cografi isaretleme: Bahkesir drmegi. Merig Uluslararast Sosyal
ve Stratejik Arastirmalar Dergisi, 1(1), 17-31.

Polat Uziimcii, T, Alyakut, O. ve Adalet Akpulat, N. (2017). Cografi isaretleme
kapsammda Kocaeli gastronomik iiriinlerinin degerlendirilmesi. KMU Sosyal ve
Ekonomik Arastirmalar Dergisi, 19(28), 132-140.

4937 o OPUS © Uluslararasi Toplum Arastirmalari Dergisi


http://www.mevzuat.gov.tr/MevzuatMetin/4.5.555.pdf
http://www.mevzuat.gov.tr/MevzuatMetin/4.5.555.pdf

Semih Sariipek - Samet Cevik

Rainisto, S. K. (2003). Success factors of place marketing: A study of place marketing practices in
Northern Europe and the United States. Yaymlanmamus Doktora Tezi. Helsinki:
Helsinki University of Technology.

Saatci, G. (2019). Cografi isaretli yiyeceklerin tanitim unsuru olarak yoresel yemekler
kapsaminda degerlendirilmesi. Journal of Tourism and Gastronomy Studies, 7(1),
358-374.

Sahin, G. (2013). Cografi isaretlerin 6nemi ve Vize (Kirklareli) nin cografi isaretleri. Parmuk-
kale Ulniversitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 15, 23-37.

T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanhg Tanitma Genel Miidiirliigii (2018). Tarutma Biilten, 16.

Tiirk Patent ve Marka Kurumu (2019). Cografi isaretler ve geleneksel iiriin adi amblemleri.
02072020  tarihinde  https;//www.turkpatent.gov.tr/TURKPATENT /re-
sources/temp/20259A72-5C47-4DF5-898C-DOE6S81A10C31.pdf adresinden
erisildi.

Tiirk Patent ve Marka Kurumu (2020a). Cografi isaretler ve geleneksel diriin adlar. 02.07.2020
tarihinde https://www.turkpatent.gov.tr/ TURKPATENT/re-
sources/temp/68EA9618-BA4A-49C8-A1B5-0DCIASBCDE36.pdf  adresinden
erisildi.

Tirk Patent ve Marka Kurumu (2020b). Tiirkiyenin cografi isaretleri veri tabanu.
01.06.2020 tarihinde https://www.ci.gov.tr/veri-tabani adresinden erisildi.

Vatansever Deviren, N. ve Yildiz, O. (2017). Cografi isaretlerin bolgesel turizm agismdan
degerlendirilmesi: Mugla 6rnegi. The Journal of Academic Social Science Studies, 62,
511-523.

Yanar, A. ve Ozkan Tag, S. (2014). Burdur iline ait cografi isaretlerin belirlenmesi ve
Ozgiin turistik hediyelik esya tasarrm 6nerileri. Art-e Sanat Dergisi, Teke Yoresi
Kiiltiirel Degerleri Ozel Sayis1, 29-41.

Yenipmar, U.,, Kosker, H. ve Karacaoglu, S. (2014). Turizmde yerel yiyeceklerin énemi ve
cografi isaretleme: Van otlu peyniri. Journal of Tourism and Gastronomy Studies,
2(2),13-23.

Unal, A. ve Celen, O. (2020). Destinasyon pazarlama araclarmm web sitelerinin deger-
lendirilmesine yonelik nitel bir aragtirma: Akdeniz destinasyonlari Srnegi. Siiley-
man Demirel Universitesi Vizyoner Dergisi, 11(26), 30-44.

Kaynakca Bilgisi / Citation Information

Sariipek, S. ve Cevik, S. (2020). Oralarin nesi meshur: Sehir pazarlama-
sinda cografi isaret tescilli tirtinler. OPUS-Uluslararas: Toplum
Arastirmalar: Dergisi, 16(32), 4907-4938. DOI: 10.26466/0pus.772918

OPUS © Uluslararasi Toplum Arastirmalari Dergisi ¢ 4938



https://www.turkpatent.gov.tr/TURKPATENT/resources/temp/20259A72-5C47-4DF5-898C-D0E681A10C31.pdf
https://www.turkpatent.gov.tr/TURKPATENT/resources/temp/20259A72-5C47-4DF5-898C-D0E681A10C31.pdf
https://www.turkpatent.gov.tr/TURKPATENT/resources/temp/68EA9618-BA4A-49C8-A1B5-0DC9A5BCDF36.pdf
https://www.turkpatent.gov.tr/TURKPATENT/resources/temp/68EA9618-BA4A-49C8-A1B5-0DC9A5BCDF36.pdf
https://www.ci.gov.tr/veri-tabani

