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Oz

Bu ¢alisma ile yeni iletisim ortamlarimn yarattigr imkanlar dogrultusunda, sinema deneyiminde ve
gOsterim olanaklarinda yasanan degisim incelenmistir. Sinemamn bir endiistriye doniismesinde
gosterim pratiklerinin rolii ve gelisimi 6nem arz etmektedir. Insanlarmn sinema salonlarma gitmesinde
bos zamam degerlendirme, kamusal alana ¢ikma ve sosyallesme gibi unsurlar rol oynarken, zaman
icerisinde film gosterim mekanlari ve film izleme deneyimleri cogullagmistir. Bu gelismeler, bir filmin
deneyimlenmesindeki tercih ve davraniglar iizerine yeniden diisiinmeyi gerektirmektedir. Calismanin
amacy, bahsi gecen degisim araciligryla izleyicilerin sinema salonunun icinde ya da disinda film izle-
mesine neden olan faktérleri ve motivasyonlar: tanimlamak, gelecege doniik bir perspektif olusturarak
alana katki saglamaktir. Calisma kapsaminda Istanbul’da bulunan alti iiniversitenin sinema
kuliiplerindeki gosterimlere katilan kirk sekiz 6grenciyle derinlemesine goriismeler gerceklestirilmis ve
elde edilen bulgular betimsel analize tabi tutulmustur. Calismada yer verilen sinema kuliiplerinin film
izleme deneyiminin siirdiigii, film materyallerinin ve dijital medya platformlarinin paylasildig: yerler
oldugu tespit edilmis, ayrica katilimcilarda ticari salonlarda da diizenli film izleme sarti aranmgtir.
Bulgularin yorumlanmastyla su sonuglara ulasilmistir: Katilimeilar icin sinemaya gitmek her seyden
once sosyal bir aktivitedir. Katilimcilar; biligsel, iceriksel ve duygusal-biitiinlestirici faktorlere yonelik
olumlu bir yaklasim olusturmaktadirlar. Bunun yamnda mekana bagl faktorler, dijitallesmeye bir
tepki olarak on plana ¢ikmaktadir. Sinema salonu disinda film izleme deneyimi ise bireysel bir izleme
deneyimini temsil etmektedir. Bu izleme deneyiminde beklentiler, sinema salonuna gére
diisiiriilmektedir. Buna karsin zamansal, ekonomik ve diger izleyicilerin davramslarina yonelik
olumsuz bakis agis1 gibi faktorler nedeniyle tercih edilmektedir
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From Silver Screen To Digital Media: A Research on
the Change of Film Watching Experience

Abstract

In this study, in line with the possibilities created by new communications media, the changes in
cinema experience and exhibition opportunities were examined. The role and development of exhibition
practices in the context of transformation of cinema into an industry is important. While factors such
as spending leisure time, going to the public sphere and socializing play a role in people going to movie
theaters, film watching spaces have become pluralized in the course of time. These developments re-
quire rethinking the preferences and behaviors in experiencing a film. Purpose of the study is to con-
tribute to the literature in terms of create a future-oriented perspective by defining the factors and
motivations that cause audiences to see or watch a film in or outside of movie theater. As part of the
study, in-depth interviews were conducted with forty-eight students who participated in the screen-
ings at the cinema clubs of six universities in Istanbul, and the findings were subjected to descriptive
analysis. It was determined that the cinema clubs were places where the movie watching experience
continued, film materials and digital media platforms were shared, and the participants were required
to see movies regularly in movie theaters. With the interpretation of the findings, the following con-
clusions were reached: For participants, going to the cinema is first and foremost a social activity.
Participants develop a positive approach towards cognitive, contextual and emotional-integrative
factors. In addition, spatial factors come to the fore as a reaction to digitalization. The film watching
experience outside the cinema become individualized. In this watching experience, expectations are
reduced compared to the movie theatre. After all, it is preferred due to factors such as temporal, eco-
nomic and negative perspective on the quality of other audiences.

Keywords: Cinema, New Media, Convergence, Audience Research, Film Audience.
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Giris

[zleyici kavrami tanimlanmast ya da belirli kategorilere indirgenmesi giig
bir yapiy1 temsil etmektedir. Kavrama yonelik farkli yaklagimlar goz oniine
alindiginda; 1930'lardan itibaren etki arastirmalar1 gercevesinde incelenen
izleyici dnce medya araglarmin giiglii etkilerine maruz kalan kitlelere indir-
genmis, sonraki yillarda ise bu indirgemeci ve naif yaklasima karsilik smirl
etki altinda kalan ve pasiflikten ¢ikarak igerigi secen ve deneyimleyen bir
izleyiciden soz edilmeye baslanmistir (Yavuz, 2015, s. 26-27).

Ozellikle 1960’11 yillardan sonra yapilan akademik calismalarla birlikte;
Kullanmmlar ve Doyumlar Yaklagimi ile Kiiltiirel Calismalar geleneginin
etkisiyle, medya araglarmin etkisini goz ardi etmeden izleyiciyi anlammn
iireticisi olarak goren bir anlayistan s6z etmek miimkiindiir. Kullanimlar ve
Doyumlar Yaklasimu ile; izleyicilerin gesitli sosyal ve psikolojik ihtiyaclarmni
gidermek amaciyla medya iceriklerine yoneldikleri ve bu tercihlerini bilingli
ve gontilli bicimde yaptiklar: ifade edilmektedir. Fakat bu yaklasim bireyle-
rin kendi 6znelliklerini 6n plana gikararak tercihleri sekillendiren ekonomi-
politik cerceveyi ihmal edebilmektedir (Yaylagiil, 2014, s. 72). Bu noktada
Kiiltiirel Calismalar gelenegi; alimlama analizi ve kodlama/kodagimi gibi
yontemlerle medyaya toplumsal ve sinifsal iligkiler cercevesinde bakmakta,
medya igeriklerinin tiiketilmesinin de {iretim siirecinin bir parcas: oldugunu
one stirmektedir (Hall, 2001, s. 509).

Sinema-izleyici iliskisi ¢ok boyutlu ve karmasik yapilari, siiregleri iger-
mektedir. Bu gercevede seyircinin filmin tamamlayan: olmasimin yaninda;
basli bagma inceleme konusu olmasi ve sorunsallastirilmasi ancak
1980'lerden sonraya rastlamaktadir. Kullanimlar ve Doyumlar Yaklagimz ile
izleyicilerin sinemaya gitme ve film tiiketme pratiklerinin psikolojik arka
plan1 incelenirken 1980li yillardan itibaren izleyicinin tarihsel siireg igeri-
sindeki degisimini ele alan tarihsellestirme yaklasimi ile anlamin {ireticisi
olarak kabul edildigi alimlama ¢alismalar1 goze ¢arpmaktadir (Mayne, 1993,
s. 43). Bu yaklagim; etki arastirmalarmi hatirlatacak bicimde pasif izleyiciden
aktif izleyici diistincesine bir gegisi temsil etmektedir.

21. ylizyilda yeni medyanin etkisiyle goriiniir hale gelen yeni iletisim or-
tamlari, ozellikle izleyici ile medya arasindaki iliskide degisikliklere neden
olmaktadir. Yondesme kavrami ¢ercevesinde; farkli araglar {izerinden de-
neyimlenen medyalar bir araya gelmekte, bilgisayarlasma ve enformasyon
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artisi ile izleyiciler kendi istedikleri igeriklere rahatlikla ulasabilecekleri bir
tiretim pratiginin icerisinde yer almaktadirlar. Bahsi gecen degisim, sinema
alaninda da hissedilmekte ve film izleme deneyiminin parcalanmasiyla
sonuclanmaktadir.

Film izleme deneyiminin zamandan ve mekandan bagmmsiz bir yapiya
sahip oldugu goriilmektedir. Internetin yaygmlagmasi ve servis saglayicila-
rn hizindaki artis sonucunda ortaya ¢ikan video platformlari, sektor ve
izleyici nezdinde aligkanliklar1 degistirmektedir. Bu yenilikler, bir taraftan
da kiiltiirel bir paradigma degisimini temsil etmekte ve sinemanimn kolektif
yapisini bireysel bir pozisyona ¢ekmektedir. Bir kamusal alan pratigi olan
sinemaya gitme deneyimi, sinema salonu disinda film izleme deneyimi
tarafindan kusatilmakta ve sektérde bu yonde radikal degisimlere kapi ara-
lanmaktadir. Bahsi gecen belirsizlik ortami; sinema endiistrisinin ve film
izleme aligkanliklarmin geleceginin sekillenmesinde izleyicilerin gesitli iz-
leme bigimlerini neden ve nasil tercih ettikleri konusunda bir problemi orta-
ya ¢ikarmaktadir. Bu problemin ortaya konulmasi ve tizerine diisiintilmesi
sadece gelecekteki degisim agismndan degil, tiim gelismelere ragmen giinii-
miizde neden hala sinema salonlarinda film izledigimiz sorusunun cevap-
lanmasi agisindan da 6nemlidir.

Calisma kapsaminda Istanbul’da bulunan alt1 {iniversiteden sinema ku-
liiplerine tiye veya gosterimleri takip eden Ogrencilerle derinlemesine go-
rismeler yapilmistir. Calismanin 6rneklem kapsammin belirlenmesinde
sinema kultiplerinin hem bu alana 6zel ilgi duyan bireyleri bir araya getir-
me potansiyelinin olmast hem de alternatif bir izleme deneyimi sunarken
iiyeler arasi film ve goriis paylasimini saglayan bir alan yaratmas: etkili
olmustur. Ogrencilerle yar1 yapilandirilmis ve dort bagliktan olusan bir soru
formu tizerinden derinlemesine goriismeler yapilmis, demografik bilgilerin
yanu sira sinema salonunda ya da sinema salonu disinda film izleme dene-
yimi ve kisisel pratikler sorgulanmistir. Calismanin Istanbul ile smurlandi-
rilmasinda Tiirkiye’de satilan biletlerin % 32’sinin bu ile ait olmast (TUIK,
2020) ve bircok festivale ev sahipligi yaparak kesintisiz bir izleme deneyimi
saglamasi belirleyicidir.
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Diinyada ve Tiirkiye’de Sinema-Yondesme iliskisi

Medya alanindaki dijitallesmenin en énemli sonuglarindan biri, izleyicilerin
medya tirtinleri ile kurduklar iliskinin degismesidir. Birer koda déniisen
verilerin iletilmesinde eszamansizlik, etkilesim ve kitlesizlestirme gibi un-
surlarm 6n plana ¢ikmasi ile medya alaninda par¢alanmadan soz edilebil-
mektedir (McQuail, 2005, s. 371). Bugiin farkli medyalara ait ozelliklere,
farkli araglar tizerinden ulasmak miimkiin hale gelmistir.

Yondesme temel olarak; toplu iletisim hatlar1 ve araglar1 arasmdaki ay-
rimm muglaklasarak ayri yollarla saglanan hizmetlerin bir araya gelmesi ve
olusan yeni sistemlerin giintimiizde 6zellikle internet {izerindeki platform-
larda hizhca biiyiimesini ifade etmektedir (Pool, 1983, s. 23). Yondesme kav-
ramu gercevesinde medya sektorii ve kullanici-izleyici iligkileri olumlu ve
olumsuz yaklasimlara konu olmaktadir. Bir taraftan yondesme; izleyicileri
kullarugh birer tiiketiciye gevirme imkani saglarken, diger taraftan onlar:
birer kullaniciya doniistiirmekte ve tirtinlerin tiiketilmesinden ¢ok degisti-
rilmesi anlammda bir demokratiklesme saglamaktadir (Jenkins, 2006, s. 3;
Ozen ve Celenk, 2006, s. 70).

Sinema alaninda da benzer bir durum s6z konusudur. Bir sanat olmasi-
nmn yaninda devasa bir endiistriye de doniisen sinema, bu doniisiimii izle-
yicisine borgludur. 19. yiizyilin sonunda yapilan ilk gosterimden itibaren
sinema, yeniliklere acik ve izleyicisini sasirtmay1 amaclayan bir atraksiyon
niteligindedir. Teknolojik yenilikler ile siirekli degisen sinema endiistrisi, bir
bakima geng kalmay1 basarmaistir.

Film gosterimleri arttikga ve deneyim siradanlastikca, sinemanin gelisimi
bu deneyimi yeniden cazip kilma fikri tizerinden sekillenmistir. 1990’1 y1l-
lardan itibaren “dijital sinema” kavrammin ortaya ¢ikisi, sinemanmn dogu-
sundaki atraksiyon kimligini yeniden giindeme getirmistir. Bu yeniligin en
onemli sonucu daha kompakt, az masrafh ve izleyiciye yepyeni diinyalar
sunabilen bir film yapim, dagitm ve gosterim pratiginin ortaya ¢ikmasidir
(Culkin, 2008, s. 45). Ek olarak yaygmlasan multipleksler, izleyiciye daha
konforlu ve teknolojik agidan gelismis bir izleme deneyimi sunarak sinema
salonunda film izleme pratigini canli tutmaya ¢alismislardir.

Sinema salonu disinda ise; 1990’ yillardan itibaren ytiksek ¢oziiniirliik-
lii televizyonlarin ortaya cikisi, siyah ekrami beyazperdeye doniistiirme
diistincesini gelistirmistir. DVD teknolojisi ile birlikte sadece goriintii ve ses
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kalitesi degil, film izleme bicimlerinde de degisiklik gozlemlenmistir.
DVD'lerin sahip oldugu sahne se¢imi, kamera arkas1 goriintiiler gibi eklen-
tiler ile farkl bir izleme deneyimi ortaya ¢ikmistir (Hilmes, 2009, s. 49). Gii-
niimiizde ise abonelige bagli (SVOD), 6zel igeriklerin secilebildigi islemsel
(TVOD) ya da {icretsiz olmasimna karsm reklam destekli (ADSS) platformlar;
pargal1 bir film izleme deneyimini saglarken, icerigi mekandan ve zaman-
dan bagmmsizlastirarak farkli deneyimlerle birlestirmektedir (Ulin, 2010, s.
45-46). Yondesme ile farkli formattaki igeriklerin farkli araclara tagmmasi,
yasal olmayan bir takim film izleme pratiklerini de ortaya gikarmistir. Inter-
netin yarattig1 imkanlar ile kopyalanan filmler, torrent ve {icretsiz web site-
leri tizerinden de yaymlanmakta ve sektor igerisinde bir miicadele alan
yaratmaktadir.

Tiirkiye’de ise televizyonun ancak 1970'li yillarda evlere girmesi nede-
niyle sinema, uzun yillar boyunca 6zgiin bir eglence bigimi olarak giictinii
korumustur. Sinema salonlariyla birlikte acik hava sinemalary; kdyden kente
gelen insanlar i¢in modern hayatin taninmasi ve sosyal iligkilerin kurulmasi
yolunda 6nemli bir imkan sunmustur (Akbulut, 2016, s. 237-249; Arslan,
2015, s. 206-207). 1970°li yillarda televizyonlu ev sayismin artmasi ve
1980'lerde videokasetlerin yayginlasmasiyla birlikte, siyasi ¢alkantilar ve
terdr sorunu nedeniyle sinemanin izleyici kitlesi azalmis ve degisime ugra-
mistir.

1990’1 yillardan itibaren ise sinemaya yonelik artan talep; salonlarm
multiplekslere ve AVM'lere tagmmasiyla tiiketim kiiltiiri ile biitiinlesmis
(Tiiztin, 2013, s. 105), dijitallesme ile izleyiciye yeni bir eglence tiirii sunul-
mustur. AVM'lerin yaygmlasmasi ve bu alanlarda agilan sinema salonlari-
nm nicelik bakimmdan diger salonlar1 geride birakmasi, ozellikle kentte
yasayan sinema izleyicisinin film izleme pratiklerini déniistiirmiistiir (Oz-
soy, 2017, s. 359-362). Tanriéver’in (2011) arastirmasi da kentli sinema izleyi-
cisini; sosyo-ekonomik diizeyi yiiksek, iyi egitim gormiis, geng, kentlerin
merkezine yakin yerlerde yasayan ve sehir hayatmin pratiklerini kendi de-
neyimleri ile biitiinlestirmis bir demografik kitle olarak tanimlamaistir.

Sinema salonlar1 diginda ise sifreli yaymlar ve dekoderler ile 6zdeglesen
gala geceleri, zamanla herkesin uygun {icretler karsihginda ulasabilecegi
video platformlara taginmaktadir. Bu platformlara Netflix, BluTV ve Ama-
zon PrimeVideo &rnek olarak verilebilir. Ucretli platformlar disinda Tiirki-
ye’de de film izleme siteleri ve Torrent cazip tercihler haline gelmistir.
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2020 yilmm Mart aymdan itibaren Tiirkiye'yi de etkisi altma alan
COVID-19 viriisii!; sagliktan ekonomiye, sosyal yasamdan kiiltiirel aktivite-
lere dek bir¢ok alanda 6nemli degisimlere neden olmustur. Bu donemde
insanlarin bir araya geldikleri bir¢ok etkinlik, sempozyum ve festival iptal
edilirken, diizenleyici kurumlarm bir kismi ¢alismalarmi dijital ortamlara
tasimak zorunda kalmislardir. Ortaya ¢ikan bu durum; hem djjital ortamla-
rin sanat aktivitelerine ev sahipligi yapma potansiyeli tizerine diistindiir-
mekte hem de var olan geleneksel etkinliklerin gelecegi tizerine endiselere
yol agmaktadir. Sinema alaninda da salonlarm kapatilmasi, birgok filmin
gosteriminin ertelenmesi, festivallerin? ve bazi filmlerin ilk gosterimlerinin
dijital platformlara tasinmasi endiistri igerisinde bir tartisma yaratmaktadur.
Tiirkiye’de sinema salonlar hijyen 6nlemleri alinarak ve smirh sayida izle-
yiciye izin verilerek 6 Agustos 2020’de agilmus, fakat vaka sayilarmin artma-
st nedeniyle 20 Kasim 2020’den 31 Aralik 2020 tarihine dek yeniden kapa-
tilmustir. Bu stirecin en 6nemli sonucu; dijital platformlarm abone sayismn-
daki artis ve sinema salonunda film izleyen insan sayismdaki dramatik dii-
stistiir.> Agik hava sinemalar1 ve arabali sinemalar gibi uygulamalarla izle-
yiciler yeniden kazanilmaya calisilsa da, uzun vadede siirdiiriilebilir bir
yapidan soz etmek miimkiin olmamaktadir.

[zleme aliskanliklarmdaki degisimin pandemi araciligiyla daha belirgin
hale gelmesi ile sinema salonunda film izleme deneyiminin devamhlig:
tartisma konusu olmaktadirt. Ornegin; dijital platformlarn izleyicilere belir-
li bir igerik sunmasi ve izleyicinin de abonelik {icreti 6deyerek bu simirh

1 2019 yilinin Aralik ayinda Cin Halk Cumhuriyeti’nde kesfedilen COVID-19 ya da koronaviriis hastaligi,
2020 yihmin ilk aylarindan itibaren tiim diinyaya yayilarak kiiresel bir pandemiye yol agmistir. Tiirkiye’'de
de ilk vakanin varligi, 10 Mart’t 11 Mart’a baglayan gece agiklanmistir. O giinden 2020 yilinin Kasim
ayina kadar gegen siirecte resmi sayilara gére Tiirkiye’de 420 binin tizerinde vakaya, 10 binin lizerinde ise
6liime rastlanmustir.

2 Bu siregte Baska Sinema, dagitimini yaptidi filmleri Blu TV platformu izerinden belirli bir ticret karsihigi
satisa sunmus, Istanbul Film Festivali cevrimici gésterimler diizenlemis, iptal olan bircok festival We Are
One: A Global Film Festival adi altinda Youtube’da gésterimler diizenlemislerdir. “Dune” ve “No Time To
Die” gibi nemli gise filmlerinin vizyon tarihi ertelenmistir (y.n.)

3 Netflix, Disney +, Hulu ve Amazon gibi dijital platformlar pandemi siirecinde Nisan 2020 itibariyla abone
sayilarini bir énceki yila gére yizde 47 artirmislardir (Liyin, 2020). Buna karsin Tiirkiye’de sinema izleyici
sayisi 2019 genelinde 59 milyon kisi civarindayken 2020 Kasim ayi itibariyla ancak 16 milyon civarina
ulasabilmistir (Box Office Tiirkiye, 2020). Sinema salonlarinin yil sonuna kadar kapatiimasiyla da bu
sayida bir degisim beklenmemektedir (y.n.).

4 COVID-19 pandemisinin sinemada film izleme deneyimine olan etkisini inceleyen bir bilimsel ¢alismaya
rastlanmamistir. Var olan pandemi ortamindan dolayi sahaya inmenin riskli olmasi da bu durumu yara-
tan etmenlerin basinda gelmektedir (y.n.).
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icerigi tiiketme egiliminde bulunmasi, sinema salonlarmmn farkhilasmak
adma sinema dis1 etkinliklere de kap1 aralayabilecegi diisiincesini dogur-
maktadir (Lowe, 2020). Diger taraftan sinemanin yarattig1 kolektivitenin ve
sosyallesme pratiklerinin, film izleme diistincesini asan bir yapismin oldugu
da soylenebilir (Akbulut, 2020a). Bu noktada sinemada film izleme deneyi-
minin maliyeti ile sinema salonu disinda film izlemenin avantajlar1 arasinda
bir catismanin ortaya ¢ikmasi muhtemel olacaktir (Akbulut, 2020b). Bu ag1-
dan en azindan pandeminin gerilemesi ya da bitmesi halinde sinema salon-
lar1 ile dijital platformlar arasinda bir yeni is modelinin kurulmasi ve seyir
pratiginin ¢ogullasmasi zaruri goriilmektedir (Erkilig, 2020).

Sinema Salonunda Film izleme Deneyimini Tanimlamak

[zleyicinin sinema deneyimini {i¢c baglk altinda incelemek miimkiindiir:
Sinemaya gitme eylemi ve bu eylemin arkasindaki motivasyonlar, mekan
kaynakli teknolojik ve mimari deneyim ve izleyicinin beyazperde ile olan
iliskisi.

Sinemaya gitme eylemi, kamusal alana ¢ikmay1 ve hareketliligi temsil
etmektedir. Habermas (2004, s. 95); kamusal alani, tiim yurttaglarin erigebil-
digi ve Ozel bireylerin kamusal bir gévde olusturarak toplandiklar: her ko-
nusma durumu olarak tanimlar. Egemen kamusal alan diisiincesine kargm
Negt ve Kluge (2004, s. 133) tarafindan ortaya atilan proleter kamusal alan
kavramu ise; ancak egemen kamusal alan diisiincesinin catlaklarmdan siza-
bilen ve marjinal durumlardan kendini kurmak zorunda olan bir tecriibe
istemini simgelemektedir. Bu diisiinceye gore proleter kamusal alan; emek
miicadelesine ve iiretim iliskilerine dayanan, alternatif potansiyeller iceren
bir siirectir. Fakat bu potansiyelin yeni ve giiclii kiiltiirel politikalara donii-
sememesinde, ozellikle elektronik medyalarm iktidarin elinde olmas1 énem-
li rol oynamaktadir (Hansen, 2004, s. 145). Sinema ise ilk kez ortaya ciktig1
donemde iscilerin ve gogmenlerin ilgisini ¢ekmesi sebebiyle, bu proleter
kamusal alan potansiyelinin serpilecegi bir alan olarak goriilmiistiir. Film ile
izleyici arasmnda bir ¢agrisim akisindan sz edilmekte, kamusal mekan ola-
rak salonda bir araya gelen kolektif izleyicinin 6zerk hareketi ve 6z giiveni-
lirligi cesaretlendirilmektedir (Siialp, 2004, s. 671). Fakat bu yeni alan da
giindelik yasamin Otesine gecememis ve endiistri alaninda yasanan hizh
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degisimler sonucunda, sinemada bir proleter kamusal alan yaratma diisiin-
cesi sekteye ugramustir.

Insanlar1 sinemaya gitmeye ydnlendiren nedenlerden ilki, bos zamani
degerlendirme ve eglenme istegidir. Sinema; yaygmlasmaya basladig: ilk
donemlerde ozellikle iscilerin ve go¢menlerin dikkatini ¢ekmis, ucuz bir
eglence bigimi olarak opera ve tiyatro gibi daha ytiksek sanat dallarini ika-
me etmistir. Yillar igerisinde her smiftan insanin kamusal alana ¢ikis prati-
gine doniisen sinemaya gitme eylemi; sokaklar1 arsinlayan, diger insanlarla
film izlemeyi arzulayan, filmden 6nce ve sonra etkilesime giren izleyiciler
icin sosyal bir uygulama halini almistir. Sinemaya giden bireyler kendi ha-
yat tarzlarmi ve kisilik 6zelliklerini kamusal alana tasiyarak diizenleme
imkani bulurlar (Hansen, 1991, s. 107).

Sinemanin stirekli tekrarlanan bir pratik olmasi, onun kurumsal yontinii
akla getirmektedir. Jarvie'ye (2013, s.14) gore; sinema sosyal bir kurumdur
ve bu kurumun yapisinin ortaya ¢ikarilmasi igin bir filmin tasarlanmasin-
dan ve tiretiminden satisina, dagitimina, izlenmesine, deneyimlenmesine ve
degerlendirilmesine uzanan kronolojik gelisim takip edilmelidir. Sinema,
birey ve toplum iligkisi tizerinden kitle eglencesinin sosyal fonksiyonunu
sorgulayan bu yaklasimda, izleyicinin belirli ihtiyaglarmin karsilanmasi
diistincesi ana degerdir. Estetik degerler ya da sanatsal yaklagimlar ikinci
planda kalmaktadir. Diger taraftan sinemaya gitme eylemi, belirli psikolojik
ihtiyaglar1 da karsilayan bir etkinliktir.

Insanlar1 sinemaya yonlendiren motivasyonlar biligsel, duygusal-
biitiinlestirici ve igeriksel faktorleri kapsamaktadir. Bilissel faktorler; filmler
yoluyla bireyin yasadig1 diinyay1 ve kendini tanimasin ifade etmektedir.
[zleyici filmler yoluyla olaylar karsisnda nasil davranilacagmi anlayabilir,
yeni yerler ya da yapilacak eylemler kesfedebilir. Duygusal-biitiinlestirici
faktorler ise izleyicinin kendi yasadig1 diinyadan kagis arzusunu ve filmin
diinyasma girerek bir bakima rahatlamasini, 6zdeslesme saglamasin, za-
man gegcirmesini ve sosyal agidan biitiinlesme yasamasini temsil etmektedir.
Iceriksel faktérler ise filmin konusundan, tekniginden ya da yénetmenine ve
oyuncusuna duyulan beklenti olarak yorumlanabilir. Bu beklenti, motivas-
yon calismalarinda “Biiyiik Beklentiler” (Great Expectations) olarak tanim-
lanmaktadir. Hayat hakkinda bir seyler 6grenme, gerceklerden kagma ve
rahatlama, sosyalleserek yalnizliktan kurtulma ya da yalniz kalma istegi
gibi faktorler, izlenen filmin yarattig1 beklentiler ile smanmaktadir (Austin,
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1986; Katz ve Foulkes, 1962; Mendelsohn, 1966; Palmgreen, Cook, Harvill ve
Helm, 1988; Stacey, 1994). Sinemay1 6zel bir deneyim, neredeyse ritiiel ola-
rak kabul eden izleyiciler i¢in duygusal-biitiinlestirici faktorler daha gok
onem kazanmakta ve bu deneyimi bolen etmenler birer tehdit olarak algi-
lanmaktadir.

Izleyicileri sinema salonuna siiriikleyen bir diger unsur ise salonlarm
sundugu mekana bagli deneyim ve teknolojik ozelliklerdir. Izleyicilerin
sinema deneyimi, yer aldiklar1 ¢evre igerisinde anlam kazanmakta ve me-
kanlar cesitli deneyimler igin kendine 6zgii karakteristikler meydana getir-
mektedir. Bu baglamda sinemada film izleyen bir bireyin davranislari, aym
zamanda mekanin da sekillendirdigi davranislar olarak tanimlanabilir (Ra-
vazzoli, 2016, s. 34). Izleyicilerin yasadig1 deneyimi hikayelestirmesini ve
mekana bir “diis satosu” (Erkilig, 2009, s. 148) 6zelligi atfetmesini saglar. Bu
idealize edilmis mekan anlayisina karsin son yillarda AVM’lerde yer alan
multipleksler ile bagimsiz salonlar® arasinda boliinmiis sinema mekanlari,
iki ayr1 ucu temsil etmeye baglamiglardir. Bir tarafta giin gectikce 6zel salon-
lary, ciftli ya da loca bigiminde tasarlanarak bireysel izlemeyi yticelten kol-
tuklar1 ve uzay tissii bigciminde bir 1siklandirmayla biiyiik boy misir-kola
ikilisi ile sinemay1 bire tiiketim mabedine dontistiiren multipleksler bulun-
maktadir. Goriintii ve ses teknolojilerine yapilan yatirmmlarla da izleyiciyi
cezbeden bu mekanlarmn karsisinda ise; daha ¢ok semte ait olma, geleneksel
ozelliklerini yeni ¢aga tasima, multiplekslerin teknolojik 6zelliklerine yakla-
samasa da mekanmn ruhunu 6n plana ¢ikarma ¢abasindaki bagimsiz salon-
lar bulunmaktadir. Fakat bu iki mekan deneyimi ne kadar farkl olursa ol-
sun; Medin’in (2017, s. 372) belirttigi gibi ge¢miste agik hava sinemalar1 ge-
leneginde yer alan karnavalesk ve heterotopik izleme dili yerini daha soguk
ve dispozitif bir izleme bigimine birakmaktadr.

[zleyicilerin filmle kurduklar1 bag, onlar1 sinemaya gitmeye yonlendiren
onemli faktorlerden biridir. Sinemaya gitme deneyimi fiziksel ve duygusal
bir pratigi isaret etmektedir. Izleyicinin sinemanmn dogusunu takiben film-
lerle kurdugu iligskinin duygusal boyutu 6n plana ¢ikarilmakta; saskinlik,
stiphe, korku ve inanma gibi duygular arasinda gidip gelen bir izleyiciden

5 Bagimsiz sinema salonu tanimlamasi ile herhangi bir sinema salonu zincirine bagli olmayan, genellikle
kentlerin merkezi yerlerine konumlanmis, bir ya da birden fazla salondan olusan, AVM’lerde yer alan
miiltiplekslere gére daha uzun siiredir hizmet veren sinema mekanlari ifade edilmek istenmistir (y.n.).
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soz edilmektedir (Abisel, 1995, s. 7; Balan, 2015, s. 202; Kirel, 2012, s. 18).
Asir tepkilerin yerini aliskanhiga birakmasiyla izleyici yeni duygulara yel-
ken agmus, filmler karsisinda goniillii bir pasiflige yonelmistir. Karakterlerle
0zdeglesme arzusunun yani sira, endiistri tarafindan birer tiiketici olarak
goriilmeleri de izleyicilerin pasif olarak adlandirilmalarma neden olabil-
mektedir.

Hansen (2012, s. 160), izleyicinin teknoloji araciligiyla modern bir kolektif
duyusal deneyim yasadigmi iddia eder. Hatta bu duyusal deneyim; ti¢ bo-
yut, interaktif sinema ve sanal gerceklik gibi uygulamalarla fiziksel bir bo-
yuta da tasimnmaktadir. Sinema; insan1 kusatirken onun kendisini kesfetme-
sini ve hem duygusal hem de fiziksel bir bag kurarak dogrudan bedensel ve
ruhsal bir deneyim yasamasmi saglamaktadir. Staiger ise (2000, s. 162) ko-
lektif deneyimden ziyade, izleyicinin kisisel ¢oziimleyici davranismi 6n
plana gikarir. Kolektif deneyim, izleyiciyi homojen bir kitlenin pargas1 haline
getirme riskini tagimaktadir. Tek bir izleyici tanimlamasindan ya da mode-
linden soz edilemez. Kisinin kendi tercihleri, demografik arka plani ve alis-
kanliklar1 gibi 6zellikler, izleme deneyimini de belirler. Bu yaklagim da bizi;
Kiilttirel Calismalar geleneginin de ortaya koydugu gibi etkin ve ¢oziimle-
yici bir izleyici tanimma gotiirtir. Giintimiizde sinema izleyicisinin konu-
munu ortaya koyan en iyi kavram interaktivitedir. Izleyici artik cesitli cev-
rimi¢i ortamlarda aktif hale gelmekte, sinemadaki pasif izleyici davranis:
iizerine yeniden diisiinme imkan saglamaktadir. Bu aktif izleyici tezi, asil
karsiligini sinema salonu digmnda bulmaktadir.

Sinema Salonunun Diginda Film izleme Deneyimini Tanimlamak

Film izleme deneyiminin sinema salonunun dismna tasmmasy;, genellikle
sinemaya gitmenin kamusal alana ¢ikma pratiklerini ve yiiz yiize sosyal-
lesme imkanini goz ard1 etmektedir. Bu goriise karsmn yeni izleme deneyimi,
farkli sosyallesme ortamlar1 kurulmasmi da saglayabilmektedir. Bir film
tekil olarak izlenebilse de o filmle ilgili deneyimlerin paylasilmasi i¢in sosyal
mecralar kullanilabilmektedir. Her tiirlii sartta medya tiiketmeye yonelik
aligkanliklar, 6zellikle geng izleyicilerin “platform agnostik”® olarak damga-

6 Platform agnostik: Goriintii kalitesi ya da boyutundan bagimsiz bicimde her aracta ve platformda
medya liriinlerini tiiketen ve Gzellikle Y kusagi ile iliskilendirilen bireyleri ifade etmek igin kullanilan bir

OPUS © Uluslararasi Toplum Arastirmalari Dergisi ¢ 5085



Batu Anadolu

lanmalarma yol agmaktadir (Tryon, 2009, s. 83). Ekran boyutu, ses ve goriin-
tii kalitesi gibi unsurlara yonelik beklentiler degisirken izleme deneyiminin
kendisi mobil hale gelmektedir.

[zleme deneyimindeki parcalanmanin yarattigi imkanlar, insanlarm be-
lirledikleri igerigi istedikleri zaman ve yerde tiiketmelerine 6n ayak olan bir
titopya ile bagdastirilmaktadir. Ortaya ¢ikan olanaklar; izleyici tercihlerinin,
kisisel beklentiler ve motivasyonlar {izerinden olusturulmasma neden ol-
maktadir. (Oz, 2012, s. 72). Izleyiciler medyaya daha fazla entegre olarak
gevrimigi pozisyonlara gecmektedirler. Sinema etki alanmi genisletmekte,
film izleme hali ise bu deneyimin kiigiik bir parcasina doniismektedir. Diji-
tal araglarin sinemaya girisi ile birlikte izleyicilerin kullanicilara dontistimii,
icerik iiretme anlaminda daha demokratik bir ortam saglayabilmektedir.
Boylece filmler de kendi baglamlarndan koparak, egilip biikiilebilen ve
yeni heterotopyalar yaratan medya igerikleri haline gelmektedir (Atkinson,
2014, s. 101).

Yondesmenin ve yeni medya araglarmin seyir deneyimine getirdigi bu
titopik bakis agisina stipheyle yaklasan ¢alismalar da mevcuttur. Internete
ulasimda Batil iilkeler kadar sansh olmayan bolgelerde ag erisimi ve tele-
komtinikasyon altyapisi gibi konularda kapsaml sorunlar ¢oziilmeyi bek-
lemektedir (Abbate, 2017, s. 475). Diger taraftan zamaninda yeni medya
teknolojileri olarak ortaya ¢ikan basm, radyo ve televizyon gibi araglarin
hizli bir bicimde merkezilestirilmesi ve sirketlestirilmesi gibi yeni medya
araglarmm da ¢oklu dagitim potansiyellerine ve kullanici katkisina dayali
iceriklerine ragmen kontrol edilmeye calisildig1 goriilmektedir (Maxwell ve
Miller, 2011, s. 594). Zaman zaman pazar dis1 aktivitelerin susturulmasina
ya da sahiplenilmesine kadar giden bir siiregten soz etmek miimkiindiir
(Jenkins, 2006, s. 175). Bu kontrol ¢abasi, tiretilen iceriklerin ortak bir biligsel
sablon cercevesinde biitiinlesmesine ve alternatif seslerin susturulmasma
neden olmaktadir (Castells, 2008, s. 495-497). Son olarak; talep eden izleyici-
lerin ticretli olarak izleyebildigi ya da belirli yas smirlamasr igerisinde piya-
saya stiriilen igerikler, ahlaki agidan tartisma konusu olabilmekte ve sanstir
mekanizmasi aracilifiyla kontrol edilebilmektedir. Tiirkiye’de 2019 yilindan
itibaren dijital platformlarm RTUK tarafindan denetlenmesi (Oztiirk, 2019)

terimdir. Bu yaklasimin yayginlasmasi halinde sinema ve biiyiik perde deneyiminin yakin bir zamanda yok
olacagina yénelik bir gériis ortaya ¢ikmaktadir.
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ve Netflix platformunun Ask 101 (2019, Ahmet Katiksiz, Deniz Yorulmazer)
isimli dizisine hiikiimet tarafindan miidahale edildiginin itiraf edilmesi
(Gazete Duvar, 2020), yeni seyir ortamlarinin da geleneksel seyir pratikle-
rinden hentiiz kopamadig: diistincesini dogrulamaktadir.

Sinemanin televizyonlara, bilgisayarlara, tabletlere ve akill telefonlara
entegrasyonu ile perdenin yerini siyah ekranlar almaktadir. Bilgisayar ve
tasmabilir (mobil) araglarla birlikte izleyici ile ekran arasindaki mesafe ki-
salmakta, aragla olan etkilesim artik dokunma boyutuna ulasmaktadir. Ar-
tan kullanici kontrolii ile tagmabilir araglar tizerinden icerikler hemen her
yerde tiiketilebilir hale gelmektedir (Lam, 2011, s. 440; Kim, Park ve Yang,
2014, s. 82). Idealize edilen film izleme deneyimlerine ragmen; bilgisayar-
lasmanm ve internetin yayginlagsmasi ile tercihler, daha kiigiik ekranlar yo-
niinde yapilmaya baglanmistir. Cevresel etmenler goz ontine alinarak ho-
parlor ya da kulaklik araciligiyla filmin diinyasina giris saglanabilmektedir.

Bu gelismeler sonucunda; film izlemeye yol agan motivasyonlar da de-
gismeye baglamistir. Stafford, Stafford ve Schkade (2004), internet tizerinden
erisilen igerikler igin ti¢ doyumun 6n plana ¢iktigini belirtmektedirler: Bun-
lar iceriksel, siiregsel ve sosyal doyumlardir. izlenen medyanin igerigi ve
onunla kurulan bag, igeriksel doyumu temsil etmektedir. Geleneksel med-
yalarin tiiketilmesinde de igeriksel doyum ©nemli bir unsurdur. Medya
aracinmn yapismin degisimi ve erisim kolayligi, siire¢sel doyumda 6nemli
degisikliklerin yasanmasma neden olmaktadir. Sosyal doyum ise sosyal-
lesme anlayisinin degismesi iizerinden gozlemlenebilir. Yiiz ytiize sosyal-
lesmenin yerini forumlar, sosyal medya uygulamalar1 ve hizh mesajlasma
sistemleri almaktadir. Ayrica kullanicilar, igerikle ilgili gortisleri i¢in hizlica
sektordeki firmalara ulasabilmekte ya da sosyal medyada etiketler {izerin-
den kampanyalar baslatabilmektedir. Kamusal alanda ¢ikma ve sosyallesme
pratigi, evin i¢inde ya da disinda bireysel izleme aliskanliklarma evrilmek-
tedir.

1zleyici ve arag arasmndaki etkilesim, yeni izleme bicimlerini de ortaya ¢1-
karmaktadir. Sinema ritiieli, geciktirim stireci ad1 verilen kavramla tehdit
edilmektedir. Geciktirim siireci ile izleyici, diledigi zaman filmin akigini
kesintiye ugratarak onun dogrusal yapisini degistirmekte ve her izleyici
icerik tizerinden kendi anlam setlerini olusturabilmektedir (Mulvey, 2012, s.
32-228). Filmin her sahnesi baglamindan koparilarak ayr1 ayr izlenebilmek-
te ve ileri-geri sarma Ozellikleri ile izleyici kendi siralamasimu olusturabil-
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mektedir. Izleyicinin film akisini durdurarak, ileri-geri sararak anlatiy1 ¢&-
zlimleme ¢abasma girmesi, “diisiinceli izleyici” konseptini ortaya ¢ikarmak-
tadir. Film izlerken kisisel ¢oziimleyici davranis; araca gore daha baskin ve
aktif bir deneyim olusturmakta, her izleyici i¢in farkli anlamlandirma bo-
yutlarimdan s6z edilebilmektedir. Igeriklerin parcalanmasi ve anlamh biitiin-
lere ayrilmasi ile yeni bir gorsel analiz sekli dogarken, izleyiciler birer kasife
dontismektedir. Sahne arkasi goriintiiler, yapim belgeselleri ve roportajlar
gibi unsurlar bu kesif ¢cabasina katkida bulunmaktadir (Bellour, 2012, s. 213).

Sinema deneyimi uzunca bir siire devingen yapisi nedeniyle takipgilerini
zorlamusg; izleyiciler bir sahneyi ya da sevdikleri oyuncuyu yeniden gormek
icin tekrar tekrar bilet almak zorunda kalmiglardir. Bu zorunlulugun bir
nevi agilmasin saglayan “sahiplenici izleyici” konsepti ile bir izleyici filmle
ilgili objelere degil, bizzat sahnelere ve karelere sahip olmaya baslamistir
(Mulvey, 2012, s. 191). Bu igeriklerin sahip olunmanmn Gtesinde manipiile
edilmesi, zaman ve mekan boyutunda degisimlere yol agmaktadir. Bu un-
surlar tagmabilir, ileri ya da geri alma yoluyla tekrar tekrar deneyimlenebi-
lir.

Sinema deneyiminin degisimi, izleyicinin film 6ncesinde ve sonrasmnda
davranislarini da etkilemektedir. Geleneksel medya igerisinde yazili basinm
ag1r yara almasy; kiiltiir-sanat elestirmenligini de dontistiirmiis, sosyal med-
ya ve bloglar araciligiyla izleyicilerin kendi fikirlerini sunmasi, forumlar
olusturmasi ve gesitli uygulamalar {izerinden hap igerikler ve not girmesi
miimkiin hale gelmistir. Izleyici artik kullanic1 pozisyonuna gegerek icerik
tizerine ¢alismakta ve bu galismalarmi internet tizerinden takipgilerine su-
narak bir fikir beyaninda bulunmaktadir. Sonug olarak; sinemasal deneyim
bir katiimdan ¢ok bir performansi andirmaktadir (Casetti, 2011, s. 89). Bu
performansin bireysellesmesi ise, var olan igerigin doniistiiriilmesini tesvik
etmektedir.

Amac ve Yontem

Tiirkiye’de sinema izleyicisi iizerine yapilan calismalar 6zellikle 2010 y1lin-
dan sonra artis gostermistir. Bu artisin birka¢ onemli nedeni bulunmaktadir.
Sayisal verilerin 6n plana giktig1 21. yiizyilda, Tiirkiye’deki sinema izleyici-
sinin sosyo-ekonomik ve demografik 6zelliklerine iliskin bir veri tabanmin
olmamast onemli bir eksiklik olarak gortinmektedir. Tanriover (2011) ve

5088 ¢ OPUS © Uluslararasi Toplum Arastirmalari Dergisi



Beyazperdeden Dijital Medyaya: Film izleme Deneyiminin Degisimi Uzerine Bir Arastirma

Kanzler (2014) tarafindan hazirlanan raporlarda Tiirkiye'deki sinema en-
diistrisine dair sayisal veriler elde edilmistir. Izleyiciye dair birtakim sayisal
verilerin olugsmasiyla birlikte bu verileri anlamlandirma ve izleme deneyi-
mini olusturan faktorleri belirleme diislincesi etkili olmustur. Bu diigiince
ayn1 zamanda geleneksel seyir deneyiminin degismesi ve izleme deneyimi-
nin ¢ogullasmasi gibi gelismelerden de etkilenmistir. Goker'in (2017, 2018)
calismalar1 sinema deneyimindeki degisimi sosyallik ve genel kiiltiir bag-
laminda ele alirken Konukman (2018) ve Karaduman (2018) Iletisim Fakiil-
tesi 0grencileri 6rneklemi tizerinden 6grencilerin daha 6zgiir, mobil ve tic-
retsiz bir izleme deneyimine yoneldiklerini belirtmislerdir. Diker (2019) ve
Medin (2018a, 2018b) ise; dijital yerli veya Y kusag: izleyicilerin mobil ve
akigkan bir seyir deneyimini tercih ettiklerini, karar alma asamasinda sosyal
medyadan etkilendiklerini ve tiiketim katedrali olarak nitelendirilen
AVMlerin seyir bicimine etki ederek izleyicileri homojenlestirdigini 6ne
stirmiislerdir. Bahsi gecen tiim galismalar anket ve/veya derinlemesine go-
riisme yontemlerini kullanmiglardir.

Bu calismanin amacy; 6ncelikle tarihsel siireg igerisinde izleyicileri sine-
ma salonunda film izlemeye yonlendiren pratikleri ve motivasyonlar: belir-
lemek, sonrasinda ise giintimtiizde dijital ortamlar {izerinden yaygmlasan
sinema salonu diginda film izlemeye yol agan unsurlarla karsilastirmaktir.
Benzerliklerin ve farkliliklarin ortaya konulmasiyla yakmn gelecekte izleme
deneyiminin ne yonde sekillenebilecegi sorusuna yarut aranacak, sinema
salonlarmin bu deneyimdeki rolii tizerine bir degerlendirme yapilacaktir.

Calismanin amacina yonelik belirlenen {i¢ arastirma sorusuna yanit ara-
narak katilmmcilarn film izleme pratiklerini “neden” ve “nasil” sekillendir-
dikleri sorgulanmistir. Elde edilen nitel veriler dogrultusunda, segici izleme
deneyiminin’ hangi yargilardan ve faktorlerden etkilendigi analiz edilmis-
tir. Izleyici motivasyonlarmin belirlenmesi i¢in Kullanimlar ve Doyumlar
yaklagmmini 21. yiizyilda yeniden degerlendiren ¢alismalardan yola ¢ikilarak
kuramsal bir ¢erceve olusturulmasi hedeflenmistir. Stafford, Stafford ve
Schkade'nin (2004) internetin tiim medyalar icin merkezi konuma gelmesiy-

7 Secici izleme deneyimi: izleyiciler medya araglarini ve iceriklerini tercih ederken sahip olduklari deger
yargilarindan ve aliskanliklardan hareket ederler. Gliglii etkiler yaklasimindan ¢ok yapilan tercihler
tzerinden bir doyuma ulasma ¢abasi gézlemlenmektedir. Kullanimlar-doyumlar iliskisi bu noktada
saglanmakta ve bu yaklasima segici izleme deneyimi adi verilmektedir (McQuail ve Windahl, 2010, s.
166).
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le ortaya koydugu iceriksel, siirecsel ve sosyal doyum yaklagimlarmdan da
faydalanilmistir.

Bu calismada derinlemesine goriisme yontemi uygulanmistir. Derinle-
mesine goriisme; yiiz yiize ya da birebir gorlisme sonucunda bilgi edinme-
ye yoneliktir ve katilimcilarmn gercek yasamlarma ait tecriibelerinin ve duy-
gularmm, goriismeci ile kurduklar etkilesim sonucunda anlamsal olarak
yeniden insa edildigi bir yap1y1 ifade etmektedir (Tekin, 2006, s. 101). Derin-
lemesine goriisme, goriistilen kisiyi daha 6zgiir kilmakta ve herhangi bir
siirlandirmaya tabi tutmamaktadir. Fikirlerin smirlandirilmadan rahatca
iletilmesi ve hizlica bir geri besleme imkaninin yaratilmasi sonucunda ¢o-
ziimlenebilecek birtakim nitel verilere ulagilmasi miimkiin olmaktadir (Jen-
sen, 2005, s. 132).

Gorilisme igin yar1 yapilandirilmis 34 soruluk bir form hazirlanmistir. Bu
sorular dort baghga ayrilmistir: Katilmeilarin yasi, cinsiyeti, kiiltiirel faali-
yetlere ve sinema salonunda aylik film izleme sayilarmi iceren demografik
sorular, sinema salonunda film izleme deneyiminde yasananlar, salon hari-
cinde film izleme deneyiminde yasananlar ve film deneyimi sonrasmdaki
aktiviteler. Goriismelerin ses kaydi alinmis ve desifresi yapilmistir.

Orneklem

Calismanin evreninin ve drneklemin belirlenmesinde; herhangi bir medya
araci soz konusu oldugunda, o araci siklikla kullananlarin seyrek kullanan-
lara gore daha fazla sayida motivasyona sahip oldugu diisiincesinden yola
cikilmistir (Lichtenstein v.d., 1983). Bu ¢alismada kullanilan tiniversite 6g-
rencileri evreninin uygunlugunu anlayabilmek igin 6nceki ¢alismalar yol
gosterici olmustur. Universitelerde egitim goren dgrencilerin sinemaya sik
gitme konusunda diger yas ve egitim gruplarmin ¢ok iizerinde olduguna
yonelik bir¢ok calisma bulunmaktadir (Kanzler, 2014, s. 112; Tanrover,
2011, s. 135; Yavuz, 2012; Goker, 2017, s. 442; 2018, s. 278).

Universitelerde yer alan sinema kuliiplerinin varsayimsal olarak siirekli
film gosterimi yapan ve izleme deneyiminin siirdiigii yerler oldugu diisii-
niilmiistiir. Bu diisiinceden yola ¢ikilarak belirlenen sinema kuliiplerinin
bagkanlar1 ve iiyeleriyle 6n goriismeler yapilmus, faaliyetler ve tiyelik aktivi-
teleri tizerine bilgi alinmistir. Yapilan gortismeler sonucunda sinema kuliip-
lerinin diizenli gosterimler yaparak toplulukla film izleme deneyimi siirdii-
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ren ve sinema salonlarina alternatif izleme mekanlar1 yaratan yapis1 6n pla-
na ¢ikmistir. Buna ek olarak sinema kuliibii iiyeleri kendi aralarinda filmleri
degis-tokus etmekte, {icretli djjital platformlar {izerinde ortak hesaplar aca-
rak kisisel izleme deneyimlerini de stirdiirmektedirler. Bu agidan bakildi-
gmnda sinema kuliiplerinin alternatif izleme mekanlar1 yaratmanm yani sira
iceriklere ulasma agisindan da demokratik bir yapiy1 temsil ettigi soylenebi-
lir. Ozellikle sinemaya ekonomik nedenlerle gidemeyen &grenciler icin si-
nema kuliipleri, ekonomik problemleri bertaraf etme agismdan 6nem tegkil
etmektedir.

Amagh ornekleme yontemi dogrultusunda; tig¢ devlet, ti¢ vakif olmak
luzere (istanbul, Bogazici, Yildiz Teknik ile Bilgi, Kadir Has ve Sabanci Uni-
versiteleri) Istanbul’da bulunan alti {iniversiteden sinema kuliiplerine iiye
ve etkinlikleri takip eden 48 6grenci ile gortistilmiistiir. Bu saymin yeterli
goriilmesinde amagh olarak segilen 6rneklemin; ¢alismaya azami katki sag-
layabilecek kisilerin secilmesini hedeflemesi ve bu katki saglandig stirece
katilmc1 sayisinin esnek olabilecegi diistincesinden yola ¢ikilmistir (Patton,
1990, s. 169; Aziz, 2008, s. 55).

Sosyo-ekonomik ve kiiltiirel agidan farkli arka planlara sahip 19-25 yas
araligindaki 6grencilerin yaris1 kadm, yarisi ise erkektir. Farkli cinsiyetler-
den 6grencilere esit dlglide konusma sansi verebilmek amaciyla bu yaklagim
tercih edilmistir. Ogrencilerill farkli boliimlerden secilmesine 6nem veril-
mistir. Bunun nedeni; Radyo, Televizyon ve Sinema Boliimii'nde okuyan ve
sinema ile daha yakindan iligkili olan Ogrencilerin goriislerinin yaninda
farkli bakis acilarma yer vermenin amaglanmasidir. Bu nedenle goriisme
yapilan 11 6grenci Radyo, Televizyon ve Sinema veya benzeri boliimlerden,
diger katilimcilar ise Miihendislik, Hukuk, Ogretmenlik gibi farkli boliim-
lerden se¢ilmistir.

Katilmailarla gortismeler 19.12.2017 - 10.05.2019% tarihleri arasnda ya-
pilmistir. Tki gériisme Kadikdy'de bir kafede toplam bes katilimciyla yiiz

8 Saha arastirmasinin 1,5 yillik bir siireye yayilmasinda cesitli faktérler rol oynamistir. Odrencilere vize,
final dénemleri ile sémestr ve yaz tatillerinde ulasmak neredeyse imkansiz hale gelmis, daha ¢ok sinema
kultiplerinin faaliyetleri bu gérismeler igin bir firsat yaratmistir. Bu noktada da gériismelerin 30 dakika
ile 1 saat arasi siirmesi nedeniyle égrenciler, gériisme konusunda g¢ekingen kalmislardir. Bu sorunun
¢6ziimi; kampis seyahatlerinin siklastirimasi ve égrencilerin daha rahat hareket ettikleri genis zaman
dilimlerinin kararlastiriimasiyla mimkdin kilinmustir (y.n.).
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ylize yapilirken diger goriismeler {iniversitelerin kampiisii igerisinde yer
alan alanlarda gergeklestirilmistir. Bu mekanlar arasmda film gosterimi
yapilan salonlarm yani sira kantinler, bos smuflar, kafeteryalar ve acik alan-
lar sayilabilir. Katimcilarm isimleri bir kodlama sistemiyle degistirilmistir.
(Ornek: Bilgi Universitesi - Kadin - 8 numarali katilimer: BIK8, Sabanci Uni-
versitesi — Erkek - 5 numarah katilimct: SUE5). Betimsel analiz yontemi ile
kaydedilen cevaplar, bir sistem igerisinde analiz edilmistir. Buna gore once-
likle cevaplar yar1 yapilandirilmis soru formunda yer alan dort baslik gerge-
vesinde gruplandirilmistir. Sonrasinda her sorunun cevaplar1 kendi bagma
ayr1 bir dosya igerisinde kategorize edilerek taranmistir. Cevaplar benzerlik-
lerine ve farkliliklarma gore yorumlanmus, kapsayici ve temsil giicti yiiksek
nitelikteki igeriklere makalede yer verilmistir. Cevaplar, makalenin literatiir
taramasi sonucunda olusturulan giris boliimiinde deginilen konular dikkate
almarak yorumlanmustir.

Bulgular

Gorlisme yapilan katilimcilara ayda kag kere sinema salonunda film izledik-
leri sorulmus ve ytizde 72’si “2 ya da 3” cevabimni vermistir. Yiizde 17’si “4
kere”, ylizde 11'i ise “1 kere” sinema salonunda film izlemektedir. Tiirki-
ye’de bir yilda kisi basma satin alman bilet sayisinin 0,7'° oldugu diistinii-
liirse, goriisiilen katihmcilarin sinemaya gitme sayilar1 Tiirkiye ortalamasi-
nin iizerindedir. Bu rakamin ytiiksek olmasinda katihmcilarin tiye olduklar1
ya da gosterimlerini takip ettikleri sinema kuliipleri araciligiyla sinemay1
hayatlarmin vazgecilmez bir parcas! yapmalarmin etkisinden s6z edilebilir.

Gortisme yapilan katilmcilarin - sinema salonu tercihlerinde
AVM'’deki multipleksler ilk sirada gelmektedir. Bu salonlar1 tercih etmele-
rinde; AVM’lerin merkezi konumlari, sahip olduklar: teknik standartlar ve
AVM’deki diger tliketim aktiviteleriyle sinema ve sosyallesme deneyimini
birlestirme arzusu etkili olmaktadir. Ayrica AVM'lerdeki sinema ortamu ile
ev ortami arasinda dogrusal bir baglanti kurulmaktadir:

9 Gorisme yapilan tarihler COVID-19 pandemisini énceledidi icin gérismelerde bu konuya dedinilmem-
istir. Bu agidan ¢alismanin COVID-19 pandemisi 6ncesi dénemde film izleme deneyimini ele aldigi
soylenebilir (y.n.).

10 70ik’in hazirladigi “Sinema ve Tiyatro Istatistikleri 2019” raporuna gére Tiirkiye’de kisi basina diisen
yillik bilet sayisi 0,7’de kalmaktadir. Sinirlamayi ayda 1 kez lizerinden kurmak, yillik ortalamanin olduk¢a
tzerinde bir sikligi saglamaktadir.
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“...baz1 gise filmlerini AVM sinemalarmdan izliyorum. Ciinkii bazi bagimsiz
sinema salonlar1 gerek goriintii, gerekse ses kalitesiyle bu tarz filmlerin gerektirdigi
teknolojik yeterlilige sahip degil ne yazik ki.” (BUE2)

“Benim igin salonun teknik olarak gorece yeterli olmast ve mimari olarak bogucu
olmamast birinci swrada onem arz ediyor. Tavam alcak, ferah olmayan salonlar:
tercih etmiyorum. Ikinci sirada ise kolay erisilebilirlik, salon konforu gibi faktorler
tercihlerimde rol oynuyor.” (BIE1)

Multiplekslerin disinda kalan bagmmsiz salonlar ise genellikle ekonomik
ve politik sebeplerle tercih edilmektedir. Bilet fiyatlarmm uygunlugu ve bu
mekanlardaki yasanmislik hissi, filmle kurulan iletisime de katkida bulun-
maktadir:

“AVM'de izleyicilik baska bir seye doniistii. Insanlar film izlemeye degil de bir
seyler tiiketmeye geliyorlar ve filmler de bunlarin bir parcast haline geliyor. Haliyle
nasil tiikettiginin bir énemi kalmiyor, bazen saygisizca davramlyor. Bagimsiz sa-
lonlarda da sorunlar oluyor ama bu seviyede degil bence. Orada hala asil odaklani-
lan sey filmin kendisi oluyor.” (SUE4)

“Acikcas: bagimsiz salonlari tercih etmeye ¢alistyorum ciinkii sehrin gegmisini,
dokusunu tagiyan yerler. Gegtigimiz yillarda Beyoglu Sinemas: icin bir miicadele
verildi mesela, iste Sadakat Kart1 gtkardilar. O donem almistim, simdi yok ama git-
meye ¢alistyorum.” (YTK3)

Giliniimiizde sinemaya gitme deneyimi, internete ve sosyal medyaya en-
tegre hale gelmistir. Sinemaya gitme pratikleri ilk bakista kamusal alan1 ve
biitiinciil bir izleme deneyimini temsil etse de bugiin bu unsurlar tiiketilebi-
lir bir igerige dontismektedir. Filmle ilgili bilgiler almak, reklamlarda ve
arada mesajlar1 kontrol etmek ve filmden sonra elestirileri okumak gibi ha-
reketlerin yani sira sinemaya gidecek birilerini bulmak ve sosyallesmek
diisiincesi de yeni iletisim ortamlarmdan gegmektedir:

“Sinemaya gittigim filmlerin cok biiyiik kismin vizyona girmeden dnce bekliyo-
rum. Sinematografisinden, senaryosundan, yonetmeninden ya da oyuncusundan
otiirii. Ama bu kistaslar disinda gittigim filmler icin arkadagslar ya da sosyal medya-
dan bilgi aljorum. Bazi internet sayfalar: giizel bir perspektif olusturabiliyorlar.
Haberim oluyor bazi filmlerle ilgili. Mesela ¢ok bekledigim bir film vardir ama o film
cok elestiriliyordur, o durumda sinemaya gitmiyorum. Internete diisiince izliyo-
rum.” (YTE1)
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“Telefon genelde titresimde duruyor, mesaj falan gelse bakmam. Filme de biraz
baglh galiba. ‘Sinemaya gitmeye deSer” dedigim bir filmse ona daha cok odaklaniyo-
rum.” (IUE3)

Duygusal ve bilissel faktorler izleyicinin igerikle olan iliskisini belirlerken
gliniimiizde mekana bagh faktorlerin 6nemli bir rol oynadig1 gozlemlen-
mektedir. Bunun yan sira; katilimailar film tercihlerinde daha segici olmak-
ta ve “Biiylik Beklentiler” motivasyonu ile baz1 filmlere 6ncelik tanimakta-
dirlar. Sinema salonuna gitme fikri her gegen giin salon dis1 deneyimlerle
tehdit edilirken, sinema salonunda beklentilerin karsilanmasi daha fazla
onem kazanmaktadir:

“Karanlik bir salonda, biiyiik bir perde karsisinda olmak ve ses sistemiyle cevril-
mek, izleyicinin dis etkenlerden soyutlanarak filme daha aktif bir sekilde dahil olma-
s, daha detayli ve dikkatli bir film izleme-okuma deneyimi yasamasim saglyor.
Bu bakimdan sinema salonunda film izlemekle pek ¢ok dis uyaramn oldugu evde
film izlemek arasinda cok bityiik bir fark oldugunu diisiiniiyorum.” (IUE2)

“Sinema deneyimi bambaska bir sey olmali bence. Filmi yatakta bile izleyebilir-
sin ama sinema salonunun kokusu, birakti$1 iz ve onlarca insamn oradan gecmis
olmasi dzel bir olay. Senin bu siirece katilyor olman da dyle. Duvarlarn dili olsa
neler anlatir yani. Deneyim yapan sey budur ashnda, getirdigi bir birikim var ve
sen de buna dahil oluyorsun.” (YTE3)

Sinemaya gitme pratigi, sosyallesme baglamimda ele alinmakta ve film
izlerken de duygusal bulasiciliktan s6z edilerek farkl bir sosyallesme dene-
yiminden s6z edilmektedir. Diger izleyicilerin sinema salonundaki davra-
nislari, katilmecilarin deneyimini olumlu oldugu kadar olumsuz bi¢cimde de
etkilemektedir. Izleyiciler 6zellikle AVM’lerde yer alan multiplekslerde
olumsuz davranislar1 daha sik gordiiklerini belirtmekte ve bu sinemalarda
film izlemeye gelen izleyiciler icin filmin iceriginin ya da salon ambiyansi-
nim arka planda kaldigmdan sikayet etmektedirler:

“Belli bir anda, belli bir amagla bir arada oturan bir topluluk var. Yalmz olmadi-
S hissediyor insan, toplu bir aktivite var ve bireysellikten ¢ikiyorsun. Bunun bir
degeri var yani. Biriken kiiltiir de bu insanlarin aym yerde toplanmasiyla ilgili.”
(YTE3)

“Kimsenin kimseye saygist ve kisisel alan algist olmadig icin o salon, misir pat-
laklari, cocuk gigliklari instagram storyleri ya da mesaj sesleri ile dolu 50-60 kigilik
bir deneyime doniisiiyor.” (IUK1)
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Sinema deneyimi igerisinde yer alan 10 dakikalik ara, jenerikler ve rek-
lam sekanslar1 sinema deneyiminin bir parcas: olmaktan ¢ok gevrimigi diin-
yaya baglanmak i¢in bir firsat olusturmaktadirlar. Bazi izleyiciler jenerik
sonuna kadar beklemeyi tercih etmektedirler. Diger taraftan fragmanlar;
sonraki haftalarda vizyona girecek filmlerle ilgili yarattiklar1 beklentiler ile
film haricinde en ilgi gekici bolim olarak nitelendirilmekte ve gevrimigi
araclar bir kenara birakilmaktadir:

“(10 dakikalik ara) Gerekli degil ama o aramn geleceini bildiginiz icin alistyor-
sunuz. Bir de su acidan dnemli, insanlar telefona bagimli yaswyorlar. Bircoklari icin
30 dakika bile telefonsuz ¢ildirmak igin yeterli bir siire. En azindan 10 dakikada o
heveslerini gideriyorlar. Yoksa film siiresince telefonuna bakan onlarca insan daha
cikardi yani.” (KHE3)

“Son zamanlarda reklamlar seans saatinden bile erken baslar oldu, o nedenle ne
yaparsan yap bir sekilde karsina cikwjor. Genelde telefonumla ilgilenirim ya da ya-
nimdakiyle konusurum ama fragmanlara dikkatimi veririm.” (BIE4)

Bir filmi tercih etme noktasinda katihmcilar ilk olarak filmin “niteligine”
bakmaktadirlar. Burada bahsi gecen nitelik kelimesi; filmin hikayesinin,
yaratici ekibinin ve giindemde kapladig1 yerin izleyici iizerindeki etkisi
olarak diistintilebilir. Ancak biletlerin pahali olmasi, havanin sartlarnmn
kotiilesmesi, izleyicilerin kalitesinin diisiik bulunmasi ve sinemaya gidecek
birinin bulunamamasi gibi durumlarda katiimcilar sinemaya gitmemeyi
tercih edebilmektedir:

“Ilk baktigim sey filmin yonetmeni oluyor aslinda. Daha sonra da oyuncu kadro-
su. Eger bu iki faktor benim igin tatmin ediciyse filmi izlemek icin baska bir kritere
ihtiyac duymuyorum.” (BUE2)

“Genel olarak gitmek istedigim bir film varsa giderim, gitmiyorsam da tek sebebi
benimle gidecek birini bulamamamdir.” (SUE2)

Katilmcilar1 hepsi sinema salonu disinda film izlemektedir. Film izle-
mede en fazla benimsenen uygulama ve platformlar Ucretsiz Istege Bagh
Video, Torrent ve Aboneli Istege Bagh Video’dur (bkz. Tablo-1). Internete ve
uygulamalara dogrudan baglanti imkani verirken tasmabilir olmasiyla bil-
gisayar ekrani en ¢ok tercih edilen ekran gesididir. Onu yiiksek ¢oziintirliige
sahip televizyon izlemektedir (bkz. Tablo-2). Televizyonlar gortintii kalite-
siyle sinemaya en yakin arag olarak diisiiniilmekte, baz1 katilimcilar HDMI
kablo vasitasiyla bilgisayarlarmni televizyona baglayip film izlemektedir:
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Sinema Salonu Disinda Film izlenen Platformlar
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Tablo 1. Sinema salonu disinda katilimcilarin tercih ettigi film izleme platformlan

Hangi ekrandan film izlemeyi tercih ediyorsunuz?
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Tablo 2. Sinema salonu disinda katiluncilarin tercih ettigi ekranlar

“Ucretsiz siteler en cok kullandigim kanallar genelde. Ilk baslarda cok sicak yak-
lasmasam da zamanla filmlerin cesitli platformlara dagilmas: ya da iyi film bulma-
mn zorlasmasi nedeniyle kendi zevklerime gore istedigim zaman istedigim filmi
izleyebilmek daha dnemli bir hale geldi.” (BIE3)

“Ilk tercihim TV ekrani olsa da son zamanlarda hep bilgisayar iizerinden izleme-
yi tercih ediyorum. Film izleme sitelerinden kolayca filmlere ulasmam nedeniyle.”
(BUK4)

Gegmiste daha yaygin kullanilan ev sinema teknolojileri yavas yavas ye-
rini daha basit ve kompakt teknolojilere birakmaktadir. Sinema salonunda
film izleme deneyimini kopyalama diisiincesi degisim gostermektedir. Ar-
tik teknik imkanlarin kopyalanmasmin yerini daha akici ve basit izleme
deneyimleri almakta, icerigi titketme diistincesi nem kazanmaktadir:
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“Evde de sartlar geregi insan bilgisayar veya televizyon ekrammna alistyor. Be-
yazperde her zaman bir numaradir, yine de film giizelse kiiciik ekran da yeterli ge-
lir.” (BIK2)

“...biiyiik perde dogal olarak daha iyi ve icine alan bir deneyim sunarken mesela
telefon ekrani gok sumirli. Ama gitgide ona alistyoruz ve beklentilerimiz diisiiyor diye
diisiiniiyorum.” (KHK4)

Katilmcilar temel ihtiyaglar disinda sinema salonunda film izleme dene-
yimini bélmezken, sinema salonu disinda sik sik ara vermekte ve gecikti-
rimli izleme deneyimine gecis yapmaktadirlar. Youtube ve Instagram gibi
platformlardaki kisa igerikleri tiiketmeye alisan katilmecilar, filmleri de bole-
rek kisaltmakta; herhangi bir vicdani ya da ahlaki ikilemi de bertaraf etmek-
tedirler:

“Ara veriyorum. Agikgast bagtan sona durdurmadan film izleme olay: bende yok
oldu. Film izlerken onunla ilgili ya da ilgisiz aklima bir sey geliyor, internette takili-
yorum. Bazen iki saatlik film dort saatte bitiyor. Bir haftada izledigim film bile oldu,
parca parca. Hemen bitirdiklerim de oluyor, konu ya da akisla ilgili olarak.” (IUE2)

“Filmden sikilirsam, oyunculuga tahammiil edemezsem, sahneyi tahmin eder-
sem, biiyiik 6lgekli siddet ya da midemi bulandiracak herhangi bir sey goriirsem
filmi o sahne geene kadar ileri sararim.” (IUK1)

Filmlerin pargalara bdliinmesi, onlarm kare kare degerlendirilmesinde
ve ¢oztimlenmesinde de etkili olmustur. Filmler cesitli repliklere, gorsellere
ve GIFlere!! indirgenmekte; hap icerikler araciligiyla hizlica yorumlanmak-
tadir. Bunun sonucunda bazi sahneler, filmlerin bile giictinii asarak milyon-
larca kez izlenmektedir:

“Mesela unutulmaz sahnelere sahip filmlerin bazi anlarina siirekli doniiyorum.
Filmden bagimsiz sekilde kurqulanmalarina, repliklere hayranmm. Filmlerin tama-
mint seviyorum ashinda biraz da vakitsizlikten dolay: belirli sahnelere bakip hasret
gideriyorum diyebilirim.” (BIE3)

“Soyle ki bazen bir filmi gercekten hissederek izliyorsunuz ve bittiginde size bir
seyler katryor ama diger yandan bir film oldugunu zaten fark ediyorsunuz. Bunun
qibi filmden sonra izlediginiz seyler de “film olma” duygusunu destekliyor. Fakat
izlerken aldiimiz seylerin etkisinden bence azalma olmuyor. Eglenceyse eglence,
dramaysa drama sonucta.” (YTK4)

11 GIF: Grafik Degistirme Bicimi (ingilizce Graphics Interchange Format). Sayisal bir resim saklama for-
matidir ve piksele dayali animasyon yapilmasini saglar (y.n.).
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Sinema salonu haricinde film izleme deneyimi ile bireysel izleyicilik 6n
plana ¢ikmakta; sinemaya birileriyle giderek sosyallesme imkanmnn bulu-
namamasl halinde bu izleyicilik hali daha ¢ok tercih edilmektedir. Baz1 kati-
Iimcilar 6zellikle sosyal etkilesimden uzaklasmak igin bu deneyimi tercih
etseler de ebeveynleriyle film izleme durumunda sosyal etkilesim kagmul-
maz hale gelmektedir:

“Evde tek izlemeyi severim, vakit gecirmek ya da zamam iyi degerlendirmek igin.
Ev ortanunda nadiren sosyallesirim, yani toplu film izleme deneyimi beni pek acmi-
yor.” (BUE1)

“Arkadaslarimla nadiren izliyorum, bazen ailemle Digiturk’ten izliyoruz. Ken-
dim ¢ok konusmuyorum ama ailemden biri bir sey sorar ya da séylerse cevap verme-
ye calistyorum. Cok haz ettigim bir durum degil ama yine de diger tiirlii saygisizlik
yapmak istemiyorum.” (YTE4)

Sinema deneyimi gesitli ritiiel ozelliklerinden koparak rahathik ve hiz
iizerinden tanimlanmaya baglamistir. Bu yeni yaklasimlarin yaygmlasmasi,
geleneksel deneyimin olumsuz olarak algilanmasini beraberinde getirmek-
tedir. Sinema salonu disinda film izleme deneyimi, baz1 katimcilar igin
neredeyse Ozgiirlestirici bir deneyim sunmakta; istedikleri mekanda ve za-
manda igerik tiiketme, cesitli faktorlerden kagma imkani yaratmaktadir:

“Daha genis bir zaman diliminde izleme sansi vermesi, sinemaya gire daha ¢ok
yayilmamizi saglayan bir ortam sunmas: evin avantajlari. Ya da yolda izlemek, bir
sekilde vakit gecirmeyi saglwor. Istedigin zaman istedigin yerde durumu. Bunlar,
filme ulasmanin kolaylasmast bir avantaj.” (BIE4)

“Iceriye cocuk almwyorum, muswr patlatmyorum, kimseye bir sey yedirmiyorum
mesela. Reklam yayimlanmuyor olmas: da bilyiik nimet bana kalirsa.” (IUK1)

Katilimcilar da kendi belirledikleri baz: filmleri evin rahathgmda izleme-
yi tercih etmekte, sinemadan kaynaklanan bilissel ve duygusal faktorleri bir
Olctiye kadar karsilamaktadirlar. Ieriklere kolayca ulasmak, izleme dene-
yimini kendi istegine gore belirlemek, mekan1 diizenlemek, {icretsiz ya da
diistik bir ticretle igerik tiiketmek ve bazi filmleri vizyon tarihinden 6nce
izleyerek bu filmlerle ilgili sosyal medyada ilk yorum yapanlar arasma ka-
tilmak vb. motivasyonlardan s6z edilebilir:

“Bekledigim bir filmse direkt sinemada izlerim. Kotii elestiri aldysa bile giderim.
Beklentim her seyin éniindedir. Genelde zaten korku ya da bilimkurgular: tercih
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ediyorum, gorsellik éne ¢ikwyor. Dram tiiriinii pek tercih etmem ve bu tarz filmleri
internetten izlerim.” (IUE2)

“...genelde ev ortammin agwr basacagim diisiiniiyorum. Zaten sinema da biraz
buraya dogru kaywor, hepimizde telefon ve internet var. Sinema biraz daha ozel bir
etkinlige doniisiiyor, izleme isi ise hep sabit kalwyor.” (BUK2)

“Netflix hesabim olmasina ragmen Roma"y: (2018, Alfonso Cuaron) sinema sa-
lonunda izlemis fakat Organize Isler: Sazan Sarmali'm (2019, Yilmaz Erdogan)
evde Netflix'ten izlemeyi tercih etmistim.” (BIE1)

Cevrimigi siteler, forumlar, sosyal medya uygulamalar1 ve bloglar araci-
ligiyla herkes fikirlerini paylasabilmektedir. Giintimiizde gorsel-isitsel
medyalarm yaygmlasmasiyla birlikte bu goriisler, bireylerin kendilerini de
sergiledikleri bir performans haline gelmektedir:

“Halihazirda dikkatimi geken ve énemli gordiigiim detaylar hakkinda farkl yak-
lagimlar okumak da aym sekilde hem fikrimi pekistirmek agisinda ya da eksik kalds-
Sim kisimlar: kavramak agisindan énemli olabiliyor. Filmin konu edindigi ve daha
once bilgim olmadig1 konular hakkinda okumalar yapmak ise, filmle birlikte diisii-
niildiigiinde ufuk acici bir hal alabiliyor.” (BIE2)

“Kiigtik bir blogumuz var, ti¢ arkadas ara sira yaziyoruz. Bazen dosya yapuyo-
ruz, belli bir yonetmenden bahsediyoruz. Simdi isler biraz daha Youtube’a kaydh,
orastyla ilgili de planlarmuz var.” (YTE4)

Tartisma ve Sonug

Dijital teknolojiler aracihigiyla sinema deneyiminin ¢ogullasmasi, birden
fazla sonucu olan bir paradigma degisimini temsil etmektedir. Calismada
cevap verilmesi amaglanan birinci arastirma sorusunda; tarihsel stirecle
birlikte giintimiizde de izleyicileri sinema salonunda film izlemeye iten
motivasyonlar ve izleme pratikleri sorgulanmaktadir. Sinema deneyimi
iizerinde etkili olan motivasyonlar arasinda duygusal ve bilissel faktorler 6n
plana ¢ikmaktadir. Daha 6nce yapilan calismalar goz oniine alindiginda bu
calismadaki en biiytik yenilik, izleyicilerin mekana bagli faktorlere siirekli
vurgu yapmasidir. Katthmalar filmlerin gosterildigi mekanlara ¢nem at-
fetmekte ve kurduklar1 bag tizerinden kolektif bir izleme deneyimini 6v-
mektedirler. Mekan; filmin icerigi ile film izlemeye dair anilarn birlestiril-
mesinde bir tutkal gorevi gormektedir. Sinema salonunun kendine has 6zel-
likleri, yasanan deneyimin de 6zel bir etkinlik olarak kodlanmasini sagla-
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maktadir. Bu agidan duygusal ve biitiinlestirici ile bilissel faktorlerden soz
ederken mekana bagh faktorler bir cati gorevi tistlenmektedir.

Sinema deneyiminin karanlikta, sessizlik icerisinde ve perdedeki goriin-
titye teslim olunarak yasandigma yonelik idealize edilmis bir sinema dispo-
zitifi 6rneginin siklikla verildigi goriilmektedir. Sinema salonunda film iz-
lemek bir kolektif deneyim olusturmakta ve bu deneyime nostaljik anlam
atfedilmektedir. Izleyiciler bazi durumlarda filmlerin igerigini hatirlama-
makta ama salonla kurduklar1 duygusal bag iizerinden bir filmi ¢ok daha
net bicimde hatirlayabilmektedir. Sinema salonu ile kurulan bag, onun ri-
tiiel ozelliklerinden ayr1 tutulamaz. Sinema salonlarmin yari resmi kurallari,
onu disarida izleme deneyiminin sundugu sonsuz imkanlara karsi 6zel
kilmaktadir. Diger taraftan; 10 dakikalik ara, jenerikler ve reklam sekanslar1
gibi unsurlar ile film deneyiminin boliinmesi normallesmekte, davranislar
ise sosyal cevrenin tepkileri ile yapilandirilmaktadur.

Sinema salonlary;, dijitallesmenin getirdigi yenilikleri cazip hale getirmek
icin belirli bir konforu hedefleseler de bu anlayis genellikle izleyicileri farkh
kategorilerdeki sinemalara, localara, tekli ya da ciftli koltuklara yonlendir-
mektedir. Kisiye 6zel sinema anlayisi ile bir bakima evin sundugu rahatlik,
sinema salonlarinda taklit edilmekte ve rekabet bu noktada kurulmaktadur.

Sinemaya gitmekten alikoyan faktorler arasinda ulagim ve zaman bulma
sorunlari, bilet fiyatlarmm bile 6éniine gecmis durumdadir. Izleyiciler bu
sorunlar: astiklarinda ise karsihiginda teknik yeterlilik ve konfor agisindan
bu ¢abay: taglandiracak bir deneyim talep etmektedirler. Bu ihtiyaglarm
karsilanmasi, filme yonelik beklentiler dogrultusunda igeriksel doyumun
saglanmastyla sonuglanir.

Calismada cevap verilmesi amaglanan arastirma sorularinin ikincisinde;
izleyicilerin hangi motivasyonlar dogrultusunda sinema salonlarmn disin-
da film izlemeye yoneldikleri ve sinema iginde ve disinda hangi benzerlikle-
rin ve farkliliklarm yasandig1 sorgulanmaktadir. Sinema salonu disinda film
izleme pratikleri goriisme yapilan tiim katilmcilar arasinda benimsenmistir.
Katilmailar filmleri en ¢ok ticretsiz platformlar tizerinden tiiketmekte; bu
sayede yiiksek bilet fiyatlar1 ve ulasim, zaman ve mevsimsel kosullar gibi
engelleri asma yoluna gitmektedirler. Filmlere hizlica erisim imkani1 sunma-
s1, baz filmlerin vizyon tarihinden 6nce izlenebilmesi ve dogrudan internet
iizerinden tiiketilmesi 6nemli kistaslardir. Bireylerin cesitli imkanlar dogrul-
tusunda ne olursa olsun tiiketme diisiincesini benimsemesi ile platform
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agnostik tanimmi gegerlik kazanmaktadir. Abonelik isteyen platformlar ge-
nelde ortaklasa kullanilmaktadir. Reklamsiz ve giivenli bir izleme deneyimi
yasama, belirli donemlerde yenilenen igerikleri makul bir {icret karsilig
izleme istegi ticretli platformlar1 cazip kilmaktadir. Katilmcilar sinema sa-
lonunun disinda film izleme deneyiminde kullandiklari arag tizerindeki
kontrolii vurgulamaktadirlar. Arag tizerindeki kontrol; icerigin de degisti-
rilmesini saglamakta, geciktirimli izleme deneyimine gegis yapilmaktadir.
Pargalanmis bir film izleme deneyimi, igerigin yénetmen tarafindan belir-
lenmis devamlihigmin ve anlati yapisinin énemsiz hale gelmesine yol ag-
maktadir. Sinema salonlarindaki secici izleme deneyimine karsm sinema
salonu disinda film izleme deneyiminde izleyiciler igerige yonelik beklenti-
lerini azaltmakta; zamandan, mekandan ve ekonomik bagmsizliktan kay-
nakli olarak her tiirlii igerigi tiiketme tercihinde bulunabilmektedirler.
Medya tiriinlerine fiziksel acidan sahip olma istegi azalmakta, koleksiyoner-
lik raflardan dijital depolara tasnmaktadir. Boylece bir filmi sinema salonu
disinda izleme deneyiminde kullanim kolayligi, erisim ve aglara baglanma
giicii ile siiregsel doyumun karsilandigi sdylenebilir.

Onceki calismalara gore tespit edilen en énemli farkhilik ise sinema salo-
nu disinda sosyal izleyicilik oraninin diisiik kalmasidir. Sinema sosyalles-
meye kapi aralayan bir pratik olarak goriiliirken sinema salonu disinda film
izlemek; sosyallesememe ya da sosyallesmek istememe diistincesi ile iligki-
lidir. Buna karsmn filmlere sinemada vizyona girmeden ulasma ihtimali; film
izleme deneyiminin sonrasmnda bir tartisma, goriis belirtme ve sosyallesme
imkan1 sunmaktadir. Film izlerken ikinci ekranlar ile arastirma yapilabilme-
si ya da sohbet edilebilmesi, sinema salonunun disindaki izleyiciligin sosyal
doyumu farkli bir bicimde sagladigini isaret etmektedir. Film bittikten sonra
da yeni iletisim ortamlari, sinema deneyiminin devamini bir 6l¢iide sagla-
maktadir. Filmle ilgili olusan bireysel diisiincelerin dogrulanmasi ya da
farkl fikirler iizerinden beyin jimnastigi yapilmasi miimkiindiir.

Sinema salonunda film izleme deneyiminin giincelligini korumasmdaki
en 6nemli faktorler; sosyal ve kolektif bir izleyicilik deneyimi saglamakla
birlikte izleyicilerin kendi deneyimlerini asan teknik unsurlarla cevrelenme-
leridir. Bu giice karsmn; sinema salonu disinda film izleme deneyimi de ge-
tirdigi kolayliklar ve sosyal medya araglarinin sundugu farkl sosyalliklerle
entegrasyonu ile etkisini artirmaktadir. izleyicinin perde karsismdaki goniil-
li pasifligi ile medya araclarmin {izerindeki aktif hakimiyeti arasmnda bir
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deneyim farklilig1 vardir. Sinema deneyimi tek ve 6zgiin bir deneyim ol-
maktan ¢ikmakta, hangi modelin tercih edilecegi izleyici birakilmaktadir.

Calismada cevap verilmesi amaglanan {iglincii arastirma sorusunda izle-
yicilik deneyiminin gegirdigi degisimler sonucunda film izleme pratikleri-
nin gelecegi sorgulanmaktadir. Sinema deneyiminin parcalanmasi ve ¢ogul-
lasmasy, izleyicilerin sinema salonunda film izleme davranslarim da etki-
lemektedir. Izleyiciler gevrimigi araglar aracihgiyla film esnasinda farkh
diinyalara ulagabilmektedirler. Bu yaklasim, sinemanin ritiiel 6zelliklerini
on plana ¢ikaran izleyicilerle aralarinda bir gerilim dogurmaktadir. Bu ne-
denle ilerleyen zamanlarda sinema salonlarinin bireysel acidan oldugu ka-
dar farkl kolektif deneyimler sunma agisindan da pargalanacag soylenebi-
lir. Telefonlarin veya yiyecek-igeceklerin yasak oldugu salonlar ile insanla-
rin rahatlikla hareket edebildikleri salonlarin ayrismasi beklenebilir. Capraz
platformlar arasinda kalan izleyicinin igerige cesitli miidahalelerde buluna-
bilecegi cevrimici uygulamalar, onun perde ile olan deneyimini de 6zellesti-
recektir.

Tiirkiye 6zelinde sinema endiistrisinin yapmm, dagitim ve gosterim ala-
nindaki tekellesme ve yogunlasma gibi biiytik sorunlari vardir. Az sayidaki
yerli ve yabanci yapimin bir¢ok salonu ve perdeyi isgal etmesi, ¢ok sayida
filmin vizyona ulagsmasmi ya da kendisine uzun stireli yer bulmasin engel-
lemektedir. Bu durumda izleyicilerin bir kism1 sinema salonlarmna gitmek
yerine gevrimigi platformlar1 ve Ozellikle yasal olmayan izleme sitelerini
tercih etmektedirler. Bu tarz sitelerin sundugu kalitesiz ve reklamli izleme
deneyimi, film izleme deneyimine yo6nelik olumlu algilar1 da degistirmekte
ve ekonomik agidan da olumsuz bir durum yaratmaktadir. Sinema salonla-
rinin gesitlilige yer agmamasi ve teknik birtakim sorunlar1 asamamasi du-
rumunda bu sorunun ¢oziilmesi miimkiin olamayacaktr.

18 Ocak 2019 tarihinde kabul edilen ve 30 Ocak 2019'da Resmi Gazete’de
yaymnlanan 7163 sayili “Sinema Filmlerinin Degerlendirilmesi ve Smiflandi-
rilmasi ile Desteklenmesi Hakkinda Kanunda Degisiklik Yapilmasma Dair
Kanun” ile salonlarin promosyonlu bilet uygulamasi sona ermistir. Yapmm-
clar ve multipleksler arasmdaki uzlasmanmn olumsuz etkisini ise bagimsiz
salonlar yagsamaktadir. Ornegin; Beyoglu Sinemastnin ayakta kalabilmek
icin baslattig1 “Sadakat Kart1” uygulamasi, bu kanun nedeniyle sona ermis-
tir. Bagimsiz salonlar gibi alternatif ve ¢ogunlukla tarihi ge¢misi olan film
izleme mekanlarmm korunamamasi, kolektif izleme deneyiminin unutul-
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masina ve bagimsiz filmlerin gosterim sans1 bulamamasmna neden olmakta-
dir. Salonlarin tekellesmesi ve gosterim imkanlari agisindan vasata ulasa-
mamasl, sinema salonu disinda film izleme deneyimini “yeni normal”e
donustirmektedir.

2020 yilin Mart aymdan itibaren Tiirkiye’de goriilen COVID-19 salgm;,
sinema endiistrisine ekonomik oldugu kadar kiiltiirel ve sosyal bir darbe de
vurmustur. Izleyicinin sinema salonundan uzun siireli kopusunun etkisi ve
bu bagmn nasil yeniden kurulacag: merak konusudur. Sinemanm sosyal bir
kurum olarak film izleme diistincesini asan ve toplumsal bir pratige donii-
sen yapisinin bu stiregten olumsuz etkilendigi acik olsa da, yeni teknolojile-
rin yarnu sira daha once yasanan savaglara ve salgmlara ragmen varhgim
korudugu da unutulmamahdir.

Bu sorunlar diisiintildiigtinde; kiiltiir alaninda yapisal reformlar gortil-
medigi siirece sinema salonu disinda film izleme deneyiminin asil izleme
deneyimine doniismesi ve sinema salonunda film izleme deneyiminin bir
hatira olarak anilmasi riski bulunmaktadir. Video platformlarm tamamen
izleyici begenileri tizerinden proje iiretme ¢abalar1; sinema sanatna yapila-
cak yaratici katkilarm gérmezden gelinmesine ve sablon tiriinlerin ortaya
¢tkmasma neden olurken, dijital sinemanm yarattig1 imkanlar dogrultusun-
da izleyicilerin olusturdugu transmedya igerikleri sektoriin demokratikles-
mesi agisindan bir umut dogurmaktadir.
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EXTENDED ABSTRACT

From Silver Screen To Digital Media: A Research on
the Change of Film Watching Experience

Batu Anadolu
Cukurova University

As an art form and industry, cinema has been changing in terms of audience
participation as well as the production and distribution processes for over a
century. The concept of "digital cinema", which has been used since the
1980s, creates a new language beyond technological developments. The
traces of this new language can be seen through innovations in traditional
exhibition methods. For example; the number of films in Turkish cinema
started to increase in parallel with the number of audience and movie thea-
ters in the 21st century. New problems arise in the cinema industry, where
multiplexes have become the dominant force with the effect of digitalization
and shopping malls. Along with the digitalization of the image and the di-
versification of exhibition practices, it is possible for the audience to consu-
me a film whenever and wherever they want. Besides, watching pirated or
bootlegged films is one of the problems faced by the industry with conver-
gence.

Through cinema, people's cultural lives and their relationships with each
other are changing dynamically. Movie theaters, where audiences come
together, mark the birth of a public space where films are consumed. Movie
theaters is not a designed or designated place. It is a space that is constantly
built and structured by the audience. Physical and emotional participation
of audience who sees a movie in a theater is an important factor.

Considering that the experience of new technological devices is cons-
tantly changing today, the ontology of cinema becomes questionable. Despi-
te the selective watching experience in movie theaters, audiences can choose
to consume all kinds of content due to time, space and economic indepen-
dence outside the theaters. The possibilities created by alternative watching
experiences are getting more and more acceptable to the audience.

Purpose of this study is to define the practices and motivations that cau-
se the audience to see movies in the movie theater in the historical process
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and compare them with the factors that lead to watching films outside the
movie theater which is widespread on digital media today. For this purpo-
se, a semi-structured questionnaire was prepared and in-depth interviews
were conducted with forty-eight students from cinema clubs of six universi-
ties in Istanbul. In the light of the findings, the experience of watching a film
in or outside the movie theater and the activities before and after this expe-
rience were questioned. It was determined that the cinema clubs were pla-
ces where the film watching experience continued, film materials and digital
media platforms were shared, and the participants were required to see
movies regularly in movie theaters. Through the qualitative data obtained,
the factors affecting the selective watching experience were tried to be defi-
ned.

In line with the findings; cognitive, emotional and contextual motiva-
tions are effective in the choices of the audience to see a film in the movie
theater. Contrary to similar studies, spatial factors are also mentioned. The
architectural and technological preferences of movie theater, the quality of
the audience and the expectations for the ideal watching experience ensure
that seeing a movie in the theater is still perceived as a special event.

Outside the movie theater, audiences prefer channels such as Free Video-
On-Demand, Torrent and Subscription Video-On-Demand. Laptop is the
most used tool for watching films. It is determined that the choices of watc-
hing films outside the theater is primarily an economical decision. Access to
many content through new media platforms provides free and direct expe-
rience. SVOD-style platforms are preferred because they offer ad-free and
high resolution content for a monthly subscription.

Participants' control over the medium they use is an important element
in their experience of watching films outside the movie theater. This control
is effective in breaking down the continuity of films and reveals the delayed
cinema approach. Contrary to previous studies, the most important diffe-
rence detected is the low rate of socialization among the audiences. An indi-
vidual watching experience is preferred. However, an effort to discuss, exp-
ress opinion and socialize is observed in social media and digital platforms
after watching films.

It can be said that in the coming years, movie theaters will be fragmented
in terms of providing individual experience as well as collective. This prob-
lem will not be solved if movie theaters do not allow for diversity and over-
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come technical problems. Also, The COVID-19 outbreak causes movie thea-
ters to close for a long time. It is seen that digital platforms are trying to fill
the gap that has emerged. Unless structural reforms are undertaken in the
field of culture, there is a risk that the experience of watching films outside
the theater will become one and only.
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