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Ozet

Demokrasinin vazgegilmez unsurlarindan biri olan medyanin, haber verme, bilgilendirme,
editme, eglendirme, kamuoyu olusturma, hiikiimeti denetleme gibi bir takim islevleri vardir. Yerel
medyanin da, genel gazetecilik islevlerinin yaninda, bélge halkinin gérislerini yansitmak, yerel degerlerin
koruyucusu olmak gibi kendine 6zgii bazi islevleri vardir. Bélge halkinin géren gézi, isiten kulagi
konumunda olan yerel medyanin saglkli bir sekilde islevierini yerine getirmesi igin ise, ekonomik
yetersizlik, nitelikli eleman eksikligi, haber iceriklerinin tekdiize olusu, gibi sorunlarin ¢éziilmesi
gerekmektedir. Yerel medya ¢alisanlarinin dstik icretlerle ¢alistirilmasi, yasal giivencelerinin olmamasi,
¢alisma sartlarinin uygun olmamasi da var olan sorunlarin gittikge artmasina neden olmaktadir.

Bu ¢alismada da, Kayseri ve Nevsehir'deki medya sektériinde ¢alisanlarin sosyo-demografik
ozelliklerinin belirlenmesi, yerel medyanin sorunlarinin incelenmesi, medya sektériinde ¢alisanlarin sektér
ile ilgili diisiincelerinin tespit edilmesi amaglanmistir.

Yerel medyanin yasadigi sorunlar ile ilgili sektér ¢alisanlarinin bakis agilarinin tespit edilmesi de,
sorunlara farkli ¢6ziim énerilerinin getirilmesini saglayacaktir.

Anahtar Kelimeler: Kayseri Medyasi, Nevsehir Medyasi, Yerel Medya, Yerel Medya Calisanlari.

SOCIO-DEMOGRAPHIC SITUATION OF LOCAL MEDIA EMPLOYEES AND OUTLOOK
OF LOCAL MEDIA PROBLEMS: A STUDY IN KAYSERi AND NEVSEHIR

Abstract

Democracy, which is one of the indispensable elements of the media, has several functions such
as making the news, giving information, making public opinion and controlling the government. Besides
the general functions of journalism, local media has also some specific functions such as reflecting the
opinion of local people and protecting local values. Local media has a very important impact on regional
people, so in order to fulfill its functions efficiently, the problems such as economic failure, lack of
qualified staff, the news contents’ being uniform should be solved. Local media workers’ being worked
with low fees, their not having social security and their not working in a suitable conditions cause the
incerasing of the existing problems more and more .

In this study, it has been aimed to state the socio-democrafic features of the people who work in
Kayseri and Nevsehir media sector, to examine the problems of the local media and to find the opinion of
the media workers about the sector. Finding the local media workers’ perspectives about the problems
of the local media will provide bringing different solutions to the problems.

Key Words: Media in Kayseri, Media in Nevsehir, Local Media, Local Media Workers.
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Giris

insanlarin yasanan olaylar hakkinda haberdar olabilmelerini saglayan en
onemli araglardan biri medyadir. Ekonomi, siyaset vb. toplumun her alaninda etkili
olan medya, icinde bulundugumuz yiizyilda yasama, yiritme ve yargidan sonra IV.
Kuvvet olarak kabul edilmektedir.

Basinin gelismesiyle birlikte, yazil, gorsel, isitsel iletisim araglari da biyiik bir
ilerleme kaydetti. Diger iletisim organlarindan daha eski bir tarihe sahip olan yazil
iletisim araglari, yayinlandiklari dénemde toplumun gelisimine, degisimine 6nemli
katkida bulunmustur. ilerleyen siirecte, basin yerellik olgusunu da beraberinde
getirmistir. Boylece medya, toplumun her alaninda s6z sahibi olan, her alaninda
etkili olan bir arag haline gelmistir.

GiUnumuzde ise medya yerel, bolgesel ve yaygin medya olmak Uzere lge
ayrilir. Yerel medya yalnizca belli bir bélgede yayin yapan, ulusal haberlerden farkli
olarak yerel haberlerin ve konularin yogun olarak yer aldigi, ya da genel olarak bir
kasaba, kentte yasayan insanlari ilgilendiren haberleri yayinlayan medyadir.
Bolgesel ve yaygin medyadan farkh olarak, yerel medya yayinlandigl bolgede,
bireylerin sorunlarini ¢ézmelerine yardimci olmak, bireyler arasindaki iliskilerin
olumlu gelismesini saglamak, yerel dizeydeki kamuoyunun olusmasina katki
saglamak ve yerel yonetimleri denetlemek gibi islevlere sahiptir.

Tlrkiye'nin Kurtulus Savasi surecinde halki bilinglendirme, cumhuriyetin
ilanindan sonra da vatandasin yeni siyasal rejime adapte olmasina katki saglama
gibi 6nemli islevleri yerine getiren yerel medya, zaman igerisinde bu gliclini
yitirmistir. Ekonomik sorunlar, teknolojik yetersizlik, nitelikli elemanlarin yerel
medyada g¢alismamasi, yerel medyanin tiraj-reyting oraninin az olmasi, ¢alisanlarin
yasal ve sosyal giivencelerin olmamasi gibi sorunlar da , yerel medyanin giindelik
hayatta tekrar etkili olmasini gittikce zorlastirmaktadir.

Bu calismada da, yerel medyada calisanlarin sektor ile ilgili distinceleri
ortaya konulmaya ¢alisilacak ve yerel medyanin karsilastigi sorunlar, bu sorunlarin
yerel medyanin yayinlarindaki etkileri incelenecektir.

1.Yerel Medya Kavrami

Yerel medya kavrami, yerel diizeyde yayin yapan dergi, gazete, radyo ve
televizyonlari kapsamaktadir. Yerel medya denildigi zaman da genel olarak akla
verel basin gelmektedir. Fakat yerel basin daha c¢ok gazete ve dergileri isaret
etmektedir. Basinda ulusal ve yerel basin olarak ikiye ayrilmaktadir. Ulusal basin
genel olarak, genis bir alani kapsayip ulusal diizeydeki konularla ilgilenirken, yerel
basin daha dar bir bélgeyi ifade eder. Buradaki yerel kelimesi de “belirli bir yer ile

)

ilgili olan, mahalli, mevzii”yi (http: tdk.gov.tr) belirtir.
Yerel basin tanimlari;

“Dagitimi bitin Ulke genelinde yapilmayan, ancak basildigi yerde dagitilan
ve bu nedenden dolayi yayinlandigi bélge ile ilgili haberlere genis yer veren basin”
(Basin Sozllgi, 1998: 129).
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“Yerel basin, tlkenin cesitli yorelerinde, 6zellikle buyik kentler disindaki
yerlesim birimlerinde, il, ilge ve beldelerde, ginlik, haftalik ya da daha fazla
araliklarla yayimlanan yayimlandiklari yérenin haberlerini veren, sorunlarini dile
getiren, halkin isteklerini ilgililere aktarmayi hedefleyen basin organlaridir’ (Unal,
1996: 1068-1072).

Girgin ise yerel basini; “Yalnizca belirli bir bélgede yayimlanan ve okunan,
ulusal haberlerden farkh olarak, yerel haberlerin ve konularin yer aldig1 gazeteler”
(Girgin, 2001: 160) olarak tanimlamaktadir.

Yére halkini bilgilendirmeye, egitmeye, eglendirmeye, o bdlgede
kamuoyunun olusumunu saglamaya yonelik yayincilik faaliyeti icinde bulunan,
bolge halkinin iletisim kurumu 6zelligi tasiyan kitle iletisim araci ya da araglarin
timine yerel medya denmektedir. Yerel medya, Tirk tarihinde farkh isimler
almistir. Ozellikle Kurtulus Savasinda, Milli Miicadele’yi topluma duyurmakla gérevli
olan vyerel basin, o donemde “Anadolu Basini” veya “Tasra Basini” olarak
adlandirimistir.

Bir bolgede gindemin, haberin ne oldugu veya ne olmasi gerektiginin
bilinmesi o yore halki icin cok 6nemlidir. Bu acgidan bakildiginda da son yillarda, hizh
bir gelisim gosteren yerel medya olgusu ve yerel medyanin islevleri giderek 6nem
kazanmaktadir.

2. Yerel Medyanin Onemi ve islevleri

Gelismis llkelerde yerel medya son derece dnemlidir. Clinkii yerel medya
organlari o toplumda yasayan insanlarin ortak sesidir. Bati toplumlarinda da yerel
medyanin gelismisligi, demokratiklesmenin ve sosyallesmenin bir 6lgliti olarak
goriilmektedir.

Ulusal basin genis bir okuyucu kitlesine ulastigi icin, genellikle gazetelerde
yer alan konular Ulke genelini ilgilendirir. Yerel konularla ilgili haberler az sayida yer
alir. Yerel gazetelerin de 6nemi bu noktada ortaya ¢ikmaktadir. Daha ¢ok yore
halkini ilgilendiren konularin yer aldigi yerel gazeteler, yayinlandiklari bdlgenin
haberlerine agirlk verir. Yerel basinin bir diger 6zelligi de, seslendikleri cografya ile
sinirlh kaldigi icin ve daha dar bir okuyucu kitlesine seslendigi icin, yerel basinin
okuyucu kitlesi ulusal basina oranla daha tiirdes bir yapi gostermektedir (Kursun,
2007: 378).

Yerel medya organlari bireylere daha yakindir ve onlarin sorunlariyla daha
yakindan ilgilenebilir. Bulundugu her bolgenin her sorununu, her aksakligi haber
konusu yaparak ulusal basina kaynak olusturur (Gileg, 2005: 27). Bir baska deyisle
de yerel gazeteleri ulusal gazetelerin kilcal damari gibi gorebiliriz (Girgin, 2001: 48).

Yerel medya, bireylerle yerel halk arasinda kamuoyu olusturma glicii en
yiiksek olan ve en etkili kitle iletisim aracidir (Utkan, 2007: 3). Clnk{ yerel medya,
yerel halkla birebir iletisim halindedir. Bu sayede de, yerel halk ve yerel yénetim
arasinda etkili bir iletisim s6z konusu olabilmektedir. Yerel medya, bireyin yoresel
yasamindaki en biyilk yardimcisi ve basvuru kaynag durumundadir. Yerel medya,
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yayimladigi haberler, fotograflar, ele aldigi sorunlar, kentin gereksinimleri, kentteki
kiltirel ve sosyal etkinliklere iliskin aktardigi bilgilerle bireye “yasanan yer”
duygusunu, yasadigi yerin bir pargasi oldugu dusiincesini kazandirmaktadir (Girgin,
2001: 141).

Gelisen olaylari yorenin kulturel 6zellikleri iginde ele alarak, nedenleri ve
nasillari ile inceleyen, olaylara ¢ok yoénli yaklasan ve vyoresel 06zelliklerle
ilintilendirilen bir yerel basin kurulusu, gercek sorumlulugunu da yerine getirmis
olmaktadir (Buyukbaykal, 2005: 84). Yerel basin yayin hayatina basladigi andan
itibaren, yorede yasayan insanlari da bir sekilde olaylara ortak etmeye
calismaktadir. Bir anlamda iginde yasadigi kiiltiriin gazeteciligini yapan, verdigi
haber ve yorumlarla kanaatlerin olusmasini ya da degismesini ve boylelikle
kamuoyunun bilinglenmesini saglayan bir kurumdur (Vural, 1999: 125).

Ozgiir ve bagimsiz bir medya demokrasilerin vazgecilmez bir kosuludur.
Demokrasi c¢ok seslilik, diisince ve distinceyi yayma hurriyeti ile birlikte
yonetimlerin halk tarafindan denetlenmesini saglar. Demokrasilerin islerlik
kazandigi, hayata gectigi alanlar ise mahalle ve kdéylerden baslayarak, beldeler,
ilceler ve illerdir. Demokrasiye gegen yol yerel birimlerden geger. Yerel birimlerde
kok salan demokrasi bilinci tilke demokrasisine hayat verir (Gireli, 2007: 173). Yerel
medyada, vyerel vyoneticiler ve bireylerle iletisim saglayarak demokrasinin
gelismesine katkida bulunmaktadir.

Gerek haber verme islevi, gerek denetleme mekanizmasi olmasi sebebiyle
yerel basin; bir Ulkenin gelismesinde, demokrasinin giiclenmesinde; son derece
onemlidir. Yerel halkin demokrasi kiltlriniin  gelismesinde, onlarin vyerel
demokratik isleyise katilmalarinda yerel basin yasamsal bir isleve sahiptir (Atabek,
2005: 50-51). Demirkent'in de belirttigi gibi; “Turkiye’de demokrasinin
giclenmesini isteyenler yerel medyaya destek vermelidir”

Yerel yonetimlerin islevlerini yerine getirip getirmedigini denetleyerek ve
gerektiginde elestirerek; hem secim oncesinde siyasi partilerin adaylarini ve
politikalarini yerel halka tanitarak hem de se¢im sonrasinda segilen yoneticilerin
politikalarinin, calismalarinin yerel halka duyurulmasini saglayarak demokrasinin
gelismesinde yardimci olur.

Yerel basinin gelismesi, saglik bir sekilde yayin hayatini sirdirmesi ve
demokrasinin yerel birimlerde 6ziimsenip, sindirilip yasama gegirilmesi tlkedeki
demokratik rejimi besleyecek, yonlendirecek ve koruyacak saglkli bir etkendir (Glz,
1997: 22) .

Yerel medyanin temel oOzelliklerini kisaca siralayacak olursak; yayimlandig
bolgede bireylerin sorunlarini ¢dzmelerine yardimci olur. Bireylerarasi iliskilerin
olumlu yonde gelismesini saglar. Yerel diizeyde kamuoyunun olusmasina yardimci
olur. Bunlan yaparken de yerel yonetimleri denetleyip, kamuoyunun elestiri ve
onerilerini yerel siyasete sunarak demokrasinin gelismesine katki saglar (Girgin.
2001: 161).
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Yerel medyanin islevlerini i¢ ana baslik altinda 6zetlemek mimkiindiir;

- Yoneten-yonetilen iliskisi cercevesinde kamu hizmetlerinin saghkli ve
dogru bicimde halka duyurulmasi yerel basinin temel islevlerinden biridir.
Ayrica denetim, yonetenin halk adina denetlenmesi, kamuoyu yaratilmasi
yerel basinin tzerindeki sorumluluklardan birisidir.

- Temel gazetecilik islevlerini (haber ve bilgi vermek, egitme, denetleme,
toplumsallastirma vb.) vyerine getirmek. Beldelerde yerel yonetimlerin
hizmetlerini duyurulmasiyla birlikte yerel yo6netim-yurttas iliskisinin
saglanmasi yerel basinin dnemli islevlerinden biridir.

- Yaygin medyanin islevlerinden biri olan egitim islevi, yerel medyada
toplumsal kimligi ile 6nem kazanir. Ulusal iradenin dogru ve amaca uygun
yansimasinda gerekli demokrasi kiltiirlinlin yerlestirilmesi yerel basinin bir
diger 6nemli islevidir (Gezgin, 2007: 177-178).

Yerel medyanin genel gazetecilik islevlerinin yaninda, kendine 6zgii bir takim
islevleri de vardir:

2.1. Yerel Denetleme Mekanizmasi, Yerel Yénetim ve Yurttas Arasinda
Kopriidiir

Ulusal medyanin nasil hilkimeti denetleme sansi varsa, yerel medyanin da
mahalli idareleri denetleme sansi vardir. Yerel medya kurulusu, bulundugu ilde,
ilcede, kasabada, kisaca yasanan sorunlarin bulundugu yerde yayin yapmaktadir. Bu
da yerel medyaya dogrudan denetleme olanagl sunar (Gileg, 2005: 28). Yerel
medya, yerel yonetim hakkinda kamuoyunu bilinglendirir ve gerektiginde de
kamuoyu adina yerel yonetimi elestirir, denetler. Bu bakimdan da yerel medya
bolge halki ile yerel yonetim arasinda araci bir kurum gorevindedir. Ayrica yerel
gazeteler, bilgilerin aktarilmasiyla gesitli haber ve yorumlarla yerel yoneticilerin
dikkatlerini cekebilir ve kamuoyunun goruslerini yoneticilere ulastirabilir.

2.2.Yerel Degerlerin Koruyucusudur

Kiresellesme ile birlikte kiltiirler daha da gelismeye ve diinya geneline
vayllmaya baslamistir. Klltlrin yayillmasinda da en etkili ara¢ medyadir. Ulusal
ajanslar, ulusal gazeteler yaptiklari yayinlarla kiiresellesmeye hizmet etmektedir. Bu
acidan bakildiginda da, “kiiresel kiltir” Gn aksine yerel kilturlerinde korunmasi ve
gelistiriimesi gerekmektedir. Bunu da en iyi yerel medya yapmaktadir.

Kent; tarihsel, ekonomik ve kdiltiirel bir mirasin Grinddir. Bu mirasin yeni
kentlilere aktarilmasi, kentsel dokunun ve gelenegin korunmasini dolayisiyla ile de
saghkl bir toplumsal yasamin olusmasini saglayacaktir. Yerel basinin en énemli
islevlerinden biri de bu mirasin korunmasini ve yeni kentlilere aktarilmasini
saglamaktir (Yilmaz, 2005: 112). Ayrica yerel medya giniimiizde yore halkinin
kiltarel kimligini korumak, haklarina sahip c¢ikmak, yoreye saygin bir konum
kazandirmak gérev yikimluligiuni de Gstlenmektedir (Isik, 2001: 38-43)
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2.3. Tekellesmeye Karsi Bir Gii¢ Olusturur

Liberal pazarin olusturdugu rekabet ortami, sermaye gruplarinin medyaya
yaptiklari yatinmlarla siirekli bliytimelerine, kiicik medya kuruluslarinin ise bu
blyuk yatinmlar karsisinda tutunamayarak sektérden silinmelerine ya da biyik
gruplarin kontrold altina girmelerine yol agmistir (Aksoy, 2010: 70). Tekellesme bu
gibi nedenlerden dolayi ¢ok sesliligi kisitlamakta ve yeni bir dilin olusmasini da
engellemektedir. Fakat yerel medya, yerine getirmeye calistigi islevleriyle bu
noktada tekellesmeye karsi koruyucu bir duvar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Yerel
olarak c¢ok sesliligi, cogulculugu saglamaya, Ozgiir basini korumaya calisarak
tekellesmeye karsi direnis icinde bulunmaktadir (Seker , 2007: 91). Her ne kadar
yerel medya maddi imkansizliklar nedeniyle sorunlar yasasa da tekellesme karsi
koruyucu bir duvar gérevinde bulunmaktadir.

3. Yerel Medyanin Sorunlarina Bakis

Yerel medyanin gelismis olmasi ve guglenmesi, yerel iletisimi artirmakta, bu
da yerel demokrasinin gliclenmesine ve halk tarafindan benimsenmesine yardimci
olmaktadir. Ancak glinimizde medya bu islevini vyeteri kadar yerine
getirememektedir. Bunun nedeni yerel medyanin bircok sorunla karsi karsiya
olmasidir. Demirkent bu sorunlari tice ayirmaktadir. Bunlardan birincisini, belki de
en 6nemlisi, finansman sorunu, ikincisini teknoloji sorunu ve sonuncusu da eleman
sorunu olusturmaktadir (Demirkent, 1997: 2000).

Girgin ise yerel medyanin sorunlarini soyle belirtiyor; “Gazete okuma
oraninin disik olmasi, halkin isteklerine cevap verilmemesi, yetersiz tirajlar,
teknolojilerden akilci bir bicimde yararlanilamamasi, niteliksiz isci ¢alistiriimasi,
¢alisanlarin egitimine 6nem verilmemesi, satisi artirmak igin igerik iyilestirmesi
yerine magazin haberlerinden ve promosyon kampanyalarindan medet umulmasi,
devlet kurum ve kuruluslarinin yerel basina yonelik ilgi eksikligi, yasal sikintilar,
istanbul gazetelerinin bélge sayfalari, naylon kadrolar, icerik yetersizligi, haberlerin
niteliksizligi ve cesitsizligi, yetersiz alt yapi, resmi ilan sorunu, eski makine parki”
(Girgin, 2001: 174-175).

Yine yerel medyanin yasadigi maddi olanaksizliklar, icerik ve mizanpajin
kalitesinin diusik olmasi, toplumda okuma aliskanliginin yetersiz olmasi nedeniyle
yerel basina olan ilgi ve talebin istenilen diizeyde olmamasi gibi unsurlar yerel
medyanin sorunlari arasinda gosterilebilir. (Gezgin, 2007: 192-193).

Ulusal basin ile yerel basinin sorunlari aslinda birgcok yonden benzerlik
gostermektedir. Gazete okuma oraninin distk olmasi, halkin isteklerine cevap
verilmemesi, yetersiz tirajlar, teknolojilerden akilci bir bicimde yararlanilmamasi,
niteliksiz is¢i c¢alistirilmasi, ¢alisanlarin egitimine 6nem verilmemesi, glinimiizde
yerel basinin da gelismesini 6nleyen temel etkenlerdir (Erdogan, 2007: 41).
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3.1. Ekonomik Sorunlar

Yerel medyanin en énemli sorunlarindan biri ekonomik sorunlardir. Ulkenin
ekonomik durumu, ekonomik istikrarsizhgl bir¢ok sorunu da beraberinde
getirmektedir. Ekonomik sorunlar da gazetelerin, ozelliklede yerel gazetelerin
tirajlarini, yerel televizyonlarin reytingini olumsuz etkilemektedir. Sektorlerinde
benzer sorunu yasamasi yerel basinin reklam gelirlerinin az olmasina neden
olmaktadir.

Yerel gazetelerin kendi faaliyetlerine bagh olarak, (¢ onemli gelir kalemi
vardir: Satis gelirleri, yerel reklam gelirleri ve Basin ilan Kurumu aracihgiyla
devletten aldiklari ilan gelirleri. Bunlarin disinda herhangi bir gelir kaynaklari
olmayan yerel gazeteler eski teknoloji kullanmak, egitimli kisileri ¢alistiracak maddi
imkana sahip olmamak, 6zgiin ve kaliteli bir icerik sunamamak gibi bir takim
sorunlarla yayin hayatini sirdirmeye calismaktadir. Yerel gazetelere destek olmak
amaciyla baslatilan resmi ilan aktarimi, gazetelerin icerik ve teknik kalitesini
ylkseltmeyi amaclayan, gazetelerin daha fazla gazeteci ¢alistirmasini tesvik eden,
bunlara bagh olarak da tiraji ve satisi yiiksek gazeteleri 6dillendiren bazi yararh
Olgllere baglanmistir (Aksoy, 2010: 69-72). Fakat bu durum uygulamada pek
miimkiin olmamistir. Ciinkii denetleme yeterince zayiftir. Basin ilan Kurumu subesi
olmayan illerde gazeteler yeterince denetlenmedigi icin, fiili satis ve asgari kadro
sayisi gibi kurallarin pek c¢ogu yerine getiriimemektedir. Bu durumda naylon
gazetelerin ortaya c¢ikmasina ve gercekten de ekonomik gelire ihtiyaci olan,
gazetecilik islevini tam anlamiyla yerine getirmeye calisan gazetelerin alacag ilan
gelirlerinden gelen payin dismesine neden olmaktadir.

Reklamin yerel medyaya az verilmesi de yerel medya icin bir sorun teskil
etmektedir. Clnkili sermaye gruplari reklama ihtiyaclari oldugu zaman yerel
medyayi degil ulusal medyayi tercih etmektedir.

3.2. Teknolojik Yetersizlikler

Anadolu’da yayinlarini sirdiren yerel gazetelerin bir bolimi teknolojik
yetersizlikten dolayi sikayetgidirler. Bu teknolojik eksiklikler gazetenin ¢ikmasina,
yayinlanmasina ve dagitilmasina kadar kendisini hissettirmektedir.

Toplum tarafindan nitelikli, okunabilen, giizel tasarimlanmis, kaliteli fotograf
goruntUsinin yer aldig1 gazeteler arzulanmakta, kaliteli programlarin, deneyimli
teknik elemanlarin yer aldigi televizyonlar tercih edilmektedir. Bu unsurlarda
medyanin etki glclini artirmaktadir. Yerel medya kuruluglari ise ilerleyen
teknolojiyi takip etme konusunda yetersiz kaliyorlar (Uygurtark, 2011).

3.3. Nitelikli Eleman Sorunu

Profesyonel kadro eksikliginin olmasi, yerel medya icin biyik bir sorun teskil
etmektedir. Yerel basinin sahiplerinin yarisinin asil isi, matbaaciliktir. Diger yarisi ise
aile sirketidir. Bu Kayseri’de fazla yok ama diger illerde yaygin bir durum Gazeteci
kokenli, nitelikli elemanlarin sayisinin az olmasi yerel basinin kalitesini olumsuz
yonde etkilemektedir (Kosedag, 2011).
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“Haber medyasinda yer alan haberlerin, uzmanlar tarafindan hazirlanmamis
olmasi, haberin dogruluk, guvenirlik ve etik agisindan 6nemini sorgulamamiza
neden olabilmektedir” (Karabay, 2000: 61). Ancak ulkemizde yerel medya
kuruluslarinda uzman kadro yok denecek kadar azdir.

Gazeteciler arasinda 6nemli bir ayrim olan alayli-mektepli tartismasi da ayr
bir sorun tegkil etmektedir. Yenilige kapali olunmasi, iletisim fakultesi 6grencilerinin
maddi beklentilerinin karsilanmamasi sonucu yerel medyada nitelikli eleman az
bulunmaktadir. Nitelikli eleman istihdam etmekte zorlanan yerel medya
calistirmakta oldugu gazetecilerinde kendilerini gelistirmeleri icin gerekli olan maasi
tam anlamiyla temin edememektedir.

Yerel medya mensuplarina gegimlerini dahi saglayamayacak diizeyde diisiik
licretler 6denmekte, sosyal giivence saglanmamakta, orglitlenme ve sendika hakki
verilmemekte, is strekliligi ev glivencesi bulunmamaktadir. Dolayisiyla yerel medya
tercih edilen bir meslek konumuna ulasamamaktadir (Seker, 2007: 93).

3.4. Kagit (Hammadde) Sorunu

Medya ulke ekonomileri igin dnemli bir sektér konumundadir. Clinkl basta
kagit olmak tzere, mirekkep, fotograf malzemeleri, bilgisayarlar vs. Grlnler bu
sektorun temelini olusturmaktadir. Burada basin icin en énemli iki hammadde ise
kagit ve murekkeptir. Bu iki temel hammaddenin fiyatindaki artis basini da olumsuz
yonde etkilemektedir. Ulusal basin da kagit fiyatinin artisindan olumsuz
etkilenmektedir. Bu durumda yerel basin kuruluslarinin bu artistan etkilenmemeleri
mimkin degildir (Gileg, 2005: 40).

Teknolojik yeniliklerden uzak olan yerel basin, kagit, mirekkep gibi temel
ihtiyaclarini bile zor karsiladigi icin eski, ikinci el UGrlinlerle yayin hayatini
surdurmektedir.

3.5. igerik Sorunu, Haber Kaynaklari ve Ajans Haberciligi

Yerel medya haberlerinin igerikleri son derece sinirli ve tek diizedir. Ayrica
bu haberlerin glvenirligi de tartisma konusudur. Haberlerin tek diize olusu, icerik
bakimdan gazetelerin yetersiz olusu da sik sik elestirilmektedir. Yerel basini
inceledigimiz zaman, gazetelerde vyer alan haberlerin, yerel halki fazla
ilgilendirmedigini de gbzlemlemekteyiz.

Ajans gazeteciliginin yerel medya arasinda yaygin olmasi, haberlerin igerigini
bazen olumsuz etkileyebilmektedir. Clink( yerel gazete galisanlari haber liretmez
hale gelmekte, habere giden muhabirlerde “Nasil olsa ajanstan gelir” mantigi ile
haberciligi koreltmekte, tekdiize hale getirmekte, farklilasmayi engellemektedir
(Cengiz, 2011: 112). Yerel basin her zaman habere ulasamamaktadir. Bu noktada
ajansin katkisi goz ardi edilemez. Fakat yerel haberlerin de ajanstan alinmasi, ajansa
bagh gazetecilik anlayisinin yerlesmesi biyiik bir sorundur. (Uygurtirk, 2011).

Yerel medyanin haber kaynaklarinin genellikle valilik, belediye, adliye, il 6zel
idaresi, siyasi parti il baskanliklari gibi resmi kurumlarla, ticaret, sanayi, esnaf
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odalari gibi kuruluslarin olmasi, yerel medyanin halk adina yonetenleri ve giig
sahiplerini denetleme islevinin yerine getiriimemesine yol agmaktadir.

Ayrica resmi ilan igin ¢ikan bazi kiiclik yerel gazetelerde haber ve kése yazisi
gibi okunacak igerigin bulunmadigi, gazetelerin resmi ve 6zel ilanlarla, hazir kalp
olarak tabir edilen 6nemli telefonlar, nobetci eczane listesi vs. gibi bilgilerin
olusturdugu da bilinmektedir (Seker , 2007: 97).

3.6. Tiraj-Reyting Sorunu

Tiraj ve reyting yaygin medya ve yerel medya icin ¢ok énemlidir. Clinki bir
gazetenin tiraji, o gazetenin glicinln ve etkinliginin en 6nemli géstergesidir. Yiksek
reytingli bir televizyon ise, o televizyonun halk tabanli bir glcinin oldugunun
gostergesidir. Okuma aliskanliginin gelismemis olusu, egitim ve kultlr dizeyindeki
disuklik, yeni kitle iletisim araglarinin gazeteye olan gereksinimi azaltmasi, dislk
gelir diizeyi gibi etkenler vyerel gazetelerin tirajlarini da olumsuz yodnde
etkilemektedir (Seker , 2007: 101).Yerel televizyonlarin kaliteli, izlenesi programlar
yapamamasi da reytinglerin dismesine neden oluyor. Ekonomik nedenlerle
program yapamayan yerel televizyonlar izleyici kitlesi olusturamamaktadir.

Yerel gazetelerin biylk bolumi tiraj artirmak gibi bir g¢aba igerisinde
degildir. Bu tir gazeteler agirlikli olarak resmi ilan gelirleri icin yayinlanmakta ve ¢ok
diisik sayida basilmaktadir. Bu gazetelerin icinde sadece resmi kurumlar ve ilan
alinan kurumlara dagitilacak sayida basilanlari dahi bulunmaktadir. Aslinda burada
temel sorun bu gazetelerin evlere girememesi, bayilerde satilmamasi, kimi zaman
vayinlandiklari yorede yasayanlarin bu gazeteden haberdar bile olmamasidir
(Erdogan, 2007: 69).

3.7. Dagitim Sorunu

Gazetelerin dagitimi olduk¢a masrafli ve zor bir istir ve bu da yerel
gazetelerin okuyucularina saglikh bir sekilde ulasmasina engel olmaktadir. Yerel
gazeteler icin ¢ok masrafli olan dagitim isi dagitim sirketleri tarafindan
yapilmaktadir. Bu durumda da yerel gazeteler ulusal gazetelerin dagitim agindan
faydalanmaktadir bu da belirli Ucretlerle yapmaktadir (Gileg, 2005: 39). Ayrica
yerel basinin dagitim sorunu gazetelerin genis kitleye vyayllmasini da
engellemektedir. Bakildigi zaman yerel gazetelerin biyik bir kismi, ilgelere,
beldelere hatta yayinlandigi sehrin belirli bolgelerine dahi ulasmamaktadir.

3.8. ilan ve Reklém

Geleneksel yapidaki yerel gazetelerin biylk boélimi satistan gelir elde
edememektedir. Bu gazetelerin tek gelir kaynagi resmi ilanlar ile yorelerindeki 6zel
ilanlardir.

Resmi ilanlar sayesinde yasamaya devam eden vyerel basin kuruslari,
Bakanlar Kurulu karariyla belirlenen ilan Gcretlerini yetersiz bulmaktadirlar. Ayrica
yerel medyanin tirajinin ve reyting oraninin az olmasi, bélgedeki blyiik kurumlarin
reklamlari yerel gazetelere vermek vyerine ulusal basini tercih etmesi yerel
gazetelerin 6zel reklam almalarini engellemektedir.
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3.9. Yasal Sorunlar ve Siyasal iliskiler

Yerel medya, yaygin medyanin yasadigi her sorunu yasamakla beraber, kendi
dinamikleri icinde de sorunlar yasamaktadir. Bu sorunlarin bir kismi da yasal
diizenlemelerden kaynaklanmaktadir. Yasal diizenlemeler, yerel medyanin kendine
0zgl kriterlerini dikkate almamakta, bunun sonucunda da yerel medya yasal
dizenlemeler sebebiyle de sikintiya dismektedir.

Tirkiye’de gazetecilerin ekonomik ve sosyal haklarini diizenleyen (¢ yasa
vardir: Bunlardan birincisi Basin s Yasasi olarak bilinen 212 Sayili Yasa’yla degisik
5953 sayili yasadir. Diger yasalar ise Sendikalar Yasasi ile Toplu is S6zlesmesi Grev
ve Lokavt Yasasi’'dir. Sendikalar Yasasi, gazetecilere bir sendika liye olma hakki
vermektedir. Toplu is S6zlesmesi Grev ve Lokavt Yasasi ise sendikayla isverenin
karsihikli pazarhigr sonunda toplu is sozlesmeleriyle saglanan haklarin hangi
yontemle, hangi sinirlarla gerceklesecegini belirtir. Gazetecilerin bazi sosyal
haklarini giivence altina alan 212 yasasi da pratikte uygulanmamaktadir. isverenler
de ekonomik gerekcelerle gazetecilerin 212 vyasasindan yararlanmasini
istememektedirler. Ulke capinda faaliyet gdsteren bir takim &rgiitler olsa da, bu
kuruluglar gazetecilerin  orglitli  glclini yansitma olanaklarindan  yoksun
birakilmislardir (Erdogan, 2007: 50—-60).

Dislinceyi aciklama 6zgurligt 6nidnde bulunan yasalar, hapis cezasi yerine
getirilen para cezalarinin ¢ok agir olmasi, haber alma, habere ulasma durumunun
devlet kurumlarinca kisitlanmasi, Basin ilan Kurumu Yasas’nin yerel basinin
gelisimine katkida bulunacak sekilde diizenlenmemesi, 212 Sayili yasanin
uygulanmamasi, gazetecilerin sigortasiz calistiriimasi, sendikasizlastirma, medyada
tekellesmeye izin verilmesi, Kamu ihale Kanunu’nda yerel basin kuruluslarinin
aleyhine diizenlemeler yapilmasi gibi konular 6zellikle de yaygin basina nazaran ¢ok
glcsliz durumda bulunan yerel basin kuruluslari ve ¢alisanlari icin son derece 6nem
arz eden, yasalarla yeniden diizenlenmesi istenen konulardir (Kahraman, 2003: 35—
61).

3.10. Yaygin Basinin Bélge Sayfalari ve Haksiz Rekabet Ortami

Mali sikintilar iginde bulunmayan yaygin basin kuruluglarinin bir kismi, bélge
ekleri ¢ikarmaktadirlar. Bazilari ise gazetenin icinde, bolge sayfalar
yayinlamaktadir. Bu durum yerel basinin olumsuz etkilenmesine sebep olmustur.

Ekonomik nedenlerden dolayi, dagitim, icerik bakimindan sorunlar yasayan
yerel basin, yaygin basinin bélge ekleri ile rekabet durumundadir. Clinki yaygin
basinin gazetesini alan yerel bir okuyucu ¢ok sayida ek ile birlikte hem llke
genelinden hem de bulundugu bdlgeden haber alabilmektedir. Bu imkani yerel
basin veremez. Bu ylizden yerel basin okuyucu kaybetmektedir. Haksiz rekabetin
artmasi yaygin basina bazi avantajlar saglamistir. Ornegin, siyasi arenadaki her yeni
atraksiyon, dogal olarak yaygin medyanin ilimize olan ilgisini artirmakta bu nedenle
bircok kurum ve kurulus, ilimizdeki yayin organlarina yapacaklari katkilari yaygin
medyaya aktarmaktadir (Cengiz, 2011: 113). Bu gelismeler yerel basini daha degisik
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bicimlerde yayimlanmaya zorlamis, buna ayak uyduramayanlar kapanmis, bir
bolimi de resmi ilan destegi ile ayakta durmayi basarmistir (Girgin, 2001: 175—
176).

3.11. Yonetim ve Organizasyon (Tekellesme)

Medya kuruluslarinin sahipleri birer gazeteci, televizyoncu olduklari gibi ayni
zamanda birer isletmecidir. Ticari isletmelerin ayakta kalabilmeleri igin bes temel
unsur gereklidir, sermaye, teknoloji, isglicli, Uretim ve pazarlama. Medya kurulusu
sahibi isletmeci gibi davranarak bu 5 unsurun birlikteligini kalici kararlarla
pekistirmek ve kurulusunu yonetmek gibi bir sorumluluk iginde olmalidir (Girgin,
2001: 168-169). Ayrica bu medya kuruluslarinin sahipleri, isletmeciler, tek bir yayin
organiyla yetinmeyip ayni zamanda gazete, televizyon, radyo sahibi olabilmektedir.
Bu durum zaten sayica az olan yerel medya organlarinin tek elde toplanmasina
neden olmaktadir.

Yine yerel medyanin kendi gliciinden habersiz olmasi da, dnemli bir sorun
teskil etmektedir. Yerel medya icin en biyiuk handikaplardan bir tanesi de kendi
gicinden habersiz olusudur. Halkin “yerelligin 6nemini” kavrayamamis olmasindan
da kaynaklanan bu sorun, yerel basinin glglenmesinin 6niinde biiyik bir engel
olarak durmaktadir.

3.12. Mesleki Sorunlar

Gazetecilik meslegi zor, ayni zamanda da fedakarlik isteyen bir meslektir.
Fakat son vyillarda medya sektériinde calisanlara karsi yogun bir tepki s6z
konusudur. Bu tepkiler gazetecilere hakaretlere, saldirilara kadar gitmektedir. Yerel
medya ¢alisanlari da, sigortanin olmamasindan dolayi, her an islerini kaybetme
tehlikesiyle karsi karsiyadir. Basin etiginin olusmamasi da yerel medyayi ilgilendiren
bir sorundur. Bu sorunlarin ¢6ziimi icin bir 6zdenetim mekanizmasi gereklidir
(Kosedag, 2011).

Gazetelerin igerisindeki hiyerarsik sorunlar, alayli-mektepli ¢atismasi da yerel
basinin gelisimini engellemektedir. Geng gazetecilerin yerel basinda ¢alismamasi ya
da cahstirilmak istenmemesi nitelikli gazetecilerin var olmasini
engelleyebilmektedir.

4. Kayseri ve Nevsehir Medyasi
4.1. Kayseri Medyasi

Kayseri’de 2011 yili itibariyle 24 glinlik gazete, 6 yerel televizyon, 21 radyo,
5 adet aylik, 2 adet iki aylik olmak (izere 7 dergi bulunmaktadir.

Gazeteler: Kayseri Anadolu Haber Gazetesi, Kayseri Star Haber Gazetesi,
Kayseri Ana Haber Gazetesi, Kayseri Yeni Haber Gazetesi, Yeni Kayseri Gazetesi,
Bliyik Kayseri Gazetesi, Kayseri Hakimiyet 2000 Gazetesi, Kayseri Gindem
Gazetesi, e Haber Gazetesi, Ulker Gazetesi, Kayseri Gazetesi, Erciyes Gazetesi, Yeni
Sabah Gazetesi, Kayseri Meydan Gazetesi, Kayseri Glines Gazetesi, Kayseri Mag
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Gazetesi, Kayseri Manset Gazetesi, Kayseri Deniz Postasi Gazetesi, Kayseri Haber
Gazetesi, Kayseri Havadis Gazetesi, Kayseri Tempo Gazetesi, Kayseri Kent Haber
Gazetesi, Haber 38 Gazetesi, Kayseri Glin Haber Gazetesi, Kayseri Olay Gazetesi.

Televizyonlar: Elif TV-TV Kayseri (Yerel-Ulusal), e-TV (Ulusal), Erciyes TV
(Yerel) Kanal 38 (Yerel), Kay TV (Yerel) , Kampus TV (Yerel), TV 1 (Ulusal) .

Radyolar; Kayseri Erciyes FM, Radyo Life, Radyo Han, Radyo FM, Anadolu
FM, Deniz FM, Arifhan FM, Kay Radyo, Radyo As, Kayseri FM, Furkan FM, Safak
Radyo, Kolej FM, Can Radyo, 38 Kent FM, Birlik FM, Gézde FM, Diinya Radyo, Cagri
FM, Erciyes FM, Art FM, Radyo Plus.

Dergiler; Aylik: Kayseri Yorum, is’te Kayseri, Berceste, Kayseri Tiirk Ocagl,
Erciyes. iki Aylik: Gokbayrak, Dergi Anadolu.

4.2. Nevsehir Medyasi

Nevsehir'de ilce ve merkezlerde yayinlanmak Uzere 17 gazete, 2 yerel
televizyon, 5 yerel radyo, 3 dergi bulunmaktadir.

Gazeteler; Kapadokya Gazetesi, Kent Haber Gazetesi, Muskara Gazetesi,
Yenigiin Gazetesi, Peribacalarni Diyari Urgiip Gazetesi, Kizihirmak Gazetesi,
Sulucakarahoyiik Gazetesi, Can Gazetesi, Gllsehir Medya Gazetesi, Taraf Gazetesi,
Ercan Gazetesi, Urgiip Haber Gazetesi, Taraf Gazetesi, Balyoz Gazetesi, Nev Haber,
Nevsehir Manset.

Televizyonlar; Kanal K TV, Kapadokya TV.
Radyolar; Urgiip FM, Kapadokya Saglik FM, Kapadokya FM, Keyf FM, Mega FM.
Dergiler; Kapadokya Life, Urgiip, Uchisar.

5. Arastirma
5.1.Arastirmanin Amaci ve Onemi

Yerel medya ile ilgili yapilan arastirmalar genel olarak, yerel medyanin
sorunlarini, islevlerini ve 6nemini agiklamaya yonelik olup, bir tespitten o6teye
gidememektedir. Yerel medyayi sadece okuyucu agisindan degerlendirmeyip, yerel
medya c¢alisanlarinin da kendi sektorleri ile ilgili goruslerinin alinmasi, yerel
medyanin sorunlarini tespit ve ¢6zime ulastirma agisindan bir gereklilik arz
etmektedir. Bu ¢alismanin amaci da, yerel medya calisanlarinin yerel medyaya bakis
acilari; yerel medyanin karsilastigi zorluklar, yerel medya-siyaset-ekonomi iliskileri
ile ilgili konulardaki algilamalarini tespit etmektir.

5.2. Varsayimlar

e Yerel medya basta ekonomik yetersizlikler olmak tizere bircok sorunla karsi
karsiyadir. Yerel medya calisanlarinin sorunlari ise galisma kosullari ve
ekonomik sorunlarla ilgilidir.

e Yerel medyada c¢alisanlar arasinda Universitelerin ilgili bolimlerinden
mezun olanlarin sayisi azdir.
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e Yerel medyanin yayin hayatinda siyaset ve ekonominin etkisi 6n planda
olabilmektedir.

e Halk nezdinde yerel medyanin imajinin zayif olmasi ve tirajin disiik olmasi
yerel medya gelecegi agisindan bliylik bir sorun olusturmaktadir.
5. 3. Arastirmanin Yéntemi
Arastirma ile ilgili ilk olarak literatlir taramasi yapilmis, ardindan uzman
gorusl ile birlikte anket sorulari olusturulmustur. Anket sorulari yerel medyada
calisanlardan bir kisim kontrol grubuna uygulanmis, anlasiimayan ve hatali sorular

tespit edilmistir. Anket formlar olusturularak yerel medya c¢alsanlarina
uygulanmistir.

5.4. Calismanin Evreni ve Orneklemi

Calismanin evreni, Kayseri ve Nevsehir ilindeki yerel gazete, televizyon,
radyo, dergi ve ajans ¢alisanlaridir.

il Gazete Dergi Radyo Televizyon Ajans Diger Toplam

Kayseri 50 4 34 2 1 91
Nevsehir 17 - 9 4 - 30
Toplam 67 4 43 6 1 121

Orneklemimizde yer alan kisilerin, 67’si gazete ve dergide, 4’ii radyoda, 43’
televizyonda ve bir kiside diger medya sektorlerinden birinde c¢alismaktadir.
Orneklem Kayseri’de 91 ve Nevsehir'de 30 yerel medya calisani olmak lizere, 121
kisiye anket uygulanmistir. Anket, gazeteciler cemiyetine Uye olan veya sektdrde
aktif olarak calisan kisilere uygulanmistir.

5.5. Verilerin Toplanmasi ve Degerlendirilmesi

Anketler katilimcilara verilerek, objektif bir sekilde doldurulmasi igin, kimlik
bilgileri alinmamistir. Soru formlari tek tek denetlenmis, veriler SPSS 16.0 istatistik
Paket Programi ile analiz edilmistir. Olusturulan tablolar Word programina hig
degistiriimeden aktariimis, frekans ve yizde analizleri yapilmistir. Analiz edilmis
veriler, degiskenleriyle birlikte, capraz tablolar seklinde de sunulmustur.

5.6. Arastirmanin Bulgulari ve Verilerin Coziimii

Tablo 1: Cinsiyet Dagilimi

Kayseri Nevsehir
Cinsiyet Dagilimi f % f %
Kadin 25 27,5 10 33,3
Erkek 66 72,5 20 66,7
Toplam 91 100,0 30 100,0
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Kayseri ve Nevsehir illerinde ¢alisan gazetecilerin, sosyo-demografik
ozelliklerden cinsiyeti ele aldigimizda kadinlarin oraninin az olmasi dikkat
cekmektedir. Ankete katilan Kayseri yerel medyasinda c¢alisan toplam 91 kisiden
25'i (%27,5) kadin, 66’s1 (%72,5) erkek iken, Nevsehir’ deki 30 katilimcidan 10'u
(%33,3) kadin, 20’si (%66,7) erkektir.

Tablo 2: Medeni Durum

Kayseri Nevsehir
Medeni Hali f % f %
Bekar 53 58,2 12 40,0
Evli 37 40,7 18 60,0
Kayip Deger 1 11 - -
Toplam 91 100,0 30 100,0

Yerel medya ¢alisanlarinin  medeni durumunu degerlendirdigimizde,
Kayseri’deki katilmcilardan 53 kisi (%58,2) bekar,37 kisi (%40,7) ise evlidir.
Nevsehir'de ise 12 kisi (%40) bekar, 18 kisi (%60,0) evlidir.

Tablo 3: Yas Durumu

Kayseri Nevsehir
Yas Durumu f % f %
18-26 35 38,5 12 40,0
27-35 34 37,4 9 30,0
36-46 15 16,5 4 13,3
46-60 5 5,5 5 16,7
60 ve uzeri 1 1,1 - -
Kayip Deger 1 11 - -
Toplam 91 100,0 30 100,0

Yerel medyada calisan gazetecilerin vyaslarini ele aldigimizda, Kayseri ve
Nevsehir illerinin yerel medyasinda, daha ¢ok 18-26 yas grubundaki gazetecilerin
calistigini gormekteyiz. Kayseri de 35 kisi (%38,5) 18-26, 34 kisi (%37,4) 27-35, 15
kisi (%16,5) 36-46, 5 kisi (%5,5) 46-60 yas grubu arasinda yer almaktadir.
Nevsehir'de ise 12 kisi (%40,0) 18-26, 9 kisi (%30,0) 27-35, 4 kisi (%13,3) 36-46 ve
kisi de (%16,7) 46-60 yas grubunda yer almaktadir.
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Tablo 4: Ogrenim Durumu

Kayseri Nevsehir
Egitim f % f %
ilkokul 1 1,1 - -
Ortaokul 4 4,4 2 6,7
Lise 36 39,6 19 63,3
Universite 38 41,8 9 30,0
Lisansustu 12 13,2 - -
Toplam 91 100,0 30 100,0

Kayseri'deki katilimcilardan bir kisi (%1,1) ilkokul mezunu, 4 kisi (%4,4)
ortaokul mezunu, 36 kisi (%39,6) lise mezunu, 38 kisi (41,8) Gniversite mezunudur.
Ayrica 12 kisi de (%13,2) lisansusti egitim almistir. Nevsehir'deki katihmcilardan 2
kisi ortaokul (%6,7) mezunu, 19 kisi lise mezunu (63,3), 9 kisi (%30,0) Universite
mezunudur. Nevsehir yerel medyasinda ankete katilan medya sektori galisanlari
arasinda ilkokul mezunu ve lisansisti egitim yapmis kimse bulunmamaktadir.

Tablo 5: Aylik Gelir Durumu

Kayseri Nevsehir
Aylik Gelir f % f %
500 TL ve Alti 11 12,1 8 26,7
501-750 TL 28 30,8 7 23,3
751-1000 35 38,5 5 16,7
1001-1500 9 9,9 6 20,0
1500 ve Ustii 5 5,5 4 13,3
Kayip Deger 3 3,3 - -
Toplam 91 100,0 30 100,0

Ankete katilan yerel medya calisanlarindan Kayseri’de 500 TL alti maas
alan 11 kisi (%12,1), 501-750 TL maas alan 28 kisi (%30,8), 751-1000 TL alan 35 kisi
(%38,5), 1001-1500 TL maas alan 9 kisi (%9,9), 1500 TL ve Ustu alan 5 kisi ( % 5,5)
vardir. Bu verilere gore, Kayseri’de yerel medya sektériinde galisanlarin ¢ogu 501-
1000 TL arasinda maas almaktadir. Nevsehir'de 500 TL ve alti maas alan 8 kisi
(%26,7), 501-750 TL arasi maas alan 7 kisi (%23,3), 751-1000 TL arasi maas alan 5
kisi (%16,7), 1001-1500 TL arasi alan 6 kisi (%20,0), 1500 TL ve Usti alan 4 kisi
(%13,3) bulunmaktadir. Ayrica Nevsehir'de, ankete katilan 30 kisiden, 8’inin (%26,7)
500 TL ve altinda gelir elde etmesi, yerel medya calisanlarinin disiik Gcretlerle
cahstinldigini gostermektedir. Verilerden de anlasildigi Uzere, yerel medyanin
karsilastigi ekonomik sikintilar, yerel medya calisanlarini da olumsuz etkilemekte ve
bu da sektor galisanlarinin maaslarinin az olmasina neden olmaktadir.
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Tablo 6: Calisanlarin Sektér Dagilimi

Kayseri Nevsehir
Sektor f % f %
TV 34 37,4 9 30,0
Radyo 4 4,4 - -
Gazete-Dergi 50 54,9 17 56,7
Ajans 2 2,2 4 13,3
Diger 1 1,1 - -
Toplam 91 100,0 30 100,0

Ankete katilan Kayseri yerel medyasi galisanlarinin biyik bir kismi gazete
ve dergide calismaktadir (50 kisi (%54,9). Bunun yaninda 34 kisi (%37,4)
televizyonda, 4 kisi (%4,4) radyoda 2 kisi (%2,2) haber ajansinda ve bir kisi de diger
medya sektorlerinde (internet vb.) calismaktadir. Nevsehir’'de de katilimcilardan 17
kisi (%56,7) gazete ve dergide, 9 kisi (%30,0) TV, 4 kisi de (%13,3) haber ajansinda
¢alismaktadir.

Tablo 7: Calisanlarin iletisim Fakiiltesi Mezunu Olma Durumu

iletisim Fakiiltesi Kayseri Nevsehir
Mezunu f % f %
Evet 29 31,9 4 13,3
Hayir 55 60,4 22 73,3
Diger 7 7,7 4 13,4
Toplam 91 100,0 30 100,0

Tablo 7’ye bakildigi zaman, ankete katilan Kayseri yerel medyasi
calisanlarinin %60,4'( (55 kisi) iletisim fakiiltesi mezunu degildir. 29 kisi (%31,9) ise
iletisim fakiiltesi mezunudur. Nevsehir yerel medyasina baktigimizda ¢alisanlardan
sadece 4 kisi (%13,3) iletisim fakultesi mezunudur. Tabloda da goruldigu tzere,
yerel medyada calisanlarin bliyik bir kismi alayl olup iletisim fakiiltesi mezunu
degildir.

Tablo 8: Sektérde Calisma Siireleri

Kayseri Nevsehir
Calisma Siiresi (Yil) f % f %
0-3 27 29,6 9 30,0
3-5 11 12,1 1 3,3
5-7 9 9,9 7 23,3
7-10 17 18,7 2 6,7
10 ve Uzeri 26 28,6 11 36,7
Kayip Deger 1 1,1 - -
Toplam 91 100,0 30 100,0
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Ankete katillan yerel medya calisanlarinin, sektérde c¢alisma vyillarina
bakildiginda Kayseri ve Nevsehir illerinde 6zellikle 0-3 yil arasi ¢alisanlarla, 10 yil ve
Uzeri medya sektoriinde galisanlarin sayisi fazladir. Kayseri’de 0-3 yil arasinda
galisan 27 kisi (%29,6), 3-5 yil arasinda galisan 11 kisi (%12,1), 5-7 yil arasinda
cahisan 9 kisi (%9,9), 7-10 yil arasinda galisan 17 kisi (%18,7), 10 yil ve Uzeri medya
sektoriinde calisan ise 26 kisi (%28,6) bulunmaktadir. Nevsehir'de ise, 0-3 vyil
arasinda 9 kisi (%30,0), 3-5 yil arasinda 1 kisi (%3,3), 5-7 yil arasinda galisan 7 kisi
(%23,3), 7-10 yil arasinda calisan 2 kisi (%6,7), 10 yil ve Uzeri medya sektoriinde
calisan ise 11 kisi (%36,7) bulunmaktadir. Tabloda da gorildiigi Uzere, her iki ilde
de, yerel medya c¢alisanlarinin biyik bir kismini, medyada yeni ¢alismaya
baslayanlarla, medya sektoriinde tecriibeli olanlar olusturmaktadir.

Tablo 9: Calisanlarin Gérev Yaptiklari Birimlerin Dagilimi

Birimler Kayseri Nevsehir

f % f %
Yazi isleri Miid.-Md. Yardimcisi 13 14,3 4 13,3
Haber Midiiri 8 8,8 1 3,3
Editor 3 3,3 1 3,3
Kdse Yazari 1 1,1 2 6,7
Sayfa Tasarimi 11 12,1 3 10,0
Kameraman 5 5,5 1 3,3
Muhabir 22 24,2 10 33,3
Sunucu 8 8,8 2 6,7
Yapimci-Yénetmen 5 5,5 2 6,7
Diger 15 16,5 4 13,3
Toplam 91 100,0 30 100,0

Yerel medya ¢alisanlarinin goérev aldiklari birimlere bakildiginda, Kayseri'de ankete
katilan yerel medya calisanlarinin biiytk bir kismini, 22 kisiyle (%24,2) muhabir, 13 kisiyle
(%14,3) yazi isleri miidiri veya midir yardimaisi, 11 kisiyle (%12,1) sayfa tasarimi, 8 kisiyle
(%8,8) haber mudiri ve 8 kisiyle (%8,8) sunucu olusturmaktadir. Nevsehir' deki
katiimcilarin biyik bir kismini ise, 10 kisiyle (%33,3) muhabir, 3 kisiyle (%10,0) sayfa
tasarimaisi, 2'ser kisiyle de (%6,7) kdse yazari, sunucu, yapimcl-yénetmen olusturmaktadir.

Tablo 10: Sekt6r Calisanlarinin Mesleklerinden Memnun Olma Durumlari

- Kayseri Nevsehir
Goriis f % r %
Evet 71 78,0 26 86,7
Hayir 7 7,7 1 3,3
Kararsiz 13 14,3 3 10
Toplam 91 100,0 30 100,0
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Yerel medyada en ¢ok tartisilan konulardan biri de, sektor calisanlarinin
mesleklerindeki memnuniyet derecesidir. istatistiklere bakildiginda Kayseri’deki
katiimcilardan mesleginden memnun olan kisi sayisi 71 (%78,0), memnun
olmayanlarin sayisi ise 7 Kkisi (%7,7)dir. Nevsehir'de ise 26 kisi (%86,0)
mesleklerinden memnun olduklarini belirtmistir.

Tablo 11: Katilimcilar Tarafindan En Cok Takip Edilen Kitle iletisim Araclar

Kayseri Nevsehir
Kitle iletisim Araglan f % f %
TV 29 31,9 9 30,0
Radyo 1 1,1 - -
Gazete 25 27,5 8 26,7
internet 35 38,5 13 43,3
Diger 1 1,1 - -
Toplam 91 100,0 30 100,0

Kayseri ve Nevsehir yerel medyasinda ¢alisanlarin biyiik bir kismi interneti
ve televizyonu takip etmektedir. Kayseri‘de ankete katilan yerel medya
galisanlarindan 35 kisi (%38,5) interneti, 29 kisi (%31,9) televizyonu, 25 kisi (%27,5)
gazeteyi ve 1 kiside (%1,1) radyoyu takip ettigini belirtmistir. Nevsehir'de ise 13
kisinin (%43,3) interneti, 9 kisinin (%30,0) televizyonu, 8 kisinin (%26,7) gazeteyi
takip ettigi gorilmektedir.

Tablo 12: Katilimcilarin Medya Sektériinii Tercih Etme Nedenleri

Kayseri Nevsehir
Tercih Nedenleri f % f %
Tesadifen 14 15,4 11 36,7
Aile gelenegi ve gevresel faktorler 7 7,7 - -
Mesleki ilgi 47 51,6 14 46,7
idealize edilmis amaglar 19 20,9 3 10,0
Diger 4 4,4 2 6,7
Toplam 91 100,0 30 100,0

Yerel medya c¢alisanlarinin, medya sektorinl tercih etme nedenlerini
inceledigimizde, Kayseri ilinde aile gelenegi ve gevresel faktorlerden dolayi medyayi
tercih edenlerin sayisi 7 kisi (%7,7) iken, Nevsehir ilinde ayni nedenden dolayi bu
meslegi tercih eden bulunmamaktadir. Ayrica Kayseri’deki katiimcilardan 47 kisi
(%51,6) mesleki ilgiden, 19 kisi (%20,9) idealize edilmis amaglardan dolay, 14
kiside (15,4) tesadifen medya sektorinl tercih ettiklerini belirtmislerdir.
Nevsehir'de 14 kisi (%46,7) medya sektoriini mesleki ilgiden dolayi, 11 kisi (%36,7)
tesadifen, 3 kisi (%10,0) idealize adilmis amaglardan dolay! bu meslegi se¢mislerdir.

142



Yerel Medya Calisanlarinin Sosyo-Demografik Ozellikleri Ve Sektér Sorunlarina Bakisi:
Kayseri ve Nevsehir Yerel Medyasina Yonelik Alan Arastirmasi

Tablo 13: Calisanlarin Yerel Medyayi Tercih Etme Nedenleri

Kayseri Nevsehir
Yerel Medyayi Tercih Etme Nedenleri f % f %
Meslegin maddi getirisi 13 14,3 4 13,3
Haberle i¢ ice bulunmak, yasamak 30 33,0 13 43,3
Gilindeme taniklik etme 11 12,1 5 16,7
Yerel sorunlari ¢g6zmek 14 15,4 7 23,3
Diger 21 23,1 1 3,3
Kayip Deger 2 2,2 - -
Toplam 91 100,0 30 100,0

Yerel medya calisanlarinin ulusal medya yerine yerel medyayi tercih etme
sebeplerini inceledigimizde, haberle i¢ ice bulunmak, yasamak icin yerel medyayi
tercih edenlerin sayisi, Kayseri’de 30 kisi (%33,0), Nevsehir'de ise 13 kisi (%43,3)"dir.

Yine Kayseri'deki katihmcilardan 14 kisi (%15,4) yerel sorunlari ¢ézmek igin,

etmek icin yerel medyayi tercih etmistir. Nevsehir'de de 7 kisi (%23,3) yerel
sorunlari ¢ézmek igin, 5 kisi (%16,7) gindeme taniklik etmek igin, 4 kisi de (%13,3)
meslegin maddi getirisi icin yerel medyayi tercih ettiklerini belirtmistir.

Tablo 14: Medya Sektériinde Calisanlarin Kamuoyu Olusturmada Etkili Gérdiikleri
Kitle iletisim Araclari

Kayseri Nevsehir
Kitle iletisim Araglari f % f %
TV 57 62,6 17 56,7
Gazete 14 15,4 9 30,0
internet 19 20,9 4 13,3
Diger 1 1,1 - -
Toplam 91 100,0 30 100,0

Yerel gazeteler, secimler ve diger etkinlikler doneminde de yerel halkin
kanaatlerinin olusmasinda 6nemli isleve sahiptir (Vural 2007,340). Kayseri’de yerel
medya calisanlarinin galistiklari sektor ile ilgili degerlendirmelerine bakilirsa, 57 kisi
(%62,6) televizyonu, 19 kisi (%20,9) interneti, 14 kisi (%15,4) gazeteyi kamuoyu
olusturmada en etkili kitle iletisim araci olarak goérmektedir. Nevsehir'de
medyasinda ise 17 kisi (%56,7) televizyonu, 9 kisi (%30,0) gazeteyi, 4 kiside (%13,3)
interneti etkili gormektedir.
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Yerel Medya Calisanlarinin Yerel Medya Hakkindaki Gérisleri:
Tablo 15: Meslek itibarinin Sarsiimasi Yerel Medyayi Olumsuz Etkilemektedir

Kayseri Nevsehir
Goris f % f %
Kesinlikle katilmiyorum 6 6,6 - -
Katilmiyorum 6 6,6 2 6,6
Fikrim yok 16 17,6 2 6,6
Katiliyorum 35 38,5 13 43,4
Kesinlikle katilyorum 28 30,8 13 43,4
Toplam 91 100,0 30 100,0

Medya sektorinln sorunlarindan biri olan, meslek itibarinin sarsilmasinin,
yerel medyayl olumsuz etkiledigini dislinen kisi sayisi, Kayseri'de 63 (%69,3),
Nevsehir'de ise 26 (%86,8) kisidir. Kayseri yerel medyasinda galisan 12 kisi (%13,2),
Nevsehir yerel medyasinda galisan 2 kisi (%6,6) ise, meslek itibarinin sarsiimasini
yerel medya icin olumsuzluk olarak degerlendirmemektedir.

Tablo 16: Yerel Medyanin Tiraj-reyting Kaygisi Yoktur

Kayseri Nevsehir
Goris f % f %
Kesinlikle katilmiyorum 26 28,6 7 23,3
Katilmiyorum 29 31,9 7 23,3
Fikrim yok 9 9,9 2 6,7
Katiliyorum 16 17,6 9 30,0
Kesinlikle Katiliyorum 10 11,0 4 13,3
Kayip Deger 1 1,1 1 3,3
Toplam 91 100,0 30 100,0

Ankete katilan Kayseri ve Nevsehir yerel medya calisanlarinin buyik bir
kismi, “Yerel medyanin tiraj-reyting kaygisi yoktur” 6nermesine katilmamaktadir.
Kayseri'de 26 kisi (%28,6), Nevsehir'de ise 13 kisi (%43,3) yerel medyanin tiraj-
reyting kaygisi olmadigini distiinmektedir.

Tablo 17: Yerel Medyada Tiraj-reyting Orani Azdir

Kayseri Nevsehir
Goris f % f %
Kesinlikle katilmiyorum 14 15,4 6 20,0
Katilmiyorum 21 23,1 6 20,0
Fikrim yok 9 9,9 1 3,3
Katiliyorum 30 33,0 12 40,0
Kesinlikle katilyorum 15 16,5 4 13,3
Kayip Deger 2 2,2 1 3,3
Toplam 91 100,0 30 100,0
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Yerel medya, reklam pastasindan pay alabilmek igin tiraj-reyting oranini
yuksek tutmaktadir. Bu ylizden, zaten ekonomik kaynagi az olan yerel medyanin,
reklam alabilmesi igin tiraj ve reyting oranini yliksek tutmasi gerekir.

Katihmcilarin yerel medyanin tiraj-reyting orani ile ilgili dislincelerini tespit
etmek igin sorulan soruda; Kayseri ilinde 45 kisi (%49,5), Nevsehir ilinde ise 16 kisi
(%53,3) tiraj-reyting oraninin az oldugunu ifade etmistir. Ayrica Kayseri’de 35 kisi
(%38,5), Nevsehir'de del2 kisi (%40) tiraj-reyting oraninin az olmadigini
diisinmektedir.

Tablo 18: Yerel Medya Giindem Olusturmada Etkilidir

Kayseri Nevsehir
Goris f % f %
Kesinlikle katilmiyorum 3 3,3 7 23,3
Katilmiyorum 12 13,2 - -
Fikrim yok 9 9,9 - -
Katiliyorum 41 45,1 15 50,0
Kesinlikle katilyorum 23 25,3 7 23,3
Kayip Deger 3 3,3 1 3,3
Toplam 91 100,0 30 100,0

Yerel medyanin giindem olusturmada etkisi ile ilgili verilere bakildiginda, her
iki ilde de gorev yapan yerel medya ¢alisanlarinin biyik bir kismi yerel medyanin
gindem olusturmada etkili oldugunu disiinmektedir. Kayseri’de ankete katilan 91
kisiden 64 ‘U (%70,4), Nevsehir'de de ankete katilan 30 kisiden 22’si (%73,3) yerel
medyanin glindem olusturmada etkili oldugunu belirtmistir.

Tablo 19: Yerel Medya Yayinlandigi Bélgede Sorun C6zmede Etkilidir

Kayseri Nevsehir
Goriig f % f %
Kesinlikle katilmiyorum 7 7,7 4 13,3
Katilmiyorum 12 13,2 1 3,3
Fikrim yok 7 7,7 1 3,3
Katilyorum 45 49,5 17 56,7
Kesinlikle katiliyorum 20 22,0 6 20,0
Kayip deger - - 1 3,3
Toplam 91 100,0 30 100,0

Kayseri'deki katilimcilardan 65 kisi (%71,5) yerel medyanin gindeme
getirdigi sorunun ¢oziimiinde etkili oldugunu séylemislerdir. 19 kisi (%20,9) ise
yverel medyanin sorun ¢dézmede etkili olmadigini ifade etmistir. Nevsehir ilinde ise
29 kisiden 23’0 (%76,7) yerel medyanin sorun ¢dzmede etkili oldugunu, 5 kisi ise
etkili olmadigini belirtmistir.
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Katimcilarin Yerel Medyanin Sorunlarina Dair Gorusleri

Tablo 20: Medya Sektériinde En Cok Kurum Cikarlarinin On Planda Olmasindan
Sikayetgiyim

Kayseri Nevsehir
Goris f % f %
Kesinlikle katilmiyorum 10 11,0 7 23,3
Katilmiyorum 15 16,5 6 20,0
Fikrim yok 9 9,9 3 10,0
Katilyorum 30 33,0 10 33,3
Kesinlikle katiliyorum 27 29,7 4 13,3
Toplam 91 100,0 30 100,0

Anketten cikan sonuglara gore, kurum gikarlarinin yerel medyada 6n planda
oldugunu distnen kisi sayisi, Kayseri'de 57 (%62,7), Nevsehir'de ise 14 (%46,6)
kisidir. Yerel medyada kurum c¢ikarlarindan sikayetci olmayan sektor calisanlari ise,
Kayseri’de 25 kisi (%27,5), Nevsehir'de 13 (%43,3) kisidir.

Yerel medyanin tarafsiz yayin yapabilmesi icin, sektor calisanlarinin bagimsiz,
elestirel bir sekilde galismasina imkan verilmesi gerekir. Fakat tabloda da goruldigu
zere, yerel medya galisanlarinin buyik bir kisminin, yerel medya yayinlarinda halki
bilgilendirmenin, egitmenin yerine kurum g¢ikarlarinin 6n planda oldugunu
belirtmesi, yerel medyanin halk yararina yayin yapamayacagini géstermektedir.

Tablo 21: Yerel Medyanin En Bliyiik Sorunu Ekonomik Sikintilardir

Kayseri Nevsehir
Goriig f % f %
Kesinlikle katilmiyorum 7 7,7 2 6,7
Katilmiyorum 9 9,9 1 3,3
Fikrim yok 2 2,2 2 6,7
Katiliyorum 30 33,0 10 33,3
Kesinlikle katiliyorum 43 47,3 15 50,0
Toplam 91 100,0 30 100,0

Yerel medyanin belki de tartismasiz en 6nemli sorunu ekonomik sikintilardir.
Bu konu yerel medya ¢alismalarinin da en 6nemli giindemini olusturmaktadir.
Medyada ekonomik problemlerin oldugu illerde yerel medyanin kalitesi de her
zaman tartisma konusu olmustur.

Anketten cikan verileri inceledigimizde, Kayseri ilinde ankete katilan toplam
91 yerel medya galisanindan 73’UG (%80,3), Nevsehir'de gorev yapan toplam 30
kisiden 25’'i (%83,3) ekonomik sikintilarin yerel medya igin en 6nemli sorun
oldugunu belirtmislerdir.
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Kayseri'de ¢alisan medya ¢alisanlarindan 16 kisi (%17,6), Nevsehir'de ¢alisan
basin mensuplarinin ise 3’0 (%10,0) yerel medyanin ekonomik sikintilar iginde
oldugunu disinmemektedir.

Tablo 22: Yerel Medyanin Gelisiminde Teknik Yetersizlikler Onemli Bir Sorun Teskil
Etmektedir

Kayseri Nevsehir
Goris f % f %
Kesinlikle katilmiyorum 4 4,4 - -
Katilmiyorum 15 16,5 3 10,0
Fikrim yok 4 4,4 2 6,7
Katiliyorum 37 40,7 11 36,7
Kesinlikle katiliyorum 29 31,9 13 43,3
Kayip Deger 2 2,2 1 3,3
Toplam 91 100,0 30 100,0

Yerel medyanin gelisim sorununu teknik vyetersizlige baglayan basin
calisanlarinin sayisi, Kayseri'de 66 kisi (%72,6), Nevsehir'de 24 kisi (%80,0) dir.
Kayseri yerel medyasinda calisan 19 kisi (%20,9), Nevsehir yerel medyasinda calisan
3 kisi (%10,0) yerel medyanin teknik yetersizliginin bulunmadigini belirtmistir.

Yerel medyanin, ulusal medya gibi son teknolojileri kullanmaya baslamasi,
yayinlarin daha kaliteli olmasini ve halka sunulmasini saglayacaktir. Fakat tabloda
da gorildugi gibi, tim yerel medyanin karsilastigi gibi, Kayseri ve Nevsehir yerel
medyasi da teknolojik yetersizlikten sikayetgidir.

Tablo 23: Yerel Medyada Herhangi Bir Zorlukla Karsilasmiyorum

Kayseri Nevsehir
Gorig f % f %
Kesinlikle katilmiyorum 25 27,5 7 23,3
Katilmiyorum 30 33,0 12 40,0
Fikrim yok 10 11,0 - -
Katilyorum 20 22,0 7 23,3
Kesinlikle katiliyorum 4 4,4 2 6,7
Kayip Deger 2 2,2 2 6,7
Toplam 91 100,0 30 100,0

Yerel medya calisanlarinin, gorevlerini icra ederken herhangi bir sorunla
karsilasip karsilasmadiklarini incelemek igin sorulan soruda, Kayseri ilinden 55 kisi
(%60,5), Nevsehir ilinde ise (%63,3) herhangi bir zorlukla karsilasmiyorum demistir.

147



Mustafa TEMEL, Ali KORKMAZ, Burak SOMUNCU, Kenan SILEN

Tablo 24: Yerel Medyanin imaji Kamuoyu Nezdinde Zayiflamaktadir

Kayseri Nevsehir
Goriig f % f %
Kesinlikle katilmiyorum 8 8,8 3 10,0
Katilmiyorum 23 25,3 10 33,3
Fikrim yok 16 17,6 4 13,3
Katiliyorum 26 28,6 6 20,0
Kesinlikle katiliyorum 15 16,5 5 16,7
Kayip Deger 3 3,3 2 6,7
Toplam 91 100,0 30 100,0

Anket sonuglarina gore, Kayseri'de 41 kisi (%45,1), Nevsehir'de ise 11 kisi
(%36,7) yerel medyanin imajinin kamuoyunda zayifladigini disiinmektedir. Aksini
dusiinen sektor calisani sayisi ise, Kayseri'de 31 kisi (%34,1), Nevsehir'de de 13
kisidir (%43,3). Yerel medyanin imajinin halk nezdinde zedelenmesinin yaninda,
halkin gazetecilik meslegine bakis acisinin da olumsuz olmasi meslek agisindan bir
takim sorunlari da beraberinde getirmektedir.

Tablo 25: Yerel Medya Yayinlarinda Siyasal Baskilar Etkili Olabilmektedir

Kayseri Nevsehir
Goris f % f %
Kesinlikle katilmiyorum 6 6,6 3 10,0
Katilmiyorum 5 5,5 6 20,0
Fikrim yok 9 9,9 2 6,7
Katiliyorum 42 46,2 7 23,3
Kesinlikle katiliyorum 27 29,7 11 36,7
Kayip Deger 2 2,2 1 3,3
Toplam 91 100,0 30 100,0

Yerel medya ve siyaset konulari ile ilgili olarak en ¢ok tartisilan konu
medyanin tarafsiz yayin yapip yapmadigi sorusudur. Bu konu ile ilgili olarakta,
Kayseri ilinde de 69 kisi (%76,2), Nevsehir ilinde de 18 kisi (%60,0) yerel medya
yayinlarinda siyasi baskinin oldugunu soylemistir.

Sektor calisanlarinin, yerel medyanin tarafsiz yayin yapamadigini belirtmesi,
demokrasinin  vazgecilmezlerinden olan medyanin  gittikce islevlerinden
uzaklastigini gostermektedir.
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Tablo 26: Yerel Medya’daki Siyaset-medya lliskisi Yerel Medyanin Kalitesini
Diistiriiyor

Kayseri Nevsehir
Goris f % f %
Kesinlikle katilmiyorum 9 9,9 4 13,3
Katilmiyorum 8 8,8 4 13,3
Fikrim yok 14 15,4 2 6,7
Katiliyorum 33 36,3 10 33,3
Kesinlikle katilyorum 26 28,6 6 20,0
Kayip Deger 1 1,1 4 13,3
Toplam 91 100,0 30 100,0

Yerel medyadaki siyaset-medya iligkisinin sonuglarini incelemek igin sorulan
soruya, Kayseri yerel medyasi calisanlarindan 33 kisi (% 36,3) “Katiliyorum”
seklinde, 26 kisi de (%28,6) “Kesinlikle katiliyorum” seklinde cevap vererek, yerel
medyanin  kalitesinin  dismesinde siyasal baskilarin  etkisinin  oldugunu
belirtmislerdir. Nevsehir ilinde ise 16 kisi (%53,3) siyaset-medya iliskilerinin yerel
medyaya zarar verdigini disinmektedir. Kayseri'de 17 kisi (%18,7), Nevsehir'de de
8 kisi (%26,6) yerel medyanin siyaset ile olan iliskisini bir sorun olarak
gormemektedir.

Tablo 27: Haber Olusum Siirecinde Siyaset-medya lliskisi Etkili Olabilmektedir

Kayseri Nevsehir
Goris f % f %
Kesinlikle katilmiyorum 5 5,5 2 6,7
Katilmiyorum 9 9,9 2 6,7
Fikrim yok 5 5,5 16 53,3
Katiliyorum 42 46,2 7 23,3
Kesinlikle katiliyorum 30 33,0 3 10,0
Toplam 91 100,0 30 100,0

Kayseri ilindeki medya sektoriinde ¢alisanlarin 72’si (%79,2), Nevsehir ilinde
ise 23’0 haber olusum siirecinde siyasetin etkili oldugunu ifade ederken, Kayseri'de
14 kisi (%15,4), Nevsehir'de de 4 kisi (%13,4) yerel medya haberlerinin olusumunda
siyasetin etkili olmadigini belirmistir.
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Capraz Tablolar
Tablo 28: Anket Katilimcilarinin Calistiklari Medya Sektérleri ile Gérev Aldiklari Birim

< = -
2 S L £ c
=5 3 .8 £ . . 5
s T 3 = -
== T s> *=8 § & 3 EgE . E
=3 <o 2 g2 <® £ 5 g a¢ g =
aisin 53 3  E5 35 5 3 585 £ B
Kurumlar > > @ 0 > =
v f 1 4 1 2 2 & 7 6 5 9 43
0,
23 3 3 7 7 140 163 140 116 209 100,0
= Rdyo f O O ©0 ©0 0O O O 3 1 o0 4
® %, 0O o0 L0 0 0 0 750 250 ,0 100,0
T Gazete f 15 5 3 1 12 0 21 0 0 10 67
2 Dergi % 224 75 45 15 179 0 313 0 ,0 149 1000
2 Aans f 1 0o O O O O 4 0O 0 1 6
= » 167 0 0 L0 0 0 67 0 0 167 1000
Diger f 1 0 0 0 0 0 0 0 0 o0 1
% 1000 o0 o0 L0 0 0 L0 L0 ,0 01000
Toplam  f 18 9 3 14 6 32 9 6 19 121
% 155 74 33 25 116 50 264 68 43 17,2 100,0

Ankete katilan toplam 121 yerel medya ¢alisanindan, 43 kisi televizyonda, 4
kisi radyoda, 67 kisi gazete ve dergide, 6 kisi ajansta ve 1 kisi diger kitle iletisim
araclarinda ¢alismaktadir. Yazi isleri miduri-haber midiri-midir yardimcilarinin
dagihmina gore, 1 kisi televizyonda, 15 kisi gazete ve dergide, 1 kisi ajansta, 1 kisi
diger kitle iletisim aracglarinda calismaktadir ve radyodan katilimci yoktur. Editor
olarak ise, 4 kisi televizyonda, 5 kisi gazete ve dergide gorev almakta olup, radyo ve
ajanstan katilimci yoktur. Kose yazari, yorumcu olarak, televizyonda 2 kisi, gazete
ve dergide 1 kisi bulunmakta olup, radyo ve ajanstan katiimci yoktur. Sayfa
tasarimcisi ve kurgu olarak gérev yapan 14 katiimcidan 2’si televizyonda, 12’si
gazete ve dergide gorev yapmaktadir.

Katilimcilar arasindaki 6 kameraman televizyonda ¢alismaktadir. Muhabir
olarak ise, 7 kisi televizyonda, 21 kisi gazete ve dergide, 4 kisi de ajansta
calismaktadir. Sunucu olarak gorev yapan yerel medya calisanlarindan 6 Kkisi
televizyonda, 3 kisi radyo da calismaktadir. Ankete katilanlar arasinda 6 Kkisi
yapimcl-yonetmen olarak calismakta, bunlardan 5’i televizyon, 1’i radyoda gorev
yapmaktadir. Ayrica, ankete katilan 20 kisi diger kitle iletisim araglarinda
calistiklarini belirtmislerdir.
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Tablo 29: Cinsiyete Gére Yerel Medyayi Tercih Etme Nedeni

Kayseri ve Nevsehir Yerel Medyasina Yonelik Alan Arastirmasi

Neden Kadin Erkek Toplam
3 f 10 15 25
Meslegin maddi getirisi
% 40,0 60,0 100,0
o f 1 6 7
Haberle i¢ ice bulunmak
% 14,3 85,7 100,0
f 16 45 61
Glindeme taniklik etmek
% 26,2 73,8 100,0
f 4 18 22
Yerel sorunlari ¢gdzmek
% 18,2 81,8 100,0
f 4 2 6
Diger
% 66,7 33,3 100,0
f 35 86 121
Toplam
% 28,9 71,1 100,0

Ankete katilan kadin yerel medya calisanlarindan 10 kisi meslegin maddi
getirisi icin, 1 kisi haberle i¢ ice bulunmak icin, 16 kisi gindeme taniklik etmek icin,
4 kisi yerel sorunlari ¢ozmek igin, 4 kisi de diger nedenlerden dolayi yerel medyayi
tercih ettiklerini belirtmislerdir. Erkek katilimcilardan ise, 15 kisi meslegin maddi
getirisi icin, 6 kisi haberle i¢ ice bulunmak igin, 45 kisi giindeme taniklik etmek igin,
18 kisi yerel sorunlari ¢dzmek igin, 2 kisi de diger sebeplerden dolayi yerel medyayi

tercih ettiklerini belirtmislerdir.

Tablo 30: “Yerel medya yayinlandigi bélgede sorun ¢6zmede etkilidir.” Maddesine

iliskin Gériisler

Calisilan Kurum Fikrim Katili- Kesinlikle  Top-
katilmiyorum yorum  katiliyorum  lam
TV f 7 1 3 21 11 43
% 16,3 2,3 7,0 48,8 25,6 100,0
Radyo f 0 4 0 0 0 4
% ,0 100,0 ,0 ,0 ,0 100,0
Gazete- f 4 8 5 36 13 66
Dergi % 1 12,1 7,6 54,5 19,7 100,0
Ajans f 0 0 0 5 1 6
% 0 ,0 ,0 83,3 16,7 100,0
Diger f 0 0 0 0 1 1
% 0 ,0 ,0 ,0 100,0 100,0
Toplam f 11 13 8 62 26 120
% 9,2 10,8 6,7 51,7 21,7 100,0
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Televizyonda c¢alisan 32 kisi (%74,3), gazete ve dergide calisan 39 kisi
(%74,2), ajansta c¢alisan 6 kisi (%100,0) yerel medyanin yayinlandigi bolgede sorun
¢ozmede etkili oldugunu ifade etmislerdir. Televizyonda calisan 8 kisi (%18,6),
radyo calisan katilimcilardan 4 kisi (%100,0), gazete ve dergide ¢alisan 12 kisi
(%18,2) yerel medyanin sorun ¢ézmede etkili olmadigini diisiinmektedir.

Tablo 31: “Yerel Medyanin En Biiyiik Sorunu Ekonomik Sikintilardir.” Maddesine
iliskin Gériisler

Kitle iletisim Kesinlikle  Katilmi- _ Katiliyo- Kesinlikle

Araglari katilmiyorum yorum Fikrim yok rum katiliyorum Toplam
v f 5 5 1 11 21 43
% 11,6 11,6 2,3 25,6 48,8 100,0
f 0 0 0 1 3 4
Radyo
% ,0 ,0 ,0 25,0 75,0 100,0
f 4 5 3 24 31 67
Gazete-Dergi
% 6,0 7,5 4,5 35,8 46,3 100,0
) f 0 0 0 3 3 6
Ajans
% ,0 ,0 ,0 50,0 50,0 100,0
» f 0 0 0 1 0 1
Diger
% ,0 ,0 ,0 100,0 ,0 100,0
f 9 10 4 40 58 121
Toplam
% 7,4 8,3 3,3 33,1 47,9 100,0

Televizyonda ¢alisan katihmcilardan 32 kisi (%74,4), radyoda ¢alisanlardan 4
kisi (%100,0), gazete ve dergide ¢alisanlardan 55 kisi (%82,1), ajansta ¢alisanlardan
6 kisi (%100,0) yerel medyanin en biyik sorunun ekonomik sikintilar oldugunu
disinmektedir. Ayrica televizyonda 10 kisi (%23,2), gazeteden 9 kisi (%13,5)
ekonomik sikintilarin yerel medyanin en biiyiik sorunu olmadigini diisinmektedir.
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Tablo 32: “Yerel Medyada Siyasal Baskilar Etkili Olabilmektedir.” Maddesine iliskin
Gortisler

Kesinlikle Katilmi-  Fikrim  Katili- Kesinlikle
- Toplam
CGaligilan Birim Katilmiyorum yorum yok yorum Katilhyorum
Yazi isleri Mdr.- f 1 2 0 7 6 16
Madr Yrd. % 6,2 12,5 ,0 43,8 37,5 100,0
o f 1 0 0 6 2 9
Haber Midiri
% 11,1 ,0 ,0 66,7 22,2 100,0
o f 0 0 0 1 3 4
Editor
% ,0 ,0 ,0 25,0 75,0 100,0
Kose yazar- f 0 1 1 1 0 3
Yorumcu % ,0 33,3 33,3 33,3 ,0 100,0
Sayfa Tasarimi- f 2 2 2 4 4 14
Kurgucu % 14,3 14,3 14,3 28,6 28,6 100,0
f 1 0 0 2 3 6
Kameraman
% 16,7 ,0 ,0 33,3 50,0 100,0
f 3 4 2 14 7 30
Muhabir
% 10,0 13,3 6,7 46,7 23,3 100,0
f 0 0 2 5 3 10
Sunucu
% ,0 ,0 20,0 50,0 30,0 100,0
Yapimci- f 0 1 1 2 3 7
Yonetmen % ,0 14,3 14,3 28,6 42,9 100,0
. f 1 1 3 7 7 19
Diger
% 5,3 5,3 15,8 36,8 36,8 100,0
Toplam f 9 11 11 49 38 118
% 7,6 9,3 9,3 41,5 32,2 100,0

Yerel medyada yazi isleri midirG-madir yardimcisi olarak galisanlardan 13
kisi (%81,3), haber midiru olarak galisanlardan 8 kisi (%88,9), editorlerden 4 kisi
(%100,0), kose yazari-yorumculardan 1 kisi (%33,3), sayfa tasarimcisi ve kurgucu
olarak calisanlardan 8 kisi (%57,2), kameramanlardan 5 kisi (%83,3), muhabir
olarak ¢alisanlardan 21 kisi (%70,0), sunuculardan 8 kisi (%80,0), yapimci-
yonetmen olarak calisanlardan 5 kisi (%71,5) yerel medyada siyasal baskilarin
oldugunu disinmektedir. Yerel medyanin yoneticisi statisiinde olan yazi isleri
middrleri ve yardimcilarinin  biyilk bir ¢ogunlugunun, yerel medyada siyasal
baskilarin oldugunu belirtmesi, tarafsizligin, kamu hizmeti yayinciigin 6ninde
siyasal iliskilerin bir engel olusturdugunu géstermektedir.
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Sonug ve Oneriler

Kayseri ve Nevsehir ilinde yerel medyanin sorunlarina sektor calisanlarinin
bakis agisini tespit etmek icin yapilan bu calisma da, yerel medya calisanlarinin
sosyo-demografik ozellikleri ve sektorde karsilastiklari sorunlar ile birlikte, yerel
medya ile ilgili tespitlerde bulunulmus ve yerel medyanin sorunlari belirlenmistir.
Yapilandiriimig goriisme

Yerel medyada calisanlarin sosyo-demografik 6zellikleri ile birlikte,
calisanlarin maas durumu, calistiklar kitle iletisim araglari, cahstiklari birimler ile
ilgili bilgiler tespit edilmis ve katiimcilarin yerel medyanin etkileri, yerel medyanin
siyaset ile iligkisi, yerel medyanin karsilastigi ekonomik sikintilar ile ilgili
gorugsleriyle birlikte, yerel medyanin sorunlari tartigilmistir.

Ankete katilan yerel medya calisanlarinin ¢cogunlugunun erkek olmasi, kadin
medya ¢alisanlarinin oldukga az olmasi, yerel medya da erkeklerin daha egemen
oldugunu gostermektedir. Yerel medya galisanlarinin biiyik bir kismi 18-26 ve 27-
35 yas araliginda olup, biyuk bir kisminin egitim dizeyi lise ve Universitedir (Tablo
4).

Yerel medya ekonomik nedenlerden ve nitelikli elemanlarin yerel medyayi
tercih etmemelerinden dolayi, meslegin egitimini almis, kalifiyeli iletisim fakultesi
mezunlarini ¢alistiramamaktadir. 121 yerel medya galisanina uygulanan ankette de
goruldigu tzere, sadece 33 kisinin iletisim faklltesi mezunu olmasi, yerel medyada
bu isin egitmini almis kisilerin az oldugunu géstermektedir (Tablo 7).

Yerel medyanin en cok karsilastigi sorun ekonomik yetersizliktir. Ankete
katilan yerel medya c¢alisanlari da ekonomik sikintilardan sikayetgidir. Yerel
medyanin en blyiik sorununun ekonomik sikintilar oldugunu distinen katilimci
sayisl, Kayseri'de 73 (%80,3), Nevsehir'de 25 (583,3)’ tiir (Tablo 21). Galisanlarin
aylik gelirleri incelendigi zaman, yerel medya galisanlarinin biyik bir kisminin 751-
1000 TL ve 501-750 TL arasinda olmasi, yerel medyanin yasadigi ekonomik
sikintilarin, sektor ¢alisanlari tarafindan da yasandigini géstermektedir. (Tablo 5) .
Yayin hayatini zor sartlara altinda sirdirmeye galisan yerel medyanin, galisanlara
daha iyi Ucret vermeleri ve nitelikli elemanlari ¢alistirabilmesi, yeni teknolojilere
adapte olabilmesi icin ekonomik gliclini kazanmasi gerekir.

Ayrica Turkiye’deki yerel medya kuruluglarinin buyik bir kisminin eski
teknolojiyi kullanmasi, hem haber Gretim hem haberin sunumu (tasarim), hem de
baski ve dagitim asamasinda sorunlarin yasanmasina neden olmaktadir. Ankete
katilan Kayseri yerel medya c¢alisanlarindan 66 kisi (%72,6), Nevsehir'de ki
katiimcilardan 24 kisi (%80,0) teknolojik yetersizliklerden sikayet¢i olmaktadir
(Tablo 22).

Yerel medya ¢alisanlarinin biyuk bir kismi, meslek itibarinin zedelenmesinde
sikayetci olmaktadir. Anketten ¢ikan sonuclarda da, Kayseri’deki 91 katilimcidan
63’0, Nevsehir'deki 30 katilimcidan 26’si meslek itibarinin zedelenmesinin yerel
medyay! olumsuz etkiledigini distinmektedir (Tablo 15). Yerel medyanin halk ile
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yerel yonetim arasinda kopri vazifesi gormesi icin de halk nezdindeki yerel medya
imajinin yenilenmesi gerekmektedir.

Yerel medyada sik tartisilan, yerel medyanin gelisimi icin 6nemli bir sorun
teskil eden unsurlardan biri de kurum gikarlarinin 6n olanda olmasidir. Bu durum
ile ilgili olarakta, ankete katilan Kayseri yerel medya calisanlarindan 57 kisi (%62,7),
Nevsehir'de 14 kisi (%46,6) kurum cikarlarinin 6n planda olmasindan sikayetgidir
(Tablo 20). Yerel medyanin, haber verme, bilgilendirme, siyasi erki denetleme gibi
asli islevlerini yerine getirebilmesi igin 6ncelikle kurumun ¢ikarini disinmemesi,
vatandasin cikarlarini disinmesi gerekmektedir. Ancak bu sayede kamu yararina
yayin yapmis olacaktir.

Kayseri'deki katihmcilarin 69'u (%76,2), Nevsehir'deki katihmcilarin ise 18’
(%60,0) yerel medya yayinlarindaki siyasal baskilardan sikayetgidir (Tablo
25).Sektor calisanlarinin, yerel medyanin tarafsiz yayin yapamadigini belirtmesi,
demokrasinin  vazgecilmezlerinden olan medyanin  gittikce islevlerinden
uzaklastigini gostermektedir. Yine Kayseri yerel medyasindan 59 kisi (%64,9),
Nevsehir yerel medyasindan da 16 kisi (%16,3) yerel medya-— siyaset iliskisinin yerel
medyanin kalitesini diistirdugiint diistinmektedir (Tablo 26)

Yerel medyanin sorunlarindan hareketle yapilan bu calisma da gorildiuga
lzere, Kayseri ve Nevsehir yerel medyasi sektor olarak birgok sorunla miicadele
etmektedir. Ayrica bu sorunlarin yaninda okuma oraninin diisiik olmasi, galisanlarin
egitimine 6nem verilmemesi, yerel medyanin bdlge halkini ilgilendirebilecek
yayinlara yer vermemesi, Kayseri ve Nevsehir yerel medyasinin diger sorunlarindan
bazilaridir. Ozellikle yerel medya ¢alisanlarinin biiyiik bir kisminin niteliksiz olmasi,
yverel medyanin nitelikli elemanlari galistirabilecek ekonomik gliglerinin olmamasi
Uzerinde dustnilmesi gereken bir problemdir. Halki bilgilendirme, egitme gibi
misyonlari Ustlenen yerel medyanin bu sorumluluklari yerine getirmesi i¢in bazi
yeterliliklere sahip olmasi gerekmektedir

Yerel medyanin islevlerini yerine getirebilmesi i¢in, kamuoyunda saygin bir
konumda bulunmasi gerekmektedir. Saygin bir konumda kalmasi ya da sayginligini
devam ettirebilmesi i¢in de, hem yerel medya yoneticilerinin hem de calisanlarin
yerel medyanin sahip oldugu 6nemin farkinda olmasi gerekir. Ancak bu sayede
kamuoyunun yararina hareket etmesi, islevlerini tam olarak yerine getirmesi soz
konusu olacaktir.
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