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Ozet: Grafik tasarimin en temel ¢alisma alanlarindan birisi olan afis, zaman ve teknolojik gelismelerin
etkisiyle, birgok tasarim mecrasinda oldugu gibi, giiniimiizde yeni formlar ile karsimiza ¢ikmaktadir.
Bu siiregte tasarimcilar, yeni teknolojik imkanlar: kullanarak, geleneksel basili afige alternatif olabilecek,
hareketli, sesli veya etkilesimli baz1 yeni afis formlari tasarlamaya baslamislardir. Bu galisma, hareketli
afisin tarihi, Tiirkiyede ortaya ¢ikis siireci ve kalict bir mecra olup olamayacag ile ilgili bulgular
sunmaktadir. Aragtirma kapsaminda Tiirkiyeden hareketli afig tasarimi alaninda ¢aliyma yapmis on
sekiz tasarimcinin gorigleri nicel yontemler kullanilarak alinmustir. Hareketli afis ve afisin gelecegi ile
ilgili elde edilen bu veriler ¢ekim kurami baglaminda analiz edilmistir.

Bulgular, tasarimcilarin hareketli afisi, afisin geleceginde 6nemli rol oynayacak bir tasarim mecrasi
olarak gordiiklerini desteklemektedir. Tasarimcilarin bityiik ¢ogunlugu geleneksel basili afisin de afisin
yeni dijital formlariyla birlikte var olmaya devam edecegini diisiinmektedir. Ancak tasarlanan hareketli
afislerin arz talep oranlari incelendiginde ve bu oranlar ¢ekim kurami baglaminda degerlendirildiginde,

hareketli afise talebin heniiz arzin oldukga altinda oldugunu gostermektedir.
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ONTOLOGY OF MOVING POSTER IN TURKEY

Asst. Prof. Bekir KIRISCAN*

Abstract: The poster, one of the fundamental fields of graphic design, appears in new forms today with
the impact of time and technological advances, as in many design media. During this process, using novel
technologies, designers have started to design some new poster forms with animations, audio, or interactions,
which have the potential to be alternative to traditional printed posters. This study deals with the findings
regarding the history of the moving poster, the process of its emergence in Turkey, and as to whether it will be
a permanent medium. Within the scope of the study, the views of eighteen designers from Turkey, who have
had works in the field of moving poster design, have been gathered using quantitative methods. These data
obtained about the future of the moving poster and the poster were analyzed in the context of the pull theory.
The findings revealed that the designers consider the moving poster as a design medium that will play
a significant role in the future of the poster. The great majority of the designers believe that the traditional
printed poster will continue to exist along with the new digital forms of the poster. However, the analysis of
the supply-demand ratio of the moving posters that have been designed and the assessment of these rates in

the context of the pull theory indicated that the demand for the moving poster is still well below the supply.
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1. AFiS: SOYU TUKENMEKTE OLAN
BiR DINOZOR MU?

Kiiresel kitle kiiltiirti, gorsel kiiltiir cagy, yeni
medya donemi, internet ¢ag1 veya dijital ¢ag her
ne adla anarsak analim, giiniimiiz insan1 bilisim
ve iletisim odakli, hizli, toplumsal bir déntigiimiin
tam ortasinda yer almaktadir. Internet ve yeni
medya teknolojileri giinlitk yasamimizda derin
degisim ve gelisimleri zorunlu kilmistir. “Internet
bizim nasil ¢alistigimizi, ne titkettigimizi,

nasil oyun oynadigimizi, kiminle etkilesim
kurdugumuzu, nasil 6grendigimizi ve yasam
bigimimiz konusunda diger pek ¢ok ayrintiy:
degistirmistir” (Poe, 2015: 16). Satin alma, miizik
dinleme, okuma, film izleme aligkanliklarimizda,
internet ve dijital kaynakli teknolojilerin etkisiyle
koklii degisiklikler yasanmustir ve yasanmaya
devam etmektedir. Alt yapisinda 6nemli

bilisim teknolojileri yer alsa da giiniimiizde
kullandigimiz tiim yeni medya araglari (medium)
kullanicilar / alicilar ile bir dijital ekran
araciligryla iletisim kurmaktadirlar. Dolayisi

ile bu araclar glintimiiz gorsel kiiltiirtiniin
olusmasini ve bicimlenmesini saglayan ana
kanallar olarak karsimiza ¢ikmaktadir'. Alanin
onde gelen medya kuramcilarindan Marshall

Mc Luhan, iinlit “mecra mesajdir” (Medium is
the Massage)® mottosunu agiklarken medyalarin
bizlerin, yani insanlarin birer uzantist oldugunu
ileri siirer (McLuhan, 1994: 7). Gorsel kiltir
tizerine yaptig1 temel galigmalar ile bilinen
Nicholas Mirzoeft (2016: 20) ise giiniimiizde
insanlarin Diinya’y1 gérme fikir ve bigimleri
hakkinda “Bedenlerimiz artik tiklamak (clicking),
baglanmak (linking) ve 6z¢ekim yapmak (taking
selfies) i¢in veri aglarinin uzantilar: gibidir”
demektedir. Ozellikle giiniimiiziin geng nesli,

bu teknolojik yenilikler ile daha 6nce aligik

olmadigimiz él¢tide bir bag kurmaktadir. Tasarim
tarihcisi Sinan Niyazioglu da Mimar Sinan Giizel
Sanatlar Universitesi Grafik Tasarim Arastirma
Merkezi ve merkezdeki tasarim arsivi hakkindaki
roportajinda (Ertas, 2018: 2-3) bes farkli tasarim
kusag1 oldugundan bahseder. Besinci kugak
olarak ’80 sonrasi kusag tanimlayarak, bu
kusagin sosyal medya gorselligi ve cevrim ici
diinyayla kurduklar1 gerceklik iliskisinin, bilgiyi
basili mecradan edinen dnceki kusaklardan
oldukga farkli oldugunu belirtir. McLuhan ve
Fiore ilk kez 1967 yilinda yayimlanmis olan
Medium is the Massage kitabinda, medya ve kitle
iletisim araclarinin giinlitk yasamimiza etkilerini
su cimleler ile agiklarlar:

“Benligimizi tiimityle medya teslim ald. Kitle
iletisim araclar1 kisisel hayatimizi, siyasal,
ekonomik, estetik, psikolojik, ahlaki ve etik
hayat alanlarimizi 6ylesine yaygin bicimde
etkilemektedir ki, iligmedikleri, dokunmadiklars,
degistirmedikleri hi¢bir yanimiz kalmad.
Yaradanimiz medya simdi (The medium is the
message). Kiiltiirel ve toplumsal degisimin hi¢bir
yanini medyanin bugiinkii ortamimizi nasil, ne
yollarla olusturdugunu ele almadan anlayamayiz”
(McLuhan ve Fiore, 2019: 26).

McLuhan ve Fiore'nin bu kitabi1 yazdiklar: zaman
dilimi disiinildigiinde temel bazi elektronik
kitle iletisim araclarinin hentiz var oldugu bir
donemde yazildig: dikkate alinmalidir. O yillarda
hentiz kablolu telefon, sinirli kanala sahip
televizyon, faks gibi giintimiiz i¢in ¢ok temel hatta
bazilar1 glinimiizde kullanim dig1 kalmis iletisim
aracglarindan bahsedilebilir. McLuhan ve Fiore o
doénemde ne kisisel bilgisayarlardan ne internet
temelli iletisim araglarindan haberdardilar, ne

de bu teknolojilerden bahsediyorlardi, ancak
gliniimiiziin internet kaynakl iletisim ag1 ve

'Kanada'li iinli iletisim kuramcisi Marshall McLuhan, Medium is the Message (McLuhan, Fiore, 1996) adli bilinen kitabinda, iletisimin yapildigi
mecranin / kanalin (medium) mesaji bicimlendirdigini dolayisiyla mesajin icerigine katki / etki yaptigini 6ne siirer. Kitap 2019 Ekim ayinda,
Yaradanimiz Medya adiyla Unsal Oskay tarafindan Tiirkce'ye de cevrilmis ve Nora Kitap tarafindan yayimlanmistir.

2 McLuhan bu ciimleyi ilk kez 1967 yilinda ilk basimi yayimlanan kitabinin adinda kullanir. Kitabin orijinal adi “Medium is the Message"dir ancak
bir dizgi hatasi olarak “Medium is the Massage” olarak basilir. Bu durumun kitabin mesajina uygun oldugunu diisiinen McLuhan kitabin bu isimle

yayimlanmasinin daha dogru olacagina karar verir.

3 McLuhanin Understanding Media: The Extensions of Man (Medyayi Anlamak: insanin Uzantilari) adli kitabi 1964 yilinda basildi. McLuhan
kuramini daha ¢ok o giiniin yeni teknolojileri olan, gdrsel isitsel medyalar iizerine ingaa etmistir. Kitabinda giyimden telefona, daktilodan ¢izgi

romana bircok medya tiirinden bahseder (bkz: McLuhan, 1994: 77-346).



yeni medyalar dénemi incelendiginde, McLuhan
ve Fiore'nin bir¢ok 6ngoriisiiniin biiyiik 6l¢tide
gerceklestigi sdylenebilir. Internet kaynakli yeni
medya ve mecralar gercekten de bir¢cok giinliik
aliskanligimizi degistirmistir. Glintimiizde
mektup yazmak yerine elektronik posta ile
haberlesiyor, bir miizik albimiinii CD ya da plak
olarak almak yerine internet tizerinden dijital
dosyalarini satin alabiliyor, basili bir kitap yerine
elektronik kitap okuyucumuza indirdigimiz
kitab1 okuyabiliyoruz. Basili gazete tirajlar1 her
gecen giin diisityor, bircok gazete yalniz dijital
edisyon olarak yayin hayatina devam etmeye
karar veriyor*. Yeni medya ve internet odakl yeni
mecralar bir sekilde geleneksel medyalar kendi
i¢ine ¢ekiyor, doniistiiriiyor ve nesnesizlestiriyor.
Ayni siiregte grafik tasarimin en 6nemli
medyalarindan olan afis de evrimlesiyor ve
kendine yeni mecralarda yer buluyor. Diinyanin
onde gelen afis tasarimcilarindan Stephan
Bundi, giderek daha “dijitallesen” diinyada afigin
gelecegi ile ilgili soruya; “Afis asla yok olmayacak,
ancak, etkilesimli bir e-pano gibi farkli bicimlere
biiriinebilir. Ister kagit iizerindeki siradan

bir bilginin, ister daha karmagik bir mesajin
iletimi s6z konusu olsun, afis, bir enformasyon
mecrasi olarak, her zaman 6nemli bir islevi
yerine getirecek” (Diindar: 2011, 46) sozleriyle
yanit vermigstir. Luc Benyon, Weltformat

Grafik Tasarim Festivali kapsaminda ilki 2016
yilinda agilan hareketli afis sergisi ile ilgili su
sozleri soylemistir: “Afis tasarimcilari agisindan
yeni bir ¢agin baslangici icin iki gii¢ bir araya
geldi; Dijital ekranlar tren istasyonlarimiza

ve havalimanlarimiza sizarak hos bir yeniden
meydan okuma olustururken, sosyal medya
platformlar1 video igeriklerini ve animasyonlu
gif formatini kullanilabilir hale getirdi. Yeni

nesil tasarimcilar geleneksel bigimiyle afigin

sonunu hecelemek yerine bu yeni teknolojilere
adapte oluyor. Diinyanin dort bir yanindan
grafik tasarimcilar, bastan ¢ikarici yeni bir
iletisim bi¢cimi olan hareketli afis olusturmak i¢in
animatorlerle bir araya geliyor ve deneyimlerini
bir araya getiriyorlar” (URL-2: Benyon, 2016).

“Afigler, acik hava iglevleri i¢in tasarlanmigtir”
(Christensen, 2019: 28) ve afis dogas1 geregi
“duvara” ait bir medyadir. Bu duvar zaman
zaman dis mekéanda bir sokak duvari, bazen

i¢ mekanda bir sinema salonununun duvari,
zaman zaman ise afis asmak i¢in 6zel olarak
yapilmis metal ayakl bir yapay duvar olabilir. Bu
durum ayni zamanda afigin ruhunu da olugturan
ve inga eden bir etkendir. Afis insanlarin bir
yerden bir yere giderken hizlica goriip getigi bir
mecradir ve bu durum afisin iletisim islevinde
bazi zorluklar1 da beraberinde getirir. Afis,
yanindaki birgok gorsel bildirisim arasinda,

kasa siire ierisinde dikkat ¢cekmek, verilmek
istenen mesaji karsi tarafa hizlica ve akilda kalic
sekilde aktarmak zorundadir. Afis tasarimcilart
bu zorluklar1 bilir ve tasarimlarini yaparken
bunlar1 dikkate alirlar. Bundi, afisin dogast ile
ilgili “afis son derece demokratik bir iletisim
kanalidir, herkesi bilgilendirir. Cok yakin plan
ya da uzak plan farkli perspektifler, tasarimciya
mizanpaj agisindan ¢ok 6zel secenekler sunar.
Gorsel iletisimde, bilginin netligi ve en gerekli
ogelere indirgeme durumu afisler i¢in son
derece kritik 6neme sahiptir” (Diindar, 2011:
46) der. “Afls, birincil dig mekéaninda aktif
olarak ortami doniistiiriir ve diinya hakkindaki
gorustimiizii etkiler” (Christensen, 2019:

29). Ancak glintimiizde “duvar” kavraminin

da dijitallestigini soylememiz gerekir. Sokak
duvarlarinda goérdiigtimiiz afis ve duyurular:
artik telefon ekranimizdaki sosyal medya
duvarlarimizda® gormekteyiz. Bir bagka deyisle,

“Son yillarda The Guardian, The Independent gibi bazi uluslararasi 6nemli gazetelerin yaninda, HaberTurk, Radikal gibi ulusal gazeteler de basili
edisyonlarini sonlandirdilar veya tamamen kapanma karari aldilar. Tiirkiye'de 10 yillik siirecte haber medyasi kullanim tercihleri ile ilgili ayrintih
veriler i¢in bkz: Konda arastirma “10 Yilda ne degisti, 2008-2018" arastirmasinin haber bélimii (URL-1).

Silging bir sekilde bilgisayar, tablet ve telefon ekranlarimiza da duvar adini vermekteyiz. 0 ekranlar icin duvar kagidi (wallpaper) segip
ekranlarimizi kisisel duvarlarimiz haline getirebiliyoruz. Facebook’ta da kisisel bir duvara sahibiz ve bu duvar bizlerin veya arkadaglarimizin

gonderilerine acik olabiliyor.
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afis gliniimiizde sokaktaki duvardan sosyal
medyadaki sanal duvarlara dogru yeni bir
yolculuga ¢ikmis gibi goriiniiyor. Sosyal medya
afigleri de -basili atalarinda oldugu gibi- birgok
bildirisim arasinda dikkat ¢ekmek ve icerdigi
mesaj1 hizl ve akilda kalici sekilde alicisina
iletmek zorundalar. Bu nedenle giiniimiiz
tasarimcilary, dijital teknolojilerin getirdigi bazi
olanaklar1 da afiglerine eklemlemektedirler.
Dijital teknolojilerin basili mecralara ek olarak
getirdigi en temel olanaklar hareket, ses ve
etkilesim olarak siralanabilir. Glinimiizde belki
de sokakta gordiiglimiiz afis ve duyurularin kat
be kat fazlasini sosyal medya tizerinden, telefon,
tablet veya bilgisayar ekranlarimiz aracihigryla
gormekteyiz. Bu durum ayni zamanda iletisimin
basili-analog mecralardan dijital-sanal mecralara
dogru kaymasina neden olmaktadir.

Mc Luhan ve Fiore yeni medyalarin insanlarin
eski iletisim aligkanliklarini degistirmesi
hakkinda sunlar1 séylityor: “Resmi kiiltiirimiiz,
yeni medyay1 eski giinlerdeki isleri yapmaya
zorluyor. Yasadigimiz giinler, iki bityiik
teknoloji arasinda ¢ok biiyiik 6l¢iide bir
uyusmazlik bulundugu igin, zor gtinler. Yeni
teknolojiye yaklasimimiz eskisinin psikolojik
kosullandirma ve duygusal tepkimeleriyle oluyor.
Gegis donemlerinde bunlarin olmas: dogal.
Ornegin, ortagag sanatinin son zamanlarinda
yeni baski teknolojisi kargisindaki korku,

Oliim Dans1 temastyla yansimasini bulmustur.
Giiniimiizdeyse, ayni korkular Absiird Tiyatroda
dile getirilmekte. Tkisinde de ayn1 yetersizlik
temsil ediliyor: Yeni yasamin talep ettigi bir isi
eski hayatin arag-geregleriyle yapip kotarmadaki
yetersizlik” (McLuhan ve Fiore, 2019: 94-95). Bu
baglamda afis eskimis bir medya m1? Ya da halen
afisin sagladig: iletisim bigimine ihtiyacimiz

var mi1? Farkli bir bakis acisiyla; afis, yeni
medyalarda hareketli ve etkilesimli versiyonlar1

ile farkl1 bigimler bularak hayatina devam mi
edecek; yoksa bu tiir afisler soyu tikenmekte
olan bir dinozorun® son iiyelerinin evrimlesen
versiyonlar: mi? Bu ¢aligma, bu sorulara yanitlar
aramak amaciyla yapilmigtir.

Yeni medyalarin eski mecralar ile iligkisi
dikkatlice incelendiginde, yeni medyalar
karsisinda farkli mecralarin farkli sekillerde
evrildigi gozlenmektedir. Mektup, film, miizik
gibi baz1 medyalar, fiziki nesnelererini neredeyse
tamamen yitirerek dijitallesirken; kitap, dergi,
davetiye gibi diger bazi medyalar ise giiniimiizde
hem dijital-sanal hem de basili-analog olarak
varolmaya devam etmektedirler. Bu konuda

en ¢ok ¢alisma yapilan alanlarin baginda kitap
gelmektedir’. Baz1 diistiniirler basili kitabin
ileride fiyat-maliyet baskisina dayanamayacagin
ve dijitallesecegini sdylerken, bazilari ise

basil kitabin her zaman yasayacagini iddia
etmektedirler®. Kitabin gelecegi konusu genis
bir kitle tarafindan bir¢ok tartismanin konusu
iken afis, afisin gelecegi ve hareketli afis konusu
yalniz sinirli bir tasarimci grubu tarafindan
tartisilmaktadir. Hem grafik tasarim alaninin en
onde gelen mecralarindan birisi olmasi, hem de
tarihin belli dénemlerinde kitlesel iletisiminin
temel medyalarindan birisi olmasi nedeniyle,
afisin daha ¢ok arastirmaya konu olmasi gerektigi
aciktir.

2. ERKEN DONEM HAREKETLI _
AFISLER ve AFISIN TEKNOLOJI
BAGLAMINDA GELiSiMi

Hareketli afis s6z konusu oldugunda karsimiza
¢ikan ilk sorun, neyi hareketli afis olarak
tanimlayip neyi tanimlayamayacagimizdur.

Tiirk Dil Kurumu afisi “Bir seyi duyurmak veya
tanitmak i¢in hazirlanan, kalabaligin gorebilecegi
yere asilmis, genellikle resimli duvar ilan1”
(URL-3) olarak; Britannica “kamuya agik olarak

¢Manifold tarafindan 2018 yilinda yayima hazirlanan 33 Afis, 2 Soru, 44 Yanit: Jeff Talks 2010-2018 adli kitapta Tasarimci Johannes Buch afisin
olasi gelecedi ile ilgili soruya “... Uzerine harfler ve bicimler sactigim bir oyun alani ve bos bir kanvas olarak gérdiigiim giincel afis estetik bicim,
katilim ve uygunluk arasinda uyum bulan ve bana gdre soyu tikenmekte olan bir dinozor” (Manifold, 2018: 10) sozleriyle yanit veriyor.

"Bu siiregte ozellikle kitabin gecirdigi doniisiim hakkinda Burcu Diindar'in Kitap Nesnesi Nesne Olarak Kitap (2011) ve Melike Tagcioglu’'nun Bir

Gorsel
Ayrintilar icin bkz: (Eco ve Carriere, 2012).



 DUBO.' ' DUBON :’ DUBONNET

Gorsel-1: A. M. Cassandre. “Dubo Dubon Dubonnet”, likor firmasi icin afis tasarimi, 1932. (www.moma.org/collection/works/5370)

sergilenen kagida basili duyuru veya reklam”
(URL-4) olarak; Eczacibagi Sanat Ansiklopedisi
de benzer sekilde “yaz1 ve resmin genellikle bir
arada kullanildigi, cogu zaman ticari amagh
duvar ilan1” (Rona ve Beykan, 1997: 23) olarak
tanimlamaktadir. Ancak ne bu sozliiklerde ne
de ulagilan diger sozliiklerde hareketli afis ile
ilgili bir tanim hentiz bulunmamaktadir. Bu
tanimlardan yola ¢ikildiginda, duvarda asili olan,
bir seyi duyurmayi veya tanitmay1 amaglayan ve
hareket eden tiim medyalara hareketli afis deyip
diyemeyecegimiz sorusu karsimiza gtkmaktadir.
Bu durum bizleri bir filmin fragmanini veya
internet sitesindeki herhangi bir banner
tasarimini da hareketli afis olarak tanimlamak
gibi yanlis sonuglara gotiirebilir. Hareketli

afisi tanimlamamiz konusunda 2016 yilinda
Weltformat Grafik Tasarim Festivali kapsaminda
acilan The Moving Poster #1 sergisi i¢in yapilan
secki yol gosterici olabilir. [svigreli tasarimci
Josh Schaubun’ kiiratérliigiinii iistlendigi sergi,
hareketli afis alaninda diinya ¢apinda acilan ilk
sergi olma ozelligini de tasimasi bakimindan
oldukg¢a 6nemlidir. Festival kapsamindaki
sergiler Schaub'un kiiratorliigiinde tig yil arka
arkaya devam etmis ve sonuncusu 2018 yilinda
yapilmustir. Bu sergilerde “kiirator Josh Schraub,
dijital afiglerin olanaklarini ve sinirlarini
aragtirmigtir. Hareketli afigin anlatim teknikleri
ve yontemleri nelerdir? Afis nerede biter ve

bir film nerede baslar? Sonug olarak Schaub

bizi afisin gercekte ne oldugu ve bu mecranin
gelecekte gelismeye nasil devam edecegi
sorusuna gotirmektedir” (URL-6). Schraubun
“serginin tutarli olmasi i¢in alani daraltmasi

ve iki baslangig kriteri koymasi gerekmistir:
Afislerin timii standart bir portre formatina
uymali ve iletisim kuracak tek bir fikre sahip
olmalilar” (URL-7). Bu gorsel 6zellik ve sinirlarin
sonrasinda, Schraub sergi i¢in yalniz mesajlarin
gliclendirmek i¢in animasyon kullanan afisleri
secmis ve secilen afiglerdeki hareket unsuru ile
ilgili es kiirator Brechbiihl sunlar1 sdylemistir:
“Bunlar hala birer afig, ancak animasyon kismi
daha ¢ok besinci ekstra renk veya 6zel bir baski
teknigine benziyor” (URL-7). Schaubun boyut'
haricindeki secim kriterleri, hareketli afisi, film
fragmani, banner vb. diger hareketli iletisim
mecralarindan ayirt edebilmemiz ve daha tutarli
sinirlar tanimlayabilmemiz i¢in 6ncii bir kilavuz
gorevi gorebilir.

Hareketli afisin ge¢misine bakildiginda ise, 1932
yilina kadar gitmemiz gerekmektedir. Cassandre
tarafindan tasarlanan Dubo Dubon Dubonnet
afisi (Gorsel-1), afis ile zaman algisin1 gostermeyi
amaglayan ilk 6rnek olarak karsimiza ¢ikar.
Cassandre’in “sinematik yazi ve imge sekansinin
ikonografisi, yirmi yildan fazla bir siire likor
Dubonnet’in reklami i¢in kullanilmigtir” (Meggs
ve Purvis 2012: 293).

*Weltformat Grafik Tasarim Festivali organizasyon ekibinin bir parcasi olan Josh Schaub, 2013 yilindan bu yana infografik, afis ve hareket
tasarimi konusunda uzmanlagmistir ve kendi stidyosunu yonetmektedir. Weltformat Grafik Tasarim Festivali’'ne paralel olarak, sekizden fazla
iilkede sergilenen ve hareketli afislerin gesitli olanaklarini gdsteren “hareketli afisler” sergi serisinin kiiratoriidiir (URL-5).

°Schaub boyut ile ilgili sinirlamayi sergide gorsel bir biitiinliik saglamak ve sergi sunumunu kolaylastirmak amaciyla koymustur. 2016 yilinda
acilan ilk sergide tiim calismalar bilgisayarlara bagh projeksiyon cihazlari aracihgiyla arka arkaya gésterilmekteydi. Dolayisiyla hepsinin

ayni oranlarda olmasi sergileme acisindan da énemliydi. Schaub 2017 ve 2018 yillarinda afislerin sergilenmesinde arttinimis gerceklik

uygulamalarini da kullanmistir.
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Gorsel-2: Saul Bass. Altin Kollu Adam (The Man with the Golden Arm) filmi icin afis ve jenerik tasarimi, 1955.
(www.artofthetitle.com/title/the-man-with-the-golden-arm)

Afis alaninda Cassandre’a benzer bir anlayis
sonraki uzun yillar boyunca goriilmemistir.
Ancak giiniimiiz hareketli afislerine ilham
kaynag: olabilecek, tasarimla hareketli
goriintiiniin birlestigi bir diger alan da

jenerik tasarimidir. Bu alanda en 6nde gelen
tasarimeci ise Saul Bass'tir. Bass, “1955’te Otto
Preminger’in Altin Kollu Adam filminin afis,
ilan ve jenerigini (Gorsel-2) tasarladiktan sonra
film endistrisinde taninmig” (URL-8) ve “filmin
grafik tasarimi bir devrim yaratmistir” (Meggs ve
Purvis, 2012: 394). Bass sonrasinda ¢ok énemli
yonetmenlerle ¢alismis ve bir¢ok film i¢in jenerik
ve afig tasarlamistir (bkz: URL-8). Cassandre

ve Bass afis ve hareketi bir arada kullanan ilk
grafik tasarimcilardir. Bu erken 6rneklerin hig
birisi gliniimiizde bahsettigimiz ve ¢ercevesini
Schaub'un ¢izdigi, hareketli afis tanimina tam
olarak uymamaktadir. Ancak Cassandre ve
Bass'in ad1 gegen ¢aligmalari incelendiginde,
giintimiizdeki hareketli afis tasarimlari i¢in birer
ilham kaynag olduklar: soylenebilir.

Schaub’un ¢izmis oldugu ¢erceveye uygun,
glincel hareketli afisinin ge¢misine bakildiginda
ise Isvigreli tasarimci Felix Pfaffli (Studio
Feixen) oncii tasarimcilardan birisi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Pfafflinin Haziran
2009'da B-Sides Festival i¢in tasarladig ¢alisma
(Gorsel-3), tasarimcinin hareketli gériintii

kullandig1 ve hareketli afise giden kisisel
yolundaki ilk islerinden bir tanesidir. Ancak bu
caligma bir hareketli afis olarak degil daha ¢cok
etkinligin sinema spotu ve internet sitesinin
giris videosu olarak tasarlanmistir. Pfafflinin
Agustos 2010 yilinda tasarladigi Random Walk
afisi (Gorsel-4) ise hareketli afisin ilk 6rnegi
olarak adlandirilabilecek niteliktedir. Pfafflinin
hareketli afis alanina getirdigi bir diger ilk ise
Shanghai ¢aligmasidir (Gorsel-5). 2014 yilinda
“Pfaftli, dinyanin en biiyiik LED ekrani i¢in bir
animasyon tasarlamaya davet edilmistir. Pfaftli
etkiyi daha bitytitebilmek i¢in, kiigiik birimleri
devasa dl¢ekte kullanmaya karar vermistir.
Animasyonunda gokytizinden biiyiik renkli
harfler diiymekte ve Shanghaidan gegen nehirde
bir yerlerde kaybolmaktadir” (URL-9). Bir dizi
hareketli afis tasariminin ardindan, Pfafflinin
diinya ¢apinda ilgi uyandiran ¢aligmalarindan
bir tanesi Oto Nove Swiss afisleri (Gorsel-6)
olmustur. Hareketli afigin tasarim cevrelerince
farkedilmesinde de 6nemli bir mihenk tas:
olan ¢alisma, 2017'de Londra “Caté Oto'da
organize edilen ti¢ giinliik bir miizik festivali
i¢in tasarlanmigtir. Tasarimlar hem hareketli,
hem sesli, hem de etkilesimli olmalar1 agisindan,
geleneksel basili afisle kargilastirildiginda
izleyicilere oldukea farkli bir deneyim
sunmaktadir (URL-10).
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Gorsel-3: Felix Pfaffli. “B-Sides Festival” internet sitesi icin jenerik tasarimi, 2009.
(https://vimeo.com/6548437)

RANDOM
RANDOM

. T . T

Gorsel-4: Felix Pfaffli. “Random Walk” sergisi icin hareketli afis tasarimi, 2010.
(https://vimeo.com/11623555)

Gorsel-5: Felix Pfaffli. “Shanghai” gdkdelen iizerindeki led ekran icin hareketli gdriintii tasarimi, 2014.
(https://vimeo.com/185318737)

Gorsel-6: Felix Pfaffli. “Oto Nove Swiss” miizik festivali icin etkilesimli ve hareketli afis tasarimi, 2017.
(www.otonoveswiss.co.uk/2017.html)
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Gorsel-7: Karin Langevelt. “Ses Afisleri” ve “Utangag Afis”, 2014. (https://vimeo.com/224765580)

Diinyada hareketli ve etkilesimli afigin

gelisimi acisindan bir diger 6nemli isim ise
Trapped in Suburbia tasarim stiidyosundan
Karin Langeveltdir. Trapped in Suburbia,

2014 Avrupa Tasarim Odiillerinde giimiis
madalya alan “Ses Afigleri” (Sound Posters)

ve sonrasinda tasarlanan “Utangag Afig” (Shy
Poster) gibi deneysel projeler (Gorsel-7) ile
“geleneksel afis mecrasiyla yeni deneyimleri
sorgulamay1 ve genigletmeyi” (Urkmez, 2016:
127) amaglamaktadir. Trapped in Suburbianin
geleneksel basili afis ile teknolojinin, sanat ile
tasarimin, ses ile goriintiiniin, analog ile dijitalin
arasinda yer alan yapitlari, tasarim diinyasinda
oldukga dikkat ¢cekmistir. Afislerde yer alan
etkilesimli yap1 ayn1 zamanda tasarim grubunun
mottosu haline gelen Konfligyus'un sozii ile de
uyusmaktadir: “Bana anlatirsan, unuturum; bana
gosterirsen, hatirlayabilirim; beni i¢ine katarsan,
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anlarim” (URL-11).

Karin Langevelt ayn1 zamanda Tiirkiyede
hareketli ve etkilesimli afisin farkedilmesinde ve
ilgi duyulmasinda etkisi olan bir tasarimcidir.
Langevelt 22 Nisan 2016 tarihinde Istanbulda,
Grafist 20, 20. Uluslararas: Grafik Tasarim
Giinleri kapsaminda organize edilen seminere
katilmis ve bu seminerde sozii gecen
¢aligmalarini sunmustur. Schaub, Pfaftli gibi
tasarimcilarin internet mecrasinda yer alan
calismalari, Weltformat festivali sergileri ve
Langevelt'in sunumu gibi etkenler tilkemizdeki
geng kusak bazi tasarimcilar: da etkilemis gibi
goriinmektedir. Langevelt’'in sunumundan
yalniz bir yil sonra, Tiirkiyedeki ilk hareketli
afis “Tasarim Egitiminde A¢ilimlar” baghigiyla
diizenlenen Grafist 21 i¢in tasarlanmigtir
(Gorsel-8). Tasarimini Erman Yilmaz ve

Grafistza: -
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Gorsel-8: Tasarim: Erman Yilmaz ve Sarp Sozdinler, Animasyon: Kagan Kaya “Grafist 21" icin hareketli afig tasarimi, 2017.
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Gorsel-9: Tasarim ve Animasyon: Gokhan Pahli “ikisi Bir Arada” gdsterisi icin hareketli afis tasarimi, 2017.

Sarp Sozdinler’in, animasyonunu ise Kagan
Kaya'nin yaptig1 calisma, Mayis 2017'de yapilan
etkinlikte kullanilmistir. Yilmaz ve S6zdinler’in
alismasinin birkag giin sonrasinda Izmir Kiiltiir
Sanat ve Egitim Vakfi, Miiziksev Sahnesi'ndeki
“Ikisi Bir Arada” (Gorsel-9) baglikli gosteri igin,
Gokhan Pahli bir hareketli afis tasarlamigstir. Bu
¢aligmalarin hemen ardindan, Sarp S6zdinler

Haziran 2017de diizenlenen “istype” etkinligi i¢in

bir hareketli afig tasarlamistir. Temmuz 2017de
Kadikéy Belediyesi tarafindan organize edilen
“Kadikdy Mural Istanbul Street Art Festival”
etkinligi i¢in, Erman Yilmaz'in tasarlayip, Kagan
Kayanin hareketlendirdigi afis de tilkemizde

tasarlanmis olan ilk ¢aligmalardan bir tanesidir.
Bu ¢aligma, 23 Eyliil 2017de Luzernde yapilan
Weltformat Grafik Tasarim Festivali, Moving
Poster #2 sergisine de se¢ilmis ve sergilenmistir.
Bunlarin ardindan Zafer Lehimler’in Ekim
2017de reggae miizik igin tasarlamis oldugu
“Kral Serisi” afisi veya Dilara Sebnem
Esendemir’in GMK tarafindan diizenlenen

36. Grafik Tasarim Sergisi i¢in yaptig1 tasarim,
tilkemizde hareketli afig alaninda yapilmis olan
diger bazi 6ncii ¢alismalar arasindadir.

Tiirkiyede hareketli afis s6z konusu oldugunda
deginilmesi gereken 6ncii ¢aligmalardan bir

Gorsel-10: Tasarim: Sarp Sozdinler, Animasyon: Alicem Batmansuyu “istype” icin hareketli afig tasarimi, 2017.
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Gorsel-11: Tasarim: Erman Yilmaz, Animasyon: Kagan Kaya “Mural istanbul” festivali icin hareketli afis tasarimi, 2017.

)

WRETH RTRRAE Rimdiwidl Bid BAF BRDERPRARF BRAR iFAEN

Gorsel-12: Tasarim: Zafer Lehimler, Animasyon: Ufuk Goziibiiyiikoglu “Reggae, Kral Serisi” hareketli afis tasarimi, 2017.

tanesi de Osman Sinav’in yonetmenligini yaptig:
ve Mart 2013 tarihinde gésterime giren Ask
Kirmizi filminin afigidir (Gorsel-13). Film icin,
hareketli afis acisindan heniiz ¢ok erken bir
tarih olan 2013’te bir video afig tasarlanmigtir.
Tirkiyede ilk olma iddiasini tastyan ¢aligma, bir
basin biilteni'! araciligiyla duyurulmugtur:

“Ask Kirmizi, daha 6nce bazi Hollywood
filmleri igin yapilan hareketli afis uygulamasini
Tiirkiyede ilk kez gerceklestiriyor. Ozellikle Ask
Kirmizr'nin web sitesinde ve sosyal medyada

kullanilmaya baslanan ¢alisma, 6zel bir senaryo
ile yapilan ¢ekimle hayata gecirildi. Filmin
teaser afislerinden biri olarak goriinen ve video
oldugu ilk basta anlasilmayan hareketli afiste;
birden hareketlenen basrol oyunculary, etkileyici
piyano melodileri egliginde, filmin hikayesini
izleyiciye geciren kisa ama garpici bir mizansen
sergiliyorlar”

Ancak hem Ask Kirmizi, hem de o yillarda
Hollywood i¢in tasarlanmis olan hareketli
afigler incelendiginde, bu ¢alismalarin afisten

"Sozii gecen basin biilteni 5.2.2013 tarihinde, bkz. iletisim'den (Banu K. Zeytinoglu) Ozlem Demirkiran adiyla basinla paylagiimistir.



Gorsel-13: “Ask Kirmiz1” filmi icin hareketli afis tasarimi (tasarimci bilinmiyor), 2013.
(https://www.youtube.com/watch?v=EGwy00bxc_4)

daha ¢ok, neredeyse kisaltilmis bir fragman gibi
tasarlandig goriilmektedir. Bu ¢aligmada, filmin
ad1 ve diger bilgiler bir basili afis formatinda
sabit olarak tasarlanmus; ortada oyuncularin
bulundugu alana ise bir video yerlestirilmistir.
Bu video, bir afiste olmasi beklenen -Schaubun
secim kriterlerinde de belirtilen- tek bir fikri
yansitmaktan daha ¢ok -fragmana daha yakin bir
bigimde- izleyiciye film ile ilgili kisa bir hikéaye
sunmaktadir. Belki de bu nedenle kurumsal
Youtube sayfasinda ¢alisma “video afig” baglhigiyla
sunulmustur (URL-12). Yurt disinda filmler i¢in
tasarlanmis olan hareketli afisler incelendiginde
de benzer bir durum ile kargilagilmaktadir.
Sonug olarak bu ¢alismalar ¢cogunlukla internet
sitelerinde ve sinema salonlarinin girislerinde
bulunan dijital ekranlarda gosterilmek amaciyla
tasarlanmaktadirlar ve hareketli afisten daha ¢ok
bir film fragmaninin bi¢im diline yakindirlar.

Bu nedenle bu ¢aligmalar1 hareketli afis olarak
tanimlamaktan ziyade, hareketli afise giden
yolun taslarimi doseyen oncii caligmalar olarak
tanimlamak daha dogru olacaktir.

Tirkiyede hareketli afisin gelisimi agisindan

onemli bir diger gelisme ise Grafik tasarimcilar
Meslek Kurulusu tarafindan saglanmustir.

2019 yilinda 38’si diizenlenen Grafik Tasarim
Sergisi ve diillerinde “hareketli afis” kategorisi
eklenmis ve bu yildan itibaren hareketli afisler
GMK sergilerinde de kendilerine yer bulmaya
baslamustir. 2019 yilinda gergeklestirilen sergide
3, 2020de yapilan ¢evrimici sergide ise 20
hareketli afis sergilenmeye deger bulunmustur.
Tiim bu tasarim ve etkinliklerin yaninda, say1
olarak az olmakla birlikte, Tiirkiyede hareketli
afis ile ilgili baskaca bazi sergi, yayin ve akademik
caligmalar da yapilmustir.

3. AFiSIN GELECEGI VE HAREKETLI
AFi$

Afis, dogasi geregi iki ayr1 yasami ierisinde
barindiran bir tasarim urtniidir. Bir fikri,

olayy, etkinligi duyurmak veya yaymakla ilgili
iletisim iglevini gordiigii birinci kisim igin

afisin temel yagamu diyebiliriz. Bazi afigler bu
islevsel yasamlarinin ardindan, duvara asilan bir
sanat veya koleksiyon nesnesine doniisiirler ve
ikinci yagamlar bu sekilde baslamis olur. Hem
diinyada'?hem de tilkemizde® afig bagta olmak

2Diinyanin 6nde gelen arsiv ve miizeleri igin bkz: Wilanow Afis Miizesi / The Poster Museum in Wilanow (URL: 13), Ziirih Tasarim Miizesi /
Museum fiir Gestaltung Zurich (URL-14), Amsterdam Stedelijk Miizesi /Stedelijk Museum Amsterdam (URL-15) 7 Bu siirecte dzellikle kitabin
gecirdigi doniisim hakkinda Burcu Diindar'in Kitap Nesnesi Nesne Olarak Kitap (2011) ve Melike Tascioglu’nun Bir Gérsel

B0lkemizde bu alandaki en 6nemli arsiv Mimar Sinan Giizel Sanatlar Universitesi, Grafik Tasarim Arastirma ve Uygulama Merkezi Biinyesinde
kurulmustur. Grafist'in arsivini de barindiran bu merkez Cihangir Matara Sokakta bulunan bir binada yer almaktadir.
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lizere, grafik tasarim iiriinleri ile ilgili koleksiyon,
argiv ve miizeler bulunmaktadir.

Dogasi geregi gecici bir tasarim nesnesi

olan afigin kalicilastirilmasi ile ilgili arsiv
caligmalarinin yaninda, 6zellikle yeni medyalarin
yikseligleri ile birlikte afisin gelecegi ile ilgili
calismalar da yapilmaya baglanmistir (Bkz.
Lehimler, 2018; Oskouei, 2018; Eken, 2018;
Atasoy, 2018). Bu calismalar incelendiginde,
birgok grafik tasarim mecrasinda yasanan siirece
benzer sekilde, yeni medya déneminde afisin
gelecegini nelerin bekledigi sorusuna yanit
arandig goriilmektedir. Lehimler (2018) “Afis
Tasariminin Gelecegi” adli alismasinda yeni
teknolojilerin afis tasarimini nasil etkiledigini

ve hareketli afigin ortaya ¢ikis siirecini
incelemektedir. Oskouei (2018) “Etkilesimli

Film Afisleri ve Uygulamalar” adli caligmasinda
hareketli film afisleri tizerine yogunlagmug

ve aragtirmasini bir uygulama projesi ile
desteklemigstir. Eken (2018) “Teknoloji ile

Birlikte Doniisen Afisin Incelenmesi ve Kamusal
Ekranlarda Etkilesimli Afis Uygulamalar1” baglikli
sanatta yeterlik calismasinda afis ve hareketli
afigin yanisira etkilesimli afis ile ilgili aragtirmalar
yapmis, aragtirmasini odak grup caligmasi ve

bir uygulama projesi ile desteklemistir. Atasoy
(2018) ise “Afig Tasariminda Arttirilmis Gergeklik
Uygulamalar1” adli sanatta yeterlik ¢caligmasinda
afisin tarih boyunca evriminden bahsetmis,
arttirilmig gergeklik teknolojisinin 6grenme ile
iligkisini bir anket aracilig1 ile aragtirmigtur.

Bilimsel ¢aligmalarin yaninda afisin gelecegi

ve hareketli afisler hakkinda Esen Karol'un
yonetimindeki Manifold (2018) tarafindan
yayimlanan 33 Afis, 2 Soru, 44 Yanit adli kitap
onemli bir ¢aligma olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Manifold tarafindan organize edilen Jeff Talks
etkinlikleri i¢in, sekiz yillik siirecte, farkls
tasarimcilar tarafindan tasarlanmis olan 33 afisin
yer aldig1 yayinda, afis ile ilgili 2 soru'* sorulmus
ve 44 farkl tasarimcinin bu sorulara verdigi

yanitlara yer verilmistir.

Yazili caligmalarin disinda afigin gelecegi ve
hareketli afis konusunda bazi1 sanat / tasarim
etkinlikleri de yapilmigtir. Bagak Urkmez ve
Lamia Karaali tarafindan Mimar Sinan Gtizel
Sanatlar Universitesi, Grafik Tasarim Béliimii
yiiksek lisans dersi kapsaminda yapilan
aragtirmalar sonucunda iiretilen hareketli afisler
24 Nisan - 8 Mayis 2018 tarihinde StudioX
Istanbulda “Sifirdan Baglamak: Hareketli Afisin
Olasiliklar1 Uzerine Aragtirma” baghigi ile
sergilenmigtir. Bu sergide yer alan her 6grenci,
calismasinda hareketli goriintiiye ait bir 6geyi
problem olarak ele almis ve hareketli afigini bu
problem baglaminda tasarlamistir. Bu etkinlige
paralel olarak Sarp Sozdinler ve Erman Yilmaz
Opvertttalk: Hareketli Afis bashig ile bir podcast
yayini da yapmuiglardir (URL-16).

Tiim bu ¢aligmalar da gostermektedir ki, afis, yeni
medyalar baglaminda afisin gelecegi, hareketli
veya etkilesimli afis gibi konular giiniimiiz
grafik tasarim diinyasinin giincel ve yeni ¢alisma
alanlarindan bir tanesidir. Yapilmis olan az
sayidaki caligma incelendiginde arastirmacilarin
¢ogunlukla yeni medyalarin tasarimcilara

ne gibi imkanlar tanidig1 ve afisin hangi
olanaklar ile degisim gosterebilecegi konular:
tizerine odaklandiklar: gorillmektedir. Ancak
unutulmamasi gerekir ki, tasarim tiriiniind bir
sanat iiriniinden ayiran en 6nemli 6ge, tasarim
{iriiniiniin bir miisterisinin olmasidir. Ister
mimari, ister iiriin tasarimy, isterse de grafik
tasarim alaninda olsun, tasarim iriinii genellikle
bir siparis tizerine tasarlanir ve miigterisi vardur.
Yapilan bu ¢aliymanin odak noktasi, ¢cevremizde
gordiiglimiiz hareketli afiglere bir talebin olup
olmadig1 sorusuna yanit aramaktir. Bir bagka
deyisle gliniimiizde sosyal medya platformlarinda
karsimiza ¢ikan hareketli afisler bir talep
karsiliginda mi tasarlaniyor, yoksa bunlar
tasarimcilarin -neredeyse bir sanat eseri yapmak
gibi- kendi i¢ motivasyonlari ile tasarladiklar:

41- Afisin bugiinkii islevi ve olasi gelecegi hakkinda ne diisiiniiyorsunuz? 2- Sizin igin afisin 6zel bir anlami veya mesleki pratiginizde dzel bir

yeri var mi?” (Manifold, 2018: 5)



1- Basih afis yavag yavas, uzun vadede
yerini dijital versiyonlarina birakacak.

2- Dlugan/tasarlanan yeni medya ve
mecralara ragmen basih afis uzun yillar
varhigim siirdiirecek.

3- Afig basil ve dijital versiyonlar ile
birlikte farkh mecra ve kullamm alanlan
kazanacak ve varhgim devam ettirecek

- Afig her zaman var olacak, kagit
iizerine litografi, serigraf, ofset ile
giirsellestirilmis veya ekran lizerinde
ghrintiilenmis olmasi birgey
degistirmeyecek.
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Grafik-1: Basili afig, hareketli afis ve afisin gelecegi hakkinda tasarima goriisleri

bazi deneysel ¢aligmalar mi?

Marshall T. Poe (2015: 26) yeni medyalarin nasil
ortaya ¢iktig1 ve nasil kalici olacagini Harold A.
Innise (1986 ve 2008) atifta bulunarak 7 madde
halinde agiklamis ve buna “¢ekim kuram1”

adin1 vermistir. Buna gore yeni medyalar artan
arz tarafindan “itilmez”, artan talep yoluyla
“cekilirler”. Bir bagka deyisle teknolojik arz
teknolojik talep yaratmaz. Ulkemizde hareketli
afisin ortaya cikis siirecini aragtirmanin yaninda,
bu ¢aligmanin temel hedeflerinden bir tanesi

de eldeki odak grup verilerini gekim kurami
baglaminda analiz etmektir. Bu kurama gére
tasarimcilarin ilgi duymalar: veya hareketli
afislerin sosyal medya ve dijital ekranlarda
gorintiilenebiliyor olmasi hareketli afisi kalici
bir mecra haline getirmeyecektir. Hareketli
afisin kalic1 bir mecra olabilmesinin en temel
kosullarindan bir tanesi alicilar / kullanicilar /
miisteriler tarafindan olusacak / olusmasi gereken
taleptir.

4. YONTEM, KAPSAM VE BULGULAR

Bu aragtirma 10 Ocak-10 Subat 2019 tarihleri
arasinda hem agik hem de birebir iletisim
ile Ttirkiyede yasayan 21 profesyonel afis

tasarimcisinin katilimi ile yapilmigstir. Odak gruba
uygulanan veri formu Grafik Tasarimcilar Meslek
Kurulusu (URL-17) internet sitesinde 1 ay siireyle
acik kalmis ve tiyelerine aylik e-biilten araciligiyla
duyurulmustur. Ayrica bilinen bazi hareketli

afis tasarimcilarina e-posta, sosyal medya gibi
mecralardan birebir ulagilarak aragtirmaya
katilmalari saglanmistir. Caligmaya 6zellikle
“profesyonel olarak en az bir tane afis tasarimi
yapmus™ (basili veya hareketli afig olabilir) ve

“en az bir kez hareketli afis tasarlamis” kigilerin
katilmasi konusunda sinirlama getirilmistir. Bu
sinirlama, ¢aligmanin konu hakkinda yetkinligi
olan bir odak grubun goriislerini yansitmasi
acisindan tercih edilmistir. Aragtirmaya katilan
21 tasarimcidan 3 tanesi, daha 6nce hig hareketli
afis tasarlamadiklarini belirttikleri i¢in istatistiki
verilerden ¢ikartilmis ve aragtirmada toplam 18
tasarimcinin verileri kullanilmistir'®.

Calismanin birinci boliimiinde tasarimcilara

basili afis ve hareketli afis 6zelinde afisin gelecegi
hakkinda diistinceleri 5’1 likert 6lgegi kullanilarak
sorulmustur (Grafik-1). Tasarimcilarin basilt

afisin yerini hareketli afisin alabilecegi veya yeni
medyalara ragmen basili afisin uzun yillar varligin
stirdiirecegi ile ilgili (Grafik-1, Soru-1,2) sorulara

BTiirkiye'nin farkli sehirlerinde ikamet eden 18 katiimcinin 13°di erkek, 5'i kadindir. Katilimalarin en genci 24, en yashisi 65 yagindadir. Yas
ortalamasi ise 36,3'tiir. Katilan tasarimailarin tiimi bir Giizel Sanatlar Fakiiltesi'nden mezun oldugunu belirtmistir. Tasarimailara profesyonel
olarak kag yildir afis tasarimi yaptiklari soruldugunda en az 1, en cok 45, ortalama olarak da 12,8 yildir afis tasarladiklarini belirtmisleridir.
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5- Yeni medya ve dijital mecralar afigin
ruhuna uygun degil.

6- Yeni medya ve hareketli afisler
glnlmiize ait bir *moda™ ve ileride
varhiklarim slirdlremeyecekler.

Ersinlikle
Kanilmiyorum

Katilmryerum Kararsinnm Eatilrgorum Kesinlikle

Katlyerum

Grafik-2: Yeni medya ve hareketli afisin gelecedi hakkinda tasarima gériisleri

verdikleri yanitlar incelendiginde, olumlu goriisler
cogunlukta olsa da genel olarak kararsiz olduklar1

gozlenmektedir. Aslen bu iki soru neredeyse
birbirinin zidd1 olmasina ragmen birbirine ¢ok
yakin grafiklerin elde edildigi goriilmektedir.
Ancak 2. soruda “kesinlikle katiliyorum®
secenegindeki artig ile 3. ve 4. sorularin

sonug grafikleri birlikte degerlendirildiginde
tasarimcilarin hem basili afisin hem de hareketli
afigin bir arada var olabilecegi kanaatinde oldugu
goriilmektedir. Bu goriis temelde Poe'nun (2014:
187) belirttigi medyalarin genelde birbirlerinin
yerlerini almaktan ziyade st iiste biriktikleri
goriisi ile de uyumludur. Ne yazi konusmanin
yerini almistir; ne gorsel - isitsel medyalar
kitaplarin yerini almistir; ne de internet medyasi
gorsel isitsel medyalarin. Tiim bu medyalar farkls

7- Tasarladigimz hareketli afiglerin kargihginda
iicret aldimz mi?

Hayir: % 66,7

donemlerde yasamlarimiza girmis olsa da bugiin
hepsini kullaniriz. Bu durum afis s6z konusu
oldugunda da muhtemelen ayni sekilde olacaktir.

Calismanin ikinci kisminda yalniz hareketli afigin
gelecegi ile ilgili sorular yine 5’li Likert 6lgegi
kullanilarak sorulmugtur (Grafik-2, Soru-5,6).
Tasarimcilarin afis ile yeni dijital mecralarin
olduk¢a uyumlu sekilde var olduguna (Soru-5) ve
hareketli afisin kesinlikle uzun siire var olacagina
inandiklar1 gérillmektedir (Soru-6). Ozellikle
hareketli afisin ileride varligini siirdirmeyecegi
ile ilgili negatif goriise verdikleri % 72

oranindaki kesinlikle katilmiyorum secenegi,
hareketli afisin gelecegi ile ilgili tasarimcilarin
oldukga pozitif goriislere sahip oldugunu
gostermektedir. Poenun da (2014: 26-31) 6ne
stirdiigii gibi, bir medyayi kalic1 yapan unsurlarin

8- Tasarladhgimz hareketli afigi isvereniniz mi
siparis etti, yoksa siz mi igvereninize Gnerdiniz?

Ben

isverenime

isverenim

siparis etti
% 16,7

Grafik 3-4: Hareketli afis tasariminda profesydnel tutum ve arz talep orani



en onemlilerinden bir tanesi, o medyaya talep
olmasidir. Bu baglamda Grafik-3 ve Grafik-4
birlikte incelendiginde arzin oldukga yiiksek,
talebin ise oldukea az oldugu goriilmektedir.
Aragtirmaya katilan tiim tasarimcilar tarafindan
tasarlanan hareketli afislerin yalniz % 16,7’si
miisteri talebi karsiliginda tasarlanmigtir
(Grafik-4, Soru-8). Soru-8 ve 7 birlikte
incelendiginde ise tasarimcilarin kendilerinin
miisterilerine Onererek tasarladig: hareketli
afiglerin biiytik gogunlugu karsiliginda herhangi
bir ticret almadiklar: anlagilmaktadir. Bu veri
bir medyanin profesyonel bir ¢alisma alani
olabilmesi acisindan da oldukga 6nemlidir.

Hareketli afislerin ilk ortaya ¢ikmaya bagladig:
tarihler incelendiginde genellikle sosyal
medyanin yagamimiza girmesi ile bir paralellik
oldugu goriilebilir. Bu nedenle Grafik-5te yer
alan sonuglarin arastirma agisindan beklenen
sonuglar oldugu soylenebilir. Katilimcilarin
birden ¢ok secenegi isaretleyebildikleri bu
verilere gore, hareketli afislerin % 76,51 sosyal
medya platformlarinda gériintillenmistir. Bu
afislerin daha az bir oraninin (% 35,3 ve % 47,1)
dis ve i¢ mekan dijital ekranlarda kendilerine
yer buldugu anlasilmaktadir. Hareketli afilerin
% 5,6 gibi ¢ok kiigiik bir orani ise gezici arag ve
panolarda kendilerine yer bulmustur. Toplam
yiizde goz 6ntine alindiginda bazi hareketli
afiglerin hem sosyal medya hem de ig ve dig
mekanlardaki ekranlarda birlikte gériintiilendigi

de anlagilmaktadur.

Aragtirmanin son boliimiinde ise tasarimcilara
hareketli afisin gelecegi ile ilgili fikirleri ve ilk
hareketli afig tasarlama seriivenleri hakkinda
acik uglu ii¢ soru sorulmugtur. “Hareketli

afigin, afisin gelecegi i¢in bir secenek oldugunu
diislinliyor musunuz?” sorusuna, katilimcilarin
2’si hareketli afisin basil afisin Oniine gegecegini
belirtmistir. Ornegin, 7 numarali katilimer “artik
insanlar daha fazla goze hitap eden ve hareketli
seyleri izlemeyi seviyorlar” yanitini vermistir.
Katilimcilardan 14 tanesi ise hem hareketli afisin
hem de basili afisin gelecekte de bir arada var
olacagini belirtmislerdir. 4 numaral katilimci
“Afisin mecraya dair bir kaygisi olmayacak kadar
onemli bir iletisim araci oldugunu distintiyorum.
Bu sebeple dijital mecrada hareketli, basili
mecrada mekanigi tasarlanarak hareketli hale
getirilmis vb. formlarda varligini stirdiirecegini
diisiinityorum. Insanin varolusu siirdiikge iletigim
elemanlar insanin kesifleriyle form degistirecek
ama insan iletisim kurmak i¢in siirekli yeni ve
ileri formlar arayacak”” yanitini vermistir. 17
numarali katilimci ise basili ve hareketli afisin
gelecegi ile ilgili ...etrafimizi saran dijital
medyanin bilgi bombardimanina ayak uydurmak
zorunda oldugu i¢in kendisine yer edinmeye
calisacak, calistyor da. Hareketli gortintiiye

olan ilgi statige olandan daha fazla. Insanlar

bir seyi okumaktansa izlemeyi tercih etmesi ve
hizli tiiketmek istemesi gibi. Her ne kadar ¢ok

al Medya (Instagram, Facebook, vb.)

9- Tasarladigimz hareketli afig/afsler
nerede ve veya hangi mecrada

yayinlandi?
(Birden fazla segenedi isaretleyebilirsiniz)

I '
I I
T T

% 471 Ig mekan dijital ekran

%353 Dns mekan dijinal ekran

%59  Geziti arag dijital pana

‘KI !!.35 Difer l[.i’ilirl.ders.uh.]
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Grafik-5: Hareketli afiglerin yayin mecralan
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dogru bulmasam da genel egilim bu yonde diye
distintiyorum.” sozleri ile gorislerini iletmigtir.

“Sizde ilk hareketli afis tasarlama fikri nasil
olustu?” sorusuna katilimcilardan 6 tanesi
hareketli gériintiintin statik goriintiiye gore
daha ¢ok ilgimi ¢ekmeye baslamasiyla bu

fikir olustu yanitini vermis; 2 tasarimei

“sosyal medyada 6rneklerini gérmem tizerine
hareketli afis tasarlamaya basladim” cevabini, 2
katilimci da ekranlardaki teknolojik gelismeleri
gormelerinin ardindan hareketli afis tasarlamaya
basladiklarini sdylemislerdir. Tasarimcilara

son olarak afis, afisin gelecegi ve hareketli afis
ile ilgili, bagkaca goriisleri varsa yazmalar1
istenmistir. Katilimcilarin ¢cogu hem afisin

hem de hareketli afisin gelecekte ¢ok daha
popiiler olacag1 ve varligini devam ettirecegi
goriisiinii agirlikl olarak tekrarlamiglardir.
Bunun yaninda tasarimcilar hareketli afisi “daha
gekici”, “eglenceli” ve “glincel” bulduklarini da
belirtmislerdir.

SONUC

Afisin gelecegi ve hentiz ¢cok yeni bir medya

olan hareketli afis konularindaki ¢aligmalar
incelendiginde dijital teknolojilerin hem
tasarimcilara hem de izleyicilere farkli imkanlar
sundugu acgiktir. Gintimiizde afisler hem i¢ ve
dis mekanlarda kullanilan dijital ekranlarda hem
de telefon akranlarimizda, basili afise kiyasla,
¢ok daha fazla kisi tarafindan goriilebilmektedir.

Bunun yaninda bu mecralarda kullanilan hareket,

ses, etkilesim gibi 6zellikler sayesinde, giiniimiiz
afisleri ¢ok daha etkileyici ve dikkat gekici hale
gelmistir. Bu yeni afis dilinin hem uluslararas:
hem de ulusal tasarim diinyasinda heyecan
yarattig1 ve ozellikle geng tasarimcilar tarafindan
oldukg¢a benimsendigi goriilmektedir. Yapilan
odak grup calismasina katilan tasarimcilar da
-agik sekilde- hareketli afisi, gelecegi olan, giincel
ve gelismeye devam edecek bir tasarim nesnesi
olarak gormekte olduklarini ortaya koymuslardr.
Grafik-1 ve 2de yer alan veriler bu goriisii baskin
sekilde desteklemektedir. GMK 2019 ve 2020

yili sergilerinde hareketli afi kategorisinde
sergilenen caligma sayisindaki artis da bu
durumu desteklemektedir. Ancak her ne kadar
tasarimcilar hareketli afigi, tasarimin yeni ve
gelismekte olan bir 6gesi olarak gorseler de Grafik
3 ve 4’te yer alan veriler tasarimcilara ait bu
istegin profesyonel isverenler tarafindan heniiz
yeterince desteklenmedigini gostermektedir.

Bu noktada Poe (2015: 26) ve Innis’in (1986

ve 2008) medyalarin ¢ekim kuramini yeniden
hatirlamakta fayda vardir. Poe ve Innis’in
kuramina gore medyalar arz tarafindan
“itilmez”, artan talep tarafindan “cekilirler”. Yani
teknolojik arz teknolojik talep yaratmaz. Grafik
4’te yer alan verileri ¢ekim kurami baglaminda
degerlendirdigimizde hareketli afisler ile ilgili
2019 yili itibariyle arzin, talebin yaklasik alt:
kat1 oldugunu gormekteyiz. Grafik 3% ait veriler
ayn1 kuram ¢er¢evesinde degerlendirildiginde
de benzer bir sonug kargimiza ¢cikmaktadir.

Bu veriler de bize tasarimcilarin hareketli afig
arzlarinin ancak 1/3’iiniin profesyonel diinyada
karsilik buldugunu gostermektedir. Arastirma
sonuglari bize, 2019 yili itibariyle hareketli
afisin, her ne kadar tasarimcilar tarafindan
sevilen ve benimsenen bir tasarim nesnesi olsa
da heniiz alicilar tarafindan yeterli diizeyde
talep gormedigini gostermektedir. Caligma
kapsaminda elde edilen veriler 2019 yilina
aittirler. Uzun vadeli ve daha nitelikli bulgularin
elde edilebilmesi i¢in bu ve benzeri ¢aligmalarin
belirli periyotlar (6rn. 5er yil arayla) ile yapilmasi
daha faydali olacaktir

Toplumlarin degisim i¢in zamana ihtiyaclar
vardir. Yillara yayilan aligkanliklar kolayca
birakilamaz. Yine de yenilik her zaman
kaginilmazdir. El Lissitzky 4 Temmuz 1923’te
Merz No. 4’te yayimlanan “Tipografinin
Topografisi” baslikli manifestosunda, “yeni
kitap, yeni yazar ister” demistir. Barrie Tullett
ise bu sozii elektronik kitaba adapte ederek;
iPhone, iPad ve Kindle'in ortaya ¢cikmasiyla yeni
kitap inkar edilemez bir sekilde burada. Ama
Lissitzky’nin bile hayal ettiginden daha fazlasi var.



E-kitabin dogasi artik yeni kitabin yeni bir tiir
yazar, okuyucu ve tasarimci gerektirdigi anlamina
geliyor (URL-18) der. Ayni s6z, aragtirmanin
bulgulari 1s181nda, giintimiiz elektronik afisi

i¢in de sOylenebilir: Yeni afis, yeni tasarimct,

yeni izleyici ve yeni bir tiir miisteriye ihtiyag
duymaktadir. Tiirkiyede ilk hareketli afisleri
tasarlayan kisiler diistiniildiigiinde, neredeyse
tamaminin geng nesil tasarimecilar oldugu

goriilmektedir. Dolayisiyla, yeni afis yeni nesil
tasarimcilarla bulusmugtur. Arastirmada elde
edilen veriler yeni miigteri i¢in bir siire daha
beklememiz gerekecegini gostermektedir.
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