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Oz

Ozgiil ve 6zglin bir yap1 yaratmak adina degisik donemlerde iiretilmis olan
yapitlarin verilerinin degisik islevlerle yinelenmeleri sanat tarihine igkin bir 6zelliktir.
Ornegin, popiiler bir ¢ekim teknigi olan selfie (6z¢ekim) aracihigryla fotografta bir yapitin
yenideniiretimi giinimiizde yeni medyada sik¢a yer bulan bir uygulama olarak karsimiza
cikmaktadir. Bu ¢alismada, fotograf ile yenideniiretilen yapit arasindaki iligki alimlama
oldugu kadar gostergelerarasilik kavramlari ¢ergevesinde ve selfie fotograflar 6zelinde ele
alinmakta ve incelenen selfie fotograflar hem toplumbilimsel ve hem de teknik boyutuyla
degerlendirilmektedir. Yeni medyada selfie fotograflari paylasan alici bireyin yagamini
bigimlendiren sembolik degerler, yapitlarin bu degerlerle iligkisi, bu siireci bigimlendiren
gostergelerarasi bag yeni medyada yer bulan Olivia Muus’un “Museum of Selfies” projesi
tizerinden gostergelerarasi bir okuma yapilarak tartigiimaktadir.

Abstract

The repetition of the data of various artworks -which are produced at different times
with different functions in order to create a specific and an authentic structure is an innate
feature of art history. For instance nowadays, we often come across the reproduction of
artwork in photography through the popular photo capturing technique called selfie in new
media. In this study, the relation between the photograph and the reproduced artwork is
analyzed within the scope of intersemiotics and reception concepts; besides the selfies are
evaluated both sociologically and technically. The symbolic values that shape the life of the
receiver individual who shares selfie photographs in new media, the relation of artworks
with these values, the inter-semiotic connection that shapes this process are discussed by
reading Olivia Muus’s “Museum of Selfies” project that finds place in new media.
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Giris

Cagimizda yeni medyada kendini temsil eden bireylerin fotograflarina tasidiklar
yapitlar ile gekimlerine ayricalikli bir arka plan hazirladiklar gériilmektedir. Bu ¢alismaya
konu olan ve ¢agimizin popiiler bir uygulamasi durumuna gelen selfie fotograflarin
toplumbilimsel incelemesi agisindan tiiketim ve tiiketici birey konunun odak noktalari
arasinda yer almaktadir. Baudrillard (2009: 93) uzun zamandan beri tiikketim evreninde
kullanim degerinin yerini degisim degerinin Ustiinliigline biraktigini belirtmektedir. Her
tiirlii sanatsal, diisiinsel, bilimsel iiretimin hatta bulus ve suglarin bile hem bir degis
tokus degeri (gostergenin iliskisel degeri) hem de bir gosterge olarak aninda tretildigini
vurgulamaktadir. Harvey (2014: 333-334), toplumsal deger ve anlamlarin aktariminin
kodlarma bir ag gibi yerlesen gosterge ve anlamlandirmalarin (dil dahil) biitiinii olarak
kiiltlirii degerlendirdigimizde para ve metalar kiiltiirel kodlarin temel tasiyicilar1 olarak
ifade etmektedir. Bu bakimdan para ve metalarin dolayisiyla kiiltiirel bigimler ile sermaye
dolagiminin birbirine siki sikiya bagli oldugunu dile getirmektedir.

Kiiresel mekan baglaminda artan dolasim ve hareketlilik, turist ve gdé¢men
is¢i dolagimi, gorsel imajlarin akiskanligi, sermaye hareketleri, siyasi sembollerin
yayginlasmasi gibi farkli boyutlar1 temsil etmektedir (Oncii ve Weyland, 2005:14-
15). Kiiresellesme baglaminda artan gorsel imaj akiskanliginin bir yoniinii de selfie
fotograflar olusturmaktadir. Selfie fotograflarda bireyin ¢esitli mekénlarda, farkli poz
ve kompozisyonlarda kurgulanan karelerle temsili s6z konusudur. Fotografta yer alan
bedenler, nesneler, markalar ve mekanlar yeni medyada dolasima girerek tiiketimin de
konusu haline gelmektedir. Tarihsel siirecte beden tiikketim i¢in vazgegilmez bir 6zne ve
nesne konumundadir.

Selfie-6z¢ekim fotograflar1 sosyal medyada paylasma pratigi gorsel kiiltiire yeni
bir boyut kazandirmistir. Selfie-6z¢ekim fotograflara popiilerlik kazandiran ve sosyal
bir olgu niteligine biirlindiiren olay televizyon sovu yildiz1 Ellen De-Generes tarafindan
Samsung markasinin viral reklami i¢in {inlii film yildizlar ile birarada 2014 yil1 Oscar
toreni sirasinda yaptigi selfie cekimi olmustur. Bu olay reklamin toplum tizerindeki etkisini
ornekler niteliktedir (Elden ve Ozdem, 2015:117). Featherstone (2010: 197), tiiketici
kiiltiirtinde siklikla bagkalari i¢in fotografik kamera araciligryla beden sunumu olarak yiiz
ve bedenin kabul edilebilir bir cephesi niteliginde “portre”’ye yer verildigini belirtmektedir.
Kwon ve Kwon (2011), 6z¢ekim fotograflarin ingilizce “self” ve “camera” (6z ve kamera)
kelimelerinin kisaltmalarinin birlesimine karsilik gelen “Selca” fotograflar lizerinden
tilketim baglaminda inceledikleri ¢aligmalarinda tiiketicilerin: tiiketim nesnesi, nesnenin
yaraticisi ve nesnenin tliketicisi olmak iizere eszamanli olarak ¢oklu roller tistlendiklerini
vurgulamaktadirlar. Frosh (2005), izleyicinin selfie fotografa iliskin kavrayisinda; selfie
fotograf gormek, cekmek ve hakkinda duyumlara sahip olarak sosyallesmenin 6nemine
vurgu yapmaktadir.

Selfie fotografta yapitin yenideniiretimi ve yeni medyada paylasma pratiinin
postmodern birey agisindan islevini sorgulayan bu ¢alismada selfie fotograf ¢ekiminin,
yenideniiretilen yapitin yeni medyada dolasima sokulmas1 yoluyla postmodern bireyin
kendini ifade etmesine olanak taniyan araglarindan biri olarak kullanildigi varsayimi
tizerinde durulmaktadir.
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Fotograf¢1 avlanirken miimkiin olan zaman ve mekan siniflamalari arasinda
gezinmektedir. Bu esnada fotografei tiirlii mekan ve zaman siiflamalarini birbirleri ile
kaynastirmaktadir (Flusser, 2009: 35). Postmodernistler tarafindan fotografi da igermek
lizere her sey birer “metin” (ve dil) olarak kabul edilmektedir. Postmodernistlerce
metin (text) sadece onu iireten kisinin sesini, tutumunu igerir nitelikte tekil olarak
degerlendirilmez. Onlara gore metin ¢okseslidir. Bu baglamda bir¢ok sesin i¢ ice gectigi
ve kesistigi devingen bir yapidadir (Barrett, 2009: 213-214). Literatiir taramasinda da
yer verildigi lizere, yapitin yenideniiretimini gostergelerarasilik baglaminda fotograf
0zelinde inceleyen ¢esitli caligmalar bulunmakla birlikte selfie fotograf ¢ekimi araciligiyla
yenideniiretilen yapitin yeni medyada paylasimi ve bu siirecin postmodern bireyin kendini
ifade etmesinde bir ara¢ olarak kullanimini1 gdstergeleraras1 okumayla degerlendiren bir
calismaya rastlanmamistir. Bu agidan konunun, literatiir taramasi ve “museum of selfies”
projesinden Ornekler iizerinden yapilan inceleme dogrultusunda gostergelerarasi bir
okumayla ele alinmasi ¢aligmanin 6zgiin boyutunu olusturmaktadir.

Literatiir Taramasi

Postmodernizm baglaminda selfie fotograf c¢ekiminde bedenin tiiketimi
degerlendirilirken cagimizda yeni medyadaki paylasimlarda her biri ayr1 bir metin olan bu
fotograf karelerinde yer verilen yapitlarda gostergelerarasi bagi incelemek icin oncelikle
metinlerarasilik ve gostergelerarasilik kavramlarini ele almak bu iliskinin dogasini
degerlendirmek, calismaya art alan olusturmak agisindan aydinlatici olacaktir.

“Metinlerarasilik” teriminin yaraticist olarak kabul edilen Kristeva, Saussure’iin
Genel Dilbilim Dersleri’ndeki yapisalci tutumu goz onilinde bulundurarak ve Bakhtin’in
sOylesimcilik kuramindan esinlenerek metinlerarasilik kavramini ortaya atmstir
(Allen, 2006). Her ne kadar metinlerarasilik, kavram olarak 1960’larda giindeme gelse
de metinleraras1 aligverislere karsilik gelen uygulamalarin kokleri insanin toplumsal
varliginin ge¢misine kadar uzanmaktadir (Still ve Worton, 1991: 1-2). Modern toplum
biliminin kabul ettigi nedensellik anlayisi postmodernizmde yerini metinlerarasilik
kavramina birakmistir (Feigl’dan akt. Rosenau, 1998: 184).

Stirekli gelisim gosteren popiiler kiiltiiriin ifade ettiklerini tek bir metin baglaminda
belirtmek olas1 degildir. Metinler ancak, sosyal iliskilerde ve metinleraras: iliskilerde
anlam kazanmaktadir (Fiske, 2005: 3). Jakobson (2004:118), yaratici aktarmanin ii¢
sekilde gergeklesebilecegini belirtmektedir. Bunlari; bir siirsel bi¢imden 6tekine yapilan
“dil i¢i aktarma”, bir dilden 6tekine yapilan “dillerarasi aktarma” ve bir isaret sisteminden
otekine (sozlii bir sanattan miizik, dans, sinema veya resime) yapilan “gostergelerarasi
aktarma” olarak siralamaktadir.

Jakobson’un tanimlamalarina gére dyleyse metinlerarasilik kavrami baglaminda
degerlendirilen metinleraras1 iligkilerin yanmisira one ¢ikan bir diger ilgi alam1 da
gostergelerarasi iligkilerdir. Birmetinile bir resim ya da yazin disindaki sanat bigimlerinden
biri ve/ya birka¢1 arasindaki aligveriste oldugu gibi farkli gosterge dizgeleri arasindaki
iliskiler gostergelerarasilik kavrami ile ifade edilmektedir. Gostergelerarasilik kavrami,
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farkli metinler arasindaki her tiir aligverisi ifade etmek icin kullanilan metinlerarasilik
kavramu ile iliskilidir (Aktulum, 2011: 41).

Gostergelerarast boyutu ile kiiltiir; farkli sanat dallaria 6zgii dillerin gostergeleri
(tiyatro, sinema), ayni anda birbirinden bagimsiz olarak var olan farkli tiirdeki metinler
(roman, film, resim vb.) ve metin tasarimlari gibi farkli diizeylerden olusmaktadir
(Torop, 2003: 280). Gostergelerarasilik kavramini uluslararasi ve ulusal literatiirde farkl
baglamlarda ele alan ¢alismalar bulunmaktadir.

Carpenter (1997), gorsel siirin ¢evirisi baglaminda bir c¢eviri aract olarak
gostergelerarasi aktarmay1 aragtirmistir. Freitas (2004: 291), belirli bir iirlin veya hizmete
iligkin, televizyon, dergi ve radyo gibi farkl: tiir medyadaki reklamlardan olusan Portekiz
reklam kampanyalarin1 inceledigi arastirmasinda reklamlar1 gostergebilimsel Ozler,
ceviriyi ise gostergelerarasi bir siire¢ olarak ele almistir. Pereira (2008), calismasinda
resimli kitaplardaki resimleri, metnin gostergeleraras1 c¢evirileri olmalari baglaminda
ele almistir. Torresi (2008) reklamda gostergelerarast iliski konusunu, gostergelerarasi
ceviri agisindan ele aldigi ¢alismasinda, reklamin cevirisi ya da baska bir ifadeyle
yerellestirilmesinde Ozellikle dergi reklamlarinda reklam metni kadar reklamin gorsel
bilesenlerinin 6nemli oldugunu vurgulamis ve ¢evirmenin sorumlulugunu farkh
boyutlartyla degerlendirmistir. Bayraktaroglu ve Calis (2010), Gerard Rancinan’in
yenideniiretim  fotograflarindan olugan “Metamorphoses”  serisini; yansilama,
Oykiinme ve kolaj yontemleri baglaminda gostergelerarasilik ¢ergevesinde ele almustir.
Aktag (2011), “Saatler” filmini metinlerarasilik ve gostergelerarasilik agisindan
incelemistir. Bayraktaroglu ve Cetin (2013) fotograf sanatinda gdstergelerarasi ¢calisma
yontemlerinden; alinti, 6ykiinme, yansilama, taklit, gizli alinti/asirma ve kolaj/brikolaj
fotograf Ornekleri ilizerinden degerlendirmistir. Keskin (2014) sinema uyarlamalarini
gostergelerarast geviri 0rnegi olarak incelemistir. Aktulum (2011), gostergelerarasilik
kavraminin hem kuramsal tanimlarint hem de uygulamalarini ele almistir. Gariper (2015),
Cengiz Aytmatov’un “Al Yazmalim Selvi Boylum” hikayesini edebiyat-sinema-miizik
baglaminda gostergelerarasilik cergevesinde degerlendirmistir. Bu baglamda ulusal
literatiirde gostergelerarasilik kavramini fotograf, sinema, miizik gibi alanlar ekseninde ele
alan ¢esitli ¢alismalar bulunmaktadir. Bu ¢alismada ise; fotograf, yapitin yenideniiretimi,
postmodernizm, tiiketim ve gostergelerarasilik iligskisinin yeni medya diizleminde, selfie
baglaminda disiplinleraras: bir bakisagisiyla hem toplumbilimsel hem de teknik agidan
degerlendirilmesiyle ulusal literatiire katki saglamak amag¢lanmaktadir.

Calismada ele alinan temel kavramlardan biri olan selfie konusunda yapilan literatiir
taramas1 bu alandaki arastirmalarin genis bir yelpazede gerceklestirildigini gostermektedir.
Bu ¢alismalardan bazilarina yer verilecek olursa; Kwon ve Kwon (2011) Kore 6zelinde
Selca olarak adlandirilan 6z c¢ekim portrelerin tiiketim baglaminda incelenmesini,
Murray (2015) feminist teori ¢ergevesinde geng¢ kadinlarin Facebook, Tumblr, Flickr
ve Instagram gibi sosyal medya hesaplarinda yaptiklar1 selfie paylasimlarini, Williams
ve Marquez (2015), sosyal medya toplumsal cinsiyet ve irk baglaminda selfie’yi,
Boon ve Pentney (2015), emzirme selfie’lerini, Nemer ve Freeman (2015) marjinal
sosyal kullanic1 grubu olarak Brezilya’da gecekondu bolgesindeki kullanicilarin selfie
cekimlerini, Iqani ve Schroeder (2016) emtia ve tiiketici davranis1 boyutuyla selfie’nin
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degerlendirilmesini, Katz ve Crocker (2016), selfie ve kisilerararasi iletisim iligkisini,
Goodnow (2016) kiiltiir baglaminda selfie’yi, Kozinets, Gretzel ve Dinhopl (2017)
selfie’nin sanat, miize ve kimlik ekseninde incelenmesini, Ozdemir (2015) sosyal medyada
kimlik ingas1 baglaminda 6zgekim fotograflari, Sezgin (2018) Instagram’da Tiirkiye
orneginde fenomenler kategorisindeki kullanicilardan bir dizi film oyuncusunun selfie
paylasimlarini arastirma konusu olarak ele almistir. Ertiirk (2016) narsisizm' i¢in yeni
alanlardan biri olarak gdriilen sosyal medya baglaminda instagram kullanicilari izerinde
yaptig1 alan arastirmasinda selfie ¢ekim ve 6zsunumlarin narsisizmi arttirdigini, yliksek
benlik saygisi ile artan narsizmin, kisinin kendisini selfie ¢ekim ile sunmasi seklinde
goriinim kazandigini belirtmektedir. Gliniimiizde selfie fotograflarin gorsel kiiltiir® ve
akademik literatiiriin 6nemli ve sikca tlizerinde durulan bir ¢aligsma alani haline geldigi
dikkati ¢cekmektedir.

Fotograf ve Yenideniiretim Yoluyla Piyasada Yer Alan Yapat fliskisi

Fotografin kesfi, o giine kadar tuvale aktarilarak resim sanati araciligiyla betimlenen
dis diinyanin yeni bir yontemle birebir ifade edilmesi anlaminda 6nemli bir doniim
noktas1 olmustur. Baglangigta resim sanatinin etkisinde isler iiretilen fotograf alaninda
ilerleyen siirecte farkli anlayislarin da etkili oldugu goriilmektedir. Fotografin kesfinin bir
diger dnemli sonucu ise yapitin yenideniiretimine sagladig: katkidir. Freund (2008: 90)
fotografin sanat yapiti lizerindeki etkisini soyle ifade etmektedir:

Fotograf, bir sanat yapitini, boyutlarin1 taninmaz hale getirecek kadar carpitarak, bu sanat
yapitini inzivadan kurtarma yolunda biiyiik bir adim atmistir. Bugiin, orijinali kilometrelerce uzak bir

miizede bulunan bir sanat yapitinin tipki basimini, evde, ¢aligma lambasinin 15181 altinda incelemek
miimkiindiir.

Freund (2008) fotograf aracilifiyla sanat yapitinin inzivadan ¢ekilmesine vurgu
yaparken 0zel atmosfer kavramina dikkati ¢geken Benjamin (2011: 55-60); sanat yapitinin
teknik yoldan yeniden tiretilebildigi ¢agda yapitin 6zel atmosferinin giiciinii kaybettigini
vurgulamaktadir. Sanat yapitinin bir defaya 6zgii varliginin yerini ise yenideniiretim ile
cogaltilan kitlesel varliginin aldigini belirtmektedir. Tarihsel nesneler i¢in 6nerilen 6zel
atmosfer kavramini, bir uzakligin biriciklik niteligini tasiyan goriingii olarak betimledigi
dogal nesnelere iliskin 6zel atmosfer kavramindan hareketle ornekleyen Benjamin,
0zel atmosfer kavraminin ¢okiisiinii aciklarken Kkitlelerin nesneleri uzamsal ve insani
acidan “yakinlastirma” yoniindeki giiclii istegine kosut ilerleyen, yenideniiretim yoluyla
her olgunun biriciklik niteligini asmak isteginden bahsetmektedir. Boylece biriciklik
ve siireklilik nitelikleri ile yenideniiretim yoluyla olusan gegicilik ve yinelenebilirlik
niteliklerinin kuvvetli bir kaynasma halinde oldugunu ifade etmektedir. Ayrica sanat
yapitinin teknik yoldan yenideniiretilebilir hale gelmesi ile 6nceleri biiyiisel daha sonralari
ise dini kutsal torenlere hizmet etme amaciyla olusturulan eski sanat yapitlarinin kiilt
degeri yerine sergileme degerinin 6n plana ¢iktigini1 vurgulamaktadir.

1 Narsist, nergiz ve narkoz sozciikleri koken olarak Narkissos mitinin farkli yorumlarina dayanmaktadir. Ovidius’un
anlatimina gore, 15 yasindaki Narkissos goldeki aksine asik olur. Ancak sonradan bu yansimanin kendine ait
oldugunu anlayinca gerceklesemeyecek agkinin hirsindan iistiinii bagina pargalayip, kendini hirpalayarak 6lime
stiriiklenir (Sanat Diinyamiz, 2010:2).

2 Gorsel teknolojiye sahip bir arayiiz araciligiyla tiiketici tarafindan edinilmeye ¢alisilan bilgi, anlam ve zevkle
ilintili gorsel olaylara dair bir caligsma alant (Mirzoeft, 1999:3).
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Fotograf makinasinin kesfine kadar stiregelen Avrupa’da hakim olan dort yiiz yillik
yagliboya resim gelenegi ile kimi zaman kiiltlirel endiselerle gélgelenen kesintisiz bir
stireklilik oldugunu, bazi reklam imgelerinde eski sanat yapitlarinin agik bir benzerlikle
tiretildigini, kimi reklam imgelerinde ise mesaja ¢ekicilik ve gli¢ vermek i¢in yontu ve
resimlere yer verildigini vurgulayan Berger (2004:134-135) reklamlarda kullanilan sanat
yapitlarinin zenginlik ve giizel yasami temsil ettigini, ilgili reklamdaki {irlintin liks ve
kiiltiirel degerlerin tasiyicisi konumuna getirildigini ve bu yolla reklamcilarin seyirci-
alic1 konumundakileri kandirdigini belirtmektedir.

Sanat yapitlarinin yenideniiretimini farkli bir baglamda degerlendiren Baudrillard
(2004:132) sanat yapitlarinin ¢ogaltilmasinin hicbir “bayagilagsma” veya “nitelik kayb1”
icermedigini, nesne dizileri olarak c¢ogaltilan bu yapitlarin diger iiretilmis nesneler
grubuna dahil hale geldiklerini belirtmektedir. Cogunluk icin, ekonomik ya da psikolojik
olarak erigilmez ve ayirt edici olmayz siirdiiriirken bir yandan da ayirt edici nesne kimligi
ile genisleyen paralel bir kiiltiir pazarini besleme gorevi listlendiklerini ifade etmektedir.

Yapitin fotograf araciligiyla yenideniiretiminin hem tiiketim hem de kiiltiirel
acisindan pazarin varligina katki saglamak amaciyla kullanildig1 goriilmektedir. Yapitin
tasidig1 sembolik degerlerden (liikks, zenginlik, giizel yasam, ayricalik vb.) bireyleri
etkilemek ve tiikketime yonlendirmek i¢in yararlanildig: dikkati cekmektedir.

Yeni teknolojiler sanat yapitinin iretiminde yeni arayislari da beraberinde
getirmektedir. Bilgisayar arayiiziiniin olusturdugu ve yapilandirdig: estetik deneyimi
inceleyen Mul (2009), dijital rekombinasyon ¢aginda sanat yapitinin ontolojik modelini
veritabanin olusturdugunu ve bu doniisiimde sergileme degerinin yerini manipiilasyon
degerinin aldigini savunmaktadir.

Dijital c¢agda sanat yapitinin yenideniiretimini tartisan Davis (1995: 381),
koleksiyoncular ve elestirmenler tarafindan biiylik deger verilen orijinal sanat yapitini
cevreleyen auranin, dijitallestirme tarafindan bireysellesmis kopyaya aktarildigini
belirtmektedir. Baranseli (2018) “Van Gogh Alive” isimli ¢oklu ortam sergisini ele
aldig1 ¢alismasinda zamandan ve mekandan bagimsiz olarak sanatginin yapitlarina dair
birden fazla duyuya hitap edecek sekilde olusan izleyici deneyiminin yeni aura {izerinden
tartigilabilecegini vurgulamaktadir.

Metalasma ve pazar kosullar1 ¢ercevesinde degerlendirildiginde giinlimiizde sanat
ve reklam arasinda siki bir bag kuruldugu géze ¢arpmaktadir. Markay1 ayricalikli kilmak,
marka imajma olumlu katki saglamak gibi amaclarla reklamlarda sanat yapitlarinin
kullanildig1 goriilmektedir. Ayrica biiylik sirketlerin, 6nemli sanat yapitlarindan olusan
zengin koleksiyonlar1 araciligiyla, metalasan sanati sirketlerinin reklamini yapmak i¢in
kullandiklar1 goriilmektedir. Reklam ile sanat arasindaki bagin giiniimiizdeki bir bagka
yansimasi da birer sanat yapit1 kimligine biiriinen reklamlardir (Karabacak, 2013: 74-75).
Bu baglamda yapitin yenideniiretilerek tiilketime yonlendirmek amaciyla kullanilmasinda
reklamin da 6nemli bir ara¢ oldugu dikkati ¢ekmektedir. Bir sanat yapitinin piyasadaki
fiyatinin onun manevi degerlerinin yansimasi sanildigini1 vurgulayan Berger (2004: 21)
durumu din ve biiyii baglaminda degerlendirmektedir. Din ve biiyiliniin modern toplumda
canli birer gii¢ olarak varlik géstermemesine bagli olarak sanat yapitlarinin yapay bir
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dinsellik havasi ile sarmalanarak kutsal miraslarmis gibi sunulduklarini belirtmektedir.
Wallis (2008: 275) Van Gogh tablolarina 6denen milyon dolarlar, sirketlerin ele gegirdigi
yayinevleri ve eglence holdingleri ile iilkelerfayin gorkemli kiiltiir festivalleri arasinda
paralellik kurmaktadir. Bunlar1 sermaye c¢ekmek i¢in kiiltliriin aura’sin1 kullanma
yoneliminin gostergesi olarak nitelemektedir. Baudrillard (2004) kiiltiiriin tiiketimi
sorununu, bir eserin giiniimiizde evrensellesen iiretim boyutu (¢evrim ve yeniden ¢evrim)
icinde gegici bir gdstergeden ibaret olmaya mahkum edilmesinde bulmaktadir. Deleuze
(2001), denetim toplumlarinin {igiincii tiirden makinalar olarak bilgisayarlarla isledigini
belirtmektedir. Kapitalizmin de mutasyona ugradigini iiretim odakli olmaktan {iriin
odakli olmaya yoneldigini, {iriin i¢in kapitalizmin yani satilmak ve pazarlanmak i¢in olan
iirtin kapitalizminin 6n plana ¢iktigin1 vurgulamaktadir. Pazarlamanin 6nem kazandigi
bu dénemde sanatin dahi, kapatip-kusatma mekanlarin1 birakarak bankanin acik u¢lu
devrelerine dahil oldugunu ifade etmektedir.

Selfie Fotografta Yapitin Yenideniiretiminde Gostergelerarasi iliskiler

John Poaletti’nin “alint1”y1 ge¢mis ve simdi arasinda bir sOylesi olarak tanimladigini
belirten Aktulum (2016: 67) yazarin, 20.yy. yapitlarinda baska yapitlarin nasil alintilanip
yeni yapitlar i¢inde eritilebilecegine iliskin; ‘ready made”, “kolaj”, goriintiilerin mekanik
yoldan yeniden ¢ogaltilmasi (fotograf, serigrafi vb.) bicemsel gondergeler gibi yontemleri
gosterdigini ve bu sekilde sanatgilarin sanat tarihini kendi bakis acilarindan elestirel bir
yeniden okumaya tabi tuttuklarini belirtmektedir.

Gorsel 6geler araciligiyla iletinin hedef kitleye iletilmesinde; ¢izgi, leke, simge,
fotografi, bigemleme (stilizasyon), baskalasim, soyutlama, egretileme (metafor), tipografi
vb. anlatimlarla olusturulan bir grafik dil gelistirilmektedir (Turgut, 2013:17). Bu grafik
dilin insasinda fotografin etkin bir giicii bulunmaktadir. Karadag (2016: 86-87) fotograf
ve belgeci bakis arasinda giiclii bir bag oldugunu vurgulamaktadir. Belgesel bakisi; sosyal
bilimlerin, teknolojinin, sosyal bilimlerin, iletisim tekellerinin ve asker-sivil otoritelerin
sirin yiizii olarak nitelerken reklam ve tiiketim endiistrisinin belgesel goriintiilere ve
sanatsal imgelere bagvurmasmin arka planda da benzer bir gerek¢e oldugunu 6ne
stirmektedir.

Giiniimiizde farkli disiplinler (medya, reklam) ve sanat bigimleri (tiyatro, miizik,
resim, sinema, dans, mimari) ile olan iligkisi, bir okuma yontemi olan metinlerarasiligin
anlam ve kapsaminin yazinsal alanla sinirli kalmayacak sekilde yeniden tanimlanmasini
beraberinde getirmistir. Yazin alan1 ile 6teki sanat bigimleri arasindaki (yazin ve resim,
yazin ve sinema, yazin ve miizik vb.) ve yazin disindaki sanat bi¢imlerinin kendi
aralarindaki (resim ve miizik, sinema ve resim, resim ve heykel vb.) aligverislerini
ifade etmek icin, Saussure’iin dil ve gostergeler arasinda kurdugu bagdan hareketle
kuramcilarin (Jacobson, Molinié, Gigroux) onerdigi “gostergelerarasilik kavrami ortaya
cikmistir (Aktulum, 2011:9). Eski sanat eserleri ile etkilesim kurarak yeni ve yeniden
iiretilen sanat eserlerinin dogusunu saglayan bir yontem olarak gostergelerarasilik farkli
sanat disiplinleri (edebiyat, miizik, resim, sinema, fotograf, tiyatro) arasindaki iliskileri
kapsamaktadir (Bayraktaroglu ve Cetin, 2013: 52).
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Metinleraras1 yontemler acik ve kapali olmak {izere iki bi¢cim altinda
degerlendirilebilirler. Alint1 ve gonderge agik metinleraras: iliskiler; gizli alinti ve
anigtirma kapali metinlerarasi iligkiler; yansilama, alayci doniistiiriim ve dykiinme ise bir
tiirev iliskisine dayanan acik metinlerarasi bigimler olarak anilabilirler (Aktulum, 2000:
93-94).

Dijital teknolojilerin imkan sagladig1 kopyalama, diizenleme yapma ve ¢ogaltma
olanaklarinin kolaj teknigine kazandirdig1 agilimla, roprodiiksiyon sanat eserlerine ekleme
ve c¢ikarmalar yapilarak pastis (pastiche) iirlinlerin iiretimini beraberinde getirmistir
(Urper, 2012: 23). Béylelikle, sanatta farkli anlatim bicimlerinin kullanimi gesitlilik
kazanmustir.

Featherstone (2005: 28-29) sanatlar baglaminda postmodernizmle ilintilendirilen
ozellikleri sOyle siralamaktadir:
[...] Sanat ve giindelik hayat arasindaki sinirin silinisi; yiiksek kiiltiir ve kitle kiiltiirii/popiiler
kiiltiir arasindaki hiyerarsik ayrimin ¢okiisii; eklektizmi ve kodlarin harmanlanmasini destekleyen bir
tislup melezligi; parodi, pastis, ironi, oyunculluk ve kiiltiiriin yiizeysel “derinliksizligi”’nin selamlanist;

sanat {reticisinin 6zgilinliigliniin/dehasinin gozden diislisii; ve sanatin ancak yinelenmeden ibaret
olabilecegi varsayimi.

Postmodern donemde “kiiltiir” kendi bagina bir iirlin haline gelmistir. Kiiltiirel
tikketim kapitalist sistemin bir pargasi olmaktan 6te 6zii niteligine bilirtinmiistiir (Yiicel,
2012:20). iletisim amaciileiiretilen gdstergeler belli bir dizge i¢inde anlam kazanmaktadr.
Genellikle gostergelerin iiretildigi toplumun birikimi, tarihi, kiiltiirii ve sosyal ortamiyla
baglantili oldugu goriilmektedir (Giinay, 2002:159).

Bir sanat yapiti olusturulurken diger sanatsal disiplinlerden, tiirlerden tiikketme,
oOtekilere gondermeler yapma ve onlardan alintilar yapma yoluyla postyapisalcilarin
acik dizge dedigi estetik anlayis dogmustur. Teknolojik gelismelerin bazi alanlarda
aciklik etkisi yaratmay1 kolaylastirdigi goriilmektedir. Bu eksende metinlerarasiligin
onii agilirken farkli sanatsal bigimler ve disiplinlerin i¢ i¢e ge¢gmesine olanak veren
gostergelerarasilik kavramiin kullanimi giindeme gelmistir. Béylece yazinsal, sanatsal
ve farkl disiplinlerarasi iliskiler ¢cok seslilik alanin1 dogurmustur (Aktulum, 2011: 366).
Postmodern sanatta da tekrar, taklit ve yapistirma gibi yontemlerin 6ne ¢ikarak estetik
Olciitleri belirledigi goriilmektedir (Saylan, 2006: 103). Giiniimiizde fotograf ve sanat
yapitlar1 arasinda gostergelerarasi iliskilerin yogun kullanimi bu alandaki 6rneklerin
artmasini saglamaktadir. Aktulum (2011: 58) mekanik yollarla kolay ve hizli bir sekilde
cogaltilan sanatsal iirlinlerin kolay erisilebilir hale gelmesinin sanat yapitini artan
goriintiileri nedeniyle siradan kildigini belirtmektedir. Fotograf, dergi kartpostal, posta
pulu, armagan paketi, sekerleme kutular1 gibi farkli alanlara resimlerin basilmasi vb.
uygulamalar1 alintilama siirecini destekleyici olarak ifade etmektedir.

Cagdas Miize, Yenideniiretilen Yapit ve Selfie Fotograf: Museum of Selfies
Projesi

Tarihsel stirecte ayricalikli olma, 6zel olma ve enderlik nitelikleriyle dini ritiiellere
0zgll olan imgeler, zamanla sanatin, sonrasinda da miize ve galerilerin alanina dahil
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olmustur (Alioglu, 2011: 66). Oncii ve Weyland (2005: 31) sembolik anlamlardan
arindirilmis “bos” bir mekan olarak nitelendirelemeyecegini belirttikleri fiziki mekaninin,
“kiiltiirel gozliiklerle” okunabilir hale geldigini ve 6zellikle metropoldeki iktidar iligkileri
baglaminda farkl kiiltiirel, siyasi ve ekonomik anlamlar ifade etmesi agisindan 6nemli
oldugunu vurgulamaktadirlar.

Sirketlerin ya da kisilerin miize ve sanat galerilerindeki mekanlara sponsorlugunu
Wu (2005:457-458) bu sponsorlarin isimlerini 6liimsiizlestirme istegi ve mekan tizerindeki
sembolik sahiplikten hareketle gli¢ gosterisi yapma sekli olarak yorumlamaktadir. Sponsor
sirketlerin markalarinin diinya ¢apinda tanitimina katki saglayan bu uygulamanin internete
taginmasinin ise yeni olanaklar dogurdugunu belirtmektedir. Bu baglamda sirketlerin kendi
web siteleri ile miizenin web sitesi arasinda baglant1 kurabilir hale geldigini boylece hem
sirketlerin milyonlarca kullaniciya aninda erisim saglayan bir teshir olanagi kazandigini
hem de farkli kurumlarin kimliklerinin birlesmesinin kolaylastigini vurgulamaktadir.

Giliniimiizde selfie, fotograf, miize iliskisi yeni mekanlar ve cagdas uygulamalar
aracilifryla postmodern bireyin yasaminda yer bulmaktadir. Ornegin, Hollywood’da
bulunan “Museum of Selfies” isimli miize sundugu interaktif sergilerle ziyaretcilerine
hem kendi selfilerini ¢gekme imkan1 sunarken hem de selfie’nin tarihgesi hakkinda bilgi
vermektedir (https://museumofselfies.com/#). Filipinler’in Manila kentinde kurulan “Art
in Island”, “diinyanin ilk selfie miizesi” iinvanini tagimaktadir. Bu miize, Birlesik Devletler
ve Avrupa’da fotograf ¢ekimini yasaklayan bazi miizelerin aksine ziyaret¢ilerinin sanat
yapitlar ile etkilesimine ve yakin temasa ge¢mesine imkan saglayarak, ziyaret¢ilerine
sanatin bir pargasi olmalar1 yoniinde telkinde bulunmaktadir (Wyatt, 2015). Tabloya
dokunmak, heykele tirmanmak gibi sanat yapitlariyla etkilesime ge¢menin tiirlii
yollarinin denenebildigi miizede sadece ayakkabi yasak. Bu nedenle ziyaretcilere terlik
verilmektedir (Bali, 2015). 2014 yilinda agilan ve Filipinler’in en biiyilik interaktif
miizesi olan “Art in Island”, baz1 iinlii resimlerin degisiklige ugrayan ve interaktif olan
reprodiiksiyonlarii igermektedir. Ornegin miize, Edmund Blair Leighton’un 1901 tarihli
“Ovgii” (The Accolade) tablosundaki sdvalyenin yerine gegmenizi saglamaktadir (http:/
tinyw.in/710Q).

Neuendorf (2014) kiiresel bir olgu halini alan sanat selfie’lerinin zirveye ¢ikisini
diinya c¢apinda iine sahip miizisyen Jay Z ve esi Beyonce’un Mona Lisa tablosu oniinde
cekildikleri pozu sosyal medya hesaplarinda paylagsmalarina baglamaktadir. Sonraki
gelismeyi bir ziyaret¢inin “Crawford Art Gallery”deki heykellerin kendi selfielerini ¢ceker
gibi gorlindiigi bir dizi fotograf ¢ekmesi olarak ifade etmektedir. Danimarkali tasarimci
Olivia Muus’un eski sanat yapitlari ile ¢ektigi fotograflarda (Bakiniz: Goérsel-1) portreleri
kendi selfilerini ¢ekiyormus gibi gostererek sanat selfie’lerini bir adim 6teye gotiirdiigiini
ve “Museum of Selfies” isimli Tumblr blogunda takipgilerini bu akima katilmaya davet
ettigini belirtmektedir. Calismada ilgili seriden, akimin Onciisii olan Muus’un tumblr
sayfasinda paylastigi kendi miize selfieleri 6rnek olarak ele alinmaistir.
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Gorsel-1

Bir aynadan dogru ¢ekilen “ayna selfieler” popiiler bir selfie tiirtidiir (Wang, 2016:
63). Olivia Muus’un “Museum of Selfies” projesi de ayna selfie’lerden olugmaktadir.
Muus, eski portrelerle ayna selfielerin karisimi ile olusan calismalarinda portrelerin
yeni bir yasam kazandigini belirtmektedir. Ayrica herkesi kendi miize selfilerini ¢ekip
paylasarak dijital platformda olusan bu miizenin bir parcast olmaya davet etmektedir
(Muus, 2018). Bu yoniiyle Muus’un projesi, herkesin katilimina ve paylasimina agik,
cagdas dijital bir miize niteligindedir. Aktulum (2000:94-95) alintida farkli metne ait bir
kesitin yeni bir metne sokularak yeni bir anlam ile yiiklendigini belirtmektedir. Museum
of Selfies dizisinde de iinlii sanat yapitlarinin biitliniiyle ya da bir kesitinin alinarak
(Bakimiz: Gorsel-2) ve yeni bir baglama oturtularak alintilandig: dikkati ¢ekmektedir.
Bu yeni baglamda hem selfie fotograf ¢ekimini yapan kisinin bedeninin bir kismi ile
(eliyle) yapitin bir pargast haline gelmesi hem de fotograf karesine tasinan cep telefonu
ile yapitin zamanda bir sicrama yasamasi s6zkonusudur. Yapitla donemdas olmayan
bir teknolojik aygit adeta yapitin bir pargasi halinde sunulmaktadir. Yapitin konusunu
olusturan 6zne/6zneler ve selfie ¢cekimi yapan giliniimiiziin postmodern bireyi arasinda
0zdeslik kurulmaktadir. Birey ve yapit arasinda yasanan bu 6zdeslikte birey yapitin
agir havasina biiriiniirken 6te yandan yapit kadraja eklemlenen teknolojik aygitla agir
havasindan styrilmaktadir. Yapitin bir parcasi haline gelen postmodern birey ayrica kendi
gercegine ayna tutarak bu durumu niikteli bir bicimde elestirmektedir.
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Gorsel-2

Yansilama (parodi) bir yapitin bigemini degistirmeden konusunu degistirir.
Yansilamaya gore daha “yergisel” olan alayct doniistlirim ise bicemsel bir doniisiim
gerceklestirir. Yansilama ve Oykiinme daha ziyade eglenme amacindadir. Alayci
doniistiirimde ise “yergisel” islev 6n plana ¢ikmaktadir (Aktulum, 2000: 118-119).
Muus’un ayna selfielerinde fotografta yeniden iiretilen yapitlarda gostergelerarasilik
baglaminda yansilamadan yararlanildigi goriilmektedir. Yagliboya resim (Bakiniz:
Gorsel-1, Gorsel-2), heykel (Bakiniz: Gorsel-3) gibi ¢esitli tiirlerdeki yapitlar fotograf
aracilifiyla yeniden iiretilirken kadraja dahil edilen cep telefonu tutan el ile yapita
konu olan 6zne/6zneler kendi 6z¢ekimini yapar sekilde gosterilmektedir. Boylece yapit
o ciddi ve zamana meydan okuyan agir havasindan siyrilarak daha eglenceli bir hale
getirilmektedir.

Gorsel-3

Muus’un, projesi ile ayni ismi tasiyan Instagram hesabiyla da (https:/www.
instagram.com/museumofselfies/) yeni medyada yer aldigi goriilmektedir. Muus,
takipcilerini kendi miize selfielerini ¢ekip, paylagarak bu dijital ortamdaki miizenin bir
parcasi olmaya davet etmektedir. Muus’un sanal ortamda “Museum of Selfies” baslig1
altinda toparladigi bu selfilerin Museum Villa Rot’da acilan “Me, Myself and I” baslikli
sergide (Bakiniz: Gorsel-4 ve Gorsel-5) yer alarak fiziksel olarak da bir miizede donemsel
olarak yer buldugu goriilmektedir.
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Gorsel-4 Gorsel-5

Muus “museum of selfies” projesinde insanlarin begenisi toplayan yonii, sanat
eserinin bir parcast olmak seklinde ifade etmektir. Bunu da bencil olmayan bir selfie
fenomeni olarak vurgulamaktadir (Bergman, 2018). Fausing (2014) ise, ayna evresi® ve
0zcekimler arasindaki farki; aynadaki goriiniis ile dis diinyadan kabul gérmeyi bekleyen
tarafin cocuk degil yetiskinler oldugu vurgusuyla aciklamaktadir.

Muus’un Onciiliigiinii yaptig1 ve yapiti selfie fotografin 6znesi haline getiren
bu miize selfieleri araciligiyla, yeni medyada paylastig1 selfie fotograflari ile kendini,
nesneleri, mekanlar1 vb. tiiketime konu eden bireylerin giindelik yasamin vazgegilmez
pratiklerinden biri haline getirdigi selfie fotograf ¢ekimi konusundaki doyumsuzluklari,
kendilerini kontrol edemeyen hallerine yansilama (parodi) yoluyla alayci bir tarzda ayna
tutulmaktadir. Boylece postmodern bireyin selfie ¢ekme aligkanlig1 da eglence konusu
haline getirilmektedir.

Baudrillard (2010: 38-39) diinyanin belirsizligini ve akildisiligini elestirel bir ayna
olarak yansitma islevinin artik 6zneye ait olmadigin1 bunun yerini imal edildikleri anda
ve varoluslariyla yapay ve ironik bir iglev goren {irtinler, yapintilar (artefakt), géstergeler,
metalardan olusan c¢evremizdeki nesnesel ve yapay diinyanin yansimasinin aldigini
belirtmektedir. Modern diinyanin 6zii olarak gordiigii reklamcili§in ise esrarindan ve
yanilsamasindan mahrum kalan her seyin goriinlir kilinmasina katki sagladigini bu
baglamda reklamin metanin ve dolayisiyla tiim gdsterge evreninin 6ziinde yer aldigini
vurgulamaktadir.

Alintty1 yapan 6zne hem alintilanan sanatgiyla 6zdeslik kurmak, onun sanatsal
degerini kabullenmek ya da bir alt resmin bir kesitinden yapilan alintiy1 kendi iyesi haline
getirip yeni bir baglamda kullanima sokmaktir (Aktulum, 2016: 59). Selfie araciligiyla
yenideniiretilen yapitta fotograf karesine kendisini de (bedeninin bir parcasi olan eliyle)
dahil eden ¢agimizin tiiketici bireyi, kendisini sanat tarihine iz birakan {inlii bir yapitla

3 1lk kez Lacan tarafindan psikanalitik Snemi vurgulanan “Ayna Evresi” klasik teorideki narsisizm kavramu ile
baglantilidir. Ayna evresinin; anne ile biitiinlesme arzusu ve diger insanlarin bedensel biitiinligiiyle 6zdesleserek
beden imgesinin kazamlmasi seklinde belirtilen iki temel 6zelligi bulunmaktadir (Tiiziinoglu, 2004). Ozmen
(2002), ayna evresini bireyin gelisiminde ¢ocukluk dénemiyle sinirli tutmadan 6znenin siirekli miicadele halinde
oldugu kendini insa siirecinin arenasi olarak betimlemektedir.
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0zdeslestirmektedir. Bu acgidan selfie fotograf ¢ekimi, paylagimi ve buna aracilik eden
teknolojiler (cep telefonu, yeni medya) bireye ayricalikli ve farkli bir deneyim yasama
firsat1 sunmaktadir. “Museum of Selfies” 6rneginde yansilama araciligiyla bu deneyim
eglenceli hale getirilmektedir. Iyi bir tiiketiciyi eglenceye diiskiin bir seriivenci olarak
niteleyen Bauman (2006: 95) az bilinen bir ihtiyaca yonelik vaadin varlig1 bilinmeyen
deneyimi yasatacagi i¢in ¢ekici hale geldigini vurgulamaktadir.

Kozinets, Gretzel ve Dinhopl (2017: 9) miize selfie incelemelerinde; bireylerin, bu
bireylerin kimliklerinin ve tiiketim kiiltiirliniin degisken izlerine ve yoneticiler, miizeler
ve sanata dair istikrarsizlastirict yonlere vurgu yapmaktadirlar. Farkli agilar, 1giklar ve
pozisyonlar deneyerek cep telefonu fotograf cekmeye calisan kisilerin bedenlerinin sanat
yapiti ile birlikte fotograflanmaya c¢alisan bir nesne haline geldiklerini belirtmektedirler.
Bir anlamda, temsili yapilan benliginde de sanat yapit1 kadar degerli bir statiiye layik
goriildiigiinii vurgulamaktadirlar. Kozinets, Gretzel ve Dinhopl’un (2017) miize selfielerine
dair yaptig1 vurgu, kendisini selfie ¢ekimini yaptig1 yenideniiretim yapitin bir pargasi
haline getiren bireyin durumuna da referans niteligindedir. Kendisini aynaya yansiyan eli
ile bir pargasi haline geldigi yapit kadar degerli gormesine imkan tanimaktadir.

Selfie fotograf araciligiyla yapitin yenideniiretiminin; miize, yapit ve tiiketici birey
iicgeninde bazi olumsuz toplumsal sonuglar1 da giindeme gelmektedir. Milan’daki bir
miizede (Academy of Fine Arts of Brera) 19.yy. donemine ait Greko-Romen bir heykelin
ustiine ¢ikarak selfie ¢ceken bir 6grencinin heykelin tek bacagini kirmasi (Trianni, 2014),
Lizbon’da geng bir turistin selfie ¢ekmeye c¢alisirken Portekiz Krali Dom Sebastiao
heykelini kazayla yere diislirerek paramparca etmesi (Cascone, 2016) bu olaylara 6rnek
olarak gosterilebilir. Anilan bu 6rneklere benzer farkli miizelerde yasanan cesitli olaylar
birgcok miizede selfie ¢ubuklari ile fotograf ¢ekimi yasaklanmasina neden olurken,
miizelerde yapitlar ile selfie fotograf ¢ekimlerini tartismali hale getirmektedir.

Sonug¢

Giliniimiizde fotograf araciligiyla yenideniiretilen yapitlar; gazete, dergi, kitap
vb. alanlarin yanisira yeni medyada siklikla yer almaktadir. Tarihsel siiregte teknolojik
olanaklarla yenideniiretilebilir hale gelen yapitin selfie fotograflarda ve yeni medyada
temsil edilerek dolagima sokulmasi toplumbilimsel ¢ergevede; birey, tiiketim, yapit ve
gostergelerarasilik agisindan yeni tartismalart da beraberinde getirmektedir. Zamana
meydan okuyan varliklar1 dikkat ¢geken yapitlarin yenidentiretiminin tiiketime; reklamcilik,
sinema vb. endiistriler lizerinden 6nemli 6l¢iide katki sagladig1 goriilmektedir.

Fotograf, bireylerin kendilerini ve ¢evresindeki diinyay1 ifade etmelerini saglayan
yapitlarin, yenideniiretim yoluyla, sinirlhi sayidaki bireyin erisiminden ¢ikarilarak genis
kitlelelerle bulusturulmasinda ve giindelik yasamin igine niifuz etmesinde kullanilan
onemli bir aragtir. Fotografin coksesli yapisindan hareketle degerlendirdigimizde
glinlimiiz toplumunda fotograf ve yapitlar arasinda gostergelerarasilik baglaminda selfie
araciligryla kurulan bag farkl sekillerde kendini gostermektedir.
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Emtia ve tliketici davranisi boyutu, artan narsisizmle iligkisi, kiiltiir, kisilerararasi
iletisime etkisi, kimlik vb. acgilardan literatiir taramasi1 boliimiinde de yer verildigi lizere
cok yonlii incelemelere konu olan selfie fotograflar, bu ¢galismada yapitin yenideniiretimi,
yeni medyadaki temsili ve bu siiregte rol oynayan bireyler bakimindan gostergelerarasilik
baglaminda incelenmistir.

Selfie fotografta yenideniiretilen yapitlar yeni medyada dolagima sokularak
postmodern bireyin kendini ifade etmesinde kullanilan araglarindan biri haline gelmistir.
Calismada “Museum of selfies” projesinde Ornekler iizerinden degerlendirildigi gibi
selfie fotograf aracilifiyla yenideniiretilen yapitlarin bir parcast haline gelen bireyler
bir yandan sanatla olan baglarin1 {inlii yapitlar araciligryla pekistiriken, 6te yandan
kendilerini yapit kadar degerli hissetme ve bu deneyimlerini de yeni medya (Instagram,
tumblr vb.) yoluyla diger kisilerle paylasma imkani bulmaktadirlar. “Museum of
selfies” projesindeki yenideniiretim yapitlari igeren selfie fotograflar gostergelerarasilik
acisindan yansilamaya 6rnek olmakla birlikte toplumbilimsel ¢ergevede tiiketici bireyin
yeni fmedyaki temsilinde farkli okumalar1 ve anlamlar1 da i¢inde barindirmaktadir. Yeni
medyada paylasilirken hem yenideniiretilen yapit hem de birey tiikketimin pargasi haline
gelmektedir. Sanat yapitlarinin yenideniiretiminde kullanilan yeni teknolojilerin ve yeni
medyanin kullanicis1 durumundaki tiiketim odakli birey hem kendi bedenini bir tiiketim
nesnesi haline getirmekte hem de yeni medyadaki fotograf paylasimlar: bu deneyimi
ona yasatan yeni medyanin ve sundugu teknolojik ozelliklerin tiiketiminde aktif rol
almaktadir. Bu baglamda postmodern tiiketici birey selfie fotograf araciligiyla yapitlar
yenideniireterek sembolik degerlerle biitiinlesen farkli deneyimler yagamaktadir.

Yenideniiretim yapitin selfie fotograflarda sosyal medyada paylasimiyla bir
yoniiyle postmodern bireyin selfie fotograf tutkusuna da gonderme yapmaktadir.
Ozellikle imajlarin sz karsisinda baskin bir hal kazanmas, fotograf araciligiyla yapilan
bu gondermelerin artisinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Yapitin fotograf araciliiyla
yenideniiretiminde selfie ¢eken kisinin de fotografta yer alarak yapitin bir pargasi haline
geldigi gortilmektedir. Fotografta yenideniiretilen yapitin gostergelerarasilik araciligiyla
fotografi ¢ceken kisi ile iliskilendirilmesi pratigi; yapita asina olan ya da yapita hayranlik
besleyen kisilerin bu yapitin yenidentiretildigi selfie fotografa dikkatlerini ¢cekmekte ve
fotografin akilda kalicilig1 gliclenmektedir.

Tarihi yapitlan selfie fotografta yenideniireten, cagimizin tiiketim odakli, gorsel
kiiltiirlin degerlerini tiikketim nesnesi haline getiren, kendini ifade etmek i¢in siklikla yeni
medyada fotograf paylagimini tercih eden bireylerin, Muus’un “Museum of Selfies”
orneginde goriildigli gibi alinti ve yansilama (parodi) gibi yontemler araciligiyla
gostergelerarasi baglar kurarak postmodern ¢cagda kendi goriiniimlerine ve parcgasi haline
geldikleri yapitlara eglenceli gondermelerde bulunduklar1 dikkati cekmektedir. Kadraja
dahil edilen el ve cep telefonu 6geleri yapit1 agir havasindan koparmakta ve kendi selfie
fotografini ¢eker hale gelen goriintiisliyle yapit eglenceli bir havaya biiriindiirmektedir.
Ayna selfie teknigi ile ¢ekilen fotograflar bir yandan da postmodern bireyin ¢cagimizdaki
goriiniimiine ayna tutmaktadir.
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Selfie fotografta yenideniiretilen yapitlarin yeni medyada paylagimini postmodern
bireyin kendiniifade etmesine aracilik etme isleviyle “Museum of Selfies” 6rnegi izerinden
degerlendiren bu calismanin, selfie fotograf, gostergelerarasilik ve tiiketici kimligiyle
on plana ¢ikan postmodern bireyin yeni medya ile iligkisi baglaminda inceleyecek yeni
calismalara ve bu iligkiyi temsil eden ulusal, uluslararasi nitelikteki 6rnekler tizerinden
yapilacak farkli baglamlardaki okumalara ufuk agici olmasi hedeflenmektedir. Yeni
medyanin ¢agin gelisen teknolojilerine kosut bigcimde postmodern tiiketici bireyin
yasamina yansiyan etkileri bu alanda yeni tartismalari ve arastirmalari beraberinde
getirecek niteliktedir.
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