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Se¢im stireglerinde siyasal aktérler, etkili siyasal halkla iliskiler ¢abalari géstererek, segmenleri kendisine
oy vermeye ikna ederler ve rizalarini kazanmaya ¢alisirlar. Siyasal aktérlerin sGylemleri, vaatleri,
Tiirkiye'de ve diinyada ekonomik veya toplumsal olgulardan bagimsiz degildir. Bu ¢alismanin amaci;
Tiirkiye Cumhuriyeti’nde ¢ok partili hayata gegisten itibaren ekonomik ve toplumsal dénisiimlerin
isiginda, secim kampanyalarini ve kampanyalarda meydana gelen degisimleri siyasal halkla iliskiler
baglaminda incelemek ve bir panoramasini ¢ikarmaktir. Arastirmada 1946-2002 yillar1 arasindaki genel
segimlerin secim kampanyalari incelenmistir. Akademik literatiirde, secim kampanyalari hakkinda tek tiik
belirli dénemlere odaklanmis ¢alismalar olsa da siyasal halkla iliskiler hakkinda detayli biitiinliiklii
analizler, ézellikle de segilen siire g6z éniine alindiginda, nadir hatta yok denecek kadar azdir.

Calisma, niteliksel ydntemle, betimleyici tarihsel analiz olarak tasarlanmistir. Partilerin  segim
kampanyalarindaki séylemlerini incelemek (izere arastirma birimi, dénemin gazete, radyo ve televizyon
yayimlaridir. Arastirmanin énemi; kampanya siireglerinin ekonomik ve toplumsal yapiyla baglarini
kurmasi ve zamanin ruhunu birincil verilerden ¢ikarak biitiinciil bir sekilde sunmasidir. Calisma, medya
arastirmalarina tarihsel bir bakis agisiyla siyasal halkla iliskilerin déniisiimiinii géstermesi ile 6zgiin bir
katki saglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Ekonomik ve toplumsal déntstimler, se¢cim kampanyalari, siyasal halkla iliskiler,
siyasal partiler ve séylem.

1 Bu makale “Tiirkiye’de Ekonomik Toplumsal Déniisiimler, Siyasal Halkla iliskiler ve Se¢im Kampanyalari” bashkh
doktora tezinden derlenmistir.
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ABSTRACT

During the electoral process, political actors should be able to persuade the electorate to vote for them
and give their consent by making considerable effort on the political public relations domain. In that sense,
the discourse of the political actors and their pre-election pledges in Turkey or from around the world are
no exception to be detached from the economic or social phenomenon. The aim of this study is to examine
the election campaigns and the changes in the campaigns in the context of political public relations and
to draw a panorama, in the light of the economic and social transformations since the transition to the
multi-party system in the Republic of Turkey. Within the scope of this research, the electoral campaigns
(for the general elections) between 1946-2002 were examined. Although there are some sporadic studies
on electoral campaigns in the academic literature that focuses on particular periods, there are few, if any,
examples of thorough and detailed analysis of political public relations, especially given the default time
period.

This research is a qualitative descriptive historical analysis. It examines the discourse of the parties during
their electoral campaigns through newspapers, radio and television broadcasts of the period (research
units). The importance of research is establishing the ties of the campaign processes with the economic
and social structure and presenting the spirit of the time in a holistic way by drawing from the primary
data. The study makes an original contribution to media research by revealing the transformation political
public relations go through from a historical perspective.

Keywords: Economic and social transformations, election campaign, political public relation, political
parties and discourse.

4 This article was compiled from the Ph.D. thesis titled "The Economic and Social Transformation, Political Public
Relation and Election Campaigns in Turkey".
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GIRIS

Turkiye’de son yillarda demokrasiye dair yasanan tartismanin kdkenleri, demokrasiye gecis
déneminden baslayan sorunlar ve aksakliklarla baglantilidir. Bu sorunlarin nivesinin partilerin
kendilerini ifade etme bicimleri ile sonraki eylemleri arasinda farklardan kaynaklandigi
duslinilmektedir. Donem degisse de “rizayl imal etmek” i¢in partilerin siyasal iletisimlerini
orkestra etme praksisi ayni kalmaktadir. Siyasal arglimanlar, ekonomik ve toplumsal olgulara
gore degisse de aktorlerin sesinin se¢im slreclerinde ve secim kampanyalarinda daha da
ylkselerek adeta bir kresendoya ulasmasi da ayni kalmaktadir.

Turkiye Cumhuriyeti’nde ¢ok partili hayata gecisten itibaren secim kampanyalari, ekonomik ve
toplumsal olgularin doniim noktalarini yansitan bir ayna gibidir. Son yillarda bu konu akademik
camiada popllerlesmistir. Konuyla ilgili monografi ve incelemelerde bir canhlik
gozlemlenmektedir. Ancak arastirmalar cogunlukla sosyal bilimlerin farkl disiplinlerinde tretilen
ikincil bilgiler Gizerinden niteliksel yontemle yapilan tarama ¢alismalarinda yogunlasmaktadir. Bu
calismanin amaci ise; Tirkiye Cumhuriyeti’'nde ¢ok partili hayata gecisten itibaren ekonomik ve
toplumsal donlstmlerin 1siginda, secim kampanyalarini ve kampanyalarda meydana gelen
degisimleri siyasal halkla iliskiler baglaminda incelemek ve bir panoramasini ¢ikarmaktir.
Arastirmanin 6nemi; kampanya siireclerinin ekonomik ve toplumsal yapiyla baglarini kurmasi ve
zamanin ruhunu birincil verilerden ¢ikarak batincil bir sekilde sunmasidir. Calisma, medya
arastirmalarina tarihsel bir bakis acisiyla secim kampanyalari ve siyasal halkla iliskilerdeki
donisimiini gostermesi ile 6zglin bir katki saglamaktadir.

Arastirma niteliksel yontemle, betimleyici tarihsel analiz olarak tasarlanmistir. Tarihsel
sonuglarin bilimsel olarak tartisilabilmesine olanak taniyan 1946-2002 yillari arasinda yapilan
genel secimlere odaklanan bu calisma, 1946 yilinda Tirkiye'de ilk defa yapilan ¢ok partili genel
secimler esas alinarak baslatiimis ve 2002 yilinda iktidara gelen Adalet ve Kalkinma Partisi'nin
halen gorevde olmasi nedeniyle burada sinirlandiriimistir.

incelenen 1946-2002 yillari arasindaki dénem, lkenin gegirmis oldugu ekonomik ve toplumsal
donistmler dikkate alinarak 1946-1960, 1961-1980 ve 1981-2002 yillari arasi olmak Uzere (g
bollime ayrilmis ve bollimler icerisinde dénemle ilgili olarak degerlendirmeler yapilmistir.
Calismada, incelenen dénemde Tirkiye'de meydana gelen 6nemli ekonomik ve toplumsal
olaylar tespit edilmistir. Daha sonra siyasal aktorlerin bu olaylari, secim kampanyalarinda
secmenleri ile olan siyasal halkla iliskiler cabalarinda ve sdylemlerinde nasil kullandiklar
incelenmistir. S6ylem incelemesi yapilirken siyasal aktorlerin secim kampanyalarinda kullandigi
ifadeler, aciklamalar, elestiriler ve vaatler ele alinmistir. Séylem, dénemin ekonomik ve
toplumsal kosullari ile degisimlerini, bu degisimlerin partilerin siyasal halkla iliskiler cabalarina
yansimalarini ortaya ¢ikarmasi agisindan énemlidir.

Calismada secimlere katilan ve secimlerde en yliksek oyu alan iki partinin siyasal halkla iliskiler
cabalari incelenmistir. Ayrica ele alinan partilerin ve liderlerinin 6zellikleri ile ilgili cok detayl bir
anlatim yapilmamistir. Boyle bir anlatimin baska basina bir calismanin konusu olacagi
duslintlerek, ilgili parti ve lideriyle alakali kisa tarihi bilgi vermekle yetinilmistir. Partilerin se¢im
kampanyalarindaki siyasal halkla iliskiler ¢abalarini ve sdylemlerini incelemek (zere birincil
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arastirma birimi, dénemin gazete, radyo ve televizyon kayitlaridir.

SIYASAL HALKLA iLISKILER: ANAHTAR KAVRAMLAR VE BAZI YORUMLAR

Siyasal halkla iliskileri, siyasal iletisimden farkli bir sekilde konumlandirmak gereklidir. Siyasal
iletisim, klasik iletisim silireci icindeki geri beslemeyi vurgulamaktadir ama siyasal halkla
iliskilerde goriinen halkin rizasini saglamak iken, gérinmeyen ortiik kalan; promosyonu yapilan
parti/dusince/doktrinin, elestiriimeden kabul edilmesi icin PR yapmak ve PR isini ydonetmektir.
Bu bolimde kavramlari agiklayarak konuya giris yapilacaktir.

Turkiye’de simdiye kadar literatiirde siyasal partiler, halkin destegini saglamak suretiyle devlet
mekanizmasinin kontrollini ele gecirmeye veya slrdirmeye calisan, slirekli ve istikrarli bir
orglte sahip siyasal topluluklar olarak ele alinmistir. Buna gore; siyasal partiler 6zii bakimindan
halkin siyasete katilmasinin araglaridir (Ozbudun, 1983, s. 4). Halkin iradesinin agir bastigi, oy
verme hakkinin genisletilmesi suretiyle idare edilenlerin fikrine deger verildigi baska bir deyisle
demokrasi fikrinin yayildigi Ulkelerde siyasi partiler, birer fikir aracisi, ya da oy organizatoru
olarak ortaya ¢cikmaktadir (Abadan, 1966, s.4). Genellikle siyasi partilerin gelisimi, demokrasinin
gelisimine, yani oy hakkinin ve parlamentonun yetkilerinin genisletiimesine bagli gérilmektedir
(Duverger, 1974, s.16). Dolayisiyla siyasal partilerin 6ncelikli amacinin “iktidara gelebilmek”
olmasinin cok partili hayat ile basladigi soylenebilir. Partilerin iktidara gelebilmesinin yolu
secimleri kazanmaktan gecmektedir. Parlamento ve yerel yonetimler gibi ¢cesitli kamu makamlari
icin yapilan secimler s6z konusu oldugunda secim, “yonetenlerin ydnetilenlerce
belirlendigi/yetkilendirildigi islem” olarak tanimlanabilir (Tark, 2006, s.75-76). Boylece siyasal
katilma yuceltilir, ideallestirilir, secimler ve oy verme yurttasin en 6nemli gérevi, demokrasinin
olmazsa olmaz asamasi gibi algilanir yurttas tarafindan.

Partilerin secimleri kazanabilmesi icin etkili siyasal iletisim ve siyasal halkla iliskiler ¢abalari
yuritmeleri gerekmektedir. Siyasal iletisim, siyasi aktorlerin ideolojileri, bakis acilarini kitlelere
etkili sekilde ulastirabilmek ve onlari harekete gecirebilmek icin yaptigi iletisimdir (Avsar, 2020,
s.53). Ancak elestirel goérislerin marjinallestirildigi ve birbirinin aynisi fikirleri ileten tek boyutlu,
cogulcu degil cogunlukgu bir medyanin oldugu durumlarda siyasi aktorlerin c¢abalarina
duyarsizlasan bir kamuoyunu gormek de miimkiindir. Bu durumda, Kentel’in (1991) “siyasal
iletisimi, siyasal arenada insanlarin birbirini anlama ve anlatma bicimi” tanimi, empatinin
olmadigi sadece belirli tiir bizlik kamplarina ayrilmis/bélinmis topluluklarda birbirini anlamak
istemeyen, kendisini vatansever, digerini yasama hakki dahi verilmemesi gereken diismanlar
olarak algilayan topluluklarda islevsiz kalmaktadir (s.41). Siyasal halkla iliskiler iste tam bu
noktada algilarin insa edildigi, yonetildigi, elestirel akil ve sorgulamanin sessizlik veya glinah
kegisi olarak suclularin isaretlendigi, negatif konotasyonlari da iceren bir kerameti kendinden
menkul bir eyleme donustirmektedir.

Klasik yazarlara gore siyasal iletisim ve halkla iliskiler arasindaki is birligi, siyasal halkla iliskiler
kavraminin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Halkla iliskiler stratejileri ve teknikleri, siyasi aktorler
tarafindan siyasi icerikli olarak olusturulmus ve siyasal amaclar i¢in kullaniimistir (Cutlip, 1995).
Siyasal halkla iliskiler, siyasal amacli bir kurumun ya da bir bireyin, gérevine ve hedeflerine
ulasmak icin kendi halkini etkilemeyi, onunla faydali iliski, itibar kurmayi ve stirdiirmeyi iletisim
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ve eylem yoluyla hedefleyen yonetsel bir siirectir (Stromback & Kiousis, 2011). Dikkat edilirse,
bu iki siyasal halkla iliskiler tanimi, glicliiniin sesinin daha ¢ok ciktigi, farkli ve zayif olanin sesinin
cilizlastigl ortami g6z ardi etmektedir.

Sec¢im kampanyalarina dair, duayen akademisyenlerden O. Tokg6z (2010) “secime katilan siyasal
partilerin kendilerini se¢cmenlere tanitmasi ve se¢menin dogru karar vermesi bakimindan
yasamsal 6neme sahiptir” saptamasini yapmistir (s.37). Secim kampanyalarindaki siyasal halkla
iliskiler cabalari ise kismen bir partinin ve yonetiminin politikalarini belirterek ve kismen de rakip
partilerin politikalari ile liderlerinin inanilirliklarina zarar vererek, kamuoyunu ve oy verme
davranislarini etkileyerek oy destegini almak icin yapilan faaliyetlerdir (Baines, 2011, s.116).

Ancak, 1980’lerdeki neo-liberal doniisiimden nasibini alan siyasal iletisim, siyasal pazarlamaya
dogru evrilmistir. Kiiresellesme, liberalizm, iletisim alaninda yasanan gelismeler ve partilerin
profesyonel ajanslarla secimlere hazirlanmasi, kampanyalarda siyasal pazarlama déneminin
ortaya ¢ikmasini hizlandirmistir. Buna iliskin 6rnekler (Mesut Yilmaz-Jacques Séguela is birligi
gibi) daha ileride detaylica aciklanacaktir. Politik pazarlama, 20'nci ylzyilda 6zellikle Amerika ve
Avrupa’da ticari pazarlama ile paralel olarak, uluslararasi imtiyazlarin yikselisi, medya
yayimciliginin gelisimi ve kamuoyu ile piyasanin bilimsel metotlarla degerlendirilmesi siireciyle
birlikte gelismistir (Baines, 2008, s.603-604). Siyasal pazarlama aslinda, melez bir kavramdir
(O’Shaughnessy, 1999, s.725). Pazarlama teknikleri ile siyasal stratejilerin kendine 6zgi bir
sentezini kurma ¢abasinin bir tirlint olan siyasal pazarlama ikili bir isleyisi arz etmektedir (Tirk,
2010, 5.67).

Siyasal pazarlama uygulamalar ile kampanyalarin Amerikanlasmasi sireci de hizlanmistir.
Amerikanlasma diye nitelenen siireg, diinyadaki demokrasilerde adaylarin, siyasal partilerin ve
haber medyasinin gitgide daha yogun bicimde ABD'deki muadillerinin belirtilerini gbstermesi,
ABD'de gelistirilen bircok kampanya metodu ve pratiginin diger Ulkelere uyarlanmasi
disincesine dayanir (Koker & Kejanhoglu, 2004, s.43). “Siyasetin kisilesmesi”, “siyasetin
bilimsellesmesi”, “partilerin yurttaslarindan kopmalari”, “ideolojilerin énemini kaybetmesi”,
“vatandasin seyircilesmesi”, “6zerk medya yapilar’” ve “medyanin siyaset lizerindeki etkisinin
artmas!” siyasal kampanyalarin Amerikanlasmasinin bazi gostergeleridir (Koker & Kejanlioglu,

2004, s. 43; Swanson & Mancini, 1996, s.14-18).

Her ne kadar Demokrat Parti (DP) ile Amerikanlasmanin en erken gostergeleri icerilse de bu
durumun yillar icinde dramatik bir sekilde arttigi gériilmektedir. Cumhuriyet Halk Partisi (CHP)
icindeki dort vekilin sdylemlerini farkhlastirarak kurdugu bu yeni parti, sdylenen s6z’lin siyasal
halkla iliskilerdeki 6nemine arastirmacilarin dikkatini ¢ekmistir. Soylem, discour kelimesinin
karsiligi olarak kullanilmaktadir. Tlrk Dil Kurumu’nun glincel Tirkce sozliglinde (¢ anlami
verilmektedir: 1) Soyleyis, soylenis; 2) Kaliplasmis, kliselesmis soz, ifade; 3) Bir veya bircok
climleden olusan, basi ve sonu olan bildiri, tez. Le Robert S6zlligline gore discour diisiincenin
sozIli olarak ifade edilmesidir. Mutlu (2012) “séylemin dilbiliminde cimlelerin Ustiinde dilin
Orgitli bir bicimde kullanimi oldugunu belirtir (s.280). Bu ¢alismanin basat argiimani: Séylemin
toplumsal, ekonomik ve siyasal boyutlariyla kullanildigi doneme iliskin gercekleri yansittigidir.
Siyasal soylem ise politik aktorlerin bireyleri veya kitleleri ikna icin sozIl ifadelerin bir mesaj
haline getirilmesine dayanan bir iletisim stratejisidir. Bundan sonraki basliklarda éncelikle bu

143



Keloglu isler, E. & Anali, S. (2021). Panorama of political public relations: election campaigns from 1946 to 2002.
MEDIAJ, 4(2), 139-166.

INTERNATIONAL PEER-REVIEWED JOURNAL OF MEDIA AND COMMUNICATION RESEARCH Vol: 04 —No: 02 e-ISSN: 2757-6035

DIAJ

mesajlarin siyasal aktorler tarafindan nasil tasarlandigi ve arkasinda yatan neden-sonug iliskileri
Uzerinde durulacaktir.

HALKIN VE DEMOKRASININ YUKSELTiLDiGi KAMPANYALAR: 1946-1960

Turkiye, II'nci Dinya Savasi’na katilmamis olsa da savasin her tiirli ekonomik, siyasi ve toplumsal
sonuglarindan etkilenmistir. 1938-1945 vyillari Tirkiye Cumhuriyeti icin oldugu kadar
Cumhurbaskani inénii icin de biiyiik sorunlarla, sikintilarla, bunalimlarla ve ¢ekincelerle doludur
(Kili, 2001, s.345). Devleti yoneten CHP, savas sirecinde baskici ve kontrolci énlemler almak
zorunda kalmistir. Parti ekonomik alanda kati étatiste (devletgi) politikalar uygulamistir. Devletin
ekonomiye miidahale olanaklari genisletilmis, buna karsilik 6zel girisim adeta tamamen devletin
vesayeti altina alinmistir (Karpat, 2007, s.77; Kogak, 2013, s.170). Ancak diinya genelinde
savastan ¢ikan pek cok tlkede devletci politikalar uygulanmistir. Yani Turkiye'ye 6zgi bir durum
degil, savasin yarattigl yokluk ortaminin devlet tarafindan diizenlenme ¢abasinin savasa katilan
tim Ulkelerdeki tezahiriddr.

Bu diizenleme belirli bir asamaya eristiginde yine tiim diinyada oldugu gibi lilkemizde de ulusal
ve uluslararasi faktorlerin etkisi ve baskisiyla politik olarak cok partili hayata gecme c¢abalari,
Glkenin siyasal yapisini sekillendirmeye baslamistir. 7 Ocak 1946 tarihinde CHP’den ayrilan ve
Dortll Takrir Gyeleri olarak bilinen Celal Bayar, Refik Koraltan, Adnan Menderes ve Fuad Koprili
tarafindan DP’nin kurulmasi (Albayrak, 2004, s.62), lilke politik hayatinin sekillenmesinde 6nemli
bir doniim noktasidir. Cok partili hayata gecilmesi, DP’nin 1950’de iktidara gelmesi, tlkeyi kigik
Amerika haline getirmeye calismasi, Batililasma siyaseti uygulamalari (Kagmazoglu, 1988), dini
ozgurluklere daha serbest anlayisla yaklasmasi, uluslararasi sermayenin Tirkiye'ye daha fazla
yatirim yapmasi ve komiinizmle miicadele gibi etkenler toplumsal yapinin degismesine neden
olmustur.

Siyasal acidan 1946-1960 arasindaki donem “devletci-seckinci” diye tabir edilebilecek CHP ve
taraftarlariile “gelenekgi-liberal” diye tabir edilebilecek DP’yi destekleyenler arasindaki cekisme
ve miicadeleye sahne olmustur (Kongar, 1998, s.148). 1946-1960 yillari arasinda 1946, 1950,
1954 ve 1957 genel secimleri gergeklestirilmistir. Secme eylemi, secim kampanyalari ile siyasal
halkla iliskileri daha rekabetci bir ortama tasidigi icin 1946 genel secimleri dikkate degerdir. Zira,
siyasilerin segcmenleri yonlendirme ve algilarini ydnetme c¢abalari icin bir ilktir. Partiler ve liderler
ilk defa kendilerini 1946 secimleriyle bir yarisin icinde bulmuslardir.

1946 secimleri ile “halk” deger ve anlam kazanmistir. Tek parti donemi secimlerinde halk veya
secmen, Ulkeyi yoneten parti icin bir anlam ifade etmemistir. Cok partili sisteme gecisle birlikte
"halk", oyu alinacak ve rizasiyla katihim saglanacak bir se¢men grubu olarak algilanmaya
baslanmistir. 1946 secimleri ile “halkin ayagina” gitme donemi de baslamistir. Eskiden cok
onemli ve ancak uzaktan saygiyla bakilabilecek sahsiyetler olarak gorilen milletvekilleri, halkin
ayagina gitmeye baslamislar; devlet adamlari, politikacilar, propagandacilar, oy toplayabilmek
icin camurlu koy yollarini asindirmislardir (Burgak, 1979, s.203; Erogul, 2003, s.94). Halkin
oyunun degerli hale gelmesi, siyasal hayata “sdéylem”i kazandirmistir. Daha 6nce oyu degersiz
olan segmenden oy alabilmek icin herhangi bir séylem kullanmak durumunda olmayan siyasiler,
secmenin oyunu kendisine vermesini saglayacak séylemler Gretmek zorunda kalmistir. Secimlere

144



Keloglu isler, E. & Anali, S. (2021). Siyasal halkla iliskilerin panoramasi: 1946'dan 2002'ye segim kampanyalari.
MEDIAJ, 4(2), 139-166.

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLI DERGISi Cilt: 04 — Sayi: 02 e-I1SSN: 2757-6035
MEDIAJ
M

birden fazla partinin katilmasi gercek manada partiler arasi cekismelerin ve rekabetin
yasanmasini da saglamistir. Bu manada 1946 secimleri siyasal halkla iliskilerde “catisma”
taktiginin uygulandigi ilk secimlerdir.

Gercek anlamiyla ilk c¢ok partili 6zgir ve adil secimler 1950 yilinda yapilmis ve segim
kampanyalari da ancak 1950 genel secimleriyle “kampanya” denilebilecek diizeye gelmistir
(Ozkan, 2014, s.35). istenen amaca yonelik olarak secmenin yénlendirilmeye calisiimasi ve bu
gaye dogrultusunda halkla iliskiler strateji, taktik ve tekniklerinin kullanilmasi, 1950 secimlerini
gercek mana da siyasal halkla iliskilerin konusu haline getirmistir. 1950 secimleri sonucunda
“Beyaz ihtilal” veya “Kansiz ihtilal” gerceklesmis ve 27 yillik CHP iktidari sona ermistir. Dort yil
sonra yapilan 1954 secimlerine DP iktidar CHP ise muhalefet partisi olarak katilmistir. Partilerin
1954 secim kampanyalari siireci 1950°de icra edilenlere benzemistir. Cok partili hayata
gecildikten sonra lke tarihinin ilk erken secimleri 1957 yilinda gerceklestirilmistir. Secim
sirecinde muhalif partiler de etkin kampanyalar yiritmuslerdir. Secim Oncesinde DP’nin
muhalefet partilerinin birlesme c¢abalarini engellemesi (Toker, 1991, s.245-256), sec¢im
kampanyalari sirecinde partiler arasindaki ¢atismayi siddetlendirmistir (Erogul, 2003, s.200-
201).

Bu donemde icra edilen secimlerde profesyonel manada uzmanlar veya reklamcilar
kullanilmamistir. Ulkede heniiz kampanyalarin isin uzmanlari tarafindan vyiritilebilecegi bir
sektor olusmamistir. Partiler, kampanyalarini liderleri ile yonetici kadrolariyla planlamis ve icra
etmislerdir. Kampanyalar parti liderleri odakli gerceklestirilmistir. CHP’de ismet inénii, DP’de
Celal Bayar ve Adnan Menderes secimlerde partilerinin gériinen yiizi olmus ve kampanyayi
oncelikle kendileri yonlendirmislerdir. Partiler secimlerde tasra teskilatlarini etkin kullanmaya
calismistir. 1946 secimlerine teskilati hazir olan CHP daha etkin hazirlanmisken, DP 1950 ve diger
secimlerde teskilatlarini daha verimli kullanmistir. 1946 ve 1950 secimlerinde CHP, iktidar
olmanin gliclinden ve devletin ideolojik ile baski araglarindan fazlasiyla faydalanmistir. CHP,
mulki amirler araciligiyla DP’nin mitinglerini ve halkla bulusmalarini takip etmis, gerektiginde
baskici tedbirler uygulamistir (Basbakanlik Cumhuriyet Arsivleri [BCA], 1946). 1946 ve 1950
secimlerinde CHP’yi iktidar olmanin giicliini kullandigi gerekgesiyle sirekli elestiren DP, 1954 ve
1957 secimlerinde CHP’nin gerceklestirdigi baskinin ¢ok daha fazlasini partiler Gzerinde
uygulamis ve 1957 secimlerine adeta “muhalefetsiz bir ortamda” gidilmistir (Albayrak, 2014,
s.302).

Kitle iletisim araclarinin henlz yetersiz oldugu bir donemde, mitingler ve halkla bulusmalar,
secim kampanyalarinda 6ne cikmistir. Mitingler, coskun halk kitlelerinin toplandigi, parti
liderlerinin segmenlere vaatlerini sundugu veya karsi partileri elestirdigi mekanlar olmustur. DP,
secim kampanyasi sirasinda ilk kez genis halk mitingleri diizenleyerek yeni siyasal miicadele
bicimlerini ortaya koymustur (Kocak, 2013, s.182). Liderler gittikleri yerlesim vyerlerinde
insanlarla temas etmis ve yiiz yiize iletisim kurmuslardir. Ozellikle yeni kurulan ve kendini halka
anlatmaya calisan DP, yoneticileri ve tasra teskilati ile halkin ayagina gitmede yogun caba
gostermistir (Cumhuriyet, 30.06.1946; Vatan, 15.07.1946).

Kampanyalarda gazetelerin etkisinden faydalaniimaya calisiimistir. Ulkede okuma yazma
oraninin disuk, gazetelerin blyiik sehirler disina erisim imkanin yetersiz ve basim tekniklerinin
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gelismemis olmasi, gazetelerin se¢menleri etkileme glictinl azaltmistir. CHP, secimlerde basini
DP kadar etkili kullanamamistir. 1946 ve 1950 secim slirecinde Ulus, Aksam ve Vakit CHP'yi,
Vatan, Yeni Sabah ve Tasvir DP’yi desteklemistir (Topuz, 2003, s.185-191). 1949 yilinda DP yayin
organi olarak Zafer g¢ikarilmaya baslanmistir (Gevgili, 1983, s.202-228; Sapolyo, 1971, s5.248).
Zafer, dogrudan dogruya parti ideolojisini halka yaymayi ve kamuoyu destegini saglamayi
amaglamistir (Alemdar, 1996, s.37-38). DP’liler gazeteleri kampanya siireclerinde gercek bir
yonlendirme araci olarak kullanmistir.

Okuma yazma bilmeyi gerektirmeyisi ve sahip olunan bir aliciyla rahatlikla dinlenilebilmesi
radyoyu halk tarafindan daha tercih edilen bir iletisim araci kilmistir. 1940 ile 1946 arasindaki
donemde radyo “milletin kulagi, hiikiimetin agzi” olarak nitelendirilmistir (Kocabasoglu, 1980,
s.184-185). Radyo, 1946 secimlerinde partilerce adil ve esit bir sekilde kullanilamamistir. CHP
radyoyu diger partilerin kullanmasina izin vermemistir. DP radyoyu propaganda amagli
kullanmak icin Basbakanlhga basvurmussa da izin alamamistir (BCA, 1946). 1950 secimleri
oncesinde cikarilan kanun ile muhalefet partilerinin de radyodan kisa sireli olacak sekilde
propaganda yapmasina izin verilmistir. DP’nin radyoyu kullanma imkanina sahip olmasi,
secimleri kazanmasina yardimci olmustur (Tokgoz, 2010, s.38). 1954 secimlerinden sonra kabul
edilen 6248 Sayili Yasa ile partilerin radyoyu kullanmasi yasaklanmistir. Muhalefet partileri
radyoyu kullanamazken, DP “iktidar her zaman konusur” soylemiyle, s6zde yapilan icraatlari
anlatmak icin radyoyu propaganda amacli kullanmistir (Toker, 1990, s.264). Bu slirecte DP’nin
radyoyu partizanca kullandigi sdylemleri ile radyo icin “Devlet Radyosu” ve “Partizan Radyo” gibi
elestirel kavramlar sikca kullanilmistir (Aksoy, 1960, s.4, 12; Cankaya, 2003, s.51).

DP’liler secimlerde propaganda amacli olarak “acik mektup” yontemini kullanmistir. DP’liler CHP
iktidarinin atamis oldugu istanbul ve Ankara Valilerine mektuplar yazarak “tarafsiz olup
olmadiklari veya DP’ye baski yapip yapmayacaklari” gibi sorular yoneltmislerdir. DP’liler yazmis
olduklari mektuplari basinla paylasip, idari amirler lzerinde kamuoyu baskisi yaratmaya
cahsmislardir (Vatan, 2.07.1946). DP 1957 sec¢imlerinde sinemanin halk arasinda artan gliclinden
yararlanmak istemistir. Menderes’in yurt gezilerinden derlenmis ve meydanlari doldurmus
binlerce kisiye hitap ettigi gorlintlleri, sinema ekranlarina yansitilmistir (Akdag, 2019, s.91).

Partiler, secim kampanyalarinda bildiriler ve brostrler hazirlamis, afisler tasarlayip goriilebilecek
yerlere asmislardir. CHP, bildiriler ve broslrlerinde daha c¢ok iktidarinda yaptigl icraatlar
anlatmistir. DP ise CHP iktidarini elestiren veya iktidar olurlarsa yapacaklarini anlatan
dokumanlar hazirlamistir. DP’nin 1946 yilinda hazirlattigi “Yeter S6z Milletindir” afisi, Teknik
Ogretim Mistesarliginda gorevli Selguk Milar tarafindan hazirlanmistir. Menderes’in halasinin
oglu olan Kenan Akmanlar, Mesrutiyet Caddesinde komsusu olan Milar’a, DP genel merkezinde
propaganda ve afis hazirlama komisyonunda grafiker olarak ¢alismasini 6nermistir. DP ¢alisanlari
komisyondaki esnaf, tliccar ve mihendislere Avrupa ve Amerika’daki afislerden o6rnekler
gosterip onaylarini almaya c¢alismis ancak basarili olamamislardir. Calismalarina katilan Milar,
gosterilen afislere sinirlenerek, “Afis 6yle olmaz. Béyle kocaman bir el ¢izersin igine de Yeter! S6z
Milletindir yazarsin. Afis boyle olur” diyerek toplantiyi terk etmistir. Ertesi glin komisyona Celal
Bayar katilmistir. Selcuk Milar da toplantiya katilmaya ikna edilmistir. Milar, “Sizin afisi begendik
ama biraz sert degil mi?” diye soran Bayar'a “Demokrasinin ancak béyle anlatilabilecegi”
cevabini vermistir (Keloglu-isler, 2007, s.178). Slogan, ilke siyasal iletisim tarihinin ilk ve en etkili
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sloganlarinin basinda kabul edilmistir (Ozkan, 2014, s. 39). Afis Tiirkiye’de cok partili siyasal
hayata gecisi simgeleyen bir afistir (Alkan, 2015, s. 103). Bu slogan Tirkiye’deki ilk politik tanitim
(promotion) érneklerinden biri olarak kabul edilmistir (Elden & Firlar, 2004, s. 119).

Tablo 1. Se¢im kampanyalarinda yonlendirme araglarinin kullanimi

Sec¢im Reklam - . .
Vil A Miting Gazete Radyo TV Afis | Acik Mektup | Sinema
1946 * + * . N
(En sik) (iktidar)
1950 y ¥ ¥ ¥ ¥
(En sik)
+
1954 - (En sik) + + - + - -
+ +
1957 ; (En sik) * (iktidar) ; * ) *

1946-1960 Donemi Segimlerinde Siyasal Sylemler

1946-1960 doneminde se¢men kitlelerinin ruhu; demokratik 6zglrliklere kavusabilmek,
ekonomik olarak kalkinabilmekten ve refaha ulasabilmekten yana olmustur. Bu dénemde
yapilan secimlerde partilerin séylemleri incelendiginde; 1950, 1954 ve 1957 secimlerinden
zaferle ayrilan DP’nin “demokrasi” ve “ekonomi” kavramlari ekseninde ifadeler kullandigi tespit
edilmistir. DP 6ncelikle demokrasi umudunu 6ne c¢ikaran séylemleri siklikla kullanmistir. Bu
kapsamda; secimlerin demokrasinin geregi olarak baski olmadan adil bir sekilde yerine
getirilmesi, milli iradeye saygl duyulmasi, iktidara gelindiginde baskilarin kaldirilacagi,
ozgurluklerin genisletilecegi ve demokrasinin gereklerinin yerine getirilecegi temalarinin
kullanildigi belirlenmistir (Keloglu-isler, 2016, s.92; Sahingiray, 1999, s.36; Tepekaya, 2012,
s.299; Tunaya, 1952, s.657; Vatan, 19.07.1946; Zafer, 4-8.05.1950). DP, ekonomik alanda ise
uygulanmakta olan “devletcilik” politikalarinin degistirilecegi, CHP’nin ekonomik alanda basarisiz
oldugu ve Ulkeyi iktisadi acidan gerilettigi, daha liberal iktisadi politikalarin uygulanacagi, 6zel
tesebbisiin tesvik edilecegi, kalkinma icin dis yardimlar alinacagi, yollar, barajlar insa edilecegi
ve gelisen bir Tlrkiye olunacagi sdylemlerini tekrarlamistir (Cumhuriyet, 30.06.1946; Vatan,
01.07.1946; Zafer, 29-30.04.1950; Milliyet, 12-22.10.1957).

DP demokrasi ve ekonomi soylemlerinin disinda; Rus yanlisi oldugunu reddeden, komiinizmle
miicadeleyi savunan (Cumhuriyet, 30.06.1946), CHP’nin iktidardayken devletin olanaklarini
lehine kullandigini belirten (Zafer, 22-25.03.1950) ifadeler ile Bayar’'in Atatlirk’iin glivendigi
kisilik oldugunu 6ne cikaran (isler, 2007, s. 116; Cumhuriyet, 30.06.1946; Vatan, 17.07.1946)
temalari vurgulamistir. DP’nin dini soylem ve eylemleri, muhalefette oldugu ve Bayar’in parti
lideri oldugu 1946 ve 1950 secimlerinde dinin siyasete karistirlmamasi yoniinde olurken
(Cumhuriyet, 30.06.1946; DP Baskanligi Tamim Sayi, 14; Sahingiray, 1999, s. 439-440), iktidara
gelindikten ve Menderes Basbakan olduktan sonra siyasete yon verecek sekle donlsmistir
(Mardin, 1991, s. 124; Tunaya, 2004, s. 152; Milliyet, 23.10.1957).
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Ayni stirecte CHP’nin sdylemleri ise genellikle “partinin gecmiste yaptiklarinin” mesrulastiriimasi
Gzerine odaklanmistir. CHP, partinin Cumhuriyet’i kurdugu slrecten itibaren yapilan ve alinan
kararlarin nedenlerini se¢menlere anlatmaya calismistir. Parti Ozellikle 1946 ve 1950
secimlerinden once kendisine yoneltilen Ulkeyi kalkindiramadiklari ve
demokratiklestiremedikleri elestirilerine karsilik, II'nci Diinya Savasi’'nin etkileri ile sonuglarini
neden olarak gostermistir. Parti, donemin kosullari nedeniyle devletcilik politikasini uyguladigini,
baski ve demokratik olmayan eylemlerde bulunmadigini, cok partili hayata gecisi saglayarak
Ulkeye demokrasiyi CHP’nin getirdigini, koyliniin ve koyin kalkindiriimasi gerektigini, dinin
siyasete alet edilmemesini (American Jewish Committee, 1960) ve DP’nin kominist goérisle
bagdastigini belirten séylemler kullanmistir (Burgak, 1979, s.85; Turan, 2004; Ulus, 6.07.1946).
Parti muhalefet olarak katildigi 1954 ve 1957 secimlerinde ise DP’nin demokratik olmayan
eylemlerde bulundugu, mevcut rejimin korunmasi ve secim sisteminin degistirilmesi gerektigi ile
ekonomik sistemin tikandigi sdylemlerini tekrarlamistir (Turan, 2002; Milliyet, 13-22.07.1957).

Tablo 2. Se¢im kampanyalarinda kullanilan temel séylemler

Parti Oncelikli Séylem ikinci Oncelikli Séylem Diger Séylemler

Baski yapilmamasi

DP ng9kra5| Ekonomik kalkinma Seglr’.r-mle%rln adil ?Ima5|
Milli iradeye saygi Komiinizmle miicadele
Dini séylemler
Baskinin yapilmadigi
. L Koyiin kalkindirilmasi
CHP | Gegmisin mesrulastiriimasi Rejimin korunmasi

Komdinizmle miicadele
Dinin siyasete karistirilmamasi

Parti-Temsil ve Kampanya Cesitliligi: 1961-1980

1946-1960 arasinda kutuplasan iki parti arasindaki catisma, sorunlarin demokratik yollarla
¢o6ziimlenememesi neticesinde politik yarilmalarin derinlesmesiyle neticelenmistir. Donemin
baslangic yillarini 1960 yilinda yapilan askeri darbe ve etkileri sekillendirmistir. Darbe sonrasinda
Ulkeyi yoneten DP iktidarina son verilmis ve parti kapatiimistir. Darbeden sonra llke yonetimini
ele alan Milli Birlik Komitesi (MBK), 1961 Anayasasi’nin yapilmasina onculiik etmistir. 1961
Anayasasi, 1980’li yillara kadarki sirecte llkenin siyasal ve toplumsal yapisini sekillendiren
onemli bir etkendir. 1961 Anayasasi’nin 6zglirliikcli yapisi sayesinde temel hak ve 6zgurlikler
genislemis ve siyasal farkliliklarin temsiline olanak saglanmistir.

1960’larin ikinci yarisindan itibaren diinyada yasanan 6grenci akimlarinin etkisi Tlrkiye’de de
gorilmeye baslanmis ve basta Universite 6grencileri olmak tizere isci, calisan vb. kesimler haklari
icin gosterilerde bulunmustur. Gosteriler zamanla farkli ideolojilerin ¢atismasina dontsmustur.
Bu donem isci ve calisanlarin haklarinin glindeme geldigi, toplumsal yapida sinif bilincinin dile
getirildigi bir zaman olarak da anilabilir (Kongar, 1998, s.165). 1971 Muhtirasi’'nin akabinde 1961
Anayasasi’nin bazi 6zglirliik¢t yonleri kisitlanmistir. 1970’lerin sonuna dogru llkedeki siyasi ile
toplumsal istikrar iyice bozulmus ve ideolojik kutuplasmalar ¢atismalara donlismistdr.
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1961-1980 yillari arasinda Tirkiye'de "Planh Kalkinma Ekonomi Modelleri" uygulanmaya
calisilmistir. Bu dénem ayrica "ithal ikameci Sanayilesme Dénemi" olarak da adlandiriimistir
(Boratav, 2015, s.120-124). Planlar kamu yatirimlari icin “zorunlu hedefler” ve 6zel kesim
yatirimlari icinse “yol gosterici” hedefler getirmistir (Kazgan, 2013, s.78). Planlanan hedeflere
ulasilamamasi ve Uretim icin gerekli olan sanayilesmenin gerceklestirilememesi, ekonominin
bozulmasina ve disa bagimli hale gelinmesine yol agmistir. IMF ve Diinya Bankasi gibi uluslararasi
kuruluslardan alinan borglar ve yardimlar arttikca, tilkedeki ekonomik kriz derinlesmistir. Koyde,
is ve yasam kosullarinin istenilen seviyeye gelememesi, kente goclin devam etmesine ve
gecekondulasma sorununun biylimesine neden olmustur.

Bu donemde; Slileyman Demirel liderligindeki Adalet Partisi (AP) ile Bllent Ecevit liderligindeki
CHP secimlerde 6ne ¢ikmistir. DP’nin kapatilmasi, AP’nin kurulusunu tetikleyen temel etkendir.
DP’yi cagristiracak isimlerin kullanilmasinin engellenmesi karsisinda AP adini almakla hak, hukuk
ve adaletin tecellisini isteyen bir hareketin baslatildig1 anlatiimak istenmistir (Bilgic, 1998, s.50).
Parti, MBK ve ordu icindeki muhaliflerden cekindigi icin AP’nin devami oldugunu reddetmistir
(Tanel Demirel, 2004, s.29). AP, liberal muhafazakar bir kitle partisidir. Halkin dini isteklerine
hosgorili bir tutum takinmistir (Heper, 2011, s.196). 1964 yilinda yapilan kongrede Demirel,
AP’nin Genel Baskani olarak secilmistir. Demirel’in AP lideri olmasi, partiyi 1965 ve 1969
secimlerinde tek basina iktidara tasimistir.

1965 ve 1969 secimlerinin biyiik hezimetle kaybedilmesi CHP icindeki inéni karsitlarini
gliclendirmistir. Ecevit, 14 Mayis 1972’de yapilan sec¢imi kazanarak CHP’nin degismez lideri
indni’yl devirip, CHP’nin yeni Genel Baskani olmustur (Kologlu, 2001). Ecevit'in CHP Genel
Baskani olmasiyla CHP’nin kadrolarinda, teskilatinda degisim yasanmasinin yaninda CHP’nin
ideolojik yapisi ve eylemleri de degismeye baslamistir. Ecevit’le beraber ortanin solu goérisu
dogrultusunda parti ideolojisi sekillenmis ve halka inilecek sekilde halkgi bir gorisle faaliyete
gecilmistir. “Ortanin Solu” (Ecevit, 1966) tabirinin uygulayicisi olan Ecevit’in partinin basina
gecmesi, CHP’ye ivme kazandirmis ve parti 1973 ile 1977 secimlerinden zaferle ayrilmistir.

Bu dénemde; 1961, 1965, 1969, 1973 ve 1977 genel secimleri gerceklestirilmistir. 1961 secimleri
askeri darbenin akabinde gerceklestirildigi icin demokratik kanallar yeterince isletilememis ve
siyasal halkla iliskiler kampanyalari gercek manada yerine getirilememistir. 1965 secimlerinde
milli bakiye sisteminin uygulanmasi (Ozbudun, 2011) kitlelerin iradesinin Meclis’te en yiiksek
sekilde temsiline olanak saglamistir. Daha cok partinin siyasal hayatta var olmasina olanak
saglanmasi, secim kampanyalari slirecinin daha rekabetgci ve canli gegmesine yol agmistir. Cok
partili hayata gecildiginden beri, ideolojik farklilasma, ilk olarak 1960’li yillarin ortalarina dogru
olusmaya baslamistir (Erogul, 2003, s.156-157). 1965 secimleri en genis dlclide i¢ ve dis basinda
Turkiye’nin ilk ideolojik se¢cim kampanyasi olarak vasiflandirilmistir (Abadan, 1966, s.148). 1969
secimlerinde partilerin siyasal halkla iliskiler kampanyalari, 1965 siirecine benzemistir. 1971
Muhtira sonrasinda gergeklestirilen 1973 secimleri siyasal, ekonomik ve toplumsal alanda
yasanan bunalimlarla birlikte yapilmistir (Zircher, 2002, s.380). Benzer sekilde 1977 secim
kampanyalari, ideolojilerin 6ne ciktigi, ideolojik catismalarin her gecen siirecte arttig, kitlelerin
huzurunun bozuldugu ve ekonomik acidan kotllesmenin devam ettigi bir dénemde icra
edilmistir.
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Donem iginde icra edilen secim kampanyalari, 1977 se¢imlerinde AP’nin yurittigu hari¢c olmak
lizere, parti liderleri ve yoéneticileri tarafindan planlanmis ve icra edilmistir. ilk defa 1977
secimlerinde bir parti, AP, Cenajans ile anlasarak kampanyasini profesyonel bir sirketle beraber
yuratmustir. Bir reklam ajansi olan Cenajans, partinin kampanyasinin diger partilerinkine gore
daha etkin bir sekilde yapilmasini saglamistir. AP ve Cenajans arasindaki ortaklik Tirkiye'de
profesyonel anlamda siyasal iletisimin ve siyasal pazarlamanin baslangici sayilmaktadir (Topuz,
1991, s.15). Ajansin basarisi, bundan sonra yapilacak secimlerde siyasi partilerin profesyonel
kisileri kampanyalarinda kullanmasinin yolunu a¢mistir. Politik pazarlamanin ABD’de 1926'da
Baskan Roosevelt doneminde basladigi dislinlliirse, 1977’de profesyonel bir ajansla calisma
baglaminda Turkiye'deki siyasal halkla iliskilerin Amerikan pratigini oldukca geriden takip ettigi
ileri strdlebilir. Bununla birlikte siyasal halkla iliskiler tarihinde ilk kez profesyonel bir ajansla
calisilmistir. Cenajans 1977 secimlerinde afisler tasarlamis, bizzat Demirel tarafindan
seslendirilen konusma kasetleri ve basin ilanlari Gretmistir. AP’nin 1973’ten beri toplanti ve
organizasyonlarini diizenleyen Cenajans hem parti teskilatini hem de Demirel’i tanimaktaydi
(Firat, 2020).

Kampanyalar diger secimlerde oldugu gibi lider odakli icra edilmis, AP’de Demirel ve CHP’de
Ecevit 6n planda olmustur. Demirel’in liderlik koltugunu yeni aldigi donemde gerceklestirilen
1965 ve 1969 secimleri AP agisindan, Ecevit’in parti lideri olduktan sonra yapilan 1973 ve 1977
secim kampanyalari CHP agisindan diger partilere gore daha coskulu icra edilmistir. Demirel ve
Ecevit'in yurt disinda uzun slire bulunmus olmalari, partilerin secim kampanyalarinda
Amerikanvari uygulamalari tercih etmesine yol agmistir. Bu dénemde, liderlerin imajlarini ve
goruslerini toplumun hafizasina yerlestiren lakaplar kullanilmistir. Demirel icin “Barajlar Kirah”
(Heper, 2011; Oguz, 2018) ve “Coban Sulli”, Ecevit icin “Karaoglan” (Akar, 2006; Saglamer, 1974)
ile “Kibris Fatihi” soylemleri liderlerle 6zdeslesmistir.

Partilerin teskilatlari kampanya sireclerine aktif bir sekilde katilmistir. AP ve CHP, (ilke ¢capinda
orglitlenmis tasra teskilatlariyla partilerinin secim propagandalarini etkin bir sekilde yliritmeye
calismistir. Teskilatlar propaganda yapmak ve partilerine kaynak yaratabilmek icin parti
amblemli esyalar (iretmis ve Urettiklerini satmislardir. AP’nin se¢im sireclerinde “Komiinizmle
Micadele Dernegi”, “Milli Tlirk Talebe Birligi” ve “Turkiye Milliyet¢i Genglik Dernegi” (Abadan,
1966, s.143) gibi sivil toplum kuruluslarindan yararlanmasi secimler agisindan bir yeniliktir. iki
parti liderinin esleri Nazmiye (Kdse, 2009, s.86-91) ve Rahsan Hanim (Kologlu, 2000, s.36-37;
Kose, 2009, 5.86-91) secim kampanyalarinda eslerinin yanlarinda olup onlara destek vermistir.
Ecevit’'in esi Rahsan Hanim, Demirel’in esi Nazmiye Hanim’a gore siyasetin daha icinde olmus ve
partinin propaganda faaliyetlerinde bizzat yer almistir.

Bu donemde gerceklestirilen mitingler, halkla bulusmalar ve toplantilar, segmenle temas
saglamada etkin birer siyasi iletisim araclari olmaya devam etmistir. 1965 secimlerinde partiler
ilk defa secim meydanlarinda sarkili propaganda gergeklestirmistir. ilk secim sarkisi, Tirkiye isci
Partisi (TiP) tarafindan 1965 genel secimlerinde kullaniimistir (Oztiirk, 2014, s.200). Demirel’e
mitingler oncesinde gittigi yerlerde Kur’an-1 Kerim hediye edilmesi partisi tarafindan bir rittel
haline getirilmistir. Ne yazik ki, 1970’lerden itibaren Ullkenin icinde bulundugu ideolojik catisma
ve gerilim ortami, 1973 ile 1977 sec¢im mitinglerine de yansimistir. Ozellikle 1977 secimlerinde,
miting alanlarina karsit partiye mensup gruplarin da midahil olmaya calismasi sonucunda
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istenmeyen olaylar meydana gelmistir.

Anayasanin devletin basin tzerindeki baskilarini ve sansiriini ortadan kaldirmasi, yazili basinin
daha o6zgiir bicimde hareket etmesini saglamistir. 1977 secimlerinde Cenajans, gazetelerde ilk
defa siyasi nitelikli reklamlar vererek, AP’nin propagandasini yapmistir (Milliyet, 15.05-
04.06.1977). Cikartilan kanunlarla kampanyalarda radyonun siyasi partilerce daha adil ve esit
kullanilmasi saglanmistir. Partiler belirlenen siirelerde radyodan propaganda konusmasi yapma
hakki elde etmistir. 1968 yilindan itibaren TRT televizyonu (lke capinda yayin yapmaya baslamis
olsa da siyasiler 1973 ve 1977 sec¢imlerinde propaganda amacli televizyon yayinlarindan
faydalanamamistir. TRT'de sadece secimler ve siyasilerle ilgili kisa haberler yayinlanmistir.
Abadan “1973 ve 1977 secimlerinde televizyonun Batili lilkelerde oldugu gibi propaganda amacli
kullanilmamasini elestirmis ve demokrasi acisindan bunun gerekli oldugunu” ifade etmistir
(Milliyet, 02.05.1977).

Tablo 3. Se¢im kampanyalarinda yonlendirme araglarinin kullanimi

Vi | Wonw | Ming | caete | Radvo | W | gk | g | vaerys
1961 - + + + - + - -
1965 - + + + - + - +
1969 - + + + - + - +
1973 - + + + - + - +
1977 + + + + - + + +

1961-1980 Donemi Segimlerinde Siyasal Sylemler

1961-1980 vyillari arasi donem, gostermis oldugu Ozellikler nedeniyle iki boliimde incelenebilir.
1970’lere kadar kitlelerin ruhu; kesintiye ugrayan demokratiklesme cabalarinin bir an 6nce
gerceklestirilmesi, yeni Anayasa ile elde edilen temel hak ve o6zgirliklerin gercek hayata
yansitilmasi ve ekonomik olarak istikrarli, kalkinan bir (lke yaratilarak bireysel refahin
saglanmasi yoniinde sekillenmistir.

1965 ve 1969 secimlerinden zaferle ayrilan AP, kitlelerin ruhunu iyi analiz etmistir. AP’nin
soylemlerini ve davranislarini 6ncelikli olarak iktisadi kalkinabilme (zerine yogunlastirdigi tespit
edilmistir. Demirel, soylemlerinde Ulkeyi ve yerelde bdlgeleri gelistirecek hamleleri ayrintilariyla
secmene anlatmis ve 6nceliklerinin ekonomik kalkinma oldugunu vurgulamistir. Bu kapsamda
parti yetkilileri tarafindan; liberal ekonomi anlayisi icinde 6zel tesebbiisiin desteklenecegi,
devletin ekonomideki etkinliginin azaltilacagi, planli ekonomi modellerinin (ilke gerceklerine
gore uyarlanacagi, yabanci sermayenin (lkeye cekilecegi, dis yardimlar alinacagi, vatandasin
gecim sikintisina son verilecegi, is olanaklarinin saglanacagl ve ac¢ insan birakilmayacagi
soylemleri tekrarlanmistir (Adalet Partisi Genel Merkezi Yayinlari [APGMY], 1966). AP’nin
kampanyalarinda ekonomik séylemlerden sonra en ¢cok demokrasi odakl ifadeleri kullandigi
belirlenmistir. Bu kapsamda; demokrasi ve milli iradeye saygili olunmasi, milletin iradesinin
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Gstin kilinmasi, vesayete son verilmesi ve secimlerde hile yapilmayarak millet iradesinin sandiga
gercek manada yansitilmasi soéylemleri tekrarlanmistir (APGMY, 1966).

Parti ekonomi ve demokrasi soylemlerinden sonra komiinizmle miicadele edilecegi hususunu
milliyetci ifadelerle sert bir tonda siklikla kullanmistir. Partinin belirtilen soylemler disinda;
istikrarli bir hilkimet kurulmasi gerektigi, halkin hizmetgisi olunacagi (Kahya, 2019, s.113), se¢im
sisteminin degistirilmesinin adil olmadigi, siyasetin kamusal alanlardan 6zellikle Gniversitelerden
uzak tutulacagi, petrol meselesinde CHP’nin elestirilerinin haksiz oldugu ve petroliin yabanci
destegi ile cikarilabilecegi, tarim reformunun gerceklestirilecegi (Tanel Demirel, 2004, s.46) ve
gecekondu sorununa ¢6ziim bulunacagi temalarini tekrarladigi tespit edilmistir (APGMY, 1966).
1970 sonrasi donemde ideolojik kutuplasmalar catismalara doénlsmis, toplumun huzuru
bozulmus, vatandaslarda can givenligi endisesi hakim olmus ve Glkenin istikrarh bir sekilde
yonetilebilmesi tehlikeye girmistir. Bu dénemde kitlelerin siyasilerden en 6nemli beklentisi,
huzursuzluklara ve kavgalara son verilmesi ile bu tir olumsuzluklara sebep olan etkenlerin
ortadan kaldirilmasi veya degistirilmesi yoniinde olmustur.

1973 ve 1977 secimlerinde llkede en ¢ok oyu alan CHP, sorunlarin nedenini mevcut sistemde
gormius, diizen degismedikge, yasanan sorunlarin bitmeyecegini ve huzurun saglanamayacagini
belirtmistir. Ecevit’in kampanyalarinda oncelikli olarak “Dlzen Degisikligini” (Ecevit, 1968) ve
“Yeni Dlizen” kurulmasi gerektigini belirten soylemleri tekrarladigi tespit edilmistir. Yeni
kurulacak diizende; somiriliye son verilecegi, sosyal adaletin saglanacagi, (iretimin esas
alinacagi, bolisimin daha adil olacagi, calisanin emeginin karsiligini alacagi, kdylin ve koyliinin
kalkindirilacagi, bolgeler arasi sosyal adaletin saglanacagl ve toprak ile tarim reformunun
gerceklestirilecegi vurgulanmistir (Milliyet, 2-10.10.1973).

Partinin, indnii ile 6zdeslesen CHP’nin degisemeyecegi algisini diizeltebilmek icin “Yeni lider, yeni
CHP” (Kili, 1976, s.350; Landau, 1974, s.174), CHP’nin her kesimin partisi olacagi ve “Halk¢i CHP”
soylemlerini siklikla tekrarladig tespit edilmistir. Belirtilenler disinda partinin; ortanin solunda
yer alinacagi, komiinizmle miicadele edilecegi, demokrasi ve 6zglirliiklerden taviz verilmeyecegi,
isci ve sendikal haklarin genisletilecegi, genel af cikarilacagi ve dinin siyasetten uzak tutulmasi
gerektigi soylemlerini kullandigi belirlenmistir. Ecevit secim slirecinde se¢menlerin ilk defa asina
oldugu “Halk sektori” ve “Koy kent projesi” gibi ifadeleri de kullanmistir (Milliyet, 2-10.10.1973).
Donemin kosullari altinda AP ve CHP’nin séylemleri incelendiginde, 1965 ve 1969 secimlerinde
Demirel, secmenlere daha c¢ok iktidara geldiklerinde ne yapacaklarini en ince detayina kadar
anlatarak se¢gmenin oyunu toplamayi basardigi belirlenmistir. Diger partilerle ¢atismaktan cok
gelecekte vyapacaklarini anlatmaya odaklanan AP, se¢cmeni ekonomik kalkinmayi
gerceklestirecegi yoninde ikna etmeyi basarmistir. 1973 ve 1977 secimlerinde ise kitleler
Ecevit’in mevcut dizenin sorunlarin kaynagini olusturdugu ve degistirilmesi gerektigi fikrini
benimsemis ve secimlerde CHP’ye oy vermistir. Ecevit’in ¢c6ziim Onerileri incelendiginde, temel
sorunlarin nedeninin Ulkedeki Uretim, bolisim ve dagitim diizeninden kaynaklandigi
anlasiimistir.
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Tablo 4. Se¢im kampanyalarinda kullanilan temel séylemler

Parti | Oncelikli Soylem ikinci Oncelikli Séylem Diger Soylemler

AP Ekonomik kalkinma Demokrasi K(.).m.L.”.“Zmle mucadele

1965 (Liberal politikalar) Milli iradeye saygi Glglu iktidar

1969 Halkin hizmetgisi olunmasi

CHP Sendikal haklar

1973 Diizen degisikligi Yeni CHP Toprak reformu

1977 Yeni diizen Halkgi CHP Koyun kalkindiriimasi
Ortanin Solu Dinin siyasetten uzak

tutulmasi

Siyasal Pazarlama ve Reklamin Hakimiyeti: 1981-2002

Donemin ilk bolimi olarak degerlendirilebilecek 1981’den 1990’a kadar olan siireci, darbe
sonrasi Ulkeyi yoneten Milli Guvenlik Konseyi (MGK)'nin uygulamalari ve 1982 Anayasasi
sekillendirmistir. Darbe sonrasinda Ulkenin demokratik degerleri askiya alinmis, partiler
kapatiimis ve liderlerine yasaklar getirilmistir. Hazirlanan 1982 Anayasasi ile 1961 Anayasasi’nin
ozgurlukcl ve demokratik yapisi degistirilerek temel hak ve 6zgirlikler kisitlanmistir. Yeni
Anayasa ve cikarilan diger yasalar, 1961 Anayasasi’'nin kurdugu mekanizmalari yeniden
diizenlemeye yonelik olmustur (Kongar, 1998, s. 198). Yeni anayasa ile bireylerin ve toplumun
nasil davranmasi gerektigi dar kaliplar icinde belirlenmistir.

1980 darbesinden kisa bir siire 6nce ekonomiyi diizeltebilmek amaciyla 24 Ocak kararlar
alinmistir. Demirel Hiikiimeti iktidarinda Turgut Ozal’in basini ¢ektigi ekonomistlerin hazirladig
kararlarla ekonomiye yon verilmeye calisilmistir. 24 Ocak kararlariyla diinyada yaygin hale gelen
neo-liberal politikalar benimsenmis ve ekonominin serbest piyasa ekonomisi ile bitlinlesmesi
hedeflenmistir. 1981-1983 yillari arasinda “askeri rejim altinda liberal ekonomi” denilebilecek
dénemde askeri yonetim tarafindan ekonomide alinan karar ve uygulamalar sermaye yanlisi ve
emek/calisan karsiti olmaya devam etmistir. 1984-1988 yillari arasinda Ozal, 24 Ocak kararlarini
uygulamayi sirdiirmistir (Boratav, 2015, s.147-158). Ozal sonrasi iktidara gelen Yilmaz,
Demirel, Ciller ve Erbakan liderligindeki hikiimetler de ekonomiyi diizeltebilmek icin gerekli
adimlari atmaya calismislar fakat istenilen diizeyde basari saglanamamistir.

1980'li yillarla baslayan dénem, kiresellesme ve modernlesme gibi olgularin en genis haliyle
toplumlar ile bireyleri etkiledigi siireclerdir. iletisim teknolojilerinde yasanan hizli gelismeler
dinyayi kiiresel bir koy haline getirmis, kiiresellesen diinyada farkli toplumlarin yasayis bicimleri
ve kiltdrleri birbirine benzemeye baslamistir. Kiiresellesme, kentlesme ve teknoloji de goriilen
muazzam gelismelerin ekonomik liberallesme ile biitiinlesmesi sonucunda, bireyler maddi ve
manevi her seyi tiketen, tiketim toplumu haline gelmistir. Kdyden kente go¢ 1980°li yillarda
iyice hizlanmistir. 1990’10 yillarda terdr sorunu tlke glindeminin temel meselelerinden biri haline
gelmistir.

Donem icerisinde 1983, 1987, 1991, 1995 ve 1999 yillarinda genel secimler icra edilmistir. 1983
secimlerinde MGK tarafindan demokratik olmayan bir uygulamayla secimlere sadece (¢ partinin
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katilmasina izin verilmesi secim kampanyalarindaki rekabeti ve coskuyu azaltmistir. Abadan
(1989) secimleri “yonlendirilmis secimler” olarak tanimlamistir (s.17, 23). 1983 se¢im siirecinde
halkin secimlere ilgisi daha 6nce yapilan secimlere gore dislik kalmistir. 1987 secimlerine siyasi
yasaklarin kalkmasiyla birlikte daha fazla siyasi aktorin katilmasi, siirecin daha cekismeli ve
demokratik olmasini saglamistir. 1991, 1995 ve 1999 se¢im kampanyalari, partilerin daha esit
sartlarda hazirlandigi, rekabetin ve partiler arasinda ¢atisma kiltlriniin Ust seviyelere ¢iktig
siirecler olarak &ne ¢ikmistir. Bu dénemde; Turgut Ozal ve Mesut Yilmaz liderligindeki Anavatan
Partisi (ANAP), Erdal indnii liderligindeki Sosyaldemokrat Halkgi Parti (SHP), Siileyman Demirel
ve Tansu Ciller liderligindeki Dogru Yol Partisi (DYP) ve Necmettin Erbakan liderligindeki Refah
Partisi (RP) 6ne ¢ikmistir.

1983 yilinda ANAP’I kurarak, 1980 darbesi sonrasinda siyasete atilan Ozal, siyasi yasaklardan da
faydalanarak 1983 secimlerini kazanmis ve Cumhurbaskani oldugu 1991 yilina kadar ANAP’I ve
tlkeyi basbakan olarak yonetmistir (Barlas, 2001; Dogan, 1985). ANAP, Turgut Ozal ile
bitiinlesmis ve Ozal’in partisi olarak kabul gérmistiir. Ozal'in Cumhurbaskani olmasindan sonra
ANAP’In basina sirasiyla Yildirnm Akbulut ve Mesut Yilmaz gecmistir. 1983’te kendisine yapilan
baskilar sonucunda siyasete atilan Erdal inénii, sirasiyla Sosyal Demokrasi Partisi (SODEP) ve
SHP’nin genel baskanliklari gérevini yiiriitmistir. indnii, 1984 yerel ve 1987 genel secimlerinde
partisiyle (ilke capinda biiyiik basari elde etmistir (inénii, 2007). AP ile 1965-1980 yillari arasinda
lUlke siyasetine yon veren Demirel, siyasi yasaklarin kalkmasini miiteakiben 1987 secimlerine DYP
lideri olarak katilmistir. DYP, 1987 secimlerinden itibaren yikselise gecmis ve 1991 secimlerinde
en yiksek oy oranina ulasmistir. Demirel 1991 secimlerinin galibi olarak, SHP ile koalisyon
hiikiimeti kurmus ve Ozal’in vefatindan sonra Cumhurbaskani secilmistir. Milli Gériis hareketinin
Oncllagiini yapan Necmettin Erbakan, 1970’lerde sirasiyla Milli Nizam Partisi (MNP) ve Milli
Selamet Partisi (MSP)’ye liderlik yapmis, miteakiben 1987’de siyasi yasaklarin kalkmasi ile
kurulan RP’nin basina ge¢mistir. 1990’lardan itibaren siyasal islam’in iilkede yiikselise gecmesi
ve RP’nin uyguladig etkin siyasal iletisim cabalari, Erbakan’in 1995 secimlerinden galibiyetle
ayrilmasina yardimci olmustur.

1980’lerden itibaren partiler secim kampanyalarini isin profesyonelleri araciligiyla planlayip icra
etmeye baslamislardir. 1987 secimlerinde ilk defa SHP lideri inénii yabanci danismanlardan
destek almistir. SHP indni’ye siyasi danismanlik etmesi icin Harry Walter’i {ilkeye getirmistir
(Campaigns and Elections, 2014). 1991 se¢imlerinde tim partiler kampanyalarini reklam
ajanslari ile ylrttmdastir. 1991 secimlerinde ANAP kampanyasini ylritmesi i¢in Fransiz Gnli
reklamci Jacques Séguéla ile anlasmistir (Topuz, 1991, s.44). Boylece ilk defa bir parti tarafindan
kampanyasinin yiritilmesi esnasinda yabanci bir sirketten profesyonel destek alinmistir. DYP
lideri Demirel, 1991 secim kampanyasi sirecinde ABD Baskanlari Carter ile Reagan’a se¢im
danismanhgi yapan Amerikah Clifford A.Botway’dan (Cavusoglu, 2008, s. 119; Donat, 2015),
Tansu Ciller ise 1995 secim silirecinde Amerikali siyasal danisman Jay Krigel ve ekibinden yardim
almistir (Ergin, 1997).

1983 secimleriyle birlikte kampanyalar liderlerin tanitilmasi ve imaji Gzerine kurulu “star
stratejileri” (Elden & Firlar, 2014, s. 120) odakh gergeklestiriimeye baslanmistir. Bu se¢imlerde
tamamen ANAP lideri Ozal lizerine kurulan secim kampanyasi, Tirkiye’de politikanin parti
liderleri Uzerine kisisellesmesinin ilk 6rnegidir. Artik kampanyalarda parti yerine “kisi/lider
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pazarlamasi” 6ne cikariimistir. 1983 secimleriyle birlikte siyasal iletisim, profesyonel isi ikna edici
iletisim olan reklam ajanslarinin katilimiyla, siyasal pazarlama iletisimine déniismustir (Ozkan,
2014, s. 83).

Siyasi partilere, 1983 secimleri 6ncesinde gazetelerde ve 1987 secimlerinde televizyondan
siyasal reklam yayinlatabilme hakki taninmistir. Partiler propaganda yayinlarina 22.11.1987
tarihinde baslamis ve 27.11.1987’'de bitmistir (Milliyet, 23-28.11.1987). 1991 secim sirecinde
Turkiye’de siyasal reklamciligin 6nemi ve secim kampanyalarindaki yeri kesin olarak
belirginlesmistir (Ozkan, 2014, s. 131). 1995 secim siirecinde parti liderleri arasindaki rekabetin
sertlesmesi, negatif siyasal reklamlarin kampanyalara hakim olmasina neden olmustur (Kaid,
2008, 5.564). Ozellikle ANAP lideri Yilmaz ve DYP lideri Ciller’in basta birbirlerinin 6zel yasamlari
olmak Uzere karsilikli elestirilerini yonelttikleri negatif reklamlar secimlerde 6ne ¢ikmistir
(Milliyet, 25.12.1995). 1995 secimlerinde partilerin siyasal reklamlarini olumsuzluk ve saldiri
icermesi agisindan analiz eden Uztug (1999), “DYP’nin olumsuz reklamlarinin %55’i Mesut Yilmaz
ve Necmettin Erbakan’i beraber, %27’si sadece Mesut Yilmaz'i ve %18’i ANAP’1; ANAP’In olumsuz
reklamlarinin %53’l Tansu Ciller ve ailesini, %21’i Necmettin Erbakan’i, %15’i DYP-CHP iktidarini
ve %11’i DYP-RP’yi hedef aldigini belirlemistir” (s. 92).

1983 secimleriyle birlikte ilk defa kampanyalarda televizyon yayimlarindan faydalaniimistir. 1983
secimlerine katilan Ug siyasi parti lideri, TRT'de para 6demeden gerceklesen siyasi tartisma
programlari ile halka tanitilmistir (Tokg6z, 2010, s.48). Agik oturum “En bliyiik miting” olarak
kamuoyuna sunulmustur (Milliyet, 23.10.1983). 1983 secimleri sonucunda iktidara gelen Ozal,
TRT'yi tekelci bir anlayisla “ANAP videosu” haline cevirmistir (Cemal, 2013, s. 157). Ozal, “iktidar
icraatlarini istedi§i zaman TRT'den anlatir” disiincesiyle hazirlattigi “icraatin icinden”
programlariyla sistematik bir sekilde parti propagandasi yapmistir. 1990’da ilk 6zel televizyon
olarak Star-1 (Magic Box) kanalinin yayina baslamasi, 1991 secimlerinde siyasal reklam pazarinin
daha da genislemesini saglamistir. TRT'de yeterince propaganda yapamayan partiler, Star-1
kanali ile siyasal reklamlarini yayinlatarak se¢mene ulasmaya calismistir. SHP, Star-1
televizyonun ANAP’a daha fazla destek vermesine tepki olarak kendi kurdugu “Mega-10
Demokrasi Kanall” ile propaganda yapmistir. 1995 secimlerine kadar olan siirecte diger ozel
televizyon kanallarinin da yayina baslamasi, partilerin propaganda olanaklarini artirmistir.
Televizyon yayimciliginin genislemesi ile 1980’lere kadar secimlerde 6nemli bir propaganda araci
olan radyonun etkinligi azalmistir.

Kitle iletisim araclari haricinde, 1990’larin basindan itibaren se¢menlerle yiiz ylze iletisim
kurmaya vyonelik RP’nin basarili uygulamalari (inceoglu & Ozerkan, 1997), se¢meni
yonlendirmede 6ne cikmistir. Se¢cmenle karsilikli iletisime buyik 6nem veren RP’liler, il ve
ilcelerdeki secmenleri kapi kapi dolasarak parti propagandasi yapmislardir. Parti “tespih modeli”
seklinde her mahalle ve sokaga atadig1 sorumlularla ¢alismalarini yonlendirmistir (Cakir, 1994, s.
56). Parti hem yatay hem de dikey olarak yogun bir sebeke agi kurmustur (Yavuz, 2005, s. 597-
598). RP, kadinlarin oyunu almaya yonelik olarak “Hanimlar Komisyonu” teskilatini da kurmustur
(Arat, Milliyet, 17.12.1998; Baykal, 2017, s.120). RP’lilerin segmenler ile karsilikl iletisim kurma
yontemi, siyaset kamusal alaninda goriiniir olmayan bir kitle odan “evinden sessizce disariyi
gozleyen kadini” aktif bir politik aktor haline getirmis, bu gruba ilgi 1995 secimlerinden sonra
diger partilerin uygulamalarina 6rnek teskil etmistir.
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Tablo 5. Se¢im kampanyalarinda yonlendirme araglarinin kullanimi

Secim | Reklam .. Afig Siyasal Parti
Mit t R TV

Yih Ajansi iting | Gazete adyo | Telefon Bildiri | Reklam | Materyali
+

1983 + + + + + + + +
+

1987 + + + + + + + +
+

1991 + + + + + + + +
+

1995 + + + + + + + +
+

1999 + + + + + + + +

1981-2002 D6nemi Segimlerinde Siyasal Soylemler

Bu donemde kitlelerin ruhu, iktisadi kalkinmanin gerceklestirilmesi, enflasyonun dislrilmesi,
hayat pahaliliginin 6nlenmesi, issizligin azaltilmasi, bireysel refahin yikseltiimesi, darbe
sonrasinda gerileyen demokratik siyasal yasamin degerlerine bir an 6nce ulasiimasi ve teror
sorunun ¢ozlilmesi beklentisi icinde olmustur.

1983 ve 1987 secimlerinden zaferle ayrilan ANAP’In sOylemlerinin temelini ekonomik vaatlerin
olusturdugu tespit edilmistir. Ozal’a gore 1980 darbesine gétiiren siirecte yasananlar, ideolojik
kavgalar, teror vb. olaylarin temelinde hep llkenin ekonomik geri kalmishginin getirdigi olumsuz
sonuglar yatmistir. Bu nedenle Ozal sdylemlerinde ve icraatlarinda iktisadi kalkinabilmeye
oncelik vermistir. Ozal'in sdylemlerinde; liberal politikalar uygulayacaklarini, yabanci sermayeyi
Glkeye yatirim olarak ¢cekeceklerini, doviz rezervini yikselteceklerini, enflasyonu dislireceklerini,
hayat pahaliligini ortadan kaldiracaklarini, orta diregin yasam kosullarini iyilestireceklerini (Cigek,
2018, s.89; Heper, 2011, s.206; Parla, 1995, s.152; Zarali, 1986, s.84), issizligi azaltacaklarini
(Milliyet, 20.10.1983-03.11.1983), cag atlatacaklarini (ANAP Secim Beyannamesi, 1987) ve is
bitirici bir iktidar olacaklarini (Gole, 1989, s.20; Tokgdz, 2010, s.194; Miilliyet, 25.10.1983)
belirten ifadeleri tekrarladigi belirlenmistir.

Ekonomik séylemler disinda Ozal ANAP’In milliyetci, muhafazakar, liberal ve sosyal adaletgi
kavramlarinin birlestirici partisi oldugu (Cicek, 2018, 5.92; Tanel Demirel, 2018, s. 58-59), devletin
milletin hizmetinde olacagli (Arcayirek, 1999, s.188; Milliyet, 04.11.1983), birokrasinin
kaldirilacag (Parla, 1995, s.153), konut sikintisinin ¢ozilecegi, huzurun ve toplumsal barisin
saglanacag ifadelerini kullanmistir. Ozal’in secim siireclerinde; bedelli askerlik uygulamasinin
degerlendirilecegini, 25 kadar ilcenin il yapilacagini, 15 yil icinde (lkede evsiz, arabasiz ve
televizyonsuz kimsenin kalmayacagini belirten popllist séylemleri de tekrarladigl tespit
edilmistir.
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1991 secimlerinde en yiksek oyu alan Demirel liderligindeki DYP, sOylemlerindeki stratejisini
“vaat etme” politikasi izerine kurmustur (Ozkan, 2014, s.145). Parti ilkedeki hemen hemen her
soruna yonelik olarak bir vaatte bulunmustur. DYP’'nin vaatlerinde 6ncelikli olarak ekonomik
sorunlara ¢6ziim Uretebilmek hedef alinmistir. Soylemlerde liberal ekonomi politikalarin esas
alinarak 0zel tesebbisiin destekleneceginin, yabanci sermayenin Ulkeye cekileceginin,
enflasyonun disurileceginin, hayat pahaliliginin azaltilacaginin, issizligin 6nleneceginin ve halkin
refaha ulasacaginin vaat edildigi tespit edilmistir (DYP 1991 Secim Beyannamesi). Demirel’in
“Ekonomiyi 500 glinde diizliige c¢ikaracagim” ve “Kim ne veriyorsa bes lira daha fazlasini
verecegim” ile Tansu Ciller'in “Hedefimiz herkese iki anahtar. Her aile bir ev bir de araba sahibi
olacaktir” popllist sdylemleri secimde 6ne ¢ikan ifadelerdir.

Ekonomik soylemler disinda partililerin, istikrar icin tek basina iktidar olunmasi gerektigi,
ANAP’tan hesap sorulacagi, yolsuzluklarin Gstine gidilecegi, terore ¢6zim bulunacagi, seffaf
olunacagl, Anayasa’nin degistirilecegi, baskilarin kaldirilacagi, personel ve egitim reformunun
gerceklestirilecegi, yarginin bagimsiz hale getirilecegi ve saglik sisteminin yenilenecegi
soylemlerini tekrarladig belirlenmistir (Milliyet, 20-30.10.1991). DYP, saglik glivencesi olmayan
ve muhtac oldugunu bildiren herkese yesil kart ve ¢alismayan kisilere issizlik sigortasi verilecegi
gibi poplilist séylemleri de kullanmistir.

1995 secimlerinde blylik basari gosteren RP, kampanya slirecinde ekonomik krizlerden artik
iyice bunalmis, evine as gotiiremeyen mutsuz ve ¢okiinti icindeki secmenin ruhunu iyi okumus
ve ayni 1973 ile 1977 secimlerinde Ecevit’in basarili bir sekilde ortaya attigi diizenin degismesi
gerektigi fikrini “adil dizen” kavramiyla segmene sunmustur. Ekonomik adil diizen soylemi
icinde; Ureten ve Urettigini adil bir sekilde boéliisen bir Ulke yaratilacagi, kapitalist faizci somir,
koélelik dizenine son verilecegi, faizsiz kazanan bir sistem kurulacagi, haksiz vergilerin
kaldirllacagi, paranin degerinin hak ol¢lisi olarak kabul edilecegi, paranin degerinin
duslrtilmeyecegive kredilerin adil dlgliler icinde faydali is yapacak herkese verilecegi ifadelerinin
tekrarlandigi tespit edilmistir (Erbakan, 1991: s.1-12; Milliyet, 10-22.12.1995).

Kurulacak adil diizende; Bati’'nin ve Batili kuruluslarin boyundurugundan cikilacagi, diger siyasi
partiler gibi Bati'ya 6zenen “taklit¢ci” bir zihniyete sahip olunmayacagi, bagimsiz Tirkiye
olunacagl, islami degerlerin hayatin gerceklerine uygulanacagi, islam Ulkeleri ile islam Birligi
pazari kurulacagi, gidimli demokrasiye ve “karanlik oda” demokrasisine son verilecegi,
belediyelerde halkin yonetime katilimlarini ve yonetimin seffafligini gésteren halk meclisleri ve
“beyaz masa” gibi yontemlerin uygulanacagi, “gardiyan devlet” anlayisi yerine “garson devlet”
anlayisinin hakim kilinacagi ve teréri ortaya cikaran nedenlerin ortadan kaldirilacagini belirten
soylemlerin tekrarlandigi tespit edilmistir (Adil Diizen 21 soru / 21 cevap brosiirli; RP Segim
Beyannamesi, 1995).
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Tablo 6. Se¢cim kampanyalarinda kullanilan temel séylemler

Parti Oncelikli Séylem ikinci Oncelikli Soylem Diger Soylemler
ANAP Ekonomik kalkinma Birlestirici parti Milletin hizmetine olundugu
1983 (Liberal uygulamalar) is bitirici iktidar Birokrasinin kaldirilacagi
1987 Cag atlama Orta direk Konut sikintisinin ¢ézilecegi
DYP Ekonomik kalkinma Tek basina iktidar Yolsuzluklarla miicadele
1991 (Liberal uygulamalar) ANAP’tan hesap sorulmasi Terére ¢dzim bulunmasi
Vaat bombardimani Seffaflik
Anayasa’nin degistirilmesi
RP Adil diizen Taklitgilige son Gergek demokrasi
1995 Adil ekonomik diizen Bagimsiz Tirkiye Ozgiirliiklerin korunacag!
Dini 6zgurlikler
islam Birligi
SONUC

Buraya kadar sunulan panoramaya bakildiginda, giriste belirtilen “siyasal katilmanin ytceltildigi,
ideallestirildigi, secimler ve oy vermenin en 6nemli yurttaslik gérevi olarak gorildigi bilincinin,
demokrasiye inanmama, sistemin yozlastigini dislinme, siyasetin kirli olduguna inanma,
demokrasideki hak ve 6zglrliiklerin hep glicliiniin lehine ¢alistigini diisinme gibi negatif algilarla
dolu bir bilincle yer degistirtirmis gorinmektedir. Kuskusuz bu yurttaslik algisi, iletisimsel
sirecteki sorunlarin bir neticesidir.

Nasil ki cok partili hayata gecildikten sonra gerceklestirilen 1946 secimleriyle birlikte tlke siyasal
yasaminda “secimler” yurttas tarafindan coskuyla katilim saglanan demokrasi araci gorilmistdr,
siyasetciler acisindan da demokrasiyi maniple etmek lzere taktik ve stratejilerin lzerine kafa
yorduklari bir durumu yani sira getirmistir. Secimler, hem halkin 6nemini ortaya ¢ikarmis hem
de onun sadece secimden secime oy zamaninda hatirlanmasi deneyimini toplumsal hafizaya
yerlestirmistir. Halkin oyunun iktidara gelebilmenin araci olmasi, siyasal aktorler ile segmen
arasinda daha yogun bir iliski, iletisim kurmayi zorunlu hale getirmistir. Bu iletisimin tarzi
Turkiye'de iktidar yolunda oldukga poplilist séylemlerle kitleleri harekete gecirmektedir. Elestirel
aklin dislanmasi diyalektik bir politik halkla iliskiler stirecinin de dislanmasini getirmektedir.
Dolayisiyla elestirel gorislerin marjinallestirildigi ve birbirinin aynisi fikirleri ileten tek boyutlu,
cogulcu degil cogunlukcu bir medya lzerinden iletilen mesajlar kamuoyunun her tirli séyleme
duyarsizlasmasi sonucunu getirmektedir. Siyasiler ve se¢cmenler arasinda tesis edilen siyasal
iletisim veya siyasal halkla iliskiler cabalari secim kampanyalari silirecinde se¢menin
yonlendirilmesi veya rizasinin olusturulmasi acidan hayati 6neme haiz olmustur. Ancak bununla
birlikte yurttaslik ancak ve ancak secimlerde hatirlanan, oyu avlanmak (zere her tir vaadin
rahatlikla verilebildigi bir kiltlr de ne yazik ki gelismistir. Bu da toplumsal bilimlerde kamunun
yararini gozeterek bilimsel bilgi tGreten akademik cevrelerin mutlaka calismalarinda dikkate
almasi ve elestirmesi gereken bir unsurdur.

1946 secimlerine birden fazla partinin katilmasi tlke siyasi tarihinde gercek manada partiler arasi
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cekismelerin ve rekabetin yasanmasina olanak saglamistir. Secimlerde ilk defa CHP ve DP
arasinda siyasi halkla iliskiler acgisindan “catisma” taktigi uygulanmistir. Tek parti iktidari
déneminde devleti yoneten partinin elestirilebilmesi sinirli seviyede miimkiin olabilirken, ¢ok
partili secim siireciyle birlikte iktidar partisini elestirebilme olanagi elde edilmistir.

1946 secimleri ile siyasal halkla iliskiler acisindan ilk adimlar atilmisken, 1950 secimlerinde
ozellikle DP’nin uygulamalari, tlke siyasal hayatinin gercek manadaki ilk siyasal halkla iliskiler
cabalaridir. 1960’lara kadar kampanyalarda klasik olarak tabir edilebilecek uygulamalara sahne
olunmustur. 1960°’larda diinyada uygulanan kampanya benzerlerinin Tirkiye’ye de yansimasi
neticesinde kampanyalar Amerikanvari Ozellikler gostermeye baslamistir. 1977 secimlerine
kadar partiler kampanyalarini parti ici mekanizmalarca planlamis ve icra etmistir. ilk defa 1977
secimlerinde AP, Cenajans ile anlasarak kampanyasini profesyonel bir sirketle beraber
ylritmustlr. Ajansin kampanyada gosterdigi basari bundan sonra yapilacak secimlerde siyasi
partilerin profesyonel uzman kisileri kullanmasinin yolunu agmistir. 1991 secimlerinde tiim
partiler kampanyalarini ylriitmeleri icin reklam ajanslari ile anlagsmislardir. 1991 secimlerinde ilk
defa bir parti ANAP, kampanyasini yliritmesi icin yabanci ajanstan profesyonel destek almistir.
Dikkat edilirse bu tarih neo-liberal ekonomik dontsiimlerin Tirkiye'deki izdlistmleriyle
uyumludur. Reklamin yerellikten c¢ikarak yabanci reklamcilarin alana girmesini siyasal parti
liderlerine danismanlik yapan ve o glinlerde ¢ok konusulan Jacques Séguéla gibi reklamcilarin
mevcudiyeti netlestirmektedir. Reklam ajanslarina duyulan ihtiyacin artmasi, reklam ve
pazarlama piyasasinin siyasi ayaginin olusmasini saglamistir. Secimlere katilan parti sayisindaki
artis ve partilerin kampanyalarini isin uzmani ajanslarla yiritmeleri dogal olarak sec¢im
kampanyalarina harcanan butceleri oldukca artirmistir.

1980’lerde ideolojilerin 6neminin azalmaya baslamasi, ekonomide liberal uygulamalarin hakim
olmasi ve dilinyanin kiresel bir pazar haline gelmesi, secim kampanyalarinin seyrini de
degistirmistir. Reklam sirketleri, siyasi liderleri ticari bir mal veya Urinmis gibi secmene
pazarlamaya baslamis, siyasal iletisim siyasal pazarlama iletisimine donilismustiir. Pazarlama
iletisimle alakalidir, bir Griin veya mali satmak icin teknikler yontemler receteler 6nerir. Ancak
pazarlanacak Urin bir siyasal lider veya bir politika veya bir halk grubu oldugunda profesyonel
pazarlama yontemleri sorgulanacak hale gelmektedir. Zira insanin ontolojisi bazilarinda bilingli
bazilarinda bilingsiz sekilde tam tersi etki edecek bir varolus krizine donlismektedir. Tlrkiye’deki
secimlerde yapilan her tir iletisim taktik ve stratejilerine ragmen beklenmedik sonuglarin
alinmasini bu sekilde degerlendirmek miimkindr.

Siyasal pazarlama uygulamalari ile kampanyalarin Amerikanlasmasi siireci hizlanmistir. Secim
kampanyalarinda daha dnce goriilen Amerikanvari yontemler, iletisim araclarinin 1980’lerden
itibaren yogun sekilde propaganda sirecine katilmasiyla, daha da fazla kullanilmistir.
Kampanyalar profesyonel ajans ve danismanlarca yonlendirilmis, bilimsellesen siyaset
goriinimi altinda se¢cmenlere yonelik kamuoyu arastirmalari yapilmis, ideolojiler degerini
yitirmis, medya gliclenmis, medyanin siyaset lzerindeki etkisi artmis, kampanyalarda medya
etkin sekilde kullanilmis ve se¢menler seyirci haline getirilmistir. Kampanyalarin
Amerikanlasmasi ve siyasal pazarlama tekniklerinin kullanilmasi, diinyanin farkl yerlerinde icra
edilen kampanyalarinin birbirleri ile benzesmesine yol agmistir.
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Kitle iletisim aracglarinin hentiz yetersiz oldugu 1946-1960 doneminde se¢menleri etkilemenin en
onemli araci olarak mitingler ve se¢cmenle yiiz ylze kurulan iletisim 6ne cikmistir. Secim
kampanyalarinda gazetelerin etkin birer siyasal halkla iliskiler araci olarak kullanilmasi 1946
secimleriyle baslamistir. Okuma yazma oranin distik oldugu bu dénemde se¢meni daha kolay
etkileme 6zelligine sahip radyo ise secimlerinde partilerce adil ve esit olarak kullanilamamustir.
1961 Anayasasi’'nin devletin basin ve radyo lizerindeki tekelini kaldirmasi partilerin bu iletisim
araclarini daha adil sekilde kullanmasina olanak saglamistir. 1968 vyilindan itibaren TRT
televizyonu llke capinda yayin yapmaya baslamis olsa da siyasiler 1973 ve 1977 secimlerinde
propaganda amacli televizyon yayinlarindan faydalanamamistir. TRT'de sadece secimler ve
siyasilerle ilgili kisa haberler yayimlanmistir. 1983 secimleriyle birlikte televizyon kisith da olsa
batili tlkelerde oldugu gibi propaganda amacli olarak kullanilmaya baslanmistir. Partiler ilk defa
1991 secimlerinde bir 6zel televizyondan propaganda yapma imkani bulmustur. 1995 secimleri
oncesinde 6zel kanallarin sayisinin artmasi segcmen ilgisini ekranlarin basina tasimistir.

Siyasal aktorlerin se¢cim kampanyalarinda se¢menleri ikna etmek ve rizalarini olusturmak igin
kullandiklari séylemler, her donemin temel toplumsal, siyasal ve ekonomik kosullarindan
etkilenmistir. Arastirmada siyasal soylemlerin ana konusunu ekonominin dizeltilmesi,
kalkinmanin saglanmasi, enflasyonun distrilmesi, hayat pahahliginin énlenmesi, issizligin
azaltilmasi, Uretimin gerceklestirilip adil dagitiimasi gibi iktisadi esash temalar olusturdugu
belirlenmistir. Ulkedeki yapilan segimlerin tamaminin ekonomi ile baglantili oldugu ve yapilan
secimlerin ekonomik gelisimlerden bagimsiz olamayacagi gorilmistir. Ekonomik séylemlerden
sonra en sik, demokrasiye tam anlamiyla gecilecegi, 6zgirliklerin genisletilecegi ve milli iradeye
saygl duyulmasi gerektigi gibi demokrasi eksenli temalar kullanildigi tespit edilmistir. Darbe
sonrasi donemlerde askeri vesayetin yogun seklide hissedilmesi nedeniyle bazi partilerin
baskidan kacinmak amaciyla, demokrasi eksenli temalari veya elestirel sdylemleri kullanmadigi
belirlenmistir.

iki temel sdylem disinda partiler; komiinizmle miicadele, toprak ve tarim reformu, kéyiin
kalkindirilmasi, milletin hizmetinde olunmasi, glicli iktidar, gecekondu sorunun c¢éziilmesi ve
anayasanin degistirilmesi hususunu secimlerde dile getirmistir. Din ve milliyetcilik gibi olgular ise
her secim sirecinde kullanilan popiilist sdylemlerdir. Ayrica kampanya séylemlerinin ¢cok partili
hayata gecisle birlikte daha masumane ve gercekgci iken zamanla vaat edilemeyecek popiilist
sdylemlere dogru kaydig tespit edilmistir. iletisim araclarinda yasanan gelismeler sonucunda
cogu gerceklesemeyecek vaat insanlarin glindemini isgal etmistir.

Sonug olarak secimler llkenin icinde bulundugu siyasal ve ekonomik durumlardan bagimsiz
olmadigi gibi bu kosullarin diinyanin birbirine gesitli aglarla baglandigi toplumsal ve ekonomik
durumlarindan da bagimsiz olmadigi unutulmamalidir. Son s6z olarak, demokrasi kiltiirin,
siyasal halkla iliskiler baglaminda, T. Blair’in Turkiye'yi “fledgeling democracy” olarak niteledigi
ifadesi hatirlanacak olursa, denilebilir ki, hala kurallarin yeni yeni olustugu, deneyimlerle
olgunlasmaya, gelismeye calisan bir gériiniimdedir.

KAYNAKCA

Abadan, U. N. (1966). Anayasa hukuku ve siyasi bilimler a¢isindan 1965 secimlerinin tahlili.

160



Keloglu isler, E. & Anali, S. (2021). Siyasal halkla iliskilerin panoramasi: 1946'dan 2002'ye segim kampanyalari.
MEDIAJ, 4(2), 139-166.

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLI DERGISi Cilt: 04 — Sayi: 02 e-I1SSN: 2757-6035

MEDIAJ

Ankara Universitesi Siyasal Bilimler Fakiltesi Yayinlari.

Abadan, U. N. (1977, Mayis 2). Televizyonsuz secime dogru. Milliyet.
http://gazetearsivi.milliyet.com.tr.

Abadan, U. N. (1989). Legitimacy, participation and restricted pluralism: The 1987
elections in Turkey. Ankara Universitesi SBF Dergisi, 44 (1), 17-35.

Adalet Partisi Genel Merkezi Yayinlari (APGMY). (1966). Siileyman Demirel’in se¢cim
konusmalari. APGMY No: 27, Dogus Matbaacilik.

Akandere, O. (2009). 1946 Genel secimleri ve sonugclari tGzerinde iktidar ve muhalefet
partileri arasinda yapilan tartismalar |. Atatiirk Arastirma Merkezi Dergisi, 25 (75), 437-464.

Akar, R. (2006). Karaoglan. imge.

Akdag, M. (2019). Yakin donem Turk siyaset duayenlerinin medya kullanimi deneyimleri
ve propaganda. fletisim Fakiiltesi Aksaray iletisim Dergisi, 1 (1), 82-110.

Aksoy, M. (1960). Partizan radyo. Forum.
Albayrak, M. (2004). Tiirk siyasi tarihinde Demokrat Parti (1946-1960). Phoenix.

Albayrak, M. (2014). Tiirkiye’de demokrasiye gecis yillari ve demokratiklesme stirecinin ilk
on yili. Ankara Barosu Dergisi, 297-312.

Alemdar, K. (1996). iletisim ve tarih. imge.

Alkan, M. O. (2015). Secim afisleri, parti amblemleri ve demokrasi tarihimize dair notlar.
Birikim, 313, 101-113.

American Jewish Committee. (1960). Turkey. The American Jewish Year Book, 61, 279-
284.

Arat, Y. (1998, Arallk 17). Ev  Kadinlarinin  Siyasallasmasi.  Milliyet.
https://www.milliyet.com.tr/the-others/evkadinlarinin-siyasallasmasi-5339272.

Arcaylirek, C. (1999). Biiyiiklere masallar kiigiiklere gercekler: 1 Demokrasi siirecinde (li¢
adam. Bilgi Yayinevi.

Avsar, Z. (2020). Amerika Birlesik Devletleri’nde siyasal iletisim. Z. Avsar, M. Sahin, M. P.
Veske & S. Okten (Ed.), Diinya 6rnekleri cercevesinde siyasal iletisim (s. 11-64). Kopernik.

Baines, P. (2008). Political marketing. L. L. Kaid & C. Holtz-Bacha (Ed.), Encyclopedia of
Political Communication (s. 603-604). Sage Publication.

Baines, P. (2011). Political public relations and election campaigning. J. Stromback & S.

161



Keloglu isler, E. & Anali, S. (2021). Panorama of political public relations: election campaigns from 1946 to 2002.
MEDIAJ, 4(2), 139-166.

INTERNATIONAL PEER-REVIEWED JOURNAL OF MEDIA AND COMMUNICATION RESEARCH Vol: 04 —No: 02 e-ISSN: 2757-6035

DIAJ

Kiousis (Ed.), Political public relations: Principles and applications (p. 116). Routledge.
Barlas, M. (2001). Turgut Ozal’in anilari. Birey Yayincilik.

Baykal, O. (2017). Turk siyasetinde Refah Partisi hanimlar komisyonu deneyimi. Yénetim,
Ekonomi, Edebiyat, Islami ve Politik Bilimler Dergisi, 2, 117-125.

BCA. (1946). Demokrat Parti’nin de radyodan faydalanmasi hakkinda yazismalar. 30-1-0-
0/44-257-2.

BCA. (1946). Afyon’u ziyarete gelen Demokrat Parti mensuplarindan Aydin Milletvekili
Adnan Menderes ve Kars Milletvekili Fuat Képriilii'niin faaliyetleri hakkinda rapor. 30-1-0-0/65-
402-2.

Bilgic, S. (1998). Dr. Sadettin Bilgi¢’in hatiralari. Bogazigi.

Boratav, K. (2015). Tiirkiye iktisat tarihi (21. baski). imge.

Burcgak, S. R. (1979). Tiirkiye’de demokrasiye gecis 1945-1950. Olgac Yayinevi.

Campaigns and Elections. (2014). Campaign pioneer Harry Walter dies in Canada.
https://www.campaignsandelections.com/campaign-insider/campaign-pioneer-harry-walter-
dies-in-canada.

Cankaya, 0. (2003). Bir kitle iletisim kurumunun tarihi: TRT 1927-2000. Yapi Kredi.

Cemal, H. (2013). Ozal hikdyesi. Everest.

Cutlip, S. M. (1995). Public relations history: From the 17th to the 20th century. Routledge.

Cakir, R. (1994). Ne seriat ne demokrasi Refah Partisini anlamak. Metis Yayinlari.

Cavusoglu, H. (2008). Dogru Yol Partisi acisindan 20 Ekim 1991 secimlerinin analizi.
Siileyman Demirel Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 7, 115-130.

Cicek, A. C. (2018). Turk siyasal hayatinda “toplayicl” bir parti olarak Anavatan Partisi
(1983-1989). MCBU Sosyal Bilimler Dergisi, 16 (4), 73-97.

Demirel, T. (2004). Adalet Partisi ideoloji ve politika. iletisim.

Demirel, T. (2018). Turgut Ozal: Reformcu bir siyasetci hakkinda bazi notlar.
Muhafazakardiisiince, 15 (55), 57-75.

Dogan, Y. (1985). Dar sokakta siyaset (1980-1983). Tekin.

Donat, Y. (2015, Ocak 19). Tuzak-1991. Sabah.
https://www.sabah.com.tr/yazarlar/donat/2015/01/19/tuzak1991.

162



Keloglu isler, E. & Anali, S. (2021). Siyasal halkla iliskilerin panoramasi: 1946'dan 2002'ye segim kampanyalari.
MEDIAJ, 4(2), 139-166.

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLI DERGISi Cilt: 04 — Sayi: 02 e-I1SSN: 2757-6035

MEDIAJ

Duverger, M. (1974). Siyasi partiler (2. baski). (E.Ozbudun, Cev.). Bilgi.
Ecevit, B. (1966). Ortanin solu. Kim.

Ecevit, B. (1968). Bu diizen degismelidir. Ulusal.

Elden, M. & Firlar, B. G. (2004). The political promotion in the politic arena: A historical
analysis on Turkey from 1950'’s till 2000’s. Bilig, 29, 105-137.

En buyuk miting TV'de. (1983, Ekim 22). Milliyet. http://gazetearsivi.milliyet.com.tr.
Erbakan, N. (1991). Adil ekonomik diizen. TBMM Kutiphanesi.

Ergin, S. (1997, Temmuz 24). Jay Kriegel'in parasini kim &dlyor? Hiirriyet.
https://www.hurriyet.com.tr/jay-kriegelin-parasini-kim-oduyor-39256557.

Erogul, C. (2003). Demokrat Parti tarihi ve ideolojisi (4. baski). imge.

Firat, E. (2020). Tlrkiye’'nin siyasal basarisizhig ve nedenleri.
https://www.academia.edu/44658704.

Gevgili, A. (1983). Turkiye basini. Cumhuriyet Dénemi Tiirkiye Ansiklopedisi, 1, 202-228.

Gole, N. (1989). Devlet-toplum-bati cercevesinde ANAP’In yeri. Tiirk Siyasi Hayatinda
Siyasi Kiiltiir ve Ekonomik Politika Bakimindan Anavatan Partisi, Anavatan Partisi Propaganda ve
Sosyal Faaliyetler Baskanhgi, 16-23.

Heper, M. (2011). Tiirkiye’nin siyasal hayati. Dogan.
inceoglu, Y. & Ozerkan, S. (1997). iletisimde etkileme siireci. Pan Yayincilik.
inén, E. (2007). Anilar ve diisiinceler 1. Boyut Yayin.

isler E. i. (2007). Demokrat Parti'nin Halkla iliskiler Stratejisi Uzerine Tarihsel Bir inceleme
(1946-1960) [Doktora Tezi, Selcuk  Universitesi]. YOK Ulusal Tez Merkezi.
https://tez.yok.gov.tr/UlusalTezMerkezi/tezSorguSonucYeni.jsp.

isler E. I. (2007). Demokrat Parti’nin halkla iliskileri Gizerine bir inceleme. iletisim Kuram ve
Arastirma Dergisi, 24, 5.111-128.

isler, E. I. (2016). Tirkiye’nin Demokratiklesme Siirecinde ABD Manipiilasyonu: DP ve
Halk Tarafindan Kurulmus Bir Hiikkiimet Kitapcigi. E. i. isler (Der.), Algi illiizyon Gerceklik (73-103).
imge.

Kagmazoglu, H. B. (1988). Demokrat Parti dénemi toplumsal tartismalari. Birey Yayincilik.

Kahya, P. (2019). Adalet Partisi iktidarinda propaganda (1965-1971). M. Karaca & C. Caki
(Ed.), Tiirk Siyasal Hayatinda Propaganda Calismalari, Akademisyen Kitabevi.

163



Keloglu isler, E. & Anali, S. (2021). Panorama of political public relations: election campaigns from 1946 to 2002.
MEDIAJ, 4(2), 139-166.

INTERNATIONAL PEER-REVIEWED JOURNAL OF MEDIA AND COMMUNICATION RESEARCH Vol: 04 —No: 02 e-ISSN: 2757-6035

DIAJ

Kaid, L. Lee. (2008). Political advertising. L. L. Kaid & C. Holtz-Bacha (Ed.), Encyclopedia of
Political Communication (p. 558-566). Sage Publication.

Karpat, K. H. (2007). Tiirkiye’de siyasal sistemin evrimi: 1876-1980. (E. Sogancilar, Cev.).
imge.

Kazgan, G. (2013). Tanzimat’tan 21. yiizyila Tiirkiye ekonomisi (5. baski). istanbul Bilgi
Universitesi Yayinlari.

Kentel, F. (1991). Demokrasi, kamuoyu ve siyasal iletisime dair. Birikim Dergisi, 30, 39-44.

Kili, S. (1976). 1960-1975 déneminde Cumhuriyet Halk Partisinde gelismeler. Bogazici
Universitesi Yayinlari.

Kili, S. (2001). Tiirk devrim tarihi. Tirkiye is Bankasi Kiiltiir Yayinlar.
Kocabasoglu, U. (1980). Sirket telsizinden devlet radyosuna (TRT éncesi dénemde
radyonun tarihsel gelisimi ve Tiirk siyasi hayati icindeki yeri). Ankara Universitesi Siyasal Bilgiler

Fakdltesi Yayinlari No: 442.

Kocgak, C. (2013). Siyasi tarih (1923-1950). S. Aksin (Der.), Tiirkiye Tarihi 4. Cilt Cagdas
Tiirkiye 1908-1980 (s. 127-211).

Kologlu, O. (2000). Ecevit ile CHP bir ask ve nefret dykiisii, Buke Yayincilik.
Kologlu, O. (2001). Kim bu Ecevit. Boyut.
Kongar, E. (1998). 21. yiizyilda Tiirkiye. Remzi.

Koker, E. & Kejanlioglu, B. (2004). 2002 secim kampanyalarinda ulusal basin. iletisim
Arastirmalari, 2 (1), 39-70.

Kose, A. (2009). Siyasal iletisim araci olarak lider eslerinin temsili: 1973 genel se¢im
calismalari 6rneginde siyasi lider esi olarak Nazmiye Demirel ve Rahsan Ecevit’in temsili. istanbul

Universitesi lletisim Fakiiltesi Dergisi, 35, 81-94.

Landau, J. M. (1974, April). The 1973 elections in Turkey and Israel. The World Today.
https://www.jstor.org/stable/40394774?seq=1.

Lewis, B. (2008). Modern Tiirkiye’nin dogusu. (B. B. Turna, Cev.). Arkadas Yayinevi.
Mardin, S. (1991). Tiirkiye’de din ve siyaset makaleler-3. iletisim.
Mutlu, E. (2012). iletisim Sézliigii (6. baski). Sofos.

Obituary of Jay Kriegel. (2019, Kasm 6). The Newyork Times.
https://www.legacy.com/obituaries/nytimes/obituary.aspx?n=jay-riegel&pid= 194639169.

164



Keloglu isler, E. & Anali, S. (2021). Siyasal halkla iliskilerin panoramasi: 1946'dan 2002'ye segim kampanyalari.
MEDIAJ, 4(2), 139-166.

ULUSLARARASI MEDYA VE iLETiSiM ARASTIRMALARI HAKEMLI DERGISi Cilt: 04 — Sayi: 02 e-I1SSN: 2757-6035

MEDIAJ

Oguz, C. (2018). Turkiye'de siyasi liderlere takilan lakaplarin siyasal iletisim acisindan
incelenmesi. Research Studies Anatolia Journal, 1 (2), 84-94.

O’Shaughnessy, N. (1999). Political marketing and political marketing. B. Newman (Ed.),
Handbook of Political Marketing. Sage Publications.

Ozbudun, E. (1983). Siyasal partiler (4. baski). Ankara Universitesi Hukuk Fakdltesi
Yayinlari No: 440.

Ozbudun, E. (2011). Tiirkiye’de parti ve secim sistemi. istanbul Bilgi Universitesi Yayinlari.

Ozkan, N. (2014). Tiirkiye ve diinyadan 6rneklerle secim kazandiran kampanyalar (4.
Baski). MediaCat.

Oztiirk, S. (2014). Siyasal ikna ve secim mizikleri: Tirkiye iizerine bir inceleme. iletisim ve
Diplomasi, 198-217.

Parla, T. (1995). Tiirkiye’nin siyasal rejimi 1980-1989 (3. baski). iletisim Yayinlari.
Refah Partisi Yayinlari. Adil diizen 21 Soru / 21 Cevap.
Saglamer, K. (1974). Ecevit olay! bir basbakanin dogusu. Belge.

Stromback, J. & Kiousis, S. (2011). Political public relations. Principles and applications,
Routledge.

Swanson, D. L. & Mancini, P. (1996). Politics, media, and modern democracy: An
international study of innovations in electoral campaigning and their consequences. Praeger.

Sahingiray, O. (1999). Celdl Bayar'in secim kampanyalarindaki séylev ve demegleri 1946,
1950 ve 1954. Tiirkiye is Bankasi Kiiltiir Yayinlari.

Sapolyo, E. B. (1971). Tiirk gazeteciligi tarihi. Glven.

Tepekaya, M. (2012). Basbakan Adnan Menderes’in yasam ve siyasal miicadelesi. T.
Kabadayi, i. Erdogan, H. Ureten & G. Giindeay (Ed.), Adnan Menderes Universitesi Yayinlari.

Toker, M. (1990). Demokrasimizin ismet Pasali yillari: 1944-1973 DP’nin altin yillar1 1950-
1954. Bilgi.

Toker, M. (1991). Demokrasimizin ismet Pasa’li yillari: 1944-1973 demokrasiden darbeye
1957-1960. Bilgi.

Tokgdz, O. (2010). Secimler siyasal reklamlar ve siyasal iletisim. imge.

Topuz, H. (1991). Siyasal reklamcilik diinyadan ve Tiirkiye’den 6rneklerle. Cem.

165



Keloglu isler, E. & Anali, S. (2021). Panorama of political public relations: election campaigns from 1946 to 2002.
MEDIAJ, 4(2), 139-166.

INTERNATIONAL PEER-REVIEWED JOURNAL OF MEDIA AND COMMUNICATION RESEARCH Vol: 04 —No: 02 e-ISSN: 2757-6035

DIAJ

Topuz, H. (2003). Tiirk basin tarihi. Remzi.
Tunaya, Z. T. (1952). Tiirkiye’de siyasi partiler 1859-1952. Arba.

Tunaya, Z. T. (2004). Tiirkiye’nin siyasi hayatinda batililasma hareketleri. istanbul Bilgi
Universitesi Yayinlari.

Turan, 1. (2002). ismet inénii ve tek dereceli secimler iizerine secmeler. inénii Vakfi,
http://www.ismetinonu.org.tr/tek-dereceli-ilk-secimler.htm.

Turan, i. (2004). ismet inénii konusma, demeg, makale, mesaj ve séylesileri 1944-1950.
TBMM Kdiltlr, Sanat ve Yayin Kurulu, http://www.ismetinonu.org.tr/ismet-inonu-1944-1950.

Turk, H. S. (2006). Secim, secim sistemleri ve anayasal tercih, anayasa yargisi. Anayasa
Mahkemesi Dergisi, 23, 75-113.

Turk, H. B. (2010). Siyasal kampanyalarin Amerikanlasmasi: Forza Italia ve Geng Parti
orneklerinin karsilastirilmasi. Amme idaresi Dergisi, 43 (3), 61-81.

Uztug, F. (1999). Siyasal marka secim kampanyalari ve aday imaji. MediCat Yayinlari.
Yavuz, H. (2005). Modernlesen Miisliimanlar. (A. Yildiz, Cev.). Kitap Yayinevi.
Zarali, R. (1986). ANAP Ustiine tezler ve disiinceler. 11. Tez, 2, 77-86.

Ziircher, E. J. (2002). Modernlesen Tiirkiye’nin tarihi (6. baski). (Y. S. Gdnen, Cev.). iletisim.

166



