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URUN YERLESTIRME UYGULAMASININ
HUKUKI BOYUTU: ABD, AVRUPA ULKELERIi
VE TURKIiYE UZERINE BiR DEGERLENDIRME’

Fikret YAZICI®

Oz

Uriin yerlegtirme uygulamas: degisen reklamcilik anlayisi icinde hizla tercih edilen
tiirlerden biri olarak dikkat ¢ekmektedir. Ozellikle televizyon izleyicilerinin klasik
reklam kusaklarindan sikilmalar1 reklamverenleri ve reklamcilik sektorii
profesyonellerini yeni arayislara yonlendirmistir. Programin, dizinin ya da filmin
icine dogal bir sekilde entegre edilen {iiriin ya da marka izleyiciyi rahatsiz
etmemektedir. Ayni zamanda marka ya da iiriin ile izleyiciyi arasinda duygusal bir bag
kurabilmek de miimkiin hale gelmektedir. Bu durum reklamverenler i¢cin marka
imajin1 ve bilinirligini giiclendirme adina 6nemli bir platform olusturmaktadir. Ttim
bu unsurlar giintimiizde driin yerlestirme uygulamasinin artarak tercih edilmesini
saglamaktadir. Bu ¢alismanin amaci, iiriin yerlestirme uygulamasinin ABD, Avrupa
tilkeleri ve Tiirkiye’de yasa ve yonetmelikler cercevesinde nasil yiiriitiildiigii ortaya
koymaktir. Bu amagla ABD, bazi Avrupa tiilkeleri ve Tirkiye’deki mevcut yasa ve
yonetmelikler incelenmis, uygulamaya yonelik ornekler agiklanmis ve ilkeler
arasinda kiyaslamalar yapilmistir.

Anahtar kelimeler: Uriin Yerlegtirme, Reklam, Reklamveren, Avrupa Birligi, FCC.
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Abstract

Product placement is drawing attention as one of the mostly preferred types in today’s
advertisement approach. Specifically the reluctance of viewers to watch regular
advertisements directed ads makers and sector professionals towards new pursuits.
Viewers are not disturbed with the products or brands integrated naturally into a
programme, serial or film. At the same time, it becomes even possible to establish an
emotional connection between the viewers and product or brand. This creates an
important platform to promote brand image and recognition for advertisers. All these
ensure that product placement is increasingly more preferred today. The study aims
to clarify how the practice of product placement is maintained in accordance with
relevant laws and regulations in the U.S., EU Countries and Turkey. To this end,
current regulations and legal structures in the U.S. some European countries and
Turkey are analyzed, along with some practical illustrations and comparisons between
countries.

Keywords: Product Placement, Ads, Advertisers, European Union, FCC.
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Giris

Uriin yerlegtirme, geleneksel olarak film ya da televizyon programinin icine
markal bir tirtinii kitleleri etkilemeye yonelik olarak planl ve géze batmayacak
sekilde triin mesajinin yerlestirilmesi olarak tanimlanmaktadir®. Bu uygulama,
her ne kadar sinemada baslasa da, sinemayla birlikte glintimiizde aktif olarak
gorsel medya araglarinda kullanilmaya devam etmektedir. Sinema salonlarinda
belirli izleyici kitlelerine ulasilirken, televizyon programi ya da dizileri ve video
oyunlar: ile ¢ok daha fazla kitleye, kreatif iiriin yerlestirme uygulamalariyla
ulasmak miimkiindiir. Ayrica ¢ok daha fazla mecray: etkilesime sokarak marka

bilinirligini arttirmak, firmalar i¢in {iriin yerlestirmeyi tercih etmelerinde 6nemli

faktorler olarak belirmektedir.

Avrupa Birligi iilkelerine entegre bir sekilde Tiirkiye, iiriin yerlestirme
uygulamasina yasal olarak 2011’de gegmistir. 6112 Sayili Radyo ve Televizyonlarin
Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun, “Ticari Iletisim” bashg1 altinda
Griin  yerlestirme uygulamasini diizenlemis ve ¢ikarillan yOnetmelikle

uygulamadaki detaylar belirlenmistir. Boylece daha once programlarda ve

? S. Balasubramanian, “Beyond Advertising and Publicity: Hybrid Messages and Public Policy
Issues”, Journal of Advertising, Vol. 23, No. 4, 29-46.
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dizilerde “gizli” olarak yapilan iirlin yerlestirmeler, artik mevzuatin izin verdigi
kriterler icerisinde “agik” olarak yapilmaya baglanmistir. Kanun’da belirtilen
“Oriine agir1  vurgu vyapillamaz” ifadesinin ilk uygulamalarda dogru
yorumlanamadig1 ve abartili yerlestirmelerin yapildig: goriilmiistiir. Bu donemde
yaganan belirsizlik firmalarin ve kanallarin ¢ekimser davranmalarina neden
olmustur. Ozellikle global markalarin énciiliigiinde senaryo entegrasyonu ile
baslayan siireg, sektor bilesenlerinin de bilinglenmesiyle beraber giinden giine

gelismis ve daha kreatif uygulamalari tiiketiciye sunmugtur.

Bu calismada, Avrupa ve Tiirkiye icin yeni bir reklam stratejisi olarak
yorumlanan {iriin yerlestirme uygulamasinin hukuki altyapist aciklanmaktadir.
ABD’deki iriin yerlestirme uygulamasinin yasa ve yonetmeliklerle nasil
yapilandirildig da ¢alismaya konu edilmistir. Caligma tiriin yerlestirmeye yonelik

hukuki siireci kapsamli bir sekilde ortaya koymasi yoniiyle 6nem arz etmektedir.

A. Amerika Birlesik Devletleri'nde Uriin Yerlestirme Uygulamasi ve

Yasal Diizenlemeler

Uriin yerlestirme yirminci yiizyilda ortaya ¢ikmus bir uygulamadir. Ilk
amator ornekleri Hollywood filmlerinde goriilen iiriin yerlestirme kisa siire
igerisinde gelismis ve profesyonel olarak bircok medya aracinda uygulanmaya
baglamistir. Amerika Birlesik Devletleri (ABD) yaymncilik alaninda genis
ozgiirliiklerin oldugu dzel-ticari bir anlayis benimsemektedir. Medya iiriinlerinin
iceriklerine ¢cok genel kurallar ¢ercevesi disinda miidahale bulunmamaktadir®.

ABD Anayasas'nda 1791 yilinda yapilan ve ifade o6zglrliigiiniin bir
uzantist olarak goriilen “Birinci Anayasa Degisikligi” (First Amendment) ile kisi
hak ve 6zgiirliikleri giivence altina alinmustir. Buna gore; “Kongre, dini bir kuruma
iliskin veya serbest ibadeti yasaklayan; ya da ifade Ozgiirliigiinii, basin 6zgiirliigiinii
kisitlayan ; ya da halkin siikiinet icinde toplanma ve sikdyete neden olan bir halin
diizeltilmesi icin hiikiimetten talepte bulunma hakkini kisitlayan herhangi bir yasa
yapmayacaktir”. Moser vd.”, lirin yerlestirme uygulamalarinin da diger tiim ifade
Ozgiirligii iceren haklar (din, soz, basin vb.) gibi bu uygulamanin da anayasal bir

hak oldugunu vurgulamaktadir. Ancak bu anayasal giivence belirli sartlar altinda

* A.Aziz, Radyo Yayinciligi, Ankara, 2002,16.
> aktaran E. Arslan, Hollywood A.$. Sunar: Uriin Yerlestirme, Istanbul, 2011, 131.
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yapilan uygulamalari kapsamaktadir. Ornegin, sinema filmlerine {iriin
yerlestirme uygulamasi i¢in 6deme yapilmasina izin verilmektedir. Ancak federal
yasalar nedeniyle televizyon sovlarina 6deme yapilmasina izin verilmemektedir®.
Televizyon oyunlari, sitcomlar ve realite sovlara yerlestirilmis driinler i¢in
televizyon kanallarinin nakit para almasi yasaklanmaktadir. Sadece yapim
maliyetlerini azaltmak adina yerlestirilen triinler, kostiim ve dekor gibi yapim

geregleri kabul edilmektedir’.

Federal Iletisim Komisyonu- Federal Communications Commission’s
(FCC) halihazirda sponsorlu programciligi 1934 tarihli Iletisim Kanuna
(Communications Act Of 1934) gore diizenlemektedir ve yaymcilar1 yayin
esnasinda ilgili yayinin herhangi bir sekilde para, hizmet veya degerli kabul edilen
herhangi bir sey karsibginda yapiip yapilmadigini agiklamakla sorumlu
tutmaktadir.® Bu kanun uyarinca FCC yayimncilarin sponsorlukla ilgili bilgileri
aciklama sorumluluklarini belirleyen kendi sponsorluk belirleme kuralini® da
kamuya duyurmustur.'® Bu kurala gore “sponsorun adinin veya iiriiniiniin adinin
agiklanmas ve bu tiir bir agiklamanin program siiresince herhangi bir an yapilmas:
yeterlidir” (CER. 73.1212(f)). Yaymcilar bu yonetmeliklere uyumu yaymn
sonunda tek bir kez agiklama yaparak karsilamaktadir. Bu genelde ilgili
aciklamanin ortalama bir izleyici tarafindan okunabilecek kadar uzun bir sekilde
veya duyulabilecek sekilde sergilenmesiyle giderilmektedir. Sponsorlukla ilgili bu
yonetmelikler triin yerlestirmeye de uygulanmaktadir ve bu ¢ercevede FCC de

bunu zorunlu tutmaktadir®'.

Lewczak ve DiGiovanni, mevcut FCC yo6netmeliklerinin video
goriintiileriyle ilgili boliimlerinin ihlali ile ilgili olarak Comcast kanalinin

yagadiklarin1 gostermektedir. 2007°de Comcast yaymn kanali, Wheaties ve

¢ J. Karrh, A., Katherine T. F. ve Coy C. “Audience Attitudes Towards Brand (Product)
Placement: Singapore and The United States”, International Journal of Advertising The Review
of Marketing Communications, 20:1, 2001, s.5.

7 E.Arslan, age, s.131.

8 Bkz. Communications Act of 1934, 317. Madde a(1), (2) bendleri.

?J.Karrh vd.,agm, s.5-6.

10 Bkz. Code of Federal Regulations (C.F.R.), 73.1212 Madde

'J. Lewczak, ve A. DiGiovanni ““Enhanced” FCC Regulation of Product Placement Would
Breach Free Speech Rights”, Legal Backgrounder, Vol.25, No.11, April 9, 2010, p.1-2.
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Biscuick iiriinleriyle ilgili aslinda halkla iligkiler acenteleri tarafindan tasarlanmis
olan yasal bir haber boliimii olarak goéziiken bir goriintli yayinlamis ve haber
igeriginin General Mills girketi tarafindan tedarik edildigi bilgisini
paylasmamustir. General Mills sirketi de igerigin yaymlanmasiyla ilgili bir ticret de
vermediginden, Comcast konuyla ilgili bir agiklama yapmayi gerekli gormemistir.
Bu anlagilabilir bir durumdur, ¢tinkii FCC herhangi bir ticret 6denmeyen veya ok
onemsiz miktarda 6deme yapilan yayinlari bu kuraldan hari¢ tutmustur. Fakat,
FCC yayinla ilgili “hizmet veya malin herhangi bir iiriiniin yayinin kendisinden
daha belirgin hale getirilmesi veya daha fazla 6n plana ¢ikarilmasi” haline bu tiir
bir muafiyetin gegerli olmayacagim belirten “Notice of Apparent Liability” (Gozle
Goriilir Sorumluluk Uyarisi)’n1 yaymlamistir. FCC sadece ¢ok az bir iicret
6denen veya hig licret 6denmeyen ve bir iirtine sadece gegici ve anlik bir gonderme
yapan materyallerin sponsorluk kuralindan muaf tutulabilecegini aciklamustir.
Fakat ABD’de eglence ve haber gibi programlarda yayincilar bu durumu ihlal
etmektedir. FCC, yayincilarin yayinlarda makul goriilebilecek seviyenin ¢ok
Gstiinde triin oOzelliklerini vurgulayarak geleneksel reklamciligin roliine

soyunduklarini vurgulamaktadir'?

ABD’de iiriin yerlestirme uygulamasi FCC tarafindan belirli diizenlemelere
tabi tutulsa da bunun yeterli olmadigini diisiinen baski gruplarinin varhigindan da
soz etmek miimkiindiir. FCC, tiriin yerlestirme uygulamasina yonelik daha
baskici bir tutum sergilemesini isteyen gruplara karsi Nisan 2008’de bir
“Sorgulama Duyurusu ve Kural Yapma Onerisi Duyurusu” yayinlayarak daha siki
ve sert bir yasal diizenleme uygulanmas: ile ilgili yorum ve goriisler almak

istemistir. Bu noktada FCC’nin tavsiyesi;

i.  icinde triin yerlestirme olan programlarda daha agik ve anlasilir

aciklamalara yer verilmesi,

ii.  drln entegrasyon diizenlemelerinin kablo tv'yi de igine alacak sekilde
genisletilmesi,

iii.  ¢ocuk programlarina konuyla ilgili ek kisitlamalar getirilmesi seklinde
olmugtur.

12]. Lewczak, ve A. DiGiovanni, agm, s.2.

ERUSOSBILDER
XL, 2016/1

©
~



ERUSOSBILDER
XL, 2016/1

©
=*

Fikret YAZICI

Bazi ¢ikar gruplart FCC tarafindan onerilen bu kati kurallar1 ciddi bir
sekilde desteklemektedir. Bunun daha yiiksek seffaflik ve daha az misteri
kandirma anlamina geldigi diisiintilmektedir. Fakat, yeni medya ve eglence
kiltiirtintin  geleneksel modelden ayrilmasi bu kati kurallarin uygulamasinin
ontinde bir engel teskil etmektedir. Cikarilmasi diisiiniilen yonetmeliklerle
tiiketicilere taninan ticari 6zgiirliiklerin zarar gorebilecegi fikri ortaya ¢ikmustir.
Boyle bir yaklasgimin da First Amendment’in sagladigr 6zgiirliiklerin aksine bir

durum oldugu degerlendirilmektedir.

Uriin yerlegtirmenin miigterilere zarar verdigi yoniindeki korumaci goriis
eski bir medya bakis agisina dayanmaktadir. Burada {iriin yerlestirmede program
igerigiyle ticari reklam arasindaki fark agik ve anlasilir olmadiginda miisterilerin
kandirilmis olacagi inanci s6z konusudur. Gelistirilmis sponsorluk kimlik
kuralinin sponsorlari herhangi bir iiriine yonelik olumlu bir portre ¢izilmesi ve
bunun bir reklamci tarafindan desteklenmesine ragmen agiklanmamasinin yanls
oldugu fikri hakimdir. Bu durum yapilirken iriine ait hangi 6zelliklere gonderme
yapilabilecegine iliskin bir diizenleme olmamasinin aslinda miisterileri aldatici bir
durum olusturdugunu iddia edenlerin sayis1 da tiiketicilerin sikayet dilekceleri ile
dile getirilmektedir. Fakat Federal Ticaret Kurulu (FTC), tiiketicilerden gelen bu
sikayetlerle ilgili yayinladig1 basin biilteninde? tiriin yerlestirmenin herhangi bir
sekilde triinle ilgili “yanlis veya yaniltic1 bir maddi hedef” icermedigi ve “lriin
yerlestirmeye iliskin belirli bir kandirma sekli veya miisteriye ciddi zarar verme
gondermesi yapilamadigini” iddia etmektedir. Internet, Akilli Telefonlar ve kablo
tizerinden yayin yapan medya hizmet saglayicilari ile dolu eglence diinyasinda
ortaya ¢ikan gercek sudur: Insanlar artik dnceden hi¢c ummadiklar: yerlerde bile
sponsorlu pazarlama mesajlariyla karsilagmaya hazirdirlar. Yeni medya tiirlerine
diiskiin insanlar daha da arttikga ABD’de daha fazla bir sekilde FCC’nin
diistindtigii sekilde kati bir sponsorluk diizenlemesi uygulamaya meyilli bir yap:
olugsmaktadir. Her haliikarda, yanlis ve aldatici materyaller iceren {riin
yerlestirmeleri tiiketicileri korumak adina Federal Ticaret Komisyonu (Federal
Trade Commission) FTCnin diizenleyici otoritesine tabi durumdadir. ABD
hukukunda da tiiketici koruma diizenlemeleri, hile ve aldatmayi igeren her tiirlii

ilan ve reklami yasaklamigtir. FTC, aldatict ve yaniltici reklam ve ilanlara kars:

3 ]. Lewczak, ve A. DiGiovanni, agm, s.3.
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tiiketicileri korumak i¢in, ¢esitli diizenlemeler yapmaktadir. Aldatmaya iliskin
tiiketici diizenlemelerini ihlal eden herkes, dolandirmak ya da aldatmak niyetine
bakmaksizin ya da ispatlanmaksizin sorumlu olarak goriilmektedir. FTC, reklam
verecek olan kisi ya da kurulusun, malin ya da hizmetin fiyat mukayesesi, niteligi,
etkisi, performansi ve giivenligi gibi konulara iliskin bilgileri iceren
beyannamenin  doldurulmasini  ve boylelikle denetimin saglanmasini
amaglamaktadir. FTC'ye, reklama iliskin yukaridaki bilgileri iceren beyanname
verildikten sonra, reklami yapacak olan kisi ya da kurulus, vermis oldugu beyana
aykiri sekilde reklam yaparsa, komisyon duruma miidahale ederek, beyannameye
uygun diizeltici bir reklam (corrective advertising) verilmesi icin ilgiliyi

zorlamaktadir'4.

1938 yilinda ¢ikarilan “Federal Trade Commission Act” adli diizenleme,
titketicileri korumak adma yaniltict reklamlari yasaklamaktadir. Mal ve
hizmetlerle ilgili olarak yalan ya da vyaniltict bilgi verilmesini de
cezalandirmaktadir. Reklamlar i¢inde yapilan her tiirlii abarti da sorumluluk
dogurmaktadir. Saticinin kétii niyeti veya kast1 olmasa bile, tiiketiciyi yaniltan
reklamlarin yapilmasi halinde, reklam verene mal veya hizmetin bedelinin iade
edilmesi sorumlulugunu getirmektedir. Reklam veren, kalite, garanti, malin fiyat:
ve icerigi ile ilgili iddialarini gereginde belgeleriyle ispatlamak zorunda
birakilmaktadir. Yaniltict reklamlarla ilgili sorusturmalar Federal Ticaret
Komisyonu tarafindan siirdiirilmektedir. Komisyon yaniltici reklam yapan
kuruluslara, diizeltici bir reklam kampanyas: yiiriitmesi hususunda miieyyideler
uygulamaktadir. ABD Yiiksek Mahkemesi, Komisyonun tiiketicileri korumak i¢in
bu tiir miieyyideler getirmesini Amerikan Anayasasina aykiri olmadigina karar

vermistir'>.

ABD’de FCC’nin yukarida bahsi gegen kat1 kural koyuculugunun 6niinde
First Amendment’in oldugu disiiniilmektedir. Kanun yayincilikta yaratici ve
orijinal sanatsal ifadenin 6zendirilmesine yonelik taraf koymaktadir. Lewczak ve

DiGiovanni, mevcut dizenlemelerin tiketicilerin aldatilmasinin Oniine

14 Mustafa Can, “Yeni Tiiketici Kanunu ve ABD Hukukunda Tiiketici Koruma (Consumer
Protection) Diizenlemeleri”, Mevzuat Dergisi, Sayr:71, Kasim, Web:
http://www.mevzuatdergisi.com adresinden 10 Agustos 2015 tarihinde alinmistir.

!> Mustafa Can, agm.
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gecebildigi durumlarda FCC’nin, ¢ogunlukla First Amendment’in yaratici ifadeye
verdigi degeri goz ardi edecek sekilde tiiketicilerin korunmasi amaciyla agir1

diizeyde bir diizenleyici yap: sergilememesi gerektigini vurgulamaktadur’®.

ABD’de yasal diizenlemelerin yaninda diriin yerlestirme uygulamasinin
etkin bir sekilde hayata gecirilmesi ile ilgilenen mesleki orgiitlenmeler de
bulunmaktadir. 1991 yilinda, pazarlama, iirtin yerlestirme ve marka entegrasyonu
uzmanlarini bir araya getirmek tizere “Eglence Kaynaklar1 ve Pazarlama Dernegi”
(Entertainment Resources and Marketing Association-ERMA) kurulmugtur.
ERMA iiriin yerlestirme ajanslarini, eglence endiistrisinde temsil eden dernek
konumundadir. Bu dernek, iiyelerin uzun metrajli sinema filmlerine, televizyon
programlarina ve miizik videolarina marka entegrasyonu, iiriin yerlestirme ve
promosyonlar ile ilgili islerini takip etmekte ve bu iglerin hizhi bir sekilde
yuritiilmesi ile ilgili aracilik faaliyetleri yiiriitmektedir. ERMA iiyeleri arasinda
film ve televizyon sirketi yoneticilerinden, {riinleri temsil eden kurum ici
pazarlama departmanlarindaki ¢alisan ve yoneticilere kadar ¢esitli kurumlardan
temsilciler bulunmaktadir'’. S6z konusu dernek iiriin yerlestirmenin en yaygin ve
yerlesik oldugu ABD’deki sozciiliigiinii yapmaktadir. Uriin yerlestirme ve marka
entegrasyonu konularinda egitim, iletisim, kaynak ve etik ol¢iit belirleme

¢aligmalarini ydonlendirmektedir.

ERMA bir pazarlama aract olarak iiriin yerlestirmenin faydalarimi su

sekilde siralamugtir®:

e Uriin yerlestirme uygulamasinda izleyici uzaktan kumanda diigmesi ile
herhangi bir degisiklik yapamaz. Reklam kusaklarinda izleyici kanal
degistirebilmektedir. Ancak izledigi film, dizi ya da program icine
yerlestirilen {irtinii izlemek zorunda kalir. Boylece ilgisi dagilmaz.
Reklam mesaji, filmin ya da televizyon programinin icinde, onun bir

parcast olarak verilir. Uriin vyerlestirme, reklamlar gibi aralarda

16 J. Lewczak, ve A. DiGiovanni, agm, s.4.

'7Web: http://erma.org/about-erma/erma-by-laws/ adresinden 08.09.2015 tarihinde alinmistr.
8 G.T. Unal, Sinemada Uriin Yerlestirme 2000-2007 Yillar: Arasinda “Academy Of Motion
Picture Arts and Sciences” En fyi Film Odiiliinii Almis Filmlerin Incelenmesi, Marmara
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti, (Yayinlanmamis Doktora Tezi), Istanbul, 2008, 5.87.
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programlar1 bolmediginden televizyon reklamlari kadar rahatsiz edici ve

goze batan bir uygulama degildir.

e Unli kigilere belirli bir markay: ya da iirtinii kullandirarak izleyicinin

ilgisini daha etkin bir sekilde saglamak miimkiindiir.

e Uriin yerlegtirme uygulamasinin maliyetleri televizyonda yayinlanan
klasik reklam uygulamalarindan ya da basih reklamlardan ¢ok daha

digiiktir.

e Yiksek profilde takip edilebilme imkanini yaratir. Clinkii, pazarlama
kampanyalar1 ¢ogu zaman yeni bir programin ya da filmin vizyona
girmesinden 6nce baslamaktadir. Boylece bu yapimlara ¢ekilen seyircinin

ilgisi kampanyadaki markalara da yansimaktadir.

Filmlerin ve televizyon programlarinin kiiresel dagitim aglar1 araciligiyla
¢ok daha genis kitlelere erismektedir. Bu sayede yerlestirmesi yapilan iiriin ya da
markalar genis bir dagitim aginin icinde kitlelere yayilmaktadir. Ozellikle de

ulusasir1 markalarin yerlestirilmesinde bu aglar ¢ok faydal islev gérmektedir.
B. Avrupa’da Uriin Yerlestirme Uygulamasi ve Yasal Diizenlemeler

ABD ve Avrupa ilkeleri yayinciik modelleri tizerindeki temel fark
televizyon vyaymlarinin  algilanigi  olarak ortaya ¢ikmaktadir. Avrupa
yaymciiginda geleneksel olarak televizyon kamu yaymciligi araci olarak
kullanilmaktadir.  Al-Kadi, bu durumun bazi Avrupa iilkelerindeki
diizenlemelerin nedenlerini ve gerekgelerini agiklamaya yardimci oldugunu dile

getirmektedir'.

Avrupa Birligi, gorsel-isitsel yaymncilik alaninda ortaya c¢ikan gelismelere
paralel olarak tiim Avrupa’da tek bir gorsel-isitsel pazar olusturmak amaciyla
sektorel politikalar iiretmekte ve yiiriitmektedir. Bu politikalar ile yayinciligin her
boyutunda oldugu gibi televizyon reklami, tele aligveris, program destekleme
(sponsorluk) ve tiriin yerlestirme gibi cesitli ticari iletisim unsurlarini biinyesinde

toplayan bir takim diizenlemelere gitmektedir. “Gorsel Isitsel Ticari Iletisim”

1 T. Al-Kadi, “Product Placement: A Booming Industry in Search of Appropriate Regulation”,
Journal of Marketing Research & Case Studies, Vol. 2013, s.7.

ERUSOSBILDER
XL, 2016/1

=
=)
=



ERUSOSBILDER
XL, 2016/1

=
S
»

Fikret YAZICI

boyutunda da iiye iilkeler arasinda koordinasyonun saglanmasi icin

diizenlemelerin yapildig1 goriilmektedir®.

Avrupa Birligi Gorsel-Isitsel Medya Hizmetleri Yonergesi (GIMHY),
Avrupa Birligi liyesi ve Avrupa Konseyine lye iilkeler arasinda ticari iletigim
hizmetlerinin nasil olmasi gerektigini belirlemistir. Gorsel- Isitsel Medya
Hizmetleri Yonergesinin 1(h) maddesinde “gorsel ticari iletisim” su sekilde
tanimlanmaktadir:

«

ekonomik bir faaliyette bulunan 6zel veya tiizel bir kisinin, mal,
hizmet veya imajini, dogrudan veya dolayli olarak, tanitmak amaciyla
tasarlanmis sesli veya sessiz goriintiiler anlamina gelir. Bu tiir
gorintiler, bir ticret veya benzeri bir karsilikla ya da 6z tanitim
amaciyla bir programla birlikte ya da bir program igine yerlestirilerek
verilir. Gorsel-isitsel ticari iletisim sekilleri digerlerinin yam sira
televizyon reklamlari, program desteklemesi, tele-aligveris ve {riin

yerlestirmeyi kapsar”.

GIMHY’de belirtildigi {izere iiriin yerlestirme uygulamasi “gérsel ticari
iletisim” araglarindan bir olarak goriilmektedir. Yonergenin 1(m) maddesi ise

“lriin yerlestirme” uygulamasini tanimlamaktadir. Buna gore;

“lrtin yerlestirme” bir tirtin, hizmet veya ticari markanin, ticret veya
benzeri bir kargilikla, program icine déhil edilerek veya bunlara atif
yapilarak program iginde gosterildigi her tiir gorsel isitsel ticari iletisimi
ifade eder” seklinde ifade edilmektedir.

GIMHY’de iiriin yerlestirme uygulamasinin kapsamli bir sekilde
diizenlendigi goriilmektedir. 1989 yilinda kabul edilen Avrupa Simurétesi
Televizyon Sozlesmesi iiriin yerlestirme ifadesini igeren bir tanimlamada
bulunmamus, ancak 13(3) maddesinde gizli reklam kavramim kullanarak bu
uygulamay1 yasaklamistir. S6zlesme; “Ozellikle reklam amacina hizmet ettiginde
iirtinlerin ve hizmetlerin programlarda sunulmasinda gizli reklama ve tele-
aligverise izin verilmeyecektir” kesin bir hiikiim getirmektedir. Ancak GIMHY

ozellikle iletisim alanindaki teknolojik gelismeleri goz éniinde bulundurarak bu

Y E. Kars, Ticari Iletisim ve Avrupa Birligi Ulkelerindeki Uygulamalari, T.C.Radyo Televizyon
Ust Kurulu, (Yayinlanmamis Uzmanlik Tezi), Ankara, 2011, s. 1.
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maddeyi revize etmistir. Yonergenin 11. Maddesi iiriin yerlestirme ile ilgili
sinirlar1 belirlemektedir. Buna gore 11(2). Madde ile iiriin yerlestirme uygulamasi
yasaklanmigstir. Bu duruma istisna olarak 11(3). Madde “.. iiriin yerlestirmeye,
bir Uye Devlet bagka bicimde karar vermedikce” ifadesiyle iiriin yerlestirme
uygulamasinin  belirli simirlandirmalar dahilinde yapilabilecegini ortaya
koymustur. 11(3a) ve 11(3b) maddeleri iriin vyerlestirmenin sinirlarini

¢izmektedir:

“(a) sinematografik eserlerde, gorsel-isitsel medya hizmetleri igin
yapimis film ve dizilerde, spor programlarinda ve hafif eglence

programlarinda;

(b) sadece belirli mal ve hizmetlerin, 6rnegin yapim iiriin ve édiillerinin
O0deme yapilmaksizin icretsiz olarak program i¢ine dahil edilmek

amaciyla tedarik edildigi durumlarda izin verilecektir”.

Yonerge, 11(3a) maddesinde yer alan istisna durumun ¢ocuk

programlarina uygulanmayacagini dile getirmistir.

11(3a) Maddesi {riin yerlestirme igeren programlarin hangi kosullari

tasimasi gerektigini de ayrintili bir sekilde belirtmektedir. Yonergeye gore;

“Uriin yerlestirme iceren programlar, asagida yer alan kogullarin hepsini

icerecektir:

(a) Bunlarin igerigi ve televizyon yayinlar1 olmasi halinde yayin akis,
hicbir kosul altinda medya hizmet saglayicisinin sorumluluguna ve

editoryal bagimsizligina etki edecek sekilde etkilenmeyecektir,

(b) Uriin veya hizmetlerin, 6zellikle bu iiriinlere veya hizmetlere 6zel
tanitic1 atiflar yaparak, satin alinmasini veya kiralanmasini dogrudan

tegvik etmeyecektir,
(c) Soz konusu iiriine asir1 nem vermeyecektir,

(d) Izleyiciler iirin vyerlestirmenin varligi hakkinda agik¢a
bilgilendirilecektir. Izleyici agisindan herhangi bir karisiklig: onlemek
amaciyla, {iriin yerlestirmesi igeren programlar, programin basinda ve
sonunda ve reklam arasi sonrasinda program basladiginda uygun bir

sekilde taninir kilinacaktir.
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Istisna olarak, Uye Devletler yukarida ( d ) bendinde yer alan kosullardan,
s6z konusu programin medya hizmet saglayicisinin kendisi veya medya hizmet
saglayicisina bagl sirket tarafindan iiretilmemis veya siparig verilmemis olmasi
kaydiyla, feragat etmeyi tercih edebilirler” seklinde {iriin yerlestirmenin nasil

yapilacag tarif edilmektedir.

Yonerge ayrica 11(4a) maddesiyle “her durumda tiitiin iiriinleri veya
sigaramn iiriin yerlestirilmesini veya baslica faaliyeti sigara ve diger tiitiin
iirtinlerinin  tiretimi veya satist olan tesebbiislerin tiriin  yerlestirmesini”
yasaklamaktadir. Bunun yaninda 11(4b) maddesi ile “medya hizmet saglayicisinin
yargi yetkisi altina girdigi Uye Devlette sadece regeteye tabi izel tibbi iiriinlerin veya
t1bbi tedavinin tiriin yerlestirmesini icermeyecektir” seklinde bir sinirlandirma da

getirmistir.

Avrupa Birligi GIMHY nin iiriin yerlestirme ile ilgili ortaya koydugu
sinirlandirmalar  birgok  Avrupa Birligi iilkesinde yer alan kanun ve
yonetmeliklerde benzerlikler gostermektedir. Ancak ¢ocuk yasinin algilanmasi,
alkol ve iiriinlerine yonelik yaklagimlar gibi bazi kiiltiirel 6zelliklerden dolay:
uygulama  farkliliklar1  goriilmektedir. Ingiltere’de  09.02.2010  tarihli
“Televizyonda Uriin Yerlestirme Bakanlk Yazili Aciklamasi (Written Ministerial
Statement on Television Product Placement) {iriin yerlestirme uygulamasina
yonelik diger Avrupa iiyesi iilkelere gore ¢ok daha siki kurallar getirmigtir®.
Ingiltere’de yayin yapan &zel televizyon kanallari, Avrupa Birligi GIMHY ile
uyumlu olarak sinematografik eserlerde, gorsel-isitsel medya hizmetleri i¢in
yapilmis (televizyon yada istege bagh hizmet (on-demand services) veren yayin
kanallarinin tamami) film ve dizilerde, spor programlarinda ve hafif eglence
programlarinda {iriin yerlestirme yapabilmektedirler. Mevzuat British
Broadcasting Corporation (BBC)'nin lisan iicreti ile desteklenen hizmetlerinde
yukarda bahsi gegen program tiirlerinde iriin yerlestirme yapmasma izin
vermemektedir. Cocuk programlari, haber programlari ve biiltenleri, giincel olay,
titketici programlari ve dini programlarin seri seklinde yayinlanan yayinlarina da
tiriin yerlestirme yapilmasina izin verilmemektedir. Ingiltere’de yerlegtirilmesi

yasaklanan iiriinlerle ilgili kapsamli aciklamalar mevzuatta yer almaktadir. Buna

2l T.Morris, “How Europen Media Companies Are Dealing With Product Placement”, Web:
http://adage.com adresinden 22.08.2015 tarihinde alinmustir.
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gore, tiitlin ve tiitlin Griinleri ile bunlarin tiretimi veya satisini yapan tesebbiisler,
receteye tabi zel tibbi liriinler ve regetesiz satilan ilaglarin {iriin yerlestirmesinin
yapilmasina izin verilmemektedir. Ayrica, alkollii ickiler; yag, tuz ve seker orani
yliksek olan yiyecek ve icecekler; kumar; sigara aksesuarlar: ile bebek mamasi ve

devam mamasi formiilleri de yasak kapsamina alinmigtir®.

Fransa’da ise 2009 yilinda yayinlanan “Gérsel- Isitsel Iletisim ve Yeni
Kamu Hizmeti Televizyonu Anlagmasi™na goére sadece ¢ocuklara yonelik
durumlar disinda sinematografik eserler, gorsel-isitsel kurgu ve miizik videolar1
da dahil olmak iizere gorsel- isitsel iletisim hizmetlerinde iiriin yerlestirme
uygulamasinin yapilabilecegi vurgulanmaktadir. Diger programlarda yasaktir.
Alkollii igecekler, tiitlin ve tiitiin iiriinleri, receteyle satis1 yapilabilen belirli tibbi
triinler veya tibbi tedaviler, atesli silahlar ve mithimmat ile bebek mamas: ve
treticilerinin iiriinlerine bir programda {iriin yerlestirme i¢in izin verilmeyecegi

belirtilmektedir?.

Almanya’da kamu hizmeti yaymcilig1 ve ticari yaymecilik yapan kurumlar
icin farkli kurallar uygulanmaktadir. Ozel sektér yapimcilarinin  ¢ocuk
programlari hari¢ kendi iirettikleri programlarda {iriin yerlestirme yapmalarina
izin verilmigtir. Uriin yerlegtirme uygulamasi i¢in ticret ddenen ve denmeyen
ayrimuina gidilmektedir. Ucret denen iiriin yerlestirmede, yerlestirilen iiriin
agirlikli olarak olaylar dizisine bagli olmali, genel kurguyu bozan nitelikte
olmamalidir. Programlarda, filmlerde ve dizilerde iirlin yerlestirme yapildig,
yayinin basinda, sonunda ve reklam aralarinda bir logo araciligryla belirtilmelidir.
Kamu yayincilari igin ise yaymciya {icret 6denen {iriin yerlestirme, izin verilen tek

tiriin yerlestirme tiirii olarak uygulanmaktadir®.

Hollanda, Avrupa Birligi'ne iiye devletler icerisinde alkollii iceceklerle ilgili
farkli bir uygulama gergeklestirmektedir. Hollanda Medya Yasas1 Mediawet 2008,
19.12.2009 tarihinde yapilan degisiklikle Avrupa Birligi GIMHY’ye uygun hale

getirilmigtir. Getirilen yeni diizenlemeler arasinda Ticari Iletisimle ve Uriin

22 The National Archives, “Written Ministerial Statement on Television Product Placement”,
Web: http://webarchive.nationalarchives.gov.uk adresinden 09.08.2015 tarihinde almmustir.

3 CSA, “LES Communications Commerciales, Le Placement de Produit”, Web:
http://www.csa.fr/ adresinden 10.08.2015 tarihinde alinmistir.

Y E.Kars, agt, 34-35.
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yerlestirmeyle ilgili icerikler de bulunmaktadir. Yasanin 3. Maddesinin 19b
bendinde tibbi tedavilere ve saat 06:00 ile 21:00 arasinda alkollii iceceklerin {iriin
yerlestirmesinin yapilmasina izin verilmeyecegi belirtilmektedir. Kanunda
belirtilen saatlerin diginda alkollii igeceklere yonelik driin yerlestirme
yapilabilmektedir. Ayrica iriin yerlestirmenin sadece filmlere, dizilere, spor
programlarina ve hafif eglence programlarna yapilabilecegi belirtilmektedir.
Uriin yerlestirmenin programin baginda ve sonunda izleyiciye agik bir sekilde

belirtilmesi gerektigi de Kanunla karara baglanmistir®.

Goriildiigii tizere Avrupa Birligi GIMHY, iiye iilkelere ticari iletisimle ilgili
genel cerceveyi belirlemistir. Uygulama icin iilkelere belirli bir serbestlik
taninmugtir. Her iilke kendi kiiltiirel degerleri ve toplum yasamina uygun kriterleri
gozeterek detaylari belirlemistir. Asagida AB’ne aday iilke olarak Tiirkiye'nin
triin  yerlestirme uygulamasiyla ilgili yaptigi hukuksal diizenlemeler

anlatilmaktadir.
C. Tiirkiye’de Uriin Yerlestirme Uygulamasi ve Yasal Diizenlemeler

Tiirkiye 1990’ yillarin basinda kamu yayinciligs tekelinin son bulmasinin
ardindan ticari televizyon kanallar1 araciligi ile diriin yerlestirme uygulamasiyla
kargilagmustir. 2011 yilinda yiiriirliige giren 6112 Sayili Radyo ve Televizyonlarin
Kurulus ve Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun’un yiriirliige girmesiyle beraber
iriin yerlestirme uygulamasi resmen uygulanmaya baglanmistir. Ancak bu
zamana kadar bir¢ok video Kklip, dizi ve sinema filminde iiriin yerlestirme
uygulamalar1 kullanilmigtir. Ornegin 1996 yilinda Mustafa Sandal’in “Araba” adl
klibinde alkollii bir icecek markasinin goriintiisiine yer verilmistir. Bu durum
kamuoyunda gizli reklam tartismalar1 baglatmigtir?®® Pekman ve Giil, Yeni Tiirk
Sinemast’nin onciileri olarak kabul edilen bir¢ok sinema filminde (Karisik Pizza-
1998, Her Sey Cok Giizel Olacak-1998, Vizontele-2000) iiriin yerlestirme

uygulamasi yapildigini  dile getirmektedir”. Ancak irin yerlestirme

» Wet-en Regelgeving, Mediawet 2008, Web: http://wetten.overheid.nl adresinden 20.08.2015
tarihinde alinmigtir.

%S, T. Atesalp, Selin ve T. Babacan, “Uriin Yerlestirme ve Editoryal Igerik ile Ilgili Artan
Kaygilar: Tiirkiye’de Televizyon Dramasi Sektérii Ornegi”, Galatasaray Universitesi Ilet-s-im
Dergisi, Say1 21, 2014, s. 51-78.

27 C.Pekman ve S.T. Giil, “Product Placement in Late Turkish Cinema”, 2008, s.398, Web:
http://cim.anadolu.edu.tr adresinde 08.08. 2015 tarihinde alinmustir.
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uygulamasinin en ¢arpici 6rneklerinin yer aldigr G.O.R.A.(2003) filmi bir déniim
noktasi olarak goriilmektedir. Filmde 12 farkli marka hem goérsel hem de sézlii
olarak filmin icine yerlestirilmistir. Ancak film yapimcis: Begiktas Kiiltiir Merkezi
(BKM)’ne Reklam Kurulu tarafindan 6rtiilii reklam yaptigi gerekeesiyle idari para
cezast verilmistir. Benzer yaptirnmlar filmin televizyon gosteriminde ve diger

televizyon dizilerinde de uygulanmugtir.

Tiirkiye’de triin yerlestirme uygulamasi, 27863 sayili Resmi Gazete’nin
03.03.2011 tarihinde yayinlanan 6112 sayili “Radyo ve Televizyonlarin Kurulus ve
Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanun” tarafindan diizenlenmesiyle hayata
gegmistir. 6112 sayili Kanun’dan once yiiriirliikte olan 3984 Sayili “Radyo ve
Televizyonlarin Kurulus ve Yaymlar1 Hakkinda Kanun” da iiriin yerlestirme
uygulamasina yonelik herhangi bir madde yer almamaktadir. 3984 Sayili Kanun
incelendiginde gizli reklam ve bilingalt: reklam ifadelerinin kullanildig dikkat
cekmektedir. Ozellikle reklam siirelerinin ayrintili bir sekilde verilmesi ve
¢ocuklara yonelik herhangi bir istismarin yapilmamasi vurgusu dikkat

cekmektedir.

“Avrupa  Birligi  Gorsel-Isitsel Medya Hizmetleri  Yonergesi
(ABGIMHY)”nin 2010 yilinda Avrupa Birligi iilkelerinde kabul edilmesi ve
uygulamaya baslanmasiyla beraber Tiirkiye de mevcut gorsel-isitsel medya
mevzuatini diizenlemis ve Avrupa Birligi'ne uyumlu hale getirmistir. Bu
gercevede hazirlanan 6112 Sayili Kanun bir¢ok yeni diizenlemeyi hayata
gecirmektedir. Bu kanun Dérdiincti Béliimi'nde “Yaymn Hizmetlerinde Ticari
[letisim” bagligi ile radyo ve televizyon yayinlarinda reklam, tele-aligveris, belirli
Griinlerin ticari iletisimi, program destekleme ve {iriin yerlestirme konularini

diizenlemektedir.

6112 Sayih Kanun, 3. Maddesi z bendinde “Ticari iletisim” baglig altinda
triin yerlestirmeyi incelemektedir. Buna gore iiriin yerlestirme; “Bir diriin, hizmet
veya ticari markanin, iicret veya benzeri bir karsilikla program igine dahil edilerek
veya bunlara atif yapilarak, program icinde gosterildigi her tiirlii ticari iletisimi”
ifade etmektedir. Kanun tarafindan yapilan tamim, ABGIMHY’nde yer alan

tanimla birebir 6rtiismektedir.
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6112 Sayih Kanun’un 13. Maddesi “Uriin vyerlestirme” bashgini
tagimaktadir. Madde 13(1) Griin yerlestirme uygulamasinin program tiirlerinde
gercekleseceginin sinirlarini ¢izmektedir. Buna gore; “Sinema ve televizyon igin
yapimus filmler, diziler ile spor ve genel eglence programlar: haricinde, yaymlarda
iiriin  yerlestirmeye yonelik uygulamalara yer verilemez. Uriin yerlestirme
uygulamalari ticari iletisimle ilgili diizenlemelere tabidir” hitkmii yer almaktadir.
Buradan {riin yerlestirmenin dort program tiiriiyle sinirlandirildig
anlagilmaktadir. Bu sinirlamanin yaninda madde 13(2) ise; “Ust Kurul tarafindan
belirlenecek sartlarda, belirli mal ve hizmetlerin iicretsiz olarak program igine dahil
edildigi durumlarda da iiriin yerlestirmeye izin verilebilir” hilkmii ile Ust Kurul’a

yerlestirme ile ilgili hak taninmigtir.

Uriin yerlestirme uygulamasinin izleyiciyi dogrudan etkilemesine izin
verilmemesi ve gizli reklamdan ayirt edilebilmesi son derece 6nemlidir. 6112
Sayili Kanun madde 13(3)’de bu hususu diizenlemistir. “Uriin yerlestirmenin,
medya hizmet saglayicimin  editoryal bagimsizhgini  ve  sorumlulugunu®
etkilemesine izin verilmez. Uriin yerlestirmede, iiriin veya hizmetlerin
yerlestirmede, iiriin veya hizmetlerin kiralanmas: veya satin alimmas: dogrudan
tesvik edilemez ve iiriine asirt vurgu yapilamaz. Izleyiciler, programin basinda,
sonunda ve reklam arasi sonrasinda program basladiginda, iiriin yerlestirmenin
varligi hakkinda agikga bilgilendirilir”. Bu hiikiim geregince dolayli olarak filmin
ya da programin icine {iriin yerlestirme uygulamasini yazacak senariste de
gonderme yapimustir. Senaryo iginde yer alan iiriin, marka ya da hizmet
diyaloglar araciligiyla yapimin igine vyerlestirilirken secilen ifadeler onem
kazanmaktadir. Bu maddenin uygulanmasina yonelik “Yayin Hizmeti Usul ve
Esaslar1 Hakkinda Yonetmelik”in 14(2) maddesinde “Uriin yerlestirme ile ilgili
bilgilendirmede, iiriin yerlestirme uygulamasi yapilacak programin basinda,
sonunda ve her reklam kusagi sonrasinda program basladigimda, “Arial” yazi

tipinde, “Normal” yazi stili ve boyutu 15 piksel biiyiikliigiindeki “Bu programda

2 Editoryal sorumluluk kavrami Avrupa Birligi Gorsel Isitsel Medya Hizmetleri Yonergesi ile
giindeme gelmis ve Tirkiye’de ilk kez 6112 Sayili Kanun’la beraber kullanilmaya baslanmustir.
6112 Sayili Kanun’a gore Editoryal sorumluluk “ Programlarin icerigi ve se¢imi ile radyo ve
televizyon yaym hizmetlerinde bir yayin akus cizelgesi, istege bagl yayin hizmetlerinde ise bir
katalog i¢inde sunulmasina iligkin diizenleme ve kontrol yetkisine sahip olmay:” ifade
etmektedir.
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iiriin yerlestirme bulunmaktadir.” ifadesi yayinlanir. S6z konusu bilgilendirme
yazisimin ekranda akan yazi ile belirtilmesi durumunda izleyicilerin okuyabilecegi
bir hizda olmasy; ekranda sabit bir yaziyla belirtilmesi durumunda ise ekranda en
az 10 saniye kalmasi saglanir.” seklinde irlin yerlestirmenin ekranda nasi

yapilmasi gerektigi agiklanmaktadir.

Haber biiltenlerinde, ¢ocuk programlarinda ve dini programlarda iiriin
yerlestirme uygulamasi yapilmasi 6112 Sayii Kanun'un 14(4) maddesiyle
yasaklanmigtir. Ayrica 13(5) maddesi ise ticari iletisimi yasaklanmis olan alkol ve

titlin Grtinlerinin de tiriin yerlestirmede kullanilmasina izin vermemektedir.

Uriin  yerlestirme uygulamasi Tiirkiye’de vyeni sayilabilecek bir
uygulamadir. 6112 Sayih Kanun'da yer alan {iriin yerlestirme uygulamalarina
yonelik yaptirimlar incelendiginde; televizyon program yapimcisi, yonetmenleri
ve sunucular: tarafindan tam anlamiyla 6ziimsenemedigi ortaya ¢ikmaktadur.
Kanun ve Yonetmelikte yer alan sinirlarin yeterince anlagilamamas:i Radyo
Televizyon Ust Kurulu (RTUK) tarafindan televizyon kanallarina ceza olarak
yansimigtir. RTUK Bagkani Davut Dursun, 17-18 Ocak 2014 tarihinde 2.
Uluslararast Uriin Yerlestirme Sempozyumunda yaptigi konusmada bu hususa

dikkat ¢ekerek sunlar1 soylemistir®:

“Uriin yerlestirme, konsept ve uygulama olarak Tiirkiye'nin yeni tanistigi bir
alan. Uriin yerlestirme uygulamasindaki temel amag, programin icine dogal
ortamin bir parcasiymus gibi yerlestirilen iiriin ve hizmete ait artanin veya tiriiniin,
izleyiciler iizerinde olumlu etki birakmasini saglamaktir. Isletmelerin iiriin ve
hizmetlerinin nihai tiiketiciye ulasmasinda geleneksel reklam tekniklerinin
etkinliginin azalmasi, reklamcilarin yeni arayislara yonelmesine sebep olmustur.
Bu arayislar sonucunda ilk olarak ABD'de ortaya ¢ikan iiriin yerlestirme, hem
firmalarn iiriin ve hizmetlerinin tamitilmasinda oldukga etkili olmus hem de
reklam piyasasindaki firmalarin karini artirmasi sonucunda bu sektoriin parlayan
yidizi haline gelmis bulunuyor. Tiirk medya sektoriiniin standart yasal
diizenlemeleri ile AB'nin yasal diizenlemeleri arasimda hicbir fark bulunmuyor.
Uriin yerlestirme agisindan da AB ile nemli hichir farkimizin olmadigini ifade

etmem gerekir.”

¥ Web: http://www. sondakika.com adresinden 18.08.2015 tarihinde alinmistir.
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6112 Sayili Yasa ile serbest birakilan driin yerlestirmenin ilk
uygulamalarinin yaraticiiktan uzak, izleyiciyi rahatsiz eden ve dogallik kriterine
ters diisen uygulamalar seklinde ekrana getirildigini soyleyen Dursun®, “6112
Sayili Yasa’'da yer alan dogallik kavrami, uygulamanin kriterlere uygunlugu ve
etkinligi agisindan da en 6nemli unsurlarin basinda gelmektedir. Uriin yerlestirme
konusunda izleyiciyi en ¢ok rahatsiz eden uygulamalar, dogallik olgusunun
yeterince anlagilip dogru yorumlanmamasindan kaynaklanmaktadir” seklinde
konugarak  Tirkiye'de  iriin  yerlestirme  uygulamasinin  yeterince

olgunlasmadigini belirtmistir.

6112 Sayili Kanun’la ortaya konulan ve RTUK tarafindan denetimi ve
yaptirimlari saglanan {iriin yerlestirme uygulamasina yonelik reklam ajanslari ve
yayinci kuruluslar tarafindan bazi tepkiler gelmektedir. Bu tepkileri su sekilde

siralamak mimkiindiir®!:

e Yaymalar iriin yerlestirme kullanimina cesaret edemediklerini dile
getirmektedirler. Onlara gore kurallar ¢ok kisitlayici ve subjektif
degerlendirmelere miisait bir sekilde hazirlamigtir. Ictihatlar heniiz
olugmamus, ceza kriterleri belirsizdir. Ornegin “iriinii asir1 Gvme, iiriinii
detayli anlatma, satin almaya tesvik etme” gibi fiiller ¢ok subjektif
goriilmekte ve daha net kriterlerin ortaya konulmasi istenmektedir.

e Yayma igin devam etmekte olan program akislar1 agisindan sorunlar
vardir. “Yaymn tekrarlarinda yer alan drtnler ortili reklam mi
sayilacak?”, “Kanal bunlari kesmeli mi?”, “Yoksa reklamverenden
yaymnlanma bagina para mu talep etmeli?” gibi sorular cevapsiz
birakilmaktadir.

e Reklamveren ve prodiiksiyon sirketlerinin kanaldan habersiz yaptig
yerlestirmelerden ¢ok sayida ortiilii reklam cezasi dogmaktadir. Bu
durum kanallar1 zor duruma diisiirmektedir. Artik kanallar prodiiksiyon
ve reklam anlagmalarina “ceza riicu” kurali koymak zorunda
kalacaklardr.

30 Reklamazzi, “Uriin Yerlestirmenin Onemi Anlatildi”, Web: http://www.reklamazzi.com
adresinden 18.08.2015 tarihinde alinmustir.
31 Web: http://www.connectedvivaki.com adresinden 21.08.2015 tarihinde alinmistir.
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e RTUK ve Reklam Kurulu, Amerika ve kismen de Avrupa’da yillardir
yapilmis uygulamalardan bir envanter olusturmali ve yayinciya; “bu

yasaktir, bu degildir” diye 6rneklerle yol gostermelidir.

e Kanunun nasi uygulanacagini gosteren Yonetmelik yeni oldugu i¢in

biitiin vakalar1 6ngérememektedir.

e RTUK ve Reklam Kurulu her vakayr kendi icinde degerlendirerek
yargilarini olusturmaktadir. Kararlarin standartlasmasi adina deneyim ve
zaman gerekmektedir. Mevcut Yonetmeligin elde edilen deneyime gore

revize edilmesi gerekmektedir.

RTUK, Medya sahipleri ve reklam verenler arasinda uygulamaya yonelik
birtakim tartismalar yasanmasina ragmen, 2011 yihnda yiriirlige giren 6112
Sayilh Kanun'un islerlik kazanmasiyla birlikte gorsel-isitse]l medya hizmet
saglayicilarin gok onemli ekonomik girdiler sagladig: goriilmektedir. Kanun’da
“Ticari Iletisim” baslig1 ile anilan ve “reklamlari, program desteklemesini, tele-
aligverisi ve iiriin yerlestirmeyi” icine alan faaliyetlerden elde edilen yillik gelirler
incelendiginde 2011-2013 yillar1 arasinda (Tablo 1) 6nemli gelir artislan

gozlemlenmektedir.

“Ticari Iletisim” uygulamalarinin yeterli derecede medya hizmet
saglayicilar1 tarafindan algillanamadigi ve yayin iceriklerine dogru olarak
yonlendirilemedigi RTUK’iin uyguladigi yaptinnmlarla agik¢a goriilmektedir.
6112 Sayili Kanun’un ¢iktig1 giinden 2013 yili sonuna kadar RTUK’iin toplam
4557 kez yaym kuruluglarina uygulanan reklamlarla ilgili miieyyide uyguladig:
sonucu ortaya ¢tkmaktadir (Tablo 2). Bu cezalardan 21 tanesi Kanun’un Uriin
Yerlegtirme baghkli 13. Maddeye istinaden verilmistir 2. Uriin yerlestirme ile
ilgili verilen cezalar incelendiginde en fazla 13. Maddenin 3. Bendinde yer alan
“Uriin  yerlestirmenin, medya hizmet saglayicinin editoryal bagimsizhgini ve
sorumlulugunu etkilemesine izin verilmez. Uriin yerlestirmede, iiriin veya

hizmetlerin yerlestirmede, iiriin veya hizmetlerin kiralanmasi veya satin alinmas:

32 RTUK, Radyo ve Televizyon Yayinciligi Sektdr Raporu, Strateji Geligtirme Dairesi Bagkanlig,
Ankara, 2014, s.51-52.
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Tablo 1. Medya Hizmet Saglayicilarinin 2011-2013 yillar: arasindaki Ticari letisim gelirleri®

4.517.043,67 Bolgesel Rd

102,584.766,23 Kablo Rd -

2.327.852.601,95 Radyo Toplam 132.354.055,84

2.125911.273,59 Ulusal Rd 116.810.156,49

30.486.932,77 25.109.995,09

339.035.356,71 26.435,60

2.669.747.068,77

26.290.474,53

10.680.505,58

Bélgesel Rd

12.982.257.350,89  Radyo Toplam 185.900.996,69

3 RTUK, Radyo ve Televizyon Yayincihig Sektdr Raporu, Strateji Gelistirme Dairesi Bagkanhgy,
Ankara, 2014, 5.117-118.
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dogrudan tesvik edilemez ve iiriine asiri vurgu yapilamaz. Izleyiciler, programin
basinda, sonunda ve reklam arasi sonrasinda program basladiginda, fiiriin
yerlestirmenin varligi hakkinda agik¢a bilgilendirilir” seklinde ortaya konulan
diizenlemenin ihlal edildigi goriilmektedir. Bu maddeye istinaden Kanal D
Televizyonunda yaymnlanan “Umutsuz Ev Kadinlar1”(Fotograf 19 ve 20) ve “Yalan
Diinya” , ATV’de yayinlanan “Cocuklar Duymasin”, Show TV’de yaymlanan
“Yetenek Sizsiniz Tiirkiye” ve “Survivor-Unliiler-Géniilliiler” gibi dizi ve eglence

programlarina yaptirim uygulanmustir.

6112 Sayili Kanun’un belirledigi “Ticari Iletisim” standartlari, sektor icin
biiyiik 6nem tagimaktadir. 2014 yilinda Kanunda yapilan regiilasyonlar ile bir
saatlik yaymn siiresince yalnizca dort adet iriin vyerlestirme yapabilme
kisitlamasinin  kaldirilmasi medya hizmet saglayicilar1 ve reklam sirketleri
tarafindan son derece olumlu karsilanmigtir. Programin genel biitiinliigiini
bozmayan, iiriine agir1 vurgu yapmayan iriin yerlestirmelerinin siirsiz
kullanilabilecegi bigiminde revize edilmesi alana yeni bir boyut katmgtir. Uriiniin
var olan igerigin dogal akiginda konumlandirilmast 6nem kazanmistir. Ozellikle
reklamverenler i¢in yepyeni bir firsat alani yaratilmistir. Kanun’un 13. Maddesini
ihlal eden birtakim olumsuz orneklerin yani sira izleyiciyi rahatsiz etmeden
farkindalik yaratan bir¢ok bagarili iiriin yerlestirme uygulamasindan s6z etmek
miimkiindiir.

Fotograf 19 ve 20. “Umutsuz Ev Kadinlar” dizisinde RTUK tarafindan yaptirim uygulanan
sahneler®

e

hayatim. ‘ askim,

=
|

Tiirkiye’de 2011 yiindan bu yana adet ve saniye bazinda artis gosteren
triin yerlestirme rakamlari, zamanla hangi kullanimin ne O6l¢iide bagaril

oldugunu da sektorel bazda ortaya koymaktadir. Ttim uygulamalari, 6zellik ve

3 Web: http://4.bp.blogspot.com adresinden 05.07.2015 tarihinde alinmistir.
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kullanimlarina goére gruplandirarak, bes ana kategori altinda degerlendirmek

mimkindiir®®:

1-Pasif Uriin Yerlestirme: En sik tercih edilen kullanimlardan biri olan,
pasif {iriin yerlestirme, genelde televizyon programlar1 ve dizilerde herhangi bir

sahnede, kullanilmayan iiriiniin pasif olarak konumlandirilmasini icermektedir.

2-Dijital Uriin Yerlestirme: Daha etkin bir kullanim tiirii olan dijital
entegrasyon, ¢ekim sonrasi, post-prodiiksiyon siireci igerisinde ilgili sahneye
entegre edilen iriin, billboard vb. kullamimlar ile trtin gorintrligini

saglanmakta veya marka mesajinin izleyiciye ulasmasi hedeflenmektedir.

3-Uriin Tanitim1 / Hediye: Hizli tiiketim markalar1 tarafindan tercih
edilen bir yontem olan iiriin tamitimi/hediye, genelde yarisma programlari

icerisinde kullanilmaktadir.

4-Aktif Uriin Entegrasyonu: Etkin kullanimlardan biri olan aktif iiriin
yerlestirmede, iiriiniin varoldugu sahne igerisinde kullanildig1 veya bir 6zelliginin

kullanildig1 entegrasyon kategorisidir.

5-Senaryo Entegrasyonu: izleyici iizerinde en etkili ve farkindalik yaratan
kategori olan senaryo entegrasyonlar1, markanin izleyiciye iletmek istedigi mesaj,
Grinin aktif kullanimu ile veren veya senaryonun dogal akisinda gorsel, isitsel
yada gorsel/isitsel olarak ileten kategoridir. Ozellikle televizyon dizilerinde siklikla
kullanilmaktadir.

Tablo 2. 6112 Sayili Kanun Sonrasi 2013 Yili Sonuna Kadar Yayin Kuruluslarina Uygulanan
Reklamlarla Ilgili Miieyyide Maddeleri ve Sayilar:®

6112 Sayili Kanun

Sonras1 Reklamlarla flgili Miieyyide Maddeleri

9/1 7
9/2 -
9/3 1383

%5 2014 Yili Uriin Entegrasyon Raporu, Web: http://www.connectedvivaki.com adresinden
08.08.2015 tarihinde alinmugtr.

36 RTUK, Radyo ve Televizyon Yayincilig1 Sektér Raporu, Strateji Gelistirme Dairesi Baskanligy,
Ankara, 2014, s.51.
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9/4 -
9/5 1
9/6 -
9/6.a -
9/6.b 15
9/6.c 1620
9/6.¢ 232
9/6.d 3
9/6.e -
917 _
9/8 -
10/1 502
10/2 268
10/3 20
10/4 224
10/5 -
10/6 5
10/7 26
10/8 -
10/9 _
10/10 42
11/1 1
11/2 27
11/3 3
11/4 _
12/1 54
12/2 73
12/3 1
12/4 13
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12/5 16
13/1 2
13/2
13/3 18
13/4 1
13/5

TOPLAM 4557

Elde edilen veriler degerlendirildiginde Tiirkiye'de iiriin yerlestirme
uygulamasi glinden giine medya hizmet saglayicilar1 ve reklam verenler arasinda
yayginlagmaktadir. Her iki sektore de ekonomik anlamda 6nemli girdiler
saglayan bu uygulama yapimin biitiinléigiini bozmadidi icin izleyici tarafindan da
kabul gormektedir. RTUK de ticari iletisim uygulamalarini yakindan takip

etmekte ve siirece yonelik aksaklilara yapici diizenlemelerle katki saglamaktadir.
Sonug

Uriin yerlestirme uygulamas: tarihsel siire¢ degerlendirildiginde sinema
enddistrisi ile iliskilendirilerek pazarlama iletisiminin bir parcasi olarak arastirma
konusu yapilmustir. Yiiksek biitceli ABD yapimu filmlerin i¢inde yer alan markalar
kimlik ve Kkisiliklerini yapilandirmuslar, aym1 zamanda imajlarinin olumsuz
algilamalara maruz kalmamasi igin iiriin yerlestirme uygulamasini etkili ve yogun
bir sekilde kullanmiglardir. Sinemada elde edilen bagarili geri dontsler
neticesinde, bu pazarlama stratejisi hizla televizyon ve dijital mecralarda yaratici
uygulamalar icerisinde kullanilmaya baglanmustir. Ozellikle global sermaye
yapilarinin televizyon program ve dizilerin icine entegre olma cabalari, sinemada
koklesen {iriin yerlestirme uygulamasini televizyona da tagimustir. Avrupa Birligi
tilkeleri 2010 yilinda ¢ikardigi Avrupa Birligi Gorsel-Isitsel Medya Hizmetleri
Yonergesi ile daha 6nce “gizli reklam” olarak degerlendirdigi ve yasakladig bu
uygulamayu belirli sartlar dahilinde serbest birakmistir. Béylece iiriin yerlestirme
uygulama alami olarak genislemis ve farkli tiirlerin igerisinde yasal olarak
yapilmaya baglanmistir. Tiirkiye de Avrupa Konseyi iiye iilkesi olarak yasal
mevzuatini Avrupa Birligine uyarlamis ve 2011 yilinda ¢ikardigi 6112 Sayili Radyo
ve Televizyonlarin Kurulus ve Yaymn Hizmetleri Hakkinda Kanun’la iriin

yerlestirmeyi resmen uygulamaya baglamistir. ABD, driin yerlegtirme
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uygulamasina ifade ozgiirliigi baglaminda yaklasarak anayasal bir cercevede
diizenleme getirmektedir. Avrupa Birligi {lkeleri ve Tiirkiye ise iriin
yerlestirmeye ticari iletisim faaliyeti olarak yaklagsmaktadir. Bu ¢ercevede
yapilacak olan entegrasyonun igerigine miidahale eden bir yaklasim gostermekte
ve entegrasyonun dogalligini 6n planda tutmaktadir. Bu yaklagimu izleyici odakli
ve korumaci bir yaklagim olarak nitelendirmek miimkiindiir. Bu baglamda genel
bir degerlendirme yapildiginda ABD {iriin yerlestirme uygulamasi i¢in daha tegvik
edici ve 0zgiir diizenlemeler getirirken, Avrupa Birligi iilkeleri ve Tirkiye’de ise

uygulamanin cergevesini ¢izen kisitlayict miidahalelerin oldugu goriilmektedir.
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