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TUKETIM OLGUSUNUN GUNDELiIK HAYATINDAKi YERININ TOPLUMSAL CiNSIYET

ACISINDAN COCUK DERGILERINDE iNCELENMESi
Birgiil TASDELEN"
0z

Bu calismada son yillarda Tiirkiye’de, ilkdgretim siirecinde olan 7 ile 13 yas araligindaki ¢ocuklara

yonelik yaymlanan ¢ocuk dergileri arasindan yiiksek tiraja sahip olan Winx ve Cartoon Network dergilerin,
cocuklara toplumsal cinsiyet rolleri agisindan ne gibi deger yargilar1 sunduklari sorusuna yanit aranacaktir. igerik
analizine dayal olarak yapilan ¢alisma, Winx ve Cartoon Network adh dergilerin 2016 yilindaki Ocak ayinda
yaymlanan sayilarinin igerigini olusturan; Oykiiler, posterler, hediyeler ve reklamlarin analizleriyle sinirhdir.
Bulgular, bir kitle iletisim araci olan ¢ocuk dergilerinde de toplumsal cinsiyet rolleri ile ilgili sunumlarin var
oldugunu ve bu sunumlar araciligiyla kiz ve erkek c¢ocuklarin cinsiyet rollerine uygun olarak davrandiklarini
ortaya koymaktadir. Caligmada analiz edilen her iki dergide ¢ocuklara tilketme duygusunun agilanmasinin yani
sira, geleneksel kadin ve erkek rollerin yeniden iiretilmesi ve siirdiiriilmesinde ¢ocuk dergilerin araci olarak
kullanildig1 sonucuna varilmustir. Yapilan analizin bir bagka sonucu olarak, dergilerde gorselligin 6n planda
oldugu, yazili kiiltirden uzaklasildigi, uzun Oykiiler yerine kisa ¢izgi romanlarin, resimlerin, posterlerin

yogunlukta oldugu goriilmektedir. Elde edilen bulgular 1s1ginda giiniimiizdeki ¢ocuk dergilerin asil islevi olan

egitim islevinden uzaklastiklari sonucu ¢ikarilmaktadir.

Anahtar kelimeler: Toplumsal cinsiyet, tiiketim, giindelik hayat, cocuk dergileri.

DAILY LIFE ON THE ROLE OF CONSUMER CASES INVESTIGATING IN THE CHILD
MAGAZINE IN TERMS OF GENDER

ABSTRACT

In this study the question will be searched that what kind of value judgement Winx and Cartoon
Network child magazine offer to children in the period of primary education between 7-13 years old in terms of
gender roles in the Turkey. Studies based on the content analysis is limited to stories, posters, gift and ads
analysis of Winx and Cartoon Network magazines in the number published in January 2016. Findings reveal
existence of presentations about gender roles and the boys and girls behave according to gender roles through this
presentation in the children’s magazine, which is a mass communication tool. In the analyzed journals, it is seen
that, both vaccination of children consuming emotion and it was used as a tool of the children's magazine for
reproduce and maintain of the traditional roles of men and women. As a further analysis of the results, it seems to

be at the forefront of visuality, move away from the written culture and intensity of posters, illustrations and
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instead of long stories short comics that use. In light of the findings these results are issued, present of their

children's magazines away from the main function from the training function.
Keywords: Gender, consumption, everyday life, children magazine.
Giris

Tiiketim toplumuna gecisle birlikte kitle iletisim araglar1 bireye cinsel
kimlikler, roller ve beklentiler ger¢evesinde neyi satin almasi gerektigi, nasil
giyinmesi ya da nasil davranmasi gerektigi ile ilgili mesajlar iletmektedir. Bu agidan
bakildiginda, kitle iletisim araglarindan biri olan ¢ocuk dergilerinde de, toplumsal
cinsiyet rolleri, yasam tarzlar1 ve degerler hakkinda sunumlara rastlanmaktadir. Cizgi
film karakterlerinden, reklamlar ve hediye oyuncaklara kadar dergide yer alan tiim
gorsel sunumlarin kiz ve erkek cocuklarin toplumsal cinsiyet rollerine bagli olarak
giindelik hayatlarindaki kimlikleri, yasam ve davranis bicimlerini yonlendirdigi

gbzlenmektedir.

Bu caligmada temel olarak global medyanin ¢ok Onemli bir parcasi haline
gelmis olan bu iki ¢ocuk dergisinin olusturduklar1 dykiiler, reklamlar ve dagittiklar
posterler incelenmistir. Her iki dergide de kiz ¢ocuklar1 i¢in, iyi es, iyl anne nasil
olunur?, bir kiz g¢ocugunun giymesi ve/veya kullanmasi gereken aksesuarlar,
dinlemesi gereken miizikler vb. degerlerin insa edildigi, erkek ¢ocuklara yonelik ise,
erkek giiclidiir, evin erkegidir, aldatan genellikle erkektir, bir erkek cocugu su
kiyafetleri giymeli veya su oyuncaklari tercih etmelidir, tiiketmelidir seklinde

geleneksel soylemler yeniden iiretilmektedir.
1. Tiiketim Toplumu ve Degisen Giindelik Hayatlar

Uretimin tarihine bakildiginda, kitle iiretimine iliskin siirecin 19. yiizyil
sanayi devrimi ile birlikte hizli bir gelisme gosterdigi goriilmektedir. 19. yiizyilin
toplumsal yapis1 ‘biriktirici yonlenme’ diye adlandirilirken, 19. yiizyilldan sonraki
siire¢ ise tiikketim toplumunun varligina isaret etmektedir. Fordist iiretim anlayist
olarak adlandirilan seri tretim bigcimlemesinde, sanayideki seri iiretim diinyasinin
temelinde bant sistemi yatmaktadir. Fayol, Taylor ve Weber’in fabrika ve
isletmelerin iiretimlerine 1iliskin katkilar1 makinelesme-otomasyon-is  boliimii-

uzmanlagma-standartlasma ve Kkitlesel tiiketim gibi kavramlara ek olarak,
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yonlendirilen bir ulusal piyasa ve merkezilesmis bir orgiitlenme getirmistir (Bilgili,
2008: 41-45).

Ancak her seyin kitlesel 6l¢ekte yapilandigr 1970°1i yillarda yasanan “refah
devletin krizi” ve kapitalizmin kendisini yeniden iiretme girisiminin sonucunda
fordizmden post fordizme gegilmistir. 20. yiizyilda pazar yeni toplumun uzlast alani
olarak ilan edilmistir. Fordizm’in ¢6ziiliip, Post-Fordizm donemine gegilmesiyle,
Restorasyon liberallerinin “demokratik” olarak adlandirdiklari, 18. yiizyilda
Iskoglar’m “ticari” adin1 verdikleri toplum dogmustur (Callinicos, 2004: 111).
Kitlesel iiretim beraberinde tiiketecek Kitleleri de tetikleyerek, yiiksek miktarda
tiretim, hizla gelisen sanayi, artan para ekonomisi ile biiylime olgusunun giinliik
hayatlarimiza kadar sinmesine neden olmustur. Giiniimiizde tiiketim olgusu olarak
adlandirilan bir yasam bi¢iminin ortaya ¢ikmasiyla, sanayiye hakim olan kesim
reklamcilar ve pazarlamacilar olmustur. Bu yeni donemde, tasarimcilar yasam
tarzlarini bigimlendirirken, vitrinler de tarz satmaya baslamistir (Murray, 1995: 48-
50).

Modern kiiltiir, gocuklara tiiketme duygusunu asilamak igin cinsiyet rollerine
uygun olarak meta iiretmekte ve piyasaya sunmaktadir. McDonalds, Levis, Nescafe,
Disneyland gibi firmalar insanlarin giyinme, yemek yeme, gibi giindelik hayatlarina
dair aligkanliklarinin degigsmesine neden olmaktadir. Giindelik hayatimiz, dilsel
sinrlar1 hizla gecebilen; popiiler hayatin, dinlenmenin, eglenmenin yeniden ingasina
dogrudan katilan gorsellesmenin, televizyon ve sinemanin, reklamciligin sundugu
iceriklerin egemenligindedir (Hall, 1998: 48). Bu iirlinlerde goriilen standartlagma,
tim diinyada homojenlesmis kiiresel bir kiiltliriin varligina isaret etmektedir
(Tomlinson, 2004: 118).

Medya yoluyla bireylere sahip olamayacaklart bir hayat Ozentisi
olusturulurken, diger taraftan sanki bu hayata sahipmis duygusu da agilanmaktadir.
Boylece bireylere, yeni giindelik hayatlarindaki kimlikleri, yasam ve davranis
bigimleri ile hayat felsefeleri satilmaktadir (Yagl, 2006: 25-28). Insanlar giinliik
hayatlarinda kitle iletisim araglarinin sundugu degerler ve kodlara uygun olarak
giyinirler, davranirlar veya kullanirlar. Boylece birey, tiikketim kaliplarinin igerisine

hapsedilmektedir.
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Bu gelismelerle birlikte medya, is¢i sinifi ailesi, ev kadini, ¢cocuk, genglik
gibi geleneksel sOylem alanlarina kiiresel popiiler kiiltiir triinlerini yerlestirerek
gindelik hayatimizi sekillendirmektedir. Cagdas kapitalizim, insanlarin tiimiine
uygun roller vererek, herkese bireysel kader ¢izmektedir. Cagdas kapitalizm,
cocuklar1 ve gengleri sanayi tarafindan tretilen mal ve hizmetlerin tiiketimininin
onemli misterileri olarak gérmektedir (Aydogan 2007°den Akt., Ewen, 1976: 139-
146). Giiniimiizde insanlar 6zellikle de gengler ve ¢ocuklar giinliik yasamlari i¢inde

bu markalarla konusmakta, giyinmekte ve diisiinmektedirler.
1.1. Toplumsal Cinsiyet Rolleri ve Cocuk Dergileri

Toplumsal cinsiyet, tizerinde rollerin insa edildigi kazanilmis bir temeldir.
Erken yaglarda bireyler kadin ya da erkek karakteristiklerini toplumsallasmanin bir
geregi  olarak gostermeye baslamakta ve toplumsal cinsiyet rollerini
olusturmaktadirlar. Toplumsal cinsiyet kimlikleri, biligsel filtre gorevi goren araglar
gibi insanlara eslik etmekte ve statiilerine uygun rol davraniglarint 6grenmeleri i¢in
kilavuzluk yapmaktadirlar. Bireyin toplumsal cinsiyet kimligine gore davranmayi

ogrenmesi hayati boyunca devam eden bir siire¢ olmaktadir (Illich, 1996: 103).

Bu siire¢ boyunca iiretilen kodlar gilinliikk yasamin disinda kitle iletisim
araglari iginde de yerini almaktadir. Tim kitle iletisim araglarinin i¢inde barmdirdig
gosterge ve kodlar dolayisiyla bir kitle iletisim araci olan ¢ocuk dergilerinde de
bulunmaktadir. Cocuk dergileri, basinin kitlesellesmesi sonucunda zaman igerisinde
cinsiyet, ilgi ve mesleki farkliliklara dayali yeni haberlesme triinlerinin dogmasiyla
ortaya c¢ikmistir. Artik toplumun tamamina yonelik bir haberlesme araci yerine
kadinlara, ¢ocuklara, genglere, degisik meslek gruplarma yonelik gazeteler ve
dergiler cikarilmaya baslanmistir. Zamanla, genis kitlelere ulasmaya calisan aktiiel
ve glinliik gazeteler yerine, periyodik araliklarla belirli bir Kitleye, spesifik konularla
ilgili, daha kapsaml1 bilgi sunabilen kadin dergileri, ¢ocuk dergileri, bilim dergileri

ve spor dergileri gibi siireli yaymlar ortaya ¢ikmistir (Aydogan, 2007: 58-59).

Bilindigi gibi ¢ocuk dergileri, ilkogretim ¢aginda bulunan ve okula devam
eden Ogrencilere yonelik olarak ¢ikarilmis yayinlardir. Cocuk dergilerinin ortaya

ciktigr ilk yillarda, bu dergiler hedef kitle olarak sectikleri ilkdgretim dgrencilerinin
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egitim ve eglence aliskanliklarina odaklanmiglardir. Ancak 19. yiizyilin ikinci
yarisindan itibaren verimliligin arttirilmasi ile birlikte asir1 tiikketim olgusu Kitleler
icin bir ideolojiye doniistiiriilmiis, bu baglamda medya da farkli bir boyuta
tasinmistir.  Cocuk dergiciliginde de Oncelik artik, egitim ve bilgilendirmek degil,
sunulan degerler ¢ercevesine uygun tiiketici bir birey yetirstirmektir. 1980’ lerden
itibaren medyada ifade bi¢imi haline gelen kitle kiltiiri ikonolojiktir ve
O0zdeslesmeye, sahiplenmeye dayanmaktadir. Masalst bir iyimserlik igine
yerlestirilmis diinyalari, siirle ve adaletle biitiinlesmis, iyilerin daima kazanacagi,
kotiilerin cezalandirilacagi ve tabi “cinsiyet rol kaliplarina uygun bir ¢ocuk™ olma
vb. Ozellikler ile gocuk dergileri de itopik bir mutluluk tablosu ¢izilmektedir.
Cocuklara yonelik tiretilen araglarin ¢gogunda da masummus gibi goziiken, bu ttopik
tablo ile karsilasilmaktadir. Aslinda gercek, medyatik kiiltirde kategorik ve
baglamsaldir. Onceden diisiiniilmiis, tasarlanmis, cocuklar1 nasil etkileyecegi
tizerinde ¢alisilmistir (Kahraman, 2002: 191-193). Genel olarak kadin ve erkeklerle
ilgili degerler ve roller tasarlanarak cocuk dergilerinin sdylemlerine tasinmaktadir.
Boylece, her kiz ve erkek ¢ocugun kafasinda erkek ve kadinin giindelik hayatta nasil
davranacagi, nasil giyinecegi ile ilgili cinsiyet rolleri olusturulmakta ve bu rolleri

giinliik yasamda uygulama pratigi kazandirilmaktadir.
2. Yontem

Calismada igerik analizi yontemi kullanilmistir. Merten’in tanimina gore
icerik analizi, “sosyal gercegin belirgin iceriklerinin 6zelliklerinden, icerigin belirgin
olmayan 6zellikleri hakkinda ¢ikarimlar yapmak yoluyla sosyal gercegi arastiran bir

yontemdir” (Akt., Gokge, 2006: 18).

Bu ¢alismanin temel amaci, Winx ve Cartoon Network dergilerinde tasvir
edilen kadin ve erkek cinsiyet rollerinin igerik analizi yontemiyle incelenmesi ve eril
ve disil olarak atfedilen rollerin neler oldugunun saptanmasidir. Ulkemizde,
1980’lerden itibaren sayilar1 giderek artan cocuk dergileri arasindan Winx ve
Cartoon Network dergilerinin Ocak 2016 sayilar1 konumuz agisindan incelenmistir.
Aragtirmada Winx adli dergi yiiksek tiraja sahip olup, kiz ¢cocuklarina yonelik olarak
yayinlanmasi, Cartoon Network adli dergi ise erkek cocuklara yonelik olup, yiiksek

tirajl bir dergi olmasi nedeniyle analiz edilmistir.
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3. Bulgular ve Yorumlar

Calisma kapsaminda incelenen dergilere iliskin bulgular alt basliklar halinde

asagida agiklanmistir.

3.1. Dergilerde yer alan erkek ve kadin karakterlerin kisilik 6zellikleri

Icerik analizine konu edilen dergilerdeki erkek ve kadin karakterlerin

ozellikleri Tablo 1’de sunulmaktadir.

Tablo 1. Dergilerde Yer Alan Erkek ve Kadin Karakterlerin Kisilik Ozellikleri

Dergilerde yer alan karakterlerin 6zellikleri

lyi Erkek Kétii Erkek lyi Kadin Kétii Kadin
Akilli Korkak Sefkatli Girkin
Cesur Kavgaci itaatkar Acgozlii
Giicli Tembel Naif Basarisiz
Lider Aggozll Anlayisli Tembel
Sorumluluk sahibi | Beceriksiz Sorumluluk sahibi
Caligskan Erkege bagli

Bakimli

Dergilerde yer alan erkek ve kadin karakterlerin kisilik 6zelliklerine gore
degerlendirildiginde, dergide yer alan erkek karakterler hakim eril kodlara uygun bir
sekilde gergevelenmistir. Tablo 1°de “egitimli, akilli, ¢aliskan, lider, cesur” gibi
ozelliklerin “iyi erkegin” sahip olduklari sifatlar olarak kodlandiklar1 gériilmektedir.
Iyi erkegi temsil eden ve erilligi 6n plana gikaran bu 6zellikler ¢izgi romanda kadmin
ikincillestirilmesini de mesrulastirmaktadir. Ornegin, Johnny Bravo isimli masal
diinyasinin anlatildig1 ¢izgi romanda erkeklerin toplumsal cinsiyet sunumlari ile ilgili
ipuclarina rastlanmaktadir. Johnny Bravo karakteri, oldukca kashi ve giiclii bir
erkektir, ancak sakardir. Yine de Johny Bravo sirf erkek oldugu igin segen,
karsisindaki kizlar ise secilen olarak konumlandirilmaktadir. Kotii erkek ozellikleri

ise “korkak, kavgaci, tembel, agg6zlii, beceriksiz” seklinde tanimlanmaktadir.
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Tablo 1’de yer alan “kotii kadin™ karakteri ile 6zdeslestirilen ozellikler ise
genellikle, “¢irkin, aggdzlii, basarisiz, tembel” olarak tasvir edilirken, “iyi kadin”
karakterler ise, erkegin yardimina muhtag, naif, annesine ev islerinde yardime1 olan,
teknolojiden anlamayan, Kibar ve itaatkar olarak tasvir edilmektedir. Ornegin, Winx
dergisindeki karakterlerden biri olan Stella’nin basindan gegen maceralar1 anlatan
Oykiiniin bir boliimiinde iki geng kiz arkalarindaki iplere yatmis Johnny’i sirtlarinda
tagiyarak daga tirmanmaktadir. Bu igerikte, kadinlarin asil rollerinin erkegi mutlu
etmek tlizerine kuruldugu ve bu sekilde tamamlandigr goriilmektedir. Cizgi

romanlarda kadin karakterlerin erkege tabi, ise yaramaz ve pasif olarak kurgulanmasi

toplumda erkeklere tistiinliik hakki veren ataerkil ideolojiyi mesrulagtirmaktadir.
3.2. Dergilerde yer alan erkek ve kadin karakterlerin davranis 6zellikleri

Tablo 2. Cocuk Dergilerinde Yer Alan Erkek ve Kadin Karakterlerin Davranis
Ozellikleri

Cocuk dergilerinde yer alan erkek ve kadin karakterlerin davranis ézellikleri

Erkek Kadin
Sorun ¢6zmek Sorun yasadiginda erkege danismak
Ailenin geciminden sorumlu olmak lyi es/fedakar anne
Disarida vakit gecirmek Ev isi yapmak
Zor durumda olani kurtarmak Erkegin yardimina ihtiya¢ duymak
Danisilan Danigan
Secen Secilen
Akillr ve gigli olmasiyla 6viinmek Guzelligi ile 6viinmek
Teknoloji uzmani Teknolojiden anlamayan
Kesif yapmak Cocuk bakmak

Tablo 2’de goriildiigii gibi, her iki dergide erkek karakterlere “sorun ¢ozen,

zor durumda olani kurtaran, danisilan, segen, akilli ve gii¢lii olmasiyla 6viinen” gibi
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davranig kaliplar atfedilirken, kadin karakterlere ise “erkege danisan, teknolojiden
anlamayan, segilen, ev isi yapan, giizelligi ile 6viinen” gibi toplumdaki basmakalip

kadinlik rollerine uygun rollerin atfedildigi goriilmektedir.

Biitiiniiyle Winx kizlar1 diinyasindan olusan dergideki karakterlerin hepsi,
Miusa, Bloom, Stella, Flora gibi yabanci isimlere sahiptir. Firtinali Gokler isimli
masal diinyasinin anlatildig1 ¢izgi romanda, kadinin cinsiyet rolleri ile ilgili en
belirgin nokta anne ve es olmaktir. Dergilerde calisan kadinla ilgili ipuglarina
rastlanmakla birlikte, kadinlarin asil rollerinin c¢alisiyor olsa bile iyi anne ve iyi es
olmak tizere kuruldugu ve toplumsal cinsiyet rollerin bu roller iizerinden temsil
edildigi goriilmektedir. Calisan kadinlarin meslekleri yine toplumsal yasamdaki gibi
kadin isi olarak goriilen 6gretmenlik, cicekgilik, sekreterlik gibi hizmete yonelik
meslekler oldugu goriilmektedir. Ornegin, Winx kizlarinin okul miidiirii bir kadindur.
Cizgi roman karakterlerinden biri olan Bloom un annesi Nessa ise ¢i¢ekgidir. Nessa,
cicekei diikkaninda calisan iyi bir es fakat aldatilan bir kadindir. Oykiiniin sonunda
aldatilan kadin (Nessa) erkegini affeder ve her sey tatliya baglanir. Dergilerde ¢alisan
veya caligmayan ideal kadin “kadinlik vasiflarindan uzaklasmis yani; sefkatli,
yumusak, anlayish, iyi es, fedekar anne ve modern hayatin getirdiklerine uyum

saglayabilen kadin olarak tanimlanmaktadir.
3.3. Dergilerde yer alan oykii, poster ve reklamlarin analizi

Tablo 3. Cocuk Dergilerinde Yer Alan Reklamlarin Sayisi

Cocuk dergilerinde yer alan reklamlarin sayisi

Winx Cartoon Network

12 10

Tablo 3’te goriildiigii gibi 66 sayfadan olusan Winx adli ¢ocuk dergisinde
toplam on iki reklam yer almaktadir. Bu reklamlarin igerigi Winx Club ¢izmeler,
nevresim takimi, okul c¢antalari, laptop ve resim cercevesi gibi iiriinlerden
olusmaktadir. Dergideki reklamlardan birinde, “Atasay’in mineli ve renkli taslarla

siisleyerek hazirladigit Winx Club kolye, kiipe ve bileklikleri goriince dayanamayip
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bir tane de kendinize alacaksimiz.” ifadesine rastlanilmaktadir. Dergide yer alan
Winx Modas1 adli boliimde kiz g¢ocuklar1 icin Benetton markali etek, sapka,
ayakkabi, tag, canta gibi giysiler ve aksesuarlar albenili gorsel sunumlariyla
tanitilmakta ve Winx kizlarindan biri olan Stella’nin “Haydi arkadaslariniza hediye
almaya gidelim” sozleriyle kiz ¢ocuklar1 tiiketim i¢in Benetton magzalarina davet
edilmektedir. Ayrica Winx dergisi, hediye olarak da kiz ¢ocuklart i¢in disiligi
simgeleyen pembe renkli winx kar kulakliklar1 hediye etmektedir. Goriildigi gibi
tilketim toplumlarinda kiyafet ve aksesuarlar cinsiyete 6zgii 6geleri belirlemektedir.
Model olarak gosterilen Winx kizlarmin giydigi elbise, ¢izme, sapka ve kazak gibi
kiyafetler kiz ¢gocuklarinin bedenini kiiltiirel olarak ¢izmekte, kiz ¢ocuklarini cinsiyet
ya da cinsiyet rolleri konusunda sunulan degerler ¢ercevesine uygun tiiketici bir birey

olarak yetistirmektir.

35 sayfalik Cartoon Network adli derginin 10 sayfasi reklama, 6 sayfasi ise
Samurai Jack, Kod Adi Afacanlar, My Gym Partner’s a Monkey adli Cartoon
Network karakterlerinin posterlerine ayrilmistir. Bu derginin 34. sayfasinda Hediye
Cilginhigr bashikli bir sayfada, oyuncak alisverisi konusunda ¢ocuklara yol
gosterilmektedir. Spider Man, Magmion, Lavion, Transformers gibi erkek
cocuklariin cinsiyet rollerine uygun olarak iiretilen araba, robot gibi oyuncaklarin
reklamlari ile erkek ¢ocuklar toplumdaki erkeklik kodlarina uygun olarak tiiketicilige
ozendirilmektedir. Ayrica dergi, “Sen daha gormedin mi?” “Hepimiz buradayiz”
sOzleriyle erkek ¢ocuklarina yonelik olarak hazirlanmis 100 ¢ikartma paketi hediye

etmektedir.
Sonug¢

Giinlimiizde, orta siniftaki artis ve kitle kiiltliriinlin insanlar1 maddi mallara
yoneltmesi ve potansiyel alicinin genislemesi sonucunda, toplumda yalnizca iist
smiflar degil, orta siniflar, kadinlar, erkekler, hatta ekonomik 6zgiirliigii olmayan
cocuklar bile tliketim ¢ilgmliginin miisterileri durumuna getirilmislerdir. Tiiketime
yonelik olarak gerceklestirilmek istenilen toplumsal cinsiyet rolleri ile ilgili
diistinceler giinliikk yasamda ve dolayisiyla dergi, gazete gibi kitle iletisim araglarinda

yer aldig1 goriilmektedir.
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Bu durum cocuk dergilerinde de ortaya ¢ikmaktadir. Elde edilen bulgular
1s18inda giintimiizdeki ¢ocuk dergilerin ortaya ¢iktiklar1 donemdeki amacindan,
egitim islevinden uzaklastiklar1 diistiniilmektedir. Ele aldigimiz dergilerde,
eglendiriciligin ve bunun da otesinde kiz ve erkek cocuklarina geleneksel rol
kaliplarina uygun davranis ve yasayis bicimlerinin  Ogretilmeye calisildig
goriilmektedir. Kiz ¢ocuklara egitimli, ¢alisan, giizel, bakimli, modern yasam tarzina
sahip, esine sadik ve yuvasina bagli anne ve es gibi cinsiyet rol kaliplar1 6gretilmeye
calisilirken, erkek cocuklarina kadindan yiiksek maas alan, egitimli, c¢alisan ve
ailenin geciminden sorumlu, babaligin sadece bir gorev olarak goriildiigii geleneksel

roller 6gretilmektedir.

Yapilan analizin bir baska sonucu olarak, dergilerde gorselligin 6n planda
oldugu, yazili kiiltiirden uzaklasildigi, uzun Gykiiler yerine kisa ¢izgi romanlarin,
resimlerin, posterlerin yogunlukta oldugu goriilmektedir. Dolayisiyla medya
aracilifiyla cocuklar yazili kiiltiirden giderek uzaklagmakta ve bakmaya dayali gorsel
kiiltiirle bag basa kalmaktadir. Diger yandan ise, ¢ocuk eglencesi etiketi takilan bu
tiriinlerle yapilan, ¢ocuklarin bilingsiz zihinlerinin meta pazari tarafindan sizilan

alanlar haline doniistiiriilmesidir.

Calismada analiz edilen her iki dergide g¢ocuklara tiikketme duygusunun
agillanmasinin yani sira, geleneksel kadin ve erkek rollerin yeniden iiretilmesi ve
stirdiiriilmesinde ¢ocuk dergilerin aract olarak kullanildig1 sonucuna varilmistir.
Sonug olarak, dergilerde yer alan igeriklerin, hem aileler hem devlet tarafindan 1yi
denetlenmesine ihtiya¢ duyulmaktadir. Ozellikle ¢ocuklara ve ebeveynlerine, kadin
ve erkek rollerine iligkin basmakalip igeriklere karsi bilingli bir izleme pratiginin

kazandirilmasi toplumsallagma acisindan 6nemli goriilmektedir.
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