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MAKALE BILGIiSI 0z

Arastirma Makalesi Cabuk bozulan nitelige sahip bir iiriin grubu olan siit ve siit iirlinlerinde
pazarlama oldukc¢a dnemlidir. Siit iiretiminde kiiciik aile igletmeciliginin

Gelis: 01.08.2022 yaygin oldugu iilkemizde kadm ¢ift¢ilerin gida giivencesi ve

Kabul: 07.09.2022 giivenliginin  saglanmasinda 6nemli bir role sahip olduklar

bilinmektedir. Semt pazarlarinda siit ve isledikleri siitten elde ettikleri
siit lirlinleri pazarlamasinda kadin gift¢iler 6nemli bir rol Gistlenmekte ve
aile ekonomisine 6nemli katkilar saglamaktadirlar. Bu c¢alismada,
Isparta ilinde sehir merkezinde kurulan semt pazarlarinda siit ve siit
iriinleri pazarlayan kadin ciftgilerin sosyo-ekonomik &zellikleri,
yetistiricilik yapilart ile yetistiricilik ve pazarlama sorunlarinin

Anahtar Kelimeler

Semt pazari
Siit ve siit iirtinleri

Kadm ciftciler belirlenmesi amaglanmistir. Bu amagla; Isparta sehir merkezinde
Isparta kurulan semt pazarlarinda agik siit ve siit iiriinleri pazarlayan 74 kadin

ciftci ile yapilan anket caligmasindan elde edilen veriler analiz
* Sorumlu Yazar edilmistir. Aragtirmanin bulgularina gore, ortalama biiylikbas hayvan

sayisi 7.36 bas, ortalama sagilan inek sayist 6.81 bas, siit tiriinleri
iretmek i¢in galisilan ortalama saat 2.59 saat/giin ve iretilen ortalama
siit miktar1 56.42 kg/isletme olarak saptanmustir. Isletmelerin
%87.80’ninde makine ile sagim yapildigi, %359.46’simin kapali ahir
tipine sahip oldugu tespit edilmistir. Ureticilerin %93.20’sinin pazarda
¢ig siit sattig1 belirlenmistir. Ureticilerin %50’sinin kazandiklari paray1
hayvan yemi aliminda kullandiklar1 tespit edilmistir. Ureticilerin
pazarda karsilasti§i en Onemli sorunun yer bulma sorunu oldugu
(%18.90) saptanmigtir. Giivenli gida {iretimi sadece iiretim agsamasinda
degil iiriiniin pazarlama siirecini de kapsamaktadir. Bu nedenle Isparta
ilinde geleneksel olarak semt pazarlarinda satisi yapilan siit ve siit
driinlerinin gida gilivenligi agisindan yeniden gbozden gegirilmesi ve
kadin cift¢ilerin pazarlama kosullarnin iyilestirilmesi 6nemlidir.
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Research Article Marketing is very important in milk and dairy products, which are a

product group with a perishable quality. It is known that women farmers
Received : 01.08.2022 play an important role in ensuring food security and safety in our
Accepted : 07.09.2022 country, where small family businesses are common in milk production.

Women farmers play an important role in the marketing of milk and
dairy products obtained from the milk they process in periodic markets
and make significant contributions to the family economy. In this study,
it was aimed to determine the socio-economic characteristics, farming

Keywords structures, farming and marketing problems of women farmers who

market milk and dairy products in the periodic markets established in
Periodic market the city center of Isparta. For this purpose, the data obtained by
Milk and Dairy products conducting a survey with 74 women farmers who market open milk and
Women farmers dairy products in the periodic markets established in the city center of
Isparta Isparta were analyzed. According to the findings of the research, the

average number of cattle is 7.36 heads, the average number of milked
cows is 6.81 heads, the average time worked to produce dairy products

* Corresponding Author is 2.59 hours/day, and the average amount of milk produced is 56.42
_ kg/farm. It has been determined that 87.80% of the farm is milked by
mervedag@isparta.edu.tr machine and 59.46% have closed barn type. It has been determined that

93.20% of the producers sell open milk in the market. It has been
determined that 50% of the producers use the money they earn in
purchasing animal feed. It has been determined that the most important
problem faced by the producers in the market is the problem of finding
a place (18.90%). Safe food production includes not only the production
phase but also the marketing process of the product. For this reason, it
is important to review the marketing of milk and dairy products, which
are traditionally marketed in periodic markets in Isparta, in terms of food
safety and to improve the marketing conditions of women farmers.

Giris

Siit ve siit tiriinleri yapist itibariyle ¢abuk bozulan bir nitelige sahiptir. Bu nedenle bu
iirtinlerin kisa stire igerisinde tiiketilmesi gerekmektedir. Bu lriinlerin pazarlama kanallar ise
yetistirildigi yerden tiiketiciye geldigi ana kadar ge¢irdigi yol ve siirecleri barindiran hizmetleri
kapsamaktadir (Eryilmaz ve Kilig, 2021). Bu pazarlama kanallarindan bir tanesi olan semt
pazarlari, tiretimi kendisine ait veya baska lreticilere ait olan {irlinleri satmak amaciyla
iirlinlerin tiiketicilere sergilendigi agik veya kapali mekanlar olarak tanimlanabilir. Liu ve ark.
(2022) semt pazarlarinin; Afrika, Asya ve Latin Amerika'daki kirsal alanlarda tiiketicilerin
aligveris taleplerine yanit vererek, iireticilere tarimsal iirlinlerini satma ve bundan gelir elde
etme firsat1 sunan en 6nemli ticaret kurumunu temsil etmekte oldugunu belirtmektedirler. Aram
ve ark. (2019) semt pazarlarini, insanlarin yogun ve siirekli olarak bulundugu ve farkli etnik ve
yas gruplarinin etkilesimde bulundugu sehirlerde bir tiir kamusal alan olarak tanimlamistir.
Semt pazarlar1 {iriin fiyatlarmin diger satis kanallarina gore daha ucuz olmasi ve iiriin
cesitliliginin ve tazeligin yiliksek olmasi gibi avantajlar1 ile gilinlimiize kadar varligim
strdiiriilebilmis kamusal alanlar olarak nitelendirilmektedir (Giin, 2020). Kentsel alanlarda
kurulan bu semt pazarlar;; manav, market vb. aligveris yapilan yerlere alternatif olarak
goriilmekte olup talep karsilayici rol iistlenen kirsal alanlarin aksine segenekleri ¢cogaltict bir
yapiya sahiptirler (Koday ve Celikoglu, 2011). Ayrica, lormba ve Adeeyo (2018)
caligmalarinda, semt pazarlarinin, 6nemli bir gelir kaynagi alan1 olan tarim konusunda da ¢ok
sayida insana gecim firsat1 yarattigini belirtmislerdir.

Tarimsal isletmelerde oldugu gibi semt pazarlarinda da satis ve pazarlama faaliyetlerini
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ailenin ¢esitli liyeleri gerceklestirmektedir. Bu aile iiyeleri arasindan genellikle kadinlar daha
fazla emek veren grupta yer almaktadir (Everest ve ark., 2014). Ciftci kadinlarin hayvancilik
isletmelerinde, Ozellikle siit sigirciligl isletmelerinde daha fazla calistiklart ve hayvansal
iiretime onemli katki yaptiklari bilinmektedir. Kadinlar; yasam standartlarini yiikseltmek,
niteliklerini degerlendirmek veya gecimlerini saglamak icin ¢alisma hayatina katilmaktadir
(Bhatia ve Dhindsa, 2009). Kadinlarin semt pazarlarinda da tarimsal iriinlerin iiretim ve/veya
pazarlama asamalarinda yer aldig1 sikga goriilmekte ve ev ekonomisi igerisinde aktif olarak yer
almaktadir. Kadinlarin iiriin pazarlamasinda yer almasinin sagladigi ekonomik faydalarin
yaninda sosyal ve kiiltiirel yararlar1 da bulunmaktadir (Cukur ve ark., 2021). Alston (2003)
tarimda calisan kadinlarin, aile dretim biriminin sinirlart  igerisinde hayatlarini
yapilandirdiklarint ve degerli kazanimlar elde ettiklerini vurgulamaktadir. Ancak, tim bunlara
ragmen kadinlar, ¢aligma yasaminda ¢esitli sorunlarla kars1 karsiya kalmaktadir. Bunlardan biri
kadinlarin tarima yaptig1 katkilarin géz ardi edilmesi ve c¢abalarinin ulusal diizeyde
taninmamasidir (Alston, 2003; Begum ve Yasmeen, 2011).

Kiiciik aile isletmeciliginin yaygin oldugu iilkemizde kadin c¢iftcilerin ozellikle
hayvansal tliretimde, kaynaklarin siirdiiriilebilir kullaniminda, gida giivencesi ve giivenliginin
saglanmasinda 6nemli bir role ve sorunlara sahip olduklarini séylemek miimkiindiir. Ciftci
kadinlarin yasadigi sorunlardan birisi de pazar ve pazarlama sorunlaridir. Urettikleri iiriinleri
satamamak, nasil pazarlanacagini bilmemek, uygun pazar alanlari bulamamak, dar bir alan
disina ¢ikamamak, trettiklerinin karsiligin1 alamamak tarimsal iiretim yapan kadin ¢iftgilerin
yasadigi temel sorunlardir. Isparta ilinde haftanin belirli giinlerinde farkli semtlerde kurulan
pazarlarda, gelencksel olarak 6zellikle kadin giftgiler kendi trettikleri siit ve siit {irlinlerini
pazarlamaktadirlar. Semt pazarlarinda siit ve siit isleme {iriinleri pazarlamasinda kadin ciftgiler
onemli bir rol iistlenmekte ve aile ekonomisine 6nemli katkilar saglamaktadirlar.

Bu calismada, Isparta ilinde sehir merkezinde kurulan semt pazarlarinda siit ve siit
uriinleri pazarlayan kadin giftcilerin sosyo-ekonomik ozellikleri, yetistiricilik yapilar ile
yetistiricilik ve pazarlama sorunlarinin belirlenmesi amaglanmastir.

Materyal ve Yontem

Materyal

Bu arastirmanin ana materyalini, Isparta sehir merkezinde kurulan semt pazarlarinda
acik siit ve siit lirlinleri pazarlayan 74 kadin cift¢i ile yapilan anket calismasindan elde edilen
orijinal nitelikli anket verileri olusturmaktadir. Isparta ilinde geleneksel olarak semt
pazarlarinda kadin ¢iftgiler tarafindan agik siit ve siit liriinleri pazarlamasi olduk¢a yaygindir.
Bu durumun bilimsel olarak incelenmesine ihtiya¢ duyuldugu i¢in bu ¢alisma yapilmistir. Bu
amagla, Isparta ilinde haftanin belirli glinlerinde farkli semtlerde kurulan semt pazarlari ziyaret
edilmis ve ankete katilmaya goniillii olan, ulasilabilen siit ve siit liriinleri pazarlayan kadin
ciftcilerle anket calismasi yapilmistir. Goniilliiliik esasina dayal1 anket ¢caligsmasi ile verilerin de
daha saglikli olmasi amaglanmistir. Bu yiizden calismada anket uygulanacak kisi sayisini
belirlemede herhangi bir 6rnekleme yontemi kullanilmamistir. Calismada farkli semtlerde
kurulan semt pazarlarinda anket ¢aligsmasi yapildigi i¢in 6rneklem agisindan Isparta ilini sosyo-
ekonomik agidan temsil ettigini soylemek miimkiindiir.
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Yontem

Arastirma verilerinin analizinde; temel tanimlayici istatistiksel analizler, mutlak ve nispi
dagilimlar, tablolar ile basit ve tartili ortalamalardan yararlanilmistir. Veriler IBM SPSS
Statistics 26 programi kullanilarak analiz edilmistir. Veriler frekans tablolar1 haline getirilerek
yorumlanmustir.

Bulgular ve Tartisma

Incelenen kadin ciftilerin yas ortalamasinin 49.3 y1l, %79.73{iniin ilkdgretim mezunu,
%82.43linlin sosyal giivencesinin ve hanehalki birey sayist ortalamasinin 3.99 kisi oldugu
saptanmistir (Tablo 1). Koday ve Celikoglu (2011) ¢alismalarinda pazarcilarin %72.2’sinin
yetiskin ve geri kalan kesimin ise yagh niifus igerisinde oldugunu belirtmislerdir. Yine ayn1
calismada pazarcilarin %83.3’ilinlin ilkokul mezunlarindan olustugu saptanmistir. Akbas
(2019)’a ait calismada ise semt pazarindaki saticilarin %37’sinin ilkokul mezunu oldugu
belirtilmistir. Yavuz ve ark (2018) Kuzeydogu Anadolu Boélgesinde yaptiklar ¢alismada kadin
ciftcilerin ortalama yasini 44.96 yil ve %51.66’sinin ilkokul mezunu oldugunu tespit etmistir.

Hanehalkinin gelir durumu incelendiginde; ortalama aylik gelirin 1802.03 TL oldugu
saptanmigtir. Ancak tireticilerin %40.50’si kazancinin yeterli olmadigini belirtmektedir (Tablo
1). Bu durumun nedenleri arasinda ihtiyaglarinin fazla ve yem fiyatlariin yiiksek olmasini
belirtmislerdir. Koday ve Celikoglu (2011) pazarcilik mesleginin ana gelir kaynagi olarak degil
yalnizca ek gelir kaynagi olarak goriildiigiinii ve sadece pazarcilik yapanlarin oraninin %8.9
oldugunu belirtmistir. Eryillmaz ve Aydin (2021)’a ait ¢aligmada ise ireticilerin yalnizca
%8.8’inin pazar satigindan elde ettigi gelirin yeterli oldugunu sdylediklerini belirtmislerdir.
Bagka bir ¢aligsmada ise saticilarin %59.5 unun pazarcilik mesleginden elde edilen gelirin diisiik
oldugunu soyledikleri goriilmistiir (Akei, 2015).

Ureticilerin 1 hafta icerisinde gittikleri pazar sayisi ortalama 2.47 giin ve ortalama
deneyimlerinin ise 17.71 y1l oldugu tespit edilmistir. Eryilmaz ve Kili¢ (2021)’a ait calismada
semt pazarinda iriinlerini satan iireticilerin %60.3’{iniin ¢ift¢ilik deneyim siiresinin 30 yil ve
iizerinde oldugunu saptamistir. Yine ayni ¢alismada iireticilerin %26.4’linlin haftada iki defa
pazarda satis yaptig1 belirtilmistir. Koday ve Celikoglu (2011) ¢alismasinda Sali ve Cuma
giinleri olmak tiizere haftada iki giin kurulan pazara, Sal giinii pazarcilarin tamaminin gittigi,
Cuma giinii kurulana ise %75 inin gitmekte oldugunu belirtmislerdir. Kadin ¢iftcilerin oldukca
diistik bir oranda sadece %2.70’inin siit ve siit lirlinleri tiretimi ile ilgili bir kursa katildiklar
saptanmigtir (Tablo 1). Bu durumun nedeninin iireticilerin bilyiik bir ¢cogunlugunun (%67.60)
kendi bilgi diizeyini ‘iy1’ ve ‘cok iyi’ diizeyde gormeleri oldugu diisiiniilmektedir.

Isletmelerde ortalama 12.46 bas hayvan, bunlardan ise 4.54 basinin inek oldugu
belirlenmistir. Sagimi yapilan hayvan sayisinin ise ortalama 6.81 bas oldugu goriilmiistiir
(Tablo 2).
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Tablo 1. Ureticilerin sosyo-demografik dzellikleri

Table 1. Socio-demographic characteristics of producers

N Yiizde (%)
Yas (Ort.: 49.3; Std. Hata: 1.256)
<42 22 29.75
43-58 37 50.00
59< 15 20.25
Egitim Durumu
Okuryazar 13 17.57
[Ikogretim 59 79.73
Lise 2 2.70
Sosyal Giivence
Var 61 82.43
Yok 13 17.57
Hanehalki Birey Sayisi (Ort.: 3.99; Std. Hata: 0.187)
4 ve alt1 43 58.10
4 isti 31 41.90
Hanehalki Gelir (TL/Ay) (Ort.: 1802.03 TL/Ay; Std. Hata:
99.431)
<1300 23 31.08
1300.01-2200 33 44.60
2200< 18 24.32
Hanehalki Harcama (TL/Ay) (Ort.: 1352.70 TL/Ay; Std.
Hata: 73.448)
<800 20 27.00
800.01-1800 35 47.30
1800< 19 25.70
Kazancin Yeterlilik Durumu
Yeterli 44 59.50
Yetersiz 30 40.50
Esi Cahlistyor mu?
Evet 41 55.40
Hayir 33 44.60
Siit Uriinleri Uretimi Hakkinda Kursa Katilma Durumu
Evet 2 2.70
Hayir 72 97.30
Siit ve Siit Uriinleri Uretme Hakkindaki Bilgi Diizeyi
Normal 24 32.40
Tyi 47 63.50
Cok Iyi 3 4.10
Ortalama Std. Hata
Deneyim (Yil) 17.71 1.335
Ailede Siit Uriinleri Uretiminde Calisan Sayist 1.85 0.110
1 Hafta icerisinde Gidilen Pazar Sayisi 2.47 0.134

Ureticilerin siit iiretimi i¢in giinliik ¢alistiklari siire 2.59 saat olarak saptanmistir. Giinliik
iiretilen siit miktari ise isletme basina ortalama 56.42 kg’dir. Siit sagim yontemine bakildiginda
isletmelerin %87.80’inin siit sagim makinesi kullandig1 belirlenmistir (Tablo 2). Kallioniemi
ve Kymildinen (2012) calismalarinda siit sigirciligi isletmelerinde erkeklerin makine
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kullandigini; kadinlarin ise fiziksel, elle yapilan isleri yaptiklarin1 saptamislardir. Sahin ve
Terin (2009) tarafindan Van ilinde yapilan ¢alismada kadinlarin %72.5’inin siit sagimina
katildiklarini belirtmislerdir.

Ureticilerin %31.10’unun hayvan yemini disaridan satin aldig1, geri kalanmnin ise hem
kendisinin iirettigi hem de satin aldigi belirlenmistir. Bulut (2010) ¢alismasinda arastirma
alanindaki pazarcilarin %92.5’unun asil tretici konumunda oldugunu sdylemistir. Yapilan
baska bir calismada pazardaki saticilarin iirlinlerini {ic temel kaynaktan sagladigi ve bu
kaynaklarin; %66’smimn dogrudan kendi ciftlikleri, %29 unun koylerdeki diger ireticiler ve
%5’ 1nin ise baska yerler oldugu tespit edilmistir (Iormba ve Adeeyo, 2018). Bu calismadaki
iireticiler semt pazarinda en ¢ok siit (%93.20), yogurt (%56.80) ve peynir (%56.80) satmaktadir.
Pazara ulagim araci olarak %52.70’inin 6zel arag ve %36.49 unun otobiis vs. kullandig tespit
edilmistir (Tablo 2). Yapilan bir ¢alismada kdylerde ulagim hizmetlerinin mevcudiyetinin ve
bu pazarlarin kdylere yakinliginin, iireticilerin pazarlara dogrudan katilimini artirdigini ifade
etmektedir (Addai, 2021). Kazanilan parayr degerlendirme sekilleri incelendiginde ise
%50’sinin yem aliminda, %36.50’sinin ihtiyaglar1 i¢in ve %10.80’inin yatirnm yapmada
kullandiklar1 belirlenmistir (Tablo 2).

Ureticilerin ¢alisma yasamlarinda karsilastiklar1 sorunlar soruldugunda; %40.50’si is ve
ev ylikiinlin bir arada olmasi, %31.10°u yaptiklar1 islerin agir olmasi ve %18.90’u da yem
fiyatlarinin fazla olmasi yanitlarini verdigi goriilmistiir (Tablo 3). Kallioniemi ve Kymaldinen
(2012) caligmalarinda kadinlarin yarisinin hayvanlarla ¢alismada is yiikiinli cok agir olarak
degerlendirdigi belirtilmistir. Eryillmaz ve Kili¢ (2021) ¢aligmalarinda tireticilerin %92.7’sinin
kis aylarinda pazarciligin zorlastigini ve %91.2’nin de pazarciligin yorucu oldugunu belirttigini
vurgulamiglardir. Bagka bir ¢alismada ise saticilarin %79’unun pazarcilikta agir calisma
kosullar1 diisiincesine katildiklar1 belirtilmistir (Akci, 2015). Oziidogru ve Ar (2018)
caligmalarinda pazarcilik mesleginin saticilar tarafindan, agir ve zor bir is olarak belirtildigi ve
kadinlar i¢in uygun olmadiginin sdylendigi ifade edilmistir. Bagka bir ¢aligmada ise pazardaki
saticilarin ¢ok biiyiik bir kisminin (87.9) pazarcilikta yasadigi cesitli sorunlardan Gtiiri
pazarcilik meslegini tavsiye etmedikleri belirtilmistir (Kesik ve ark., 2018).

Pazar ve pazarlama siirecinde kadin ¢iftgilerin en ¢ok karsilastiklar1 sorunlara
bakildiginda; %56.80’inin sorun yasamadigi, %18.90’1 yer bulmada sikintis1 oldugu ve
%16.20’sinin ise tiiketicilerin siklikla pazarlik yapmalari sorununu yasadiklart belirlenmistir
(Tablo 4). Eryilmaz ve Kili¢ (2021) ¢alismalarinda, iireticilerin %10.3’{iniin pazarda sorun
yasamadigini, %30.9’unun ise pazarin etrafinin agik olmasinin sorun oldugunu sdylediklerini
ifade etmiglerdir. Akci (2015)’ye ait calismada ise saticilarin neredeyse tamami semt
pazarciligin1 bagkalarina onermeyeceklerini belirtmis ve semt pazarciligi mesleginden ¢ok
memnun olmadiklar1 saptanmistir. Kesik ve ark. (2018) ¢aligmalarinda, semt pazarinin gérevini
tam olarak gerceklestiremedigini belirterek pazarcilarin yasadigi sorunlari; pazar alaninin
iistiinlin agik olmasi ve ulasim ve otopark sorunu yasanmasi seklinde vurgulamislardir.
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Tablo 2. isletme 6zellikleri
Table 2. Farm characteristics

Ortalama Std. Hata
Hayvan Sayis1 (Bas/Isletme) 12.46 3.154
Biiyiikbag 7.36 0.792
Inek 4.54 0.436
Tosun 0.31 0.120
Diive 0.86 0.251
Buzag: 0.67 0.154
Dana 0.95 0.278
Kiiciikbag 5.09 3.166
Keci 0.64 0.314
Koyun 4.46 3.161
Sagimi Yapilan Hayvan Sayis1 (Bas/Isletme) 6.81 2.477
Siit Uriinleri Uretmek icin Cahsilan Saat (Saat/Giin) 2.59 0.748
Uretilen Siit Miktar (Kg/Giin/Isletme) 56.42 5.865
N Yiizde (%0)
Siit Sagim Yontemi
Makine 65 87.80
El 9 12.20
Hayvancilik Tipi
Bagh 61 82.40
Gezen 3 4.10
Her ikisi 10 13.50
Ahir Tipi
Acik 8 10.81
Yari agik 22 29.73
Kapali 44 59.46
Hayvan Yemini Temin Etme Yontemi
Satin Alma 23 31.10
Uretme-Satin Alma 51 68.90
Satis Sekli
Siparis 1 2.40
Denk gelis 10 13.50
Her ikisi 63 85.10
Satilan Uriinler*
Stit 69 93.20
Yogurt 42 56.80
Peynir 42 56.80
Tereyagi 25 33.80
Cokelek 18 24.30
Lor 8 10.80
Pazara Ulasim Araci
Ozel ara¢ 39 52.70
Otobiis vs. 27 36.49
Tanidik araci 8 10.81
Kazanilan Paray1 Degerlendirme Sekli*
Yem 37 50.00
Ihtiyag 27 36.50
Yatirim 8 10.80
Borg 7 9.50
Egitim 4 5.40
*Birden fazla se¢enek isaretlenmistir.
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Tablo 3. Kadin treticilerin en dnemli sorunlari
Table 3. The most important problems of women farmers

N Yiizde (%)
Is ve ev yiikiiniin bir arada olmasi 30 40.50
Islerin agir olmasi 23 31.10
Yem fiyatlarinin fazla olmasi 14 18.90

Sosyal hayatin olmamasi 7 9.50
Diizenli bir ise sahip olamama 1 1.40
Arag kullanamama 1 1.40

*Birden fazla segenek igaretlenmistir.

Tablo 4. Ureticilerin pazarda karsilastigi en dnemli sorunlar
Table 4. The most important problems farmers face in the periodic market

N Yiizde (%)
Sorun yok 42 56.80
Yer sikintisi 14 18.90
Pazarlik 12 16.20
Uriinlerin satist 5 6.80
Yer kirasi 2 2.70
Hava sartlar1 2 2.70

*Birden fazla se¢enek isaretlenmistir.

Ureticiler, yasadiklar1 sorunlarin ¢dziimiinii karar vericilerden beklediklerini ve ¢oziim
olarak ankete katilanlarin %33.80’1 yem fiyatlarinin diisiiriilmesi gerektigini, %21.60’1
destekleme yapilmasi gerektigini ve %8.10’u siit fiyatlarinin artirilmasi gerektigini ifade
etmiglerdir (Tablo 5). Semt pazarlarinin ireticiler i¢in 6nemi goéz Oniine alindiginda bu
beklentilerin dikkate alinmas1 oldukca 6nemlidir.

Tablo 5. Ureticilerin karar vericilerden beklentileri
Table 5. Farmers' expectations from decision makers

N Yiizde (%)
Yok 23 31.10
Yem fiyatlarinin diigiiriilmesi 25 33.80
Destekleme 16 21.60
Siit fiyatlarinin artirilmasi 6 8.10
[thal iiriin getirilmemesi 2 2.70
Kooperatiflesmek 1 1.40

*Birden fazla se¢enek isaretlenmistir.
Sonug¢
Siit ve siit tiriinlerinin hizli bozulma 6zelligine sahip olmasi nedeniyle iiretilen {iriinlerin

kisa stirede tiiketilmesi gerekmekte ve bu amagla ¢esitli pazarlama kanallar1 kullanilmaktadir.
Bunlardan bir tanesi olan semt pazarlari, liriin fiyatlarinin diger satin alma kanallarina gore daha
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uygun olmasi, iirlin ¢esitliliginin fazla olmasi ve tazeligin korunmasi gibi ¢esitli 6zellikleri
sayesinde dnemini uzun yillardir korumaya devam etmektedir.

Calismada kadin cift¢ilerin biiyiik ¢ogunlugunun egitim ve gelir seviyesinin diisiik
oldugu tespit edilmis ve yarisina yakininin pazarciliktan elde ettigi kazancin yeterli olmadigini
belirttigi goriilmiistiir. Kazanglarinin yeterli olmamasinin yaninda cift¢iler kazandiklar1 paray1
genellikle isletmeye yem aliminda ve diger yasam ihtiyaglarinda kullanmaktadir. Ciftciler bu
sebeple pazarcilik meslegini ana meslekleri olarak goérememektedir. Bu da pazarcilik
mesleginin gelecegi ile ilgili ¢esitli soru isaretlerini beraberinde getirmektedir. Bu kapsamda
diger dnemli parametrelerden biri olan ciftcilerin hem {iiretim siirecinde hem de semt pazarinda
karsilastiklar: sorunlar saptanmistir. Bu sorunlar iiretim siirecinde; is ve ev yiikiiniin bir arada
olmasi, yapilan islerin agir olmasi ve yem fiyatlarinin yiiksek olmasi olarak tespit edilmis olup
semt pazarinda karsilagilan sorunlar ise genellikle yer sikintis1 ve alicilarin pazarlik yapmak
istemesi olarak belirlenmistir. Yapilan goriismeler sonucunda da giftgilerin yasadiklari
sorunlarin etkisinin azaltilmasi adina karar vericilerden beklentileri sorulmustur. Bu istekler;
yem fiyatlarinin diisiiriilmesi ve desteklemelerin ve siit fiyatlarmin artirilmasidir. Karar
vericilerin bu istekleri dikkate almasi yerli lreticinin ve iiretimin siirdiiriilebilirliginin
saglanmasi icin onem arz etmektedir.

Isparta ilinde gelencksel olarak semt pazarlarinda satis1 yapilan siit ve siit iirtinlerinin
gida gilivenligi agisindan yeniden gozden gegirilmesi ve kadin ¢giftcilerin pazarlama kosullarinin
iyilestirilmesi 6nem arz etmektedir. Gilivenli gida iiretimi sadece liretim asamasinda degil
iirlinlin pazarlama stirecini de kapsamaktadir. Tiiketicilerin taze ve ucuz gida temini bakimindan
tercih ettikleri 6nemli pazarlardan olan semt pazarlarinda, siit ve siit liriinleri pazarlamasinda
tiiketiciye giivenli gida saglanmas1 bakimindan soguk zincir agisindan iyilestirilmesi i¢in uygun
yer, ortam ve kosullarin olusturulmasi 6nem arz etmektedir. Ayrica, siit ve siit lirtinlerinin ¢abuk
bozulabilen iiriinler olmasi nedeniyle semt pazarlarinda iiriinlerini pazarlayan kadinlara yonelik
egitim ¢aligmalar1 yapilmasinin 6nemli oldugu diisiiniilmektedir.
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