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Ozet

Teknolojinin degismesi ve gelismesiyle beraber yeni medya kavramu siirekli olarak giincellenmektedir.
Yeni medya, iletisim alanina yaptig1 katkilarin yaninda, iletisim alanindaki yeniliklerle gelisen egitim alanina da
¢ok biiyiik katkilar yapmaktadir. Bu katkilarin en biiytik belirtilerinden biri de ¢ift yonlii iletisim imkan1 sunan
web 2.0 araclaridir. Web 2.0 araglarinin yaygin hale gelmesiyle birlikte birgok sosyal ag egitim amaciyla da
kullanilmaya baslanmistir. YouTube icerisinde barindirdig1 egitsel videolarla egitim amacl en ¢ok kullanilan
video paylasim platformlarindan biri olmustur. YouTube’un egitim amagl kullanimi, dijital araglarla biiyiiyen
21. yiizy1l 6gretmenlerine ve dzellikle 6grencilerine biiylik imkanlar sunmaktadir. Bu ¢alismada YouTube bir
video paylasim platformu olarak yeni medya kavrami igerisinde degerlendirilmis ve YouTube un egitim ile olan
iligkisi incelenmistir. Aragtirmanin ana odagint YouTube’da bulunan egitim kanallarindan abone ve
gorilintiilenme sayilarina gore secilen 57 egitim kanali olusturmaktadir. Kanallara ait veriler boomsocial ve
socialblade sosyal medya analiz programlari kullanilarak elde edilmistir. Web hasat¢ilifi yontemiyle
YouTube’da bulunan egitim kanallarindan veriler toplanmis, kanallar igerik analizi yontemi ile incelenmistir.
YouTube egitim kanallarindan ders videolar1 yayinlayan kanallarin daha ¢ok ragbet goérdiigii saptanmis, zengin
ve dikkat cekici iceriklere sahip olan kanallarin yiiksek oranda tercih edildigi gézlemlenmistir. Bu calisma
sistematik video aglarmi kurmalar1 icin egitim kanallarina, kullanim amagclarma yonelik egitsel videolara
erisebilmeleri i¢in YouTube izleyicilerine perspektifler sunmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Yeni medya, web 2.0, YouTube

EDUCATIONAL USE OF YOUTUBE

Abstract

The concept of new media is constantly updated, with the change and development of technology. In
addition to the contributions of the new media to the field of communication, it also makes great contributions to
the field of education, which is developing with innovations in the field of communication. One of the biggest
signs of these contributions is web 2.0 tools that offer two-way communication. Many social networks have also
been used for educational purposes, with Web 2.0 tools becoming widespread. YouTube has become one of the
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most used video sharing platforms for educational purposes with its educational videos. The educational use of
YouTube offers great opportunities to teachers and especially students of the 21st century who have grown up
with digital tools. In this study, YouTube as a video sharing platform was evaluated within the concept of new
media and the relationship between YouTube and education was examined. The main focus of the research was
57 educational channels selected according to the number of subscribers and views from the educational
channels on YouTube. The data of the channels were obtained using the boomsocial and socialblade social
media analysis programs. Data were collected from educational channels on YouTube using the web harvesting
method, and the channels were analyzed by content analysis method. It has been determined that the channels
that publish lecture videos from YouTube education channels are more popular, and it has been observed that
channels with rich and remarkable content are highly preferred. This study provides perspectives for YouTube
viewers to access educational videos for their intended use and educational channels to establish their systematic
video networks.

Keywords: New media, web 2.0, YouTube
1. GIRIS

Bilgiyi ses ve goriintii ile etkilesimli bir sekilde yoguran yeni medya ag tabanlh ve
merkezi olmayan yapisiyla yeni bir iletisim ¢agini olusturmustur (Aydogan ve Kirik, 2012).
Internet ve mobil aglar yardimiyla olusturulan yeni nesil medya diizeninde geleneksel
medyanin aksine yayimn organlari tamamen dijital ortamlardan olugmaktadir. Medyadan yeni
medyaya gegisle birlikte Ogretim faaliyetlerinde de basili kaynaklarin kullanimindan
elektronik kaynaklarin kullanimina dogru bir gecis gozlenmektedir. Bu gecisin en belirgin
0gesi videolardir. Egitimciler tarafindan kazanimlar1 desteklemek i¢in video materyalleri
hazirlanmaktadir. Videonun egitim acisindan tasidigi 6nem, onun etkili bir iletisim ve
ogrenme ortami olmasindan kaynaklanmaktadir (Alkan, 1988). Ogrenme materyali olarak
hazirlanan bir¢cok video, video arama motorlarina yliklenmektedir. Barindirdigr egitim
kanallar1 ile egitim amacli en c¢ok kullanilan video paylasim platformlarindan biri de
YouTube’dur. 2005 yilinda kurulan YouTube oldukca genis cevrimigi igerigi ile sanal
diinyanin en yaygin video paylasim platformu haline gelmistir (Zinderen, 2020). YouTube
blinyesinde farkli yas gruplarina ve farkli ilgi alanlarina hitap eden bir¢ok egitim kanali
bulundurmaktadir. YouTube’da egitim temasit altinda bulunan kanallara kullanicilar
tarafindan daha rahat ve daha hizli erisim saglanabilmesi i¢in YouTubeEDU kanal
gelistirilmis ve farkli bir arayiizle yayimlanmistir (Dikmen, 2018). Diinyanin birgok iilkesinde
¢esitli dillerde yayin yapan ¢ok sayida YouTube egitim kanali bulunmaktadir. Ulkemizde de
egitim paydasi altinda toplanan gerek bireysel gerek kurumsal bir¢ok YouTube kanali
birbirinden farkli i¢erikleriyle milyonlarca kisiye ulagsmaktadir.

1.1. Yeni Medya

Iletisim araglarinin farkli ortamlar hazirlayarak bilgi alisverisine imkan tanimasi tarihi
siire¢ icerinde asama asama gelismistir. Haberlesme imkanlarindaki bu gelisim medya
kavraminin yeni medya kavramina evrilmesine zemin hazirlamigtir. Manovich, devrimci web
kiiltiirtinden yola ¢ikarak yazdig: biiyiik ses getiren Yeni Medya’nin dili kitabinda (Yetigkin,
2015), yeni medyanin meydana c¢ikmasini 19. yiizyilin baslarina kadar gdétiirmektedir
(Manovich, 2001). Basili medya ile baslayan siireg, isitsel ve gorsel medya ile zenginlesmis
televizyon ekranlarinda olusturulan yeni gercekligin bilgisayar verisi haline gelmesiyle
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yenilenen yeni medya anlayisi ortaya ¢ikmistir (Tokdil, 2018). Zaman igerisinde teknolojinin
insanliga sundugu hizmetler kendi donemlerinde yeni olarak kabul edilse de sanal aglarin
kullanilmaya baslanmasiyla bu degisim boyut degistirerek giiniimiiz “yeni medya”
kavramimin icerdigi olgunluga erismistir (Akgilil ve Akdag, 2017). Bu olgunluk Kkiiltiirel
iletisimin sadece dagitim basamagini temsil eden basili medyadan, yeni medya ile birlikte
iiretim basamagina gegisin (Baslar, 2013) ve genis kitlelerce kullanilan ¢ift yonlii iletisimin
yetkinligidir. Artik yeni medya ile biiylilk miktardaki enformasyon es zamanlh
aktarilabilmekte, ¢ok katmanli etkilesim gerceklesebilmektedir (Kili¢ ve Dikmen, 2021). Bu
etkilesime ve degisen Kkiiltiirel siireclere uyum saglayan ve de ayni zamanda sosyal
yeteneklerini gelistirerek bu etkilesime katki saglayan insanlar da yeni medya okuryazari
olarak adlandirilmaktadir (Erdogan ve Topgu, 2022).

Yiizyillardir geleneksel olarak kullanilan medya, internetin bulunusuyla gilinliik
hayatta kullandigimiz bir¢ok kavram gibi basina “e” harfi almis ancak e-medya olarak degil
yeni medya olarak adlandirilmistir (Auwal, 2016). Medyanin basina aldigi yeni sifatinin
kavrama kazandirdig1 6zellikleri anlamak icin oncelikle geleneksel medyadaki temel iletisim
felsefesini anlamak gerekir. Geleneksel medyada iletisim tek taraflidir. Geleneksel medyada
toplanan veriler tek tarafli olarak aktarilir ve aktarimin hedef kitleye ulasma orani tespit
edilemez. Yeni medya tam bu noktada aktarimda yasanan bu probleme ¢ift yonlii iletisimle
cOzlimler sunarak hedef kitleye ulasmay1r amaclar (Tokatli, 2016). Yeni medyanin internet
ortaminda ¢ift yonlii iletisim ¢Oziimii egitimde tikanan noktalara da uygulanmaktadir. Bu
¢oziim Web 2.0 teknolojileridir (Topgu ve Tiirk, 2016; Geng, 2010). Egitimde yeni medyanin
kullanim1 bilgi ihtiyacinin tespitinde, bilginin gelistirilmesinde ve iletiminde biiyiik katkilar
saglamaktadir (Ai, 2021).

Web 2.0 internet kullanicilarinin el birligiyle paylasim yaparak olusturdugu bir
sistemdir ve ¢ift yonli iletisim sunan sosyal medyanin serpilip biylimesiyle
kavramsallasmistir (Aktan ve Kogyigit, 2016). Bu kavram ilk olarak Darcy DiNucci
tarafindan 1999 yilinda kullanilsa da (DiNucci,1999) kavramin popiiler hale gelmesi Tim
O’Reilly sayesinde olmustur. O’Reilly 2005 yilinda yayimladigir “Web 2.0 Nedir?” isimli
makalesinde; 6nceden internet kullanicilarinin kendilerine sunulan igerigin sadece tiiketicisi
olduklarim1 Web 2.0 ile birlikte artik sadece tliketen degil ayni zamanda igerik iireten
kullanicilar haline geldiklerini yazmistir (O’Reilly, 2005). Bu agidan bakildiginda Web 2.0,
World Wide Web’in yeni bir siiriimii degil bir devrimdir (O’Reilly, 2010). En basit haliyle bu
devrim bir kullanicinin internette kolaylikla igerik olusturabilmesi ve sanal ortamda var olan
iceriklere katkida bulunabilmesidir (Atict ve Yildirim, 2010). Blog ve vikilerle baslayan icerik
gelistirme siireci ¢izim araglarindan sunum araglarina bir¢ok mecrada biiylimiis olup
animasyon ve videolarla zenginlesmistir. Kendine sunulan videoyu izlemekle sinirlt internet
kullanicilar1 zengin Web 2.0 araglar1 ile artik kendi iirettikleri videolar1 paylasabilecek
duruma gelmistir. Internet kullanicilarmin bu alandaki bir numarali tercihi diinyanin en biiyiik
video paylasim sitesi YouTube ve esas olarak YouTube Studio’dur.
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1.2. YouTube ve Egitim

YouTube 2005 yilinda ABD’de kurulan ¢evrimigi video paylagim ve sosyal medya
platformudur. Platform, kullanicilarina video izleme, yiikleme, paylasma, paylasilan videolar
begenme, yorumlama gibi imkanlar sunmaktadir. YouTube’un ilk yillarinda genel olarak
video klipler, televizyon klipleri, miizik videolari, gezi videolari, video bloglar ve kisa 6zgiin
videolar gibi igerikler yaymlanirken son yillarda biiyiikk bir ivmeyle egitim videolar: da
yayinlanmaktadir.

YouTube, Google firmasma ait bir markadir ve kullanict hesab1 agmak igin gmail
hesabina sahip olmak gereklidir. YouTube’da bulunan igerikler genel olarak bireysel hesaplar
tarafindan yiiklense de, kurumsal firmalar da YouTube ile ortaklik programlart yapip
iceriklerini platforma yiiklemektedirler. Zamanla bireysel hesaplarindan YouTube’u aktif
olarak paylasim yapmak gayesi ile kullanan kisiler “Youtuber” olarak adlandirilmistir (Coban,
2021). Tek bir youtuberin yonettigi ve on planda oldugu kanallar gibi belirli bir gorev
dagilimi olup ekip olarak calisan kanallar da bulunmaktadir. YouTube hem bireysel hem de
kurumsal kullanicilarna caligabilecekleri biiyiik bir ortam sunar. YouTube, kullanicilarina
vadettigi 6zgiir hareket alanin1 gergek kilarak katilimei kiiltiir dinamiklerini harekete gegcirir,
tek tarafl iletisim yapisini yok ederek mesaj ve igerigin iiretimindeki duraganligin kalkmasina
olanak saglar (Mutlu ve Bazarci, 2017). YouTube igeriklerinin aktif bir sekilde kullanilmasi
mesaj1 etkili bir sekilde hedefine ulagtirir.

Yeni medyanin son derece popiiler bir bigimi haline gelen YouTube gibi yeni Web 2.0
teknolojileri, 6grenme konusunda yeni taleplerde bulunur ve Ogrenmeye yeni destekler
saglarlar (Dufty, 2008). YouTube un egitim amaclh kullanim1 giinden giine yayginlagmakta ve
artmaktadir. Ayhan, Giirbiiz ve Ekinci 2016 yilinda dijital miizik {izerine yaptiklari
arastirmada elde ettikleri veriler dogrultusunda dijital miizik egitimine yonelik Youtube
kanallarinin her gecen giin yaygin hale geldigi sonucuna varmislardir. YouTube’un etkili bir
egitim ortami1 olduguna dair arastirmalar da vardir. Ogrenciler de YouTube’un egitimleri igin
faydali olduguna inanmaktadir. Alp ve Kaleci (2018), YouTube’da bulunan videolarin egitim
materyali olarak kullanimi ile ilgili 6grenci goriislerini almig, dgrenciler videolarin, dersi
sikiciliktan kurtarip eglenceli vaziyete getirdigini, konulari daha iyi anlamalarma destek
oldugunu ve basar1 seviyelerini yiikselttiklerini belirtmistir. Giizel, Cakir ve Celen de 2019
yilinda YouTube iizerinden video destekli keman 6gretimi hakkinda 6grencilerin goriisiini
almis, O0grenciler videolarin, hatirlamada kolaylik sagladigimi ifade etmis, arastirmacilar da
YouTube videolarinin gorsel ve isitsel destek verdigi neticesine ulasmistir. Patalinghug ve
Patalinghug 2022 yilinda COVID-19 pandemisi siirecinde teknoloji tabanli 6grenme iizerine
yaptiklar1 calismada YouTube’u yiiksekdgrenimde web tabanli Ogrenim aracit olarak
kullanmis ve YouTube kullaniminin 6grencilerin notlarin1 yiikseltmede ve 6grenmeye karsi
olan motivasyonlarini arttirmada etkili oldugu sonucuna varmislardir.

YouTube, egitimciler tarafindan haber degeri olan her sey i¢in pedagojik bir kaynak
olarak giderek daha fazla kullanilmaktadir (Duffy, 2008). Yazdiklar1 makalelerle sinirli sayida
okura erisebilen akademisyenler Web 2.0 teknolojilerinin gelismesiyle beraber fikirlerini
videolar ile ifade etmekte hazirladiklar1 videolar ile ¢ok genis kitlelere ulasabilmektedirler.
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Bir¢ok akademisyen kendi video kanalindan yayinlar yapmaktadir. Akademisyenlerin resmi
Youtube kanallar1 {izerinden yayinladiklar1 YouTube videolarina artik atiflar yapilmakta bu
videolar kaynak olarak gosterilmektedir (Kousha, Thelwall ve Abdoli, 2012). Web 2.0
teknolojilerinin getirdigi bu yenilikler bilim teriminin de yanma 2.0 eklemistir. Giiniimiiz
egitim ekosistemi Ogrenmede ve Ogretmede arttk Bilim 2.0 sathasina geg¢is yapmistir
(Anbaroglu, Kocaman, Ugurlu ve Demir 2017). Bir¢ok iiniversite kurumsal YouTube
kanallarinin olugmasi i¢in Google ile anlagsma imzalamistir.

Kuruldugu yillarda geleneksel medyaya rakip olarak goriilen YouTube zamanla
cercevesini genigleterek geleneksel medya kanallarinin resmi YouTube kanali agarak
programlarin1 paylastigi canli yaymlarim1 yaptigi biiylik bir platform haline gelmistir.
Televizyon kanallar1 2011 yilindan itibaren resmi YouTube kanallarimi agarak yaygin bir
sekilde yeni medya ortamindaki bu platformu kullanmaya baslamislardir (Dikmen, 2017).
Pandemi zamaninda agilan TRT EBA kanallar1 YouTube iizerinden program kayitlarin
yayinlamaktadir. TRT EBA kanallarindaki ders saatlerini kagiran 6grenciler TRT EBA’nin
YouTube kanali tizerinden kagirdigi dersleri takip edebilmektedir. Z kusagi, 6grenci merkezli
video tabanli egitimi tercih etmektedir.

YouTube is ortagi programiyla herkese acik 4.000 saat izlenme ve 1.000 abone
sinirina ulasan kanallara para kazanma imkani sunmaktadir (Wilson, 2019). Bu durum tiim
YouTube kanallarinda oldugu gibi egitim sektdrii ile ilgili YouTube kanallarinin da hedefe
yonelik kapsamli profesyonel ¢calismalar yapmasini tegvik etmektedir. MEB’e kayith yaklagik
19 milyon, yiiksekogrenim yapan yaklasik 9 milyon O6grenci ticari amacgl yayin yapan
YouTube egitim kanallar1 i¢in biiyiik bir pazar olusturmaktadir.

2. YONTEM

Calismada YouTube’da bulunan egitim kanallar1 igerik analizi yapilarak incelenmistir.
Abone sayisina gore lilkemizde ilk 50°ye giren YouTube egitim kanallarmin igerikleri
incelenmis, bu kanallarin; abone sayisi, goriintiilenme sayisi, video sayisi, kanal acgilis tarihi,
dogrulama rozeti ve topluluk sekmesi bagliklar1 altinda istatistiki verileri tespit edilmistir.
Ayrica goriintiilenme sayisina gore iilkemizde ilk 20’ye giren YouTube egitim kanallar1 da
incelenmis; abone sayist siralamasinda ilk 50’de olmayan 7 kanal listeye girdigi i¢in; bu
calismaya toplamada 57 YouTube egitim kanal1 dahil edilmistir.

Kanallara ait veriler boomsocial ve socialblade sosyal medya analiz programlarindan
cekilmigstir. Bu programlar web hasatciligi yontemiyle veri olusturmaktadir. Web hasatgiligi,
birgok web sayfasini taramanin ve ilgili igerigi bir web sayfasindaki konumuna gore
kopyalamanin otomatik bir yoludur (Liu, 2007). El ile kopyalama ile karsilastirildiginda, bu
teknik, diger formatlarda ve analizlerde kullanilmak {izere biiylik miktarda verinin hizli bir
sekilde cikarilmasina izin verir. Web hasadi, arsivleme, web kullanim takibi ve {lic¢lincii
sahislar tarafindan kullanilmak iizere veri igerigi madenciligi i¢in siklikla kullanilir (Van Wel
and Royakkers, 2004). Web toplama genellikle bir web sitesindeki alanlardan bir sablona gore
veri ¢ikaran otomatik bir robot kullanilarak yapilir (Berry & Linoff, 2001; Liu, 2007). Ayrica
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kanallar hakkindaki ayrintili istatistiki nicel veriler i¢in kanallarin ana sayfalari, hakkinda
boliimleri ve videolar ile ilgili bilgileri 29-30 Temmuz 2022 tarihlerinde ekran alintisi
alinarak kaydedilmistir.

Dogrulama Rozeti: YouTube 100.000 aboneye ulasan kanallara dogrulama onay
isareti secenegi sunar. Bu dogrulama onay rozeti kanal adinin hemen yaninda yer alir. Bir
kanal YouTube tarafindan dogrulandiginda bu kanalin sahibine ait resmi hesap oldugu
anlamina gelir ve benzer adlara sahip diger YouTube kanallarindan ayirt edilmesini saglar. Bu
sayede popiiler bir YouTube kanalinin kimligine biirlinmeye c¢alisan kanallar ayirt edilir.

Topluluk Sekmesi: Youtube’da 500'in {izerinde aboneye sahip olan igerik {iireticileri
Topluluk Sekmesi acabilmekte ve topluluk gonderilerine erisim saglayabilmektedir. Topluluk
gonderilerine erisimi olan Youtube kanallari, rich media kullanarak takipgileriyle etkilesime
gecebilmektedir. Topluluk gonderilerinde videonun yaninda, anketler, GIF'ler, yazilar ve
resimler gibi zengin medya araglar1 kullanilabilmektedir.

3. BULGULAR

3.1. Abone Sayisi

Tablo 1. Egitim kategorisinde abone sayisina gore ilk 20’ye giren YouTube kanallar

No YouTube Abone Goriintiilenme
Egitim Kanah Sayis1 Sayis1
1 Tongu¢ Akademi 3.650.000 737.550.894
2 SENOL HOCA 1.430.000 344.160.131
3 Hocalara Geldik 1.370.000 672.829.634
4 Gri Kog 1.340.000 134.139.749
5 KhanAcademyTurkce 644.000 85.447.139
6 IMT Hoca 508.000 80.646.798
Acikogretim Sistemi — Anadolu 265.000 70.338.798
7 Universitesi
8 BGM Matematik 155.000 21.735.771
9 TRT EBA 138.000 4.711.480
10 Konusarak Ogren Ingilizce Egitimleri 80.600 21.571.202
11 Uskiidar Universitesi 63.200 39.083.118
12 Milli Savunma Universitesi 59.300 7.248.398
13 Istanbul Universitesi AUZEF 57.300 3.369.509
14 Okulistik Egitim Platformu 55.000 11.991.345
15 Morpa Kampiis 44.100 5.766.639
16 Seda Hoca 42.100 2.720.170
17 Bilkent Universitesi 38.600 10.864.630
18 Bogazici Universitesi 38.200 6.975.723
19 Meltem Hoca ile Almanca dersleri 36.900 2.972.975
20 Anadolu Universitesi 26.100 1.480.152

YouTube egitim kanallar1 genel olarak ders videosu yayinlayanlar, yabanci dil egitimi
verenler, egitim kurumlari, 6zel okullar ve {iniversiteler basliklar1 altinda toplanmaktadir.
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Abone sayisina gore ilk 20°deki egitim kanalinin 10’unun (Tongu¢ Akademi, SENOL HOCA,
Hocalara Geldik, KhanAcademyTurkce, IMT Hoca, BGM Matematik, TRT EBA, Okulistik
Egitim Platformu, Morpa Kampiis, Seda Hoca) agirlikli olarak ders videosu yayimnlayan
kanallar oldugu, 1’inin (Gri Kog) 6grencilere rehberlik hizmeti veren bir kanal oldugu, 7’sinin
(Acikdgretim  Sistemi—-Anadolu  Universitesi, Uskiidar Universitesi, Milli Savunma
Universitesi, Istanbul Universitesi AUZEF, Bilkent Universitesi, Bogazi¢i Universitesi,
Anadolu Universitesi) iiniversitelere ait kanallar oldugu ve 2’sinin (Konusarak Ogren
Ingilizce Egitimleri, Meltem Hoca ile Almanca dersleri) yabanci dil egitimi ile ilgili kanallar
oldugu goriilmiistiir.

Abone sayisina gore egitim kanallar1 siralandiginda Tiirkiye’de en ¢ok abonesi olan
Egitim Kanali1 3.650.000 abone ile Tongu¢ Akademi’dir. Tongu¢ Akademi’yi 1.430.000 ile
SENOL HOCA, 1.370.000 ile Hocalara Geldik kanallar1 izlemektedir. Gri Kog¢ 1.340.000
abonesi ile bir milyon abone sayisin1 agsan 4 egitim kanalindan biridir. Listedeki ilk 9 egitim
kanali yiiz bin smirmi asmustir. Ik yirmiye son sirada giren Anadolu Universitesi YouTube
kanalinin ise 26.100 abonesi bulunmaktadir. ilk yirmiye giremeyen ama yiikselis trendi
gosteren yurt dis1 egitim hizmeti veren kanallar (Aba Yurt Dis1 Egitim, YERO Yurt Dis1
Egitim) listede 24. ve 26. siralarda yer bulmustur. Ozel okullar kategorisinde 3 kanal
(Okyanus Kolejleri, Doga Okullari, Bahgesehir Koleji) ile 31, 33 ve 39. olarak ilk 50’ye
girmistir.

3.2. Goriintiilenme Sayisi

Tablo 2. Egitim kategorisinde goriintiilenme sayisina gore ilk 20’ye giren youtube kanallari

No YouTube Gorintiilenme Abone
Egitim Kanah Sayis1 Sayis1
1 Tongug Akademi 737.550.894 3.650.000
2 Hocalara Geldik 672.829.634 1.370.000
3 SENOL HOCA 344.160.131 1.430.000
4 Gri Kog 134.139.749 1.340.000
5 KhanAcademyTurkce 85.447.139 644.000
6 IMT Hoca 80.646.798 508.000
Acikogretim Sistemi — Anadolu 70.338.798 265.000
7 Universitesi
8 Istanbul Kiiltiir Universitesi 40.373.897 4.910
9 Uskiidar Universitesi 39.083.118 63.200
10 BGM Matematik 21.735.771 155.000
11 Konusarak Ogren Ingilizce Egitimleri 21.571.202 80.600
12 sabanciuniverstiy 17.986.889 9.130
13 Istanbul Aydin Universitesi 17.653.615 Yayinlanmamig
14 Beykent Universitesi 16.292.869 15.600
15 medipoluniverstesi 12.219.265 13.700
16 Okulistik Egitim Platformu 11.991.345 55.000
17 IstanbulBilgiUni 11.636.247 4.680
18 Istanbul Nisantas1 Universitesi 10.929.171 Yayinlanmamig
19 Bilkent Universtesi 10.864.630 38.600
20 Maltepe Universitesi 8.999.489 6.920




YouTube egitim kanallar1 goriintiilenme sayisina gore siralandiginda abone sayisi
siralamasinda ilk 20’de olmayan 9 kanalin listeye girdigi goriilmektedir. Bu 9 kanalin
(Istanbul Kiiltiir Universitesi, sabanciuniverstiy, Istanbul Aydmn Universitesi, Beykent
Universitesi, medipoluniverstesi, IstanbulBilgiUni, Bilkent Universtesi, Istanbul Nisantas:
Universitesi, Maltepe Universitesi) tamaminin iiniversitelere ait kanallardir.

Gorlintlilenme sayisina gore ilk 20’ye girerek degerlendirmeye alinan 20 egitim
kanalinin 7’sinin (Tongu¢ Akademi, Hocalara Geldik, SENOL HOCA, KhanAcademyTurkce,
IMT Hoca, BGM Matematik, Okulistik Egitim Platformu) agirlikli olarak ders videosu
yayinlayan kanallar oldugu, 1’inin (Gri Kog) 6grencilere rehberlik hizmeti veren bir kanal
oldugu, 11’inin (Agikdgretim Sistemi — Anadolu Universitesi, Istanbul Kiiltiir Universitesi,
Uskiidar Universitesi, sabanciuniverstiy, Istanbul Aydin Universitesi, Beykent Universitesi,
medipoluniverstesi, IstanbulBilgiUni, Istanbul Nisantas1 Universitesi, Bilkent Universitesi,
Maltepe Universitesi) iiniversitelere ait kanallar oldugu ve 1’inin (Konusarak Ogren Ingilizce
Egitimleri) yabanci dil egitimi ile ilgili kanal oldugu goriilmiistiir.

737.550.894 goriintillenme ile Tongu¢ Akademi en ¢ok izlenen egitim kanalidir.
Goriintiilenme sayisina gore 672.829.634 goriintillenme ile Hocalara Geldik ikinci
344.160.131 goriintiilenme ile SENOL HOCA iigiincii en ¢ok goriintiilenen egitim kanalidir.

3.3. Video Sayisi

Tablo 3. Egitim kategorisinde abone sayisina gore ilk 50’ye giren youtube kanallarinin
yiikledikleri video sayisi

No YouTube Video No YouTube Video
Egitim Kanah Sayisi Egitim Kanal Sayisi
Konusarak Ogren Ingilizee 45 16 56 Alunbag Universitesi 606
1 Egitimleri
Agikdgretim 'Slste‘m ' Anadolu 12.275 27  Egitim Reformu Girisimi 587
2 Universitesi
3 KhanAcademyTurkce 10.106 28 Doga Okullar1 553
4 Hocalara Geldik 6.042 29 Gazi Universitesi 524
5 Uskiidar Universitesi 3.648 30  Ibn Haldun Universitesi 481
6 Istanbul Universitesi 2.104 31 Seda Hoca 435
7 Tongu¢ Akademi 2.076 32 ODTU-METU 426
8 IMT Hoca 1.769 33 ESOGU 389
9  Necmettin Erbakan Universitesi 1.627 34 Sakarya Universitesi 371
10 sabanciuniversity 1.410 35 Marmara Universitesi 315
11 medipoluniversitesi 1.363 36 Bahcesehir Koleji 313
12 SENOL HOCA 1.284 37 Okyanus Kolejleri 309
13 Sivas Cumhuriyet Universitesi 1.281 38 Hacettepe Universitesi 251
14 Bogazici Universitesi 1.270 39  Enstitii Istanbul ISMEK 246
15 BGM Matematik 1.091 40 Morpa Kampiis 238
16 Gri Kog 955 41 MODADIL 237
17 Istanbul Teknik Universitesi 887 42 Aba Yurt Dis1 Egitim 232
18 Bilkent Universitesi 886 43  YERO Yurt Dis1 Egitim 200
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19 MEF Universitesi 853 44 Bahgesehir University 151
. o Okulistik Egitim
20 Ko¢ Universitesi 826 45 Platformu 144
21 TRT EBA 783 46 Beykent Universitesi 134
Anadolu Universitesi 776 47 Milli Savunma 119
22 Universitesi
e Istanbul Universitesi
23 Atatiirk Universitesi 720 48 AUZEF 107
. o Meltem Hoca ile
24 Maltepe Universitesi 717 49 Almanca dersleri 102
25 Ondokuz May1s Universitesi 716 50 Vitamin Egitim 40

YouTube’da abone sayisina gore en ¢ok izlenilen 50 egitim kanalina bakildiginda en

fazla video, kanala yiiklenen 45.116 video ile Konusarak Ogren ingilizce Egitimleri kanalina
aittir. Ac¢ikdgretim Sistemi — Anadolu Universitesi kanali 12.275 video ile ikinci,
KhanAcademyTurkce 10.106 video ile listede ii¢lincii sirada yer almistir. Listede yer alan 15
egitim kanalimin 1.000 sinirmin iistiinde sisteme video yiikledigi goriilmektedir.
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yiikledikleri video sayilarmin ylizdelik dilimleri

Sekil 1. Egitim kategorisinde abone sayisina gore ilk 50’ye giren youtube kanallarinin

Degerlendirmeye alinan YouTube egitim kanallarinin %16’s1 0-200, %26’s1 201-500,
%281 501-1000, %16’s1 1.001-2.000, %6’s1 2.001-5.000, %?2’si 5.001-10.000, %4’ 10.001-
20.000 ve %2’si 20.000’den fazla video sisteme yliklemistir. Kanallarin biiylik bir kismi
(%28) 501-1.000 video yiiklemistir.

3.4. Kanal Acilis Tarihi

Tablo 4. Egitim kategorisinde abone sayisina gore ilk 50’ye giren youtube kanallariin agilig

tarihleri
No Youtube Acihis No Youtube Acihis
Egitim Kanah Tarihi Egitim Kanal Tarihi
. . 25 Kasim . 13 Eyliil
1 Bahgesehir University 2009 26 BGM Matematik 2012
2 Istanbul Universitesi 9 Mayis 27 Gazi Universitesi 17 Ekim
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2010 2012

3 Atatiirk Universitesi 142’3?5111( 28  Ondokuz Mayis Universitesi 5 Mart 2013
4 sabanciuniversity ! 92 g)lclak 29 YERO Yurt Dig1 Egitim ! 3 é\;[ ;lrt
R
6 TRT EBA 8 Mart 2011 31  istanbul Universitesi AUZEF 28 ﬁoglu 3S tos
7 Doga Okullar1 2 121(;Ili sian 32 Morpa Kampiis 32]:6}{13&1
] Sakarya Universitesi > évolell}l/ls 33 Enstitii Istanbul ISMEK 25213211;“11
9 KhanAcademyTurkce 17215/[131}, 34 Beykent Universitesi 202(C))lc4ak
10 medipoluniversitesi ! 7215/[131}’ 35 Tongu¢ Akademi 282(C))lc4ak
1 ODTU-METU ! 8215/[131}7 36 Maltepe Universitesi 242(S)1112at
13 Okyanus Kolejleri 20 ?Oalz liran 38 Seda Hoca 8 I;:Szlgan
14 Bogazci Universitesi 2 ?Oalz liran 39 istanbul Teknik Universitesi | "ggrlninuz
15  Bilkent Universitesi 24 gIOalz liran 40 Sivésni%;rslﬁggyet 82%}{121
16 Altibas Universitesi 29 gloalz liran 41 Hocalara Geldik 2721321121m
17 Koc Universitesi 18 lz“zrlnlm Y4 Aba Yurt Dis1 Egitim ! Zsoulbsat
8 SENOL HOCA 72%{11"11 43 ESOGU > I;g?sran
R o

Gri Kog 7 Kasim 45 Meltem Hoca ilq Almanca 27 Kasim
20 2011 dersleri 2015
71 kg itg?rilzifloirmu ! 02 OOlczak 46 Marmara Universitesi 122 OOlc6ak
pp UskidarUnivensiesi Dt ar e Cvenstest 2016
23 Anadolu Universitesi 23215/[132},18 48  Milli Savunma Universitesi 102 (1)\1[ ;rt
24 Hacettepe Universitesi ? I;giizran 49 Ibn Haldun Universitesi 8 é\gzgls
25 Bahgesehir Koleji 13 ”ggr;lzm U2 50 MODADIL 292%;;1m
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YouTube’da abone sayisina gore en ¢ok izlenilen 50 egitim kanalina bakildiginda en
eski olarak 25 Kasim 2009 tarihinde Bahgesehir University YouTube kanalinin acildigi en
yeni olarak 29 Kasim 2020 tarihinde MODADIL YouTube kanalinin agildig: tespit edilmistir.
Degerlendirmeye dahil edilen egitim kanallarinin agilis yillar1 incelendiginde biiyiik
cogunlugun 5 yildan eski kanallar oldugu, son yillarda agilan kanallarin azinlikta oldugu
goriilmektedir.
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Sekil 2. Egitim kategorisinde abone sayisina gore ilk 50’ye giren youtube kanallarinin agilis
tarihlerinin yiizdelik dilimleri

Degerlendirmeye alinan YouTube egitim kanallarinin %2’si 2009 yilinda, %4°i 2010
yilinda, %34’ 2011 yilinda, %14’ 2012 yilinda, %12’si 2013 yilinda, %16’s1 2014 yilinda,
%8’1 2015 yilinda, %4’i 2016 yilinda, %4’i 2017 yilinda ve %2’si 2020 yilinda acilmistir.
YouTube egitim kanallar1 en ¢ok %34 ile 2011 yilinda agilmistir.

3.5. Dogrulama Rozeti

YouTube’da ilk 50 egitim kanalina bakildiginda 9 tanesinin 100.000’in iistiinde
aboneye sahip oldugundan dolayr dogrulama onay1 rozeti alabilecek seviyeye geldigi ve
bunlardan 7 tanesinin dogrulama onay isaretine sahip oldugu goriilmiistiir.

3.6. Topluluk Sekmesi

Arastirma kapsaminda incelenen 50 Youtube egitim kanalindan 48 tanesi topluluk
sekmesini kullanmaktadir. Egitim kanallarinin topluluk sekmesini, genel olarak duyuru
yapmak, sinavlarin kritigini yapmak ve anketlerle takipgilerinin goriislerini almak igin
kullandiklar1 g6zlemlenmistir.

4. TARTISMA ve SONUC

Yeni medyanin egitimde kullanilmasi tiim diinyada yiikselen bir trend olarak yeni
medyay1 egitim sistemlerinin tamamlayict kaynagi haline getirmistir. EZitim camiasinda
hizmet veren kurum ve kuruluslar Web 2.0 araglar sayesinde biiyiik kitlelere ulasip hitap
etmekte ve bu araclar ile egitim-68retim ¢alismalar yapmaktadirlar (Bozkurt, 2013). Yeni
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medyanin lokomotifi Web 2.0 teknolojileri olan sosyal aglar her gecen giin katlanarak
bliylimeye devam etmekte, YouTube’da baglantilarin1 genisleterek bu biiylimeye devasa
katkilar yapmaktadir.

Egitim kategorisinde abone sayisima gore ilk 20’ye giren Youtube kanallar
incelendiginde en c¢ok ders videolar1 yayinlayan kanallarin ragbet gordiigii goriilmiistiir.
Youtube’da Acik Ogretim ile ilgili 11 egitim kanalinm incelendigi bir calismada da kanallarin
video igeriginin ¢ogunlugunu ders anlatimi olan videolarin olusturdugu tespit edilmistir
(Saglik Terlemez, 2016). Ders videolar1 alaninda bir¢ok kanal igerik hazirlaylp yayinlarken
bunlarin bazilar1 yliksek izlenme sayisina erismis bazilar1 da bu rakamlara ulasamamaistir.
Bazi kanallarin yiiksek oranda tercih edilmesinin sebebi bu kanallarin video agimin genis ve
miifredati kapsayici olmasi ve de videolarin belli bir stile sahip profesyonel ¢ekimler olmasi
olabilir. Ham gorsellerin bilgisayar programlari kullanilarak islenmesi yoluyla olusturulan
yiiksek kaliteli zengin medya ile tasarlanan videolarla Ggrenciler daha ¢ok etkilesimde
bulunabilir. Etkilesim 6grencilere aidiyet hissi kazandirmaktadir (Luo, Zhang ve Qi, 2017).
Ogrenciler etkilesim yolu ile kanala katki saglayarak ve abonesi oldugu kanala topluluk
hissine sahip olarak baglilik gdsteriyor olabilir. Universitelere ait kanallar incelendiginde
iiniversitelerin kanallarin1 tamitim, duyuru ve haber agirlikli olarak kullandiklar1 nadiren
egitsel videolar yiikledikleri goriilmiistiir. Nitekim Tiirkiye’de bulunan 161 {iniversitenin
Youtube kanallarini inceleyen bir ¢alismada da devlet iiniversitelerinin video igeriginin
%6’s1n1n, ozel iiniversitelerin video igeriginin %14 iiniin ders anlatim1 oldugu saptanmistir
(Dikmen, 2018).

Kanallarin abone ve goriintiilenme sayilar1 birlikte ele alindiginda Hocalara Geldik
kanalinin abone sayisina gore {i¢iincii olmasina ragmen goriintiilenme sayisinda ikinci oldugu
goriilmiistiir. YouTube’daki egitim kanallarinda genel olarak abone sayis1 ile goriintiilenme
sayist arasinda paralellik goziikse de zengin ve dikkat cekici igeriklere sahip kanallar abone
sayis1 fazla olan kanallardan daha fazla goriintiilenebilmektedir.

Bu ¢alismada Youtube‘da egitim kategorisi altinda yayin yapan kanallarin tamaminin
degil en yiiksek abonelige ve izlenme sayisina sahip olan kanallarin secilmesi arastirmanin
smirliligidir. Bu nedenle calismanin sonuglart Youtube‘da egitim kategorisi altinda yayin
yapan kanallarin tamamina genellenemez.

Youtube’daki egitim kanallarinin gerek abone sayilar1 ve gerekse goriintiilenme
sayilar1 gbz Oniine alindiginda bu kanallarin 6zellikle ders anlatimi bakimindan hatir1 sayilir
bir konumunun oldugu goriilmektedir. Duffy (2008), egitimcilerin dijital ortamlarda biiyiiyen
ogrenciler icin bilissel yiikii azaltilmis, aktif 6grenmeyi destekleyen, kaynaklarla iliskili,
ogrenen merkezli YouTube videolarini tasarlamalarini onermistir. YouTube’un egitim icin
kullannm1 YouTube videolar1 ile biiyliyen yeni nesil goz oniine alindiginda egitimciler i¢in
vazgecilemez bir firsattir. Bu firsattan istifade etmek i¢in Milli Egitim Bakanlig1 ilkdgretim ve
ortadgretim kademelerindeki tiim derslerin tiim kazanimlari i¢in YouTube videosu hazirlamali
ve resmi kanalina yiiklemelidir. Bayer ve Bulut-Ozek (2021), dijital hizla yetisen, diisiinen ve
islem yapan yeni nesil i¢cin YouTube gibi bircok yeni medya teknolojisi ile alakali derslerin
ilkogretim kademesinden itibaren okutulmasi gerektigini belirtmistir.
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YouTube kanallari, izleyici kitlesini aktif bir sekilde kanalda tutmak icin topluluk
sekmesini diizenli olarak kullanmali ve bu sekmede abonelerinin fikirlerine bagvurmali
ozellikle video planlarini topluluk sekmesinde izleyicileriyle istisare etmelidir. Ozellikle ders
videolar1 yayinlayan YouTube egitim kanallar1 iceriklerini miifredata gore belirlemeli her bir
kazanim i¢in ayr1 ayr1 kapsayict bir video ekosistemi olusturmalidir. Yeni acilan kanallarin
videolarini belirli bir formata gére yayinlamalari istikrar agisindan énemlidir. Yiiksek kaliteli
cekimler icin stiidyo kurulmasi istikrara katki saglamaktadir. YouTube kanallarinin basarili
olabilmesi i¢in bir¢ok faktor siralansa da YouTuberlara gore basariyr yakalayabilmek icin
diksiyon, goriiniim, kiyafet gibi etkenlerden ziyade igerik ve sunum daha 6nemlidir (Ilhan ve
Gorgiili Aydogdu, 2018). Belirli bir plana gore hazirlanan kaliteli igerigi izleyiciye hitap
edecek sekilde sunan YouTube kanallar1 bagarili olmaktadir.

YouTube kullanicilar1 i¢in Onerilen videolara takilmadan amacia yonelik egitsel
videoya hizli bir sekilde erisebilmek ¢ok dnemlidir. YouTube kullanicilart ayni isimde agilan
taklit kanallar1 ayirt etmek i¢in dogrulama onayi rozeti olan egitim kanallarini tercih etmelidir.
Ogrencilerin maruz kalabilecegi olumsuz iceriklerden sakinabilmesi igin 6grencilerin yeni
medya okuryazarlig1 yetilerine sahip olmasi gerekmektedir.
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