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Geleneksel medyadan farkli olarak sosyal medya her sosyo-ekonomik ve meslek grubundaki kisiler tarafindan
kullanilmaktadir. Kisiler sosyal medyay1 kendi ihtiyaglar1 cergevesinde kullanmaktadir. Sosyal mecralar yas
cinsiyet ve ihtiyaclar dogrultusunda farklilik gdstermektedir. insanlar sosyal medyay1 eglenmek, vakit gegirmek,
bilgi almak, iletisim kurmak, arkadas edinmek, oyun oynamak gibi nedenlerle kullanmaktadir. Sosyal medya
kullanici sayis1 her gegen giin artarken, bununla birlikte kullanim siiresi de artmaktadir. Bu ¢aligma ile 6gretmen
adaylarinin sosyal medyayr benimseme diizeylerinin belirlenmesi ile bu diizeylerin birtakim degiskenler
acisindan ¢oziimlenmesi amaglanmistir. Bunlar; siif ve yas diizeyi, cinsiyet, sosyal aglara iiyeligi, sosyal
medyayr kullanim amaci, sosyal medyayr kullanim sikligi, sosyal medya kullanim siiresi ve Ogretmen
adaylariin akademik basar1 diizeyi. Arastirma 266 6gretmen adayi ile yiiriitiilmiistiir. Arastirma kapsaminda yer
alan degiskenler arasindaki iliskiyi belirlemek adina tarama modellerinden biri olan nedensel-karsilastirma
yaklagimi kullanilmistir. Arastirmanin verileri, “Kisisel Bilgi Formu” ile 6gretmen adaylarinin sosyal medyay1
benimseme diizeylerinin belirlendigi “Sosyal Medyay1 Benimseme Olgegi’nden elde edilmistir. Analiz Spps 21
Programindan Faydalanarak yapilmistir. Uygulanan olgekten elde edilen verilerin ¢dziimlenmesi sonucunda,
O0gretmen adaylarinin sosyal medyayr benimseme Ortalamanin {izerinde, katiliyorum diizeyinde oldugu
belirlenmistir. Bulgulara gore, 6gretmen adaylarinin sosyal medyayi benimseme diizeyleri sinif diizeyi, cinsiyet,
yas ve akademik basar1 anlamli bir fark gostermemektedir. Bununla birlikte sosyal ag iiyeligi olma durumu,
sosyal medya kullanim amaci, sosyal medya giinliik kullanim siklig1 ve sosyal medya kullanim siiresine yonelik
anlamli farkliliklar belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, sosyal medya kullanimi, 6gretmen aday1, egitim.

DETERMINATION OF SOCIAL MEDIA ADOPTION LEVELS OF
TEACHER CANDIDATES AND EXAMINATION OF THIS LEVEL IN
TERMS OF VARIOUS VARIABLES

ABSTRACT

Social media, unlike traditional media, is accessible to individuals across all socio-economic and professional
backgrounds, serving a variety of personal needs. Its usage differs based on age, gender, and personal interests,
with purposes ranging from entertainment, information, communication, and socialization to gaming. With the
rising number of users, the time spent on social media also increases. This study explores the levels of social
media adoption among pre-service teachers and examines how these levels correlate with certain variables.
These variables include class and age level, elective courses taken, access to social networks, social media usage
habits, daily social media usage time, and academic performance. The sample comprised 266 teacher candidates.
A causal-comparative research design was used to determine the relationships between these variables. The
"Adoption Scale" measured the social media adoption levels of the teacher candidates, and data were analyzed
using SPSS 21. Results indicate that pre-service teachers' social media adoption levels are above average,
suggesting a broad acceptance. The study found no significant differences in social media adoption levels among
teacher candidates based on gender, grade level, age, or academic achievement. However, notable differences
were observed in relation to social network membership, the purpose of using social media, frequency of daily
use, and the length of time spent on social media.
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GIRIS

Medya fiirtinlerinin tiiketimi gelisen ve degisen teknolojiye bagl olarak hiz kazanmistir. Bu nedenle
giinliik hayatin vazgecilmezlerinden birisi de sosyal medyanin kullanimi olmustur. Sosyal medya
kullanim kigiler arasi iliski yapisini etkiledigi kadar bireyler arasindaki iligki ve iletigim stillerine de
yon vermektedir. Yolcu, Sosyal medya kullanimi ve kullanicilarinin artmasi, iletisime olanak saglayan
teknolojinin ebat olarak kii¢iilmesi ile cebe girecek boyutlara gelmesine neden oldugu ifade etmektedir
(2021: 198). Herkes gibi sosyal medya ortamlar1 Ogretmen adaylar1 tarafindan da yogunlukla
kullanilmaktadir. Sosyal medya bir¢ok yonden esnek olmasi, igerik iiretilmesine olanak saglamasi
nedeniyle ilgi gormektedir.

Sosyal medya; Ogretmen adaylarmin egitim ve dgretim siireclerinden once bir araya toplanarak grup
olusturmak, kendi aralarinda fikir aligverisi yapmak, paylasimda bulunmak, mesajlar alip doniitler
saglamak amaciyla bir arada bulunmalarina da imkan saglamaktadir. Dolayisiyla sosyal medya
Ogretmen adaylarimin bir arada bulunmalari, sosyal medyayir benimsemeleri agisindan 6nemlidir.
Bilhassa bilginin hizli sekilde artarak yayilmasiyla, bilgiyi etkin ve verimli sekilde kullanma, bilgiyi
analiz etme, konuyu ele alip elestirel gozle bakabilme ayrica bilginin baskalarina iletilmesine olanak
saglayan teknoloji ve ortamlar1 etkin kullanabilme yeteneklerin ortaya ¢iktigi goriilmektedir.
Teknoloji ve bilimin hizlica gelismesi bireylerin yeni becerileri kazanmasi var olan becerilerin ve
bilginin de zamanin sartlaria gore gilincellemeleri yasam boyunca 6grenmeyi zorunlu kilmaktadir.

Ogretmenlik Meslegi

Giliniimiiz sartlar1 goz Oniine alindiginda bilgiye ulagsma yollar1 devamli olarak degismekte,
yenilenmektedir. Kisiler ¢evresini gozlemleyerek birgok bilgiyi elde edebilmektedirler. Bu durum
disiiniildiigiinde aile igerisinde kisiler ebeveynlerinden sonra en temel gerekli bilgiyi
ogretmenlerinden 6grenmektedirler. Ogretmeler bireylere yalnizca bilgi edinmeleri konusunda rehber
olmakla yetinmez; ayni zamanda Ogrencilere toplumsal sayginlik kazanmalar1 i¢in lireten ve sanati
kullanabilen, yonlendirici, farkli diisiinebilen, yaratici, hosgoriilii, anlayisli, ¢ok yonlii diisiinme
becerisine sahip ve empati yapabilmelerine liderlik yapmaktadir.

Buna bagl olarak tiim bilinen meslekler igerisinde dgretmenlik meslegi en saygin meleklerden biri
konumdadir. Bunun nedenlerinden birisi dgretmenlik meslegi bireylere meslekleri kazandiran nasil
yapilmasi konusunda egitim veren Ogreten bir meslek roliindedir (Tiirer, 2009: 50). Yeni Diinya’da
ogretmenlik meslek olarak Kkiiltiirel, sosyal, ekonomik, teknolojik alanlarda uzmanlik ve beceri,
mesleki yeterlilik gerektiren bir alan olarak ortaya ¢ikmaktadir (Sisman ve Acat, 2003).

Toplumlarin gelecege tasinmasinda gelisimlerini tamamlamasinda egitime ©nemli gorevler
diismektedir. Egitim sayesinde gegmis veya giiniimiizdeki degerlerimiz ve normlarimiz yeni kusaklara
taginarak onlara asilanacaktir. Egitim sayesinde bireylerin 6z becerileri gelistirilerek, sahip olduklar
farkliliklar ortaya ¢ikarilacaktir. Ayrica bireylerin kisiliklerinin olusmasinda, hayatini devam
ettirebilmesinde ve meslek edinebilmeleri igin gerekli bilginin kendilerine verilmesinde gorev
almaktadir (MEB, 2017). Ogrencilerin gelecege hazirlanmasinda, yetistirilmesinde 6gretmenlerin
yeterliligi &nemlidir (Semerci, 2003: 205). Ogretmenlerin sahip oldugu donanim ve yeterlilikler
sayesinde egitimde kaliteli, ihtiya¢ duyulan bilginin dgrencilere verilmesi 6grencilerin basariy1 elde
etmesi i¢in onemlidir (Koksal, 2008: 40).

Sosyal Medya Kavrami ve Kullanim

Geleneksel medyadan farkli olarak sosyal medya bireyi pasif konumdan aktif role alan kendisine
igerik iretmesine imkan saglayan bir role biiriinmesine olanak vermektedir. Bireyler medya karsisinda
pasif bir alici olmak yerine, medyay1 okuyabilecek, medyanin dilini ¢dzebilecek biling diizeyine
ulasarak iletisim olgusunda aktif bir birey olarak yer alabilecektir. (MEB, 2007). Sosyal medyayi aktif
diizeyde kullanmayan insanlar dahi sosyal medyada yasantilarina dair fotograf ve videolar
paylasabilmekte, disiincelerini paylagabilmekte, platformda kendini tanitabilmektedir. Sosyal
medyanin maliyetsiz ve kolay ulasilabilir olmas1 onu tercih edilir kilmis kiiresel ¢apta ilgi gérmesine
sebep olmustur (Kuzucanli ve Onuk, 2022:218).
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Teknoloji 21.yy’da insan yasaminda ve gilindelik hayatta yadsinamayacak kadar biiyiik bir alana ve
hakimiyete sahiptir (Yolcu, 2021: 43). Ortaya ¢ikip kullanilmaya baslandigi glinden bu yana internet
bircok amaca hizmet etmektedir. Bunlarin basinda bilginin depolanabilmesi, islenmesi, yeniden
yapilandirilmasi, ¢ogaltilarak dagitilmasi konusunda gerekli alt yapiya sahip oldugundan bilgi
edinmek amaciyla kullanilmaktadir (Ko¢ ve Kosener, 2005: 72). Bununla birlikte internet kisilere
oyun oynama, alisveris yapma, eglenme, bilgi edinme, video ve film izleme gibi amaclara hizmet
etmektedir. Bunlara ek olarak ticari amagla, bankacilik faaliyetlerinin kolayca zahmetsiz sekilde
hallolmasina, web sitelerinin tasarlanmasi, is yeri veya iiriin tanitimi, arastirma, arkadas edinme gibi
birgok amag i¢in kullanilabilmektedir (Atav, Akkoyunlu ve Saglam, 2006: 40; Nachmias, Mioduser ve
Shemla, 200: 45; Dursun, 2004:154; Hack ve Smey, 1997:153).

Giiniimiizde kaginilmaz tek gercegin her meslekten kisilerin zamana uyum saglamasi gerekliligi
Ogretmen adaylar icinde dijitallesen egitim siirecinde adaylarin dijital materyalleri ve interneti etkin
sekilde kullanabilmesi agisindan 6nemlidir.

1980’11 yillarda 20. Yiizyila damgasini vuran en dnemli olay ya da bulus, kusku yok ki internetin
iletisim uydulan ile gelisen teknolojinin birlesmesinden dogan bu yeni iletisim olgu ve siireci,
cagimiza “Bilgi Cag” adinin verilmesi-ne neden olmustur. Internet iletisim teknolojilerinin bir
koleksiyonudur, tim medya fonksiyonlarmi yerine getirmektedir (Aziz, 2008: 71). Ogretmen
adaylarinin 21. yiizyilda etkin bir 6gretim yapabilmeleri internet kullanimini benimsemeleri, internetin
olanaklar1 ve giliciiniin farkina varabilmeleri ile dogru orantilidir. Ciinkii glinlimiizde egitim 6gretim
dijitallesme egilimindedir (Techataweewan ve Prasertsin, 2018: 218). Buna bagli olarak gelecekte
Ogretmen adaylarmin mesleklerini  daha etkin gergeklestirebilmeleri internet kullanimini
benimsemelerine bagh goriinmektedir. Giinlin 6gretmen adaylari, gelecek yiizyilin dgretmenlerinden
beklenen de bu yondedir (Karakus ve Ocak, 2019:130). internet, diinyada milyonlarca bilgisayar
kullanicisini ve binlerce sosyal grubu bir araya getiren ve birbirleriyle dogrudan iletisim kurmalarini
saglayan, siirekli biiyiiyen bir iletisim agidir (Altunay, 2010). Kullanicilarin ag teknolojileri kullanarak
etkilesime ge¢melerini saglayan arag, hizmet ve uygulamalardan olusan sosyal medya (Boyd, 2008)
zaman ve mekan sinirlamasinin olmadigi; paylasim ve etkilesim temelli bir iletisim seklidir (Bostanci,
2010). Sosyal medya, uygulamalar1 araciligryla bireylere gruplar ve topluluklar arasi baglantiya
gegmeleri bakimindan kolayliklar saglamistir (Diivenci, 2012). Farklr iletisim sekillerini igerisinde
barindiran, karsilikli etkilesime imkan taniyan ve kiiresel bir platform olusturan bu ortamlar (Castells,
2005), kiiltiirel doniisiimleri beraberinde getirmekte, bireylerin her tiirlii kiiltiirel aliskanliklarini
degisime ugratmakta (Kizilarslan, 2012), bireylerin ve toplumlarin deneyim, davranig, tutum ve
algilarini sekillendirmektedir (Tekinalp ve Uzun, 2004; Griftin, 2003).

Bu baglamda bu ¢alismanin amaci sosyal medyay1 benimseme siireglerine iliskin 6gretmen adaylarinin
diizeylerini belirlemek ve bu diizeyleri bazi degiskenlere (sinif diizeyi, yas diizeyi, basar diizeyi,
cinsiyet, sosyal medyay1 giinliik kullanma siiresi, giinliik kullanici sayisi, sosyal medyay1 giinliik
kullanimdaki amac1 ve sosyal aglara iiye olma) gore degerlendirmektir.

YONTEM

Arastirma Modeli

Bu c¢alismada yontem olarak tarama modeli kullanilmigtir. Bu model, say1 olarak birgok unsurdan
meydana gelen belli bir evrende, evrene yonelik kabul edilebilir bir neticeye ulasmak maksadiyla
evrenin biitlinli veya evrenin belli bolimii ile Orneklem iizerinden gerceklestirilen tarama
calismalaridir (Karasar, 2005: 17). Arastirma kapsaminda Ogretmen adaylarinin sosyal medyay1
benimseme diizeyleri ile 6gretmen adaylarin demorafik bilgileri, akademik basari, sosyal aglara iiye
olma, sosyal medyay1 kullanim amaci ve sikligi degiskenler arasindaki iligkiyi belirlemek adina
tarama modellerinden biri olan nedensel-karsilastirma yaklagimi kullanilmigtir. Bu yaklagim, insan
gruplarindaki farkliliklarin ve degisikliklerin sebeplerini ve sonuglarimi katilimcilar ve degiskenlere
herhangi bir etkide bulunmadan tespit etmeyi hedefleyen aragtirmalar kapsaminda kullanilmaktadir
(Biiyiikoztiirk vd., 2009: 86).
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Katihmcilar

Calismaya Necmettin Erbakan Universitesi biinyesinde 6grenim goren 266 6gretmen adayr goniillii
olarak katilmigtir. Veri toplamak amaciyla caligma kullanilan o6l¢eklerden elde edilen bilgiler
dogrultusunda veriler ¢dziimlenmis ve yorum getirilmistir. Calismaya katilan 6gretmen adaylan ile
ilgili bilgiler Tablo 1°de verilmistir.

Tablo 1. Ogretmen Adaylarma iliskin Bilgiler

Bilgiler Izlekler f %
1.Simf 69 259

Sumif 2.Smf 86 323
3.Smf 72 27.1
4.Smf 39 14.7

Cinsiyet Kadm 203 76.3
Erkek 63 23.7
0.00 - 2 .8
1.00

Basan Diizeyi ég(l) - 16 6.0
2.01 - 173 65.0
3.00
3.01 - 175 28.2
4.00

Toplam 266 100

Tablo 1’e gore Arastirma katilimcilarinin yasinin 119°u (% 44.7) 15-20 yas grubunda, 133’1 (% 50.0)
21-25 yas grubunda, 9’u (% 3.4) 26-30 yas grubunda, 2’si (% .8) 31-35 yas grubunda ve 371 (% 1.1)
36 yas ve lstii; bilgisayar sahibi olma durumunun 189’u (% 71.1) evet ve 77’sinin (% 28.9) hayir;
internete baglanmak i¢in kullandig1 cihaz sayisinin 14’4 (% 5.3) bilgisayar, 249’u (% 93.6) cep
telefonu ve 3’1 (%]1.1) tablet; sosyal aglara iiyeligi olanlarin 201 (% 75.6) ve iiye olmayanlarin 65 (%
24.4) oldugu; sosyal medya kullanim amaclarinin 123’{iniin (46.2) sosyal iletisim-arkadaslik kurma,
47’sinin (% 17.7) oyun-eglence, 27 sinin (% 10.2) arastirma-6dev yapma ve 69’unun (% 25.9) bilgi
edinme-haber alma oldugu; sosyal medyay1 giinlilk kullanim sikliginin 42’sinin (% 15.8) 1-5 defa,
70’inin (% 26.3) 6-10 defa, 70’inin (% 26.3) 11-15 defa, 32’sinin (% 12.0) 16-20 defa, 52’sinin (%
19.5) 21 ve fazla defa oldugu; sosyal medyay1 kullanim siiresi olarak 61’1 (% 22.9) 0-2 saat, 128’1 (%
48.1) 2-4 saat, 59’u (% 22.2) 4-6 saat ve 18’1 (% 6.8) 6 saat ve {lizeri oldugu belirlenmistir.

Veri Toplama Araclari

Calisma verilerini toplamak ve Ogretmen adaylarinin sosyal medyay1 benimseme diizeylerini tespit
etmek amaciyla Mazman’m (2009) gelistirdigi “Sosyal Medyayr Benimseme Olgegi”nden
yararlanilmistir. Bu arastirma baglaminda uygulanan &lgege yonelik giivenirlik katsayisi tekrar
belirlenmis ve Cronbach Alpha katsayis1 86 oldugu belirlenmistir. Bu diizey, giivenirligi diizeyinin
yiiksek oldugunu gostermektedir (Tavsancil, 2006:101). Mazman, sosyal medyanin benimsenmesini;
sosyal etki, kullanim kolayligi, topluluk kimligi, kolaylastirict etkenler ve yararli olmak baglaminda
degerlendirmis ve tek faktorli bigimde agiklamaya ¢alismistir. Calisma kapsaminda segilen ve anket
yoluyla uygulanan bu oOl¢ek, bu Ogretmen adaylarinin sosyal medya araglarini ne kadar
benimsediklerini ve sosyal medyay1 kullanma diizeylerin, tespit etmek amaciyla tercih edilmistir.
“Sosyal Medyay1 Benimseme Olgegi”nde yer alan her biri birbirinden bagimsiz ve farkli ciimlelerden
olusan 22 madde; “Hi¢ Katilmiyorum = 17, “Katilmiyorum = 2”, “Kararsizim = 3”, “Katiliyorum = 4,
“Tamamen Katiliyorum = 5” araliginda deger alan 5 dereceli likert tipinde bir Ol¢ek vasitasiyla
cevaplandirilmaktadir. Olgegin tiimii i¢in giivenirlik Cronbach’s Alpha i¢ tutarlilik katsayis1 0.86’tiir.
Sonuglarm tutarli olmasi gegerliligi kanitlamaktadir.
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Calismaya katilan 6gretmen adaylarinin cinsiyet, sinif ve yas diizeyi, sosyal medyay1 giinliik kullanim
siiresi/sikligi/amaci, sosyal medyaya iiye olma ve akademik basar1 diizeyi gibi unsurlar tespit etmek
amaciyla caligmacilarca gelistirilen “Kisisel Bilgi Formundan faydalanilmistir. Form tarafimizca
literatiir taranarak, ve alaninda uzmanlara danisilarak olusturulmustur. Bu formda, c¢alisma
kapsaminda analiz edilen degiskenlerle ilgili kapali uc¢lu sorular yer almaktadir.

Verilerin Coziimlenmesi ve Yorumlanmasi

Verilerin ¢oziimlenmesi siirecinin ilk asamasinda verilerin normal dagilim gosterip gostermedigi
analiz edilmistir. Ogretmen adaylar1 sosyal medya benimseme diizeylerinin cinsiyet ve sosyal aglara
iiye olma degiskenlerine gore farklilasma durumunu belirlemek maksadiyla Mann Whitney U
testinden; yas, sinif, akademik basari, sosyal medya kullanim araci, sosyal medyay1 kullanim amaci,
sosyal medya kullanma amaci, sosyal medyayr kullanimi ve sosyal medyayr kullanma siiresi
degiskenlerine gore farklilasma durumunu tespit etmek adina Kruskal Wallis H analizinden
faydalanilmisgtir.

BULGULAR

1. Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medyay1 Benimseme Diizeyleri

Calisma kapsaminda ilk olarak 6gretmen adaylarinin sosyal medyayr benimseme diizeyleri “Sosyal
Medyay1 Benimseme Olgegi”ni olusturan maddeler baglaminda ¢oziimlenmistir. Coziimleme
sonuglar1 Tablo 2’de ifade edilmistir.

Tablo 2.0gretmen Adaylarinin Sosyal Medyay1 Benimseme Diizeylerine Iliskin Betimsel Bulgular

E E

s . s .

2T T = 5 . % s

E 5% 8 8. E s &8 £ 5§, o

§ FE § 2 £5¢ ¢ 5 g § g2 E5¢g E

¥ = & = S 5 G o M = ) = S 3 3 S

e £ 5 £ EZs & e £ £ £ EfS &

T ¥ ¥ ¥ EYS5 & T ¥ ¥ ¥ ES6 &
M5 8 26 56 654 256 4,12 68 M3 34 38 18.0 628 12.0 3,76 .83
M6 - 23 7.1 714 192 4,07 1,254 M2 56 12.0 94 53.0 199 3,69 1.09
M19 1.1 19 79 688 203 4,05 .67 MI15 1.1 124 222 526 11.7 3,61 .88
M8 8 38 71 665 21.8 404 71 M4 1.1 64 37.6 485 64 352 .75
M16 8 60 64 613 256 404 79 M21 60 17.7 23.7 432 94 3,32 1.06
M7 1.1 23 102 66.5 199 401 .70 M22 6.8 203 263 383 83 321 1.07
M13 4 56 120 624 195 395 .75 MI11 11.7 252 11.7 414 102 3,13 1.23
M17 23 75 75 624 203 3,90 .88 M20 86 29.7 162 36.8 8.6 3,07 1.16
M18 1.1 56 12.0 63.5 17.7 3,90 .78 M™MI12 18.0 33.5 154 27.8 53 2,68 1.20
M1 38 9.0 10.5 53.8 229 3,83 ,896 MI10 23.3 41.7 11.7 192 41 2,39 1.15
M14 1.5 6.0 169 59.8 158 3,82 .82 M9 21.8 47.7 124 143 3.8 2,30 1.07

Maddeler Toplami 3,564 713

Calisma kapsaminda kullanilan sosyal medyayr benimseme Olgeginin betimsel analizleri
incelendiginde (Tablo 2) katilimcilarin sorulara vermis oldugu puan ortalamasi1 3.56 ortalamaya ve
713 standart sapmaya sahip oldugu belirlenmistir. Bununla birlikte 6gretmen adaylarimin sosyal
medyay1 benimseme diizeylerinin “orta diizeyde 2,68 katiliyorum” diizeyinde oldugu tespit edilmistir.
Bu bulgu, 6gretmen adaylarimin sosyal medyay1 benimsediklerini ve sosyal medyaya karsi olumlu bir
benimseme sergilediklerini gdstermektedir.

Tablo 2 incelendiginde ve 6gretmen adaylariin “Sosyal Medyay1 Benimseme Olgegi”nde yer verilen
maddelere yonelik yanitlart ¢6ziimlendiginde, en yiiksek ortalama degere sahip, bununla birlikte en
olumlu goriis bildirdigi ilk dort ifade asagidaki gibidir:
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- 5. madde olan “Sosyal medyaya kolayca iiye oldum.” ( ort. 4,12 ve s. sapma .68)

- 6. madde olan “Sosyal medyanin 6zelliklerini rahatlikla 6greniyorum.” (ort. 4,07 ve s. sapma 1.254)

- 19. madde olan “Sosyal medya ile kendi kisisel ilgi ve gereksinimlerim dogrultusunda hareket
ediyorum.” (ort. 4,05 ve s. sapma.67)

- 8. madde olan “Sosyal medyay1 kullanmay1 kolay buluyorum.” (ort. 4,04 ve s. sapma.71)

Caligmaya katilan 6gretmen adaylarinin en az olumsuz goriise sahip olduklart ve en diisiik ortalama
degere sahip olan ilk dort ifade ise agagidaki gibidir:

- 20. madde olan “Sosyal medya ortaminda benimle ortak ilgi ve gereksinimlere sahip bireylerle
gruplar (topluluklar) olusturuyorum.” (ort. 3,07 ve s. sapma 1.16)

- 12. madde olan “Cevremdeki kisilerin ¢ogu sosyal medya kullaniyor, ben de onlara uyum saglamak
icin kullantyorum.” (ort. 2,68 ve s. sapma 1.20)

- 10. madde olan “Diisiincelerine 6nem verdigim kisiler sosyal medya kullandig1 i¢in kullantyorum.”
(ort. 2,39 ve s. sapma 1.15)

- 9. madde olan “Diisiincelerine 6nem verdigim kisiler sosyal medya kullanmami 6nerdigi icin
kullantyorum.” (ort. 2,30 ve s. sapma 1.07)

2. Ogretmen Adaylarimin Sosyal Medyay1 Benimseme Diizeylerinin Cinsiyet Degiskenine Iliskin
Bulgular

Tablo 3. Sosyal Medyay1 Benimseme ile Cinsiyet

Cinsiyet N Sira Sira U p
Ortalamasi Toplamlan

Erkek 63 145.33 9155.5 5649.5 .162

Kadin 203 129.83 26355.5

Tablo 3, incelendiginde 6gretmen adaylarinin sosyal medya benimsemeleri ile cinsiyetleri arasinda
anlamh farklilik bulunamamistir (U= 5649.5; p> .05). Analiz sonuglarina gore 6gretmen adaylarini
sosyal medya benimseme sira ortalamalari erkeklerin (SO=145.33) ve kadinlarin (SO=129.83) olarak
bulunmustur. Buna gore 6gretmen adaylarinin sosyal medya benimsemeleri {izerinde cinsiyetin etkisi
olmadig1 soylenebilir.

3. Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medyay1 Benimseme Diizeylerinin Simf Diizeyi Degiskenine
liskin Bulgular

Tablo 3. Sosyal Medyay1 Benimseme ile Siif Diizeyleri

Siniflar N SO X P
1.Simf 69 130.33

2.S1mf 86 130.81

3.Smif 72 132.22 1.52 68
4.Simif 39 147.40

Tablo 4 incelendiginde 6gretmen adaylarinin sosyal medya benimsemeleri ile sinif diizeyleri arasinda
anlamli farklilik bulunamamistir (y= 1.52; p> .05). Analiz sonuglarina gore 0gretmen adaylarinin
sosyal medya benimseme sira ortalamalart 1. siniflarin (SO= 130.33), 2. siniflarin (SO=130.81), 3.
siiflarin (SO=132.22) ve 4. smiflarin (SO=147.40) olarak hesaplanmistir. Buna gbre Ggretmen
adaylarinin sosyal medya benimsemeleri iizerinde sinif diizeylerinin etkisi olmadig1 sdylenebilir.
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4. Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medyayr Benimseme Diizeylerinin Yas Diizeyi Degiskenine
Hiskin Bulgular

Tablo 5.Sosyal Medyay1 Benimseme ile Yas Diizeyi

Yas Diizeyleri N SO % p
15-20 Yas 119 123.45
21-25 Yas 133 140.03
26-30 Yas 9 159.89

4.45 .35
31-35 Yas 2 137.50
36 Yas ve iistii 3 161.17

Tablo 5 incelendiginde 6gretmen adaylariin sosyal medyay1 benimsemeleri ile yas diizeyleri arasinda
anlamli farklilik bulunamamustir (y= 4.45; p> .05). Analiz sonuglarina gore 0gretmen adaylarinin
sosyal medya benimseme sira ortalamalari 15-20 yas diizeyindekilerin (SO= 123.45), 21-25 yas
diizeyindekilerin (SO=140.03), 26-30 yas diizeyindekilerin (SO=159.89), 31-35 yas diizeyindekilerin
(SO=137.50)ve 36 yas ve istii yas diizeyindekilerin (SO=161.17) olarak hesaplanmistir. Buna gore
Ogretmen adaylarinin sosyal medya benimsemeleri iizerinde yas diizeylerinin etkisi olmadig
sOylenebilir.

5. (")éretmeq Adaylarinin Sosyal Medyayr Benimseme Diizeylerinin Akademik Ortalama
Degiskenine Iliskin Bulgular

Tablo 6. Sosyal Medyay1 Benimseme ile Akademik Basar1

Akademik Basari Diizeyleri N SO x p
0.00-1.00 2 18.0

1.01-2.00 16 126.9

2.01-3.00 173 139.8 7.07 07
3.01-4.00 75 123.4

Tablo 6 incelendiginde Ogretmen adaylarmin sosyal medya benimsemeleri ile akademik basari
diizeyleri arasinda anlamli farklilik bulunamamustir (y= 7.07; p> .05). Analiz sonuglarma gore
Ogretmen adaylarinin sosyal medya benimseme sira ortalamalari 0.00-1.00 akademik basarisi olanlarin
(SO=18.0), 1.01-2.00 akademik basarisi olanlarin (SO=126.9), 2.01-3.00 akademik basarisi olanlarin
(SO=139.8) ve 3.01-4.00 akademik basaris1 olanlarin (SO=123.4) olarak hesaplanmistir. Buna gore
Ogretmen adaylarinin sosyal medya benimsemeleri lizerinde akademik basari diizeylerinin etkisi
olmadig1 soylenebilir.

6. (")gretmen- Adaylarimin Sosyal Medyay1 Benimseme Diizeylerinin Sosyal Aglara Uye Olma
Degiskenine Iliskin Bulgular

Tablo 7. Sosyal Medyay1 Benimseme ile Sosyal Aglara Uye Olma

Sosyal Ag Uyeligi N Sira Ortalamas1  Sira ) p
Toplamlan

Var 65 101.97 6628.0 4483.0 .00

Yok 201 143.70 28883.0

Tablo 7 analiz edildiginde 6gretmen adaylarinin sosyal medya benimsemeleri ile sosyal ag iiyeligi
olma durumlar1 arasinda anlamhi farklilik bulunmustur (U= 4483.0; p< .05). Analiz sonuglarina gore
Ogretmen adaylarinin sosyal medya benimseme sira ortalamalart sosyal ag iiyeligi olanlarin
(SO=101.97) ve sosyal ag iiyeligi olmayanlarin (SO=143.70) olarak bulunmustur. Ogretmen
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adaylarinin sosyal medya iiyeligi olanlarin sosyal medya benimseme durumlarinin sosyal medyayi
fazlaca kullanmayanlara gore anlamli diizeyde farklilastigi belirlenmistir. Buna gore 6gretmen
adaylarinin sosyal medya benimsemeleri iizerinde sosyal medya iiyeligi olma durumlarinin etkisi
oldugu sdylenebilir.

7. Ogretmen Adaylarmin Sosyal Medyayr Benimseme Diizeylerinin Sosyal Medyayr Kullanim
Amaci Degiskenine Iliskin Bulgular

Tablo 8. Sosyal Medyay1 Benimseme ile Sosyal Medyay1 Kullanim Amaci

Sosyal Medya N SO X p Anlamh Farkhihk

Kullanma Amaci

Sosyal iletisim- 123 152.61 Sosyal lletisim-Arkadashk Kurma -
Arkadaslik Kurma Arastirma-Odeyv;

Oyun-Eglence 47125200 o0 oo Sosyal Iletisim-Arkadashk Kurma -
Arastirma-Odev 27  108.15 ’ ’ Bilgi Edinme-Haber Alma

Bilgi Edinme-Haber 69 115.01

Alma

Tablo 8 incelendiginde 6gretmen adaylarinin sosyal medya benimsemeleri ile sosyal medya kullanim
amaclari arasinda anlamli farklilik bulunmustur (y= 15.07; p< .05). Analiz sonuglarina goére 6gretmen
adaylarinin sosyal medya benimseme sira ortalamalar1 sosyal iletisim — arkadaslik kurma (SO=
152.61), oyun — eglence (SO=125.20), arastirma-6dev (SO=108.15) ve bilgi edinme-haber alma
(SO=115.01) olarak hesaplanmistir. Gruplar arasindaki farklilig1 belirlemek i¢in yapilan tek yonlii
anova testi yapilmustir. Sosyal medyay1 sosyal iletisim-arkadaslik i¢in kullananlarin sosyal medyay1
arastirma-odev ve bilgi edinme-haber alma i¢in kullananlara gore sosyal medya benimsemelerinin
anlaml diizeyde farklilik gosterdigi belirlenmistir.

Buna gore Ogretmen adaylarinin sosyal medya benimsemeleri {izerinde sosyal medya kullanim
amacinin etkisi oldugu soylenebilir.

8. Ogretmen Adaylarinin Sosyal Medyay1 Benimseme Diizeylerinin Sosyal Medyayr Kullanim
Sikhg1 Degiskenine iliskin Bulgular

Tablo 9. Sosyal Medyay1 Benimseme ile Sosyal Medyay1 Kullanim Siklig1

Sosyal Medyayr Giinliik Kullannm N SO % p Anlamh Farkhhk
Sikhgi

1-5 Defa 42 93.99 16-20 defa — 1-5 defa;
6-10 Defa 70 117.73 21 ve tstii — 1-5 defa;
11-15 Defa 70 15257 2251 .00 11-15 defa — 1-5 defa
16-20 Defa 32 148.02

21 ve iistil 52 152.04

Tablo 9 incelendiginde 6gretmen adaylarinin sosyal medya benimsemeleri ile sosyal medyay1 giinliik
kullanim siklig1 arasinda anlamli farklilik bulunmustur (y= 22.51; p<.05). Analiz sonuglarina gore
Ogretmen adaylarinin sosyal medya benimseme sira ortalamalar1 sosyal medyayi giinliik kullanim
sikligi 1-5 defa olanlarin (SO= 93.99), 6-10 defa olanlarin (SO=117.73), 11-15 defa olanlarin
(SO=152.57), 16-20 defa olanlarin (SO=148.02) ve 21 ve isti olanlarin (SO=152.04) olarak
hesaplanmustir. Gruplar arasindaki farkliligi belirlemek igin yapilan tek yonlii anova testte sosyal
medyay1 giinliik kullanim sikligi 11-15 defa, 16-20 defa ve 21 ve {istli olanlarin giinlik kullanim
siklig1 1-5 defa olanlara gore sosyal medya benimsemelerinin anlamli diizeyde farklilik gosterdigi
belirlenmistir. Buna gore 6gretmen adaylarinin sosyal medya benimsemeleri {izerinde sosyal medyay1
giinliik kullanim sikliginin etkisinin oldugu sdylenebilir.
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9. Ogretmen Adaylarimin Sosyal Medyay1 Benimseme Diizeylerinin Sosyal Medyayr Kullanim
Siiresi Degiskenine Iliskin Bulgular

Tablo 10. Sosyal Medyay1 Benimseme ile Sosyal Medyay1 Kullanim Siiresi

Sosyal Medyayi1 Kullamim Siiresi N SO Y p Anlamli Farklilik
0-2 saat 61 107.43 4-6 saat ile 0-2 saat
2-4 saat 128 132.23
4-6 saat 59 155.73 13.81 003
6 ve iisti 18 158.00

Tablo 10 analiz edildiginde 6gretmen adaylarinin sosyal medya benimsemeleri ile sosyal medyayi
kullanim siiresi arasinda anlamli farklilik bulunmustur (y= 13.81; p<.05). Analiz sonuglarina gore
O0gretmen adaylarinin sosyal medya benimseme sira ortalamalar1 sosyal medyay1 kullanim siiresi 0-2
saat olanlarin (SO= 107.43), 2-4 saat olanlarin (SO=132.23), 4-6 saat olanlarin (SO=155.73) ve 6 ve
iistii saat olanlarin (SO=158.00) olarak hesaplanmistir. Gruplar arasindaki farklilig1 belirlemek i¢in
yapilan testte sosyal medyay1 kullanim siiresi 4-6 saat olanlarin kullanim siiresi 0-2 saat olanlara gore
sosyal medya benimsemelerinin anlamli diizeyde farklilik gdsterdigi belirlenmistir. Buna gore
Ogretmen adaylarinin sosyal medya benimsemeleri iizerinde sosyal medyay1 kullanim siiresinin
etkisinin oldugu dile getirilebilir.

TARTISMA / SONUC ve ONERILER

Bu caligma kapsaminda 6gretmen adaylarinin sosyal medyay1 benimseme diizeylerini belirlemek ve
bu diizeyi bazi degiskenler (sinif diizeyi, yas diizeyi, basar1 diizeyi, cinsiyet, sosyal medyay1 giinliik
kullanim amaci, sosyal medyay1 giinliik kullanim siklig1, sosyal medyay1 kullanim siiresi ve sosyal
aglara liye olma) baglaminda ¢oziimlemek amaclanmistir. Calisma sonucunda bilimsel sonuglara
ulagtimisgtir.

Aragtirma kapsaminda ilk olarak Ogretmen adaylarimin sosyal medyayir benimseme diizeylerinin
ortalamanin {izerinde, baska bir deyisle “katiliyorum” diizeyinde oldugu belirlenmistir. Bu durum
O0gretmen adaylariin sosyal medyayr benimsediklerini ve kullandiklarini gostermektedir. Bununla
birlikte 6zellikle sosyal medyaya kolaylikla iiye olma, sosyal medyay1 rahatlikla 6grenebilme, sosyal
medyay1 rahatlikla/ilgi ve gereksinimleri dogrultusunda kullanabilme noktasinda 6gretmen adaylarinin
olumlu goriise sahip olduklar1 arastirma sonucunda goriilmektedir. Yaylak (2017: 121) tarafindan
sosyal bilgiler O0gretmenlerine yonelik gerceklestirilen bir arastirmada da oOgretmenlerin sosyal
medyay1 benimseme diizeylerinin katiltyorum diizeyinde oldugu belirlenmistir.

Aragtirma kapsaminda Ogretmen adaylarinin sosyal medyayir benimseme diizeylerinin akademik
basari, yas diizeyi, simif diizeyi ve cinsiyet degiskenlerine gore anlamli bir farklilik gostermedigi
sonucuna ulasilmistir. Bu durum dncelikle, erkek ve kadin 6gretmen adaylarinin sosyal medyay1 ayni
oranda benimsediklerini ve cinsiyete iligkin herhangi bir farkliligin olusmadigini gdstermektedir.
Bunun yani sira 15-20 ve 21-25 yas araligindaki 6gretmen adaylarinin teknoloji, bilisim, sosyal medya
gibi unsurlara ilgili olmalar1, Z kusagi ve dijital yerli olarak tanimlanmalarindan dolay1 olagan
goriilebilirken 31-35, 36 yas iizeri 6gretmen adaylarinin sosyal medyay1 benimsemeye calistiklarini ve
kendilerinin bu alana ilgi duyduklar1 sOylenebilir. Smif diizeyi baglaminda da Ogrencilerin yas
araliklarinin ¢ogunlukla 15-20 ve 21-25 yas arasinda olmasi bu degisken i¢in anlamli bir farkliligin
olugmamasina neden olmus olabilir. Bazi1 aragtirmacilarin (Kog ve Karabatak, 2014; Togay, vd., 2013;
Otrar ve Argin: 2014; Kahyaoglu ve Celik: 2011; Akbulut ve Yilmazel: 2012; Koroglu; 2014) elde
ettikleri sonuglar da ayn1 paraleldedir.

Aragtirmanin  bir diger sonucu olarak da Ogretmen adaylarinin sosyal medyayr benimseme
diizeylerinin sosyal medyay1 giinliik kullanim siklig1, sosyal medyay1 giinliik kullanim amaci, sosyal
medyay1 giinliik kullanim siiresi ve sosyal mecralarina iiye olma degiskenleri ile anlaml bir fark
gosterdigi belirlenmistir. Sosyal medyay1 giinliik kullanim sikligi 11-21 ve istii olan 6gretmen
adaylarinin gilinliik kullanim siklig1 1-5 defa olanlara gore sosyal medyay1 daha ¢ok benimsedikleri
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belirlenmistir. Bu durum sosyal medyay1 sik kullanmanin sosyal medyayi benimseme oranini olumlu
sekilde arttirdigini ispatlamaktadir. Giinde 4 saatten fazla sosyal medyayir kullanan Ogretmen
adaylarinin, sosyal medyay1 giinde 2 saatten az kullanan 6gretmen adaylarma gore sosyal medyayi
daha ¢ok benimsedikleri ve kullanim siiresinin benimseme diizeylerini olumlu yonde etkiledigi
belirlenmistir. Bu sonucun nedeni olarak uzun siireli sosyal medya kullaniminin 6gretmen adaylarinda
sosyal medya benimseme diizeyini yiikselttigi sdylenebilir. Bir diger sonu¢ olarak sosyal medyayi
sosyal iletisim-arkadaslik i¢in kullananlarin sosyal medyay1 arastirma-6dev ve bilgi edinme-haber
alma i¢in kullananlara gore sosyal medya benimseme diizeylerinin daha yiiksek olmasi belirlenmistir.
Bu sonug bir bakima 6gretmen adaylarinin sosyal medyay1 daha ¢ok sosyal iletisim ve arkadaslik i¢in
kullandiklarint da gostermektedir.

Bircok arastirmaci da Sosyal ag kullanma amacinda olan 0Ogretmen adaylar1 arkadaslar1 ile
paylasimlar1 hakkinda sohbet etmeyi, ¢esitli igeriklerde paylagimlarda bulunmayi, bu paylagimlarin
arkadaslar1 tarafindan begenilmesini, ortak amagclari paylastiklari insanlarla iletisim kurmay:
onemsediklerini tespit etmistir (Kirnik, vd., 2018; Vural ve Bat: 2010; Mentese, 2013).

Calisma sonuglari incelediginde elde edilen sonuglarin alan yazinda yer alan diger ¢alismalarla benzer
sonuglara sahip oldugu sdylenebilir. Yaylak (2017: 81) tarafindan gergeklestirilen bir ¢caligmanin belli
bir boliimiinde sosyal bilgiler 6gretmenlerinin sosyal medyay1 benimseme seviyeleri belirlenmis ve bu
seviye c¢esitli degiskenler agisindan degerlendirilmistir. Calisma kapsaminda sosyal medyay1
benimseme diizeyleri ile cinsiyet, yas durumu degiskenlerine yoOnelik anlamli bir fark ortaya
¢ikmazken Ogretmenlerin sosyal medyada bir guruba iiye olma, sosyal medya kullanim siklig1 ve
sosyal medya kullanim siiresi arasinda anlamli farkliliklar ortaya ¢ikmistir. Caligmada sosyal medyaya
ilye olmanin, sosyal medyayi sik kullanmanin ve sosyal medyay1 kullanma siiresinin artmasinin sosyal
medyay1 benimseme diizeyini olumlu yonde arttirdig1 belirlenmistir. Bununla birlikte alan yazinda yer
alan bircok arastirmada da &grencilerin biiyiik bir ¢ogunlugunun sosyal medyaya olumlu bir tutum
sergiledikleri ve sosyal medyay1 siklikla kullandiklar1 tespit edilmistir (Bilen, Ercan ve Giilmez
(2014:118); Deniz, 2012: 71; Kaya, 2015: 284; Morko¢ ve Erdonmez (2015:335-340); Otrar ve Argin
(2014:5); Solmaz, Tekin, Herzem ve Demir (2013: 27-30); Unal ve Koéroglu, (2013: 31); Tutgun,
Deniz ve Moon, 2011: 17). Bu baglamda katilimcilarin sosyal medya kullanim
sikliklari/amaglari/yogunlugu ve bir sosyal medyaya iiye olup/olmama durumuna yonelik incelenen
arastirmalarin bulgu ve sonuglarinin &gretmen adaylar1 6zelinde gergeklestirilen bu calismanin
sonuglar1 (sosyal medya kullanim siklig1, sosyal medya kullanim siiresi, bir guruba iiye olma, sosyal
medya kullanim sikligi, medya kullanim siiresi, sosyal medyay1 benimseme diizeyi) ile paralellik
gosterdigi sOylenebilir.

Aragtirma sonucunda Oneriler su sekilde siralanabilir:

e Bu calisma nicel veriler kullanilarak yapilmigtir. Benzer c¢aligmalarin nitel verilerle de
desteklenerek yapilabilir.

e Bu calismada sosyal ag sitelerinin genel kullanma durumlart ele alinmistir, yeni yapilacak
calismalarda aktif olarak kullanilan sosyal ag siteleri ayr1 ayr1 ele alinarak incelenebilir.

e Egitim fakiiltelerinde verilecek teknoloji ile ilgili derslerde ve egitimlerde sosyal
aglarin/medyanin bilingli kullanimu ile ilgili konulara 6nem verilmelidir.

e Ogretim elemanlar1 sosyal ag sitelerini egitim-dgretim faaliyetlerinde aktif kullanarak 6gretmen
adaylarina bu konuda yol gosterici bir rol {istlenmelidirler.

e Ogretmen adaylarmin iiye olduklar1 sosyal medya sitelerinde mesleki &grenme toplulugu
olusturmalar1 saglanarak (Kirnik vd., 2018) sosyal medyay1 egitim-0gretim siirecinde nasil daha
etkili kullanabilecekleri konusunda etkilesimleri saglanabilir.

e Sosyal ag sitelerini kullanma durumlarinin sosyal becerileri olumlu olarak etkilemesi géz ardi
edilmemeli, sosyal aglarin bu yonii daha aktif kullanilmalidir.

e Bu arastirma 0gretmen adaylariyla gergeklestirilmistir. Ancak sosyal medyanin tek kullanicisi
6gretmen adaylar1 degildir. Bu nedenle ¢aligma diger fakiilteler geneline de yeniden yapilabilir.
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Extended Abstract

This research aims to assess the level of social media adoption among pre-service teachers and people
in the same age group, based on variables such as gender, age, social network membership, purpose
and duration of social media use, and academic success. The study was conducted with 266 pre-
service teachers. The analysis revealed that the social media adoption levels of the pre-service teachers
were above average. The data did not demonstrate a significant difference in social media adoption
levels based on gender, grade level, age, or academic achievement. However, notable differences were
found concerning social network membership, purpose of social media use, daily frequency, and
duration of use. In today's technologically advancing world, media consumption has rapidly increased,
making social media an integral part of daily life. Social media's impact extends beyond interpersonal
relationships, influencing how individuals communicate. Pre-service teachers, like everyone else, are
frequent users of social media platforms. The teaching profession, one of the most respected fields,
plays a vital role in preparing individuals for their future careers. Unlike traditional media, social
media enables individuals to transition from passive observers to active content creators. Social media
channels offer a multitude of applications for various mobile devices and operating systems, enabling
individuals to stay connected and continually produce content. As the education process continues to
digitize, it's crucial for pre-service teachers to effectively utilize digital materials and the internet. This
study aims to assess pre-service teachers' social media adoption levels, considering factors such as
class level, age, academic success, gender, daily social media usage, duration of daily use, and social
network membership. The participants in this study were 266 pre-service teachers from Necmettin
Erbakan University. The study data was collected using the "Social Media Adoption Scale" developed
by Mazman (2009), chosen to determine the participants' levels of social media adoption and usage. A
"Personal Information Form," developed by the researchers, was used to gather additional data on the
participants' gender, class and age level, daily social media use duration/frequency/purpose, social
media membership, and academic achievement. The study shows that pre-service teachers generally
adopt social media and display a positive attitude toward it. Their social media adoption does not seem
to be influenced by gender, class level, age, or academic achievement, but it does appear to be affected
by their membership in social networks, the purpose of social media use, daily frequency, and duration
of use. The study aimed to understand pre-service teachers' social media adoption levels based on
various variables and yielded significant findings. The level of social media adoption among pre-
service teachers did not vary significantly based on academic achievement, age level, class level, and
gender. However, a significant difference was noted concerning daily use, duration of daily use, and
social network membership. These results align with the findings of similar studies in the existing
literature.
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