750 / RumeliDE Journal of Language and Literature Studies 2022.30 (October)

Cultural analysis of visual elements in design / E. Corbacioglu

47. Tasarimda gorsel 6gelerin kiiltiirel analizi

Eda CORBACIOGLU!

APA: Corbacioglu, E. (2022). Tasarimda gorsel dgelerin kiiltiirel analizi. RumeliDE Dil ve Edebiyat
Arastirmalar Dergist, (30), 750-759. DOI: 10.29000/rumelide.1192666.

.

Oz

Kiiltiirel Ggeler, iiriiniin tiiketiciye sunulmasi, pazarlanmas1 ve tiiketiciyle etkili bir iletisim
saglanmas1 acisindan tasarim siirecine katkida bulunmaktadir. Ozellikle global pazarlarda,
pazarlama stratejileri belirlenirken kiiltlirel farkhiliklar 6nemlidir. Toplumlar arasinda farkhlik
gosteren kiiltiir, ayn1 toplum i¢inde alt kiiltiir olarak ifade edilen yas, cinsiyet, etnik koken, mezhep,
egitim Ogretim gibi durumlar agisindan da degisiklik gosterebilir. Tasarimcy; grafik tasarim,
arastirma tasarimi, gorsel tasarim ve endiistriyel tasarim olmak iizere genis bir ¢aligma alanina
sahiptir. Uriinler mesaj ve anlam tasiyici olmalarindan dolay1 iletisim araclarindan biridir.
Tasarimcilarin iiriin tasarimi esnasinda hedef Kkitlesiyle arasindaki iletisimi saglamak adina
kullandiklar1 renkler, arastirma, tasarim, malzeme, reklam, pazarlama ve tutundurma faaliyetleri
iirlini belli bir alana gekebilir ve tiim bu boyutlar anlamin ve iletisimin olusmasina katk: saglayabilir.
Uriin kendi ekosistemi icinde anlam iiretir. Anlam iiretme siirecinde ekosisteme ait kiiltiir, cevre,
gorsel Ogeler, malzeme, renkler gibi 6gelerin devreye girmesiyle iiriin yer aldig: kiiltiirdeki tiim
paydaslar ve ekosistemle harmanlanir. Béylece iirtin girdigi pazarin kiiltiiriine gore kendi anlamin1
olusturmaktadir. Uriin tasarim siirecinde, tiim bu faktorler bilincli yerlestirmelerle bir araya
getirilmelidir. Bu ¢alismanin amaci, kiiltiiriin tasarimdaki etkilerini, iiriinlerin hitap ettigi hedef
kitleyle iletisim kurabilmesi ve beklentilerini karsilayabilmesi amaciyla kiiltiirel Ogelerin
tasarimlarda nasil kullanilabilecegini ortaya koymaktir. Tasarim siireclerinde neolojik yaklagim,
morfolojik uygulama, topografik uygulama, bicimsel yorumlama, alegorik yorumlama, kavramsal
esinlenme yaklagimlarinin iiriin tasarim siirecine katkisi, kiiltiiriin gelecek nesillere nasil
aktarilabilecegi agiklanmigtir. Farkh kiiltiirlere ait 6geler iceren tasarim ornekleri secilmis ve bu
yaklagimlar segilen gorseller tizerinden incelenmistir.

Anahtar kelimeler: Tasarim, kiiltiir, iiriin, gorsel 6ge
Cultural analysis of visual elements in design
Abstract

Cultural elements contribute to the design process in terms of presenting the product to the
consumer, marketing it and providing an effective communication with the consumer. Cultural
differences become even more important when determining marketing strategies, especially in global
markets. Culture, which differs between societies, can also vary in terms of age, gender, ethnicity,
sect, education, and training, which are expressed as subcultures within the same society. The
designer has a wide range of work including graphic design, research design, visual design, and
industrial design. Products are one of the communication tools because they are message and
meaning carriers. Colors, research, design, materials, advertising, marketing, and promotion
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activities used by designers to ensure communication with their target group during product design
can attract the product to a certain area and all these dimensions can contribute to the formation of
meaning and communication. The product generates meaning within its ecosystem. In the process of
producing meaning, factors such as culture, environment, visual elements, materials, and colors of
the ecosystem are combined. The products are blended with all the stakeholders and ecosystem in
the culture in which they are located. Thus, the product creates its own meaning according to the
culture of the target market. In the product design process, all these factors must be combined with
conscious placements. The aim of this study is to reveal the effects of culture on design and how
cultural elements can be used in designs so that the products can communicate with the target group
and meet their expectations. In the product design processes, the contribution of the neological
approach, morphological application, topographical execution, formal interpretations, allegorical
interpretations, conceptual inspirations to the product design process, and how the culture can be
transferred to future generations are explained. Design examples containing elements of different

cultures were selected and these approaches were examined through the selected images.
Keywords: Design, culture, product, visual element
Giris

Uriin; bir gereksinim ya da tiiketici istegini tatmin etmek iizere pazara sunulan her sey olarak
nitelendirilir. Insan ihtiyaclarina gore iiriinler olusmustur ve insanlarm iiriin olmadan yasamlarmi
siirdiirmesi son derece zordur. PDMA (Product Development and Management Association, Tr; Uriin
Gelistirme ve Yonetim Dernegi iiriin kavramini su sekilde yapmistir. “Uriin, kullanilan tiim mal, hizmet
ve bilgileri tanimlamak icin kullanilan terimdir. Uriinler nitelikler grubudur (6zellikler, islevler, faydalar
ve kullamimlar) ve fiziksel mallarda oldugu gibi somut olabilir ya da hizmet avantajlariyla iligkili
olanlarda oldugu gibi soyut veya bu ikisinin bir kombinasyonu olabilir” (PDMA, 2021). Tiiketicinin istek
ve gereksinimini karsilayan iiriinler; teknolojik, fiziksel, kimyasal birtakim oOgelerin birlesmesiyle
olusmustur. “Bir iiriin, tiiketicinin karsihginda aldig1 herhangi bir tatmin edici 6zelliktir. Uriiniin
faydalar fiziksel oldugu kadar psikolojik de olabilir. Uriinler eskiden fabrikalarin iirettigi bir unsur iken
giiniimiizde ise {iriinler tiiketicinin istedigi bir sey haline gelmistir. Uriiniin tanim siirekli
genislemektedir. Sadece bir faydadan daha fazlasini igerir” (Chunawalla, 2008, s.1). Giiniimiizde iiriin
anlayisinin genislemesiyle somut iirtinlerin yani1 sira soyut olan; egitim, danismanlik, terzilik gibi
hizmetler de iiriin olarak anilmaya basland.

Bir iiriin fiziki bir varlik, bir hizmet veya degisik formlarda veri ya da bilgi seklinde karsimiza cikabilir.
Giinlimiizde alistigimiz sekliyle, pek c¢ok iiriin, fabrikalarda kurulmus iiretim sistemleri sayesinde belirli
standartta ve ¢ok sayida iiretilebilir. Baz iiriinler ise sinirh sayida, bir veya kiiciik bir ekip tarafindan
iiretilebilir, standartlasma daha sinirh olabilir, tiretim hiz1 ve hacmi daha diistiktiir. Baz sartlarda ise
tek bir kisi icin 6zel iiretimler yapilabilir, bu durumda kisinin kendi 6l¢iileri beklentileri, istekleri dikkate
alinarak o6zel bir {irlin gelistirilir. Bu iiriin, daha uzun siirede, kisinin istekleri ile daha uyumlu,
kullaniciy1 daha st diizeyde tatmin edebilecek seviyede bir iiriin olacaktir. S6z konusu bu iiriin, kisinin
ozelliklerini yansitacak, baz1 durumda onun imzasi yerine gececektir (Corbacioglu, 2022, s.19).

Her iiriiniin bir hedef kitlesi ve etkilesim icinde bulundugu bir kullame profili vardir. Uriinler agirhkh
olarak bu profildeki kisiler tarafindan tercih edilir. Bazi tirtinlerin ise sinirh kullanici kitlesi vardir. Kimi
zaman bu sinirh kullanicilarin isteklerine uyularak iiriiniin olusturulmasi ve iiretilmesi saglanir. Bu
asamada, kiiltiir hedef kitleye ulagsmak icin tasarimcilarin bagvurabilecegi 6nemli bir kaynaktir.
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1. Tasarim ve kiiltiir iliskisi

Toplumlarin kendi gelenek ve ananelerinden olusan, tarihsel ve toplumsal gelisim siirecinde olusan,
nesilden nesile aktarilan maddi ve manevi her tiirlii unsur kiiltiirii olusturmaktadir. Kiltiir bir bakima
bir ulusun tiim yapisal taglarini bir arada tutan c¢imentosudur. Tiirk Dil Kurumu, kiiltiirii “tarihsel,
toplumsal gelisme siireci icinde yaratilan biitiin maddi ve manevi degerler ile bunlar1 yaratmada, sonraki
nesillere iletmede kullanilan, insanin dogal ve toplumsal cevresine egemenliginin Olciisiinii gosteren
araclarin biitiinii” olarak aciklamaktadir (TDK, 2022). Toplumun bir kimlik sahibi olmasina yarayan
kiiltiir, toplumlar1 da birbirinden ayirt eder ve her topluma kendi 6zgiinliigiinii sunar. Bir toplum diger
toplumdan kiiltiiriiyle farklilagir. “Kiiltiir, genel anlamda, insana 6zgii bilgi, inanc¢ ve davranis biitiinii ve
bu biitlinlin parcalar1 olan her tiir maddi ve manevi yaratimdir. Toplumsal ve bireysel yasamin
olugsmasini saglayan; dil, gelenek, diisiince, semboller, yasalar, kurallar, ahlak, kuramlar, aletler,
teknikler, makineler, bilim, felsefe ve sanat eserleri gibi her tiir maddi ve tinsel iiriinler biitiinliigiine
kiiltiir denir” (Ciicen, 2005, s. 113-126). Kiiltiir insanlarin yarattig1 tiim bu unsurlarin harmanlanmasiyla
olugur. “Kiiltiir, insanlarin istek ve davraniglarini etkileyen énemli bir faktor olarak goriiliir. Bir kisi
belirli bir kiiltiirde yasadikga tiim birey ve kurumlarla i¢ ice gececeginden aralarinda siirekli olarak bir
etkilesim olusur (Tek ve Ozgiil, 2013, s. 179). Bunun sonucunda da kendi iclerinde degerler ve algilar
olugsmaya, her iiriinii bu cercevede anlamlandirmaya basglar. “Endiistri iiriinleri de kiiltiirel, sosyal
gerceklikleri nedeniyle anlam tasiyicilardir” (Erkman, 1987, s. 127). Uriinler mesaj ve anlam tasiyici
olma 6zelliginden dolay: iletisim araclarindan biridir. Uriin kendi ekosistemi icinde anlam iiretir.
Anlam {iiretme siireci i¢inde ekosisteme ait her faktor devreye girer. Tasarimcilar, kullanicilar, kiiltiir,
cevre, gorsel Ggeler, malzeme, renkler anlam olusum siirecine etki eder. Eco, kiiltiiriin biitiiniiniin
iletisimsel anlamlandirma sistemlerine dayali olgu olarak incelenmesi gerektigini savunur (Lorusso,
2015 S. 139).

Tasarlanmig her iiriiniin hedef kitleye etkili bir sekilde sunulmas1 ve pazarlanmasi gerekmektedir.
Global pazarlarda pazarlama stratejileri belirlenirken kiiltiirel farkliliklar daha da 6nemli olmaktadir.
Toplumlar arasinda farklilik gosteren kiiltiir, ayni toplum icinde ayr1 bolgelerde bile farklihik gosterebilir
kisaca bir toplumun farkh bolgelerinde farkl kiiltiirler olabilir. Hakim kiiltlir i¢indeki farkl: din, dil,
mezhep, yas gibi boliimlere ve sentezlere alt kiiltiir denilmektedir. “Alt kiiltiir, en genel anlamda, egemen
kiltiir icinde, baz1 genel kiiltiirel normlara uyum gostermekle birlikte, kendilerine 6zgii davranis
kaliplar1 gelistiren gruplar1 tanimlamak icin kullanilan bir terimdir. Bunlar, etnik, dinsel, cinsel
azinliklarin olusturdugu topluluklar olabilecegi gibi, ortak degerler cevresinde bir araya gelen gruplar
da olabilirler” (Tanrikulu, 2015, s. 473-480). Tasarimc1 hedef pazarin ait oldugu kiiltiirii derinlemesine
tanimalidir. Tiiketiciler iirin satin alirken kiiltiirel 6gelere 6nem vermekte, bu durum da tiiketici
davramglarini belirlemektedir.

Bir iiriinii farkli bir pazara sunarken tirliniin o pazarin kiiltiiriine uygun olup olmamasi, uygun degilse
de hedef pazarin ait oldugu kiiltiire uygun hale getirilmesi 6nemlidir. Kiiltiirel cesitliligin 6nemini goz
ard1 etmek firmalara biiyiik yiik getirmektedir. Whirlpool iirettigi camasir makinelerinin tasarimini
farkl iilkeler i¢in uyumlu hale getirtmistir. Amerika ‘da obezite sorunu yasandigindan insanlarin
egilmeleri zordur ve 6nden doldurmali camasir makineleri yerine tistten doldurmali camasir makineleri
tercih edilmektedir (Kog, 2013, s. 378). Electrolux firmasi kiiltiirel ¢esitlilige karsilik verme amach 120
temel tasarim dahilinde 1500 cesit buzdolab: iiretmeye baslamistir (Heskett, 2017, s. 52). Kiiltiirel
cesitlilik sadece iilkeler olarak diisiiniilmemeli ayni iilke i¢cindeki yas, din, mezhep, etnik koken, cinsiyet
gibi unsurlar1 barindiran alt kiiltiir de gz 6niine alinmahdar.
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2. Tasarimda kiiltiiriin kullanilma yontemleri

Tasarim belirli sayidaki bilesenlerin bilingli ve diizenli bigimde bir amag gercevesinde bir araya
getirilmesidir. Tasarimelr genis bir ¢alisma alanina sahiptir. Murani (1971, s. 33), bu alanlar grafik
tasarim, arastirma tasarimi, gorsel tasarim ve endiistriyel tasarim olarak siralar. Oturulan sandalye,
aydinlatma {irtinleri, reklamlar, sinema afigleri, otomobiller, kiyafetler, oyuncaklar birer tasarim
driinleridir. Tasarimlarin satislar {izerindeki Onemli etkisi unutulmamahdir. Tasarim, pazar
gereksiniminden baglayarak iiriiniin gereksinimi kargilamasina kadar olan tiim siireci kapsar. “Tasarim,
bir {irliniin tamaminin ya da bir pargasinin ¢izgi, sekil, renk, bi¢im, doku, malzemenin esnekligi veya
siislenmesi gibi insan duyular ile algilanabilen ¢esitli unsur ve 6zelliklerin olusturdugu goriiniimdiir”
(Findik, 2016, s. 28). Tiirk Patent Enstitiisii ise tasarimi su sekilde tanimlar: “Tasarim, bir irtiniin timi,
bir parcas1 veya lizerindeki siislemenin cizgi, sekil, bi¢cim, renk, doku malzeme gibi insan duyular: ile
algilanan cesitli unsur ve oOzelliklerinin olusturdugu biitiin olarak ifade edilebilir” (TPE, 2021).
Tasarimlara etki eden 6gelerden biri, iiriin ile iiretici arasindaki etkilesimdir. Bir¢ok yaratici tasarim bu
etkiyle ortaya ¢tkmigtir. Bir {iriiniin diinya markas1 haline gelmesi i¢in yeterli teknolojik alt yap1, maliyet,
giiven-itibar gibi pek ¢ok faktoriin yam sira kullamighlik, kiiltiirlerin uyusumu, kisisel algi, tutum ve
duygusal benimsemenin 6nemli oldugu sonucuna varilmaktadir.

Tasarimda kiiltiirel ogeler siklikla kullanilmaktadir. Hedef kitlenin ait oldugu kiiltiirle uyumlu iiriin
cikartmak tiiketici agisindan bilinirlik saglamakta ve avantajli bir durum yaratmaktadir. Tasarimda
kiiltiirel 6gelerin nasil ve hangi amacla kullanildig, hedef kitlede nasil bir alg1 olusturdugu 6nemlidir.

Balcioglu kiiltiiriin iiriin tasariminda nasil kullanilabilecegini alt1 yontemde simiflanmistir (1999, s. 6):

1. Neolojik yaklagim

2. Morfolojik uygulama
3. Topografik uygulama
4. Bicimsel yorumlama

5. Alegorik yorumlama

6. Kavramsal esinlenme
2.1. Neolojik yaklagim

Marka kimligi olusturmanin en 6nemli asamalarindan biri de isim koymaktir. Isimlendirmek de bir
tasarimdir ve 6nemli bir tasarim siireci igerir. Bir iiriin kimligi yaratilirken isminin akilda kalici olmasi,
tasarimin isim ile somut hale gelmesi ve duygusal bag kurulmasi baghca amaclardan biridir. Yaratici
olmasi ve daha onceden kullanilmamis olmas: gereklidir. Marka isminin hedef kitlenin ait oldugu
kiiltiire uygun olup olmamasi da dikkat edilmesi gereken bir husustur.

Hedef kitlenin ait oldugu kiiltiirii dikkate almayan kiiresel firmalar kétii siirprizlerle de karsilagsmastir.
Bu durumun bilinen en ¢arpici 6rnegi Coca Cola’dir. Diinyanin en bilinen, en biiyiik markalarindan biri
olan Coca Cola Cin pazarina girerken firma isminin Cince dilinde “i¢i balmumu dolu disi at” oldugunu
fark edince isminde degisiklige gitmek zorunda kalmistir. Okunus olarak Coca Cola’ya en ¢ok benzeyen
agizdaki mutluluk anlamina gelen “ko-kou-ko-le” isminde karar kilinmistir (Corbacioglu, 2022, s.124).
Bu durumlarla karsilasmamak adina tasarimda yerel kiiltiirden faydalanilmalidir.
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Balcioglu neolojik yaklagimi su sekilde tanimlar: “Bir nesnenin sadece isim diizeyinde bir kiiltiire bagh
olmasi olarak degerlendirilebilecek olan bu durum, yerli tasarim olmayan bir nesneye o kiiltiire ait bir
isim verilerek aidiyet kazandirilmasi yoluyla gerceklesir” (1999, s. 6). Fiat Egea (Gorsel 1) bu yaklagima
ornek olarak verilebilir. Tiirk olmayan kiiresel ¢apl Fiat markasi, Tiirkiye'de iiretilen arabalar icin
Tiirkiye’den bir cografi bolge olan EGE bolgesine atifta bulunan bir isim se¢mistir. Kiiresel markanin
yerel bir secim yaptig1 goriilmektedir. Uriin ve hedef kitle arasinda kiiltiir temelli bir bag kurulmaya
calisilmistir. EGEA marka isminin yazilisi ve okunusuyla her karsilastiginda kendi kiiltiiriinden bir
parca bulan tiiketici, iirlinii daha kolay benimsemektedir. Gorsel ve igitsel hafizas1 araciligiyla da
markanin bilinirliginin zihinde kalic1 olmasi hedeflenmistir.

T—_—

A L CTNAT
Lt N0

Gorsel 1: Fiat Egea, Kaynak URL-1
2.2. Morfolojik uygulama

Morfolojik uygulama, tasarim {iiriiniine siisleme amaciyla kiiltiirel, tarihi bir seklin kullanilmasi olarak
aciklanabilir. Kiiltiir, morfolojik uygulamada iiriinii siisleme amacina hizmet etmektedir. “Kiiltiirel,
tarihi, geleneksel ve hatta popiiler bir sekli dekoratif amach nesnelere vermek. Bu kullanim siirecinde
"orijinal" boyut, renk, doku, anlam ve islev degistirilebilir. Sekil, her seyden once ortak degerleri temsil
eden bir semboldiir, ayn1 zamanda kullanic1 ve kullanic: kimligi arasinda bir bag, eksik bir bag kurar”
(Balcioglu, 1999, s. 6). Uriin tasarim siirecinde kullamlan kiiltiirel geler, hedef kitle ve iiriin arasinda
bag olusturacaktir ve tirtin girdigi pazarda tiiketiciyle yasanan etkilesim sonucunda yeni bir anlama
doniisecektir.

Gorsel: 2 Telefon Kilifi, Kaynak URL-2
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Ornek iiriin olarak diinyanin her yerinde standart iiretilen cep telefonu kihfi secilmistir (Gorsel 2). Cep
telefonu kiliflar1 iizerinde bircok desen ve tasarim uygulamasi diinyanin dort bir yaninda
kullanilmaktadir. Secilen tasarimda evrensel bir iiriin olan telefon kilifi iizerine tamamen Tiirk
kiltiiriine ait olan ve iilke tanitimlarinda da siklikla kullanilan Tiirk lezzetlerine yer verilmistir. Bu
sekilde cep telefonu kilifi yeni bir kimlik kazanmistir ve yeni bir anlamlandirma olugsmustur.

2.3. Topografik uygulama

Topografik uygulama, iki boyutlu bir iiriin ya da sekle ii¢iincii bir boyut kazandirilmasidir. “Topografik
uygulama, tarihi, etnografik ya da mimari bir kaynaktan bir desenin ya da iki boyutlu bir seklin
alinmasinin 6tesinde bu sekle ticiincii bir boyut ve beraberinde bir kullanim saglanmasi yontemidir”
(Giirpinar, 2008, s.32). Fatma ana eli olarak bilinen Arapca ’da bes parmak anlamina gelen hamse eli
yiizyillardir sahibine sans, gilic ve mutluluk getirdigine inanilan bir semboldiir. Hz. Fatma’nin zor bir
durumla karsilagmasina ragmen yenilmedigine gonderme yapan bu el, sekerlik iiriinii olarak (Gorsel 3)
tasarlanarak farkli bir boyut kazanmig ve boylece yeni bir fonksiyon saglamisgtir.

Gorsel 3: Fatma Ana Eli Sekerlik, Kaynak URL-3
2.4. Yorumlama

Bicimsel yorumlama, mevcut iiriiniin tekrar tasarlanmasi prensibine dayanir. “Bilinen bir nesneden
gelistirerek, degistirerek, diizenleyerek yeni bir bicim vermek ya da yeni bir iiriin yaratmak sik
karsilasilan bir durum degildir. Onemli bir sorun olarak goriinmektedir. Bu kategoriye giren iiriinler,
bir dereceye kadar ana formu yansitmaya devam ediyor” (Balcioglu, 1999, s.6). Bicim, islev, malzeme
ozellikleri yeniden tasarlanarak, degistirilerek yeni bir iiriin olusturulmustur. Ilk iiriiniin cekirdek
faydasi ve iglevinde degisiklige gidilmemistir.

Japon kiiltiirtinlin bir parcasi olan kimono (Gorsel 4) bigimsel olarak yorumlanarak moda sektoriinde
yer edinmistir. Japonca “ki” giy “mono” sey kelimelerinden olusan giyilebilen sey anlamina gelen
kimono; uzun ve genis kollu, T seklinde, ayak bileklerine kadar uzanan obi adi verilen bir kugsakla
kullanilan Japon kiiltiiriiniin vazgecilmez kadin kiyafetidir (Bayburtlu, 2018, s.57). Gilinlimiizde kimono
kiyafet ozelligi degistirilmeden, yeniden tasarlanarak; sabahlik, mayo, bikini {istii kiyafeti, gece elbisesi
olarak (Gorsel 5) moda sektoriinde yeni iiriin olarak yer bulmustur.
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Gorsel 5: Mayo Ustii Kimono, Kaynak URL-5
2.5. Alegorik yorumlama

Alegorik yorumlama, tasarim olusturulurken daha 6nceden mevcut olan iiriiniin iistiinde degisiklik
yapilmasiyla ilk iglevin farkh bir isleve doniigmesi olarak agiklanabilir. Bi¢im ve iglev olarak ilk tiriinii
hala cagristirsa da artik yeni bir iiriine doniligmiistiir. “Yapilacak degisiklikler, izerine yiiklenen anlamin
fonksiyonu ikinci plana itmesi ile iiriine yeni, bazi1 durumlarda mecazi, alegorik ve/veya ironik bir
derinlik getirebilir” (Balcioglu, 1999, s. 6). Eski {iriin yeni bir fonksiyon kazanmais olur, boylece iiriine
yiiklenen anlam ve iglevler artik onu yeni bir tiriin haline getirmistir.

Gorsel 6: Hamburger Yatak, Kaynak URL-6

Amerikan mutfak kiiltiiriiniin en ikonik Ogelerinden biri hamburgerdir. Kimi kaynaklarda ilk olarak
Orta Asya’da ortaya c¢ikan ve sonrasinda Almanya’nin Hamburg sehrinden bir tiiccarin bu yiyecegi
Almanya’ya getirmesi ve ismini de yasadig1 sehir olan Hamburg’a ait anlamina gelen “hamburger” olarak
belirlemesi gecmektedir. Bu acidan hamburger neolojik yaklagima da 6rnek olmaktadir. Amerika’ya
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buradan gog ettigi ya da Amerikalilarin tamamen kendi kiiltiirlerinden dogan bir yiyecek oldugunu iddia
ettikleri kaynaklar da bulunmaktadir. ABD Kongre Kiitiiphanesine gore Connecticut eyaletindeki bir
restoranda 1890’larda ilk hamburgerin yapildig: one siiriillmektedir (NTV, 2018).

Tarihsel siire¢ disinda gliniimiizde hamburger, Amerikan kiiltliriiyle birebir 6zdeslesmistir. Diinyada
bilinen en biiyilk hamburger restoran zincirleri Amerika menseilidir. Amerika ve Rusya arasindaki
soguk savagin bitigi sonrasi Rusya’da Amerikan hamburger zincirlerinin agilmasi, 2010 yilinda
gerceklesen Obama ve Medvedev goriismesinde iki liderin hamburger yemesi de bu yiyecegin Amerikan
kiiltiiriiyle ne kadar 6zdeslestiginin bir gostergesidir.

Yatak tasariminda kiiltiirel 6ge olan hamburgerin yiyecek fonksiyonunun degistirilmesiyle ilk anlam ve
islevini kaybetmis yepyeni bir islev ve anlamla yatak haline gelmistir (Gorsel 6). Artik bu iiriin
goriildiiglinde akla gelen sey temel islev olan yemek degil yeni islevi olan uyumaktir. Uyku ihtiyacini
gidermek i¢in tasarlanmig bir {iriin diisiiniilecek ve o islev yerine getirilecektir.

2.6. Kavramsal esinlenme

Kavramsal esinlenme, yerel kiiltiiriin iiriin tasarim siirecine etki eden kullanilis bicimlerinden biridir.
“Temelini kiiltiirden alan belli bir bicim ya da iiriinii esas almak yerine kiiltiirel normlarin, inanclarin,
sosyal davranis bigimlerinin ve hareketlerin altyapisini olusturdugu bir iiriin tasarim yontemidir”
(Giirpinar, 2008, s.33). Tasarimin inanclardan, sosyal ve Kkiiltiirel normlardan hareketle
olusturulmasina dayanir. Boylece tasarim, temelini kiiltiirel {irtinden almak yerine inanglardan, sosyal
davramslardan almaktadir. Uzerine zabuton isimli minder konularak oturulan, baz1 tasarimlarda da
kendinden minderli olarak tasarlanan bacaklar1 olmayan sandalyelere zaisu (Gorsel 7) denilmektedir.
Japon kiiltlirlinde yerde oturma, yer sofrasinda yemek yeme kiiltlirii bulunmaktadir. Yerel kiiltiirtin
onemli bir parcasi olan yerde oturmak iiriin tasariminda kullanilmistir. Bilinen dort ayaklh sandalye
tasarimlarini esas almak yerine Japon kiiltiiriiniin normlarini, Japon inaniglarini ve Japon halkinin
sosyal davranis bicimlerinin temel alindig1 bir tasarim esas alinmistir.

Gorsel 7: Zaisu ve Zabuton

Kaynak URL-7
3. Sonug

Hayatimizin her alaninda kullandigimiz {iriin gerek tasarim siirecinde gerek pazarlanma siirecinde ait
oldugu kiiltiirle etkilesim halindedir. Tasarimei iiriin ile iligki icindedir; kendi kiiltiirtinden, hayatindan,
duygularindan belirli 6zellikleri tirline aktarmakta ve onunla duygusal bir iliski kurmaya baglamaktadir.
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Her iiriin bir anlam tasiyicidir ve bundan dolay: da iletisim araci olarak ele alinabilir. Insanlar aras:
iletisim araci olarak tasarim, tasarimcinin karakteri ve diisiincesindeki 6zel sezgileri, tasarim ¢oziimii,
kullanici/tiiketici, tasarim stireci ile toplum arasindaki iligkinin Ooneminin ne oldugu hakkinda
tasarimcinin fikirlerini gelistirir.

Uriiniin tasidig1 anlam kendi ekosisteminde sekillenir ve hedef kitleye ulasir. Yasamlarim zeytincilikle
kazanan Italyan halkinin klozeti ilk gordiiklerinde kendi ekosistemlerine gore anlamlandirdiklar: ve
zeytin yikama aparat1 olarak kullandiklar1 gibi her iiriin girdigi pazarin kiiltiiriine gore kendi anlamini
olusturmaktadir. Uriinler insanlarla, kiiltiirlerle farkli anlamlar kazanir, degisir ve gelistirilir.

Uriin tasariminda tasarim elemanlar olan; nokta, cizgi, denge, renk, doku, sekil, alan, bicim, deger,
diger taraftan da iiriin ile hedef kitle arasindaki iletisimi olusturmak i¢in kullanilan renkler, tasarim,
malzeme, reklam, pazarlama ve tutundurma faaliyetleri disinda, faydalanilan kiiltiirel kaynaklarin nasil
kullanmldig1 ve sunus bicimi de onemlidir. Bu caligmada, kiiltiiriin iiriin tasariminda kullanilma
yaklasimlari olan; neolojik yaklasim, morfolojik uygulama, topografik uygulama, bigimsel yorumlama,
alegorik yorumlama, kavramsal esinlenme yaklagimlarinin her biri tek tek aciklanmis, tasarimcilara
ilham vermek ve ileriki cahsmalarinda bu yaklasimlar: tasarimlarinda nasil kullanabileceklerine dair yol
gostermek amaciyla cesitli kiiltiirlerden 6rnekler verilmistir. Tasarimeilar, tiriiniin hedef pazarinin ait
oldugu kiiltlirii yakindan tanidiktan sonra calismada orneklendirilen yaklagimlar1 kullanarak farkh
kiiltiirler icin de benzer ¢caligmalar yapabilir.
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