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Modanin kiiltiirel alana ait bir tiiketim nesnesi olarak degerlendirilmesi ve sosyo-ekonomik baglamda giiclenen bir mecra seklinde metalagmasi, dnemli birinceleme
alanini olusturmaktadir. Ozellikle giiniimiiz diinyasinda modanin -cok perspektifli bir bakis agisiyla- icinde yer alan her materyalle imaji yeniden iirettigi, yarattigj
ve bireyin giindelik hayatinin merkezine yerlestirdigi goriilmektedir. Sembolik tiiketim dolayimiyla moda, bir imaj transferini, kimligin, statiiniin, arzu ve hazzin,
bedeni kiltriiniin ve bireyin moda araciligiyla yayginlastirdidi iiriine/iiriinlere bagliligini temsil etmektedir. Giiniimiizde gorsel kiiltiirle birlikte etki giicii oldukca
on plana gikmig olan imaj, ayni zamanda o gdrsel iizerinden kurgulanan bir hayati ve gériintiiyii de kapsayan bir alana déniigmiistiir. Kiiltiirel endiistri agisindan
yaratilan anlam birincil degerdedir. Birey, dncelikle kendi bedeni, duygular ve diisiinceleri iizerinden kurdugu imgesel cagrisimi daha sonra toplumsal diizleme ya-
yarak bir statiiye/giice, kabul goriip benimsenme yani makbul olana yayginlagtiir. Giindelik hayatin Gnemli bir alani olan televizyonda yayinlanan moda programlari
ilk yayinlandiklari anda etkisi, bir davranisi yayginlastirma ve birlestirme giicii az gibi gdriinse de zaman i¢inde aslinda bu programlarda sergilenen gérsel imajlarin
ve kiltiirel gdstergelerin toplumsal diizlemde hizla paylasildigi ve tiiketilmeye baslandig gozlenmektedir. Bu programlarin bir 5rnegi olan ve Show TV'de yayinlanan
“Bugiin Ne Giysem’, gerek programdaki moda tasarimailarinin gerekse de programa katilan yanismacilarin sdylemleri ve kiyafetleri ile cogu zaman ulasma-yayilma
ve benimsenme hizi yiiksek yeni bir kiiltiirel gostergeler ve gosteri platformu olusturmaktadr.
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INDUSTRIAL MAGIC OF FASHION AS A CONSTRUCTION SITE OF VISUAL CULTURE AND VISUAL IMAGE
ABSTRACT

The facts that fashion is considered as a consumption object which belongs to cultural area and commodified as a course which gains strength in socio-economic
context have created an important area of investigation. In today’s world, it is especially seen -with a multi-directional standpoint- that fashion reproduces and
creates the image with each material; and is placed in the center of individual’s daily life. Via figurative consumption, fashion represents an image transfer, the
attachment of identity, status, desire and pleasure, regard culture to product/products which are become widespread by individuals by the way of fashion. The
image, clout of which comes into prominence with visual culture in this day and time, has become an area which involves a life that is built through the image and
appearance. The meaning which is created in the sense of cultural industry is primary value. The individual firstly spreads the fictional association that he establishes
through his own body, feelings and thoughts on a social platform. Then, he makes it accepted by a status/power and generalized. Even though the power of fashion
programmes that are shown on television which is an important part of daily life is seen short for extending and gathering a behaviour; in time, it is seen that the
visiual images and cultural indicators, which are represented in these shows, are actually shared and consumed rapidly on social platform.“Bugiin Ne Giysem’”, which
is an example of these and broadcasted on Show TV, has created a new platform of cultural indicators and entertainment, reaching-extending and acception speed
of which is mostly high with the expressions and clothes of fashion designers and participants in the show.
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Giris: Moda, yarattig1 yeni anlam diinyasi, gostergeleri ve sembolleri ile bir imaj yaratim siirecinin birincil belirleyicisi olmak-
tadir. Moda tizerine soylenecek her sey kaginilmaz olarak toplumsal olana ait diyalektik stirecin de bir par¢asidir. Giindelik
hayatin 6nemli bir alanina, toplumsal, siyasal, ekonomik, kiiltiirel ve teknolojik gelisim asamalarina dogrudan ya da dolayl
olarak eklemlenen moda, yeni bir gorsel kiiltiir ve imajin yaratilmasinda kiiltiirel bir tiikketim nesnesi bi¢ciminde de konum-
landirilmaktadir.

Bir sembolik tiiketim nesnesi olarak moda, beden ve giizellik tizerinden dolayimladig1 imaj transferini ayn1 zamanda kim-
lik, statii, arzu, haz, begeni iizerinden bir kiiltiirel formiilasyona dahil ederek her tiirlii mekanizmasini endiistriyel bir iiriin
olarak toplumsal yasama eklemlemektedir. Ister ideolojik ister kiiltiirel olanin verileri ile olsun toplumsal yasam igindeki
goriinmez giicii ile moda, hem toplumsal siniflar i¢cindeki ayrismay: sermaye dolagimi ile temsil etmekte hem de toplum-
sal farklilagsmanin sosyo-ekonomik katmanlarini yerinden etmektedir. Yagam tarzlar: ve tercihleri tizerinde uylasim ve ken-
diliginden bir riza davranis1 yaratarak bireyi kendi biitiinselligine dahil eden moda, ayn1 zamanda endiistriyel bir kiiltir
driini olarak kitle iletisim araglari ile yayginlastirilan bir yonelime de sahiptir. Bu baglamda 6zellikle Tiirkiyedeki ulusal bir
kanalin popiiler kiiltiir tiriinleri ve kisileri ile basar1 kazanmis olarak goriilen programi “Bugiin Ne Giysem”, modanin kiiltiirel
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baglamda nasil yap: bozuma ugratildigini basarili bir bigimde ortaya koyan bir 6rnektir. Kiltiirel gostergelerin nasil degistigi/
degistirildigi ve program iginde yaratilan gosteri platformu, modanin endiistriyel bir tiiketim nesnesi olarak gorsel kiiltiir ve
gorsel imaj yaratim asamasinda manipiilasyonun ne denli 6nemli oldugunu da ortaya koymaktadir.

Imaj ve Endiistriyel Kiiltiir Etkilesimi: Kitlenin Gorsele Entegrasyonu: “Gérme konusmadan énce gelmistir. Cocuk konus-
maya basglamadan 6nce bakip tanimay: 6grenir. Ne var ki baska bir anlamda da gorme sozciiklerden 6nce gelmistir. Bizi
cevreleyen diinyada kendi yerimizi gorerek buluruz” John Berger.

Moda 6ncelikle olarak “gérme’nin, sonrasinda da “gériinme’nin eyleme y6nelik bir “goriintiisti"diir. Bu nedenle de toplumsal
yasami dogrudan etkileyen her siirecin ayrilmaz ve parcalarindan kopartilamaz bir 6gesidir. Toplumsal, ekonomik, kiiltiirel
ve hatta teknolojik gelismelerin ve degisim siireglerinin yonlendiriciligi ile bireyin yeni bir anlam diinyasini bi¢imlendiren
moda, kaginilmaz olarak bir varolma sorunsalini da kapsamaktadir. Nesneler diinyasi bir goriintiiler biitiinliigiidiir. Dolayisty-
la toplumsal olan: goriinen tizerinden anlamlandirma ¢abast bireyi, kendi gordiigii tizerinden degil ¢cogunluklu olarak goriin-
mek istedigi ya da goriinmeye zorlandig1 alan icinde cisimlestirmektedir. Goriintiiler doniisiimlerin baslaticisi olarak giysiyi
kilikla, bigimle, gortntiiyle, imgeyle ve kimlikle yakinlastirarak anlamli hale getirmektedir (Tiirkoglu, 2000: 73). Moda beden
ve kimlik tizerinden tanimladig1 ger¢ekligini, haz ve arzunun vazgecilmez diirtiisii ile bigimlendirmektedir. Beden ve kimligin
birlikteligi, giysinin bedeni farklilastiran ve degistiren 6zelligi ile sadece bigimsel bir degisimi degil gercegi de dogrudan ortaya
¢ikaran kimligin degisim siirecini kapsamaktadir. Toplumum 6nemli bir alan1 ve unsuru olarak moda (Kose, 2010), kiiltiirel
bir 68e olmasinin yaninda toplumsal bellegin i¢inde bigimlenen, iiretilen, zenginlesen, yayginlasan, kamusal hale gelen ve
toplumsal siniflar arasindaki ayrimin ve alginin yaratilmasinda onemli dlgiide belirleyici olan bir kimlige ait tirtindir. Ozel
isaretler dolayimiyla anlamlandirilan moda, donemsel olarak farklilasma 6zelligini bu isaretlere bagl olarak konumlamak-
tadir. Toplumsal kategorilestirmenin siirlarini da belirleyen moda, tuketimin, siirekliligi esnek hale getirilmis bir kimligin
insasi ile miimkiindiir. Moda, programlanan eskime anlayisini titketim dongiisiinii reklam, satis ve pazarlama bilesenleri ile
kurmaktadir.

Ister giyim tarzlar1 ya da aligkanliklarinin bireylerin giindelik hayatindaki etkileri isterse herhangi bir davranis rutininin ya
da tercihinin siireklilik gosteren potansiyeli olsun moda, aslinda bir yasam algisinin farkindalik yaratan ve bu farkindaliga
ulagma hissi uyandiran bir genellestirme kategorisidir. Kompleks bir yapilanma i¢cinde moda, geleneksellesmeye ve belli bir
rutine baglanmaya yonelik pratik, yararli ve yenilik sunan bir degisiklikler biitiinliigii olarak da goriilebilmektedir. Yeniligin
kimi zaman modacilar araciligiyla kimi zaman da moda olma sifatiyla kendini digerlerine benimsetme durumu, toplumun
tabakalar1 arasindaki iligki ve anlam boyutunu da yansitmaktadir (Barbarosoglu, 2012: 36-37). Bu boyut bir yandan beden
tizerindeki tahakkiimiin ve tiiketim nesnesi olarak kurgulanan bedenin yeniden insasina da dayanmaktadir.

Ozellikle yeni bir iissel deger olarak bedenin gerek dinsel yoruma gore et olan gériintiisii gerek iiretim izerindeki islevselligi
baglamindaki emek iireticisi konumu gerekse kutsallastirilan ingasi, biiyiik ol¢iide giizellik ve erotizm kavramlariyla da
iliskilendirilmektedir. Beden tizerindeki yeni etik anlayisin pargasi olarak giizellik ve erotizm, erkegin ve kadinin, eril ve disil
olanin mutlakligina yeni bir nitelik olarak konumlandirilmaktadir. Modanin belirleyici unsurlarindan biri olan giizellik etigi,
bedene ait her degeri bir islevsel degisim degerine doniistiirmektedir. Bu deger, kaginilmaz olarak kiiltlestirilen, kusursuz bir
beden diisiincesini, arzu ve hazzi odaklayan diisiinceyi kendi biitiinselligine dahil etmektedir. Gostergeler {izerinden anlam-
landirilan giizellik, islevini bir gosterge/deger olmasina eklemleyerek uyumlu birlikteligi bedeninde yaratan bireyi yine bedeni
tizerinden anlamlandirmaktadir (Baudrillard, 2010: 168-169). Dolayisiyla modanin beden kurgulayisi, biiyiik ol¢iide estetik
degeri ve islevsel degeri tiiketim {izerinden dolayimlayan sermayenin ve kitleyi hedefleyen bir toplumsal kategorizasyonun
eseridir.

Tarihsel ve toplumsal baglami icinde degerlendirilerek toplumsal yasam icinde 6nemi bu kadar artan bir kavram olarak
modanin yeni bir kiiltiir yaratim araci oldugunu kabul etmek kaginilmaz bir durumdur. Genis tarihselligi icinde giyim-kusam
ve yagam tarzi edimcisi olarak daha genis cercevede de degerlendirilebilecek olan moda, bir yandan sermayenin dolasimi ve
yeniden iiretiminin saglanmasina yonelik konumlandirilan sektérel bir yonelim bir yandan da bireyin 6zgiir karar verme ye-
tisini bilingli olarak sekteye ugratan kiiltiir endiistrisinin 6nemli bir parcasidir. Adina ister kiiltiir endistrisi isterse endiistriyel
kiiltiir diyelim, sunulan ve elde edilmesi istenen doyum ve tatmin, duyularin islevlerini bir él¢iide yitirerek donuklagmasi-
na neden olmaktadir. Imgenin ve tiriinlerin pasiflestirdigi edilgin birer tiiketici olarak birey, tiriin ve tretici pazar kosullari
arasinda sinirlandirilmaktadir (Zipes, 2005: 229). Bu pazar kosullarinin dogrudan eklemlendigi bir mecra olarak giindelik
hayat, modanin gerek sdylemsel gerekse kurgusal olarak insa edildigi ve yeniden iiretildigi yapay bir alandir. Eski olanla yeni
olan1 belirli 6l¢iide ve nitelikte birlestirmeye odaklanan kiiltiir endiistrisi, kitlelere ait titketim eyleminin igerigine gore bigim-
lenen, tiiketimin 6zelliklerini belirleyen tirtinlere ait niteliklerin bireyleri nasil tahakkiim altina aldigini ve yonlendirdigini
detayli ve derinlemesine tanimlayan bir kavramdir (Adorno, 2003: 76). Bu baglamda moda ve modanin endiistriyel bir kiiltiir
olarak stireklilii hem sermayenin karlilik anlayis1 ile etrafinda biitiinlestigi tiiketim ideolojisinin gelistirilmesine hem de
toplumsal kiiltiirin bu yapi ile yerinden edilmesine neden olmaktadir. Sahte mutluluk alanlarinin bicimlendirilmesi kiiltiirel
formiilasyonda, glindelik hayat pratiklerinde ve bireylerin 6zel yasam alanlarinda kendini gostererek kiiltiiriin tiiketilmesine
olanak saglamaktadir (Gans, 2005: 54).

Bir sembolik tiiketim aracisi olarak moda, birey ve beden {izerinden dolayimlanan bir varolus ve ger¢eklik konumlamasinin
tezahiirii olarak da goriilmektedir. Anlamin ve degerin igerigine iliskin gergekligin sorgulanmasi, modanin toplumsal alan
icindeki belirleyici gliclinil yeniden betimlemesi agisindan 6énemlidir. Hazzin, begeninin, arzunun ve tercih edilme potansi-
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yelinin bir bileseni olarak moda, bireyin siradan giindelikligi icinde toplumsal alandaki digerlerine yakinlagma ya da uzaklag-
ma egrisinin yonelimini de belirlemektedir. Toplumsal baglamin biitiin boyutlar: i¢cinde moda, kaginilmaz olarak her bireye
dogrudan ya da dolayli olarak agik olan bir alan1 betimlemektedir ve bu sayede birey ya da bireyler, kimliklerine ait 6zellikleri
ve tarzi belirlerken endiistriyel moda i¢inde yer alan iireticilere ait stillere ulagarak bu tarzi benimsemektedir (Crane, 2003:
17).

Bir tilketim nesnesi olarak degerlendirilen ve ekonomik olana ait bir birim olarak bigimlendirilen kiltiir, ister endiistriyel
kiiltiir isterse kiiltiir endiistrisi olarak adlandirilsin iglevsel olarak dogrudan ideolojik olana eklemlenmektedir. [leri kapitalist
toplumlarin ya da daha giincel bir tanimla kiiresel diinyanin, yeni bir kiiltiir ve ideoloji olarak kurgulandigi, sunuldugu ve
mesru kilindig bir alan olarak imaj, ¢ok perspektifli ve sorgulanmasi gereken bir alana, imajin tiretimi, yaratimi, kurgusu ile
tilketim kiiltiiriini ve ideolojisini de eklemektedir. Imgelerin ve kimliklerin yansitildig1 bir mecra olarak tiiketim, giindelik
hayat1 anlamlandirdig: diisiiniilen bir eylem butiinligidir. Miller’a gore, imgeler yasam tarzini bicimlendirirken, esyalar ve
maddi nesneler araciligiyla kimlik stirekli yeniden kurgulanmaktadir. Titketen birey, esya ve esyaya iliskin anlami kullanirken
bir yandan da tiiketim aligkanliklarina dogrudan eklemledigi toplumsal nitelikleri, tiiketici olarak kimligini ve giindelik hayati
gevreleyen toplumsal iligkileri belirlemektedir. Douglas ve Isherwood, bir iiriiniiniin kullanilmasinin biyiik 6lgiide sosyal yon
ile iligkili olduguna vurgu yapar. Bir iirlintin sosyal anlamy, bireyin yagamini, toplumsal alan i¢indeki iligkilerini, kimligini ve
giindelik hayat i¢indeki konumunu anlamlandirmak i¢in énemlidir. Bu nedenle tiiketim sadece ev alani i¢inde gerceklesen
siradan bir siire¢ degil evler arasi bir enformasyon aktarim sistemidir (Caglar, 2003: 294). Kitle iletisim araglarinin ideolojik
ve killtiirel olarak bagkalastirdigi kimlikler iizerinden anlamlandirilan bu sistem, giindelik hayat pratikleri ile butiinleserek
popiiler olani bicimlendirmektedir. Moda, popiiler olan i¢cindeki en 6nemli gii¢ ve aracidur.

Tiiketim toplumunun giindelik hayatina iligkin olarak moda, hem bir iletisim hem de bir kiiltiirel betimleme aracidir. Yeni bir
kimligin ve yasam tarzinin 6nciisii olarak bir toplumsal sinifin ortak diisiince ve davranislariyla sekillenen algisinin ve bellegi-
nin iginde bigimlendirilerek kamusal alan sinirlarinda yayginlastirilan moda, biiyiik 6l¢iide de bir tiiketim pratigidir. Tarih-
sel-toplumsal neden-sonug iligkisi ve etkisi baglaminda moda, donemsel olarak kimligi ayrigtiran bir katalizor, endiistriyel bir
sinifsal ayristirma pratigi ve simgesel anlam butiinliigtdiir. Siireg i¢inde toplumsal, siyasal, ekonomik, kiiltiirel ve teknolojik
gelisim, degisim ve doniisiim donemleri de olduk¢a 6nemli veriler sunmaktadir. Sanayi Devrimi dncesi ve sonrasi olarak
nitelendirilebilecek bu ayrim, modanin yogunluklu olarak somutlandigi metanin ve degisim degerinin niteligi, toplumsal
siniflar ve kategoriler arasindaki ayrimin baslica belirleyenidir. Giiniimiiz toplumunun gelisim seyri i¢inde ise moda, 6nce-
ki yiizyillardan farkl olarak bir sinifsal farklilik él¢iitin olmasindan ¢ok bir begeni diistincesi tizerinden ilerleyerek siyasi,
ekonomik ve kiiltiirel siiregler araciligiyla anlamlandirilan bir kimlik yaratim siirecinden de uzaklagmaktadir. Toplumsal sinif
temelli bir moda algisinin yerini alan cinsiyet temelli anlamlandirma, endiistriyel bir alan haline evrilen modanin, kimlik
olgusunu beden {izerinden maddilestirmesi ile son bulmaktadir. Kiiltiire ait bir maddi pratik olmasinin yaninda moda, yine
kimlige ait hem ideolojik hem de siyasi bir tavrin insa edildigi yerin tam da ortasidir (Kose, 2010: 230-234). Modern yagamla
birlikte 6zellikle zaman ve uzamdaki ayrigmayla birlikte hem giindelik hayatin hem de yeni 6zel yagam alanlarinin yaratilmasi
yeni titketim alanlarinin da ortaya cikisini etkilemistir. Bu durum ayni zamanda tiretim zamani diginda kalan siirece ait yeni
bir zaman dilimi olarak “bos zaman” olgusunun sekillenmesine de olanak tanimigtir. Zaman ve uzamdaki kirilma ile birlikte
tiretim diginda kalan zamanin degerlendirilmesi, giindelik hayattan anlik bir kopusu da temsil etmektedir. Genellestirilmis
gosteri olarak kurgulanan ve betimlenen, bireye ait olan bu yeni alan, 6zellikle metalarn, kitle iletisim araglarinin ve sanat
eserlerinin siirekli ve yeniden tiiketildigi bir alani isaretlemektedir. Kapitalist ekonomi ve sanayi tiretimine iligkin neden ve
sonug orgiisii baglaminda tiiketim, bireylerin istek ve gereksinimlerini de 6n planda tutacak sekilde tiriiniin yayginlastirilabi-
lecegi ve piyasanin taninma giiciinii arttirici bir yonlendiricilik ile bu siirece uygun metalar1 sunmaktadir (Lefebvre, 1998: 53-
60). Bu noktada moda da tiiketim ideolojisinin ve endiistriyel kiiltiiriin bir parcas: olarak Marx’in ideoloji analizi baglaminda
iktidar iliskilerinin etkisi ve hatta dolayimu ile toplumsal yagamin her kanalina sizmis bir toplumsal biling olarak ideolojinin
dogrudan garpittig1 ve yabancilastirdig: bir gergekliktir. Bu nedenle de hem yeni bir iktidar alan1 hem de bireyi kendine ya-
bancilagtiran bir titketim evreninin mudahilidir.

Moda Dolayimiyla Medya Araglarinda Kiiltiirel Déniigiim: Bugiin Ne Giysem Programi Baglaminda Yeni Imajlarin
Dolasimi: Gorsel kiiltiir ve gorsel imajin kamusal alan icinde yayginlastirildigi ve gercegin carpitilmis bir goriintiisii olarak
sunuldugu en 6nemli mecra olan medya, endiistriyel sertiveni icinde moday1 toplumsal baglamda mesrulagtiran bir diizlem-
dir. Medya firiinleri iginde -dizilerden sonra- Tiirkiye ger¢ekliginde toplumsal alanda en etkileyici ve hatta ilgi uyandirici
programlarin moda programlar: oldugu soylenebilir.

Tiiketim kiiltiirii ve ideolojisinin énemli ve hemen hemen herkesin tiiketici kimligiyle varoldugu bu siirecte yaratilan yeni
evren, gorsele ve gorsel iizerinden kurgulanan imajin tahakkiimiine eklemlidir. Kitle iletisim araglar1 aracihigiyla yerine ge-
tirilen/getirtilen ideolojik manipiilasyon giicii, islev ve rol, bireyler arasinda kendiliginden gerceklesen bir riza davranisinin
tezahiirii ile uylagim gosterdikleri davraniglar arasindaki egemenlik bicimleri ile belirlenmektedir. Iktidar kaynaklari ile uygu-
lama alanini birbirleri ile siirekli iliskide birakarak mesru zeminini olugturan medya, gercegi algilanabilir bir biitiin olmaktan
¢ikararak ideolojinin yonlendirdigi imge, anlam ve diigiince pratikleri ile siirekli yeniden kurgulanarak yapilandirilmaktadir.
Bu sayede toplumsal bilginin ve imgenin yeniden kurgulanmig hali, medyanin yeni kiiltiirel islevi olarak da gériilmektedir
(Hall, 1999: 199-201). Kitle iletisim araglarinin egemen ideoloji yonlendiriciliginde bir kiiltiirel araci olarak ideolojiyi bir
pratik ve kuramsal siire¢ olarak yeniden yaratmasi, temsil, deger ve diisiince kaliplarinin ideoloji ile popiiler olana eklemlen-
mesine yol agmaktadir.
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Toplumsal yasam igerisinde bireylerin 6zgiirliik ve se¢me hakkina miidahale eden tek tiplestirme yonelimi, kapitalizmin
soylem ve ideolojik araglari ile gliclenmektedir. Bu baglamda kitle iletisim araglarinin bir diger 6zelligi, egemen ideolojinin
ve iktidarin megru kanallar1 olarak kurgulanmasi ve yayilmasidir. Kapitalist toplumlarin ekonomik 6rgiitlenisinde aragsal ak-
lin yonelimi kapitalist {iretimin piyasa i¢in yapilmasina odaklanirken temel amag¢ sermayenin biytitillmesidir; ancak aragsal
aklin doga ve toplumsal yasam iizerindeki egemenligi, iiretilen iirtinlerin kullanim degeri ile miibadele degerini olumsuz
olarak etkileyerek seylestirmektedir (Adorno, 2007: 14-15). Kitle iletisim araclar1 rasyonalize edilmis, tiikketime giidiileyen ve
tek tip bir pazarlama ideolojisinin yapilandirdig1 bir yonelim ile bireylerden baglayarak tiim toplumsal alana yayilan bir etki
alanina sahiptir. Bu noktada Marcuse, kapitalizmin siyasal tahakkiim ideolojisinin sadece toplumsal yasamdaki orgiitlenme
pratiklerini degil ayni zamanda teknolojinin bigimini ve yapisini nasil degistirdigi sorunsalina da odaklanmaktadir. Marcusee
gore; toplumsal kiiltiir, siyasal ve toplumsal anlamda 6zgiir ve elestirel diisiinceyi yok eden teknoloji sayesinde totaliteryan bir
topluma yonelimi de karakterize etmektedir (Zipes, 2005: 229-230). Insanin tek boyutlulugu teknoloji araciligiyla manipiile
edilen ve kitle iletisim araclariyla yonlendirilen bir siirecte yaratilan olumsuz bir gergekliktir. Ozellikle artan bir ivmeyle
teknolojik gelismelerin varligy, kitle iletisim araglarinin etki alanini da genisletmektedir. Kiiltiir endiistrisinin egemen ideolo-
jiyi toplumsal alana yayma ¢abasi, bireyi gerceklikten ve biligsel 6zelliklerinin olmasi gereken niteliginden uzaklastirmaktadir.

Hiper bir gergeklige medya araciligiyla dontisen gercek, medya ile birlikte yeniden ve bozularak tekrar iiretilirken sanal bir
temsilin aktorii konumuna da evrilmektedir. Bu baglamda Baudrillard'in sdylemi igerisinde medya niteliksel bir doniisiime
ugramaktadir. Medya ya da onun gii¢ odagi olan kitle iletisim araglar: iletisimi saglayan birer ara¢ olmaktan ¢ikarak anlaml
iletisimi 6gliten, yok eden bir ¢esit postmodern kiiltiir ilkesi haline doniigmektedirler (Tomlinson, 1999: 97). Yeni bir post-
modern kiltiiriin gercekligi alt {ist ederek derin bir yanilsama yaratmasi sadece medya ile sinirli kalmayarak tiim toplumsal
yagama i¢kin bir potansiyel gii¢ olarak da evrilmesine neden olmaktadir. Bu dogrultuda Baudrillard, biitiin yasamin sokiiliip
dagitildigini ve yeni bir taklit olarak yeniden iretildigini ifade etmektedir; ancak bu durum toplumsal olarak bir doyum ya da
kayitsizlik degil gercegin ve gondergesel olanin endise icerisinde yeniden yaratimina yol agmaktadir. Bu sayede de gercekten
daha gercek bir tst gerceklik olarak sekillenen bu siireg iiretilen nesne ve deneyimler olarak toplumsal alana yerlesmektedir
(Connor, 2001: 83). Baudrillard, kapitalizmin bireyler tizerindeki tahakkiimiiniin neyi, nasil, ne kadar ve ne zaman tiikete-
ceklerine dair belirleme giiciiniin zaman, enerji ve para ile esdeger oldugu gercekliginden yola ¢ikarak tiiketimin bir toplumsal
is olarak goriildiigiinii de vurgulamaktadir. Bu baglamda kapitalizm, kendi giiciiyle denetleyebilecegi ve somiirebilecegi yeni
bir tiiketici kitle yaratmaktadir (Ritzer, 2000: 85). Bu baglamda kitle iletisim araclarinin yonlendiriciligi dogrultusunda tiike-
time eklemlenen tiiketici kitle, tiim toplumsal gostergeler icin (alisveris merkezleri, tatil yerleri, eglence mekanlari vs.) elde
edilmesi dayatilan bir arzu ve haz duygusuna mahkum olmaktadir.

Bu yonelimi icinde medya, anlik ve moda olana yonelik programlari, igerigini anlamdan ve gerceklikten yoksun birakarak
yayginlastirmaktadir. Tirkiye medyasinin yogunluklu olarak tercih ettigi bu yonelim i¢inde' modaya ve bireyin giindelik ha-
yatindaki giyim-kugam pratiklerine yeni bir soluk! getirmeyi amaglayan “Bugtin Ne Giysem” programi, modanin giindelik ha-
yat i¢indeki tahakkiimiiniin ve hatta bireyin bir digeri dolayimiyla nasil manipiile edilerek kapsayici iktidari ile zorlandiginin
ifadesidir. Popiiler kiiltiir tiriinii olan jiiri tiyeleri ile modaya y6n verme iddiasint moda diinyast i¢inde yer almayan kadinlarin
gindelik giyim pratikleri tizerindeki elestirileri kaynak alarak yapan program, Koreograf Ugurkan Erez’in danismanliginda
gerceklesmektedir. Jiiri tiyelerini ilk, ikinci ve ii¢iincli donem jiiri iiyeleri olarak ayiracak olursak programin moda dolayimiyla
modacilar arasindaki iktidarin ve tahakkiimiin, birbirleri arasindaki begeni kiiltiiriintin nasil islerlik kazandig1 ortaya ¢ik-
maktadir. Nur Yerlitag, Ivana Sert ve Hakan Akkaya ile baslayan jiiri, ilkede moda denince akla gelen ilk isimler olarak
konumlandirilmaktadir. “Tiirkiyenin en sik kadini’n1 segme iddiasiyla baslayan program, finale kalacak 12 kadin arasindaki
se¢imi, “Gala Gecesi” olarak tanimladiklar1 ayr1 bir platformda, mobil iletisimin d4hil oldugu kisa mesaj oylariyla kamusal
alan icine sunarak devam etmektedir. Bu sayede Tiirkiyenin en sik kadini olarak segilecek kisi, hatir1 sayilir bir para 6diilii
kazanmasinin yaninda kisa siireligine bir popiiler kiiltiir tiriinii olarak “tnli” yapilmaktadir. Program sayesinde ayni zamanda
imge ve tasarimlar, programa hazirlanan yarigmacilarin aligveris yaptig1 semtler, o semtlerdeki magazalar, davetkar vitrinler
de reklam unsuru olarak sunulmaktadir. Bu yoniiyle endiistriyel modanin tiim 6zellikleri programda karsimiza ¢ikmaktadir.
Jiiri tiyelerinde degisiklik ile kendini terzi yamagi olarak konumlayan Barbaros $ansal, yeni jiiri iiyesi olarak ekibin en entellek-
titel iiyesi bi¢ciminde lanse edilmistir. Jiiri tiyelerinin kendi aralarinda yasadiklar: problem ile jiiriden ayrilan Barbaros Sansal,
yerini programin “Ugurlu Odasr” nin sahibi Ugurkan Ereze birakmigtir. Programin 6nemli alanlarindan biri olarak goriilen
Ugurlu Oda, yarismaya katilan kadinlarin, podyuma hazirlandig: ve birer titketim nesnesi olan kiyafetlerini tanittiklari, fi-
yatlarini soyledikleri, kabinde giyindikten sonra podyuma adim atma deneyimini yasamak i¢in kirmizi halida bir ileri bir
geri gidip gelmeleri ile sonuglanan bir arka dekor olarak sunulmaktadir. Bu kirmizi hali imgesi yarismacilarin kendilerini
ozel ve tnlt hissetmeleri baglaminda oldukea islevseldir. Ayrica yarigmanin 6énemli bir alani da yarigmacilarin programa
hazirlanmak tizere yaptiklari aligverisin takip edilmesi, girdikleri magazalarda denedikleri kiyafetlerin sunulmasi, kiyafete
uygun ayakkabi, canta ve taki aramaya yonelik devam eden aligverigin o yarismaciya ait begeninin ve tarzin ne kadar dogru
oldugunun jiiri tiyelerine takdim edilmesidir. Ugurkan Erez, Ivana Sert ve Hakan Akkayanin jiiri iiyeligi ve manken Ozge
Ulusoy’un (kendisinden 6nce sosyete olarak sunulan cemaatin igindeki bir figiir olarak Verda Penso) Ugurlu Oda takdimi ile
devam eden “Bugiin Ne Giysen’, jiiri iiyelerinin yarigmacilara kargi sunduklar: elestirileri ve hatta kimi zaman asagilamaya
yonelik soylemleri ile mecazi anlamda bir arenay1 andirmaktadir. Senaryolastirilmis bir diyaloglar biitiinliigii ve evreni var-
mus gibi bir izlenim uyandiran programa katilan yarigmacilarin hepsinin hedefi, iilkenin ulusal kanalindaki gala gecesinde
boy gostermek ve beden-giizellik-kadin ¢ekiciligi dl¢titlerini sunmaktir. Giizel olmanin; giizel giyinmek, dogru aksesuar:

1.Caligma konusunu olusturan 6rnek olaya iliskin analiz, biitiiniiyle medya ¢aligmalar1 baglaminda ele alinmis olup bu kapsamda bir deger-
lendirme yapilmistir. S6z konusu programa iligskin one siiriilen her tiirlii goriis, programin igerigine ve sdylemine iliskindir.
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se¢cmek, makyaj ve sactaki uyumlu birlikteligi yakalamak, ayakkabiy1 ve gantay: stirekli bir fetis unsuru olarak gérmek ile
esdeger gormek programin vazgecilmez hedefleri arasinda yer almaktadir; ancak buradaki ana malzeme, programa katilan
yarismacilarin “beden’leridir. Clinkii so6zii edilen diger malzemeleri tastyacak ve jiiriye gére uyumlu bir birliktelikte izleyen
program tiiketicilerine yansitacak olan sey, bu bedendir.

Modanin esas tiiketicisi olarak goriilen kadinlar, bu program dolayimiyla endiistriyel hale gelmis kiiltiiriin bir tiiketicisi konu-
muna yerlestirilerek ekonomik anlamdaki tiretim ve titketim ¢emberini tamamlayan nesne olmaktadir. Programda, giiniimiiz
kiiltiirtintin en 6nemli biitiinlestiricisi ve etkili giicii olan gorsel kiiltiiriin ana malzemesi imgelerin ve imajin uyumsuzlugu
bile moda uzmanlari olarak tanimlanan kisiler tarafindan toplumsal diizlemde uyumlu hale getirilerek kitlelerin kabul ede-
meyecegi tarzlari bile dogal ve mesru kilmaktadir. Modanin 6ztinde olan kargi ¢ikma ve isyan duygusu, bu uyumsuz giyim-
kusam tisluplarinin bir arada kullanilmasi ile pratige dokiilmektedir. Toplumsal ve kiiltiirel yapidaki ahlaki degerlerden dolay:
giyilmesi sakincali olan kimi kiyafetler, endistrilesen kiiltiir ve moda ile birlikte bu geleneksel bakis agisin1 yikmaktadir.
Geleneksel olanin yerini almaya baglayan modanin, program i¢indeki sunumu, onu, en 6énemli yasamsal materyal olarak

orme zorunlulugu bi¢ciminde dayatilmaktadir. Ortak kiilttirel kodlarin iiretildigi bir alan olarak moda, bu program araciligiy-
la kitlelerde bir nevi ortak bir seyleri paylasma duygusu olusturmaktadir. Bir yandan da bu ortaklik duygusu yardimiyla
cemaat¢i yapiy1 insa ederek bireylerde digerleriyle benzes bir sey yapma duygusu yaratmaktadir. Medya tirtinlerini anlam-
landirmada, yorumlamada ve analiz etmede kuramsal olarak temel alinan Marksizm igerisinde belirleyici ana kavramlardan
olan ve Gramscinin diisiincesinde temellenen hegemonya ve hegemonik iligski program boyunca devam eder. Moda haline
gelen kiyafetler, takilar, canta ve ayakkabilar, makyaj stili ve sa¢ bicimleri yarismaya katilan kadinlarin kendi rizalari ile kabul
etmeleri ile tek bir merkezden (yogunlukla jiiri iyelerinden) biitiin izleyicilere asilanmaktadir. Bunun yansimalar1 toplumsal
diizlemde beraberce paylagilmaktadir.

Program igerisinde karakterlendirme ve adlandirmalara bakildiginda Althusserci Marksizm olarak da nitelendirilen goriisiin
temelini olugturan Devletin Ideolojik Aygutlar1 ve Devletin Baski Aygitlari kavramlarinin da bir uygulamasim gérmek miim-
kiindiir. Herhangi bir zorlama olmaksizin bireyleri adlandiran, cagiran, onlara kimlikler giydiren, neyi nasil disiinme-
miz gerektigini belirten ve bunu kendi rizamizla yapan ideolojik aygitlar program igerisinde gerek jiiri iiyelerinin gerekse
yarismacilarin sdylemleri ve degerlendirmeleri ile izleyicileri yonlendirici olmustur. Programa ait alt okuma daha derinlerde
gercegin parcalanarak esit bircok parga halinde sunuldugu Horkheimer’in “Akil Tutulmasi” ve Marcuse’un “Insanin Tek Boyut-
lulugu” dedigi, insan aklimin 6zerkligini tehdit eden ve bireyin kavram tiretme giictiniin sona erdigi noktada kapitalizm kendi
istedigini bireye dayatmasi gergekligini barindirmaktadir. Programda ele alinan, kullanilan ve gosterilen ¢ogu esyanin salt
esya olma Otesinde, 6zellikle farkli bir¢ok programda oldugu gibi baska bir yasamin gostergesi olarak sunulduguna taniklik
ederiz. Igerigi kurgulanan bir televizyon programi olarak Bugiin Ne Giysem, esas olarak moda iizerinden kiltiirii bigimlen-
diren veya kiltiire yonelik etkide bulunan bir tiriindir. Kiiltiir, egemenin diisiincelerinin dolagima ¢iktig1 bir mecradir. Diger
tiim medya iriinleri gibi programda moda, ekonomik-politik yapinin bir ¢iktis1 ve o yapiya ulasmanin énemli bir bileseni
olarak kiiltiir, begeni ve tarz iizerinden sunulmaktadir.

Sonug: Medya, titkketim kiiltiirii ve iletisim araglari iligkisi baglaminda tiret(il)eni titket(il)ene doniistiiren bir kiiltiirel ortam
saglamaktadir. Her seyin, her metanin ve her iliskinin biiyiik bir hizla tiiketildigi bu kiiltiirel ortam, yarattig: biiyiilii eglence
diinyasini da bireylerin algisinda sonsuzmus gibi konumlandirmaktadir. Imaj ve anlik tiiketim duygularinin yeniden tiretimi,
gindelik pratiklerin bigimlendirilmesiyle sekillenirken, medya, ideoloji dolayimu ile kendi 6zerkligini giiclendirmektedir.
Dolayisiyla medya, yeni imajlarin gelismesine olanak saglarken her tiirlii toplumsal deneyimi bu imaj alaninda kodlamaktadir.
Medyada dil yoluyla insa edilen hayat, kitlenin giidiimlenmeye ¢alisildig1 yeni bir giindelik hayat olmaktadur. Siyasi olan da
bir gosteri haline gelerek, bastirilan, ifade edilmesine izin verilmeyen ve sindirilen dustinceler olusturularak edilgin tiiketiciler
yaratilmaktadir (Curan, 1997: 141). Medya, giindelik hayat1 ve ona dair biitiin siiregleri, iliskileri, gerceklikleri tek basina,
tahakkiim, yonlendiricilik ve tiiketimcilik ile yeniden insa eden bir ara¢ konumuna gelmektedir.

Toplumsal kodlarin giindelik hayat tizerindeki tahakkiim giicii ayn1 zamanda bireysel ihtiyaglarin siirekli manipiile edilme-
sine de neden olmaktadir. Titketim ve ideolojisi, stirekli olarak yeni bir ihtiyacin varolmasini saglatarak, bireyleri bu ihti-
yaglariin etrafinda hem biling hem de biling¢ dis1 siireglerinde orgiitlemektedir. Tiiketicinin 6zgiir olmasi tezinden hareket
eden ve gittikce gliclenen kapitalizm, sembolik olana vurgu yaparken bir yandan da anlama vurgu yapmaktadir. Tiiketim ve
ideolojisi, giindelik hayatin anlamin, siirekli bir seyler satin almayi ve daha 6nce deneyimlenmis satin alma eylemlerini etkin
kilmay1 giidiilemektedir. Tiiketici olmaya yonlendiren ideoloji, egemen ideolojinin farkli bir uygulama alani olarak bireyleri
titketmeye bagimli kilan bir motivasyon giiciinii de kapsamaktadir (Lodziak, 2003: 45).

Tiiketim, kiiltir ve ideoloji, hem medyanin manipiilasyon giiciinii ¢ercevelemesi hem de neyin, ne zaman ve nasil moda
olacagina iliskin dnciilleri belirlemesi acisindan miidahaleyi ve yonlendirmeyi mesru bir zemin olarak gérmektedir. “Bugiin
Ne Giysem” programi 6zelinde bu durum, programun jiiri {iyeleri tarafindan istlenilen bir nevi bilirkisi olma roliiyle agim-
lanabilir. Program megru zeminini yarigmacilarin istenen ve beklenen moda ol¢iitlerine uygun bi¢imde podyum olarak ad-
landirilan 6nemli 6l¢iide kamusal bir alanda gérmek ve gostermektir. Bu nedenle program i¢inde moda, giindelik hayatin
tam da icinde gdsterilmesine ragmen biiyiik ol¢lide gercek olamayacak kadar hayal edilmis bir kimlik yaratma araci olarak
sunulmaktadir. Alt metinleri baglaminda bir popiiler kiltiir tiriini ve kisisi olmaktan ¢ok fazla bir sey sunmayan program
ve program i¢indeki bireyler, olani, olmasi gerekenden ayiran, begeni ve zevkin kisisel bir tercih ile degil bireyden beklenen
olcttte yapildiginda giizel oldugunu dayatan bir otorite aracidir. Guizel olan; istenen, beklenen ve olmasi gereken olarak sunul-
maktadir. Tarz ve egilim sahibi olmak, giindelik hayatin i¢cinde basarinin ve kabul edilmenin 6l¢iitii olarak konumlandirildig
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icin entelektiiel herhangi bagka bir ¢aba gerekli goriilmemektedir. Biitiin bilesenleri ve boyutlariyla program, endiistriyel bir
arag olarak modanin bir tiiketim nesnesi olarak mevcut pazar iginde siirekli alinip satilabilen bir meta olmaktan baska ¢ok da
fazla bir anlam igermedigini ortaya koymaktadir.
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