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YENI MEDYANIN EKONOMI POLITIGI?

Ali Aydmn?

Ozet

Yeni medya kapitalist piyasa kosullarinda varligini siirdiiren bir endiistridir. Bu endiistrinin
iirtinleri yani medya ciktilar1 da metalara doniismektedir. Yeni medyay1 analiz eden elestirel
ekonomi politik yaklasimlar bu noktadan hareketle ¢alismalarina baslamaktadir. Arastirmalarim
Marxin kuramlarini referans alarak temellendiren ekonomi politik yaklasima gore yeni medya
kapitalizmin kiiresellesmesinde, kapitalizmin ekonomik ve ideolojik agidan yeniden iiretiminde
onemli islevler iistlenmektedir. Ekonomi politik yaklasim bu islevleri ortaya koyarak iletisim
sistemlerinin toplumun yararina isleyen bir yapiya kavusturulmasini hedeflemektedir. Yeni
medyanin kiiresel kapitalizmle bagi 1970’lerde ortaya c¢ikan neoliberal politikalar irdelendiginde
daha net bir sekilde anlasilacaktir. Ciinkii kapitalizmin kiiresellesmesin altyapisi neoliberal
politikalarla bigimlendirilen iletisim sistemlerinin yapisal doniisiimiiyle olusturulmustur. Bu
adimlar kapitalizmi yeni teknik olanaklarla giiglendirmis ve kapitalizmin émriinii uzatmistir. Bu
yeni dijital somiirii bigimleri gelismekte olan ve geri kalmis {ilkelere iletisim 6zgiirliigii, katilimc
demokrasi, 6zgiir ve refah topluma ulasma imkani gibi vaatlerle ihra¢ edilmis ve yerlestirilmistir.
Ancak dijitallesme sonucu ortaya ¢ikan yeni medya 6zgtirliikk ve demokrasinin gelismesine katki
saglamaktan ziyade ekonomik ve sosyal esitsizlikleri arttirmis ve toplumsal yapiy1 daha da karmagik
bir boyuta tasimistir. Bu ¢alismada, topluma bir kurtarici gibi biiyiik vaatlerle sunulan internet ve
yeni medyanin arka planda kapitalist sistemin yeniden {iretimine hizmet eden boyutlar
sorgulanmaktadir. Internet ve yeni medyanin insan hayatina getirdigi olumlu yenilikler elbette
yadsimamaz, katilimct demokrasinin gelismesini saglayan potansiyeller barindirdigi inkar edilemez.
Ancak bu iletisim sistemlerinin maddi altyapasi, ticari boyutlari, toplumsal denetim mekanizmasi
olarak kullanilmasi, kapitalizmin kiiresellesmesine sagladig1 katkilar, egemen simflarin aglara
hakim olma miicadelesi gibi konular da goz ardi edilemez. Ekonomi politik yaklasim yeni medya
incelemelerinde bu boyutlar {izerinde durmaktadir. Bu nedenle ¢alismada yeni medyanin ekonomi
politigine dair kuram ve yaklagimlar literatiir taramasi ile incelenmistir. Bu sayede yeni medya
calismalarinda ekonomi politik yodntemi kullanacak arastirmacilar igin kuramsal altyap:
olusturulmasina katki saglanmaya ¢alisilmstir.
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THE POLITICAL ECONOMY OF NEW MEDIA

Abstract

The new media is an industry that exists in capitalist market conditions. The products of this
industry, namely the media outputs, also turn into commodities. Critical economic and political
approaches that analyze the new media also start their work from this point on. According to the
political economy approach, which bases its research on Marx's theories as reference, the new media
plays an important role in the globalization of capitalism and the reproduction of capitalism in
economic and ideological terms. By revealing these functions, the political economy approach aims
to make communication systems a functioning structure for the benefit of society. The connection of
the new media with global capitalism will be understood more clearly when the neoliberal policies
that emerged in the 1970s are examined. Because the infrastructure of globalization of capitalism has
been created by the structural transformation of communication systems shaped by neoliberal
policies. These steps strengthened capitalism with new technical possibilities and extended the life
of capitalism. These new forms of digital exploitation have been exported and placed in developing
and underdeveloped countries with promises of freedom of communication, participatory
democracy, and access to a free and prosperous society. However, the new media that emerged as a
result of digitalization has increased economic and social inequalities and made the social structure
more complex, rather than contributing to the development of freedom and democracy. The aim of
this study is to reveal the dimensions of the internet and new media, which are presented with great
promises to the society as a savior, that serve the reproduction of the capitalist system in the
background. The positive innovations that the internet and new media have brought to human life
cannot be denied, of course, and it cannot be denied that they have potentials that enable the
development of participatory democracy. However, the material infrastructure of these
communication systems, their commercial dimensions, their use as a social control mechanism, their
contribution to the globalization of capitalism, and the struggle of the dominant classes to dominate
the networks cannot be ignored. The political economy approach focuses on these dimensions in
new media studies. For this reason, the theories and approaches to the political economy of the new
media were examined by literature review. In this way, it has been tried to contribute to the creation
of a theoretical infrastructure for researchers who will use the political economy method in new
media studies.

Keywords: New Media, Political Economy, The Political Economy of New Media

GIRIS

Yeni medya kavramu ilk olarak 1970°1i yillarda toplumsal, psikolojik, ekonomik,
siyasi ve kiiltiirel ¢alismalar gerceklestiren, bu ¢alismalarda bilgi ile iletisim konusuna da
deginen arastirmacilar tarafindan kullanilmistir (Dilmen, 2007, s. 114). Ancak kavramin
yaygin olarak kullanilmaya baslamasi 1990'l1 yillarda internetin hayatimiza girmesiyle
gerceklesmistir. Yeni medya kavrami giliniimiizde televizyon, radyo ve gazete gibi
geleneksel medyadan farkli olan dijital medya igin kullanilmaktadir. Dijital medya da
denilen yeni medya; internet sitelerini, sosyal medyayi, web bloglarini kisaca etkilesime
olanak saglayan tiim mecralar1 kapsamaktadir (Binark, 2015, s. 15). Yeni medyalar her
gecen giin kullanici sayisi artarak hayatin her alamini doniistiirmektedir. Iletisimin
toplumsal hayatin degisim/doniistimiindeki roliinii tiim boyutlariyla anlasilabilmesi icin
toplumsal yapidaki iliski bicimleri tarihsel baglamda ele alinmalidir (Erdogan ve Alemdar,
2010, s. 28). Dolayisiyla yeni medyanin toplumsal yapinin bigimlenmesindeki islevlerini
ortaya koyabilmek i¢in maddi arka plan tizerinde 6nemle durulmas: gerekmektedir.
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Yeni medya incelemelerinde maddi altyapiy1 ve {iiretim iliskilerini goz oniinde
bulundurmayan neoliberal sdylem, 6zgiirliiklerin ve esitliklerin bu teknolojiler sayesinde
gelisecegini savunarak yeni medyay1 katilimc1 demokrasiyi gelistirebilecek etkili bir arag
olarak degerlendirmektedir (Berkman, 2014, s. 45).

Yeni medya galismalarinda Marx'in referans alinmasinin bir tesadiif olmadigma
dikkat ceken Christian Fuchs (2021, s. 22), Marx’in kapitalizm ve teknoloji iligkisinin
diyalektik bir analizini yaptigini vurgulamaktadir. Yasadig1 donemin yeni medyasi olan
telgrafi analiz ederek kapitalist sistemin gelisimi ve hizlanmasinda iletisim araglarinin
onemine dikkat ¢eken Marx, Fuchs’a gore sadece kapitalist sistem elestirmeni degil, aym
zamanda elestirel medya sosyologuydu. Elestirel yeni medya ¢alismalarinin Marx'a ilgi
duymasinin nedenlerinden biri de budur. Marx'n kuramlarindan yararlanarak yeni
medyay1 inceleyen elestirel arastirmalar ise kapitalizmin kiiresellesmesinde, egemen sinifin
ekonomik ve ideolojik tahakkiimiiniin yeniden iiretiminde yeni medyanin 6nemli bir rolii
oldugunu agiklamaya calismaktadir. Elestirel arastirma geleneklerinden ekonomi politik
yaklagimla yeni medyay1 inceleyen McChesney (1996), yeni iletisim araglar ile
kiiresellesmenin ayni doneme denk gelmesinin bir rastlanti olmadigini, kiiresellesme ve
yeni somiirii diizenin kurulmasinda iletisim sistemlerinin 6nemli bir rol istlendigini
belirtmektedir. Golding (2003, s. 97) ise yeni medya ile birlikte daha adil, demokratik,
ozgiirlik¢li ve insancil bir toplumsal yapmin kurulabilecegi yoniindeki liberal
soylemlerinin aksine esitsizligin ve ticari somiiriiniin artisina dikkat cekmektedir. Dawson
ve Foster'a (2003, s. 69) gore yeni medya egemenlerin kontroliinde enformasyon
tekellerinin ortaya ¢ikmasina zemin hazirlamaktadir. Mansell (2004, s. 97-98) yeni
medyanin giintimiizde egemen sinifin yararina olan sosyal esitsizliklerin siirdiirtilmesine
neden oldugunu savunurken Mosco’ya (2009, s. 120), gore yeni medya ile birlikte
okuyucu/izleyici geleneksel medyaya gore ¢ok daha yogun bir bicimde metalastirarak
kapitalist tiretim iligkileri yeniden iiretilmektedir. Kellner'e (2018, s. 235) gore ise yeni
medya insanlar1 ticretli kolelere dontistiiren, onlar1 yabancilagtiran somiirii sisteminin daha
da gelismis bigimidir.

Kapitalizmin kiiresellesmesi ve kapitalist iiretim bi¢iminin yeniden {iiretiminde
etkin rol ve islevler iistlenen yeni medya ekonomi politik yaklasimla sorgulanmaktadir.
Calismada oncelikle ekonomi politik teriminin ortaya ¢ikis: ve gelisimine deginilmektedir.
Kavramimnin ortaya ¢ikis1 ve gelisimini bilmek elestirel medya ¢alismalarmin kuramsal
temellerini daha iyi anlamay1 saglamaktadir. Medya calismalarinda da kullanilan ekonomi
politik yaklasimi digerlerinden ayiran en 6nemli 6zelligi tarihselligidir. Friedrich Engels
(1967) de ekonomi politigin tarihi bir bilim olduguna dikkat ¢ekmektedir. Ekonomi politik
bilimi toplumsal ilerlemenin tiim safhalarini incelemekte ve onemli sonuclar ortaya
koymaktadir. Calismada daha sonra medya incelemelerinde Marx'in teorilerinden
beslenen ekonomi politik yaklagimlara yer verilmektedir. Calismanin son kisminda ise yeni
medya ve yeni medyay1 ekonomi politik yaklagimla ele alan arastirmacilarin kuram ve
yaklagimlarin bir gercevesi sunulmaktadir.

EKONOMI POLITIK KAVRAMI

Ekonomi politik kavraminin etimolojisinin izleri Antik Yunan’a uzanmaktadir. Eski
Yunancada oikos ev anlamina nomos ise kanun anlamina gelmekteydi. Aristoteles bu iki
sOzcligii birlestirerek bugiin ekonomi dedigimiz terimi gelistirmistir. Bir evin idaresinin
dogru ve akillica yiiriitiilmesi anlaminda kullanilan ekonomi sdzctigii J.J. Rousseau (2015, s.
7) tarafindan devleti kapsayacak sekilde genisletilerek politik ekonomi terimine
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dontisturilmustiir. Aristoteles ekonomi terimini ahlak felsefesi igerisinde, evin biitiinliik
icinde yonetilmesi anlaminda kullanilmistir. Bu kullanim Orta ¢agin sonuna kadar ticarette
“adil fiyat” yaklasimi seklinde devam etmistir. Ekonomi politik kavraminin 1615 yilinda,
Antoine De Monchretien tarafindan ilk kez kullanildig1 yoniindeki tespit literatiirde
siklikla karsimiza ¢iksa da bu tespitin dogru olmadigy ifade edilmektedir. James E. King'e
gore kavram ilk kez 1611'de Louis de Mayerne tarafindan La Monarchie
Aristodemocratique isimli eserinde devletin vatandaslarina karsi gorev ve
sorumluluklarini ifade etmek igin kullanmistir (Akt. Usiir, 2003, s. 213). Ekonomi politik
teriminin ilk olarak kimin kullandig1 ve ne zaman kullanildig1 konusunda farkli goriisler
bulunsa da “Adam Smith, birkag selefinden sonra ekonomi biliminin, 19. yiizyildaki adiyla
“political economy’'nin kurucusu olarak bilinmektedir” (Fiilberth, 2014, s. 50). Bilimsel bir
inceleme alanina dontisen “ekonomi politik” insanlarin hayatlarini idame ettirebilmek igin
olusturduklar1 toplumsal yapiy1 ve bu yapiy1 nasil insa ettiklerini irdelemektedir.

Liberal ekonominin kurucusu olarak anilan Adam Smith’e gore ekonomi politigin
amaci toplumun gecimi icin yiiksek gelir saglamak ve devlete kamu hizmetini yapabilmesi
icin gelir temin etmektir (Akt. Usiir, 2011, s. 223). Kendinden 6nceki ekonomi politikgilerin
¢alismalarini 6zenle analiz eden Marx’a (2011) gore ekonomi politik, meta ile {irtinlerin yer
degistirdigi anda baslamaktadir. Bu yer degistirme ister bireyler arasinda olsun isterse ilkel
topluluklar arasinda gergeklessin. Meta ve {riinlerden s6z ederken akla esyalar
gelmektedir. Ancak Marx, ekonomi politigin esyay1 degil, insanlar arasindaki iligkileri,
toplumsal smiflar arasindaki iligkileri inceledigini bu iligkilerin de daima metalara,
tirtinlere bagli oldugunu ve egya gibi goriindiigiinii belirtmektedir. Engels (1967, s. 9)
ekonomi politigi “maddi yasam araglarinin tiretimini ve miibadelesini inceleyen bilim”
olarak tanimlamaktadir. Nikitin’e (1968, s. 19) gore uygarliklarin gelisiminin temelinde
maddi varliklarin iiretimi ve tiretim iliskileri bulunmaktadir. Bu nedenle ekonomi politik
tretimi, insanlar arasinda ve tdretim sistemi ic¢inde kurulan iligkiler olarak
¢ozltimlemektedir. Leontiev’e (1976, s. 10) gore ise ekonomi politik, toplumun {iretim
iligkilerini, maddi yasami sorgulamaktadir.

Ekonomi politik tanimlarina bakildiginda hepsinin ortak noktasinin tiretim oldugu
goriilmektedir. Adam Smith kendinden once gelen Fizyokratlarin etkisiyle zenginligin
kaynagimnin nereden geldigine odaklanmistir. Boylece ekonomi politigin bu déonemdeki
temel konusu iiretim sonucu ortaya ¢ikan zenginligin kaynagidir. Marx ve Engels basta
Adam Smith olmak {izere kendilerinden 6nce gelen filozof ve ekonomi politikgilerin
goriislerini elestirerek kendi yontemlerini gelistirmistir. Bu yontem toplumlar tarihini ve
uygarliklarin gelisimini tarihsel ve biitiinciil bir yaklasimla ele almaktadir. Marx, insani
kendisine ve emegine yabancilastiran, emegi somiirerek insanlar1 ticretli kolelere
dontistiiren kapitalist sistemin sorunlu yapisini analiz ederek daha insancil bir diizenin
ingas1 igin gereken teorik ve bilimsel temelleri olusturmaya galisti. Marx'in gelistirdigi
yontem giiniimiizde medya calismalarinda da siklikla kullamlmaktadir. Ozellikle kapitalist
sistemde medyanin rolii ve islevini sorgulayan elestirel calismalarda Marx fikirleri ¢agin
kosullarina gore yeniden yorumlanarak ekonomik ve kiiltiirel yapiy1 anlamak ve agiklamak
icin kullanilmaktadir.
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MEDYANIN EKONOMI POLITIGI

Medya ¢alismalarindaki liberal yaklagimlarin tarihsel baglamdan kopuk kuram ve
yaklasimlari, kapitalist sistemi destekleyen, bu sistemin araglarinin gelistirilmesine katki
saglayan calismalar olarak goriilmektedir. Bu yaklasimlardan farkli olarak insan merkezli
elestirel yaklasimlar medyanin toplumsal islevlerini kapsaml ve derin bir bakis agisiyla
sorgulamaktadir. Ana akim yaklasimlarin iletisimi “kaynak-mesaj-alic1” seklinde bir siireg
olarak agiklama girisimlerine karsin elestirel calismalar, kitle iletisiminin girift siireclerinin
ve modern iletisim sistemlerinin, toplumsal yapmin ingsa siirecindeki roliine
odaklanmaktadir (Adaklsi, 2006, s. 19).

Marx'in gortislerini ¢agin kosullarina gore yorumlayan Frankfurt Okulu
kuramalarinin ¢alismalar1 ekonomi politik yaklasimin gelisimi agisindan oldukga
onemlidir. Frankfurt Okulu diistiniirleri kitle iletisiminin miilkiyet yapisina odaklanmasa
da kapitalist toplumda medyanin toplum {iizerindeki manipiilatif etkisi hakkinda 6nemli
tespitlerde bulunmuslardir (Adakli, 2006, s. 20). Theodor W. Adorno ve Max Horkheimer
gelistirdikleri “kiltiir endiistrisi” kurami ile kapitalist toplumda Kkitlelerin egemen
diisiinceye ne kadar bagimh oldugunu agiklamaya galismaktadir. Medya analizlerinde
ekonomi politik yaklasima basvuran arastirmacilar i¢in Frankfurt Okulu diisiiniirlerinin
gelistirdikleri kuram ve yaklasimlardan hareketle kitle iletisim araglarmm miilkiyet
yapisini da analizlerine dahil ederek elestirel medya calismalarina onemli katkilar
saglamaktadir.

Bu arastirma geleneginin iki onemli temsilcisi Herbert Schiller ve Noam Chomsky,
kiltiir emperyalizmi kurami ile kapitalizmin gelistirdigi yeni somiirii bigimlerindeki
medyanin rolii ve islevini ortaya koymaya calismaktadir. Chomsky ve Herman'in
yaklagimi, medyanin sosyal etkilerini, egemen giiclerin medyay1 kullanma bigimini
irdelemektedir (Adakli, 2006, s. 24). 19. yiizy1l sonrasinda ortaya ¢ikan yeni toplumsal
sistemi sorgulayan Peter Golding, Graham Murdock, Nicholas Garnham, Edward S.
Herman gibi akademisyenler Marx'in yaklasimlarini medya incelemelerinde kullanarak
ekonomi politik yaklasimin gelismesini saglamistir. Kapitalizmin kendini insanlik i¢in en
dogru sistem olarak topluma benimsetmesinde, egemen giiglerin ideolojisinin toplumda
egemen ideolojiye doniismesinde medya en etkili aractir. Ekonomi politik yaklasim hem
ekonomik hem de ideolojik tahakkiimiin nasil isledigini, medyanin bu yapida nasil faaliyet
yuriittiigiinti agiklamaktadir. Bu gercevede, ekonomi politik yaklasim medyanin hangi
gliclerin elinde toplandigina, nasil iiretimde bulunduguna, ekonomik altyapisina, siyasi
iktidarla iligkilerine odaklanmaktadir. Ekonomi politik yaklasim medya ¢iktilar1 {izerinde
analizler yapan kiiltiir temelli elestirel ¢alismalardan farkli olarak medya sektoriiniin
ekonomik boyutunu da sorgulamaktadar.

Ekonomi politik yaklasimin medya incelemelerindeki temel argiimani Marx'in
egemen smiflarin toplum bilincini sekillendirmek igin “entelektiiel {iretim araglar1”
tizerindeki tahakkiimiine dikkat ¢ektigi tezleridir. Marx'in egemen sinif ve toplumsal biling
arasindaki iliskiye dair ¢oziimlemelerinin {i¢ 6nemli tespit igerdigini savunan Golding ve
Murdock’a (1973) gore bu tespitler sunlardir:

e Diislincenin iiretimi ve dagitimi tizerindeki kontrol, tiretime hakim olan
kapitalistlerin ellerinde yogunlagir.

e Bu kontroliin sonucu olarak, onlarin diinya gortisleri bagimli gruplarin diisiinceleri
tizerinde tahakkiim kurmaya baslar.

e Ve bu ideolojik tahakkiim, sinifsal esitsizligin siirdiiriilmesinde anahtar rol oynar

(Akt. Adakli, 2006, s. 22-23).
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fletisim calismalarinda ekonomi politik ydnteme bagvuran aragtirmacilar “kitle
iletisiminin {iretim yapisi, tiretim iliskilerini, toplumsal smiflarin olusumu” gibi konular
calismalarmin odak noktasit olarak belirlemektedir. Bu c¢alismalar ayrica medyanin
orgiitlenme tarzina, medya isletmelerinin piyasa yapisina, medyadaki emek siireglerine de
deginmektedir. Medya incelemelerinde tarihsel baglami g6z ardi1 etmeyen Dallas Smythe,
Herbert Schiller, Vincetn Mosco, Robert W. McChesney, Armand Mattelart, Dan Schiller,
Janet Wasco gibi isimlerin ¢aligsmalari bu baglamda 6ne ¢tkmaktadir (Erdogan ve Alemdar,
2010, s. 212).

Kitle iletisim araglarin toplum iizerindeki etkilerinin arastiran Dallas W.
Smythe'nin 1977'de yaymladigi Communications: Blindspot of Western Marxism isimli
¢alismasinin, Marksist medya ¢alismalarina yeni bir agilim getirdigi sdylenmektedir. Bat1
Marksistlerinin yaklasimlarini elestiren Smythe, medya incelemelerinde metin analizine
odaklanan kiiltiirel ¢alismalarin ekonomik ve tarihi baglami ¢alisma kapsami disinda
tuttugunu ve bu durumun Bati Marksizminin “kor noktas1” oldugunu ileri stirmektedir.
Kanadali iletisim kuramcis1 Smythe, ad1 gegen ¢calismasinda “Tekel kapitalizminde kitlesel
olarak tiretilen, reklam veren destekli iletisimin meta bigimi nedir?” sorusundan hareketle
“izleyici metas1” kurammnin temellerini atmaktadir. Smythe’a (1977) gore kitle iletisim
araglar1 izleyiciyi/okuyucuyu metaya dontistiirerek reklam verene satmaktadir. Smythe,
iletisim sistemlerinin gelisimini ve iiretim asamalarini, ekonomi politik baglamda
inceleyerek medyanin politika, ekonomi ve Kkiiltiirle olan iligkisini sorgulamaktadir
(Yaylagiil, 2018, s. 72).

Medyanin ekonomi politigi ¢alismalar1 icin H. Schiller’in “kiiltiir emperyalizmi”
kurami da aragtirmacilar i¢in 6nem tegkil etmektedir. ABD’de deregiilasyon politikalariyla
medyanin doniisiimiinii irdeleyen Schiller’e (1976) gore kiiltiir emperyalizmi, bir tilkeyi
kiiresel ekonomiye eklemlemek igin gesitli “baski ve bastan ¢ikarma” uygulamalarini
kullanmak, o iilkenin kurumlarini ve toplumunu egemen sistemin deger ve yapisina uygun
hale getirme girisimleridir (Akt. Mattelart ve Mattelart, 2013, s. 92). Schiller’e (1991) gore
ekonomi ile kiiltiir birbirine bagh oldugundan kiiltiirel emperyalizm genel ekonomik
emperyalizmden bagimsiz diisiiniilemez. Bir kiiltiir arac1 olan medya ve iletisim sistemleri
sermayenin ¢ikarlar1 dogrultusunda yapilandirilmistir. Medya isletmelerinin ¢iktilars,
tiikketim kilttirtint olusturan ve kapitalist tiretim sisteminin devamin saglayan ideolojik
uriinlerdir (Akt. Erdogan, 2019).

“Propaganda Modeli"ni gelistiren Herman ve Chomsky, medya giiciine sahip olan
sermayenin medya triinleriyle kitlelerin nasil manipiile edildigini agiklamaya
calismaktadir. Herman ve Chomsky’ye (2012, s. 72) gore medya, ideolojik mesajlar
araciligiyla toplumu kapitalist sisteme uyumlu hale getirmeyi amaglamaktadir. Diinyadaki
varliklarin ve zenginligin kiigiik bir grubun miilkiyetinde oldugu, toplumsal esitsizliklerin
artarak stirdiigii bir diizene insanlar1 alistirmak ve bu diizeni onlara kabul ettirebilmek igin
glclii ve biiyiik bir propaganda mekanizmas1 gerekmektedir. Kapitalist tilkelerde medya
araliksiz bir sekilde propaganda islevi gormektedir. “Totaliter bir rejim icin sopa neyse,
demokrasi i¢in de propaganda odur” (Yaylagiil, 2014, s. 173).

Medyanin toplum hayatini iki yonden etkiledigini 6ne siiren Golding ve Murdock
(1973, s. 205) medyanin ilk etkisinin is dis1 zamani isgal ederek insanlar1 tiiketime
yonlendirdigini, ikinci etkisinin de siyasal ve sosyal konularda siirekli enformasyon
aktararak insanlarin tutum ve kanaatlerini etkiledigini belirtmektedir. Bu sebeple
kapitalizmin analizinde medyanin onemi {izerinde muhakkak durulmas: gerektigini
savunan iki arastirmaci medya endiistrisinin diger endiistrilerle olan baginin da gz ards
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edilmemesi gerektigine dikkat geker. Onlara gore medya endiistrisi diger endiistriyel
alanlarda yatirimlar1 olan kiiresel sermayenin denetimindedir ve bu iligkiler birbiri igine
girmigtir.

Medya incelemelerinde liberal ekonomi politik calismalarmn da bulunduguna
deginen Golding ve Murdock (2012, s. 53), kendilerinin de benimsedikleri elestirel ekonomi
politik yaklagimin farklilastig1 temel noktalar1 soyle siralar:

e Biitlinctldiir

e Tarihseldir

e Kapitalist girisim ve kamusal miidahale arasindaki dengeyle ilgilenir

e [Esitlik, adalet, kamu yarar1 gibi temel etik sorunlarla ilgilenebilmek icin ‘verimlilik’
gibi teknik konularin Gtesine geger.

N. Garnham’in (2001, s. 133) toplumsal analizlerinin gergevesini olusturan “kiiltiirel
materyalizm kurami1” medya alaninda ekonomi politik incelemeler agisindan 6nemli
kuramlardan biridir. Garnham’a gore biling endiistrisini sorgulayan kiiltiirel materyalizm,
sembolik degisimin toplumsal siireglerini indirgemeci ekonomik belirleyicilige
kapilmadan, kapitalist sistemin iiretim iligkilerinin etkilerine tarihsel olarak gecirdigi
dontisiimler gercevesinde yaklasmay1 gerekmektedir. Garnham, medya analizi yaparken
medyanin reklam gibi pazarlama ve tanitim teknikleriyle diger sektorlerdeki meta tiretimi
ve tliketimini destekleyen ekonomik rollerinin irdelenmesi gerektigini savunmaktadir.
Ciinkii ona gore medya, meta iiretimi ve tiiketim yoluyla art1 degerlerin yaratilmasina katki
saglamaktadir. Garnham iktisadi, politik ve ideolojik siireclerin meta {iretiminin genel
mantigiyla iligkilendirilmesi gerektigini savunmaktadir. Ideolojik tahakkiimiin metalarmn
tiretim stirecinde etkinlestigini belirten Garnham, toplumdaki kimliklerin ve siyasi fikirler
metalarin tiiketimiyle gerceklestigini sOylemektedir. Garnham’a gore tekel kapitalizmi
kiltiirti ve ideolojiyi almip satilabilen metalara donitistiirerek kiiltiir {iretimini
maddilestirmektedir. Boylece art1 deger meydana getirilmektedir (Yaylagiil, 2014, s. 184).

Armand Mattelart, gelismemis ve gelismekte olan iilkelerin iletisim altyapilarinin
kiiresel iletisim agiyla biitiinlesmesi sonucu ortaya ¢ikan yeni sOmiirii sistemini,
“azgelismislik”, “bagimhilik” ve kiiltiir sOmiirgeciligi kavramlar1 {izerinden
sorgulamaktadir (Yaylagiil, 2014, s. 184). Mattelart’a (2001, s. 9) gore, “Aligverislerin
akiskanlig1 ve smir 6tesi madde akis1” anlamina gelen kiiresellesme maddi ve simgesel
varliklarin dolagimini genisleterek, ice kapali toplumlarin daha biiyiik toplumsal biitiinlere
katilimimi hizlandirmis ve maddi, zihinsel sinirlari durmadan degistirmektedir. Kiiresel
sirketlerin 1980'li yillarda ulus devletlerin iletisim sistemlerini diizenleme c¢abasina
giristigini ve bunun sonucunda diinyada biiyiik bir doniisiim basladigini ifade eden
Matterlart (2001, s. 97), “kuralsizlastirma” olarak adlandirdig1 bu girisimlerin toplumsal ve
ekonomik sistemi degistirme, uluslararasi biitiinlesmeyi saglamak amacini tasidigin,
kiiresellesme kavraminin da bu sekilde ortaya ¢iktigini savunmaktadar.

David Harvey’in kiiresellesmeye dair goriisleri de Mattelart'n iddialarm
desteklemektedir. Harvey’e (2015, s.10) gore yeni ekonomik diizenini bigimlendirilen
neoliberal politikalar, kiiresellesme kavrami igerisine yerlestirilmektedir. Harvey (2015, s.
48), neoliberalizmi, toplumun refah seviyesini arttirmanin en etkili yolunun 6zel miilkiyet
haklari, serbest piyasa ve serbest ticaret oldugunu One siiren ve bu gergevede Ozel
tesebbiisiin ozgiirliigii ve serbestligini savunan yaklasim olarak agiklamaktadir. Harvey’e
gore bu sistemde devlete bigilen rol neoliberal politikalara uygun kuramsal yap:
olusturmak ve o yapiy1 korumaktir. Bu yapida medyanin da 6nemli roller iistlendigini ifade
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eden Harvey, medyanin en Onemli gorevinin neoliberal politikalar1 mesrulastirmak
oldugunu dile getirmektedir.

Mattelart, iletisimin kiiresellesme siirecini sorgulama amaci yeni ekonomik sistemin
insa siirecini ve bu siirecin toplumsal etkilerini ortaya c¢ikarmaya calismaktadir.
Kapitalizmin derin krizleri yasadig1 siirecte, yeni ¢6ziim olarak sunulan neoliberalizm,
kiiresellesme terimiyle mesrulastirilarak daha 6zgiir ve bagimsiz bir diinya sloganiyla
hayata gecirilmektedir. Kiiresel iletisim aglar1 da bu siireci hizlandirmakta ve yeni kiiresel
ekonomik sistemin altyapisini olusturmaktadir. Bunun igin ulus devletlerin yapis:
degistirilmeye galisilmaktadir. Internetin gelistirilmesiyle de yeni diizenin en biiyiik adim
gerceklesmistir.

YENI MEDYA

Internetin hayatimiza girdigi 1990’1 yillar tiim insanlik igin bir déniisii noktasi
olarak goriilmektedir. Ciinkii internet teknolojileriyle birlikte biitiin diinyada hayatin her
kademesinde hizli ve koklii degisimler yasanmis ve bu degisim siireci glintimiizde de
siirmektedir. Bu degisim riizgarindan en ¢ok etkilenen alanlardan biri de medyadir.
Degisen/doniisen medyay1 tanimlamak icin kullanan en yaygin terimlerden biri de yeni
medya kavramidir. Yeni medya terimi gazete, radyo ve televizyon gibi konvansiyonel
medyalardan farklilasan sayisal iletisim ortamlarini, internet aglarini ifade etmek icin
kullanilmaktadir (Binark, 2015, s. 15). Yeni medya, geleneksel medyadan farkli olan 6nemli
ozelliklere sahiptir. Etkilesimin yiiksek olmasi ve coklu yapist bu o&zelliklerden en
onemlisidir. Yeni medyanin bir diger onemli 6zelligi de metin, goriintii ve ses gibi
birbirinden farkli verilerin hepsini birden barindirabilmesidir. Ayrica ¢ok yiiksek miktarda
veriyi depolayabilmektedir. Bu veriler yeni medyada zaman ve mekandan bagimsiz olarak
anlik iletilebilmektedir. Tim bu ozellikler sayesinde yeni medya ortamlar: iletigim
siirecinde zaman ve uzamin boyutunu yeniden bigimlendirmektedir (Binark, 2007, s. 21-
22).

Yeni medyanin toplumsal yasamdaki etkisi arttik¢a toplumsal yapi ve insan
tizerindeki etkilerine dair tartismalar da biiylimektedir. Yeni medyaya dair tartigmalar
tipki geleneksel medya konusunda oldugu gibi liberal ve elestirel yaklagimlar olarak
ayrilmaktadir. Liberal yaklasimlar temelde internet ve yeni medyanin demokratik, adil ve
refah toplum ic¢in 6nemli araglar olarak goriirken elestirel yaklasimlar internetin askeri
amagla kullanilmak {izere gelistirilen teknolojilerin bir pargasi olan yeni medyanin giiglii
bir denetim aracina doniismesine dikkat cekmektedir (Atabek, 2003, s. 61).

Web 2.0 ile birlikte, internet daha agik ve smirlar1 genis bir yapiya ulagmustir.
Kullanicilarin da igerik iiretmeye baslamasiyla web sayfalari, kisisel bloglar, sosyal medya
gibi mecralar gesitlenmistir. Internet aglari, her gegen yil kullanic1 sayisinin artmasiyla
insan hayatinin vazgegilmezi haline gelmistir. Ozellikle sosyal medya farkli {ilkelerden
insanlarin bir araya geldigi, etkilesimin yiiksek oldugu ortamlar is diinyasi i¢in reklam ve
pazarlama alami olarak oldukca kiymetlidir. Kitlelerin bulustugu sosyal medya biiyiik
sirketler i¢in kullanicilar hakkinda 6nemli verilerin elde edildigi, reklam, pazarlama ve satis
igin etkili mecralardir. llk zamanlar insanlarin eglence amaciyla video izledigi ya da video
ytikledigi Youtube gibi platformlar igerik tireticileri igin gelir kapis1 markalar i¢in reklam
ve pazarlama kanalina doniigsmiistiir. Ustelik bu yeni mecralarda geleneksel medyadan gok
daha etkili ve verimli reklam stratejileri gelistirilebilmektedir. Sosyal aglar durmadan
yenilikler gerceklestirerek altyapilarim1 gliclendirmekte ve yeni gelir modelleri
olusturmaktadir.
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Yeni medya, 1970’li yillarda filizlenen, ekonomik ve toplumsal hayati yeniden
diizenlemeyi amaclayan neoliberal politikalar gercevesinde sorgulandiginda toplumsal
islevleri daha acik bir sekilde goriilecektir. Her teknoloji ve yapr mevcut kosullarmi
olusturmakta ve 6zel degerlerini yaratmaktadir. Yeni medyanin sosyal hayat1 kolaylastiran
ozellikleri inkar edilemez fakat ticari boyutu, denetim ve kontrol giicii, egemen kiiltiir ve
ideolojinin {iretimi gibi konular 6nemle irdelenmelidir.

YENI MEDYANIN EKONOMI POLITIGi

Yeni medyada iletisim siiregleri, kapitalist piyasa ekonomisinin bir parcas1 oldugu
icin yeni medya konusunda yapilacak arastirma ve incelemelerde kiiresel kapitalist {iretim
iligkileri goz ardi1 edilmemelidir. Diinyada en ¢ok kullanilan Facebook, Twitter, Instagram,
Youtube, Tiktok gibi sosyal aglarin diinyanin en biiyiik sirketleri arasinda yer aldig:
goriilmektedir. Kiiresel sirketlerin miilkiyetinde bulunan enformasyonun yeni toplumsa
sistemin ingsasina hizmet ettigi one siirtilmektedir. Yeni iletisim sistemlerini ellerinde
bulunduran dolayisiyla diinya iletisimine yon verebilecek giice sahip olanlar kendi
yararlarina olan toplumsal yapinin kurulmasinda ve siirdiiriilmesinde bu giicii
kullanmaktadir. Yeni medya kapitalist sistemin ekonomik ve kiiltiirel agidan yeniden
iiretiminde Onemli roller {istlenmektedir. Elestirel medya arastirmalarinda kullanilan
ekonomi politik yaklasim kiiresel kapitalist sistemdeki konumlanisini ve islevini
irdelemektedir (Berkman, 2014, s. 51).

Ekonomi politik yaklasim su sorular1 sorarak yeni medyayi analiz etmeye
calismaktadir: Yeni medya yapilanmasinda hangi aktorler nasil ve nicin etkinlikte bulunurlar ve
bu etkinligin sonuclar1 nelerdir? Iletisim alaminda ve bunu cevreleyen genel ekonomi politik
yapilanmada kapitalist piyasa miicadelesi nasil islemektedir? Arastirmacilar bu sorularin
yanitlarin1 ararken yeni medyanin ticarilesmesi, yeni medya sirketlerinin tekel olma
girisimleri, kapitalist sistemin yeniden yapilandirilmasi, yeni medyada gii¢ ve iktidar
iliskileri, yeni medyada gozetim, denetim ve kontrol girisimleri gibi konulara
odaklanmaktadir (Berkman, 2014, s. 46).

Kapitalizmin Doniisiimii ve Yeni Medya

Yeni medyanin ekonomi politik incelemesi igin ilk olarak yeni medyanin toplumsal
hayata girdigi donemdeki ekonomik ve politik gelismeler irdelemelidir. Ciinkii bugiin
biiyiik bir endiistriye doniisen yeni medya, neoliberalizm olarak adlandirilan yeni kiiresel
ekonomik sistemin kurulmas: ve yayilmasinda etkili bir arag olarak kullanilmistir.

1980°li yillarda hayatimiza giren kiiresellesme terimi ve ilerleyen ddénemde
biitiinlesme, dzgiirlesme, cogulculuk gibi sdylemlerle uygulanan yeni politikalar iletigim
sistemlerinin yapisi dontistiirmiistiir. Bu doniisiimiin amaci neoliberal ekonomik diizenin
kurulmasi ve tiim diinyaya yayilmasinm1 saglamaktir. Neticede iletisim teknolojilerinin
gelisimi neoliberal politikalarin etkisiyle hizlanmis ve medya kiiresellesmistir. Zira
kiiresellesme terimi de “iiretim ve iletisimin biitiinlesmesi” anlamina gelmektedir
(Mattelart, 2001, s. 99).

1990’lardan itibaren daha sik duymaya basladigimiz kiiresellesme olgusu, yeniden
yapilandirilan kapitalizmin yeni somiirii tarzi olarak yerlesmistir. Baska bir deyisle
kiiresellesme, emperyalizm olgusunu gizleyen, popiiler bir terimdir. Emperyalizm
kavraminin diisiindiirdiiklerinin tersine kiiresellesme terimi, diinyada yakinlasma,
cogulculuk, katilimcilik gibi anlamlar yiiklenerek diinya halklarina pazarlanmistir. Tiirkiye
gibi gelismekte olan tilkelerin iletisim sistemleri de bu siirecte dontistiiriilerek kiiresel
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sirketlerin bu yeni pazarlara girebilmesinin altyapisi olusturulmustur. Yine bu dénemde
ozellestirme uygulamalariyla devletin kontroliinde bulunan medya ozel sirketlerin
denetimine ge¢cmeye baglamistir. Bu adimlar ve diizenlemeler diisiince ve ifade 6zgiirliigii,
¢ok seslilik olarak sunulmustur (Erdogan ve Alemdar, 2010, s. 402-403).

Bugiin diinyada egemen olan neoliberal sistemin yayilmasi ve yerlesmesinde
medyanin rolii ve etkisi biiyiiktiir. Yeni medya sayesinde yeni sOmiirii bigimleri
gelistirilmistir. Bu nedenle yeni medya c¢alismalarinda ekonomi politik yaklasimi
benimseyen arastirmacilar Marxin kuram ve yontemlerinden yararlanmaktadir. Bu
aragtirmacilardan McChesney (2013), yeni medyanin, “sosyal esitsizligi artiran kiiresel
kapitalizmin bir iiriinii ve tammlayict 6zelligi” oldugunu iddia etmektedir. Mosco (2009: 120),
Smythe’in geleneksel medya igin kullandig1 “izleyici emtias1” kuramindan hareketle yeni
medyada izleyiciyi alimip satilabilen metaya doniistiirme olanaklarmin gelistigini
savunmaktadir. Mosco’ya gore yeni medyada metalastirma siireci derinlesmekte ve
genislemektedir.

Marx’in meta fetisizmi kuramina atifta bulunan Fuchs (2021, s. 38), yeni medyanin
geleneksel medya gibi “siyasi ve sirketsel ideolojilerin {iretimi, dolagimi ve tiiketimi”
konusunda en 6nemli ara¢ oldugunu 6ne siirmektedir. Fucsh’a gore sosyal medyada meta
fetisizmi tersine islemektedir. Normalde metalar toplumsal iligkileri Orterken “sirketlesmis
sosyal medyada” toplumsal iligkiler anlik deneyimler olarak yasanir ve meta bigimi
kullanicilara dolayli olarak yansir. Facebook 6rnegini veren Fuchs, platformu kullanmak
icin para 6denmedigi i¢in platformun meta durumunu kullanicilarin hemen géremedigini
belirtmektedir. Ciinkii platformda kullanicilar sosyalleserek keyif almaya caligsmaktadir.
Bu yiizden sosyal aglar yapilar1 ve karakterleri geregi meta bicimini gizlemektedir. Fuchs’a
gore Google ve Facebook erisimi {icretli sunmaz fakat giiniimiiziin en biiyiik reklam
sirketleridir.

Ekonomi politik yaklagim, maddi varliklarin adil olmayan boliisiimii, esit olmayan
glig iligkileri ve kaynaklarin dagilimi ve denetimi gibi konulara odaklanmaktadir (Tunals,
2017, s. 38,39).

Miilkiyet iligkileri ve Yeni Medyanin Ticari Boyutu

Kapitalist sistemde miilkiyet iliskileri, ekonomik denetim ve smifsal ¢atisma
birbirinden bagimsiz degildir. Bu sistemde sermaye gruplar1 faaliyette bulunduklar:
sektorlerde tekelleserek art1 degerin tamamina sahip olmay1 amaglamaktadir (Erdogan ve
Alemdar, 2010, s. 222). Sermaye diger sektorlerde oldugu gibi medya endiistrisinde de
tekelleserek reklam pastasindan en biiyiik paya sahip olmaya ¢alismaktadir. Bu nedenle
elestirel medya c¢alismalarinda tekellesme ve ticarilesme konusu {izerinde Gnemle
durulmaktadir.

Yeni medya piyasa ekonomisi igerisinde isleyen bir yapidir. Bu nedenle yeni medya
driinleri de meta olarak iiretilip, tiiketilmektedir (Berkman, 2014, s.46). Yeni medyanin bu
ticari boyutu sirketler icin karli bir yatirim alani olarak goriildiigii igin bu endiistride de
tekellesme egilimleri ortaya ¢ikmaktadir. Son dénemde Microsoft, Google ve Facebook’un
karl gordiikleri yeni medya sirketlerini satin alarak biiyiimeleri bu durumun bir gostergesi
olarak degerlendirilmektedir. Yeni iletisim endiistrisinde Google, Microsoft, Verizon,
AT&T, Time-Warner gibi ABD merkezli sirketlerin egemenligi de bu baglamda dikkat
cekmektedir (Berkman, 2014, s.48). 2019 verilerine gore Google’un bu sektordeki Pazar
payimin yiizde 90'ma sahip olmast onun tekel giiclinii ortaya koymaktadir (Papuggiyan,
2019). Uluslararas1 marka degerlendirme kurulusu Brand Finance’in arastirmasima gore
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“Diinyanin En Degerli 500 Markas1” arasinda tigincii sirada bulunan Google’in degeri 143
milyar dolardir. Ayrica Microsoft, AT&T, Facebook, Verizon gibi sirketler de en degerli ilk
10 sirket arasinda yer almaktadir (Fortuneturkey, 2019).

Slavoj Zizek’e (2012) gore Microsoft'un diinyanmn en biiyiik sirketlerinden biri
olmasinin nedeni tirtinlerin kalitesinden degil, emek somiiriisiiyle diisiik maliyetle tirettigi
driinleri daha ucuza satmasindan kaynaklanmaktadir. Microsoft'tan kaliteli, {istelik
ticretsiz sunulan yazilimlar bulunmasma ragmen Microsoft un tercih edilmesinin sebebi ise
“Marx'in ‘toplumsal bilgi” olarak adlandirdigs, bilimden uzmanhga degin kolektif bilgi
anlamina gelen seyin somut 6rnegi olarak tiim alanlarda tekel olan ve kendini uluslararasi
olgiit olarak kabul ettirebilmesi sayesindedir. Zizek, Bill Gates’in genel aklin bir boliimiinii
etkili bir sekilde 6zellestirdigini ve bu yolla ortaya ¢ikan ranta sahip olarak zenginlestigini
one stirmektedir.

Garnham (2000), medya ¢iktilarinin tiretim ve tiiketim stireglerinin kapitalist piyasa
kosullarinda gergeklestiginin altin1 ¢izerek yeni medya sektoriinde de tekellerin
bulundugunu sdylemektedir. Internetin gelismesiyle medya sektériindeki tekellesmenin
ortadan kalkacag1, medyada ¢ok sesli yapmnin kurulacag: ve boylece katilimc1 demokrasinin
gelisecegini savunanlar1 elestiren McChesney (2013), internetin sermaye tekellerinin
demokrasiye zarar veren uygulamalarma engel olmadigini, kapitalist sistemin insanlik
tarihinin en biiyiik tekel iireticisi oldugunu savunmaktadir. Yeni medya sektoriinde az
sayida sirket sektdriin neredeyse tamamina sahiptir. Ozellikle telekomiinikasyon alaninda
iki, ti¢ sirket sektordeki karin hepsini elde etmektedir (Cakir, 2014).

ABD'nin internet ag1 tizerindeki hakimiyetine dikkat ¢eken Dan Schiller’e (2014, s.
185,186) gore ABD, tartismasiz internetin ilk donemlerini bi¢imlendiren tek giigtiir. Bu
gliciinii korumaya ve siirdiirmeye calisan ABD, iilke politikalarini belirlerken Microsoft,
Google, IBM, Oracle, Apple, Amazon ve Facebook gibi sirketlerin g¢ikarlarmmi da
diistinmektedir. Paranin anlik dolagimi agisindan internetin ¢ok 6nemli oldugunu séyleyen
Schiller, egemen smiflarin internet {izerinde “smir Otesi triin zinciri koordinasyonu,
yiiksek teknolojiye dayali finansi siirdiirme, yogun pazarlama icin tiiketici verileri
toparlama, yeni iriinler ve kazang vektorleri sunma” gibi islemler yaptiklarini iddia
belirtmektedir. Schiller, “Interneti sekillendiren gii¢, nasil ve kim tarafindan
uygulanmaktadir? Internet, ekonomi politik gii¢ iligkileriyle nasil bir etkilesim
icerisindedir?” gibi sorular sorarak yeni medyay1 irdelemektedir.

Schiller (2014, s. 201) kapitalizmin yeni sermaye birikim diizeninin miilksiizlestirme
politikalariyla gerceklestirildigini bu durumun yikia bir etkisinin oldugunu dile
getirmektedir. Bu metalastirma  siirecinin  devletin = miilkiyetinde  bulunan
telekomiinikasyon, egitim, tip gibi alanlarin yagmalanmasi seklinde meydana geldigine
dikkat ¢eken Schiller, 6zellestirme politikalariyla 6zellikle bilgi ve iletisim sistemlerinin
sermayenin denetimine gectigini belirtmektedir. Schiller'e gore bu yapisal doniisiimiin
arkasinda sermaye ve devlet is birligi yatmaktadir. ABD'nin internet aglar1 {izerinde
hakimiyet kurmaya calismas: ve siyasi propagandasi bu cercevede irdelenmelidir. Schiller,
Rosa Luxembur ve David Harvey’den yararlanarak gerceklestirdigi analizlerinde, dijital
kapitalizmin sermaye birikim siirecini miilksiizlestirme yontemiyle gerceklestirdigi
sonucuna ulasmaktadir.

Internet {izerindeki ABD egemenliginin ag tarafsizhigmin ortadan kalkmasmna
neden oldugunu ve bu durumun herkesin bilgiye esit sekilde ulasabilmesine zarar
verdigini savunan Funda Basaran (2017), internet hizmeti saglayicis1 AT&T ve Verizon gibi
telekomiinikasyon devlerinin bazi mecralara daha fazla bant genisligi saglarken bazi
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mecralara erisimi yavaslatabilecegini hatta isterse erisimi tamamen engelleyebilecegini
belirtmektedir. Bu durumun erisim hizini metalastiracagini vurgulayan Basaran, bu yapida
kazananin altyap: sirketleri olacagini ve Netflix, Google, Amazon gibi biiyiik igerik
saglayicilarinin daha fazla iicret 6deyerek daha fazla bant genisligine sahip olabilecegini,
amator igerik tireticilerinin ise erisim hizinin diisiik olacagini iddia etmektedir. Basaran, ag
tarafsizligl nedeniyle bir televizyon kanali kurmak veya bir gazete ¢ikarmak ne kadar
maliyetli ve zorsa alternatif bir web sitesi kurmanin da aym zorlukta olacagmni ifade
etmektedir.

Amerika'nin 2017’de ag tarafsizli§ina son veren girisimleri yeni medya sektoriinde
tekellesmenin 6niinii acti. Internet geri dondiiriilemeyecek ve icinden cikilamayacak
derecede ticarilesti. Merkezi ABD’de bulunan uluslararasi sirketlerin idarecileri bile gelinen
noktanin i¢inden ¢ikilamayacak kadar karmasik ve yonetilemez bir durum oldugunu dile
getirmektedir. Facebook’un kurucusu Mark Zuckerberg’in, kullanicilarin 6zel verilerinin
bagka sirketlere satilmasi nedeniyle yargilandigi mahkeme siirecinde yaptig: itiraflar,
Iphone tasarimcisinin iiretimine katkida bulundugu akilli telefonun insanlarda asir1
bagimliliga neden oldugunu pismanlikla sylemesi, World Wide Web'i icat eden kisinin bu
teknolojinin bir silaha doniismesinden korktugunu belirtmesi, Facebook'un ilk baskani
Sean Parker’in dijital aglar1 tehlikeli bir dezenformasyon araci oldugunu ifade etmesi
olduk¢a diistindiiriiciidiir. Demokrasi ve oOzgilirliik sOylemleriyle kullanima sokulan
internetin reklam odakli mecraya dontismesi ve internet tizerinde hakimiyet kuran kiiresel
sirketlerin devlet ile iligkisi siireci bu duruma getirmistir (Basaran, 2018).

Internet aglarini kontrol eden gelismis iilkeler diger iilkeleri enformasyon ve bilgiye
erisim noktasinda bagimli hale getirmistir ve bu bagimlilik gittikge artmaktadir. Merkez ve
cevre arasindaki bu bagimlilik iligkisi sermaye giiglerinin yeni somiirii tekniklerine gore
bigimlenmektedir. Uluslararas1 sirketler bu sayede c¢evre {ilkelerin kaynaklarin
somiirmektedir. Interneti kullanarak bilgiye erismek isteyen cevre iilkeler uluslararasi
teknoloji sirketlerinin donanim ve yazilimlarmi satin almak zorunda kalmaktadir. Merkez
tilkeler gevre tilkelere ihrag ettikleri teknoloji ile birlikte kendi kiiltiirlerini ve degerlerini de
ihrag¢ etmektedir. Boylece kapitalist sistem hem ekonomik hem de kiiltiirel agidan yeniden
uretilmektedir (Yaylagiil, 2013. s. 233).

Esitsiz Giig Iliskilerinin Yeniden Uretimi ve Yeni Medya

Kapitalist diizende gii¢ adil olmayan bir sekilde dagilmaktadir. Maddi iiretim
araglarina sahip olanlar bulunduklar: toplumdaki biitiin giicii ellerinde bulundurmaktadir.
Medya da bu gii¢lerini korumalarini saglayan araglardan biri oldugu i¢in medya ve iletisim
sistemlerine de hakim olmaya g¢alismaktadirlar. Yeni medya da egemenlerin ¢ikarlar
dogrultusunda isleyen bir mekanizma olarak konumlanmaktadir. Yeni medya
teknolojilerinin gelisimini finanse eden egemen siniflar bu yeniliklerden yararlanarak
piyasadaki giiclerini arttirmay1 hedeflemektedir.

Kiiresel kapitalizm olarak da adlandirilan bu yeni ekonomi diizeninde yeni medya
piyasay1 hareketlendiren, yeni imkanlar sayesinde rekabet giiciinii arttiran bir yap1 olarak
insa edilmektedir. Egemen smiflar bu yeni medyanin olanaklarini kullanarak giiglerini de
yeniden iiretmektedir (Berkman, 2014).

Mansell (2004, s. 97,98), yeni medyanin sosyal esitsizliklerin devam etmesine neden
oldugunu one stirmektedir. Maddi varliklarin adil bir sekilde béliistilmedigini savunan
Mansell, giiclin de esit dagilmadigin belirtmektedir. Mansell’e gore yeni medya, topluma
egemen olan simnifin toplumsal ve maddi esitsizligi siirekli hale getiren bir sistem olarak
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isletilmektedir ve liberal soylemlerin aksine yeni medya giiciin esit dagilimi, demokratik
toplum ve tekellesmenin ortadan kalkmasi gibi sdylemler bosa ¢ikmustir.

Yeni medya arastirmalarinda, teknolojik determinizme karsi Marks'm “{iretim
tarz1” kavramina basvuran Wayne (2015), yeni medyanin, kiiltiirel katilim1 arttirmaktan
ziyade emtialarin satis1 icin yeni pazarlama kanallar1 olusturdugunu, boylece kapitalizmin
genisledigini iddia etmektedir. Yeni medya sistemlerini, {iretim giiglerinin bir alt boliimii
olarak goren Wayne, yeni medyay1 egemen sinifinin temel dinamiklerinden biri olarak
degerlendirmektedir. Ona gore diger tiretim sistemleri gibi iletisimsel {iretim sistemleri de
egemen gliclerin kontroliindedir. Kapitalistler bu yolla toplumu sekillendirmektedir.

McChesney (1996), ABD’de 1995 yilinda hayata gegirilen iletisim yasasi ile egemen
gliclerin internet aglarii yonlendirme giiciine sahip olduklarina dikkat ¢ekerek kapitalist
toplumda ekonomik giicii ele gegiren giliglerin iletisim sistemlerini de ele gegirdiklerini 6ne
siirmektedir. Iletisim sistemlerinin kamuya karsi sorumluluklari bulundugu igin kar
pesinde kosan ticari bir alana doniismesine karsi ¢itkan McChesney, ABD’deki iletisim
sistemlerinin sermaye giiclerinin ¢ikarlar1 dogrultusunda yapilandirildigini belirtmektedir.
Dijital doniistimiin kapitalizmin evrensellesmesiyle ayn1 zamana denk gelmesinin tesadiif
olmadigini sdyleyen McChesney kiiresel ekonomide sermaye artiriminin, genislemenin ve
biliytimenin temelinde iletisim endiistrisi yatmaktadar.

Golding (2003, s. 97), bilgi teknolojilerinin giinliik yasamda kullanilmasinin daha
fazla demokrasi, esitlik, adalet ve 6zgiirliikk saglamadigin aksine esitsizlikleri ve ticari
sOmiirtiyti arttirdigimi  soylemektedir. Golding’e gore dijital ugurum, tek yonlii
enformasyon akisi ve Kkiiltiir emperyalizmi bu toplumsal esitsizliklerin 6nemli
gostergeleridir. Yeni medya iddia edildigi gibi demokratik gelismeyi destekleyecek
potansiyelleri barindirsa da kapitalist sistemi besleyen enformasyon tekellerinin oniint
acmigtir (Dawson ve Foster, 2003, s. 69).

Neoliberal politikalar ile diizenlenen iletisim sistemleri kapitalizmin
kiiresellesmesini hizlandirmug ve toplumsal yapiyr dontistiirmiistiir. Doniigsen bu
toplumsal yapiy1 ifade etmek icin bilgi toplumu, enformasyon toplumu gibi kavramlar
kullanilmaktadir. Yasadigimiz ¢ag1 bu sekilde adlandiranlar kapitalizmin bittigini artik
yeni bir toplumsal sisteme gecildigini savunmaktadir (Cakir, 2014, s.82). Yeni toplumsal
sisteme gondermede bulunan “yeni ekonomi” sdyleminin, sémiirii diizenini olumlayan
McLuhan’in (1964) “Global Koy”, Toffler'in (1980) “Uciincii Dalga” veya Bell'in (1976)
“Uglincii Teknolojik Devrim” sdylemlerinden pek de farki yoktur (Atabek, 2006).

Fuchs’a (2021, 78) gore, Marx'in teknoloji ve toplum iligkisine dair diyalektik
yaklasimini yeni medya ¢oziimlerinde kullanmak “biiytiik veri, bulut bilisim, sosyal medya,
nesnelerin interneti, mobil uygulamalar, endiistri 4.0, yapay zeka” gibi yenilikleri birer
kurtaricr gibi kutsayan tekno-iyimserlikten ve teknolojiyi tiimiiyle reddeden tekno-
kotiimser yaklagimlardan kaginmayi saglamaktadir. Marx'in yaklasgimini benimseyen
calismalarm amaci yeni iletisim teknolojilerini toplumsal doniisiimii ilerici bir yapiya
kavusturmak, doniistiirmek ve yeniden diizenlemektir.

SONUC

Yeni medya sayesinde demokratik, Ozgiirliik¢ii ve maddi kaynaklarin adil
boéliistildiigii yeni bir toplumsal yapiy: insa edebilecek kosullarin olusacagi beklenirken
yeni medya kapitalizmin kiiresellesmesinde ve kapitalist sistemin yeniden iiretiminde
kullanilan bir araca dontismiistiir. Geleneksel medyadaki iktidar iligkileri ve sahiplik
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yapisi, yeni medyada siirmektedir. Ustelik yeni medya ile birlikte toplumsal denetim
sistemleri ¢ok daha etkili bir boyuta ulagsmistir.

Yeni medyanin ilk ortaya ¢iktig1 andan itibaren kiiresel sermayenin kontroliinde ve
denetiminde yapilandirildig: goriilmektedir. Yeni medya konusunda liberal yaklasimlarin
internetin demokrasi ve oOzgiirliik getirecegine dair soylemlerinin aksine yeni medya,
kapitalist sistemin girdigi ¢alkantili kriz siireglerini asabilmesini saglayan yeni sermaye
birikim araglar1 ve yeni somiirii teknikleri saglamistir. Yeni medya insanlarin diisiincelerini
ozgiirce paylasabilecekleri yeni olanaklar getirmistir ancak zorlu rekabet sartlari bu
mecralarin genis kesimlere ulasabilmesini zorlastirmistir. Google, Facebook, Twitter gibi
biiyiik sosyal aglar kiiresel kapitalist sistemi ekonomik ve ideolojik acidan beslemektedir.

Daha refah ve insancil bir toplumsal diizenin insa edilmesinde 6zgiir ve bagimsiz
medya ¢ok onemlidir. Medya tarihine bakildiginda da bunun miicadelesinin verildigi
goriilmektedir. Insan haklarinin gelismesi, kaynaklarin topluma esit bir sekilde dagitilmasi,
diisiince ve ifade 6zgilirliiglin saglanmasinda en biiyiik sorumluluk medyaya diismektedir.
Ancak medya da uluslararas: sirketlerin sahipliginde ve kamu yararina degil egemen
smiflarin ¢ikarlarina hizmet etmektedir. Bu olumsuz tabloya ragmen yeni medya katilimci
demokrasiyi gelistirebilecek olanlar1 da barindirmaktadir. Bu olanaklardan yararlanarak
medyanin asli gorev ve sorumluluklarmi yerine getirebilecegi zeminin olusturulabilmesi
icin elestirel medya ¢alismalari ile verili diizeni asabilecek yeni fikirler gelistirilmelidir.

Medya incelemelerinde bagvurulan elestirel ekonomi politik yaklasim, yeni medya
ve kiiresel kapitalizm arasindaki iliskiyi sorgulamakta ve yeni medyanin demokratik,
ozglir ve daha insancil yasam kosullarinin insa edilebilmesine katki saglamaktan ziyade
yeni kapitalist sisteme hizmet eden bir ara¢ olarak kullanildigini ortaya koymaktadir.
Neoliberallesme politikalarin ortaya ¢ikisi ve iletisimin sayisallasmasinin ayni déneme
denk gelmesi bir rastlant1 degildir. Kiiresellesme ile yeni pazarlar, yeni somiirii sistemleri
ortaya ¢ikmis kapitalist sistemin krizleri asilmaya calisilmis ve kapitalizmin omri
uzatilmistir.

Cikar Catismasi Beyani: Yazar calismada cikar catismasi olmadiginmi beyan
eder.
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