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‘Kiiltiir’ ve ‘ekonomi’ terimlerinin yan yana gelisini 18. ve 19. yiizyillarda, Birlesik Krallik’ta baslayip
tim Avrupa’ya yayilan Sanayi Devrimi'nin bir sonucu olan kapitalizmle iliskilendirmek yanlis
olmayacaktir. 21. yiizylla gelindiginde ise ekonominin beslendigi yeni kaynaklardan birisini kiiltiir
olusturmustur. Bu durum ‘kiiltiir endiistrisi’ ve ‘kiltiir ekonomisi’ gibi kavramlarin ortaya ¢cikmasini
saglamistir. Kiltiir ekonomisi ve endstrisi, Birlesmis Milletler Egitim ve Kiiltir Komisyonu
UNESCO’nun 2003 yilinda kabul ettigi Somut Olmayan Kiiltlirel Miras S6zlesmesi'nde ve yine 2005’te
Kiiltiirel ifadelerin Cesitliliginin Korunmasi ve Gelistirilmesi Sozlesmesi’'nde iizerinde durulan,
korumaya yonelik yaklasimlarin ve bu yaklasimlarin sonucunda yapilmasi amaclanan ¢alismalardan
birini olusturur. Izmit, kiiltiir ekonomisi baglaminda, ‘kentsel bir imge’ ile ele alinacaksa bu siiphesiz
kentle 6zdeslesmis bir iirtin olan ‘pismaniye’ ile olacaktir. Kentin en biiyiik simgesi olan ‘pismaniye’
uzun yillardir Izmit cografyasinda varhgini siirdiiren, izmit’le birlikte anilan, kendisine yurt ici ve yurt
disinda pazar ve tanitim alanlar1 bulan bir {iriindiir. izmit'in disa acilan penceresi olan pismaniye,
kentin ulusal ve uluslararasi alanda tanitimini yapmaktadir. ‘Kentsel imgeler’ ayn1 zamanda kentlerin
reklam araclaridir, bu sayede kilometrelerce mesafelere yayilan bir tanitma faaliyetine aracilik
ederler. Bu calismada kiiltiir ve ekonomi iliskisi baglaminda, Izmit ve pismaniye drnegi iizerinden
simgesel iirtinlerinin sehir ekonomisine ve hayatina katkilari ele alinacaktir.
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The Sample Of A City Symbol’s Integration Into Its Cultural
Economics: Izmit And Turkish Fairy Floss

Abstract

It wouldn’t be wrong to associate the convergence of the terms ‘culture’ and ‘economics’ with
capitalism resulting from the Industrial Revolution that started in the United Kingdom and spread all
over Europe in 18th and 19th centuries. Yet, as it turned 21st century, culture formed one of the latest
resources the economics would feed on. This led to the formation of concepts such as ‘cultural
industry’ and ‘cultural economics’. Cultural industry and cultural economics constitute the approaches
for the protection and as a result, one of the studies aimed to be carried out; as it was put emphasis on
in the Convention for the Safeguarding of the Intangible Cultural Heritage (2003) and Convention on
the Protection and Promotion of the Diversity of Cultural Expressions (2005), both signed by United
Nations Educational Scientific and Cultural Organization (UNESCO). If [zmit is to be linked to an urban

"Bu calisma 2. Uluslararasi Gin'den Adriyatik'e Sosyal Bilimler Kongresi, 05-07/05/2016, iktisadi Kalkinma ve
Sosyal Arastirmalar Enstitiisii, Hatay/TURKIYE-Batum-GURCISTAN’da bildiri olarak sunulmustur.


http://www.javstudies.com/
http://www.haberler.com/2-uluslararasi-cin-den-adriyatik-e-sosyal-bilimler-8417547-haberi/

Tepekéyli, 1. (2016), “Kent imgesinin Kiiltiir Ekonomisine Déniisiim Ornegi: izmit ve Pismaniye”, International
Journal of Academic Value Studies, 2 (3) : 24-29. (ISSN:2149-8598).

symbol within the context of cultural economics, this will surely be possible with a product associated
with the city; this being ‘“Turkish fairy floss’. The most apparent symbol of the city, ‘Turkish fairy floss’,
has been a product that continues existing in the geography of Izmit for long years. Referring to Izmit,
it finds market and display area domestically and abroad. Turkish fairy floss, the vision of Izmit,
advertises the city nationally and internationally. ‘Urban symbols’ are means of advertisement of the
cities as well, mediating the city with ad operations that spread over distances of kilometers thereby.
In this study, symbolic products’ contribution to their cities’ urban economics and city life will be
discussed through samples of Izmit and Turkish fairy floss. This will surely be handled within the
context of relationship between culture and economics.

Key Words: Image of the City, Economics, Culture, Izmit, Turkish Fairy Floss
JEL Classification: Z10

1. GIRIS

1950’lerin basinda Kroeber ve Kluckhohn adli iki Amerikali antropolog kiiltiir teriminin gegitli
anlamlarini igeren bir derleme yayimlamislar ve derlemede kultiirtin 175 farkli tanimina yer
vermislerdir (Pulgar, 2003: 64). Kiiltiir kelimesinin kullanimindaki popiilerlik tanim sayisinin
coklugundan da anlasilmaktadir c¢iinkii kiltiir toplumsaldir. Kiltiirel sistemin 6grettikleri
yalniz zaman boyutunda siirekli degil, ayn1t zamanda toplumsaldir. Yani biitliin ogretiler,
orgutlenmis birliklerde, kiimelerde ya da toplumlarda yasayan insanlarca yaratilir ve
ortaklasa paylasilir (Gliveng, 1994: 102). Dolayisiyla kiltiir teriminin kullanimi ve kullanim
alanlarinin sayisi giinden giine artmaktadir.

Kiiltiir kelimesini beraberinde bir¢ok kelime ile géormek ve iligkilendirmek miimkiindiir;
kiltiir-sanat, kiltiir-egitim, kiiltiir-dil, kiiltiir-spor vs. ‘kiiltiir’ ve ‘ekonomi’ terimlerinin yan
yana gelisi ise 18. yizyilda Birlesik Krallik’ta baslayip tim Avrupa’ya yayilan Sanayi
Devrimi'nin bir sonucu olarak kapitalizmle iliskilendirilebilir. Sanayilesme ve tarimin
makinelesmesi ile koylerin bosalmasi ve kentlesmenin giin gectikce artmasi ile sosyal
yasamda degisiklikler goriilmistiir (Tanilli, 2009: 137).

Degisen sosyal yapu ile birlikte 21. ylizyila gelindiginde, ekonominin beslendigi kaynaklardan
birisini ekonomik, sosyal ve kiltiirel degisime paralel olarak kiiltiir olusturmustur. Bu
beslenmenin sonucunda ‘kiiltiir endiistrisi’ ve ‘kiiltiir ekonomisi’ gibi yeni kavramlar ortaya
cikmistir.

‘Modern zamanda’ kiiltiir ve ekonomi iliskisi 6yle bir hale gelmistir ki Adorno, “Biitiin diinya
kiiltiir endiistrisinin stizgecinden gecirilir’ (Adorno, 2012:55) gibi iddiali bir goriis dile
getirmistir. Paranin glclniin giin gectikce artmasi ile birlikte, neredeyse ekonominin
iliskilendirilmedigi hi¢bir alan kalmamistir. Bu alanlardan biri de hayatin her alaninda genis
bir yelpazede kullanilan ‘kiiltiir’ olmustur. Bu durumun sonucunda kentlerin kiiltiirel imgeleri
ekonomik simgelere doniismiistiir. Bu imgeler bir turizm araci olarak kullanildig1 gibi
ekseriyetle endiistriyel kapsami genis bir ekonomik iiriin olarak piyasadaki yerini almaktadir.

Tiirkiye’de kentlerle 6zdeslesen iiriinlerin cesitliligi ve coklugu bir gercekliktir. Ulkenin birgok
kiiltiirel ve tarihi zenginligi biinyesinde barindirmasi, verimli topraklara ve dogal glizelliklere
sahip olmasi, gelisen sanayilesme ile birlesince kentlerin kimliklerini olusturan tiriinler ortaya
cikmaktadir. Iste bu iiriinlerden biri de Izmit'in simgesi olan pismaniyedir. Pismaniyenin
kente hem ekonomik hem de bir kiiltiirel deger bazinda katkis1 oldukg¢a yiiksektir. Cok eski
dénemlere dayanan pismaniye yapimi ve izmit adiyla é6zdeslesen iiriin; ekonomi, endiistri ve
kiltir ekseninde bir etkilesime sahiptir. Bu c¢alismada kultiir ekonomisi ve kent imgesi
baglaminda izmit kenti ve kentin simgesel {iriinii pismaniye ele alinacaktir. Kent ve kentsel
imge iliskisi lizerinden bir degerlendirme yapilacaktir.
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2. KULTUR EKONOMISI

Kiiresellesmenin olagan sonucu olan ortak ekonomik politikalara, yeniden yer se¢imine ait
yeni dinamiklere eslik eder. Kiiresellesme, kiiresel mekan ile yerel mekan arasindaki yeni ve
karmasik iliskilere, yeni bir kiiresel-yerel bagin kotarilmasina yoneliktir. Kiresellesme bir
yapboz bulmacanin pargalarini birlestirmek gibidir, yeni bir kiiresel sistem gorintiisiine
yerellikler ¢coklugunu sokma sorunudur (Urry, 1999: 210-211). Bunun sonucunda yerelden
ulusala, ulusaldan globale dogru lineer bir siire¢ s6z konusudur. Bu siire¢ ‘kiiltiir ve ekonomi’
iliskisinde de kendini gostermektedir.

Kiltir ekonomisi ve endiistrisi, Birlesmis Milletler Egitim ve Kiiltiir Komisyonu UNESCO’nun
2003 yilinda kabul ettigi Somut Olmayan Kiltiirel Miras Sozlesmesi'nde ve yine 2005’te
Kiiltiirel ifadelerin Cesitliliginin Korunmasi ve Gelistirilmesi S6zlesmesi'nde tizerinde durulan,
korumaya yonelik yaklasimlarin ve bu yaklasimlarin sonucunda yapilmasi amaglanan
calismalardan birini olusturur. Nitekim Kiiltiirel Ifadelerin Cesitliliginin Korunmasi ve
Gelistirilmesi Sozlesmesi'nin 14. maddesinin (a) fikrasinda: “Kiilttirel etkinliklerin, mallarin ve
hizmetlerin kiiresel piyasaya ve uluslararasi dagitim sebekelerine daha genis kapsamh
erisimini kolaylastirmak” (Oguz, 2009: 193) ifadeleri, amaglar kapsaminda yer almaktadir.
Kiltir ekonomisi, iiretim-aktarim-tiiketim baglamy, tiiketim vesileleri, yonlendirici-ikna edici-
ayarticilar, iriinler ve tirler/alanlar, sponsorluk ve sorunlar seklinde kiimelenerek
aciklanabilir ve yorumlanabilir (Ozdemir, 2012:34). Yasamak icin sahip oldugumuz mal ve
hizmeti ve yalnmizca istedigimiz icin sahip oldugumuz bir¢cok mal ve hizmeti tiiketiriz (Ritzer,
2011:17). Kiltir ekonomisindeki tiiketim, Ritzer'in ‘yalmizca istedigimiz icin sahip
oldugumuz’ kategorisindeki mal ve hizmet olarak ifade edilebilir. Bu durum zorunlu tiiketim
alanlarinin yaninda birincil 6nemi olmayan yan tirtinlerin oldugu bir pazar alanini dogurur.

3. KULTUR TURIZMI

Kultir ekonomisinin islevselliginin artmasiyla birlikte yeni alanlarin ortaya ¢iktig
goriilmektedir, bunlardan biri kiiltiirle entegre olmus bir alan olan turizmdir. Bu entegrasyon
sonucunda popiiler bir kavram olan ‘kiiltiir turizmi’ ortaya c¢ikmistir. Boylece ‘yaz tatili’
turizminin yani sira yeni bir tatil ve gezi tiirti ortaya cikmistir; ‘kiiltiirel gezi’. Kiiltir gezileri
ile kentlere hatta koylere gezi turlar1 diizenlenmeye baslanmistir. Bu turlar1 ekonomiden
bagimsiz disiinmek miimkiin degildir, kent ekonomisine ve dolayisiyla lilke ekonomisine
katkis1 buytiktiir. Gezilen, goriilen yorelerde buranin (kent, yore, tilke vb.) neyi/ neleri
meshurdur? sorusu, bir bakima kentsel, yoresel ve ulusal imgeleri 6grenme, tanima,
deneyimleme ve bunu bir ya da birkac kiiltiirel unsurla anilastirma ve gosterme istegini ifade
etmektedir (Ozdemir: 108). Bu sebepten kentlere, yérelere ya da iilkelere yapilan gezilerde
oranin sembolik bir hediyesi; meshur bir yiyecegi, giysisi gibi hediyelik tirtinler alinir. Bu
durum kiiltiir turizmi ile birlikte bir endiistrinin olusmasini saglamistir.

Koy ve kasabalar ekonomilerini yalnizca tarim ya da hayvanciliga endeksli olma durumunu
ortadan kaldirarak yeni bir gelir kalemi olan turizmi 6n plana ¢ikarmislardir. Sahip olduklar
tarihi ve kiiltiirel degerleri yoresine has triinlerle zenginlestirerek yerellikten siyrilmislardir.
Yalnizca tarihi ve kiiltiirel mekanlar; miizeler, saraylar, parklar, ¢arsilar goriilmekle kalinmaz
cinkl bir kentteki hareketli elemanlar, 6zellikle de insanlar ve onlarin faaliyetleri sabit
fiziksel boliimler kadar 6nemlidir (Lynch, 1996: 153). Dolayisiyla yorede insan eliyle iiretilmis
olan bir gida triint ya da bir siis esyasi ziyaretgilerin ilgisini ceker ve bir hatira ya da bir
hediye olarak satin alinirlar.

Nebi Ozdemir’in Kiiltiir Ekonomisi ve Yénetimi isimli kitabinda ifade ettigi gibi kiiltiir turizmi
ayni zamanda bir telif, tescil ve marka alani ve ekonomisidir. “Menge adi ve mahreg isaretinden
olusan ‘Cografi Isaretler’ 1955 yilindan beri Tiirkiye’de 555 sayili kanun hiikmiindeki kararname
ile TPE tarafindan tescil edilerek korunmaktadir. Buna karsilik son birkag yildir bu konu kentler
arasi tescil rekabeti kapsaminda Tiirkiye’nin giindeminde yer almaya baslamistir. ‘Yerelligin
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(verelin) diinya ile bulusmasi” sloganiyla taninan cografi isaretler, dogrudan kiiltiir ekonomisi,
dolayisiyla da kiiltiir turizmi ile ilgili bir tescil sistemidir. Antep fistigi, Bozdag kestane sekeri,
Erzincan tulum peyniri, Giresun tombul findigi, Malatya kayisisy; Eskisehir liiletasi, Erzincan
bakir islemeciligi, Damal bebegi, Siirt battaniyesi, Soganli bebegi, Gorece nazar boncugu, Devrek
bastonu, Kiitahya cinisi, Kars el halilar ile Tiirkmen el halisi; Ege pamugu, Isparta giilti; Gemlik
Tiirk ati, Kars Tiirk ¢coban kopegi, Tiirk tazisi, Kangal koyunu; Kangal Balikli Kaplicasi’ gibi
cografi tescillerin adi gegcen ydrelerin temel cekiciliklerini olusturdugu ve bu tescillerin de
kiiltiirel ekonomik degerinin oldugu son yillarda anlasilmistir.” (Ozdemir, 2012:236). Boylece
yerelde sahip olunan turiinler tescil edilmeye ve ekonomik bir degere dontstiriilmeye
baslanmistir.

4. KENTSEL IMGELER

Kiiltiir bilimi kapsaminda gelismekte olan ‘imge arastirmalari’min ¢ok yo6nli etkileri ve
islevleri yeni yeni ¢éziimlenmeye ve belirlenmeye baslamistir. Uluslararasi imge diinyasinda,
dahasi piyasasinda her millet kendine 6zgi degerleriyle, farklihlk ve 6zgiinliikleriyle yer
almaktadir. Ornegin Arjantin tangosuyla, Arnavutluk ciger tavasi ve boregiyle, Avustralya
Aborjinlerle, Avusturya Mozart, Schubert, Straus ve Haydn gibi bestecilerle, Bosna Hersek
Mostar Koprist ile, Brezilya Rio Karnavali ile, Finlandiya hamami ve Laplar’in Kkiiltiiriiyle,
Hindistan Ta¢ Mahal ile, Hollanda lalesi, peyniri ve yel degirmenleriyle, ispanya boga giiresleri
ve Flamenko dansiyla taninir. Ziyaretcgiler de dogal olarak énce bunlari gérmek, tanimak ve
deneyimlemek ister (Ozdemir, 2012: 109). Dolayisiyla iilkelerin, kentlerin sahip olduklar ya
da yaratmak istedikleri ‘imgeler’ kultiirel baglamlarinin yaninda ekonomik bir sermayeye
dontsturilmek icin kullanilmaktadir. Kentsel imgelerin farkina varilmasi ekonomik getirisi ile
dogru orantilidir. Kiiltiirel bir deger olmalarinin yani sira kent ekonomisine katkilari, tirtine
olan ilgiyi arttirmaktadir ve triiniin yurtici ve yurtdisindaki yayilim alanini genisletmektedir.

5. 1ZMIT ve PISMANIYE

Izmit; Orhan Gazi dénemine kadar ismi Nikomedya olan , bu dénemde Iznikomid ve daha
sonra ise Iznikmid seklini alan, Tiirkce kaynaklarda iznikmid olarak gecen ismi zamanla
Izmit'e déniisen bir kenttir. Kocaeli ad1 ise 14. yiizyll baslarinda Osman ve Orhan Gazi
donemlerinde akinlar diizenleyerek yoreyi ele geciren Akca Koca Bey’in adindan kaynaklanir,
1924 yilinda onun anisina yéreye verilen Koca ili ad1 daha sonra Kocaeli'ye déniisiir. Kocael,
Tiirkiye'nin altinc1 Marmara Boélgesi'nin tictincti buyiik sehridir (Ulugiin, 2003: 32). Biiytik bir
sanayi ve endlstri potansiyeli barindirir ve iilkenin en yiiksek vergi gelirine sahip illerinden
biridir.

Izmit'i kiiltiir ekonomisi baglaminda, ‘kentsel bir imge’ ile ele alacak olursak bu siiphesiz ki
kentle 6zdeslesmis bir iirtin olan ‘pismaniye’ ile olacaktir. Kentte biiyiik bir ticaret payina
sahip olan triin, bir ¢ok firma tarafindan cesitli markalarla tretilmektedir ve yurtici-yutdisi
pazarda en biiyiik paya sahiptir. Bolu, Bursa, Diizce, Afyon ve Istanbul gibi illerde de
pismaniye iiretimi ve ticareti mevcuttur fakat iiriinlerin kalitesi ve cesitliliginin izmit'inki ile
esdeger oldugu soylenemez.

Izmit'in pismaniye ile tanismasi oldukg¢a eskilere dayanir; 1601- 1611 yillarinda Iran ve
Ermenistan’dan gelerek izmit ve ¢evresinde yerlesen Ermeni ustalar beraberlerinde somut
olmayan bir kiiltiirel mirasi, pismaniye yapim kiiltiiriinii de sehre getirmislerdir. izmit
pismaniyesine gliniimiize kadar uzanan lniini kazandiran ise bu ustalardan Hac1 Agop
Dolmaciyan olmustur. Sekerci diikkdnina sahip ustalar diikkanlarinda pismaniye yapar ve
satarlarmis. Ne var ki I. Diinya Savasi’'ni izleyen yillarda Dolmaciyan da diger ustalar gibi
sekerci diikkkanini kapatarak baska bir tilkeye go¢ etmistir. Onun maharetinin de kendisiyle
birlikte go¢ etmesini onleyen ise Dolmaciyan’in ¢ocuklarina Tiirk¢e ve Fransizca 6gretmek
lizere diikkkdninda ¢alismis bulunan izmit Muhasebe Bagkatipligi'nde gérevli ibrahim Ethem
Efendi olmustur. Kendisine pismaniye yapiminin tiim inceliklerini 6greten Haci1 Agop
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Dolmaciyan’in Amerika’ya go¢ etmesi lizerine Ibrahim Ethem Efendi, Kapanénii semtinde bir
sekerci dikkani agmistir. Botanik kiiltiiri, miizik yetenegi ile taninan ve soyadi kanunu
ciktiktan sonra Cinar soyadini alan, 1892-1953 yillar1 arasinda yasamis bu renkli kisiligin
imalathanesi ilerleyen yillarda adeta pismaniye ustasi okulu olmustur.

Pismaniyenin iinii ve lezzeti o giinlerden bu glinlere degin gelmistir. Tiirk mutfaginin en tnli
helvalar1 arasinda yeri olan pismaniye, Anadolu folklor geleneginde de énemli bir yer tutar.
Anadolu'nun bir¢ok yerinde yapilmasina karsin Izmit pismaniyesinin 6zel bir tadi ve
dolayisiyla hakli bir iinii vardir. Ozgiin bir tath cesidi olmasi, pismaniyenin il disinda da
aranmasini, ilgi gérmesini saglamistir. Kavrulmus una kaynamis sekerin yedirilmesi ilk basta
kolay gibi gorulmektedir. Ancak kii¢iik bir yanhslikla tiim emek ve harcamalar bosa gidebilir.
Cevrede pismaniye adinin buradan kaynaklandigi 6ne stiriliir: “Yapan bir pisman, yapmayan
bin pisman” (Ozen, 2006: 54-55). Deyimlere konu olmus bu mesakkatli helva, ‘saray helvasr’
olarak da adlandirilir. Gorsel ve yapisal olarak pismaniyeden biraz farkl olmakla beraber ayni
malzemelerden yapilmaktadir.

[zmit'in disar1 acilan {iriinii olan pismaniye, kentin ulusal ve uluslararas1 tanitimini
saglamaktadir. ‘Kentsel imgeler’ ayni zamanda kentlerin reklam araglaridir. Kiiltiir
ekonomisinin en dikkate deger Kkitle iletisim araci olan reklam, nasil herhangi bir nesneden
soz ederken tiim nesneleri 6viiyorsa, nasil herhangi bir nesne ve marka araciligiyla nesneler
biitiiniinden ve nesneler ile markalar tarafindan biitlinsellestirilmis bir evrenden s6z ediyorsa
ayni sekilde tiiketicilerin her biri araciligiyla tiim digerlerini ve tiim digerleri araciligiyla her
birini hedefler (Baudrillard, 2012: 144). Bu zincirleme etkilesim sayesinde kent ekonomisi ve
kiltiir endistrisinin yani sira kentin ‘kiltiirel degerlerinin’ taninmasi agisindan da maddi ve
manevi kazanimlar saglanmaktadir.

Kentte irili ufakhi bir ¢ok pismaniye iireticisi firma mevcuttur. Uriinler Tiirkiye’deki hatta
Amerika ve Avrupa iilkelerindeki market raflarinda, yoresel pazar standlarinda
bulunabilmektedir. Pismaniye, sadece i¢ piyasaya ihracati yapilan degil dis piyasaya ithalati
da yapilan bir iiriin haline déniismiistiir. Pismaniye, sadece simgesel bir tiiketim {irtinii olarak
kalmamis bu simge baska kiltlirel formlarda kendini gostererek sehir ile bitlinlesip kent
kimliginin olusmasinda aktif bir rol oynamistir. 2009 yilinda ilki diizenlenen ‘Pismaniye
Festivali’ ile pismaniyenin kilttirel bir etkinlikle ritiiellestirilmesi, bunun yani sira tanitim ve
reklam siirekliliginin saglanmasi amag¢lanmistir. Kentin merkezinde, eski Demir Yolu Caddesi
lizerinde bir pismaniye heykeli bulunmaktadir. Bu heykel ile sehrin ekonomik ve kiiltiirel
simgelerinden biri olan pismaniyenin daha somut ve kalici bir ‘imge- irin’ olmasi
hedeflenmistir. Kocaeli Alikahya bolgesinde yapimi devam eden Kocaeli Stadi'nin tasarimi
pismaniye seklindedir. Dis tasariminin beyazlhigi ve sekli bilingli olarak pismaniye gibi
yapilarak sehrin simgesinin bir futbol stadina taginmasi arzulanmaistir.

Izmit pismaniyesi i¢ ve dis piyasaya siiriiliirken yararlanilan bagka bir kentsel imge de
paketlerin {izerinde resmi bulunan ve kentle 6zdeslesen bir eser olan izmit saat kulesidir. II.
Abdiilhamid tarafindan Osmanli’'nin bir¢ok sehrine armagan edilen saat kulelerinden biri
Izmit'tedir ve Izmir Konak Meydanr'ndaki saat kulesi gibi sehrin simgelerinden birini
olusturur. Kulenin gorseli pismaniye paketlerinin iizerinde yer alir, bu sayede kentsel bir
simge baska bir simgeyle piyasaya siiriilmiis olur. Bu yontem Tiirkiye’nin ve dliinyanin bir¢ok
yerinde uygulanmaktadir; sehre ya da yoreye ait ‘tanimis’ bir Uriin piyasaya siiriiliirken yine
oraya ait bir kisinin, bir mekanin ya da herhangi bir simgenin kullanimiyla desteklenen bir
tanitim ve pazarlama stratejisi uygulandigi goriiliir.

6. SONUC

Degisen, gelisen ve kiiresellesen diinyada, Tiirkiye’'nin gliiniimiiz ekonomik konjonktiiriinde
bu siirecten bagimsiz bir sekilde hareket etmesi miimkiin goéziikmemektedir. Dolayisiyla
kiltirin ekonomiye ve endiistriye daha fazla dontistigii bir zamanda ‘kentlerin ve
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imgelerinin’ 6nemi hem kiiltiir koruma yaklasimlar1 acisindan hem de ekonomik getirileri
nedeniyle giinden giinde artmaktadir. Giintimtizde bir sehrin ekonomisini gelistiren sektorler
yalnizca sanayi, tarim, hayvanciik ve turizm gibi sektorlerle siirh degildir. Sehrin
potansiyelindeki kultir, kiltirel imgeler ve simgelesmis iriinler ile iktisadi cesitlilik
saglanmaktadir. Bu baglamda Izmit i¢in bir kiiltiir imgesi ve ekonomi iliskisi kurulmak
istendiginde iliski kurulacak ilk iiriin kentle 6zdeslesen pismaniye olacaktir. Izmit kentiyle
ozdeslestirilen imgelerden biri olan ‘pismaniye’ yiizyillardir Izmit cografyasinda varhigin
stirdiirmiis, Izmit'le birlikte anilmis, kendine yurt ici ve yurt disinda pazar ve tanitim alani
bulmus bir tirtindiir.

Uriiniin devamlihig1 ve verimliligi acisindan tanitim, iiretim ve pazarlama eksenli ¢alismalarin
hiz kesmeden siirmesi ve yenilerinin olusturulmaya calisilmasi gereklidir. zmit ve pismaniye
eksenli bir kiiltiir ve ekonomi iliskisinden maddi ve manevi kazanimlar elde etmeye devam
etmek ve bu kazanimlar artirmak i¢in yeni stratejiler gelistirip, yol haritalar c¢izilmelidir.
Kiltir, turizm, reklamcilik, pazarlama vb. alanlarda siirekliligi olan ve gelismelere ayak
uyduran politikalar tretilmeli ve uygulamaya gecirilmelidir. Bu noktada yerel yonetimlere
yani belediyelere, sivil toplum orgiitlerine, akademiye ve kent halkina 6nemli sorumluluklar
diismektedir. Ortak bir ¢aba ve ¢alisma sonucunda ortaya c¢ikacak basar1 hem sehir hem de
tilke icin bir kazanc olacaktir. Sehir bir yandan tanitimini yaparken diger yandan ekonomisine
katki saglamaya devam edecektir. Ekonominin temelde arz-talep iliskisiyle kurgulandig: bir
diizlemde kiiltiirel imgeye olan talebin artmasi arzi da arttiracak ve bu durum dogru orantih
bir bicimde kent ekonomisine pozitif bir yansimayla donecektir.

Tiirkiye'nin bir¢ok ‘kiiltiirel miras’ tanimlamasini kullanabilecegimiz somut ve somut olmayan
degeri vardir. Nitekim Agop ustanin Ibrahim Ethem Efendi'ye 6grettigi pismaniye yapimi
somut olmayan bir mirastir ve bu mirasla iiretilen somut kiiltiirel miras da giiniimiize kadar
varligini siirdiiren pismaniyedir. Dolayisiyla bes yuiz yillik bir gecmise sahip olan tirtin sadece
ticari bir lirlin olarak diistiniilemez, o ayn1 zamanda bir kiiltiir tirtintidiir. Mehmet Kaplan'in
ifade ettigi gibi bir kiltiiriin icinde yasamak baska, onun tlizerinde diistinmek baska bir seydir
(Kaplan, 2009: 37). Bu durumda hayatin her alaninda kiiltiiriin ¢esitli unsurlariyla yasarken;
onlar1 yasatmaya devam etmek ve nesillere aktarmak gibi misyonlara sahip olunmasi sarttir.
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