Bélgelerin Birbirlerinin ihracat Deseni Cesitliligine
Etkisi: Diizey2 Bolgeleri Uzerine Bir Mekansal
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Bu calismanin amaci Tiirkiye'deki 26 IBBS Diizey2 bélgelerinin birbirlerinin
ihracat iirtinii deseni ve ihracat pazar gesitliligine etkisini arastirmaktir. Mekansal
Panel Veri Yontemi kullanilarak yapilan ¢alismada 26 Diizey2 bolgesinin 2002-2015
doénemindeki ¢eyrek dilim ihracat ve ithalat verileri kullanilmistir. Mekansal Agirlik
Matrisi Vezir Komsulugu kuralina gore olusturulmustur. Mekansal etkinin olup
olmadiginin tespiti ve Mekansal Gecikmeli Model (SAR) ile Mekédnsal Hata Modeli
(SEM) modelleri arasinda uygun modeli segmek icin LM testi kullanilmistir. LM testi
sonucglar1  Dilizey2 bolgeleri arasinda mekansal bagimlihigin  bulundugunu
gostermektedir. Hausman Testi sonuglarina gére uygun model Sabit Etkiler Modeli,
LM testi sonuglarina gore uygun Mekansal Ekonometrik Model ise Mekadnsal Hata
Modelidir. Hausman testi sonuglar1 da Sabit Etkili Modelin ¢alisma i¢in en uygun
model oldugunu gostermektedir. Sabit Etkili Panel Mekédnsal Hata Modeli ile yapilan
tahmin sonuglarina gore, Diizey2 boélgeleri arasindaki mekansal otokorelasyon
katsayis1 A 0.08’dir. Dlizey?2 bolgeleri i¢cin ithalatin %1 artmasi tiriin gesitliligini %0.15
artirmaktadir. Ihracatg firma sayisinin %1 artmasi cesitliligi %0.19 artinirken,
ihracatin %1 artmas1 ise ¢esitliligin %0.16 artmasini saglamaktadir. Bolgelerin
birbirlerinin ihracat pazar sayisi iizerine etkisi bulunmamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Ihracat, ihracat Cesitliligi, Mekansal Panel, Mekansal
Bagimlilik, Mekansal Hata, Mekansal Gecikme Modeli
Effect of Regions on Each Others’ Export Composition Diversity:
An Spatial Panel Data Analysis for NUTS2 Regions

Abstract

The purpose of this study is to examine whether NUTS2 regions have spatial
effect on each others’ export product and export market diversity. The study uses
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2002-2015 quaterly export, import, investment and exporter data of the regions. The
method used in the study is Spatial Panel Data. Spatial Weight Matrix was constructed
by using queen contiguity rule. LM test was employed to determine existence of
spatial effect among regions and to choose the right spatial model between Spatial Lag
Model (SAR) and Spatial Error Model (SEM). LM test results show that there exists
spatial effect among NUTS2 the regions and the best model is SEM. Hausman test
results indicate the best model for the study is fixed effect panel model. Spatial
autocorrelation coeeficient A for NUTS2 is 0.08. The estimation results of SEM Panel
Model for NUTS2 suggests that while 1% increase in total import rise total export
0.15%, 1% incraese in number of exporter and investments increase total export
0.19% and 0.16% respectively. There is no spatial effect for number of export market
of the regions.

Keywords: Export, Export Diversity, Spatial Panel, Spatial Dependence, Spatial
Error Model, Spatial Lag Model

Giris

Son 30 yildir ihracata dayali biiylime modeli uygulayan Tiirkiye bu
modele bagh politikalar kapsaminda ihracat1 artirmak i¢in degisik tesvik ve
yardim sistemleri uygulamaktadir. Thracatin artirilmasina yénelik bu tesvikle,
destekler ve politikalar olumlu sonuglar vermistir. Tiirkiye'nin ihracat1 2010
yili sonrasi donemde 150 milyar dolar seviyelerine ulasmistir.

fhracatin artirilmasinin yanl sira ihracat iriinlerinin deseni, iriin
sepetinin cesitliligi, tirtinlerin katma degerinin yiiksek olmasi ve ¢ok sayida
pazara ihracatin gerceklestirilmesi de ¢cok énem arz etmektedir. Uriin ve
pazar cesitlendirilmesi hem ihracatin artmasini saglarken hem de ihracatin dis
tlkelerdeki olas1 gelismelerden etkilenmesini ve kirilganligini da
azaltmaktadir.

Thracatta iiriin cesitliliginin artirllmasina yonelik olarak degisik destek
ve tesvik politikalar1 uygulanirken, pazar cesitliliginin artirilmasi i¢in de
fuarlara katilim, tanitim vb. faaliyetler i¢in firmalara destekler saglanmaktadir.
Tiirkiye 2014 yilinda 243 iilke veya serbest bolgeye ihracat gerceklestirirken
97 fasilda triin ihrag etmistir. 2007 yilinda 44.700 olan ihracate1 firma sayisi
2014 yilinda 61.000 seviyesine ulasmistir.
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Tablo 1: Yillara Gore Toplam ihracatci Firma Sayisi ve Toplam Ihracat
(Milyar Dolar)

2009 2010 2011 2012 2013 2014

Firma
Sayisi 48.668 50.453 53.140 56.440 60.119 63.587

fhracat
(Milyar $) 1021 113.8 134.9 152.4 151.8 157.6

ithalat
(Milyar$) | 1409 | 1855 | 2408 |2365 |251.6 | 242.1

Kaynak: TUIK

fhracatin artirllmasinda, ihra¢ {iriinleri deseninin ve pazarin
cesitlendirilmesinde uygulanan tesvik politikalarinin yaninda c¢ok sayida
faktor etkili olmaktadir. Firmalarin pazarlama ve iirtin gelistirme stratejileri,
yonetim anlayislari, kurumsal yapilar1 gibi i¢sel faktor iriin ve pazar
¢esitliliginin artirilmasinda etkili olabilmektedir.

Uriin deseni ve pazar cesitliliginin artinlmasinda firmalarin
bulunduklar1 sektor ve yerlesik olduklar1 bolge de etkili olabilmektedir.
Ornegin énemli bir tekstil ihracatgisi olan Denizli iline komsu Aydin ilinde son
yillarda tekstil tiriinii tireten ve ihrag¢ eden firma sayisi artarken tekstil ihracati
da artmistir. Ayni sekilde Denizli ili 6nemli miktarda kablo ihracati
yapmaktadir. Aydin ilinde son yillarda bu sektore yonelik tesisler kurulmus 50
milyon dolardan fazla ihracati olan firmalar ortaya ¢ikmistir. Benzer sekilde
Aydin ilinde yillardir faaliyet gosteren gida isleme tesisleri bulunmaktadir. Son
yillarda Denizli ilinde ayni tarim ve gida iirlinlerini isleyen firma sayisi
artarken ilin bu sektérdeki ihracati da artmistir. Bu érnekleri Istanbul-
Tekirdag, Bursa- Bilecik, Kocaeli- Sakarya, Denizli- Usak, Izmir-Manisa, Konya-
Karaman bazinda ¢ogalmak ve a¢mak miimkiindiir. Bu o6rnekler 6zelde
firmalarin, genelde bolgelerin ihracatta birbirini etkiledigini ve birbirlerinden
o0grendigini gostermektedir.

Yukarida bahsedilen drneklerden bir bolgenin ihracat performansinin,
ihracat tliriin deseni ve pazar gesitliliginin komsu bolgeleri etkiledigi ve komsu
bélgelerden etkilendigi goriilmektedir. Ihracatta bilgi tasmasi olarak
tanimlanan bu etki konusunda degisik {ilkeleri  -6zellikle bolgelerin
birbirlerinin ihracat performanslarina etkisi iizerine- inceleyen ¢ok sayida
calisma bulunmasina karsin Turkiye {lizerine yapilmis c¢alisma
bulunmamaktadir.

Bu calismada Tiirkiye’de bulunan 26 Diizey2 bdlgesinin birbirlerinin
ihracat tUriin deseni cesitliligine mekansal etkilerinin bulunup bulunmadigj,
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varsa etkinin ne diizeyde oldugu arastirilmaktadir. Calismada Mekansal Panel
Veri Yontemi kullanilmistir.

Literatiir

Dis ticarette bilgi tasmasi veya mekansal etki konusunu ele alan
literatlirdeki c¢alismalar genel olarak bolgelerin birbirlerinin ihracat
miktarlarina yani ihracat performanslarina etkisini veya bolgelerdeki
firmalarin birbirlerinin ihracat¢i olmalarina etkisini incelemistir. Bu
calismanin konusu olan bolgelerin birbirlerinin ihracat iiriin cesitliligine
etkisini inceleyen calismaya rastlanilamamistir. Bu sebeple literatiir
taramasinda ulasilan ¢alismalar genelde iiriin ¢esitlendirmesi ve bilgi tagmasi
digsalliklarini inceleyen calismalardir.

Uriin ¢esitlendirmesinin ihracat performansina etkisi literatiirde ¢ok az
incelenmis bir konudur. Uriin ¢esitlendirmesinin net tanimi1 bulunmamasinin
yaninda, ¢esitlendirmenin o6lgiitii olarak degisik kriter ve endeksler
kullanilmaktadir. Bu kriterlerden en yaygin olani yogunluk endeksidir.
Yogunluk endeksi bir {ilkenin ihracat gelirinin biiyiik kisminin hangi triinler
veya {iriin gruplarindan elde edildigini 6lgmektedir. ihracat yogunluk olarak
veya genis kapsamlilik olarak biiyliyebilir. Yogun biiyiime hali hazirda ihrag
edilen irtlnlerden elde edilen gelirin artmasi, kapsamli biiylime ise ihrag
edilen iiriin sepetinde iirlin sayisinin artmasi olarak tanimlanabilir.

Uriin ¢esitlendirmesinin 6l¢iimii ve ihracat performansina etkisi
konusunda literatiirde degisik iilkeler {lizerine ¢alismalar bulunmaktadir. Bu
calismalarda iirlin cesitlendirmesi ile ihracat gelir artisinin dogrusal iliskiye
sahip olmadiginyi, iliskinin dogrusal olmayan bir iliski oldugunu gosterilmistir.
Cesitlilikteki artis orani ile ihracat gelirindeki artis orani ayni degildir.2Sili
lizerine yapilan ¢alismada dis ticarette yapilan reformlarin ve déviz kurundaki
deger kaybinin ihracat iiriinii ¢esitliligini artirdigini bildirilmistir.3

Bu c¢alismanin amaci {riin ¢esitlendirmesinde mekansal etkiyi
arastirmak oldugundan {riin c¢esitliligi ve ¢esitlilik artisinin ihracat
performansina etkisi lizerine calismalarin yaninda dis ticarette mekansal
etkiyi arastiran ¢alismalarda incelenmistir. “Yeni ekonomik cografya” tezinde

1 Qliver Cadot, Celine Carrere ve Vanessa Strauss-Kahn, “Export Diversification:
What's behind the Hump?”, Review of Economics and Statistics, Vol.93, No:2, 2001, ss.
590-605.

2 Jean Imbs ve Romain Wacziarg, “Stages of Diversification,” American Economic
Review, 93 (1): 2003, ss. 63-86.

3 Sheila Gutierrez de Pineres ve Michael Ferrantino, “Export Diversification and
Structural Change: Some Comparisons for Latin America”, 1997, SSRN Working Paper
No. 36321.
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bazi sektorlerin belli bir bolgede yerlesmesinin “birbirlerinden 6grenme ve
bilgi tasmasi dissalliklar1” yoluyla firmalarin ihracat yapma ihtimalini
artirdigini ileri stirilmiisttr.4

“Yerel lhracat Tasmas1” hipotezinde bir firmanin ihracatgl olma
ihtimalinin ¢evresinde ¢ok sayida ihracat¢i bulunmasi halinde daha yliksek
oldugu ileri siirtilmiistiir. Cevrede ¢ok sayida ihracat¢1 firmanin olmasi dis
pazarlar hakkinda bilgi saglarken, ihracat faaliyetine destek saglayan
danisman firmalarinin da bu bdlgede artmasina neden olmakta dolayisiyla
firmanin ihracat¢1 olmasini kolaylastirmaktadir.5Fransa’daki firmalar tizerine
yapilan calismada yerel mekansal etkinin oldugunu ve ¢evrede ihracatgi
firmalarin bulunmasinin diger firmalarin da ihracat faaliyetine baslamalarina
olumlu katki yaptig1 sonucuna ulasilirken, bu cevresel etkinin firmalarin
ihracat performansi iizerine etkisi olmadigini bildirilmistir.6Macaristan’daki
firmalar tUzerine yapilan calismada ulasilan sonuclar c¢evrede ihracatel
firmalarin bulunmasinin diger firmalarin ihracat¢1 olmalarini tesvik ettigini,
mekansal etkisinin olumlu yénde katki yaptigini géstermistir.”isve¢’te bulunan
firmalar icin, ¢evrede ihracat¢i firmalarin bulunmasinin ticari aglar veya
mekansal bilgi yayilmasi sayesinde yerel firmalarin ihracat faaliyetine girme
maliyetini disiirdiigi, bu imkan sayesinde kiiciik firmalarin ihracatel
olmalarinin daha kolay hale geldigi gosterilmistir.3

Meksika’daki iiretim tesisleri verilerini kullanan arastirmada, bir
bolgede ihracat¢i firmalarin kiimelenmesinin olmasinin ihracatg¢i olmayan bir
firmanin ihracatgi olmasina katkisinin olmadigini tespit edilmistir.? Birlesik
Kralliktaki firmalar icin cografi bilgi tasmalarinin firmalarin ihracat¢i olmalari
ihtimalini artirmadig1 sonucuna ulasilmistir.1 italya’nin Diizey3 bolgeleri icin
yapilan arastirmada ¢evredeki bolgelerde ihracatgi firma bulunmasi sayesinde
olusan mekansal ihracat bilgi yayilmalarinin diger bolgelerdeki firmalarin

4 Paul Krugman, “Increasing Returns and Economic Geography”, The Journal of
Political Economy, Vol. 99, No. 3. 1991, ss. 483-499.

5 Brain Aitken, Gordon Hanson ve E. Ann Harrison, "Spillovers, Foreign Investment,
and Export Behavior", Journal of International Economics, 43, 1997, ss. 103-132

6 Pamina Koenig, "Agglomeration and the Export Decisions of French Firms", Journal
of Urban Economics, 66: 2009, ss. 186-195

7 Peter Harasztosi, “Export and Import Spillovers in Hungary” http://www.eea-
esem.com/files/papers/ Eea-Esem/2011/2142/LocalSpillovers 2011.pdf

8 Martin Andersson ve Hans Lo6df, “Learning-by-Exporting Revisited: The Role of
Intensity and Persistence", Scandinavian Journal of Economics, 111,2009, ss. 893-916.
9 Brain Aitken, Gordon Hanson ve E.Ann Harrison, "Spillovers, Foreign Investment,
and Export Behavior", Journal of International Economics, 43, 1997, ss. 103-132.

10 Andrew Bernard ve Bradford Jensen, "Why Some Firms Export", The Review of
Economics and Statistics, 86: 2004, ss. 561-569.
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hem ihracat¢i olmalarina katki sagladigini, hem de ihracate1 olan firmalarin
ihracat miktarlarinin artmasina olumlu katki verdigini tespit edilmistir.11

Mekansal Ekonometrik Model

Mekansal analizin 6zilini “Bir bolgede meydana gelen sey (olay, faaliyet
vs.) komsu boélgede meydana gelen sey (olay, faaliyet vs.) ile iligkilidir.”
seklinde tanimlamak mimkiindiir. Bu durumu daha 6zlii ve kisa olarak
Cografyanin Birinci Kanunu olarak “Her sey baska her sey ile iliskilidir, ancak
birbirine yakin olan seyler daha ¢ok” seklinde tanimlamigtir.12

Mekansal etki oldugunda “EKK hata terimlerinin iliskisiz oldugu
varsayimi” gecersiz hale gelmektedir. Diger taraftan bagimsiz gozlemler
varsayimi da ihlal edilmektedir. Sonucta elde edilen tahminler etkin degildir
ve yanli bir Kestiricidir. Bu sebeplerle ekonometrik analizlerde mekansal
etkinin de dikkate alinmasi gerekmektedir.13

Mekansal Agirlik Matrisi

Mekansal etkilesim veya bagimlilik, mekansal agirlik matrisi (W) ile
ifade edilir. Wy, komsu bolgelerdeki bagimli degisken y’'nin ortalama mekansal
agirhgin1 gostermektedir. Komsuluk durumuna goére veya uzakliga gore
olusturulan (NxN) boyutundaki agirlik matrisindeki elemanlar satir ve
stitunlardaki ogelerin sinirdas veya komsu olup olmadigini géstermektedir.
Mekansal bagimlilig1 ekonometrik analize dahil etmek icin mekansal gecikme
operatori kullaniir ve bu gecikme operatorii, komsu konumlardaki rassal
degiskenlerin agirliklandirilmis bir ortalamasidir.14

Mekansal Agirlik Matrisi [Wy] = Z]N=1 wij; yj seklindedir. (1)

Bu ¢alisma i¢in vezir komsuluk kurali esas alinarak Diizey2 Bolgeleri
icin 26x26boyunda agirlik matrisi olusturulmustur. Panel veri modellerinde
yatay Kesit veri i¢in olusturulan agirlik matrisinin karesi alinarak panel veri
agirlik matrisi olusturulmasi gerekmektedir Bu ¢alismada Panel Veri Yontemi
icin kullanilan agirlik matrisleri ise hazirlanan esas itibariyla yatay kesit veri
icin hazirlanmis olan 26x26 boyutundaki agirlik matrislerinin Stata Programi
ile genisletilerek olusturulmustur.

11 Mariasole Bannd, Diego Giuliani ve Enrico Zaninotto, “The Nature of Export
Spillovers on Trade: An Analysis at the Nuts 3 Level in Italy”, Applied Economic Letters,
2015, Vol 22, No 15, ss. 815-819.

12 Fatma Zeren, “Mekansal Etkilesim Analizi”, Ekonometri ve Istatistik Sayi, 12 2010, ss.
18-39.
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Mekansal Bagimliligin Modellenmesi

Mekansal Bagimlilik Mekansal Gecikmeli Siire¢ ve Mekénsal Hata Stireci
olmak tizere iki ana siire¢ lizerinden modellenebilir. Yatay kesit veri Mekansal
Gecikmeli Stireg,

vi= pWyi+ Bx + u u;~N(0,0%) (3)
seklinde tanimlanabilir.

Mekansal ekonometrik modeller olusturulurken gecikmeli bagimh
degisken, aciklayici degisken olarak modele dahil edilir. Y, (nx1)boyutlu
konumlar boyunca gozlenen bagimlh degisken vektoridiir ve x, (n x k)boyutlu
aciklayic1  degiskenler vektoridir. W,(nxn)boyutlu mekansal agirhik
matrisidir. p komsu konumlardaki y’lerin ilgili konumdaki y tzerindeki
etkisini Olgen otoregresif parametredir ve ¢ogu durumda -1 <p<1 kabul
edilir.15

Mekansal Hata Stireci ise,

vi= Bxi+u (4)
u; = AWu; + g, ~N(0,0%2) olarak tanimlanabilir.

Ailgili konumun hata terimi ile komsu konumlarin hata terimleri
arasindaki mekansal bagimliligin derecesini olcer ve genellikle 1’den
kiciiktiir.

Model

Bolgelerin ihracat iiriin deseni cesitliligi ¢ok sayida dissal faktore,
ihracate1 firmalarin yapisi, yonetim ve pazarlama politikalar1 gibi ¢ok sayida
da i¢sel faktore baghdir. Bu ¢alismada bu faktdrlerin bdlgeler i¢in ayni oldugu
kabul edilerek bolgelere 6zgili degerler alan degiskenler kullanilarak bir model
olusturulmustur.

Tiirkiye’'nin ihracatinin yogun olarak ithal ara girdi mallarina bagh
olmasi nedeniyle bolgelerin ihracat triinii gesitliligi ithalat miktarindan
etkilenmektedir. Bolgelerdeki ihracat¢i firma sayisinin artmasi da Uriin
cesitliligini etkilemektedir. Bu sebeplerle asagidaki model olusturulmustur.

Bolgelerin ihrag trini c¢esitliligi Armonize Sistem HS6 bazinda ¢eyrek
donemde ihrag ettikleri iiriin sayisi olarak alinmistir. Bolgelerin HS6 bazinda

5 Ag.e.
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10 Bin Dolarin tlizerinde yaptiklar1 ihracatlar degerlendirmeye alinmistir.
Resmi adi Armonize Mal Tanimi ve Kodlama Sistemi (The Harmonized
Commodity Description and Coding Systems) olan Armonize Sistem,
uluslararasi ticarete konu olan tiim mallar i¢in kullanilan uluslararasi bir ticari
Sayfa/Page | 188| siniflandirma sistemidir.
iGU Sos. Bil. Derg,,
4(1),2017, Armonize Sistem (Tarife Cetveli) 21 boliim ve 96 fasildan olugsmaktadir.
ss.181-196.)  Fasillar 2'li kodlara, her bir fasil 4'lii kod olan pozisyonlara ve her bir pozisyon
ise 6'l1 kod olan alt pozisyonlara ayrilmistir. Her iilkenin tarife cetvelindeki
2'li, 4'li ve 6'li kodlar: tiim diinyada aynidir. Armonize Sistem'de 6'li koddan
sonraki boliimleri, lilkeler kendi ihtiyag¢larina (detayh istatistik almak ve
glimriik vergilerini daha detay iirlin bazinda uygulamak igin) gore
detaylandirabilmektedir. Tiirkiye'de iriinler en detay bazda 12'li kodla
siniflandirilmaktadir. Tiirkiye, Avrupa Birligi ile Ortak Giimriik Birligine sahip
olmasindan dolayi, Tiirkiye'nin 8'li bazdaki kodlar1 ve {iriin gruplar1 Avrupa
Birligi tilkeleri ile aynidir.16

PD;; = IM;; + FS;i¢ + EXj¢ (5)

EXi : i Bolgesinin t Donemindeki [hracati Logaritmasi

IM;; : i Bolgesinin t Dénemindeki ithalati Logaritmasi

FSi : i Bolgesindeki t Dénemindeki ihracatgi Firma Sayis1 Logaritmasi

PD : i Bélgedeki t Dénemindeki HS6 Bazinda Ihracat edilen Uriin Sayisi
Logaritmasi

Calismada ayni zamanda bolgelerin birbirlerinin ihracat pazari
cesitliligine etkisi de incelenmistir. Pazar sayisi tespit edilirken bolgelerin
ceyrek donem icinde 10 Bin Dolar iizerinde ihracat yaptiklar iilke veya
serbest ticaret bolgeleri dikkate alinmistir. Modelde bagimh degisken olarak
Pazar Sayisi (PS) kullanilmistir.

Veri

Tiirkiye’de bulunan 26 Diizey2 Bolgesinin 2002-2015 (son iki ¢eyrek
hari¢) donemine ait ¢ceyrek dilimlerdeki ihracat, ithalat, ihracatei firma sayisi,
ihrac iirlin sayist ve pazar sayisi verileri kullanilmistir. 2015 yili i¢in ilk iki
ceyrek olmak ilizere toplam 54 ceyrek donem veri bulunmaktadir. Veriler
TUIK, Giimriik ve Ticaret Bakanhig (GTB) ve Ekonomi Bakanligindan temin
edilmistir. Verilerin logaritmasi alinarak degiskenlerin hassasiyetleri hakkinda
yorum yapilabilmesi de amaglanmistir. Diizey2 bolgelerine iliskin 2014 yih
bazi dis ticaret verileri Tablo-2’de verilmistir.

16 http://www.gtb.gov.tr/2014-yili-gumruk-tarife-cetveli.
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Tablo 2: Diizey 2 Bolgelerinin Bazi Dis Ticaret Verileri (2014)

ihracatcr ihracat | ithalat
Bolee | ller ihracat ithalat Fir::f: | Fasil Fasil
8 (Milyon $) | (Milyon $) Savisi Sayis1 | Sayisi
y (HS2) | (HS2)
TR10 | Istanbul 82.047 136.021 26 581 97 97
TR21 | Tekirdag, Edirne, 1.439 1.336 2007 83 89
Kirklareli
TR22 | Balikesir, Canakkale 687 590 1528 73 80
TR31 | izmir 9,615 9.931 4509 96 97
TR32 | Aydin, Denizli, Mugla 3.902 2.549 3407 90 90
TR33 | Manisa, Afyon,
2.793 3.910 3832 81 87
Kiitahya, Usak
TR41 | Bursa, Eskigehir, 10.300 9.079 7582 95 96
Bilecik
TR42 | Kocaeli, Sakarya, 12.039 11.591 3982 95 96
Diizce, Bolu, Yalova
TR51 | Ankara 8.102 1.098 5712 96 96
TR52 | Konya, Karaman 1.849 1.460 3550 93 86
TR61 | Antalya, Isparta, 1.364 880 1912 91 91
Burdur
TR62 | Adana, Mersin 3.625 3.862 2957 95 94
TR63 | Hatay,
Kahramanmaras, 3.115 5.493 1909 93 82
Osmaniye
TR71 | Kinikkale, Aksaray, 428 350 1143 73 72
Nigde, Nevsehir
TR72 | Kayseri, Sivas, Yozgat 1.993 1.783 2292 86 82
TR81 | Zonguldak, Karabiik, 733 1.819 361 59 61
Bartin
TR82 K.astamonu, Cankir, 138 166 550 60 61
Sinop
TR83 | Samsun, Tokat, Corum, 844 1148 1840 82 86
Amasya
TR90 | Trabzon, Ordu, 2.129 247 1390 91 75
Giresun, Rize, Artvin
TRA1 | E , Erzi )
rzurum, Erzincan 40 59 356 65 48
Bayburt
TRA2 | Agn, Kars, Igdir, 207 85 199 87 66
Ardahan
TRB1 Malaty'fl, Elaz1g, Bingo], 553 111 991 73 69
Tunceli
TRBZ | Van, Mus, Bitlis, 427 118 324 75 50
HakKkari
TRC1 i , A )
C1 | Gaziantep, Adiyaman, | /.- 5.890 3082 92 87
Kilis
TRC2 | Sanlwrfa, Diyarbakir 505 305 866 72 69
TRC3 | Mardin, Batman, 1.686 256 407 88 65

Sirnak, Siirt

Kaynak: TUIK
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Modelde bulanan ihracat (IHR), ithalat (ITH), Ihracatgi Firma Sayisi (FS),
Uriin Sayisi (PD) ve Pazar Sayisi (PS)degiskeleri icin énce birim kék testleri
uygulanmis ve degiskenlerin dilizeyde duragan olmadigi, birinci farklar
alindiginda duragan hale geldikleri goriilmiistiir. Serilere Panel Esbiitiinlesme
Testi de uygulanmistir. Birim kok testi ve esbiitliinlesme testi sonuglari
asagidaki tablolarda verilmistir. Sonuclara gore, degiskenler arasinda
esbiitiinlesmenin bulundugu goriilmektedir. Bu sonu¢ modele dahil edilen
degiskenlerin uygun oldugunun bir gostergesi olarak kabul edilebilir.

Tablo 3: ihracat Uriin Sayis1 Panel Birim Kék Testi Sonuglar

Test Diizev P-Degeri Birinci Fark P-Degeri
Levin, Lin & Chu 0.1656 0.0000
Im, PesaranandShin W- 0.1765 0.0000
ADF - FisherChi-square 0.1866 0.0000
PP - FisherChi-square 0.1734 0.0000

Tablo 4: ithalat Panel Birim Kék Testi Sonuglar:

Test Diizey P-Degeri Birinci Fark P-Degeri
Levin, Lin & Chu 0.1652 0.0000
Im, PesaranandShin W- 0.1564 0.0000
ADF - FisherChi-square 0.1890 0.0000
PP - FisherChi-square 0.1920 0.0000

Tablo 5: Firma Sayis1 Panel Birim Kok Testi Sonuglar:

Test Diizev P-Degeri Birinci Fark P-Degeri
Levin, Lin & Chu 0.9990 0.0000
Im, PesaranandShin W- 0.2218 0.0000
ADF - FisherChi-square 0.1280 0.0000
PP - FisherChi-square 0.1360 0.0000

Tablo 6: ihracat Birim Kok Testi Sonuglar:

Test Diizev P-Degeri Birinci Fark P-Degeri
Levin, Lin & Chu 0.0799 0.0000
Im, PesaranandShin W- 0.9210 0.0000
ADF - FisherChi-square 0.9549 0.0000
PP - FisherChi-square 0.9010 0.0000
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Tablo 7: Pedroni Esbiitiinlesme Testi (Uriin, ithalat, Firma Sayis},
ihracat)

Statistic P W. Statistic P
Panel v-Statistic 0.007555 0.4877 -1.702488 0.9230
Panel rho-
Statistic 1.42022 0.9188 1.636667 0.9477
Panel PP-Statistic | -1.793458 0.0288 -3.461985 0.0001
Panel ADF-
Statistic -2.322211 0.0110 -4.653520 0.0000
Grouprho- - -
Statistic 3.997675 0.0070
Group PP- - -
Statistic -3.422290 0.0001
Group ADF- - -
Statistic -4.328880 0.0000

Bulgular

ihracat Uriin Cesitliligi

Diizey 2 bolgelerinin birbirlerinin ihracat iriin cesitliligi {izerine
etkisini arastirmak i¢in énce (5) numarali model kullanilmistir. Once En
Kiiciik Kareler (EKK) tahmini yapilmistir. Daha sonra Mekansal Hata Modeli
(SEM) ve Mekansal Gecikme Modeli (SAR) tahmin edilmistir. Sonuglar
Langrange Carpani (LM) Testi Mekansal Hata Modelinin gegerli oldugunu;
yani bolgelerarasi korelasyonel iliskiyi ifade eden mekansal bagimliligin ana
modelde degil; hata terimlerinde oldugunu gostermektedir. LM test sonuglari
Tablo-8'de verilmistir.

Tablo 8: Mekansal Bagimlilik Testi Sonuglari
Deger P-Degeri
LMyac 0.2422 0.4118
LMRpa¢ | 0.2004 0.5899
LMerr | 52.6627 | 0.0000
LMRerr | 51.1888 | 0.0000

Mekan etkisinin tespit edilmesinden sonra ise, Sabit Etkiler ve Rastsal
Etkiler Panel Modellerinden hangisinin gecerli oldugunu tespit etmek icgin
Hausman Testi uygulanmistir. Tablo-9’da verilen sonuglar uygun modelin
Sabit Etkiler Mekansal Panel Veri Modeli oldugunu géstermektedir.

Rastsal Etkiler Mekansal Gecikmeli Panel Modeli'nin fonksiyonel formu
soyledir:

PDic = B9 +pWPD;; + B1ITH;c + B1FS it + B3EXic + u it (6)
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Rastsal Etkiler Mekdnsal Hata Panel Modeli'nin fonksiyonel formu ise

soyledir:
PDic = o + B1ITH;c + B1FS it + B3EXic + U it (7)
u it=)\WUit+git, E(S it] = 0, Var (S it] =0?

Tablo 9: Tahmin Sonuglari
P-OLS SAR-FE SAR-RE SEM-FE SEM-RE
1.453228 1.02267 1.5551

C (0.000) (0.120) (0.001)
0.176320 0.13336 0.137400 0.179002 0.157599

ITH; (0.000) (0.054) (0.059) (0.000) (0.000)
0.211156 0.143239 0.13880 1.2111 0.199340

FSi (0.000) (0.120) (0.179) (0.000) (0.000)
0.212346 0.16663 0.160500 0.16220 0.166001

EXit (0.000) (0.019) (0.032) (0.0478) (0.010)

0.085990 0.084977
Aut. (A) | e | e e
SpatAut. (A) (0.001) (0.000)
0.099100 0.09453
SpatAut. (p) | ----- | T | IS e
patAut. (p) (0.000) (0.000)
R2 0.88022 0.8600 0.8522 0.8900 0.8998
Hausman Test 34.50 (0.0000)

Sabit Etkili Mekansal Panel modeli tahmin sonuglarina goére, mekansal
otokorelasyon katsayisi (A) 0.08’dur. Katsayinin isareti pozitif oldugundan boélgelerin
birbirlerinin iirtin ¢esitliligi sayis1 arasinda ¢ok az da olsa pozitif yonlii bir etki
bulunmaktadir. Ancak etkinin ¢ok kiiciik oldugu goriilmektedir. Komsu bolgelerde
ihrag liriinii sayisinin artmasi soz konusu bir bolgedeki ihrag liriin sayisinin artmasina
katki saglamaktadir. Dlizey2 bélgeleri i¢in ithalatin %1 artmasi {iriin gesitliligini
%0.15 artirmaktadur. ihracatgi firma sayisinin %1 artmasi cesitliligi %0.19 artirirken,
ihracatin %1 artmasi ise triin ¢esitliliginin %0.16 artmasini saglamaktadir.

ihracat Pazar Cesitliligi

Bu bolimde bolgelerin birbirlerinin ihracat pazar sayisina etkisi
incelenmistir. Onceki béliimde oldugu gibi veri serileri icin birim kok testi ve
esbiitiinlesme testi uygulanmistir. Test sonuglar1 serilerin diizeyde duragan
olmadigini ancak birinci fark alindiginda duragan hale geldigini
gostermektedir. Degiskenler arasinda uzun doénemli bir iliski yani
esbiitiinlesme bulunmaktadir. Test sonuglar1 asagidaki tablolarda verilmistir.




Bélgelerin Birbirlerinin Ihracat Deseni CesitliliGine Etkisi: Diizey2 Bélgeleri Uzerine...

Tablo 10: Pazar Sayis1 Panel Birim Kok Testi Sonuclar:

Test Diizev P-Degeri Birinci Fark P-Degeri
Levin, Lin & Chu 0.999 0.0000
Im, PesaranandShin W- 0.999 0.0000
ADF - FisherChi-square 0.999 0.0000
PP - FisherChi-sauare 0.999 0.0000

Tablo 11: ithalat Panel Birim Kok Testi Sonuglar

Test Diizev P-Degeri Birinci Fark P-Degeri
Levin, Lin &Chu 0.999 0.0000
Im, PesaranandShin W- 0.999 0.0000
ADF - FisherChi-square 0.999 0.0000
PP - FisherChi-square 0.999 0.0000

Tablo 12: Firma Sayis1 Panel Birim Kok Testi Sonuglari

Test Diizev P-Degeri Birinci Fark P-Degeri
Levin, Lin &Chu 1.0000 0.0000

Im, PesaranandShin W- 1.0000 0.0000

ADF - FisherChi-square | 0.9700 0.0000

PP - FisherChi-square 0.9100 0.0000

Tablo 13: ihracat Panel Birim Kok Testi Sonuglari

Test Diizev P-Degeri Birinci Fark P-Degeri
Levin, Lin &Chu 0.4568 0.0000

Im, PesaranandShin W- 0.5899 0.0000

ADF - FisherChi-square 0.9022 0.0000

PP - FisherChi-square 0.9512 0.0000

Tablo 14: Pedroni Esbiitiinlesme Testi (Pazar, ithalat, Firma Sayisi,
ihracat)

Statistic P W. Statistic P
Panel v-Statistic -0.680799 0.7520 -2.184843 0.9855
Panel rho-Statistic | 1.554994 0.9400 3.816753 0.9999
Panel PP-Statistic | -9.038174 0.0000 -5.476083 0.0000
Panel ADF- -10.20723 0.0000 -7.663721 0.0000
Statistic
Grouprho-Statistic | 7.276543 0.9989 - -
Group PP-Statistic | -8.771021 0.0000 - -
Group ADF- -8.628986 0.0000 - -
Statistic

Bolgeler arasinda mekéansal etkinin olup olmadigi tespit etmek ve uygun
modeli se¢mek icin Langrange Carpani (LM) Testi uygulanmistir. Sonuglar
Dilizey2 bolgeleri arasinda pazar sayist konusunda mekansal etkinin
olmadigini géstermektedir. Bolgelerin birbirlerinin ihra¢ pazar1 sayisina etki
etmemektedir. LM test sonuglar1 Tablo-15"te verilmistir.
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Tablo 15: Mekansal Bagimlilik Testi Sonuclar:

Deger P-Degeri
LMiac 8.7640 0.2344
LMRpag 8.1711 0.1500
LMggrr 38.3299 0.2110
LMREgrr 37.7661 0.1812

Model En Kiigiik Kareler yontemi ile tahmin edilmistir. Sonuglar Tablo-
16’da verilmistir.

Tablo 16: Tahmin Sonuglar

C ITHie FSit EXit

0.005545 (0.000) | 0.0867868 (0.000) | 0.0469912 (0.001) | 0.09956 (0.005)

Bu durumda uygun model Havuzlanmis-EKK modelidir. Bu model
sonuglarina gore, ithalatin, ihracatgi firma sayisinin ve ihracatin %1 artmasi
ihracat pazar sayisini sirasiyla %0.08, %0.04 ve %0.09 artirmaktadir. Etkiler
ihmal edilebilecek kadar diisiik diizeydedir.

Sonug

Bu calismada Diizey2 boélgelerin birbirlerinin ihracat iriin gesitliligini
etkileyip etkilemedikleri, bolgeler arasinda mekansal etkinin olup olmadigi
arastirilmistir. Bu kapsamda Tiirkiye'deki 26 Diizey2 bolgesi arasindaki etki
Mekansal Panel Veri Yontemi kullanilarak incelenmistir. Mekansal agirlik
matrisi vezir komsulugu kuralina gore olusturulmustur.

Diizey2 bolgeleri icin yapilan LM testi sonuclari uygun Mekansal
Ekonometrik Modelin Mekansal Hata Modeli (SEM) oldugunu gostermektedir.
Bolgeleraras1 korelasyonel iliskisi yani mekansal bagimhiligin ana modelde
degil; hata terimlerindedir. Hausman Testi sonuglarina gore ise uygun panel
veri modeli ise Sabit Etkili Panel Veri Modelidir. Sabit Etkili Mekansal Panel
Veri Modeli tahmininden elde edilen sonuglara gore; mekansal otokorelasyon
katsayisi (A) 0.084’tlir. Katsayinin isareti pozitif oldugundan bolgelerin ihracat
Uriin sayilar1 arasinda pozitif yonli bir etki bulunmaktadir.. Katsayinin ¢ok
kiiciik olmasi etkinin de ¢ok kiiciik oldugu gostermektedir. Komsu bolgelerde
ihrac iirtind sayisinin artmasi soz konusu bir bélgedeki ihrag iiriin sayisinin
artmasina katki saglamaktadir. Diizey2 boélgeleri icin ithalatin %1 artmasi
{iriin ¢esitliligini %0.15 artirmaktadir. ihracatgi firma sayisinin %1 artmasi
cesitliligi %0.19 artirirken, ihracatin %1 artmasi ise c¢esitliligin %0.16
artmasini saglamaktadir

LM testi sonuglarina gore, Diizey2 bolgelerinin birbirlerinin ihracat
pazar sayilarina etkisi bulunmamaktadir. Mekansal etki bulunmadigindan H-
EKK tahmini yapilmistir.Diizey2 bolgeleri geneli icin ithalatin, ihracatgi firma
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sayisinin ve ihracatin %1 artmasi ihracat pazar sayisim sirasiyla %0.08,
%0.04 ve %0.09 artirmaktadir. Etkiler ihmal edilebilecek kadar dusiik
diizeydedir.

Bolgelerin birbirlerinin ihracat irini c¢esitliligine ¢ok az da olsa
etkisinin bulunmasi iilkenin genel ihracatinin ve ihra¢ iiriinii sayisinin
artirilmasina olumlu katki yapabilecek bir husustur. Boélgelerin birbirlerinden
ogrenmesini kolaylastiracak politikalar gelistirilmesi, bu yonde destek ve
tesvikler saglanmasi hem firmalara hem de iilkeye ¢ok yararl olacaktir. Genel
olarak tilke icin yatay cesitlendirme olan bu etkinin inovasyon yoluyla dikey
cesitlendirmeye de donistirilmesi de {ilkenin ihracat performansini
artiracaktir. Bu sebeple dikey cesitlilige yonelik ARGE ve friin gelistirme
desteklerinin artirilmasi icin politikalara 6nem verilmesi gerekmektedir.

KAYNAKCA

ANSELIN, L., “Spatial Econometrics: Methods and Models”, Kluwer
Academic Publishers, NY, 1998.

AITKEN, Brain, Gordon HANSON ve E. Ann HARRISON, "Spillovers,
Foreign Investment, and Export Behavior", Journal of International
Economics, 43,1997, ss. 103-132.

ANDERSSON, Martin ve Hans LOOF, "Learning-by-Exporting Revisited:
The Role of Intensity and Persistence"”, Scandinavian Journal of Economics,
111, 2009, ss. 893-916.

ANDERSSON, Martin ve J. Frederic WEISS, “External Trade and Internal
Geography - A Test of Local Export Spillovers”, Micro-Dyn Working Paper,
no.35/10.2012.

BECHHETTI, Leonardo ve Stefania ROSSI, "The Positive Effect of
Industrial District on the Export Performance of Italian Firms", Review of
Industrial Organization, 16, 2000, ss.53-68.

BERNARD, Andrew ve Bradford JENSEN, "Why Some Firms Export", The
Review of Economics and Statistics, 86: 2004, ss. 561-569.

BANNO, Mariasole, Diego GIULIANI ve Enrico ZANINOTTO, “The Nature
of Export Spillovers on Trade: An Analysis at the Nuts 3 Level in Italy”,
Applied Economic Letters, 2015, Vol 22, No 15, ss. 815-819.

BONAGLIA, Federico ve Kiichiro FUKASAKU, “Export Diversification in
Low-Income Countries: An International Challenge After Doha,” OECD Working
Paper No. 209. 2003.

CADOT, Oliver, Celine CARRERE ve Vanessa STRAUSS-KAHN, “Export
Diversification: What's behind the Hump?”, Review of Economics and
Statistics, Vol.93, No:2, 2001, ss. 590-605.

Sayfa/Page | 195

IGU J. Soc. Sci.,
4(1),2017,
pp. 181-196.



Sayfa/Page | 196

iGU Sos. Bil. Derg,,
4(1),2017,
ss. 181-196.

Mehmet Aydiner

GUTIERREZ de PINERES, Sheila ve Michael FERRANTINO, “Export
Diversification and Structural Change: Some Comparisons for Latin America,”
1997, SSRN Working Paper No. 36321.

HARASZTOS], Peter, “Export and Import Spillovers in Hungary”
http://www.eea-esem.com/files/papers/ Eea-Esem/ 2011/2142/ Local
Spillovers 2011.pdf

IMBS, Jean ve Romain WACZIARG, “Stages of Diversification”, American
Economic Review, 93 (1): 2003, ss. 63-86.

KOENIG, Pamina, "Agglomeration and the Export Decisions of French
Firms", Journal of Urban Economics, 66: 2009, ss. 186-195.

KOENIG, Pamina, Florian MAYNERIS ve Sandra PONCET, “Local Export
Spillovers in France”, European Economic Review, 54 (4), 2010, ss. 622-641.

KRUGMAN, Paul, “Increasing Returns and Economic Geography”, The
Journal of Political Economy, Vol. 99, No. 3. 1991, ss. 483-499.

ZEREN, Fatma, “Mekansal Etkilesim Analizi”, Ekonometri ve istatistik
Sayn: 12, 2010, ss. 18-39.

Summary

The purpose of this study is to examine whether NUTS 2 Regions in Turkey
affect eachothers’ export product diversity by using Spatial Panel Data Method.
Study uses quarterly export, import data of the regions. Spatial Weigh tMatrix
was constructed by using queen contiguity rule. LM test was employed to
determine existence of spatia leffect among regions and to choose the right
spatial model between SpatialLag Model (SAR) and Spatial Error Model (SEM).
LM test results show that there exists spatial effect among NUTSZ2 the regions
and the best model is SEM. Hausman test results indicate the best model for the
study is fixed effect panel model.

The results indicate NUTSZ2 regions have very weak spatial effect on
eachothers export product diversitywhich means regions learn from eachother.
This effect can be called as export spilover effect or positive externality in foreign
trade. Exporter firms in the neighboring regions can diversify their export
product basket by learning from each other which increases export of the
country. Study did not find any spatial effect for export market diversification.
NUTSZ2 regions do not have any effect on each others’ export market diversity.
That result also shows that while product information can diffuse among the
regions, it is not possible to see market information spillover among them.



