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Ozet

Sanatgilar, tasarimcilar ve yazarlar kavramlari ifade
etme asamasinda bir¢ok yoldan yararlanmaktadir. Bu noktada
retorik s6z sanatlari, gorsel iletisimde derin anlamlari aktarma-
da 6nemli bir yere sahip olmustur. Bu arastirmada tilkemizdeki
onemli sanat kuruluslarindan biri olan Istanbul Kiiltiir ve Sanat
Vakfi’nin belirli etkinlikleri i¢in tasarlanan afislerin, retorik bir
anlatim sanati olarak alegorik ifade baglaminda incelenmesi ve
degerlendirilmesi konu edinilmistir. Makale nitel bir arastirma
olarak yapilandirilmis olup, afislerde grafik ogelerin alegorik
olarak ifade ettigi anlamlarin gostergebilimsel yontemle ¢6ziim-
lenmesi amaglanmistir. Ayrica, goriinen ve goriinenin ardinda
verilmek istenen mesajlar agiklanarak afis okuma baglaminda
alana katki saglanmasi amaglar arasinda yer almaktadir. Calis-
mada amagli drneklem kullanilmis olup, IKSV nin gergeklestir-
digi festivallerin afisleri arasindan retorik sanatinin agir bastigi,
alegorik ifadelerin yogun oldugu nitelikteki afisler secilmistir.
Aragtirmanin amaglart dogrultusunda afisler, dilbilimci Fer-
dinand de Saussure’iin gostergebilim modeline gore gosteren,
gosterilen ve gosterge iligskisi baglaminda icerik ¢dziimlemesi
yapilarak analiz edilmistir. Segilen afislerde izleyiciye verilmek
istenen mesajlar alegori sanatinin ifade 6zelliklerini nasil kul-
landig1 incelenmis, kullanilan grafik 6gelerin alegorik ifadeleri
ve retorik sanatinin etkileri degerlendirilmistir. Sonug olarak; re-
torik anlati sanatinin kullanildig afislerde alegorik anlatimin bir
seyi gosterirken baska bir seyi ifade etme, daha iyiyi anlatmak
icin gorsel canlandirma, somutlastirarak isaret etme, sdylenenin
ardinda gercekten farkli olan anlam1 aktarma gibi 6zelliklerin-
den faydalanildig1 goriilmiistir.

Anahtar Kelimeler: Alegori, Retorik, Gorsel Retorik, Goster-
gebilimsel Analiz, Kiiltiirel Afisler.
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ALLEGORY IN GRAPHIC DESIGN AND THE CASE OF iKSV POSTERS

Abstract

Artists, designers, and writers employ various means to convey concepts. In this context, rhetor-
ical figures plays a significant role in conveying deeper meanings in visual communication. This research
focuses on the analysis and evaluation of posters designed for specific events of Istanbul Foundation for
Culture and Arts (IKSV), an important cultural organization in Turkey, within the context of allegorical
expression as a rhetorical art. The article is structured as a qualitative study with the aim of deciphering the
meanings conveyed by graphic elements allegorically in posters designed for festivals organized by IKSV
using a semiotic approach. Additionally, it aims to contribute to the field of poster interpretation by explain-
ing the messages conveyed both explicitly and implicitly in the posters. Purposive sampling is employed in
the study, and posters are selected based on their predominance of rhetorical art and the intensity of allegor-
ical expressions among those designed for festivals organized by IKSV. In line with the research objectives,
the posters are analyzed by conducting content analysis within the framework of the signifier, signified, and
sign relationship according to the semiotic model proposed by linguist Ferdinand de Saussure. The analysis
explores how the selected posters employs the characteristics of allegorical expression to convey the in-
tended messages to the audience and evaluates the effects of graphic elements used in terms of allegorical
expressions and rhetorical art. Consequently, it is observed that in posters utilizing rhetorical narrative art,
various features of allegorical expression, such as showing one thing while expressing another, visual rep-
resentation for enhanced communication, concretization for indicating, and conveying a meaning different
from what is explicitly stated, are employed to convey messages more effectively.

Keywords: Allegory, Rhetoric, Visual Rhetoric, Semiologic Alanysis, Cultural Posters.

EXTENDED ABSTRACT

Humanity has developed various communication channels since the inception of self-ex-
pression. Approximately 5000 years ago, the discovery of writing marked a significant milestone,
while in earlier ages, the first steps in the art of expression were taken through cave paintings.
Rhetorical figures of speech, which are employed to strengthen an expression or persuade the lis-
tener, emerged and advanced thanks to the dialectical approaches of philosophers. Aristotle, who
lived in the Ancient Greek period, is the pioneer in the emergence of the concept of rhetoric and
give the concept a systematic. Basically, rhetoric is a form of art that is based on conversation and
is formed by convincing and manipulating. The speaker uses the art of speech to create an impact,
aiming to convince and influence the audience within the speech. Rhetoric has been effective in

spreading beliefs and shaping societies around people over time.

Rhetoric, which emerged as a figure of speech, has spread to different fields as a result of
the development of humanity. This art, which is based on speech and persuasion, has also influ-
enced the world of images since the increase and use of visual arguments. During periods when
church administrations dominated art, religious beliefs were imposed, and authority extended into
various aspects, art was either restricted or hindered in its execution. In such periods, thoughts be-
gan to be expressed by hiding in sub-meanings and turned into a form of expression in the course

of time.
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Allegory, one of these figures of speech, is a narrative or visual representation that symbolizes
a hidden moral or political significance of a specific character, place, or event. Allegory serves
as a form of communication containing multiple concepts. It intersects with rhetorical figures
such as irony and metaphor. For instance, allegory can exist within a metaphorical expression.
Essentially, allegory offers a way to express these concepts in a deeper semantic dimension. It is a
metaphor achieved through the semantic substitution and representation of one thing for another.
While metaphor involves a word change, allegory involves a series change throughout a narrative.
Over time, allegory has become a specific form of expression, integral to the creation of visual
arts and literary works. Artists, designers, and writers employ various methods to shape and con-
vey their thoughts. In this context, rhetorical figures of speech play a significant role in conveying
deeper meanings in visual communication. In advertising communication, similar to words and
metaphors in oral language, visual rhetoric has emerged to convey meaning through images and

influence the audience.

This article is structured as a qualitative research study. The aim of the research is to ana-
lyze the meanings conveyed through graphic elements allegorically in posters designed for fes-
tivals organized by Istanbul Foundation for Culture and Arts (IKSV) using a semiotic approach.
Furthermore, it seeks to contribute to the field of poster interpretation by elucidating both the
overt and covert messages conveyed. Purposive sampling was employed in the study, selecting
posters that prominently featured rhetorical art and intense allegorical expressions, aligning with
the research focus. In accordance with the research objectives, the posters were subjected to con-
tent analysis within the framework of the signifier, signified, and sign relationship, as proposed
by Saussure’s semiotic model. Content analysis is based on the assumption that investigating the
messages and enlightening the individuals who receive these messages are fundamental (Berger,
1993). In this context, the allegorical expressions of the graphic elements used in the posters and

the effects of rhetorical art were evaluated.

An overall evaluation of the examined posters can be conducted, taking into account the
meaning, role, and position of allegory as a mode of expression in art. Visual elements attempt-
ing to establish communication are consistently present in our surroundings, whether as part of
a social responsibility project, the promotion of a new service or product, or in connection with
an event. [rrespective of the subject matter, it is noticeable that as the message delves deeper into
semantic layers, its effectiveness and capacity to prompt action increase. Undoubtedly, the com-
munity to which the poster designs will be presented constitutes one of the factors influencing
both expression and the visual significance. Upon examining the posters under consideration, it
becomes apparent that, despite the regional character of the events, the employed visual expres-

sions and allegorical narratives possess a universal and readily comprehensible quality. Through
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the universal language of symbols and the efficacy of allegorical art, designs that can resonate

with the audience are crafted. The examined posters exhibit characteristics of allegorical ex-
pression, including signifying one thing while conveying another, enhancing communication by
visual representation, signifying or communicating something different from the obvious, and

conceptualizing meaning within the context.
GIRIS

Insanlik tarih seridinde yerini aldig1 andan itibaren farkli anlam arayislar1 ve kendini
ifade etme bigimleri her zaman hayatin iginde olmustur. Bu siirecte sanat kavrami genis bir bakis
acistyla gozlemlendiginde, tiim sanatlarin ve sanat¢ilarin; bir amaci, bir anlatimi ya da bir ifa-
deyi gosterme gayreti vardir. Diinyadaki varligini anlamlandirma ugrasi i¢inde olan insanlik, bu
yolcugunda gordigii seyler ile baktigi seylerin farkli oldugunu anladiginda kendini ifade etme
stireci farkll bir boyuta biirlinmiistiir. Bu ¢eliskileri gidermek i¢in diisiliniirler, sanatcilar, filozof-
lar durumu irdeleyerek soyut, anlamasi ve anlagilmasi gii¢, tam karsilig1 olmayan ifadeleri daha
somut ve nesnel ifadelere doniistiirmeye galigsmis, insanligin anlayigini kolaylastirmak adina ¢aba
gostermislerdir. Toplumlarin sosyal iletisim alanlarinda, kiiltiirel faaliyetlerinde ve etkilesimlerin-
de, yonetimlerin halklart idamesine kadar her alanda dilsel mesajlarin giigclenmesi ve ¢esitlenerek
cok anlamlilik kazanmasinda dilbilimcilerin ve sdz sanatcilarin ¢ok sayida ¢alismalar yaptiklari

bilinmektedir.

Insanligin magara duvarlarna figiirler ¢izmesinden, yazimin bulunmas: ile devam eden
donemde tasarm tarihinin temelleri atilmistir. M.O. 3200°1ii yillarda Siimerler yaziy1 bularak
Diinya tarihine essiz bir miras birakmuslardir (Ozbay, 2005:72). Yazinin bulunmasi, bilginin ka-
lict hale gelmesi ve aktarilmasini saglayarak toplumlarin yagamini 6nemli 6lgiide etkilemistir.
Yazinin aktarilmasi ve bilginin siirdiiriilebilmesini saglayan matbaanin icadi ise insanlik i¢in bir
doniim noktast olmustur. Magara duvarlarina ¢izilen resimlerden yazinin icadi ve matbaanin bu-
lunmasi neticesinde bugiin anladigimiz anlamda tasarim alan1 olusmaya baslamistir. Gorsel ifade

ile bir mesaj iletme siireci iginde tasarim, giinliik hayatta kendine mutlak bir yer edinmistir.

Insan ve gevresel gercekligin estetik acidan iliskilendirilmesi ve tanimlanmasi sanat ola-
rak ifade edilmektedir. Sanat, stiregelen nesnel gergekligin gilizelduyusal agidan yansimasi sek-
linde de tanimlanabilmektedir (Soygiir, 1999:124). Semboller, sozciikler gibi gorsel dgelerin bir
biitiin olarak icerisinde mesaj iletme kaygisini tasiyarak hiyerarsik olarak diizenlenmesini grafik
tasarim olarak tanimlamak miimkiindiir. Grafik tasarimda kullanilan tim 6gelerin ¢ift yonlii bir
anlami1 bulunmaktadir. Gorsel unsur, mesaj i¢in bir iletisim gorevine sahipken, grafik formlarini

da temsil bi¢imidir (Selamet, 2015:1). Sanati, onu icra edenin diislincelerinin bir zemine yansi-
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masi ve kendini ifade etme bi¢imi olarak tanimlamak miimkiinken grafik tasarim, sorunlarin ve

gereksinimlerin cevaplanma sekli ya da bir mesaj iletme siirecidir.

Fransizca “affiche” kelimesinden tiireyen afis, bir diislinceyi, hizmeti ya da iiriinii tanit-
mak ve anlatmak amaci ile insanlar1 bilgilendiren ilanlardir (Ceken, 2020: 287). Bir durumu, fikri
ya da bilgiyi sozel olarak ifade etmekten farkli olarak, iletinin gorsel 6geler araciligiyla aktarilma-
s1 afig ile saglanabilmektedir (Lomlu, 2019: 1). Afisler, gorsel 6gelerin veya kelimelerin oldugu
bir¢ok farkli alanlarda sergilenebilen, izleyicilerde duygu veya kaygi olusmasini saglamakla bir-
likte bir mesaj ileten iletisim araglaridir. Afislerin amaci sadece kitleleri yonlendirmek degil, ayni
zamanda bir fikrin de tetikleyicisi olabilmektir (Pehlivan Baskin, 2022: 175).

Afisler; simge, sembol ve resim gibi gorsel unsurlarin tasarlanarak belirli bir yiizey iizeri-
ne uygulandig grafik iiriinlerdir (Yeralti, 1995:29). Insanlarin yogun oldugu ve hizli hareket ettigi
alanlarda, aktarilmak istenilen kavramlarin yer buldugu mecralardan biri afistir. Afis; sozciiklerin,
fotograflarin, renklerin, simgelerin bir mesaj iletme kaygisi ile yiizeyde somut bir ifadeye doniis-
miis halidir. Afisler; markalarin, kurum veya kuruluslarin reklamlarini gosterip duyurabilecegi bir
iletisim kanali olabilecegi gibi sanatsal faaliyetlerden sosyal igeriklere kadar genis bir yelpazede

kullanilabilen bir grafik tasarim tirtiniidiir.

Afislerin amac1 dogrultusunda segcilen gorseller, kullanilan metinler, tercih edilen 6l¢ii ve
mecralar degisiklik gdosterebilmektedir. Bu segilen kriterlerin belirlenmesinde hedef kitle dnemli
bir rol oynamaktadir. Iletilmek istenen mesajin tiiriine gore ii¢c farkli afis tiirii bulunmaktadir.
Bunlar reklam afisleri, kiiltiirel afisler ve sosyal afigler olarak siralanabilir. Kozmetik, seyahat,
gida, teknoloji gibi farkli sektorlerde {iriin veya hizmetlerin tanitildig1 reklam afisleri, toplumlari
etkileme, bilgilendirme ve satin alma igin yonlendirme kaygis1 giitmektedir (Kiigiik, 2013: 32-
42). Sosyal bir amag¢ dogrultusunda bir farkindalik yaratma, davranis gelistirme ya da aliskanlig1
stirdiirme maksadiyla hazirlanan afis tiirii sosyal afisler olarak tanimlanmaktadir. Toplumlarin
bilinglenmesinde, insanliga faydali olabilecek eylemleri ya da diislinceleri kamuya aktarmada,
dogruya egilim gosterme gibi tiim durumlarda sosyal afisler kullanilmaktadir (Kizildemir, 2021:
105). Kiiltiirel afigler ise festival, miizikal, konser, sergi gibi etkinliklerin tanitimlarinin yapildig:
afis tiiriidiir. (Becer, 2002:201-202). Yapilan etkinlikler mali bir deger tasisa da asil ve gosterilen
imge kiiltiirel bir eylemi aktardig i¢in bu afis tiirii reklam afislerinden ayrilmaktadir (Yeralti,
1995: 79).

Birey, toplum i¢inde edinim saglamak veya gorsel isitsel olarak haz duymak adina farkl
faaliyetlerde yer almaktadir (Citci, 2009: 6). Bu tiir sanatsal ve kiiltiirel etkinlikleri duyurmak

adina yapilan afisler kiiltiirel afiglerdir. Kiiltiirel afisler sinema, sergi, konser, tiyatro, festival gibi
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etkinlikleri duyurmanin yani sira sanatsal bir {iriin olarak da izleyicinin karsisina ¢ikmaktadir.

Kiiltiirel afiglerde estetik ve sanatsal kaygilar iist seviyededir, ¢iinkii bu afis tiirli diger tiirlere gore
daha 6zgiir bir yapiya sahiptir (Deliduman ve Cakmak, 2017: 318). Jules Cheret ilk afis sanatgilart
arasinda yer almakla birlikte kiiltiirel afis alaninda 6nemli 6rnekler vermistir. Cheret, doneminde
kendine 6zgii sanatsal yaklasimi ile miizikal ve kabare gibi etkinlikler i¢in tasarladig1 afigler ile
bu alana katkida bulunmustur (Erdal, 2022: 13).

Her giin ytizlerce reklam imgesi ile karsilagmaktayiz. Berger’in (2022: 129) deyimi ile
“Tarihte bagka hi¢bir toplum boylesine kalabalik bir imgeler yigini, boylesine yogun bir mesaj
yagmuru gérmemistir.” Insan toplum iginde hareket ederken siirekli alict konumdadir. Cevre-
sinde mesaj iletmeye ¢abalayan o kadar ¢ok gorsel bulunmaktadir ki ¢ogun zaman bunlari ayirt
edememektedir. Bu gorsel bombardimanin biiyiik bir cogunlugunu olusturan reklamlar, kisilere
ihtiyaglar dahilinde ya da haricinde birgok iiriin ya da hizmete sahip olmasi gerektigi fikrini asi-

lamaktadir.

Insanlik yeteneklerini ve kendini gelistirdik¢e ¢evresine olan ilgisi de artmstir. Kiiltiirle-
rin, inanglarin, normlarin farklilasmasi bu unsurlarin sonraki nesillere aktarilmasi biling seviyesi
yiikseldikge 6nem kazanmistir. Insanlik, iginde bulundugu her gagin etkileri, yasadig1 toplumlarin
etnik kimlikleri, gelismislikleri ve estetige verdigi deger karsisinda sanatsal faaliyetlerini siirdiir-
mektedir. Bu baglamda Tiirkiye’de sanat, Cumhuriyet doneminde gelismeye devam etmis ve 20.
ylizyilin ikinci yarisindan itibaren giiniimiize kadar gelen siire¢ icerisinde postmodern akimlar

sanat alaninda etkinligini arttirmigtir (Kus, 2019: 1004).

Ulkemizin 6nemli sanat kuruluslarindan biri olan Istanbul Kiiltiir ve Sanat Vakfi (IKSV),
1973 yilinda Dr. Nejat F. Eczacibasi ve 17 sanatsever is insani tarafindan Istanbul’da bir sivil top-
lum kurulusu olarak faaliyetlerine baslamistir. IKSV, Tiirkiye’nin sanat ve kiiltiir alanindaki et-
kinligini ulusal bir boyuta tagimak i¢in kiiltiirel ve sanatsal ¢calismalarin nitelikli, degerli ve seckin
bir pozisyonda gelismesini amaglamaktadir. Film, miizik ve tiyatro gibi sanatin her alaninda aktif
olarak faaliyetlerine devam eden bu kurulus iilkemizin aktif bir sekilde sanatsal faaliyet gdsteren

topluluklarindandir (istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi, 2022).

Vakfin ilk etkinligini diizenlendigi 1973 yil1 ayn1 zamanda Tiirkiye Cumhuriyeti’nin 50.
yildoniimiidiir. Klasik miizik konseri ile etkinliklerine baslayan IKSV, zaman iginde diger sanat
alanlarinda da etkinlikler diizenlenmeye devam etmis, tarihi mekanlarda film gosterileri, tiyat-
rolar, caz ve miizik festivalleri diizenlemistir. 1989 yilinda Istanbul Film Festivali, 1983 yilinda
Sinema Giinleri olarak ilk defa izleyiciye sunulmustur. {1k Istanbul Bienali 1987 yilinda, istanbul

Tiyatro Festivali 1989 yilinda, Istanbul Caz Festivali 1994 yilinda etkinliklerine baslamistir. 1994
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yilinda Istanbul Festivali ismini Istanbul Miizik Festivali olarak degistirmistir. Istanbul Tasarim
Bienali ilk etkinligini 2012 yilinda gerceklestirmistir. Istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi faaliyetlerine
dort sanat festivali ve iki bienali uluslararasi boyutta devam etmektedir. Vakif, 2007’den bu yana
Venedik Bienali Uluslararast Sanat Sergisi’ndeki Tiirkiye Pavyonu’nun organizasyonunu iistlen-
mektedir. IKSV, 2014 yilinda yaptig1 bir girisim ile Tiirkiye’nin Venedik Bienali Uluslararasi
Mimarlik Sergisi’nde yer almasini saglamistir. 50 yillik bir kurulus tarihi olan vakif, Istanbul’u
uluslararas1 boyutta sanat ve kiiltiir bagkenti olabilmesi i¢in yaptig1 genis kapsamli, nitelikli, 6z-
giin etkinlikleri ve sahip oldugu sanat sevgisi ile diinya kiiltiir etkinliklerine adin1 yazdirmay1
kendine vizyon edinmistir (IKSV, 2022).

Faaliyetine bagladig: tarihten giiniimiize kadar gegen siire¢ i¢inde uluslararasi alanlarda
da etkilesimlerde bulunan Istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi, sanata ve sanatgiya deger katmanin yanin-
da iilkemiz icin de sanat dnderi bir kurulus haline gelmistir. Calismada IKSV etkinliklerine ait
afislerin se¢ilmesinin sebebi, kurulusun Tiirkiye ve uluslararasi diizeyde gerceklestirdigi festival-

ler, bienaller ve diger etkinlikler ile sanat alaninda 6nemli adimlar atmis olmasidir.
1. Retorik ve Gorsel Retorik

Tarihte retorik kelimesinin ¢ikis noktasina bakildiginda Aristoteles’in fikir yapisi ve An-
tik Yunan felsefesinin katkisinin dnemli oldugu goriilmektedir. Retorigi bir sistematige oturtan,
stirekliligini koruyan ve 6zgiin katki saglayan isim Aristoteles’dir. Bir ortamda dinleyicileri ikna
etme, etkileme, kendi tarafina ¢ekmek i¢in kullanilan s6z sanatlari retorik olarak tanimlanmakta-
dir (Ersan, 2022: 1740). “Retorik” adl1 eserinde Aristoteles; iknay1 bir sanat olarak nitelendirmis
ve ethos, pathos ve logosu “Ug Ikna Kamt1” olarak ifade etmistir (Ekinci, 2019: 663). Retorik,
bir konugma sirasinda konusmacimin amaglarint dinleyiciye aktarmak i¢in yaptig1 sdz sanatlari
ve hitabet yontemlerinden biri olarak da ifade edilebilir (Kirecgi, 2018: 348). Bir kavram veya
mesaj her alicida farkli birer etki ve izlenim uyandirmaktadir. Kaynagin mesaji1 ifade etme bigimi,
sOylem tarzi, kullandig dil alicida bir karsilik bulmaktadir. Alicinin bu iletisim siirecinde ifade-
lere yiikledigi anlam ve mesaj baglamindaki ikna olma durumu aktaricinin yetenegine ve retorik
sanatinin etkisine baglhdir. Alicinin ikna olma durumu ve iletiyi kavrama hizi retorik ifadenin ta-
s1d1g1 anlam ve anlatim giiciine baghdir (Gezer Evlioglu, 2020: 153). Atina’da M.O. 5. yiizyilda
aristokratlar yonetimde yer almis ve bu zaman diliminde halk: ikna edebilmek, kendi diisiince-
leri dogrultusunda yonetebilmek adina retorige basvurmuslardir. Retorik bu donemde baslayip
ilerleyen tarihlerde inang Ogretilerinin aktarilmasinda etkin bir yere sahip olmustur (Riizgar ve
Akdemir, 2017: 261). Tanimlardan da anlasilacag {izere retorik tarihin belirli bir ddneminde ih-
tiyaca bagli olarak ortaya ¢ikmis, insanligi etkilemistir. Giinlimiize kadar gecen siire igerisinde

olgunlagarak bir sistematige sahip olmustur.
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Gorsel retorik alaninda 6dnemli arastirmacilardan Gui Bonsiepe, “Sozlii ve Gorsel Reto-

rik” adli makalesinde retorigin reklam ve iletisim alaninda gorsel olarak kullanilabilecegini ifade
etmistir (Bonsiepe, 1965). Gorsel retorikte imgelerin kullanilmasi ile olusan figiiratif dil, temsil
ettigi anlamlar sayesinde kavramlar aras1 bir kdprii olusturarak insanin algilama ve hayal giiclinde
yeni pencereler agmaktadir. Bu sayede dogrudan anlamin daha derinine inerek ve alicinin fark-
I1 anlam boyutlarindaki diisiincelerini harekete gegirerek mesaja daha aktif bir rol vermektedir
(Bat1, 2007: 330).

Retorik s6z sanatlar1 semalar ve mecazlar olmak iizere iki grupta incelenmektedir. S6z-
dizimsel bir diizenlemeyi kapsayan semalar; uyak, aliterason, apistrophe, epanelepsis, anadiplo-
sis, paralellik, kars1 sav olarak siralanabilir. Ikinci grup olan mecazlar ise kelimelerin giindelik
anlamlarindan uzaklagarak ifadeye yeni bir anlam kazandirmaktadir. Mecazlar; metafor, cinas,
kisilestirme, metonimi, alegori, sinekdoki, abarti, ironi ve antitez olarak siralanabilir (Y1lmaz ve
Ersan, 2017: 204).

Ikna etmenin bir yolu olarak ortaya ¢ikan retorik, sdylenecek seyin birgok farkli anlami
isaret etmesi durumuna karsin, anlamsal olarak etkin yolu kullanarak aliciya mesaj aktarimini
saglamaktadir. [fadenin anlatimda giiglii olan segenegini tercih eden retorik, tasarimcilarm gorsel
imgeleri tercih etme sirasindaki yol gosterici unsurlardan etkili olanidir. Anlatilacak olan mesaj
veya ifade gorsel olarak bir imge biitiiniine doniistiirilmektedir. Ortaya ¢ikan gorsel imgelerin
isaret ettigi farkli anlamlar retorik olarak agiklanabilmektedir. Toplum i¢inde ikna etme, harekete
gecirme, yonlendirme gibi etkilere sahip gorsel tasarim unsurlarinin etkin role sahip olabilmesi

icin gorsel retorigin giiclii ifadelerine bagvurulmaktadir (Y1ilmaz ve Ersan, 2017: 202).
2. Retorik Bir Figiir Olarak Alegori

Alegori en basit ifadeyle soyut kavramlarin somut bir sekilde var olan anlamlarla tasvi-
ridir. Alegori, “Yunanca “allos” (6teki) ve “agoreuein” (anlatic1) sdzciiklerinin bir arada kulla-
nilmasi ile olusan, insanin sosyal aktivitelerini ve hayatina iligkin olgulari isaret yoluyla gorsel
ya da karakter kullanarak anlatilmas1 olay1 olarak ifade edilmektedir (Polater, 2020: 2). Anla-
timlarda alegori, ifade edilmek istenilen vurguyu genel bilinirlik acisindan ortak bir deger ile
sahislara aktarmak maksadiyla kullanilan 6zgiin dildir. Alegorik gorsellerde anlatilmak istenilen
ifadeler, imgelerin ve sembollerin ulusal niteliklerinin ¢dztiimlerimi sonucunda alicida genel bir
diirti uyandirmaktadir (Soydan, 2019: 77). Hikayelerin, sozlii ve yazili anlatilarin sonraki kusak-
larin yasamina aktarilmasinda alegorik resimler dnciiliik etmistir. Ornegin; soyut bir kavram olan
adaleti somut bir sekilde ifade etmek istenildiginde terazi gorselinin kullanilmasi alegorik bir

anlatim olusturur. Alegoride aktarim sekli direkt anlatim yerine dolayli anlatimdir. Bu sebepten
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aktarilmak istenilen eserlerde kullanilan ifadelerin ne anlam ifade ettigini bilmek gerekmektedir.
Genel anlama bakildiginda biitlinliigii saglayan bu ifadeler temsilidir. Semboller her kiiltiirde de-
giskenlik gostermekle birlikte farkli anlamlar da isaret edebilmektedir (Koksal, 2006: 40). Agik-
lanan ifadelerden anlasilacagi lizere alegori ifade edilmek istenilen mesaji isaret, simge, sembol
gibi gorsel bigimlerin barindirdigi anlamlar ile yansitir. Her cografyanin yasam tarzi ve gegmisi
farkli oldugu gibi cesitli topraklarda tiireyen gostergelerde de anlam farkliliklar1 dogmaktadir.

Topluluklarin edinimlerinden kaynakli bu degisken durumdan dolay: ifadeleri farklilagmaktadir.

Alegori, anlamsal agidan bir seyin digerinin yerine ge¢gmesi ve onu temsil etmesi ile olu-
san bir degismecedir. Thomas Wilson 1560 tarihli “Retorik Sanat1” isimli kitabinda alegoriyi “bir
metaforun biitiin bir climle veya anlat1 boyunca kullanilmas1” olarak tanimlamistir (Wilson, 1960:
9). Metaforda bir kelimenin degismesi sdz konusu iken alegori bir anlat1 boyunca bir serinin de-

gismesi durumudur (Sloane, 2010: 23).

Felsefede de alegorinin anlatim giiciinden faydalanilmistir. Platonun magara alegorisi bu-
nun en giiclii 6rneklerindendir. Alegoride magara toplumu, zincir o toplumsal yapi igerisinde var
olan kurallari, magaranin duvarina yansiyan gdlgeler ise toplumda kabul edilen dogrular1 sem-
bolize etmektedir. Diger bir deyisle, magara i¢indekilerle birlikte nesneler evrenini, magaranin
dis1 ise idealar evrenini temsil etmektedir (Agaoglu, 2006: 197). Buna gdre zincirini kiran birey,
hakikatin pesinde sorgulayan insan1 temsil etmektedir. Benzer sekilde, George Orwell’in Hayvan
Ciftligi isimli kitab1 alegorik anlatimin edebiyat alanindan énemli bir 6rnegidir. Hikaye icindeki
tiim karakterler, yerlerine gecen hayvan simgeleriyle temsil edilmistir. Alegori, grafik tasarimda
s0zsiiz iletisim kurulmak istendiginde gii¢lii bir ara¢ olmaktadir. Bu yonii ile reklam alaninda da

retorik, bir ikna yontemi olarak yogunlukla kullanilmaktadir.

Toplumlarin, kiiltiirlerini inanglarini ve diislincelerini gegmisten bugiine aktaran sembol-
ler alegorik kiiltiirleri olusturmaktadir. Tiim bu 6gretilerin ve bilgilerin aktarilmasinda alegoriler
yer almaktadir (Kurtman, 2019: 1-2). Sanat alanina alegorinin girisi resimli anlatimlar tizerinden
olmustur. Alegorik anlatilara Bati toplumlari ger¢ekgi bir yaklagim sergilerken, Dogu toplumlari
mistik bir tavir sergilemislerdir (Kurtman, 2019: 13). Sanat arastirmalarinda Batida Antik Yunan,
Roma, Ortagag ve Ronesans doneminden giiniimiize dek gelen zaman aralig1 incelenip degerlen-
dirilmektedir. Fakat Dogu, daha ¢ok ruhani ve mistik degerleri 6n planda islemistir. Dogu sanati
bu farklilik ile Bati sanatinin gelisimini de etkilemistir. Yunan mitolojisi diinya sanat tarihinin
temeli olarak goriilmektedir. Yazili kaynaklarda géz oniinde bulunduruldugunda Yunan mitolo-
jisi, ayinler ve mitos arasindaki baglantilar1 gostermektedir (Kurtman, 2019: 39). Dogu ve Bati
her déonemde birbirinden farkli degerlere sahip olsa da mitler her zaman ortak olmus ve siirekli
etkilesim i¢inde kalmistir. Sanatin ve kiiltiirlerin ¢esitlilik kazanmasinda ve gelismesinde bu etki-

lesimler Oncii olmustur.
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3. Gostergebilimsel Analiz Yontemi

Yapisalct dilbiliminin temellerini atan Fransiz dilbilimci Ferdinand de Saussure’a gore
gosterge, dilin iginde anlam igeren en kiigiik yapidir. Gosterge temel olarak iki bilesenden olusur;
bir s6zciik (sembol) ve bu sozciigiin tasidigi anlam. Gostergeler, bireylerin diisiincelerinde ¢esitli
zihinsel ¢agrigimlara yol agabilir. Ancak bu durum sembollerin kullanildig1 baglami degistirme-
mektedir. Sozciikler, temelde tagidiklari zihinsel anlamlarla donatilmistir. Bu anlamlar kisiye gore
cesitlilik gosterebilir, ancak belirli bir baglama bagli olarak sekillenirler. Ornegin “yasl adam”
ifadesinde insanlarin zihinlerinde canlandirdigi kisinin yasi, goriintiisii gibi 6zellikler kisiden ki-
siye farklilik gosterebilir. Bu ¢esitlilik, “yasli” ve “adam” kavramlarinin her birimizin diislincele-
rinde farkl1 6zelliklerle canlandirabilecegi “yasl adam” imgelerinden kaynaklanmaktadir (Ersoy-
dan, 2023: 57). Bu farklilik semboliin, anlatilanin ve semboliin temsil ettigi sey arasindaki iliskiyi

zayiflatmaz.

Saussure’un yaklasiminin temeli, gosterge ve anlam arasindaki iligkinin rastlantisal ol-
dugu ve dilsel isaretlerin (gdstergelerin) anlamini belirleyen seyin bu iliski oldugu yoniindedir.
Yani, bir kelimenin veya semboliin anlam1 diger kelimelerden veya sembollerden bagimsiz ola-
rak, yalnizca diger gostergelerle olan iligkisi ve farkliliklar1 araciligtyla anlasilabilir. Bu yaklasim
ile Saussure, dilin yapisal bir sistem olarak goriilmesini 6ne slirmiis ve gostergelerin anlamlarimin

icinde bulunduklar1 dil baglamina gore belirlendigini belirtmistir.

Gostergebilim alanindaki 6nemli kaynaklardan biri olan “Gostergebilimin ABC’si” ki-
tabinin yazar1 Mehmet Rifat’a gore “Gostergebilim, insanin, i¢inde yasadig1 diinyay1 anlamasini
saglayacak bir model gelistirir. Cevresini anlamaya c¢alisan herkes zaten bir dl¢giide bir “gdsterge
avcist”dir. Daha fazla bir cabayla bu anlama siireci yontemli bir bicime doniistiirtilebilir. Bu yon-

temi saglayacak olan da gdstergebilimdir” (Rifat, 2019: 23).

Gostergebilimin, gostergelerin yiiklendigi anlamlart arastirirken sundugu yontem hem
Saussure’un gosteren ve gosterilen ikilisini sozciikler diinyasindan iletisim ve medya alanlarina
tagtyan yontemler gelistiren, hem de Roland Barthes’in iizerinde ¢alistigi anlamlandirmanin dii-
zanlam ve yananlam diizeyleridir. Temel olarak herhangi bir gdsterge, ilk anlamimin (diizanlam)

disinda, baglama ve iliskilere gore degisen yeni anlamlar (yananlam) da igerir (Rifat, 2019: 38).

Roland Barthes’a gore, her anlam olusturma yapisinin diizanlam ve yananlam olmak {ize-
re iki temel diizlemi vardir. Diizanlam, bir gostergenin neyi temsil ettigini inceleyen bir diizlem
iken, yananlam, gostergenin temsil edilis bi¢imini ele alir (Bircan, 2015: 20). Diger bir deyisle

diizanlam; gdstereni, gosterileni ve gdstergenin kendisini icerirken, yananlamin kendisi de bir
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dizge olup, gosterenleri, gosterilenleri ve bu 6geler arasindaki iligkileri iceren bir anlam olusumu-
nu kapsar (Barthes, 2023: 85).

Gostergebilim, sembollerin, isaretlerin, dilin ve iletisimin anlamini ve igleyisini detay-
I1 bir sekilde ele almaktadir. Bu ¢ercevede gostergebilim, sembollerin anlam tasima islevlerini
ve anlamn nasil olusturuldugunu anlamak icin bir yontem olarak kullanilmaktadir. iletisim i¢in
kullanilabilecek her sey gostergebilimin konusu olabilir (Ceken ve Aypek Arslan, 2016: 509).
Gostergebilim, iletisim siireclerinin isleyisini ve bu siireclerde rol oynayan temel bilesenler olan
gonderen, ileti, alicty1 anlamaya yonelir. Farkl kiiltiirler arasinda iletisimin ve sembolik anlam-
larin nasil degisebilecegini anlamak i¢in gdstergebilim 6nemli bir aragtir. Gostergebilimsel analiz
yontemi, sembollerin kiiltiirel ve toplumsal baglamlardaki islevini ve dnemini vurgular; medya,
reklamcilik, film, televizyon gibi iletisim araglarini ve bu araglar aracilifiyla iletilen mesajlar
analiz ederek tasarim ve medya ¢aligmalarina da katki saglar. Ayrica sembollerin ve gostergelerin
kullanimint inceleyerek diistinsel yapilar ve kiiltiirel degerleri anlamak agisindan 6nemli bir rol
oynar. Gostergebilim, dagimik anlam pargalarini bir araya getirebildigi gibi anlamli bir biitlinii

parcalara ayirmak suretiyle ¢oziilmesini de saglayabilmektedir (Civelek ve Tiirkay, 2020).
4. Yontem

Bu makale nitel bir arastirma olarak yapilandirilmistir. Arastirmada Istanbul Kiiltiir Sanat
Vakfi’nin (IKSV) diizenlemis oldugu festivaller i¢in tasarlanan afislerinde grafik dgelerin alego-
rik olarak ifade ettigi anlamlarin gostergebilimsel yontemle ¢oziimlenmesi amaglanmaktadir. Ay-
rica, gorlinen ve goriinenin ardinda verilmek istenen mesajlar agiklanarak afis okuma baglaminda
alana katki saglanmasi amaglar arasinda yer almaktadir. Bu amaclar baglaminda arastirmanin

alana katk1 saglayacak bir ¢alisma oldugu diisiiniilmektedir.

Calismada amacli 6rneklem kullanilmis olup, Istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi’nin gergekles-
tirdigi festivaller i¢in tasarlanan afigler arasindan retorik sanatinin agir bastigi, alegorik ifadelerin
yogun oldugu, arastirmanin odagini destekleyici nitelikteki afisler secilmistir. Arastirmanin amag-
lar1 dogrultusunda afigler, Saussure’lin gdstergebilim modeline gore gosteren, gosterilen ve gos-
terge iliskisi baglaminda igerik ¢oziimlemesi yapilarak analiz edilmistir. Icerik ¢dziimlemesinde
iletilerin arastirilmasi ve iletigsimin bu iletileri alan insanlar1 aydinlatmasi temel varsayim olarak
kabul edilir (Berger, 1993). Bu baglamda, IKSV nin diizenledigi Miizik Festivali, Caz Festivali,
Sinema Festivali ve Tiyatro Festivali etkinlikleri i¢in yapilan afis tasarimlarinda kullanilan grafik

Ogelerinin alegorik ifadeleri ve retorik sanatinin etkileri degerlendirilmistir.
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5. Analizler

Istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi’nin diizenledigi 47. Istanbul Miizik Festivali “Var Olmanin
Karanligi, Var Olmanin Aydinlig1” temasi etrafinda sekillenmistir. Festivalin afis tasarim1 (Sekil
1) TBWA reklam ajansi tarafindan yapilmistir. Temanin temelinde ikili karsitliklar bulunmakta-
dir. Insanin duygularini, diisiincelerini, hayallerini miizik ile ifade etmesi ve bu ifade sirasinda
bircok edebi sanattan yararlanmasi s6z konusudur. Afise bakildiginda, kompozisyonu ortadan
simetrik bir sekilde ikiye bolen bes beyaz ¢izgi goriilmektedir. Bu ¢izgiler, hem telli miizik aletle-
rinin iplerine ¢agrisim yapmakta hem de festivalin temeli olan ikilemlerin metaforu olarak gorseli
ikiye bolmektedir. Bu bdliinme, miizigin sonsuzlugunu ve bu sonsuzluk iginde var olan karsit
duygulart miizik aleti iizerinden anlatmaktadir. Afigin ikiye boliinen kisimlarinda ikili karsitliklar
goriilmektedir. ikilik, “Dualite yasas1” olarak bilenen evrensel bir yasadir. Evrende her sey zitt1 ile
var olmaktadir. Ayrilan bu iki gorsel boliim, bireyin i¢cinde bulunan karanlik ve aydinlik, iyilik ve
katiiliik, dinginlik ve enerji gibi ikili zitliklari ifade etmektedir. Cizgilerin arka planinda gordiigii-
miiz ay, festivalin temas1 olan ikilik kavraminin afisteki temel simgesidir. Kiitlegekim kilidi do-
layisiyla ayin sadece bir yiizii diinyadan goziikiir. Bu ylizden ayin diinyaya doniik tarafina “ayin
aydinlik yiizii” diger tarafina “aym karanlik yiizii” adi verilmistir. Bu ifadeler festivalin temasi
olan ikilige dair mesajlar icermektedir. Diger yandan ses, hava olmadan olusamaz ve yayilamaz.
Evrende solunabilir hava ve yasamin oldugu bilinen tek gezen Diinya’dir. Diinya var olmadan

insan da var olamaz. Hava olmadan sesin hi¢bir anlami olamayacagi gibi, diinyanin ve insanin

kargilikl iligkisi daima siirmektedir.
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Sekil 1: IKSV — 47. Istanbul Miizik Festivali Afisi
Kaynak: istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi (http://catalogues.iksv.org/muzik_katalog 2019 low res.pdf)
(Erigim Tarihi: 02.12.2022)
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Insan yasami boyunca farkli duygular hissetmekle birlikte degisen diisiincelere kapil-
maktadir. Bu durumlarda kavramlari ayirt edebilmek ve anlayabilmek igin, iginde bulunulan
olgunun zitliklar referans olusturmaktadir. Ko6tii bir duygu igerisinde oldugumuzu diigiindiiren,
bu duygunun zitti olan iyilik durumudur. Benzer sekilde mutlu bir animizi giilimseten, mutsuz
zamanlardaki duygu halimizdir. Bu baglamda afiste, hayatta var olmanin her zaman iki yiiziiniin
oldugu ifade edilmektedir. Miizik ise, insan hayatinin duygusal bir boliimii olarak daima kendine
yer edinmistir. Ozetle, afiste alegori sanatinin bir seyi gosterirken baska bir seyi ifade etme veya

derin anlam boyutundan geneli agiklama gibi anlatim yollarindan faydalanilmistir.

32. Istanbul Film Festivali’nin afis tasarim (Sekil 2) Biilent Erkmen’e aittir. Afiste kul-
lanilan fotograf yonetmen, senarist ve fotograf¢ci Nuri Bilge Ceylan’in “Uykusuz Gece” isimli
eseridir. Dikey bir pozisyonda yerlestirilmis yazi ise sanat¢inin el yazisidir. El yazisinin kompo-
zisyonda yukardan asagiya dikey bir sekilde konumlandirilmasi izleyicinin goziinii figiire yonlen-
dirmektedir. Afiste, fotografi bir kesit halinde konumlandirilan insanin yagliligini, bakislarmi ve
arka planda bulunan karanlig1 bir biitiin olarak ele almak gerekmektedir. Karanlik, yasanan uzun
bir d6mriin sonunda gelen yalnizlig1 ve bu terk edilisin insanda hissettirdigi soguk ruh halini an-
latmaktadir. Afisteki siyah gri ve mavi tonlar1 bu soguk atmosferi desteklemekte, kisinin, yatakta
yorganin i¢inde fotograflanmasi, bu ruh halini ve yalnizlig1 giiclendirmektedir. Karanlik ayni za-
manda geceyi, insanin yalniz kaldig1, derin disiincelere daldigi, kalabaliklar arasinda kendine en
yakin oldugu zaman dilimini ifade etmektedir. Karanlik ayn1 zamanda sinemada filmlerin izlenme

anindaki 151k durumunu yansitmaktadir.

AKBANK

Sekil 2: IKSV — 32. Istanbul Film Festivali Afisi
Kaynak: Istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi (http:/catalogues.iksv.org/film_katalog 2013 low_res.pdf)
(Erigim tarihi: 02.12.2022)
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Afiste kullanilan gorsel, Nuri Bilge Ceylan’in “Babam I¢in” sergisinden “Uykusuz Gece”

adli fotograftir. Kardesi Emine Ceylan’indan ifadelerinden yola ¢ikarak; yonetmenin babasinin
yer aldig1 gorselde, ifade edilenden fazla ve goriinenden farkli olan durumlarin olabilecegi go-
riilmektedir. Nuri Bilge Ceylan 2007 yilinda babasiyla birlikte yasamis oldugu yillarin 6zlemi
icin beraber vakit gecirdikleri yerlerde fotograflar ¢ekmistir. Babasinin ailesi i¢in yapmis oldugu
fedakarliklar1 ve yasadig1 zor zamanlari, babasinin yer aldigi karelerdeki ifadeler ile aktarmistir.
Fotograflarda babasinin yasamina dair duygu ve hislerinin, insanda olusturabilecegi duygu du-

rumlarinin izleri goriilmektedir (Ceylan, 2007).

Insanin en giivenli yeri evi, yattig1 odasidir. Afisteki yastik ve yorganin bembeyaz olmasi
bu mekanin bir huzurevi de olabilecegine isaret etmektedir. Kisinin yatakta olmasina ragmen agik
olan gozleri ise; diistinceli halini, yaganmisliklarin verdigi duygu halinde uyuyamamayi, hayati
sorgulamay1 gostermektedir. Yiiz ifadesi, yalnizligin sonucunda kendini giivenli buldugu odasina
ve yatagina teslimiyetini ifade etmektedir. Gozlerin agik olmasi bu ifade ile bagdastirildiginda bi-
reyin kendi hayatini izlemesi ve diisiinceli ruh halinde oldugu izleyiciye aktarilmaya galigilmigtir.
Afis tasariminda alegori sanatinin 6zelliklerinden olan, gosterilenden baska bir seyi isaret etme

veya salt goriiniimiin gosterdigi list anlam boyutlart kullanilmistir.

23. istanbul Caz Festivali afis tasarim (Sekil 3) Alametifarika reklam ajansi tarafindan
yapilmustir. Festivalin temasi sevgi, saygi, empati ve hosgorii gibi insani duygulardir. Afisin iize-
rinde yer alan dgeler ve zemin mor rengi tonlarindadir. Mor renk anlam olarak incelendiginde
hayal giicii, zenginlik ve manevi duygular seklinde anlamlandirilmaktadir. Ayn1 zamanda mor
renk, sanatg1, yaratici, genis ruhlu insanlari temsil etmektedir. Renk ve festival iligskisine anlam-
sal olarak bakildiginda bir biitiinlik bulunmaktadir. Caz miizik hem geleneksel hem popiiler bir
miizik tiiriidiir. Farkli topraklarda yasayan insanlarin benlik 6zlemini ifade etme ve varliklarin
yaratici bir sekilde ortaya koyma seklidir. Afiste orkide, siimbiil, papatya ve antoryum ¢igekleri
goriilmektedir. Afiste yer alan ciceklerin secilmesinde tasidiklart anlamlar 6nemli bir etkendir.
Orkide; sevgiyi, mutlulugu, sevinci, nezaketi papatya; temizligi, saf sevgiyi, bollugu siimbiil;
baglilig1, antoryum ise zenginligi temsil etmektedir. Cigeklerin anlamlari, festivalin konu ve dii-
stince yaklagimini giiclendirmektedir. Cigeklerin arasinda yer alan trompet, gitar, tuba, bateri,
saksafon ve klarnet caz miiziginin 6nemli enstriimanlarindandir. Cigeklerden ve enstriimanlardan
olusan demeti bir arada tutan ve izleyiciye dogru sunan bir pozisyonda el figiirii goriilmektedir.
Ozetle, festivalin diisiince yapisi olan sevginin ve hosgériiniin temsili olan gigekler, yine festiva-
lin miizik tiirii olan caz enstriimanlart ile bir bukette toplanarak izleyiciye sunulmaktadir. Dolaylt
ve metaforik anlatim ile izleyiciye aktarilmak istenilen gorsel mesaj, alegori anlatim sanatinin

ifade 6zelliklerinden faydalanarak alicida duygu ve diislince olusturulmasi hedeflenmektedir.
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Sekil 3: IKSV — 23. Istanbul Caz Festivali Afisi
Kaynak: Istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi (http://catalogues.iksv.org/caz_dergisi 2016 low_res.pdf)
(Erigim tarihi: 02.12.2022)

Istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi tarafindan diizenlenen 23. Istanbul Tiyatro Festivali’nin bas-
lik etiketi “hayat ters yiiz” olarak belirlenmistir. Afis tasarimi (Sekil 4) TBWA Istanbul tarafindan
yapimistir. Afiste goze ilk carpan 6ge kirmizi renkli semsiyedir. Semsiye dogu tiilkelerinde sicak
havalarda giinesten korunma maksadi ile ortaya ¢ikmis, zaman i¢inde diinyaya yayilarak yag-
murlu havalarda da kullanilmaya baslanilmistir. Eski donemlerde semsiye bir soyluluk gdstergesi
olmustur. Semsiye ayni zamanda bir kiiltiir unsurunun temsilidir. Gegmis yillarda yash kadimnlar
kenarsiz siyah semsiye tercih ederken; gen¢ kadinlar beyaz tenteli, kirmizi, lacivert gibi renklere
sahip semsiyeleri tercih etmislerdir. Insan akisinin en yogun oldugu sokaklarda semsiye, siif
gostergesi bir aksesuar haline donlismiistiir. Tarih boyunca yetenekli sanatgilar, soylulardan basla-
yip halkin her mevsim kullandig1 semsiyeyi oyunlarina katmis, bu nesne ile bir¢ok sey gostermis-
lerdir. Kimi zaman baslarinin iistiinde tutup narin bir salinim ile soylulari anlatmis, kimi zaman
bir baston gibi tutup yorgun yaslilar1 canlandirmiglardir. Yunan tragedyasindan ortaya cikan iki
maskeden sonra semsiye de bir tiyatro simgesi haline donligmiistiir. Bu baglamda semsiye bir
nesne olmaktan ¢ok bir kimlige sahip cansiz bir kisilik olmus, tek basina anlamli1 bir mesaj haline
doniismistiir. Semsiyeyi tutan elin mor renkte bir eldiven giydigi goriilmektedir. Eski caglarda
ekonominin ve teknolojinin gelismemis olmasindan kaynakli temizlik sorunlari olmus, bu neden-
le soylular toplum i¢inde eldiven giymislerdir. Yine, eski ¢ag tiyatrolarinda oyuncular eldiven
giyerek soylulugu temsil etmislerdir. Bir gosteride, bir karakter birden fazla oyuncu tarafindan

icra edilmistir. Oyuncularin ten renkleri, el jestleri degiskenlik gosterebilmektedir. Eldiven bu
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degiskenligi en aza indirmenin bir yolu olmustur. Hareketli goriintiiniin ve filmlerin ilk yaymlart

teknolojinin imkanlar1 dogrultusunda siyah beyaz olarak izlenime sunulmustur. Bu donemde de
elleri ve ellerin hareketleri ayirt edilebilmesi adina oyunculara beyaz eldiven giydirilmistir. Siyah
beyaz goriintiiniin ve pandomim sanatinin unutulmayan ismi Charlie Chaplin, filmlerin eldiven
kullanmigtir. Chaplin’in canlandirdigi “Sarlo” karakteri buna bir 6rnektir. Afiste yer alan 2 temel
unsur olan eldivenli el ve semsiye ilk bakista basit bir nesne gibi goriinse de incelendiginde kul-
lanilan alanlari, amaglar1 veya kullanan kisilerin sahip oldugu 6zellikleri baglaminda anlam olu-
sabilecek dgeler aliciya derin mesajlar iletmektedir. Semsiyenin altindan yagan yagmur festivalin
baslig1 olan “hayat ters yiiz” mesajina bir gondermedir. Gergekte yagmur gokyiiziinde yagar ve
insanlar altinda hareket ederken, tiyatroda gercek hayat semsiyenin altinda yaganmaktadir. Fes-
tivalin temeli “sahne neresi?” ve “oyuncu kim?” sorulari ile esasen tiyatro felsefesine farkli bir
yaklagimla degerlendirilmesi hedeflenmis, alegori sanatinda yer alan anlami giiclendirme 6zelligi

kullanilmastir.

isTANBUL —] Festiva y Sponsorian
&

xsn::‘t: AYGAZ -Dpet (Tipras

23. iISTANBUL TiYATRO FESTIVALI

13 KASIM - 1 ARALIK 2019

Sekil 4: IKSV — 23. Istanbul Tiyatro Festivali
Kaynak: Istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi (http://catalogues.iksv.org/tiyatro_katalog 2019 low_res.pdf)
(Erisim tarihi: 02.12.2022)

2001 yilinda IKSV tarafindan diizenlen 29. Uluslararasi Istanbul Miizik Festivali afisi
(Sekil 5) Manuel Citak’in ¢ekmis oldugu fotograf {izerine uygulanan manipiilasyon ¢alismalari
sonucunda ortaya ¢ikmigtir. Etkinlik "ekonomik bunalima karsin basarili bir festival igin dayanig-

ma" baslikli cagr etrafinda toplanarak sekillenmistir (IKSV, 2001).
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Sekil 5: IKSV — 29. Uluslararasi Istanbul Miizik Festivali
Kaynak: Istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi
(http://catalogues.iksv.org/muzik katalog 2001 high res.pdf) (Erisim tarihi: 23.08.2023)

Afis tasariminda renk kombinasyon tercihlerine bakildiginda mavi ve mor tonlarimin kul-
lanildig1 goriilmektedir. Kullanilan renkler kurumsal renkleri temsil etmektedir. Bu renk kulla-
nmimlari izleyicilere siireg icerisinde, vakfin etkinlik ve gosterilerine bilinirlik kazandirmak amacg-
lidir. Mavi renk agik havayr ve gokyiiziinii temsil etmektedir. Mor renk Istanbul Kiiltiir Sanat
Vakfi’nin kurumsal kimliginin renklerini tasimakta ve zarafeti, duygusalligi, tutkuyu nitelemek-
tedir. Anlamsal olarak iki renk kombinasyonu, ayni1 cat1 altinda sanatin ve tutkunun bulustugunu
imgelemektedir. Birlestirici etki olusturabilmek adina renklerin anlamlarindan yararlanilmistir.

Kullanilan renk tercihleri festivalle biitiinleserek anlamsal birlik kazandirmaktadir.

Afigin en belirgin gorsel unsurlarindan biri kuglar olarak goriilmektedir. Kuslar genel
olarak ugan canlilar grubuna dahil olmalarindan dolay1 gogii, seyahati simgelemektedir. Seyaha-
tin getirdigi ¢esitlilik durumu afis baglaminda evrenselligi, ulusalciligi nitelemektedir. Festivalin
uluslararas1 kapsamda olmasi, farkli kiiltiirlerin, milletlerin bir arada yer almasi kuslarin temsil
ettigi evrenselcilik anlami iizerinden iletilmeye ¢alisiimaktadir. Istanbul’un turistik ve kiiltiirel
simgelerinden olan Sultanahmet Meydani, giivercinlerin buray1 dolayli olarak isaret etmesi, afis
kapsaminda bilinirligi arttirmakla birlikte Istanbul kiiltiiriiniin simgesel olarak aktarilmasini he-
deflemektedir. Festivalin kiiltiirel agidan tanitiminda Istanbul’un diinyada bilinen simgelerinden
giivercinin segilmesi, afisin mesajimi giiglendirmeye yonelik kullanilan 6gelerdendir. Tellerin iize-
rinde yer alan gilivercinler miizige ¢agrisim yapan tasarim unsuru olarak yer almaktadir. Teller,

miizik notalarinin yazimi i¢in kullanilan satir diizeninde ki ¢izgileri ifade etmektedir. Bu tasvir
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sonucunda gilivercinler miizik notalarinin gostergesidir. Giivercinlerin bakis agilarinin farkli ol-

mast, miizigin ¢ok yonlii ve evrensel oldugunun isaretidir. Gorselin bir bagka ana dgesi olan teller
festivalin ana temasi etrafinda sekillenmektedir. Miizik enstriimanlarindan sazlar i¢in olmazsa
olmaz tel pargasi, bu gorselde dolayli anlatim yoluyla ana diisiinceye katki saglamaktadir. Mii-
zige ¢agrigim icin kullanilan teller, ayn1 zamanda giivercinlerin gorselde mantiksal bir goriintii
olusmasina katki saglamaktadir. Teller enstriimanlarda ses olugsmasi igin gerekli kaynak iken afis
tasariminda anlatim dilinin sesini temsil etmektedir. Direkler {izerinde yer alan teller iglevsel ola-
rak bakildiginda iletisim i¢in gerekli olan materyali gostermektedir. Kullanilan alan baglaminda
iletisimi anlamlandiran teller, afis baglaminda izleyici ile iletisimi saglayan argiiman olarak islev-
sellik kazanmigtir. Gergek hayatta bilimsel olarak iletisim i¢in kullanilan tel unsuru, afis tasari-
minda gorsel iletisimde mesaj iletmek amagli kullanilmistir. Tasarimda giivercin imgesi festivalin
gerceklesecegi konumu ifade etmekle birlikte, afiste ki yeri ve anlami1 dolayli anlatim agisindan
miizige cagrisimlarda bulunmaktadir. Giivercinler simgesel olarak miizik notasini temsil etmesi

afisi festivalin konusu ile bagdastirmaktadir.

Istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi tarafindan diizenlenen 38. Istanbul Film Festivali’nin afis
tasarimi (Sekil 6), sanat¢1 Sebastian Bieniek tarafindan fotograflanarak ve illustrasyon ¢aligmasi
yapilarak ortaya ¢ikarilmistir. “Adam kadini son kez dper. Sen onun elini ilk kez tutarsm...”
ve “Sinemada olmak baskadir.” basliklar altinda sinema severler festival kapsaminda bir araya
gelmistir (IKSV, 2019). Festival kapsaminda Stanley Kubrick’in 20. 6liim yi1ldoniimii anisina,
Kubrick’e 6zel bir bolim ayrilmistir (Cebe, 2023: 76). Kubrick, Anthony Burgess’in romanini
beyazperdeye uyarlayarak aktarmis ve Otomatik Portakal filmiyle sinema tarihine bir yapit bi-
rakmistir (IKSV, 2019). Bieniek, 38. Istanbul Film Festivali afis tasariminda, Otomatik Portakal
filmde yer alan Alex karakteri izerinden tasarim 6gelerini gorsellestirmistir. Karakterin kullanmig

oldugu sapka ile birlikte film igerisinde kullanilan siit imgesine afis tasariminda yer verilmistir.
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Sekil 6: IKSV — 38. Istanbul Film Festivali
Kaynak: Istanbul Kiiltiir Sanat Vakfi
(http://catalogues.iksv.org/film_katalog 2019 high res.pdf) (Erisim tarihi: 23.08.2023)

Afiste kullanilan sapka, tasarimda 6n planda yer alan unsurlardan biridir. Diinya iizerinde
yasamis toplumlarin bircogunda sapka kiiltlirii oldugu bilinmektedir. Halklarin gelenek yapilari-
na bagl olarak sapka sekillerinin ve anlamlarinin degistigi tahmin edilmektedir. Bir sosyal sinif
belirtisi olarak takilan sapka kimi zaman da ihtiyact karsilamak tizerine kullanilmistir. Gergek
hayatta kullanilmaya baglanilarak insanlarin hayatina giren sapka, zaman igerisinde fotograf kare-
lerinde, sinema perdelerinde karakterlerin 6nemli aksesuari haline gelmistir. Film ve dizilerde yer
alan karakterlerin kullanmis oldugu sapkalar ¢ogu zaman bir aksesuar olmaktan ¢ikmigtir. Sapka
kimi zaman olay orgiisiiniin tarihini belirlerken, kimi zaman ise karakter i¢in bir tipleme olustur-
maktadir. Charlie Chaplin’in kendi yarattig1 Sarlo karakteri ve sapkasi bu durumun en bilindik
orneklerinden birisi olmustur. Sapka karakterler hakkinda genel bir izlenim olusturur. Sapka sekil
itibariyle bir tarih belirtmektedir ve donem cagrisimi1 yapmaktadir. Sinema tarihi boyunca karak-
terlerin kiyafet aksesuarlaria bakildigi zaman sapka gorliniisiin Otesine gecerek anlamsak bir
biitiinliik kazanmistir. Beyazperde i¢in boylesine dnemli ve anlami1 olan bir unsurun film festivali
afis tasarrminda yer almasi sekilsellikten ¢cok anlamsal bir kurguyu ifade etmektedir. insanlarin
gercek hayatta ya da filmlerde sapka ile selam vermesi birbirlerine kars1 saygi gostergesinin ifa-
desidir. Afiste kullanilan sapka gorseli, festivalin izleyicilere ve misafirlere karst duymus oldugu
saygiy1 simgelemektedir. Sapka gorseli ayn1 zaman evrenselligin bir gostergesidir. Toplumlarin
kiilttirleri, degerleri farkli olsa bile ortak kullandiklar1 sapka birlestirici ve kapsayict unsur olarak

tasvir edilmektedir.
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Afiste izleyicilerin dikkatini ¢eken bir diger unsur ise insan yiiziine ¢izilmis ifadelerdir.

Farkl1 ifadelerin yer almasi, filmlerde yer alan oyuncularin bir karakter i¢inden farkli tiplemeleri
gercgeklestirebildiklerini gostermektedir. Bu ¢izgisel ifadeler ile sinemanin ¢ok yonliiligiine dik-
kat ¢ekilmeye ¢alisilmistir. Ayni yiizde yer alan durumlarin farkli olmasi ayni kisilikte degisken-
lik durumunun belirtisine vurgu yapmaktadir. Afiste bu ifade her izleyicide farkli duygu durumu
olusturabilmek ve herkesin ayn1 seye bakmasina ragmen farkli algilamasina bir gondermedir. Son
olarak tasarimcinin atifta bulundugu film karakterinin sahip oldugu degisken duygu durumunu bu

sekilde aktarmaya ¢aligmaktadir.

Tasarimin orta noktasinda belirgin olan beyaz sivi, festivalin igerigi hakkinda bilgi sahibi
olmanin anlamlar1 hizlandirdigina dair bir ip ucu olusturmaktadir. Festival kapsaminda kendine
6zel bir yer bulmus olan filmin karakteristik 6zelligini bu gorsel imge ile aliciya aktarilmaya
calisilmistir. Kiiltlirel olarak bir bilgiye sahip olmak insanda farkli duygu durumlar ortaya ¢1-
kartmaktadir. Beyaz sivi dolu bardaga bakildiginda bireyde diisiince olusturma kaygist oldugu
diisiiniiliirse bu durum izleyicilerde gérmek ve bakmak arasindaki durumun metaforik ifadesidir.
Kiiltiirel bilgeligin ve bilmenin insanda olusturacagi duygu durumunu ortaya ¢ikarmak ve sonu-

cunda diisiinceleri doguran bir durum yaratmak i¢in beyaz sivi imgesi kullanilmisgtir.
SONUC

Bireyler toplum i¢inde ¢evreleri ile siirekli etkilesim halindedir. 11k caglardan giiniimiize
kadar gecen siire i¢inde insanlar toplum iginde birbirlerini siirekli etkilemistir. Toplumlar1 ikna
etme, yonlendirme veya kendi tarafina gekme gibi amaglar i¢in kullanilan ikna sanati, Antik Yu-
nan doneminde ortaya ¢ikmis ve giiniimiize kadar geliserek gelmistir. Esasen politik sdylemler
dahilinde halklar1 ikna etmek i¢in ortaya ¢ikan retorik figiirler, zaman i¢inde sanat ve tasarim
alanlarinda kendine yer edinmistir. Sanat bir¢ok farkli donemlerden ge¢mistir. Kilise yonetimle-
rinin hakim oldugu, dini inan¢larin empoze edilerek haklarin yonlendirildigi veya politikanin her
alanda s6z sahibi oldugu donemler ile karsilasmis olan sanat; icrasi sirasinda kisitlanmig ya da en-
gellenmistir. Bu gibi donemlerde diisiinceler alt anlamlarda gizlenerek ifade edilmeye baglanmig
ve gegen siirec icerisinde bir anlatim bi¢imine doniismiistiir. Sanatgilar derin diisiincelerini veya
anlatmak istedikleri olaylar1 gorsellestirirken alegoriye basvurabilmektedir. Bir iletisim sanati
olarak ifade edebilecegimiz alegori, i¢inde birden fazla kavram barindirmaktadir. Ironi, metafor,
mecaz, istiare gibi retorik figiirler kendi iglerinde farklilik gdsterse de alegori ile kesismektedir.
Ornegin metaforik bir ifade i¢inde alegori de var olabilir. Alegori temelde bu kavramlarinin an-

lamsal olarak daha derin bir boyutta ifade edilme bi¢imidir.
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Afig tasariminin izleyicide bir etki yaratma, anlatilani daha kalic1 hali getirme gibi amag-
lar1 bulunmaktadir. Bunun igin gdrsel sanatlarin tiim ifade bigimlerinden faydalaniimaktadir. Gor-
sel mesajlar tizerinde izleyiciyi diisiindiirmek, grafik tasarimin amacladigi bir iletisim bigimidir.
Bu, tasarimin sadece estetik bir gorsel deneyim saglama amacinin 6tesinde, izleyiciye diisiinmeyi
tesvik etmek ve mesajin daha derin anlamlarini kesfetmelerine olanak tanimak i¢in bir arag olarak

kullanilmasini gerektirir.

Bu arastirmada Tiirkiye’de varligini siirdiiren bir sanat vakfinin etkinlikleri i¢in kullan-
mis oldugu afislerin, alegorik sdylemler acisindan incelenmesi ve degerlendirilmesi yapilmistir.
Bir ifade bicimi olarak alegorinin anlamini, sanattaki yerini ve konumu g6z 6niinde bulundurarak
incelemesi yapilan afislerin genel bir degerlendirmesini yapmak miimkiin olmaktadir. insanm
bulundugu her yerde etrafinda daima iletisim kurmaya ¢alisan gorsel unsurlar mevcuttur. Bu gor-
sel unsurlar bir sosyal sorumluluk projesinin parcasi olabilecegi gibi, yeni bir hizmet veya tirlin
tanitimi, ya da bir etkinlik ile ilgili olabilir. Konu ne olursa olsun, mesaj anlamsal olarak derinles-
tikce, etkileyiciligi ve harekete gegirme giicliniin arttig1 goriilmektedir. Stiphesiz, afis tasarimlari-
nin sunulacag toplum, ifadeyi ve gorsel anlamu etkileyen faktdrlerdendir. Incelemeye konu olan
afislere bakildiginda etkinliklerin bdlgesel olmasma karsin kullanilan gorsel ifade ve alegorik
anlatimlarin genel ve anlasilmaya acik oldugu goriilmektedir. Gostergelerin evrensel dili ve ale-
gori sanatinin etkinligi sayesinde izleyiciyi etkileyecek tasarimlar ortaya ¢ikmaktadir. incelenen
afislerde alegorik anlatimin bir durumu isaret ederken baska bir seyi ifade etme, daha iyi anlatmak
icin canlandirma, goriinenden farkli bir seyi anlatma veya isaret etme, salt anlami durum igerisin-

de kavramlastirma gibi 6zelliklerinin kullanildigi goriilmektedir.
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