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Abstract

The economic reflection of creativity, which requires thinking differently, finding unique
solutions to problems, producing unique products, being original and new, in short, is appering as
“creative economy”. Since the early 90s, the number of studies and researches is rising day by day in
developed countries that realised the positive effects of creative economy on economic and cultural
development of the country. Unfortunately, in our country, the literature has gaps about this subject,
because the importance of creative economy has newly began to understand. The aim of this study is
to present a general frame by examining the notion of creative economy through creative industries,
creative class and creative city approaches.
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0Oz

Herkesin diistindiigiinden farkli diigtinmeyi, herkesin buldugu ¢oziimlerden farkli ¢6ziimler
bulmayi, herkesin trettiginden farkli seyler tiretmeyi kisacasi orijinal ve yeni olmay: gerektiren
yaraticiligin ekonomiye yansimasi “yaratici ekonomi” olarak kendini gostermektedir. 90’11 yillarin
baslarindan itibaren, yaratict ekonominin, iilkenin ekonomik ve kiiltiirel gelisimi tizerine olumlu
etkilerinin farkina varmis olan gelismis tilkelerde bu konuda yapilan arastirma ve galigmalarin sayisi
giin gectikce artmaktadir. Ulkemizde ise, yaratict ekonominin énemi yeni yeni anlasilmaya baslandig
icin konu ile ilgili yazinda bosluklar vardir. Bu ¢alismanin amaci da; mevcut boslugu bir nebze
doldurabilmek adina, yaratici ekonomi kavramini; yaratici endistriler, yaratici sinif Ve yaratict sehir
yaklasimlari tizerinden ele alarak, genel bir cerceve olusturmaktir.

Anahtar Sézciikler . Yaratict EKonomi, Yaratict Endiistriler, Yaratic1 Sinif, Yaratic1 Sehir.

Y Bu makale, Ulkiihan Bike Esen’in “Yaratict Ekonomi Odaginda Yaratici Sehirler: Tiirkive Ornegi” baslikly
doktora tezinden tiiretilmistir.

2 This article was derived from Ulkuhan Bike Esen’s PhD thesis which entitled “Creative Cities on the focus of
Creative Economy: The Case of Turkey”.
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1. Giris

Giig, insanlik tarihi iginde ilk olarak kas giiciine sahip olmakta, sanayilesme sonrasi
sermayeye sahip olmakta ve bilgi cagi olan giinimiizde ise akil ve yaraticihgt
kullanmaktadir. Yaratict gii¢, bireyin disiincelerini amaglarina gore yonlendirecek,
yeteneklerini gelistirecek, bireyi ve ¢evresini mutlu edebilecek eylemlerdir (Erig, 1998: 15).
XIX. ve XX. yy.in 6nde gelen endiistrileri materyallere bagli iken, XXI. yy.in endiistrileri,
artan bir sekilde, yaraticilik ve yenilik araciligiyla bilgi birikimine bagl hale gelmistir. Bu
ticaretle ugrasan aracilar kadar televizyon program yapimecilari, yazilim programcilari ve
hatta tiyatro temsilcileri igin de gegerlidir. Biitiin bu alanlarda basarili olmak, yaratici,
disiplinler arasi, biitiinciil diigiinme niteliklerini gerektirmektedir (Landry & Bianchini,
1998: 12). Yaraticiligin ortaya g¢ikmasini saglayan, yeteneklilerin gelisimine katkida
bulunan yaratici bir egitim ile olugsmasina ve degerlendirilmesine yardimer olan, kiiltiirel ve
bilimsel seviyesi yiiksek toplumlardir. Bati toplumlarinin siirekli olarak gelismelerinde,
yaraticilia yonelmis kisileri desteklemeleri ve onlara her tiirlii imkani1 sunmalar1 6nemli rol
oynamaktadir. Birey, yaratict diisiincenin hem 6znesi hem de nesnesidir. Aileyle baslayan
yaratict diislince egitimi, ig diinyasina veya politikaya tasindigi zaman bir iilke kalkinma
stirecine girecek, sanayisi, bilimi, sanati, ekonomisi ile biitiin alanlarda mutlu ve basarili bir
kiiltiirel diizeye erisecektir (Erig, 1998: 13). Yaratici diisiincenin is diinyasi ve politikaya
yansimasi ile de ortaya yaratici bireylerin olusturdugu yaratici simif, yaratici sinifin iginde
faaliyet gosterdigi yaratici endiistriler ve sonug olarak da ilerleme ve gelismenin Onciisii
yaratict ekonomiler ortaya ¢ikacaktir.

Yaratici ekonomi, yaraticih@i ve yeniligi tesvik eden, ekonomik gelisime katki
saglayan, temelinde bireysel yaraticilik olan yaratici endiistrilerin bulundugu, 6nemi giin
gectikce artan bir alandir. Yaratici ekonomi, fiziksel sermayeden ziyade entelektiiel
sermayeye dayalidir, bilgi ve iletisim teknolojileri temelinde gelistirilir. Bilginin icerigini
yaratirken, onu kullanan yaratici ekonomi, yeni ¢alisma alanlari yaratarak, yeni pazar
ihtiyaclarim1  diizenleyerek ve aymi zamanda pazar beklentilerine cevap vererek
biiytimektedir ve sadece gelismis degil gelismekte olan ekonomilerde de biiyliyen bir alandir
(Levickaite, 2011: 82; UNCTAD, 2010).

Hiikiimetler ekonomik saglamligin 6nemli bir gostergesi olarak, yaratici ekonominin
kapsam ve biyiikligiinii 6l¢meye baslamiglardir. EKonomideki kiiresellesme, dijitallesme,
“bilgi” iscilerinin sayisindaki yiikselis, fikri miilkiyette artig, eglence tiiketiminde
farklilagma gibi degisimler, yaratici degerleri ekonomik hayatin merkezine dogru itmistir
(Tepper, 2002: 159). Cogu iilke, kiiltirel veya yaratict ekonomi kavramini, siirdiiriilebilir
gelisim stratejilerinin temel unsuru olarak gérmektedir. Ingiltere, Amerika ve AB iilkeleri
2000’li yillarin basinda yaratict ekonominin oneminin farkina varmiglar ve yaratic
ekonomiyi gliglendirmeyi amaglayan caligmalar gerceklestirmisler ve
gergeklestirmektedirler. Bu durum gelismekte olan iilkeler igin de gegerlidir. Ornegin,
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Arterial Network® 2011 yilindan beri her yil Afrikali Yaratict Ekonomi konferansini
diizenlemektedir. Liibnan’in baskenti Beyrut kentsel alanin her bolimiinii canlandirmak igin
kiiltiirel ekonomiden yararlandigi kendi yaratici ekonomi stratejisine sahiptir. Karayip
iilkeleri, Avrupa Birligi ile yaptiklari serbest ticaret anlagmalarinin kapsamina kiiltiir
endiistrilerini de almuglardir. Giineydogu Asya’da Endonezya, 2011 yilinda, Turizm ve
Yaratict Ekonomi Bakanligi’m1 kurmustur. Cin, 2001’den beri kiiltiirel ve yaratici
endiistrilere odaklanmig durumdadir (De Beukelaer, 2014: 233).

Yazinda da ekonominin yeni ve gelisen yoni olan yaratict ekonomi ile ilgili
caligmalar giin gectikce artmaktadir ve yaratict ekonomi farkli yaklagimlarla ele
alinmaktadir. Bu c¢aliymanin amaci da yazinda yer alan yaratict ekonomiyle ilgili
yaklagimlara genel bir ¢er¢eve ¢izmektir.

2. Yaratict Ekonomideki Yaklasimlar

Yaratic1 ekonomide ti¢ temel yaklagim mevcuttur. Bunlar, John Howkins’in yaratici
ekonominin temelini 15 yaratici endiistrinin olusturdugunu ileri siirdiigli “Yaratici
Endiistriler” yaklagimi, Richard Florida’min profesyoneller, arastirmacilar ve sanat¢ilardan
olusan “Yaratic1 Simif” yaklagimi ve Charles Landry’in “Yaratici Sehir” yaklagimudir.

2.1. Yaratic1 Endiistri Yaklasim

Yaratic endiistriler kavraminin kdkeni, 1997 yilinda Ingiltere’de Kiiltiir, Medya ve
Spor Bakanhig1 tarafindan, yaratic1 endiistrilerdeki mevcut faaliyetleri siniflandirmak igin,
Yaratic1 Endiistriler Gérev Giicii’niin kurulmasina dayanir. Ingiltere Kiiltiir, Medya ve Spor
Bakanligi (DCMS) yaratici endiistrileri, temeli bireysel yaraticiliga dayanan reklam, mimari,
sanat ve antika pazarlari, el sanatlari, tasarim, moda, film ve video, interaktif eglence
yazilimi, miizik, sahne sanatlari, radyo ve televizyon, yaymncilik ve yazilim endiistrileri
olarak tanimlamustir (Department for Culture, Media and Sport, 2011: 6). Yaratici
endiistriler, en az parasal degerler kadar sanatsal objelere odaklanmalari, daha kii¢iik ¢aplt
girisimler olmalar1 ve genellikle gegici iscilerin galigtigi projeler etrafinda orgiitlenmeleri
gibi ozellikleriyle diger endiistrilerden ayrilirlar (Kolenda & Liu, 2012:490). Yaratici
endiistriler ile kiiltiirel endiistriler, ¢ok i¢ ice olmalar1 sebebiyle, genelde birbirine karistirilan
veya birbirinin yerine kullanilan kavramlardir. Kiiltiirel endiistriler, belirli yerlerde ve
zamanlarda ortaya ¢ikarlar, sehir temellidirler ve yeni ekonomiye 6nciiliikk ederler (Donald
vd., 2013: 4). Temel fark, sayilan biitin endistrileri i¢ine alan yaratici endiistriler
kavraminin, ¢ogunlukla ilk olarak miizik, film, radyo ve televizyon, edebiyat, yayincilik
endiistrilerini ifade eden kiiltiir endiistrilerini de kapsayan daha genis bir tanim olmasidir
(lvanovici & Mandruleanu, 2009: 127). Kiiltiirel ve yaratict endiistriler arasindaki farklar

3 Kiiltiirel sektrler icin siyahi Afvikalilart ayni semsiye altinda toplayan bir organizasyon.
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her zaman acik degildir ve terimler bazen birbirlerinin yerine kullanilirlar (Murphy, 2012:
179). Kiiltiirel ve yaratici endiistrilerin iligkisi Sekil 1°de gosterilmektedir.

Sekil: 1
Kiiltiirel ve Yaratici1 Endiistrilerin Kapsam

- Bilgi, iletigim ve Teknaolaji
Ureticileri

»  Kiltiirel Turizem
« Tasanm (Mcda Tasanmu,
Grafik Tasanm, ig Tasanm,
an = Uran Tasanmi)
Yaratici Endiistriler + Mimarhk
ve Aktiviteler |+ Reklameik |
R - Film ve Video
Kiiltirel - TV wve Radyo
Endiistriler - Bilgisayar Oyunlan
= Mizik (Mizik Piyasasi, Canh

Performanslar, Toplumlan
Miizik Piyasasinda Toplama
Gelirler)

- Kitaplar ve Basmn [Kitsp, Dergi
ve Gazete Yaymaihn)

-« Gérsel Sanatlar (Elisi,
Resimler, Heykelcilik,
Fotagrafcilik)

» Performans Sanatlan (Tiyatro,
Dans, Sirk, Festivaller)

= Kiiltiirel Miras (Mazeler,
Kitiiphaneler, Arkeolojik
Alanlar, Arsivier)

ligili Endiistriler

\‘ﬁ""“-q_____ _._—/

Kaynak: European Commission, (2006), ‘The Economy of Culture in Europe’, 3.

Kiiltiirel/yaratici ekonomi ile iligskilendirilen zenginlik ve giiciin, biitiin diinyada,
ekonomik gelisimle ilgilenen kisiler ve kurumlar tarafindan anlagilmasiyla, bu tiir
endiistrilerin gelismesi ve yetismesi i¢in yollar aranmaktadir. Bollywood, Louvre, Silikon
Vadisi, Cin Seddi veya BBC’ye sahip olmanin biiyiik potansiyel ekonomik ve sosyal deger
oldugu acgik¢a ortaya ¢ikmistir. Ekonomik kemer sikma yoluna giden toplumlarin
(Avrupa’nin bir kismu ve Kuzey Amerika gibi) yaratict ekonomiye yeniden canlanma
kaynagi olarak bakmalari, hatta ekonomik genisleme gosteren toplumlarin bile yakaladiklar
ivmeyi korumalarina yardimer olmasi amaciyla kiiltiirel ve yaratici endiistrileri geligtirme
yollarini aramalar siirpriz degildir (Murphy, 2012: 179-180). Diger iilkelerin yani sira,
Avrupa Birligi iilkelerindeki belirli sehirler de, kiiresel g¢evrede, yaratici endiistrilerin
merkezi haline gelmistir. Yaratici endiistri kavraminin kabul edilmesiyle, ¢ogu iilke ve
biiyiik sehirler yaratici endiistrilerin Oneminin farkina varmugtir. Barselona, Viyana,
Amsterdam, Helsinki, Hong Kong yaratici endiistrileri planlanmis bir gelisim igindedir
(Milicevic & Bojan & Sofronijevic, 2013; 11).

Yaratict endiistriler, bilgi yogundurlar ve yiiksek seviyelerde yetenekli insan
girdisine ihtiya¢ duyarlar. Bu endiistriler genellikle, kaynaklarini paylagsan ve bir proje
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temelinde isbirligi yapan birbiriyle iliskili firma kiimeleri seklinde orgiitlenirler. Esnek,
modiiler yapili, girisimci faaliyetlerin hakim oldugu, genellikle kii¢iik ve mikro 6lgekli
kuruluglardir. Yaratici endiistriler, yeni fikirlerin ortaya ¢ikmasini saglarlar, hayat tarzini ve
diigiinme seklini degistirirler ve dogalar1 geregi tiiketici ihtiyag ve taleplerine adapte
edilebilmeye uygunlardir, ekonomileri cesitlendirirler ve iilkelere kiiresel ekonominin
dinamik bir sektoriine girme imkani verirler. Isletmelerin ve kiiresel pazardaki ekonomilerin
artan rekabetgiligine onemli 6l¢iide katkida bulunurlar. (Booyens, 2012: 44-46; Milicevic
vd., 2013; 12). Yaratict ekonomi, ekonomik yapida etkili bir degisime sebep olur ve yaratici
ekonomiyi olusturan endiistriler ekonomik degisimin temel dinamikleridirler (Donald vd.,
2013: 5).

Yaratici endustrilerin yapisal karakteristiklerini anlamak i¢in bir¢ok farkli model ileri
striilmiigtiir. Bunlarin en ¢ok kullanilanlarindan ikisi: UNCTAD’ in (Birlesmis Milletler
Ticaret ve Kalkinma Konferansi) siniflandirmasi ve Howkins’in siniflandirmasidir.

2.1.1. UNCTAD Siniflandirmasi

UNCTAD 2010 yilindaki yaratict ekonomi raporunda, yaratici endiistrilerin dort
temel 6zelligini asagidaki sekilde tanimlamustir. Yaratici endiistriler:

- Yaraticiligi ve entelektiiel sermayeyi temel girdiler olarak kullanan, mal ve
hizmetlerin yaratilmasi, tiretilmesi ve dagitilmasi asamalarini igerirler,

- Sanata odaklanan ama sanatla sinirli olmayan, potansiyel olarak, fikri miilkiyet
hakki ve ticaretten gelir elde eden, bilgiye dayali bir dizi faaliyetten olusurlar,

- Yaratici igerigi, ekonomik degeri ve pazar hedefleri olan somut ve soyut
entelektiiel veya artistik hizmetleri igerirler,

- Sanatkérlarm, hizmetlerin ve endiistriyel sektorlerin kesigsim noktasidirlar,

- Diinya ticaretinde yeni dinamik bir sektdr olugturmaktadirlar.

UNCTAD yaratic1 endistrileri dort temel gruba ayirmaktadir. Bu dort temel grup
Tablo 1°de yer almaktadir.

Tablo: 1
UNCTAD’1n Yaratic1 Endiistri Simiflandirmasi ve Tanimlar:

A Sanatin tiim formlarmin temeli, kiiltiirel ve yaratici endiistrilerin ruhu olarak tammlanir. Tarihsel, antropolojik, etnik, estetik ve
Kiiltiirel e . L . - . S . o
Miras toplumsal bakis agilarinin kiiltiirel yonlerini bir arada tasiyan bu miras yaraticihigi etkiler. Sanat, elisleri, festivaller ve kutlamalar gibi
geleneksel kiiltiirel tanimlar1 da, arkeolojik alanlar, miizeler, kiitiiphaneler vb. gibi kiiltiirel alanlar1 da kapsar.
Sanatlar Sanat ve kiiltiir temelli endiistrileri igerir. Kiiltiirel mirastan, kisilik degerlerinden ve sembolik anlamlardan ilham alir. Resim, heykel,
fotografeilik ve antikacilik gibi gorsel sanatlar1 ve canli miizik, tiyatro, dans, opera, sirk, kuklacilik gibi performans sanatlarini kapsar.
Biiyiik seyirci topluluklariyla iletisimi amaglayan ve yaratici igerik tireten medyayi igerir. Yani, yayincilik ve basili medya (kitaplar,
Medya i I . -
basin ve diger yaynlar) ile gorsel isitsel medyay1 (TV, radyo ve diger yayinlar) kapsar.
. Daha ¢ok islevsel amaglarla mal ve hizmet iireten talep giidiimlii ve hizmet temelli olan endiistrileri kapsar. Tasarim (i¢ tasarim,
Islevsel . L L N
grafik, moda, kuyumculuk ve oyuncakgilik), yeni medya (yazilim, bilgisayar oyunlar1 ve dijital yaratici igerik) ve yaratict hizmetler
Yaratimlar . Lo :
(mimarlik, reklamcilik, yaratict Ar-Ge, dijital ve diger ilgili yaratici hizmetler) alt gruplarina ayrilir.

Kaynak: UNCTAD, (2010), Creative Economy Report, 8.
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2.1.2. Howkins Siniflandirmasi

Howkins (2013: 6), yaratici ekonominin gesitli sekillerde simiflandirilabilecegini,
kendisinin bu siiflandirmay1 pazarlar iizerinden yaptigim ¢iinkii insanlarin fikirleri nasil
sattigina ve satin aldigma odaklanmak istedigini, pazarlarin da bunu en iyi sekilde
yansittigini belirtmistir. Pazarlar, hem arz ve talebi yansitacak hem de farkli iilkelerdeki
pazarlarin kiyaslanmasi imkanin1 verecektir. Ingiltere’de popiilerlik kazanan yaratici
endistriler siniflandirmasinin  her ilkenin kendi basar1 hikdyesine goére farklilik
gosterebilecegini (Tayland’in listesinde yiyecek ve spalarm, Amerika’nin listesinde ev
mobilyalarinin olmasi gibi) ifade eden Howkins (2013: 7)’in yaptig1 siniflandirma Tablo
2’de yer almaktadir. Howkins’e gore, kitabi basan da, tiyatro sahnelerini kuran da, kitab:
yazan ve oyunu sergileyen kadar yaratici ekonominin bir parcasidir.

Tablo: 2
Howkins’in Yaratic1 Endiistri Siniflandirmasi ve Tamimlari
Sektor/Alan Aciklama
Reklamcihk Reklam, artik sadece telif isi degil, ayn1 zamanda marka isi olmaya baslamustir.

Mimarlik, bir patent veya marka isi degil, telif isidir. Kelimelere bel baglamadig1 ve her ulusa/kiiltiire bagh sekilde kiiresel

Mimari resmetmeyi basardig1 i¢in 15 endiistriden en uluslararasi olma ayricaligina sahip olanidur.
Sanat Sanat pazari, benzersiz veya nadir olan orijinal islerle ugrastig i¢in alisilmisin digindadir. Birgok endiistride maksat ayni
seyden gok kere iiretip satmakken, sanatg1 iiriiniiniin benzersizligini vurgulamaktadir.
Zanaat iki ayr1 pazarda geligir: Sanat pazarinda (sanat galerilerinde sergilenmek ve miizayedelerde satilmak suretiyle) ve
Zanaat daha 31klll_<l;‘1 turistik pazarlarda. S_anat pazarinda, sa_natc;llar medyada ({‘al!san digermkisil_erle ayni sekilde ve yaratict
yeteneklerini kullanarak galisirlar. Kitlesel pazarda, iiretilen esyalar benzersizlik veya orijinallik kaygisi olmadan satin alinir,
kaliteyle birlikte islevsellik de onemlidir.
Endiistriyel tasarim, iiretici ve kullanicinin ortak faydas: igin, islevsellik, deger ve goriiniimii optimize eden, kavram ve
Tasarim R S S
Ozelliklerin yaratilmasi ve gelistirilmesidir.
Moda Moda tasarmmi kiigiik fakat yogun rekabet igeren bir istir: Sanat, zanaat, tasarim, iiretim, perakendecilik ve reklamciligin

degisken bir karmasidir. Kiiresel tekstil ve giyim endiistrisinin de en goriinen tarafidir.

Film endiistrisi 4 ana sektorden olusur: Amerikan yapimi (Hollywood veya bagimsiz); diger uluslarin yapimlari; Amerika
Film mengeli kiiresel dagitim isletmeleri ve sinema, TV kanali ve DVD satis1 yapan binlerce yerel isletme. Bir film telifle korunan
nitelikli bir igtir.

Miizik, yaratict driinler arasinda en soyutudur. Endiistri 4 ana sektorden olusur: Besteleme, performans,
yayinlama/lisanslama ve ses kayd.

Sahnede icra edilen ve alana 6zel performanslarin tamamuni igerir. Diinyanin en biiyiik ve en iyi bilinen anit yapilarindan,
Performans Sanatlar | en kiigiik yerel tiyatrolara kadar hepsinin yonetimini de igerir. Yazmak, liretmek, oynamak, yonetmek, sergilemek, tasarim,
1siklandirma, ses, set isleri, pazarlama ve yonetim faaliyetlerini barindirir.

Yayincilik endiistrisi, basit ve evrensel bir dogrudan kopyalama siirecini temel alir. Ancak zaman iginde, ¢ok 6zel tasarim
ihtiyaclarina ve yerel Kiiltiirel yatkinliklara cevap vermek icin bir¢ok farkli bigime ve is siireclerine evrilmistir.

Bu boliim igletmeler, tiniversiteler ve arastirma kurumlari tarafindan yiiriitilen bilimsel ve teknik Ar-Ge faaliyetlerini
Ar-Ge tanimlar. Ar-Ge bir patent isidir. Her Ar-Ge patentle sonuglanmaz, ancak her patent Ar-Ge’den kaynagini alir veya basarili
uygulama i¢in Ar-Ge’nin bir elemanina ihtiyag duyar.

Bilgisayar programlarmi tasarlamak ve yazmak agikca yaraticidir. Pargalarma ayirmak gerekirse, endiistriyel siiregler igin
program yazip satmak Ar-Ge iken; bilgisayar destekli tasarim (CAD) tasarim basligi altinda incelenir.

Miizik

Yaymeihk

Yazihm

Oyuncaklar ve
Oyunlar (Bilgisayar
Oyunlar Hari¢)

Bir oyuncak veya oyun, fikri iiriin 6zellikleri gdsteren birer objedir. isimleri birer marka olabilir, ancak tasarim ve sanatsal
elemanlar telif ile korunabilir.

TV’nin gelisimi, yiiksek bir hizla artan tretime, geleneksel yaymciliga ve internet yaymciligma uyuma ve tiim iletigim

TV ve Radyo imkanlarina uyum saglayabilen yeni riinlere baghdir. Bu giincellemeler harcama-yogundur, fakat hizli finansal getiri
saglarlar.
Bilgisayar Oyunlar1 Bu endiistri ti¢ sektorii ierir: Yazilimi da olan alet-tabanli oyunlar, evrensel CD ve DVD oyunlari, internet oyunlari.

Kaynak: Levickaite, R., (2011), “Four Approaches to The Creative Economy: General Overview”, Business,
Management and Education, 9(1), 83-85.

Yaratici endiistrilerin ekonomik 6nemi yeni yeni fark edilmektedir. Bu fark edis iki
sekilde olmaktadir: Degerlendirmelerin, sanatin ekonomik etkisi bashigi altinda, kiltiirel
sektoriin ekonomik biiyiikliigi cinsinden yapilmasi ve telif hakki korumasinin ekonomik
etkisinin olgiilmesi (Towse, 2002:7). Howkins (2013), Amerika’nin telif hakki ihraci ile
yiyecek, icecek, araba, bilgisayar ve ucaktan daha fazla deger elde ettigini, aym sekilde
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Ingiltere’nin moda endiistrisinin araba veya g¢elik endiistrisinden daha fazla insan
caligtirdigim ve daha fazla kazang sagladigim belirtmistir. Cin’de de yaratici sektorlerin
biiylimeye yiizde 4-5 oraninda katki sagladigini, Pekin ve Sanghay’da bu oranin yiizde 10-
11 civarma yiikseldigini ifade etmistir. Yiizden fazla iilkenin kendi yaratici ekonomileri i¢in
ulusal planlar1 oldugunu ve nerdeyse diinyadaki biitiin biiyiik sehirlerin de yaratici olmay1
istedigini sozlerine eklemigtir. Aslinda tim toplumlar kiiltiirel ve yaratici endistrilere
sahiptir, ancak toplumlar zenginlestikge sosyal ve ekonomik hayatta daha merkezi hale
gelmektedirler ve boylece bu endistrileri gelistiren ve yetistiren bir pozisyona
gecmektedirler (Murphy, 2012: 179).

Richard Caves (2000) de, yaratic1 endiistrileri, kitap ve dergi yaymecihigim, gorsel
sanatlar1 (resim ve heykel), sahne sanatlarini (tiyatro, opera, konser, dans), ses kayitlarini,
sinema ve televizyon filmlerini, hatta modayi, oyuncaklar1 ve oyunlar igeren, kiiltiirel,
sanatsal veya sadece eglence degeri olan mal ve hizmetleri saglayan endiistriler olarak
tanimlar. Caves’e goére yaratici iiriinler asagidaki ortak unsurlar igerir (Caves, 2000;
Levickaité, 2011: 85-86; Flew, 2002: 6-8):

- Belirsizlik Prensibi (Nobody Knows Principle) : Yaratict irlnler, alicinin
tilketimden veya tecriibe edinmeden &nce iriin hakkinda bilgi eksigi oldugu,
tatminin biiyiik 6lgiide siibjektif ve soyut oldugu “deneme mallar” olduklar igin,
yaratic1 iriine olan talepte biiyiik bir belirsizlik vardir. Bir yaratici {iriine
tiiketicinin gosterecegi tepkiyi bilmek ¢ok zordur. Uriin ¢ok tutulup, iireticisine
maliyetinin ¢ok istiinde bir kazan¢ saglayabilir veya sadece birkag tiiketici
tarafindan ilgi gorebilir. Eger yaratici iiriiniin iiretimi ¢cok maliyetliyse (buradaki
yaratic1 Urlin resimden ziyade bir film olabilir) dretici bu yiiksek maliyete
katlanmadan once, tiiketicilerin {iriin hakkindaki degerlendirmelerini 6grenmeye
caligacaktir. Fakat biitiin bu arastirma ve 6n testler sonugsuzdur, ¢iinkii yaratic
triinlerin basaris1 rastlantisaldir. Yaratici endiistrilerin benzersiz olmalar1 da
talebi tahmin etmenin imkansizligindan kaynaklanmaktadir (lvanovici &
Maéndruleanu, 2008: 2048-2049).

- Sanat Sanat Icindir (Art for Art’s Sake): Ekonomistler, normalde, ise alman
iscilerin tirettikleri tirtiniin sekli, rengi veya diger 6zellikleri ile ilgilenmediklerini,
onlar igin alacaklari licretin, ¢aligsma sartlarinin veya ne kadar ¢aba harcamalari
gerektiginin 6nemli oldugunu ileri siirerler. Oysaki yaratict faaliyetlerde
tireticiler, yaratici faaliyetlerinde, orijinallik, teknik ve profesyonel beceriler,
uyum ve yaratici tiriinlerinin anlagilabilirlikleri ile ilgilenirler. Sanatcilar, siradan
bir iste ¢aligmaktansa, yaratici bir iste daha az kazanmaya razidirlar. Ciinkii
yaptiklari isten biiyiik haz alirlar. Isleri ve yaratic1 faaliyetleri sayesinde tatminin
ekonomik olmayan tiirlerini iretirler ancak bu faaliyetlerin ekonomik olarak
gecerli olmast muhasebe, iirlin pazarlama gibi gorece daha sikict faaliyetlerin
performansina baglhdir.

- Karigik Tayfa Prensibi (Motley Crew Principle): Bazi yaratici ¢iktilar, bir ressam
gibi, sadece bir yaratici ¢alisana ihtiyag duyar. Ama ¢ogu yaratici ¢ikti, {irliniin
kalitesi ve goriiniigii ile ilgili kisisel zevklere sahip farklilasmis yetenekler ve
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uzmanlasmis ¢alisanlar gerektirir. Ornegin, bir sinema filmi birgok farkli artistin
cabasi ile ortaya ¢ikar. Gorece olarak karmagik olan yaratici iiriinler, derin becerili
girdiler gerektirir. Uygun bir tiriin ile sonuglanmas: igin biitiin girdilerin belli bir
seviyenin istiinde yeterlilik ve uyum gostermesi gereklidir. Yaratic1 faaliyet,
ekonomistlerin ifadesiyle, ¢arpimsal iiretim fonksiyonunu igerir. Bir tiretim
fonksiyonu, ¢ikt1 elde etmek i¢in belirlenmis girdileri birlestiren bir tariftir. Bir
carpimsal tiretim iliskisinde, ticari olarak degerli bir ¢ikt1 igin, her girdi gorevini
en az yeterlilik diizeyinde yerine getirmelidir. Aksi takdirde, ¢ok basamakli bir
sayinin bile sifir ile garpimu sifirdir.

Sonsuz  Degiskenlik  (Infinite  Variety): Tiiketici bir yaratici {irlinii
degerlendirirken, iiriinii benzer yaratici iiriinlerle kiyaslayarak ona bir deger biger.
Onemli olan bir iiriiniin digerleri arasindan secilmesidir. Uriinler iki sekilde
birbirlerinden farklilasirlar: Yatay olarak ve dikey olarak. ikisi de alicilar
tarafindan denenmis olan A ve B iirtinlerinden A’nin B’den daha iyi bulunmasi
dikey farklilagmadir. A ve B’nin ayn1 fiyattan satilmasi durumunda kimse B’yi
satin almayacaktir. iki sarki, iki resim, iki aksiyon filmi birbirine cok benzer
olabilir ama tipatip degillerdir. Bu da yatay farklilasmadir. Bu tiriinler aym
fiyattan satildiklarinda bazi insanlar birini, bazi insanlar digerini tercih
edeceklerdir. Yaratict driinler, hem yatay hem de dikey farklilagmanin bir
karmasini sergilerler. Dolayisiyla, neredeyse sonsuz g¢esitlilikte yaratict iirtin
mevcuttur. Farkli yaratici trinler Kaliteleriyle ve benzersizlikleriyle
digerlerinden ayrilirlar.

A Listesi/B Listesi (A List/B List): Sanatgilarin becerileri farklidir ve bu beceri
farkliliklar1 yaratict iiriine doniistigii zaman goriiliir. Egitim ve/veya uygulama
ile yetenekler arttirabilir ama egitilmis ve olgunlagsmig yaratict etmenler,
yeterliligin farkl alanlarinda goriilmektedirler. Hangi sanat¢ilarin hangi listede
oldugu bellidir ve sanatgilar becerilerine, orijinalliklerine ve yaratict
stireglerdeki/iiriinlerdeki yeterliliklerine gore siralanirlar. Boylece, becerilerdeki
ve yetenekteki ufak farklar, finansal basarida biiyiik farklara neden olabilir.

Zaman Akar (Time Flies): Derin becerili girdiler gerektiren, karmasik projeleri
koordine ederken, zaman kritik dneme sahiptir. Stiphesiz ki, yarin 200 TL gelir
saglayacak olan 100TL’lik yatirim, 10 y1l sonra 200 TL gelir saglayacak olandan
daha karlidir. Bu yiizden, ¢esitli yaratici faaliyetleri gorece kisa ve sinirl bir
zaman diliminde koordine etmek gerekir. Yaratici faaliyetlerin gelirlerinin aninda
gergeklesmesi, zaman akar ozelligini yansitmaktadir. Yaratici girdinin segimi
sadece onun Kkalitesine degil ayrica ne zaman uygun olduguna da baghdir.
Ormnegin daha az yetenekli ama miisait bir sanatg1, dogru zamanda isi alabilir.

Ars Longa (Sanat Uzundur): Hipokrat’in tabiriyle “Ars longa, vita brevis”, yani
“sanat uzundur, hayatsa kisa”. Cogu yaratici iiriin kalicidir ama bu kalicilik
iriiniin kendisinden degil, telif korumasini gerekli kilan kalicilik/devamlilik
Ozelligine sahip olmasindan kaynaklanir. Boylece yaraticilarinin telif tcreti
almasini saglarlar.
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Caves’e (2000) gore bu ozellikler, yaratici faaliyetlerin ekonomik sonuglar
hakkindaki 6nemli risk ve belirsizligi ifade etmektedir.

2.2. Yaratici Smif Yaklagimi

Richard Florida’nin (2012) “Yaratic1 Smifin Yiikselisi” (The Rise of The Creative
Class) adli galismasiyla artan bir éneme sahip olan yaratict sinif, siiper yaratict ¢ekirdek
(super-creative core) ve yaratici profesyonellerden olusmaktadir. Siiper yaratici ¢ekirdekte;
bilim adamlar, yazarlar, sanatgilar, egitimciler, mimarlar, mithendisler, sporcular, medya ve
eglence sektorii galiganlari gibi yaraticiliklari ile bolgelerine deger katan meslek sahipleri
yer alir. Yaratic1 profesyoneller ise, yiiksek teknoloji, finans, hukuk, saglik ve is yonetimi
gibi bilgi yogun endiistrilerdeki meslekleri kapsamaktadir. Yaratici smifin mesleki
smiflandirmasi, insanlarin mezun olduklar1 okullarin sayisindan ziyade, mevcut islerinde
neler yaptiklariyla ve isleriyle iliskili yeteneklerin gereklilikleriyle ilgilenir (Gabe vd., 2013:
39). Yaratic1 sinmif bir bolgenin yaraticiligi {izerinde biiyiik bir etkiye sahiptir. Knudsen vd.
(2008) de, yaratict g¢alisanlarmm yogunlugunun bolgesel yeniligi etkileyen kilit faktor
oldugunu belirtmislerdir. Ekonomik biiyiimenin ve yeniligin temel unsuru yaraticiliktir.
Uretim maliyetinin, uzmanlagmis beceri ve bilgiye ulasmaktan daha az énemli hale gelmesi
sebebiyle, sehirler ekonomik gelisim igin, sadece firmalar1 ve endiistrileri cezbetmeye
odaklanmamali, yazilim programcilarindan gérsel sanat artistlerine kadar biiyiik bir meslek
yelpazesini igine alan, yiiksek egitimli ve mobil yaratici sinifi da cezbetmelidirler (Grodach,
2013: 1749).

Yaratici smifin {iyeleri, teknoloji, yetenek ve toleransin (3T-technology, talent,
tolerance) oldugu bolgelere yerlesmektedir. Dolayisiyla, yaratict insanlar1 cezbetmek,
yenilikler gerceklestirmek ve ekonomik gelisimi tesvik etmek igin, bir yer 3T ye sahip
olmalidir. Tolerans, biitiin etnik kokenleri, irklari, sosyal siniflar1 kapsama ve agik olma;
yetenek, iiniversite mezuniyeti ve stii niifus; teknoloji ise, bir bolgedeki hem yenilik hem
de yiiksek teknoloji konsantrasyonu olarak tanimlanabilir. 3T nin her biri bolgesel gelisme
icin gereklidir ama hig biri tek basina yeterli degildir. Yiiksek seviyede birlikte hareket
etmelidirler ve dengeli olmalidirlar (Florida, 2005: 37). Yaratict sinif yaklagiminda, egitimli,
yetenekli insanlar ile yenilik ve yiiksek teknolojili ekonomik faaliyetler arasinda bir iligki
oldugu iizerinde durulmaktadir ve bu iki temel parametre (yetenek ve teknoloji) bolgesel
biiyiimenin gerceklesmesini kolaylastirmaktadir. Uciincii parametre olan tolerans da sehrin
atmosferini degistirmekte ve diisiik giris bariyerleri sunmaktadir. Ciinkii sehirler sadece
dogum oranlartyla bityiimemektedirler, biiyiime i¢in yetenekli ve yaratici insanlar1 kendine
cekebilme de gereklidir. Tolerans da sehirlere bunu yapabilme imkani sunmaktadir (Hansen,
2007: 2-3). Bu ii¢ parametre arasindaki iliski Sekil 2’de goriilmektedir. Yaratici insanlar

4 Diisiik girig bariverleri ifadesi, bir sehrin yeniligi, farklilig ve cesitliligi daha kolay kabul etmesi anlaminda
kullammigtir.
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bolgesel ekonomik biiylimeyi giiglendirmektedir ve bu insanlar da yenilikgi, farkli ve
toleransl yerleri tercih etmektedirler (Florida, 2005: 34).

Sekil: 2
Tolerans, Yetenek ve Teknoloji Arasindaki iliski

Tolerans

Yiiksek egitimli insanlar
cezbeden yerin kalitesi:

- Aciklik,

- Kiiltarel gesitlilik,

- Kiiltiirel ve refah
ozellikleri.

Yetenek Teknoloji

Giiglii, rekabetci, bilgi
yogun endiistriler, nakit
girislerini ve rekabetgi
bir ekonomik yapiy1
giivence altina almaya
yardim eder.

Yiiksek egitim seviyesi
olan veya yaratici
mesleklerde ¢aligan
insanlarin yogunlugu:
Yeniligi ve girisimciligi
destekler.

Kaynak: Hansen, H. K., (2007), Technology, Talent and Tolerance - The Geography of the Creative Class in Sweden,
Department of Social and Economic Geography, Lund University, Report 169, 4.

Yaratict sinif merkezlerinin, diger sehir ve bolgelere kiyasla ekonomik kazananlar
olma ihtimalinin daha yiiksek oldugunu belirten Florida (2005: 35), yaraticiligin yeni
cografyasinin gostergeleri olan bir takim egilimleri kesfettigini ileri sirmektedir. Bunlardan
bazilar1 asagida yer almaktadir:

- Yaratict simf, geleneksel kolektif toplumlardan, yaratict merkezlere dogru
hareket etmektedir,

- Yaratici merkezler, sadece yaratici sinifin yogunlastigi degil, yenilikler ve yiiksek
teknolojili endiistrilerde biyiime seklindeki yaratici ekonomik ¢iktilarin da
yogunlastigi merkezler olmalari sebebiyle, cagimizin ekonomik kazananlari olma
egilimindedir,

68



Esen, U.B. & O. Atay (2017), “Ekonominin Yeni Yiizii:
Yaratict Ekonomi”, Sosyoekonomi, Vol. 25(33), 59-80.

- Yaratict merkezler, dogal kaynaklara veya ulasim rotalarina erigim gibi
geleneksel ekonomik sebeplerle veya yerel hikiimetlerin tesvikleriyle
biiylimemektedir. Yaratici merkezlerin basarili olma sebepleri, yaratici insanlarin
yaratict merkezlerde yasamak istemesi, firmalarin da yaratici insanlarin
bulundugu yerlere gitmesi veya bir gekilde yaratici insanlar tarafindan
kurulmasidir. Dolayisiyla, yaratici merkezler, yaraticiligin tiim formlarinin
yerlesip, yayilabilecegi biitiinlestirilmis yasam alanlar1 veya ekonomik sistemler
saglamaktadir,

- Yaratic1 insanlar, yaratict merkezlere geleneksel sebeplerle yonelmemektedir.
Cogu sehrin odaklandigi stadyumlar, otobanlar, aligveris merkezleri gibi
binalardan olusan fiziksel sartlar yaratici sinifi ¢ekmede yetersiz kalmaktadir.
Yaratic1 siifi ¢eken, bir toplumdaki yiiksek kaliteli tecriibelerin ¢oklugu, her
tirli gesitlilige agiklik ve hepsinin 6tesinde, “yaratici insan” kimliklerini gegerli
kilma firsatidir.

Yaratici ¢alisanlarin etkilesimleri yaraticiligi koriikler ve bu da ekonomik dinamizmi
atesler (Indergaard, 2013: 44). New York’taki Silikon Patika’da (Silicon Alley) yer alan yeni
medya endiistrisinin detayli analizi, sehirlerdeki y1gilmanin geleneksel sebeplerinin (6rnegin
islem maliyetlerinin minimize edilmesi) gegerli olmamasina ragmen, bi¢imsel ve bigimsel
olmayan, planli ve plansiz yiiz yiize iletisimden ve tesadiifi giizelliklerin dogasindan dolay1
mekansal yakinligin endiistri agisindan son derece énemli oldugunu géstermistir (Kolenda
& Liu, 2012: 490-491). Yigilma etkilerinin yaratici endiistrilerde nasil isledigi
incelendiginde, yiiksek niifus yogunluguyla dogrudan baglantili oldugu igin, endiistriyel
kiimelenmelerin 6nemli oldugu ileri siirilmiistir. Currid ve Williams (2010) kiiltiirel
endiistrilerin cografi sinirlarina bakmak igin posta kodu diizeyinde veri ve GIS (Cografi
Bilgi Sistemi) haritalamasi kullanmuslar ve inceledikleri kiiltiirel endistrilerin, niifus yogun
alanlarda artmaya meyilli olduklarini ileri siirmiislerdir.

Florida (2005), en genis yaratici simf listesindeki bolgelerden iigiiniin, yiiksek
teknolojili ilk bes bolge arasinda oldugunu; yine en genis yaratici sif listesindeki
bolgelerden tigiiniin, yenilik¢i ilk bes bolge arasinda oldugunu ifade etmistir. Boylece
yaratict smifin yogun bir sekilde bulundugu sehirlerin ozellikle yiiksek teknoloji
sektorlerinde basarili bir ekonomik gelisme gosterdigini kamitlamistir. Yaratict sinifi
sehirlere geken tolerans, agiklik ve kiiltiirel ¢esitlilik gibi belirli faktorleri aragtirmis; sonug
olarak da, bolgesel politik karar vericilere, yaratic1 faaliyetlerin kaynagi olan ve bdlgesel
gelisim i¢in de biiylik 6nem tagiyan yaratict simifi gekmek igin, yiiksek kalitede yasam ve
bos zaman imkanlar1 saglamalarint dnermistir.

Bolgesel ekonomik gelismenin onciisti nedir sorusuna geleneksel olarak meslekler
cevabi verilir. Yiiksek ticretli is firsatlar1 uzun bir siiredir bolgelerin, insanlar1 cezbetme ve
gelirlerini arttirma yeteneginin merkezi olarak goriilmekteydi (Florida & Mellander &
Stolarick, 2010: 278). Ancak, rekabetci avantaj kazanmak i¢in, bolgelerin, yerel ve bolgesel
seviyelerdeki tiim vatandaslarmin bilgi ve fikirlerini kullanacak mekanizmalar yaratma
ihtiyaci, yaratici insanlar1 cezbetmedeki kritik pargalarindan biri haline gelmistir. Bu da bazi
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bolgelerin yetenek savasimi nasil kazandiginin bir gostergesidir. Dolayisiyla, is, yetenek
savaginda gerekli bir durumdur ama yetersizdir (Florida, 2005: 86). Daha sonralari iiretimin
kiiresellesmesi ve ¢ogu iiretim mesleklerinin daha disiik maliyetli yerlere tasinmasi ile
teknoloji ve girisimcilik bolgesel gelisimin 6nemli bir kaynagi olarak goriilmeye
baglanmistir. Bolgesel ekonomik biiyiimede beseri sermayenin rolii de tartisilmis, bolgelerin
yiiksek egitimli ve yiiksek yetenekli kisileri cezbetme ve elde tutma yeteneginin de
biylimede Kilit faktér oldugu belirtilmistir. Kentsel kolayliklarin, hayat kalitesinin,
cesitlilige agikligim, artistik ve kiiltiirel alanlarin bdlgesel gelismede oynadigi rollere de
vurgu yapilmaktadir (Florida, Mellander & Stolarick, 2010: 278). Pratt’a (2008: 112) gore
de, sehirlerin, iist diizey yoneticileri ve karar vericileri kendine ¢ekmesindeki temel silahi
yiiksek kiiltiirel imkanlar ve kaliteli bir hayat sunmasidir.

2.3. Yaratici Sehir Yaklasim

Yaraticiligin bireyler i¢in anlami; sinirlarin diginda diisiinebilme, disiplinler, fikirler
ve kavramlar aras1 gegisler yapabilme, bir konunun 6ziinii anlayabilme ve farkli konularla
iliski kurabilme kapasitesidir. Takim veya orgiit i¢indeki yaraticilik ise, bireylerin ¢esitli
yeteneklerini ortaya c¢ikarabilme, bireyler arasindaki bariyerleri asabilme, bireylerin
katkilarina imkan vermek icin engelleri ve prosediirleri azaltma kapasitesidir. Sehirler igin
ise yaraticilik, tamamen birbirinden farkli ve amaglar1 birbiriyle gelisen gruplarin gii¢ ve
ilgilerinin birlestirilmesidir. Sehirlerin yaraticiliklari, farkli ¢ikar gruplarini ortak bir sekilde
kabul edilmis giindem etrafinda toplayabilme, farkli sektorler arasindaki ortakliklara dahil
olmay1 6grenme, kamu sektoriiniin daha girisimei olmay1 6grenmesi ve 6zel sektoriin de
sosyal olarak ortak amaglarin takibinden sorumlu olmasi araciligiyla kentsel yaraticilik
iiretmesi gibi belirli nitelikleri igerir (Landry, 2007: 7). Sehirler, insanin yaratici enerjisini
hareketlendirme, yogunlagtirma ve yonlendirme araglar1 olmuslardir. Yaraticit enerjiyi,
teknik ve artistik yeniliklere, ticaretin ve yeni endiistrilerin yeni tiirlerine doniistiirtir, toplum
ve uygarlasma modellerini gelistirirler (Florida, 2005: 1).

Charles Landry (2000), modern sehirlerin ve bolgelerin yaraticiliginin gelismesinde
yaratict bir ¢evrenin 6nemine dikkat cekmektedir. Yaratici sehir, insanlara, girisimcilige ve
yenilige yatirim yapma avantajinin farkinda olan; yasanilacak, calisilacak ve bir pargasi
olunacak iyi bir yerdir (Suciu, 2009). Kentsel ve bolgesel ekonomilerde yaratict
ekonomilerin neden énemli hale geldigini aragtiran Landry (2000), gelecek ekonomilerin
giicliniin, yaratic1 sehirlerin gelismesinin altinda yattigini1 séylemistir. Yaratici sehirlerin en
onemli 6zelliklerini de su sekilde siralamustir:

- Sanatcilarin, bilim adamlarinin, isgilerin ve ustalarin yaratici ¢alismaya sadece
kendilerini degil, aym1 zamanda tiim vatandaglar1 bu yaratic1 faaliyetlerine dahil
etmeleri gerekmektedir. Bu, yararli, kiiltiirel degerli mal ve hizmet iretimini
tesvik etmek, fabrika ve ofislerin ortamini iyilestirmek igin gereklidir.

- Universiteler, teknik okullar, arastirma enstitiileri, tiyatrolar, kiitiiphaneler ile bir
sehirdeki bilim ve sanatin yaratici faaliyetini destekleyen kiiltiirel kurumlar
yaratici destek altyapisi olarak faaliyet gostermelidirler.
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- Cevre politikas1 ¢ok 6nemlidir. Cevre politikalar1, tarihsel mirasi ve sehrin iginde
bulundugu ortamu Korur ve imkanlarimi arttirir. Sonug olarak, vatandaslarin
yaraticiliklarini ve duyarliligini gelistirir.

- Bir sehir, yaratic1 bolgeyi destekleyen ve siirdiiriilebilir dengeli bir ekonomik
temele sahip olmak zorundadir.

Kavram olarak, bir sehir, sadece insanlarin ve firmalarin yogun bir kiimesidir
(Glaeser, 1998: 140). Yetenekler, ulasim, altyapi, sermaye, piyasalar ve ekonomik firsatlar
gibi tiretim faktorleri sehirlerde yogunlasir. Bu gibi faktérlerin yogunlugu insan etkilesimi
icin gerekli kritik kiimelenmeyi saglar. Etkilesim ve yakinlik, yaraticilik ve yeniligin 6nemli
bilesenleridir. lyi isleyen sehirlerin gorece kisa mesafeleri ve yogun iletisim sistemleri,
bireyler, firmalar ve kurumlar arasi etkilesimi tesvik ederek, yiiz yiize iletisimi destekler. Bu
y1g8in ekonomileri sayesinde, genig metropolitan alanlar yaratict endiistrinin gelisimine daha
yatkindir (Booyens, 2012: 46). Florida (2005), bolgelerin beseri sermaye veya yetenegi
birbiriyle iliskili iki mekanizma ile cezbettigini ileri siirmektedir. ilki, bolgelerin, insanlara
is imkan1 ve ekonomik firsat sunarak cezbettigi; ikincisi ise, insanlara cesitli yasam tarzi
imkanlar1 sunarak cezbettigidir. ikincisi genellikle, ekonomik olarak hareketli ve yerlesim
yerlerini secebilecek yiiksek egitimli bireyler igin gegerlidir. Yaratict insanlarin yerlesim
yeri se¢me kararlari, yaratict ekonomide bdlgelerin yetenegi nasil cezbedecegini
gostermektedir (Florida, 2005: 89).

2.3.1. Yaratia Sehirlerin Bilesenleri

Sehirler, pazar, ticaret ve iiretim merkezi olarak faaliyet gosterebilmek i¢in girisimci,
artist, entelektiiel, 6grenci ve yonetici niifusla birlikte yaraticiliga ihtiya¢ duymaktadirlar.
Sehirler genellikle irklarin ve kiiltiirlerin birbirine karistigi ve etkilesim sonucunda yeni
fikirlerin, tranlerin ve kurumlarin meydana geldigi, insanlarin fikirlerini, ihtiyaclarini,
ilhamlarini, hayallerini, projelerini, celiskilerini, hatiralarini, sevgilerini, takintilarmni ve
korkularini a¢iga vurmalarina imkan taniyan yerlerdir (Landry & Bianchini, 1998: 11).

Yaratic1 endiistriler, genellikle kentsel doniisiim, ekonomik kalkinma ve istihdam
yaratma i¢in bir yol olarak goriilmektedir. Yaratic1 endiistrilerin bilylimesi de sehirlerdeki
Post-Fordist ekonomik yeniden yapilandirma ile iligkilidir. Sehirlerin ekonomik temeli,
iretimden, bilgi yogun ve hizmet bazli endiistrilere kaymistir. Bilgi-yogun ve hizmet bazli
endiistriler yeni ekonomilerin merkezidir ve hemen hemen tamamen sehir temellidirler
(Booyens, 2012: 43-45). Ciinkii bilginin, yaraticiligin ve yeniligin gelisimi igin sehirler
miikemmel yerlerdir. Ancak, sehirlerin bilgi ekonomisine rahat gegebilmesi i¢in potansiyel
yardimcilar olarak bazi faktorlere ihtiyag vardir. Genel olarak bu faktorler; konsantrasyon,
cesitlilik ve istikrarsizliktir. Yaratici sehirlerin bu {i¢ bileseni su sekilde agiklanmaktadir:

Konsantrasyon: Sehre ait yaraticilik ilk olarak belli bir konumdaki/yerdeki 6nemli
sayidaki insanmn varligi tarafindan desteklenir. Konsantrasyon, yeterli insan etkilegimi ve
iletisimi i¢in gerekli kritik kitleyi dogurur. Konsantrasyon yalnizca insan sayist degil, daha
cok etkilesimin gesitliligidir. Belli bir bolgedeki yiiksek insan yogunlugu, bireyler arasindaki
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stk goriillen bulugmalara ve rastlantilara neden olur ve dolayisiyla da yeni fikirlerin ve
yeniliklerin ortaya ¢ikmasi daha kolay olur (Hospers, 2003: 149).

Glaeser (1998:140) sehir yogunlugunun, insanlar arasindaki etkilesim oranini
arttiracagini ve bu etkilesimler yoluyla yeni seyler 6grendikge, beseri sermaye birikimini
hizlandiracagini ifade etmektedir. Sonugta yaraticilik, bilgi ve yenilik insan isidir ve bir sehir
tek basina yenilik¢i olamaz, sadece niifusu olabilir. Eger sehirlerin yenilik ve biiyiime
potansiyelleri ¢esitli insanlar arasindaki planlanmamus iliskilere bagli ise, homojen sehirler
cok daha az yenilikgi olacaklardir (Glaeser, 1998: 158). Quigley’in (1998: 136) de belirttigi
gibi, artan sehir biiyiikliigli ve heterojenligi, artan ¢ikti, tiretim ve biiyliime ile gii¢li bir
sekilde iliskilidir.

Cesitlilik: Sehre ait yaraticiligi tesvik eden ikinci faktor cesitliliktir. Buradaki
cesitlilik ile sadece sehir sakinleri arasindaki farklar, bilgileri, becerileri ve faaliyetleri
arasindaki degiskenlikler degil, aym zamanda binalar gibi sehrin yansittigi imajdaki
degiskenlik de kast edilmektedir (Hospers, 2003: 150).

Cesitlilik igeren niifusa (aileler, girisimciler, sanatcilar, go¢ edenler, yaslilar ve
ogrenciler) sahip sehirler, ¢ok degiskenli beceriler ve talepler kiimesinden faydalanabilirler.
Bu tabiata sahip bir sehirde, kisilerin bulugsmasi, sokakta tanigmasi, bilgi aligverisinde
bulunmasi, yeni fikirler edinmesi ve yeniligi ortaya ¢ikarmasi igin her tiirlii imkan vardir.
Geligmis cevre burada ekstra yardimei olur: Cok farkli tipte mekéanlarin (eski ve yeni binalar,
ofisler, diikkkanlar, ibadethaneler, barlar ve restoranlar) oldugu bir sokakta farkli bir seyler
ortaya ¢ikmasi ve farkli birlesimlerin olugma ihtimali ¢ok yiiksektir. Bu yolla, bir sehir
girisimcilik, yaraticilik ve yeniligin filizlenmesi i¢in ideal bir yere donisiir. Kisaca, ¢esitlilik
dinamizme ve sehir hayatinin gelismesine yol acar (Hospers, 2003: 150; Booyens, 2012:
46).

Biyolojik ¢esitlilik nasil dogal ¢evrenin dayanikl ve saglikli (wellbeing) oldugunun
garantisi ise aynisi (gesitlilik) sehirler i¢in de gegerlidir. Yaratici mekéanlarin, yabancilarin
mekana kazandiracagi yeni fikirlere, irinlere ve hizmetlere ihtiyaci vardir.
Constantinople’den (istanbul), Hangchow’a (Hangzhou-Cin), Floransa’ya (italya) kadar
gecmisteki  basarili  sehirlerin  temeli  kiltiirleri  6ziimsemelerine ve bir arada
tagiyabilmelerine dayanmaktadir. Bu; Londra, New York, Sidney ve Toronto gibi
glinimiiziin bityiik ¢ok kiiltiirlii sehirleri igin de gegerlidir (Landry, 2007: 5).

Spencer (2012: 269), ¢ok ¢esitli yerel gevrelerde yasayan insanlarin, daha genis
cesitlilikte bilgi birikimine sahip olma egilimde olduklarin1 ve bunun da yeni fikirler
tiretmek i¢in daha iyi bir pozisyonda olmalarini sagladigim belirtmistir. Benzer sekilde
Glaeser (2011: 5) de, kalabalik metropolitan alanlarda fikirlerin yayiliminin, zeki insanlarin
birbirlerinin fikirlerini 6diing alabilecekleri yenilik¢i zincirlere imkan verdigini ifade
ederken; Florida da (2005: 39), ag¢ik ve gesitli bir ¢evrede yagamanin yetenekli ve yaratici
insanlar1 daha yaratic1 yaptigini ifade etmistir. Cesitlilik, bolgedeki firmalarin gesitliligi de
ifade edilmektedir ve bolgenin yetenegi cezbetme ve yiiksek teknolojili endiistriler
olugturma kabiliyetleri tizerinde 6nemli bir etkiye sahiptir. Cesitlilige acik olan bolgeler
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kapali olanlara oranla, milliyet, ik, etnisite ve cinsel egilim agisindan ¢ok daha genis
yelpazedeki yetenegi cezbeder. Cesitlilik sadece bir sosyal amag degildir, aym1 zamanda
direkt ekonomik faydaya da sahip olabilir (Florida, 2005: 91-109).

Yaraticilik ve cesitlilik, girisimcilik i¢in, vergi orani, beseri sermaye veya risk
sermayesi gibi kritik kaynaklardan daha gereklidir. Yaraticihigm, yeni ve kullamish isler
tiretebilme yetenegi olmasindan hareketle, girisimciligi yaraticiligin bir formu olarak ifade
edebiliriz. Cesitliligin yiiksek oldugu bolgelerde, giris bariyerleri daha diisik olma
egilimindedir ki bu da farkli ge¢mislere sahip beseri sermayenin bolgeye girmesini ve orda
kalmasini kolaylastirir. Daha gesitli bir bolge de, diger bolgelere nispeten, yaratict beseri
sermayeyi cezbetme ve elinde tutma avantajina sahiptir. A¢ik, yaratici ve beseri sermayeyi
cezbeden bolgelerde de girisimcilik faaliyetleri daha fazla gorilir (Lee & Florida & Acs,
2004: 882).

Istikrarsizluk: Belli bir konumdaki/yerdeki insanlarm cesitliligi onemlidir, ancak
yaratict bir sehir i¢cin tek basmna yeterli degildir. Baz1 sehirler bu elzem igerigi elinde
bulundururlar, ancak bu onlarin yaratici olmalarina yetmez. Gegmise gidersek, sehirlerin en
ileri yaraticihigi sergiledikleri zamanlarin kriz, kargasa ve ihtilaf donemlerine rastladigi
goriilebilir. Yaraticilik; istikrarsizlik, Kkriz, catigma, sosyal ve entelektiiel ¢alkanti
doénemlerinde ortaya ¢ikmigtir (Hospers, 2003: 150-151; Booyens, 2012: 46).

Birkag yaratici ve girisimci insanla tanismak gibi kiigiik ve sans eseri olaylar, sehrin
kisa zamanda gelismesine vesile olabilecek onemli vakalar halini alabilir. Kaos veya
karmasa teorisinde, bu olay “kelebek-etkisi” olarak yer almaktadir. Sehirsel yaraticiligin
altinda yatan bu faktoriin esast, ufak dalgalanmalarin biiyiik degisikliklere yol acabilecegidir
(Booyens, 2012: 46).

Pratt (2010: 18) da yaratic1 sehirlerin varliklarimi siirdiirebilmelerini yaratici sehir
politikalar1 lizerinden ele almistir. Bu politikalarin giiglii ve zayif yonlerini, firsat ve
tehditlerini siralamistir. Giiglii yonleri, bu politikalarin, yeniligi, yaraticiligi, hayal giiciinii
ve problem ¢6zmeyi gelistirecek ve kolaylastiracak sartlar yaratma imkanina sahip olmalari
iken; zayif yonleri, ¢oklu ve ¢elisen hedeflere, altyapt ve sermaye projelerine asiri
odaklanmalaridir. Firsatlar arasinda, yaraticihigi ve kiiltiirii sergileme, yatirimi cezbetme,
yeniligi canlandirma ve kiiltiirler arasi aligveris sayilirken; diger sehirlerle rekabet tehditler
veya zorluklar olarak ele alinmistir. Dolayisiyla, yaratict sehir politikalart belirlenirken,
zayif yonlerin dikkate alinmasi, giiglendirilmesi ve tehditlerin de miimkiin oldugunca
ortadan kaldirilmaya calisilmasi gerekmektedir.

2.3.2. Yaratica Sehir Tipleri
Tarih boyunca, birgok yaratict sehir tipinin ortaya ¢iktigi goriilmektedir. Bunlar:

Teknolojik-yenilikgi, kiiltiirel-entellektiiel, kiiltiirel-teknolojik ve teknolojik-organizasyonel
sehirler (Hospers, 2003: 147-148).

73



Esen, U.B. & O. Atay (2017), “Ekonominin Yeni Yiizii:
Yaratict Ekonomi”, Sosyoekonomi, Vol. 25(33), 59-80.

Teknolojik-Yenilik¢i Sehirler: Bu tiir sehirler, yeni teknolojik gelismelerin veya
bazen gergek teknolojik devrimlerin dogdugu yerlerdir. Genellikle birkag yenilikgi girigimei,
igbirligi, uzmanlagsma ve yenilik atmosferi yaratarak, sehrin 6ne ¢ikmasimi saglar.
Teknolojik-yenilik¢i tip sehirlere klasik bir 6rnek Detroit’tir. Burasi 1900’lerde Henry
Ford’un ve onun T-Modeli’nin Amerikan otomobil endiistrisinin temelini olusturdugu
yerdir. XIX. yy’daki diger tarihsel 6rnekler arasinda Birlesik Krallik’ta Manchester (tekstil)
ve Glasgow (tersane), Almanya’da Ruhr Bolgesi sehirleri (komiir ve gelik) ve Berlin
(elektrik) bulunmaktadir. Giintimiizde teknolojik- yenilikgi sehirler arasinda Amerika’daki
Silikon Vadisi (San Fransisco ve Palo Alto) ve ingiltere’deki Oxbridge (Oxford ve
Cambridge) diistiniilebilir.

Kiiltiirel-Entelektiiel Sehirler: Kiiltiirel-entelektiiel sehirler, teknolojik-yenilikgi
olanlardan ¢ok farkli bir yaraticilik 6zelligi gosterirler. Bu sehirlerde bilim, muhafazakarlar
ve yenilik odakl: radikal kiigiik bir insan grubu arasindaki etkilesimle filizlenir. Nesiller arast
mesafe, sanatcilar, filozoflar ve entelektiieller araciligiyla yaratici reaksiyonlar tiretir. Sirasi
gelince de bu “yaratict devrim”, “yetenek miknatisi” olarak davranir ve 0 sehirde
yasamayanlar, sehri yeteneklerini rahatga ortaya cikarabilecekleri bir yer olarak gérmeye
baslarlar. Ornek olarak, klasik antik Atina’yr (demokrasinin besigi) ve Ré&nesans
Floransasi’n1 verebiliriz. Ayni sekilde, XVII. yy’da Londra (tiyatro) ve Paris (ressamlik),
20.yy basinda Viyana (bilim ve sanat) ve Berlin (tiyatro) kiiltiirel-entelektiiel sehirlere
belirgin birer 6rnektir.

Kiiltiirel-Teknolojik Sehirler: Ugiincii tip yaratict sehirler ise, kiiltiirel-teknolojik
sehirlerdir. Esasinda, bu tip sehirler daha oOnce agiklanan sehir tiplerinin temel
karakterlerinin birlesimidir. Kiltiirel-teknolojik sehirler aslinda teknoloji ve kiilttrii
birlestirmislerdir. Gegmiste bu durum, “kiiltiirel endistriler” adin1 almustir. Hollywood film
enddstrisi (1920), Hintli versiyonu olan Bombay’daki Bollywood, Memphis’teki miizik
alani, Paris ve Milano’daki moda endiistrisi buna 6rnek olarak verilebilir. 1990’larda bu tiir
sehirlere 6rnek olarak Toronto (multimedya), Austin-Teksas (titresimli canli miizik sahnesi),
Manchester (New Wave miizigi) ve Hamburg (eglence ve yeni medya) verilebilir.

Teknolojik-Organizasyonel Sehirler: Teknolojik-organizasyonel sehirler, yerel
aktorlerin genig sehirsel yasantidan kaynaklanan problemlere orijinal ¢oziimler
getirmeleriyle yaratici olmuslardir. Burada, niifus igin gerekli su kaynagi, altyapi ihtiyaci,
ulasgim ve barmmma disiiniilebilir. Boyle “sehir yeniligi” tipi gelisim gosteren sehirler
arasinda Sezar’im Roma’simnin su kemerleri, XIX. yy’in Londra’sinin ve Paris’inin yeralti
tren sistemi, New York’un gokdelenleri, savag sonrast Stockholm’iin dayanikli konutlar ve
80’ler Londra’sinin limanlarinin yeniden yapilandirilmas: 6rnek verilebilir. Giniimiizde
ABD ve Avrupa halen teknolojik-organizasyonel yaraticilik sergileyen sehirlere sahiptir:
Baltimore ve Philadelphia (6zel sektor araciligiyla sehirsel yenilenme), Anvers-Belgika
(liman bolgesinin canlandirilmasi) ve Paris (tramvay, hafif rayli ve otobiisii birlestiren transit
sistem) gibi sehirler 6rnek verilebilir. Teknolojik-organizasyonel sehirlerde devlet, yerel is
cevreleriyle birlikte hareket ederek yaratici bir sekilde calisir.
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3. Diinya’da ve Tiirkiye’de Yaratic1 Ekonomi

Temel yaratici sektorler Avrupa, Amerika ve Japonya’nin gayrisafi milli hasilasina
(GSMH) %12’nin fizerinde katkida bulunmaktadir ve biiyiimelerinde biiyiikk bir paya
sahiptir. Amerika’nin telif hakk: ihracatinin yiyecek, igecek, araba, bilgisayar ve ugak
ihracatindan daha degerlidir. Britanya’nin moda endiistrisi, araba ve gelik endiistrilerinden
daha fazla insan istihdam etmektedir ve daha fazla para kazandirmaktadir. Cin’de yaratict
sektorlerin ekonomiye katkisi %4-5 civarindadir, bu oran Pekin ve Sangay’da %10-11’e
kadar yiikselmektedir (Howkins, 2013: ix).

Tablo: 3
Kiiltiirel ve Yaratic1 Sektorlerin ve Diger Sektorlerin Avrupa Ekonomisine Katkisi
(GSMH Yiizdesi)

?iiik Tekstil K_jmyasal Kaucuk ve Makine ve Gayrimenkul . Bilgisayar ve Kiiltiirel ve
"l?iitiin Uriinler Plastik Ekipmanlar faaliyetleri Iigili Faaliyetler | Yaratici Sektor

Avusturya 17 0.5 11 0.7 2.2 2.2 11 1.8
Belgika 21 0.8 35 0.7 0.9 1.0 1.2 2.6
Kibns 2.7 0.4 0.5 0.3 0.2 - 0.6 0.8
Cekya 2.8 1.0 13 15 2.3 1.4 1.2 2.3
Danimarka 2.6 0.3 17 0.7 19 5.1 15 3.1
Estonya 22 1.9 0.6 0.6 0.6 2.8 0.7 2.4
Finlandiya 15 0.3 11 0.7 2.1 1.8 1.5 3.1
Fransa 1.9 0.4 1.6 0.7 1.0 1.8 1.3 3.4
Almanya 1.6 0.3 1.9 0.9 2.8 2.6 14 25
Yunanistan - - - - . - - 1.0
Macaristan 2.9 - 1.9 0.9 1.2 18 0.8 1.2
irlanda 5.3 0.2 115 0.3 0.5 1.2 17 1.7
italya 15 13 1.2 0.7 2.1 1.0 1.2 23
Letonya 32 12 0.5 0.3 05 2.1 0.7 18
Litvanya 25 16 0.4 0.5 0.4 11 0.3 17
Liik rg 1.0 0.9 04 2.0 0.6 - 1.2 0.6
Malta - - - - - - - 0.2
Hollanda 2.2 0.2 1.7 0.4 1.0 2.3 14 2.7
Polonya 4.7 0.8 14 0.9 12 13 0.6 1.2
Portekiz 1.9 1.9 0.8 0.5 0.7 0.6 0.5 14
Slovakya 15 0.7 0.6 0.9 15 0.5 0.6 2.0
Slovenya 2.0 13 3.4 1.4 2.2 0.4 0.8 2.2
ispanya 2.2 0.7 13 0.7 1.0 3.0 1.0 23
isvec - - - - - 4.0 2.2 2.4
Birlesik 19 0.4 14 0.7 1.0 21 2.7 3.0
Kralhk

Bulgaristan 2.2 2.0 11 0.4 13 0.4 0.3 1.2
Romanya 19 21 0.8 0.5 10 0.5 0.5 1.4
Norveg 17 0.1 0.8 0.2 0.8 2.7 13 3.2
izlanda - - 0.7

Kaynak: European Commission, (2006), ‘The Economy of Culture in Europe’, 68.

Lazzeretti, Capone ve Segilmis (2014: 196), Avrupa Birligi’nin (AB), kiiltiirel ve
yaratici sektorlerin GSMH 1ndaki %4,5’luk ve istihdamdaki %4°liikk pay: ile yaratic1 endiistri
tirlinlerinin ihracatinda diinya lideri oldugunu belirtmiglerdir. Yaratici ve kiiltiirel sektorlerin
Ooneminin farkinda olan AB, Kkiltirel ve yaratici sektorlerin rekabet edebilirliginin
gii¢lendirilmesi amaglariyla 1 Ocak 2014-31 Aralik 2020 donemleri arasinda 1.46 milyar
Avro biitgeli kiiltiirel ve yaratici sektorler programi olan “Yaratict Avrupa”y1 uygulamaya
koymustur. Tablo 3’te 2003 yilinda, Avrupa Birligi iilkelerinin kiiltiirel ve yaratici
sektorlerinin, tilkelerin milli ekonomilerine yaptig1 katkilar diger sektorlerle kiyaslanarak
verilmistir. Fransa, %3.4°liik bir oranla ilk sirada yer almaktadir. Finlandiya ve Danimarka
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(%3.1) ikinciligi paylasirken, Birlesik Krallik (%3) ticiincii sirada yer almaktadir. Bu oran
Almanya igin %2.5; Italya ve Ispanya igin ise 2.3’tiir.

2010 yilinda, kiiltiirel ve yaratic1 sektorlerin gayrisafi milli hasiladaki bu oranlari,
Birlesik Krallik icin %6.2; Fransa i¢in %4.9; Almanya i¢in %4.2; italya icin %3.8 ve Ispanya
icin %3.6’dur. [stihdam oranlar1 ise sirastyla, %5.4, %3.7, %4.1, %3.6 ve %3.5 seklini
almistir (HKU, 2010: 16). Ilgili sektorlerin yedi yillik bu siirecte gosterdigi degisimin,
“Yaratict Avrupa” gibi kiiltiirel ve yaratict sektorler i¢in hazirlanan destek programlari ile
ontimiizdeki yillarda daha artaca@i rahatlikla tahmin edilebilmektedir.

Lazzeretti vd.’nin ¢alismasina gore, Tiirkiye’nin kiiltiirel ve yaratici endiistrilerinde
de benzer bir artig gozlenmektedir. Bu endiistrilerdeki ¢alisan sayis1 2008 yilindan 2011
yilina kadar olan siire igerisinde %38’lik bir artis gostermistir (Lazzeretti vd., 2014: 204).
Ayni sekilde SGK verilerine dayanarak olusturulan Tablo 4’te de goriildiigi iizere, 2010-
2014 yillar1 arasindaki bes yillik siirecte, yaratict ve kiiltiirel sektorlerdeki galisan
sayisindaki artis %66°ya kadar yiikselmistir.

Tablo: 4
Tiirkiye’de Istihdamin Endiistriler Olceginde Gelisimi (2010-2014)

iktisadi Faaliyetler '“Z'gfs““ 's‘z‘gﬂ‘"‘ lgili 'I);’Ift';‘“dek‘ lgili Dénemdeki Bilyiime Yiizdesi

Tarim, Ormancihik ve Bahkgihik 116.816 151.557 34.741 30
Madencilik ve Tas ocakeihd 128.600 132.318 3.718 3

imalat 2.726.078 3.408.627 682.549 25
Elektrik, Gaz, Buhar, Su ve Kanalizasyon 183.625 201.464 17.839 10
ingaat 1.450.291 1.875.929 425.638 29
Toptan ve perakende ticaret 1.460.072 2.029.081 569.009 39
Ulastirma ve Depolama 724.544 878.537 153.993 21
Konaklama, yiyecek hizmetleri 463.107 777.818 314.711 68
Bilgi ve iletisim 109.845 194.196 84.351 7
Finans ve sigorta faaliyetleri 134.835 168.042 33.207 25
Gayrimenkul faaliyetleri 12.345 86.388 74.043 600
Kamu yénetimi ve savunma 10.198 18.005 7.807 77
Egitim 449.264 567.716 118.452 26
insan Saghig ve Sosyal Hizmet Faaliyetleri 255.725 319.208 63.483 25
Kiiltiirel ve Yaratici1 Endiistriler 244.505 405.806 161.301 66
Diger 1.794.660 2.258.949 464.289 26
Toplam 10.030.810 13.240.122 3.209.131 32

Kaynak: SGK verilerinden yararlanilarak olusturulmustur.
Not: Yaratici endiistrilerdeki ¢alisanlar, ayni zamanda farkl endiistrilerdeki ¢alisan sayilarimin iginde de
hesaplanmaktadur.

Yaratic1 ekonomide, yaratici endiistriler 6nemli bir paya sahiptir. Bu endiistriler hem
cikt1 olarak hem de istihdam oranmi olarak diger endiistrilerden daha hizli biiyiimektedir.
Sadece yiiksek egitimli insanlar1 degil ayn1 zamanda daha yenilik¢i yaratici insanlari
iclerinde barindirmakta olan yaratici endustrilerin genel olarak Tiirk ekonomisine katkist
diisiik kalmaktadir. Bu durum Tablo 5’te de agikga goriilmektedir. Amerika, Kanada ve
Birlesik Krallik’in ¢ok gerisinde olan Tiirkiye’nin yaratici ekonomideki istihdam orani,
Avrupa Birligi’nin de yaklagik olarak yarisi kadardir.
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Tablo: 5
Amerika, Kanada, Birlesik Krallik, AB ve Tiirkiye’de Yaratict Ekonomideki
istihdam Oranlar1

Ulkeler 2011 2012 2013
Amerika %9,48 %9,60 %9,75
Kanada %12,90 - -
Birlesik Kralhk %8,18 %8,68 %8,76
Avrupa Birligi %5,10 %05,23 %5,31
TURKIYE %2,67 %2,75 %?2,87

Kaynak: Nathan, M., Kemeny, T, Pratt, A. & G. Spencer, (2016), “Creative Economy Employment in the US,
Canada and the UK A Comparative Analysis”, Nesta, 5.

Nathan, M., Pratt, A. & A., Rincon-Aznar, (2015), ), “Creative Economy Employment in the EU and the UK A
Comparative Analysis”, Nesta, 5.

Not: Tiirkiye verileri SGK yilliklarindan yararlanarak, hesaplanmistir.

Tiirkiye’de yaratic1 ekonomi iizerine yapilan calismalar sadece Istanbul, Ankara ve
Izmir (Aksoy & Enlil, 2011; Giiran & Secilmis, 2013; Izmir Kalkinma Ajans1, 2013) bazinda
olusturulan kiiltiir ekonomisi envanterleridir. Ayrica Yaratici Endistriler Konseyi Dernegi
(YEKON) tarafindan da, yaratic1 endiistrilerin ulusal ekonomiye sagladigi katma degere
iliskin bilinirligin yaratilmasina katkida bulunmak amaciyla “Yekon Yaratici Istanbul
Atolyeleri” projeleri yiiriitilmektedir. Ancak, Tirkiye’nin belirli bolgelerinde yaratici
endiistriler dikkat cekmeye baslasa da yaratici endiistrileri ulusal yenilikgilik stratejilerine
eklemleyen ingiltere, Kanada, Avustralya, Yeni Zelanda, Tayvan, Giiney Kore, Singapur ve
Cin gibi iilkelerin aksine Tirkiye’de yaratici endiistriler kavrami tizerine genel bir resmi
politika veya kapsamli bir destek sistemi heniiz gelistirilmemistir (Demir, 2014: 93).

4. Sonuc¢

Calismada yaratic1 ekonomiyi -her ne kadar i¢ ice olsalar da- farkli agilardan ele alan
ic yaklagim ele alinmistir: Yaratici endistriler, yaratici sinif ve yaratict sehir yaklagimlari.
Yaratic1 endiistri yaklasiminda, yaratici ekonomi mimari, sanat, moda, tasarim gibi yaratic
endiistriler tizerinden ele alinmaktadir. Yaratici simif yaklagiminda, yaratici endistrilerde
galigan yaratict simifin yaratict ekonomiyi olusturdugu tizerinde durulmaktadir. Yaratict
sehir yaklasiminda ise, sehirler yaratici insanlar1 ve yaratici endiistrileri kendine gekmesi
gereken merkezler olarak ifade edilmistir. Caligma, yaratici ekonominin, hangi agidan ele
alinirsa alinsin, tim diinyada giderek artan bir oneme sahip oldugunu gozler Oniine
sermektedir.

Yaratict ekonominin giiciinden yararlanabilmek i¢in, Tiirkiye’nin de yaratict simifin
potansiyelini ortaya ¢ikarabilecek ve onlar1 cezbedecek ortamlar yaratmasina, yaratici
endiistrileri destekleyecek politikalar gelistirmesine ve her sehrin sahip oldugu yaratici
Ozelliklerini ortaya ¢ikarmasina ihtiyaci vardir. Pratt (2009: 413), kiiltiiriin, sehirleri (farklt
modern sanat galerileri vb. yaratarak) gelistirmek i¢in kullamldigimi ve bu kiiltiirel
farklilasmalarin, mekan temelli benzersizligi/essizligi olusturmanin bir yolu oldugunu
belirtmistir. Cok kiltiirliiliik, Turkiye igin sehirlerin gelisiminde kullanabilecegi en iyi
araglardan birisidir. Dolayisiyla Tiirkiye’de yaratici ekonomiyi gelistirmek igin, i¢ ice
oldugu kiiltiir ekonomisini dikkate almak 6nemli bir basamak olacaktir.
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Yaratic1 ekonomi ¢ok genis kapsamli bir konudur. Bu calisgmada sadece yaratici
ekonominin temel yaklasimlari ele alinmigtir. Gelecek ¢alismalarda, kiiresel yaraticilik
indekslerinden vyararlanarak, yaratict ekonominin ulusal ve wuluslararast boyutlarda
incelenmesi konuya derinlik katacaktir.
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