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Bulvar gazeteciligi anlayisinin yayginlasmasiyla gelisen magazin basini, bugiin tiim diinyada popiiler kiiltiiriin
bir yansimasi olarak kabul gérmiis ve medyadaki etkisini arturnustir. Medyada magazinsel haberlerin agirlik
kazanmaswyla birlikte etik konusu yogun bir sekilde tartisilmaya baglanmigtir. Haberin standartlary, kalitesi ve
dogrulugu iizerinde elestiriler artarken, ézel hayata miidahale ve mahremiyet, haber kaynaklarwyla iliskiler ve
reyting-tiraj kaygilart gibi nedenler gazetecilere olan giiveni onemli 6lgiide azaltmistir. Bu durum basinda ve
dolayisiyla magazin basiminda ahlaki kurallar ve kavramlarin yani sira 6zdenetim konusunu ortaya ¢ikarmigtir.
Bu ¢aligmanin amaci, magazin ve etik iliskisine farkll bir perspektifien bakarak, magazin haberlerinin magazin
gazetecileri tarafindan nasil anlamlandwrildigint ve konumlandirildigini ortaya koymaktir. Calismada der-
inlemesine goriisme yontemi kullanilmistir. Bu kapsamda Ankara, Istanbul ve Izmir de gorev yapan 13 magazin
muhabiriyle goriigiilmiis ve elde edilen veriler degerlendirmeye tabi tutulmugtur.

Anahtar sézciikler: Haber, magazin gazeteciligi, etik, 6zel yasam

Abstract

The magazine press, which is developed with the spread of the understanding of the boulevard journalism, has
been accepted as a reflection of popular culture all over the world today and has increased its effect on the
media. With the gaining importance of magazines in the media, ethical issues have begun to be discussed in-
tensively. While criticisms on standards, quality and accuracy of news have increased, the reasons such as
interference in private life and privacy, relations with news sources, and rating-circulation concerns have sig-
nificantly reduced the confidence in journalists. This has revealed ethical rules and concepts as well as subject
of self-control in the press, and therefore in the magazine press. The purpose of this study is to reveal how the
magazine news are interpreted and positioned by magazine journalists, by looking at magazine and ethics re-
lationship from a different perspective. Depth interview method has been used in the study. In this scope, 13
magazine correspondents working in Ankara, Istanbul and Izmir were interviewed and the data obtained was
evaluated.

Keywords: Magazine, journalism, ethics

1. Giris

Bilgilendirmeden ¢ok eglendirmeyi amaclayan magazin, giindelik yasamin onemli ve
ayrilmaz bir parcast haline gelmistir. Hemen her kesimden insanin farkli sebeplerle ilgilendigi
magazin, gazetecilik mesleginin de en popiiler alanlarindan biri olarak dikkati ¢ekmektedir.

Ingiltere’de baslayan ve daha sonra ABD ve Avrupa iilkelerinde yayilan magazin gazeteciligi
halka déniik gazetecilik anlayigmin yayginlasmasiyla gelismistir denilebilir. Ozellikle maga-
zinlesme olgusu kitle gazetelerinde agirlik kazanmaya baglamistir (Tokgdz, 2000: 316, 23).

"'Yrd. Dog. Dr., Gazi Universitesi, Ankara, TURKIYE, erol@gazi.edu.tr
? Dr., Gazi Universitesi, Ankara, TURKIYE, adaletgorg@gazi.edu.tr

Copyright © 2015 by IJSSER
ISSN: 2149-5939




1508

flhan, E., Gorgiilii Aydogdu, A. (2017). Magazin gazeteciligi ve etik anlayis1. International Journal of Social
Sciences and Education Research, 3(5), 1507-1521.

Tiirkiye’de ise, ozellikle 1980°li yillarda meydana gelen neoliberal politikalarda yasanan
degisimle birlikte 6n plana ¢ikmis ve 1990’11 yillarda gorsel ve yazili basinda ivme kazanmastir.
Dagtas’a gore (2006: 44), bu degisimin arkaplaninda, yeni sag politikalar1 i¢sellestiren medya
kuruluslarmin tiraj ve reytinglerini artirma kaygis1 yatmaktadir.

Giinliik gazetelerin verdigi magazin eklerinin yani sira haftalik ya da aylik periyotlarla yayin-
lanan (tirajlar1 ortalama 3 ile 5 bin adet arasinda degismektedir) magazin dergileri de bulunmak-
tadir. Yazili basinda baslayan magazin gazeteciligi televizyon ve internet gibi diger mecralara da
girmis ve Tirkiye’de giicii azimsanmayacak bir magazin medyasinin ortaya ¢ikmasina neden
olmustur (Kuyucu, 2015: 454).

Magazin Gazetecileri Dernegi Baskani1 Sinan Tosun’a gore; Tiirkiye’de 2017 yili itibariyle
dernege kayitli 630 {iye bulunmakta, bu tiyelerin 420°si ise faal olarak medyada gérev yapmak-
tadir. Illere gére muhabir ve haber dagilimima bakildiginda Istanbul’u Ankara, Antalya ve izmir
illeri takip etmektedir. Magazin muhabirliginin genel dagilimina bakildiginda ise yiizde 90’1nin
erkeklerden olustugu, kadin muhabir sayisinin oldukga az oldugu sdylenebilir. '

Medyada magazinsel haberlerin agirlik kazanmasiyla birlikte etik konusu yogun bir sekilde
tartisilmaya baslanmistir. Haberlerde manipiilasyon, 6zel hayata miidahale ve mahremiyet, haber
kaynaklariyla iliskiler ve reyting-tiraj kaygilar1 gibi nedenler gazetecilere olan giiveni 6nemli
Ol¢iide azaltmistir. Bu da basinda ve dolayisiyla magazin basininda etik kurallarin ve kavramlarin
yani sira 6zdenetim kavramini ortaya ¢ikarmistir.

Magazin bir yandan bireyleri giinliik hayatin stresinden uzak tutarken, diger yandan da top-
lumsal gerceklerden uzaklastirabilmektedir. Magazin haberleriyle kitlelere belli bir yasam tarzi
sunulur ve beklenti yaratilir. Hatta ¢gogu zaman izleyici ya da okuyucu habere konu olan {inliilerle
kendilerini 6zdeslestirir (Oskay, 2000: 149). Tiirk medyasinda 1980°li y1illardan itibaren herseyin
televolelestigine dikkat ¢eken Tiligc da (2001: 55), gittikce magazinlesen haberlerin aslinda bir
hayat tarzin1 pazarladigi goriistinii paylasmaktadir.

Uretim, dagitim ve tiiketimin gergeklestigi bir endiistri olmasi dolayisiyla magazin, ekonomik
politik bir yaklagimla incelenmesi gereken bir alandir. Bu nedenle ¢aligma ekonomik politik yak-
lasim {izerine temellendirilmistir. Ekonomik politik yaklasimda, kiiresel kapitalist piyasa
ekonomisinin olusturdugu diinya sistemi i¢inde Bati’nin insani ve dogal kaynaklari egemenligi
altina almasi sonucunda ii¢iincii diinya tilkelerinin ekonomi politik gelismelerinin engellenmesi;
cok uluslu sirketlerin ekonomik ve siyasi Uistiinliikleri; medya kurumlarinin sahiplik ve denetim
mekanizmalari; diinya ticaret sisteminin bir uzantisi olan medya emperyalizmi konu edilir (Tekin-
alp ve Uzun, 2004: 166). Bu yaklasima gore, kapitalist toplumlar kiiltiirel {iretimi kar ve pazar
merkezli kilabilmek ugruna kurum ve pratikleri, metalagsmanin ve sermaye birikiminin mantigina
uygun olarak yapilandiran basat bir iiretim tarzina gore érgiitlenmislerdir (Kellner, 2008: 151).

[letisimin ya da medyanin ekonomi politigi ise kitle iletisim kurumlarinin miilkiyet ve sahiplik
yapisi, bundan beslenerek gelisen medya-iktidar iliskileri, bu iliskilerin medya metinlerinin
icerigine nasil yansidig1 tizerinde yogunlasmaktadir (Giingdr, 2011: 119). Ekonomi politik yak-
lastmin kitle iletisimi alaninda kullanilmasi, 1960’11 yillarda Herbert Schiller ve Dallas
Smythe’nin yani sira Noam Chomsky ve Edward S. Herman’in yaptig1 ¢aligmalarla gelismistir.

'Bu bilgiler Magazin Gazetecileri Dernegi Bagkani Sinan Tosun’la 14 Subat 2017 tarihinde yapilan goriismeden akta-
rilmastir.
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Schiller, 1960’larin ortalarindan baslayarak, iletisimin uluslararas: baglamini incelerken, Smythe,
“izleyicinin emtialagmas1” ve “medya bagimliliginin iiretilmesi” konularina odaklanmistir. Her-
man ve Chomsky ise, medya kontrolii, medyanin kiiresellesmesi ve medya endiistrisi ve devlet
iizerinde durmustur (Erdogan ve Alemdar, 2005: 270).

[letisimin ekonomi politigi yaklasimi su ii¢ ¢dziimleme alanini dnermektedir: Birincisi, kiiltii-
rel mallarin iretimiyle ilgilidir. Kiiltiirel iiretimin, kiiltiirel tiikketim silsilesi izerinde sinirlandirici
bir etki yaratti1 varsayimina 6zel 6nem atfeder. ikincisi medya iiriinlerinin mevcut temsillerinin,
onlarin {iretimi ve tiiketimindeki maddi gergeklerle baglantili iliskilendirme big¢imlerini
gostermek icin metinlerin ekonomi politigini inceler. Son olarak, ekonomi politik, 6zel olarak
ilgilendigi maddi ve kiiltiirel esitsizlik arasindaki iliskiyi gostermek icin; kiiltiirel tiiketimin
ekonomi politigini degerlendirir (Golding ve Murdock, 2002: 76).

Calismada magazin ve etik iliskisine farkli bir perspektiften bakarak, magazin haberlerinin
magazin gazetecileri tarafindan nasil anlamlandirildigr ve konumlandirildig: ortaya konulmaya
calisilmistir. Calismada yapilan goriismelerden elde edilen veriler, magazin haberciligi ve etik
iligskisinin aydinlatilmasina kaynaklik etmesi agisindan dnemlidir. Calisma magazin gazetecileri
ile sinrlandirilmistir, diger alanlarda ¢alisan gazeteciler bu ¢alismanin kapsami disindadir.

Arastirmada su sorulara yanit aranmigtir?

e Katilimcilar, magazin kavramini nasil tanimlamaktadir?

e Katilimcilar, Tiirkiye’de magazin medyasinin etik davrandigi diistinmekte midir?

e [Katilimcilar, magazin muhabirleri ile haber kaynaklar1 arasinda cikar iligkisi iginde
olduguna inanmakta midir?

e Katilimcilar, 6zel hayatin gizliligi konusunda ne diisiinmektedir?

Magazin ve etik iliskisinin irdelendigi bu caligmada derinlemesine gorlisme yontemi
kullanilmistir. Calismanin evrenini Ankara, Istanbul ve Izmir olusturmaktadir. Bu ii¢ ilin secilme
nedeni Tiirkiye’de medya kurumlarinin en biiyiik biirolarmin Istanbul, Ankara ve izmir’de yer
almasidir ve magazin haberlerinin en ¢ok bu sehirlerde iiretiliyor olmasidir. Calismada, bu ii¢
sehirde bulunan, ulusal medyada gorev yapan 13 magazin muhabiri drneklem kapsamina
almmistir. Hazirlanan yar1 yapilandirilmis gériisme formu elektronik posta araciligryla s6z ko-
nusu gazetecilere ulastirilmis ve elde edilen veriler degerlendirmeye tabi tutulmustur.

2. Yontem

Bu caligmada, nitel aragtirma yontemlerinden biri olan gériisme (miilakat) teknigi kullanilmis
ve ulusal basinda magazin muhabiri olarak calisan 13 kisi ile yar1 yapilandirilmis sorular
araciligiyla derinlemesine goériismeler yapilmistir.

Bu gorlismeler, magazin gazeteciligi ve etik temalar1 {izerine olmustur. Bu aragtirmada,
arastirma amacima uygun oldugu disiiniillen 6rneklem grubunun arastirmaci tarafindan
se¢ilmesini ifade eden amagli (yargisal) 6rnekleme teknigi kullanilmistir. Bu teknik kullanilarak,
magazin gazeteciligi ile dogrudan baglantili olan kisi veya kurumlara kartopu yontemiyle
ulagilmaigtir.

Calisma sirasinda arastirmaya katilanlara internet {izerinden daha 6nceden hazirlanmis agik
uclu sorular sorulmustur. Calismada katilimcilar kodlama teknigi kullanilarak (K1, K2, K3 vb.)
ifade edilmis, kimlikleri gizli tutulmustur. Caligmada goriisme yapilacak kisilerin sayisi 13 ile
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sinirlandirilmistir. Bu kisilerin Ankara (4), Istanbul (7) ve Izmir (2)’de gorev almalar1 konunun
konumlandirilmasinda farkli yaklasimlara yer verilmesi agisindan 6nemli goriilmiistiir.

3. Bulgular

Bu boliimde katilimcilarin yari yapilandirilmis miilakat sorularina verdikleri cevaplardan elde
edilen bulgular sunulmustur. Arastirmada magazin gazetecilerine basta magazin gazeteciligi
kavrami olmak iizere gorev alanlari, habere konu olan kisilerle iligkiler, magazin ve gerceklik,
0zel hayat ve mahremiyet, haber kaynaklarinin gizliligi, ¢ikar iligkileri ve habere yansimasi, mag-
azin medyasinin sorunlari, kurulusun yayin politikas1 ve yoneticilerin etkisi, etik konusundaki
goriislerine iligkin sorular yoneltilmisgtir.

3.1. Muhabirlerin magazin kavrami hakkindaki goriisleri

Aragtirmaya katilan magazin gazetecilerinin “Magazin kavrami size neler ¢agristiriyor?”
sorusuna verdikleri yanitlar farklilik géstermektedir.

Katilimcilardan K11, K7 ve K13 magazin kavramini {inlii kisilerin hayatlarini1 diger insanlara
aktarmak olarak tanimlamiglardir.

“Unlii insanlarin yasantisini, dzel hayatini takipcilerine ulagstirmak adina yapilan haberler.”
(K11)

“Sohretli kisilerin yaptiklart isler ve hayatlariyla ilgili merak edilen haberleri cagristiriyor.
‘((K7)

“Magazin kavrami denildiginde benim aklima gelen ilk sey “merak’tir. Sansasyonel ve iinlii

simalarin diger kisiler tarafindan merak edilmesi.” (K13)

Katilimcilardan K3 ve K5’e gore magazin, insanlar1 yagsam sartlarindan ve stresten uzak-
lagtiran bir bakima gergeklikten uzaklastiran suni giindemler olusturan pembe haberlerdir.

K2 ve K6 kodlu katilimcilara gore ise magazin bir reklam aracidir:

“Magazin; insanlara bir sekilde imaj yaratmak onlarin kisisel pr’larini yapmak, kurumlarin
sosyal sorumluluk projelerini tanitmak vb. olarak ifade edilebilir. Aslina bakacak olursak
fotograf makinesinin oniinden yansiyanlar ve arkasindan yansiyanlar tamamen kisilerle ilgili
algi yonetimi yapildigint gosteriyor magazinde...” (K2)

“Magazin kavrami daha ¢cok insanlarin birbirleriyle olan iliskilerini ve kendilerinin ya da fir-
malarinin yaptiklart reklami cagrigtirtyor. Magazin kavrami genel olarak ozel hayat olarak
anlasilsa da bence bir insamin ya da firmamn kendini one ctkarmak icin kullandigi bir
kavramdir.” (K6)

En ilgin¢ aciklamay1 K9 kodlu katilimci yapmaktadir. Ona gore, magazin haberciliginde detay
yani arka plan-goriilemeyen 6nem tagimaktadir.

“Magazin haberciligi algilandiginin aksine sadece kisilerin hayatlarimin detaylarini degil, bir
durusma, bir spor olayi, bir siyasal hadise.. Olaylarin da bilinmeyen yonlerini tiim de-
taylarryla aktarmaktir.”

Katilimc1 K9’a gore, en iyi roportaj yapan gazetecilerin uzmanlik alan1 genelde magazin gaze-
teciligidir. K9 bu durumun nedenini ise magazin gazeteciliinin detaya verdigi 6neme bagla-
maktadir. Kendisinin de detaylara 6nem veren bir gazeteci oldugunu belirten K9, bu 6zelligini
Cetin Emec’e bor¢lu oldugunu sdylemistir. K9, Cetin Emec’le olan bir anisini ise su sekilde an-
latmigtir:
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“Sakip Sabanci ve Albert Cernisev’in Atli Késk teki goriigmesi sonrasi... Roportaj esnasinda
cektigim fotograflar arasindan se¢mis oldugu karede Emeg, ayakta duran ikilinin (Sabanct ve
Cernisev) hemen arkalarinda duvarda asili olan bir yagh boya tablonun, adi, kime ait oldugu
ve hangi tarihte yapildiginin mutlaka resim altinda yer almasini istemisti. Kulagima kiipe olan
bu olay o giin bana ‘detay in ne anlama geldigini ve de onemini ogretmisti. (1989)” (K9)

3.2. Muhabirlerin gorev alanlariyla ilgili goriisleri

Kendilerine “Magazin muhabirinin gorev alanlarina hangi konular girer?” sorusunu
yonelttigimiz katilimeilar konuyla ilgili iki noktaya yogunlagsmislardir. Katilimcilarin biiytik bir
kism1 magazini “iinliiler ve yasamlari” seklinde sinirlandirirken, bir kismi1 da magazin muhabi-
rinin gorev alaniin hemen her konuyu kapsadigini belirtmektedir.

Magazin muhabirinin gérev alaninin ¢ok genis oldugunu ve insanla ilgili her konuyu giindeme
alabilecegini belirten katilime1 K10, sdyle konugmustur:

“Magazin muhabiri (benim tabirimle yasam haberleri muhabiri) insanla ilgili her konuyu
giindemine alabilir. Ancak hayatin giizel ve cirkin olan iki yiizii vardir. Tiirkiye gibi olumsuz
olaylarin haber oldugu iilkelerde, hayatin giizel yiiziinii gdsteren yaywncilik da yapilmalidir.
Toplumlarda kiiltiir, yasam tarzlarini, yasam tarzlari da kiiltiirii belirler. Magazin gazeteciligi
toplum normlarini goz oniinde bulundurarak yasam hikayelerini anlatir diyebilirim. Sinirlar
basin meslek ilkelerinde yeterince belirlenmistir. Basin meslek ilkelerindeki sinirlarin digina
ctkmak, kurumun sagladigi esneklik olciisiinde muhabirin inisiyatifindedir.” (K10)”

Bu konuyla ilgili olarak K3 ise sunlar1 ifade etmisgtir:

“Unlii isimler (sanat¢ilar, sarkicilar, sporcular, is insanlari, oyuncular) ile ilgili toplumun

merak ettigine inanilan ya da bir sekilde merak uyandirtlan haber(!)ler, bu kisilerin birlikteli-

kleri (evlilik, ask, ayrilik vs.) ve yine bu isimlerin bir araya gelerek olusturduklart dernekler

ile olusumlarin davetleri, kutlamalart agwrlikli olarak magazin muhabirinin gorev alanina

girer.” (K3)

Katilimcilardan K13’e gére magazin muhabirliginin gérev alani bulundugu sehre ve lilkeye
gore farkliliklar gosterir.

“Bir Hollywood yildizimn yasadigi yer ile Istanbul ya da Ankara’daki magazin basininin
gorev skalasi birbirinden oldukga farklidir. Gorev yaptigim Ankara igin ise davet-defile-iinlii
simalar-acilis-dedikodu ve sokak haberleri gorev alanima girmekteydi.” (K13)

3.3. Muhabirlerin magazin ve gerceklikle ilgili goriisleri

Katilimcilarin geneli magazin basminin insanlar1 toplumdaki sorunlardan ve gerceklerden
uzaklagtirdig1 goriislinii paylagmiglardir.

Katilimcilardan biri (K4) “Magazin baswini bir riiyadir, sorunlar ve gercekler vardir, insan
vine dertleriyle sorunlariyla bas basa kalir” ifadesini kullanirken, diger bir katilime1 (K5) da
sunlar1 belirtmigtir:

“Magazin haberleri sunulurken oncelikle insani gercek diinyadan uzaklastirma cabasina gi-
rilir. Akli diinyada yasanan trajedi ve yasanan kotii hadiselerde olan kisiler magazin dii-
nyastmn icine girmekte bir hayli zorlanir. Bu yiizden magazin basini insanlari toplumda
yasanan sorunlardan bir siire uzaklastirmak zorundadir ve bunu da gerceklestirir. Insan bir
stire gercek diinyadan kendini soyutlar ve kendisini bu keyifli diinyanin icerisinde bulur.”

K11 kodlu katilimciya gore ise magazin basini yalanci bir bahar icinde yasamaktadir.
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“Insanlart ¢zendirir, kimileri ders cikarir, kimileri hayallere dalar. Bir bakima insanlar so-
runlardan uzaklagtirir, evet dogrudur. Fakat soyledigim gibi yalanct bahardir. Gergekler
soguk gibi birden yiizlerine vurunca bu sefer isyan etmeye baslar. Kimi insan bunu kaldira-
bilir. Kimileri kaldiramaz.” (K11)

Magazinin insanlar1 toplumsal sorunlardan uzaklastirdig1 goriisiinii benimsemeyen az sayida

katilime1 bulunmaktadir. Onlara gore magazinel olaylar da toplumun i¢inde var olan gercek-
liklerden ya da konusulanlardan olugmaktadir.

“Insanlarin toplumsal sorunlardan uzaklasmasina magazin sebep olmaz. Insanlar siyasi,
ekonomik, diplomatik haberleri dikkatle takip ederken magazin (yasam) giindemini de takip
edebilir. Ciddi konulart siki takip etmek magazini takip etmemek anlamina gelmez ya da mag-
azini iyi takip etmek siyasetten uzaklasmak anlamina gelmez. Toplumsal sorunlarin medyada
dogru yer aldiginit soylemek de ispat gerektirir.” (K10)

3.4. Muhabirlerin habere konu olan kisilerle iliskiler hakkindaki goriisleri

Katilimeilarin biiyiik bir bolimii “Magazin muhabirlerinin habere konu olan kigilerle iliskileri
sizce nasil olmalidir?” sorusuna verdikleri yanitlarda muhabirlerin haber kaynaklari ile yakin
iliski kurmasinin habere ulagsmak acisindan énemli oldugunu vurgulamiglardir. Ancak bu noktada
cok onemli bir ayrint1 dikkati cekmektedir. Katilimcilara gore, muhabirler haber kaynaklari ile
kuracaklar1 yakin iligki durumunda bile kontrollii olmalidirlar.

Katilimc1 K1, haber kaynaklari ile samimi ya da arkadag olmakta bir sakinca gormedigini be-
lirtirken, katilimc1 K3 ise isinde bagarili olmak isteyen bir magazin muhabirinin, iinlii isimlerle
iletisiminin kuvvetli olmasi gerektigini ifade etmektedir.

Gazetecinin habere konu olan kisi ile arasinda ¢ok ince bir ¢izgi olmasi gerektigini vurgulayan
katilime1 K2’nin bu konuyla ilgili agiklamasi su sekildedir:

“Soyle ki onun hakkinda her seyi bilmelisiniz (bu durum onunla bir samimiyetiniz olacagint
gosterir) fakat bahsettigim ¢izgi oyle bir ¢izgi ki onun istedigi degil sizin istediginiz haber
olmali, yani dogruyu gormelisiniz ancak aranizdaki samimiyet size dogruyu unutturmamall.
Tabii bu samimiyet durumu magazin muhabirliginde daha fazla. Bizde dogruyu gosterme
kaygisi da pek yasanmaz. Ciinkii yalan bir diinyanin icerisi burast sonug olarak. O yiizden biz
sadece kimi haber yapacagimizi belirlemeye calisiriz. Dogru tarafta yer almak magazin mu-
habiri icin onemlidir.” (K2)

Bir diger katilimc1 K5 de magazin muhabirliginde sosyal ve aktif biri olmanin 6nemine dikkat
cekmektedir:

“Magazin alan olarak biinyesinde enerjik olmay: barindirdig icin muhabirin de sosyal hayati
kuvvetli, ikili insan iliskileri yiiksek, toplum tarafindan sevilen ve aktif biri olmast gerekir.
Icine kapali olmak muhatap olacag kisilere karst énemli bir dezavantaj olarak karsisina
cikar. Bu yiizden habere konu olan kisilere karsi seviyeli olmak sartiyla sicak iligki icerisinde
olmalidir.” (K5)

Katilimc1 K7, magazin muhabirinin haber kaynaklariyla yakin ve gii¢lii iligkiler kurmasinin
normal oldugunu diistinmektedir. Ancak bunu yaparken gazeteci oldugunu hicbir zaman unutma-
masi ve kargi tarafa da unutturmamasi gerektigini belirtmektedir.

“Yakin dostluga varan iligkilerde sorunlar cikmakta, haberden uzaklasilmakta, gazeteci dostu
oldugu iinlii ve cevresi tarafindan manipiilasyonlara actk hale gelmektedir.” (K7)
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Katilimcilardan K9 ise haberi elde edebilmek icin haber kaynagina ulagmanin dnemine vurgu
yapmakta ve sunlari ifade etmektedir:

“Nasil ki, parlamento muhabiri bir siyasetci/milletvekili ile icli disl ise, nasil bir spor
yazariy/muhabiri futbolcu ya da sporun diger bransindaki bir sporcu ile yakin dostluklar, arka-
dasliklar kurabiliyorsa, magazin alanminda calisanlar da ayni iligkileri olusturmaktadirlar.
Otesinde ister istemez bu iligkilere girmek durumunda da kalabiliyorsunuz. Habere ihtiyaciniz
var. Haberin malzemesi insan. Haber kaynagina yakin olmazsaniz habere de ulasamazsiniz.
Polis — adliye muhabirlerinin iliskilerinden farkli degil bu durum. Dolayisiyla kaynaga yakin
durmak durumundasiniz. Ancak, bu iliskiyi fazla abartmadan, mesafeyi koruyarak yapmak
dogru olan.” (K9)

3.5. Muhabirlerin ozel yasam ve mahremiyet ile ilgili goriisleri

Magazin basininin en fazla elestirildigi yonlerden birisi 6zel yasama miidahale konusudur.
Katilimcilar “Magazin basini kisilerin ‘mahremiyetine’ girebilir mi? Basin 6zgiirliigii karsisinda
‘mahremiyetin stnirt’ nedir? Siz bu durumu etik acidan nasil degerlendiriyorsunuz?” sorusuyla
ilgili olarak topluma mal olmus insanlarin 6zel hayatlarint haber yapmakta sakinca gérmediklerini
ifade etmislerdir. Muhabirler, basin 6zgiirliiglinde gozetilen bazi sinirlamalarin magazin i¢in ¢ok
onemli olamayabilecegi kanaatini tagimakta ve bagariy1l, magazin meraklilar1 i¢in tiim 6zellere
ulasabilmek olarak gormektedirler. Onlara gore, yapilan haber ne kadar ¢ok ses getirirse, o kadar
basarili bir habere imza atilmaktadir.

Katilimc1 K3, magazin basininin kisi mahremiyetinin en c¢ok ihlal edildigi alan olmasina
karsin, haberlere konu olan kisilerin sansasyonlarla tanmirligin1 artirmalarinin bu konunun
kargilikli olarak ihlal edilmesine sebep oldugunu vurgulamaktadir. Ustelik K3’e gore kisisel
alanina girildigi gerekgesiyle yargiya bagvuran bir iinliiyle ilgili haberlere ambargo uygu-
lanabilecegi i¢in o iinlii giindemden diisme riskini gdze almalidir.

“Hakkinda kisisel alanina girilerek haber yapilan bir iinliiniin, haberin yapildigir yayin ku-
rulusu hakkinda hukuki yola basvurmasi, o kisinin o yayin kurulusunda bir daha habersel
olarak yer almamast ile birlikte baska yayin kuruluslarinda da ayni tepkiyle karsilasilacagi
diisiiniilerek habersel olarak yer verilmez. Verilen haberler de genellikle karalayict olur. Bu
da o iinlii ismin giindemden diismesine neden olur. Ben bu yaklasim seklini etik acidan dogru
bulmuyorum ancak sistemin bu sekilde cark ettigini de belirtmek isterim.” (K3)

Taninmis kisiler acisindan 6zel-genel hayat ayrimi olmadigini diisiinen K4, bu noktada esas

olarak masa bag1 olarak niteledigi gercege dayanmayan haberler yapilmamasi gerektiginin altini
cizmektedir:

“Taninmusg kisilerin ozel hayati genel hayati diye bir sey yoktur. Haber dogru yapildig siirece

herkes tarafindan okunur, izlenir. Mahremiyete girerken yalan yanlis bir seyler yazilirsa

bunun mutlaka miieyyidesi olmali. Yalan yanlis masa basinda haber yapildiginda gazeteci

kanunlar cercevesinde cezasini odemeli. Ulkemizde ne yazik ki masa basinda ve masa diginda

yapilan haberler ile ocaklar soniiyor, evler yikiltyor, aileler ayriliyor.” (K4)

Katilimc1 K5, magazin i¢in etik kavraminin géz ardi edilen bir kavram oldugunu ve dolayisiyla
kisinin mahremiyetine girebildigini ifade etmektedir. Ona gore muhabir ve editorler i¢in basari,
magazin meraklilari i¢in tiim 6zellere ulagabilmek olarak tanimlanir.

K6 da magazinin amacinin 6zel hayat ve reklam oldugunu diisiinmektedir ve bu noktada mu-
habire biiyiik rol diistiigiinii belirtmektedir. K6 ’nin deyimiyle, “Ortaya bir karakter koyarak gaze-
tecilik etigini cok asmadan haberler yapilmalidir.”
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K7’ye gore medya hem kamu yarari hem de kamu merakin diisiinerek haber yapar. Kamu
meraki daha ¢ok magazin gazeteciliginin alanina girer. Ayrica K7, Tiirkiye’de magazin gaze-
teciliginin iinliilerin 6zel hayati noktasinda ¢ok titiz oldugunu ifade etmektedir. Hatta, bir {inliiniin
0zel hayatinin sinir1, o iinliiniin tutumuna baghdir ve magazin gazetecileri de bunu dikkate
almalidir.

“Kanunlara gore kamuya acik alanlardaki hayat ozel hayata girmez ve kamuya acik her yerde
fotograf ve video cekilebilir. Mesela bir teknenin giivertesinde fotografi cekilebilen iinlii ayni
teknenin kamarasina girdiginde ozel alamina girmis sayilir ve burada fotografint cekmek,-
yayinlamak kanuni degildir. Tartismast bitmeyen konu isin etik kismidir. Burada da Ozel
hayatini, ev hayatini kendiliginden medyaya acan veya sosyal medyada paylasan iinliiler ile
bu hayatint hicbir zaman sergilemeyen iinliileri ayirarak yaklasmak gerekir. Tiirkiye’de koklii
bir gecmise sahip magazin gazeteciliginin kuyumcu titizligiyle yaklasma gelenegi soz konusu-
dur. Mesela magazin gazetecileri ozel hayatini kendiliginden sergileyen Demet Akalin’in daha
cok pesinden kosarken yillardir istikrarli bicimde ozel hayatini gostermeyen Sener Sen’e daha
ozenle ve ihtimamla yaklagmaktadir. Sanatgi ile gazeteciler arasinda adi konulmamus, metne
dokiilmemis bir isbirligi ve anlasma vardir.” (K7)

Katilimcilardan K11 ise iinlii olmanin getirdigi baz1 agir, herkesin kaldiramayacagi durumlar
oldugunu ifade ederek, sunlar belirtmektedir:

“Ulkemizde magazin varsa ve bu en ¢ok okunan-izlenen bir sey ise. Bence bastan asagiya
etiktir. Ozel hayat dediginiz sey o kadar da izel degildir aslinda. Bir magazin muhabirine rica
edip “beni surada ceker misin yeni sevgilimle” deyip, sonra da cekilmek istemedigi yerde
cekildiginde hemen mahremiyet tripleri baslar. Magazin muhabiri dedigimiz insan kimseyi
durduk yere cekmez. Unlii olmayan bir insant cekmez. Unlii olmamin getirdigi bazi agir, her-
kesin kaldiramayacagr durumlar vardir. Unliiysen “Reina” da capkinlik yapma. Orada biitiin
basin var, sen bilmiyor musun? Bence biliyordur ama reklam icin yapiyordur. Biz bunu cek-
tigimizde kotii oluyoruz. Basin ozgiir degildir. Bunu bir anlayaluim once. Herhangi bir habere
herhangi bir etki oluyorsa. Yayina miidahale varsa ki var, etik diye bir sey de yoktur. Ben
magazinde dahi istedigim haberi yapamiyorsam vah bizim halimize.” (K11)

3.6. Muhabirlerin magazin medyasinin sorunlarina iligkin goriisleri

Katilimcilar yoneltilen “Sizce magazin medyasinda en dénemli sorun nedir?” sorusuna ¢ok
farkli yanitlar gelmistir. Katilimeilarin goriislerinden elde edildigi iizere magazin muhabirleri bu
konunun medyanin genel sorunu oldugunu ve en biiyiik sorunun istihdam ve sosyal haklar sorunu
oldugunu ifade etmislerdir.

K2’ye gore magazin medyasinin varolusu bagl bagina bir sorundur. K6’ya gore ise en dnemli
sorun insana saygidir ve reklam almak amaciyla yapilan yanlis uygulamalardir. K8 de konuya
bagka bir ag¢idan yaklagmakta ve sorunu alaylilarin mekteplilerden daha fazla olmasina bagla-
maktadir. K11’de sorunun yoneticilerle alakali oldugunu ifade etmekte ve medya yoneticilerinin
medyay1 bilmedigini iddia etmektedir. Yoneticiler miidiirleri gormemekte ve yapilanlara ses
cikarmamaktadir. Bunun nedeni de isadamlarinin medya patronu olmasidir.

K4 ve K9’a gore sorun Tiirk medyasinin genel bir sorunudur. Bu konuda K4, “Magazin
medyasinin sorunu Tiirk medyasinin i¢inde yatar” derken, K9 sunlar1 ifade etmektedir:

“Tiim medya icin gecerli olan sorun; ucuz ig giicii. Okumayan, arastirmayan, sadece ezbere
dayali, hichbir pratigini yapmamuis/yapamamus, staj donemini sadece kagit imzalatma peginde
gecirmis, hatta staja dahi gitmemis elemanlar. Sadece teoriye dayali egitim anlayisinin eksi-
klerinden nasibini alan bir nesil. Bir de hi¢ egitim almamis elemanlar var tabi. Burada da
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egitimden kastim “diploma” degil asla. Meslek erbabi kabul edilecek biiyiiklerin yeni gelen
meslektaslarina aktaracak bir deneyim ya da bilgi birikiminin olmamasi. Spor medyasinda
sporu sadece “futbol”dan ibaret goren sektor temsilcilerinden ¢ok da farki olmayan, yazi
yazmayan, sadece fotograf ceken, arastirmanmin ne oldugunu bilmeyen, eline tutusturulan
kagidi aynen metne aktaran. Habere gittiginde hi¢c bir on arastirma yapmayan, dolayistyla
soru soramayan.”

K9, akademik yapinin elestirinin yanisira magazin basinina katki saglamasi gerektigini ise su
sozlerle vurgulamaktadir: “Ama en 6nemlisi akademik yapinin magazin basinini kiiciimsemek ye-
rine katki saglamasinin ne denli 6nemli oldugunun farkinda olunmamasi. Ya da kimsenin isine
gelmemesi.” (K9)

K10’a gore de sorunlarin kaynagi magazin muhabirlerinin sosyal anlamda haklarinin kisith
olmasidir:

“Magazin muhabirinin yaptigi is gazetecilik mesleginde ciddiyeti diisiik olarak goriildiigii icin
sosyal haklardan en az yararlanabilenler de magazin gazetecileridir. Medya gruplarinin
kiiciilmesi magazin muhabirlerinin cogunu issizlige mahkiim etti. Isi olanlar ¢cok az iicretle
calistyor. Yok denecek kadar az kiside basin karti var. Medya grubunda calisip da sosyal
haklarini alamadigt icin mahkemeye basvurmayan muhabir azdir. Bunlarin en basinda;
iletisim fakiiltesinden mezun olan bir gazeteci adayinin mesleki gelecegini belirleyen unsurdan
bahsetmek isterim. Gazetecilik yapmak icin medya grubunda calismak énemli. Fakiilteden me-
zun olan bazi arkadaslar magazin-cemiyet-yasam dergilerinde ise basltyor. Bu yaywmnlardaki
habercilik teknigi farkli. Sorgulayici bir habercilik yok. En basta da bahsettigim gibi; muhabi-
rin, gittigi bir etkinligi anlatmasti, sorgulayict habercilik kavramini uygulamada gorememe-
sine, ogrenememesine ve unutmasina sebep oluyor.” (K10)

K1 ve KS5 ise magazin gazeteciliginin herhangi bir sorunu olmadigini diisiinmektedir. K1’e
gbre sorun insanlarin magazine ve magazin haberciligine bakis acisindadir. Magazin denilince
insanlarin aklina 6zel hayatlarin izinsiz bir sekilde gozler Oniine serildigi, asparagas haberlerin
yapildig1 bir alan akla gelmektedir. K5’e gore en biiyiik sorun gerek magazine konu olan kigilerin
gerekse de okur ya da seyircinin magazinden diinyanin gercekleriyle bakmasini beklemeleridir.
Yazilanlarin gercekle oOrtiismesini beklemek magazin medyasinda hayal kirikligina neden
olabilmektedir.

3.7. Muhabirlerin haber kaynaginin gizliligi ile ilgili goriisleri

Katilimcilardan iici (K2, K5 ve K10) haric magazin muhabirleri haber kaynaklarinin
gizliliginin korunmasi gerektigini diislinmektedir. Katilimcilardan dordii (K4, K8, K7 ve K11)
muhabirlerin haber kaynagini asla séylemeyecegini belirtirken, bir katilime1 da (K7) bu ilke firsat
bilinerek uydurma haber kaynagina dayandirilan s6zde haberler iiretilmesine firsat verilmemesi
gerektiginin altin1 ¢izmektedir. Diger bir katilimcer (K11) ise “miidiir-iinlii iligkisi” olarak betim-
ledigi farkli bir noktaya dikkati ¢cekmektedir. Cogu zaman miidiirler insanlarla iligkilerini boz-
mamak i¢in “haberi o yapti” diyerek, sugu muhabirlere atmaktadir.

Katilimc1 K4 ise kaynak gizliligi ilkesinin muhabirin alanindan ziyade kisiligiyle alakali
oldugunu ifade etmektedir ve bunun en ¢ok ihlal edildigi alanlarin baginda magazinciligin geld-
igini belirtmektedir. (K4)

“Muhabirin haber kaynagim aciklamasi oncelikle kendisini zarara ugratabilir ya da yarar
saglar” diyen katilimci K5 ise yarar saglayacak durumlarda etik olmasa da kaynagin aciklana-
bilecegini sdylemektedir. (K5)
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Katilime1 K2 ise kaynak gizliliginin yapilan haber ¢esidine gore degisebilecegini savunmak-
tadir:

“Burada magazin haberinin cesidini belirlemek gerekir yani bir etkinlik haberi mi, bir fisilti
haberi mi? Eger burada etkinlik haberinden bahsediyorsak zaten kaynak bunu herkese duy-
uracagt icin kaynak bellidir. Ancak fisilti haber ise magazin muhabiri burada kendisini
saglama almak icin herkese farkli bir kaynak soyleyebilir.” (K2)

Katilimc1 K10’a gore ise yasalar ve kurumun muhabiri korudugu miiddetce, haber kaynagini
gizlemek ya da gizlememek tamamen muhabire baghdir. (K10)

3.8. Magazin basmninda cikar iliskileri ve haberlere yansimasu ile ilgili goriisleri

Magazin basinin diger alanlardan farkli bir sekilde ele alinmasi gerektigine deginen
katilimeilarin cogu, ¢ikar iligkilerine sik¢a rastlanildiginin lizerinde durmaktadirlar. Katilimeilara
gore, gazeteciler bir PR sirketi gérevi gorebilmektedir. Bu hem kigisel hem de kurumsal neden-
lerden dolay1 s6z konusu olabilmektedir.

Ornegin K2, K4 ve K7 magazin muhabirlerinin etik ilkeleri goz ard1 etmesini aldiklar1 iicretin
diisiikliigiine baglamaktadirlar. K2, “Anlasma yapilan insanlarin acizligini ya da bir muhabirin
maagini bilseniz burada bir etiklik aramazsiniz” yorumunu yaparken K7, sunlar1 dile getirmistir:

“Boyle ¢ikar iliskisi icinde olanlar olabiliyor, gizli anlasmalarla pr faaliyeti yiiriiten gaze-
teciler ne yazik ki son zamanlarda cogalmakta. Genel anlamda medyadaki diisiik iicretler
nedeniyle her alandaki gazetecilik zemin kaybetmekte, ¢cikar haberciligi yiikselmekte. Yakin
zamanda olumlu bir 151k goriinmemektedir.” (K7)

Magazin basininda ¢ikar iligkilerinin en iist diizeyde oldugunu belirten katilime1r K3, para
karsilig1 haber yaptirilmasiin magazin gazeteciliginde sik¢a rastlanilan bir durum oldugunu ve
buna giiniimiizde pr ¢alismasi diye bir kilif uyduruldugunu ifade etmektedir.

Katilimc1 K9 bu durumun tiim medya icin gegerli oldugunu ifade ederek, reklam reyting
iliskisinden s6z etmektedir:

“Magazin, Spor, Ekonomi, Siyaset. Hemen hepsini saran bir durum bu. Artik, PR elemani
yada sirketi gibi calisan medya mensuplarina rastlanan bir donemde (ki, medyanin hemen tiim
uzmanlik alanlart icin gecerli bir durum bu giiniimiizde) bu soruya nasil bir cevap verile-
bilecegini bilemedim.” (K9)

Katilimc1 K5 ise muhabirin ¢aligtigi kurumla ya da kendisiyle habere konu olacak kiginin
arasindaki yakin bagdan kaynaklanan bdyle durumlarda anlagma haber yapildigina vurgu yap-
maktadir. “Ismarlama haberler de denilen bu durum sikca rastlanan bir durumdur. Gazetecilik
etigi acisindan dogru goriinmese de soz konusu durum amacina ulasincaya kadar bir kag¢ defa
tekrarlanmir.” (K5)

Katilime1 K10, gazetecilik kavraminin son dénemde i¢inin bosaldigini ve magazin gaze-
teciliginin de benzer sorunlar1 yasadigini belirtmektedir. Ona gore, medya gruplarinin azalmast,
giiclinli kaybetmesi ve tarafsizligini yitirmesi gibi etkin faktorler bulunuyor. Gazetecilik mes-
leginde ¢ok yiiksek igsizlik oraninin yasanmasi da meslegi icra etmenin siirdiiriilebilirligini ve
ilkelere bagli olmayr sorgulamamiza olanak taniyor. Katiimct K10 PR (halkla iligkiler)
sektoriiniin 6ne ¢ikmasinin 6zellikle magazin gazeteciligini etkiledigini ifade etmektedir.

“Bir etkinlik diizenlendiginde muhabirler iceriye alinmayabiliyor. PR sirketinin elemani basin
biiltenini fotograf ve videosuyla birlikte gonderiyor. Unlii birisi soz konusu oldugunda, PR-
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tamitim amaglt haberler yapilabiliyor. Medya kuruluslart ekonomik kosullardan dolayt reklam
verenini one ¢tkarabiliyor.” (K10)

Gazetecilik etiginin olmadigini kesin bir dille ifade eden K11 ise su goriislere yer vermistir:

“Bir itinliiniin haberini yaparsin o cok begenir sana hediye yollar. Bu hediye sana geldi diye
olay olur. Ama miidiire diinyay: gezdirirler, hediyeler baska seyler neler neler. Onlar hi¢c ama
hi¢ sorun olmaz. Muhabir bir iinliiyii gazeteye ¢citkarmak adina bir anlagma yapiyorsa bu etik
degildir. Ama bunu miidiirleri yapiyorsa etik diye bir sey arayamazsin o zaman etik olur. (K11)

3.9. Muhabirlerin etik konusundaki goriis ve onerileri

“Magazin medyasinda etik degerlerin uygulanabilmesi, yerlesebilmesi icin neler onerirsi-
niz?” sorusuna ¢ogunlukla nitelikli bir egitim ve yasal diizenlemeler yapilmasi gerektigi yoniinde
yanitlar verilmigtir.

Katilimcilardan K5, K7, K8 ve K13 etik degerlerin uygulanabilmesi ve yerlesebilmesi icin
iletisim egitiminin dnemine vurgu yapmaktadirlar.

“Bence her magazin gazetecisi iletisim mezunu olmalidir. Etigi Ogrendiginde kendinden yola
ctkarak yazacagi haberler bu hususa ¢oziim olabilir.” (K13)

Kattlme1r K1, “Isin etik kismimin yoneticiler ve medya patronlariyla ilgili oldugunu
diisiiniiyorum” diye konusurken, katilimcr K2 ise “Kapitalist sistemin tamamen yok edilmesi
halinde yani magazin basint sadece insanlarin merak ve diger insanlar nasil yasiyor sorusuna
cevap aramast durumunda var olursa magazinde etik gerceklesir” yorumunu yapmaktadir.

Katilimc1 K9 ise uzun siiredir etik ilkelerin uygulanabilmesine yonelik calistiklarini belirterek,
once bir arama/diyalog ve karar konferansi ile taraflarin tamaminin bir masa etrafinda toplanmasi
gerektiginin altini ¢izmektedir.

“Akademisyenler, patronaj, yoneticiler, reklamverenler, sirket temsilcileri, STK temsilcileri
ve calisanlar. Ancak bu calisma ahbap-¢avus iliskisi icinde, yaptik mi1 yaptik anlayisi ile kendi
calar kendi oynar seklinde olmamali. Gergekten ¢oziim arayist ile sonuca ulasacak sekilde en
genis katilimla, tam taraflarin bulunmast ile gerceklesmeli. Birinci adim bu. Bir diger adim
mesleki yeterlilik meselesinin gercekten ele alinmasi ve uygulanmasi. Tabii kas yaparken goz
cikartmadan, kimsenin ekmegine mani olmadan. Eksiklerin giderilmesi yontemiyle.” (K9)
Magazin haberciliginin, gazetecilikte etik degerlerin en az ihlal edildigi alan oldugunu ifade
eden K10, gazetecilik mesleginde etik degerlerin katiyen uygulanabilmesi i¢in bu sektorde faali-
yet gosteren kurum ve kuruluglarin, gazetecilerin yasal haklarini 6nemsemesi gerektigini be-
lirtmektedir. K10’a gore, gazeteciligin en yiiksek igsizlik oranina sahip meslek olmasi da, meslegi
hakkiyla yapma kriterlerinin 6niine gecen bir konudur.

4. Sonuc¢

Magazin gazeteciligi denildiginde, giiniimiizde biiyiik 6l¢iide iinliilerin 6zel yasamlariyla ilgili
dedikodulari iceren, cinselligi 6n plana ¢ikaran, ciddi icerikten uzak, fotograf agirlikli, sansasy-
onel, tiiketimi 6zendiren, ilgi cekme Oncelikli renkli haberler anlagilmaktadir. Ancak magazinin
genis bir ¢ercevesi oldugu, ciddi haberlerin de magazinsel bir yonii olabilecegi, haber degerini 6n
planda tutan kaliteli magazin haberlerinin de yapilabilecegi ¢ogunlukla unutulmaktadir. Insan
yasamina ait her sey magazin konusunu olusturabilmektedir.

Magazin gazetecilerinin magazin kavramu ile ilgili diisiincelerine bakildiginda kesistikleri
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noktanin iinlii kisilerin hayatlarin1 diger insanlara aktarmak oldugu goriilmektedir. Dolayistyla
magazin gazetecilerine gore magazinin konusu “iinliiler ve iinliilerin yasamlaridir”. Bu agidan
bakildiginda magazin gazetecilerinin magazini “bir reklam araci” olarak goérmeleri ¢cok da
sagirtict degildir.

Magazin gazetecileri topluma mal olmus insanlarin 6zel hayatlarin1 haber yapmakta sakinca
gormemektedir. Duruma etiksel acidan bakildiginda ise basin dzgiirliigiinde gozetilen bazi sinirla-
malarin magazin i¢in ¢ok dnemli olamayabilecegi ifade edilmektedir. Magazin gazetecileri icin
basari, magazin meraklilar i¢in tiim 6zellere ulagabilmektir. Yapilan bir haber ne kadar cok ses
getirirse, muhabir de o kadar bagarili bir is yapmis olur.

Magazin gazetecilerine gére magazin gazeteciligi, insanlart giinlik yasamin sikintilarindan
uzaklagtiran, suni giindemler olusturan pembe haberleri kapsamaktadir.

Magazin gazetecileri haber kaynaklarina ulagmay1 ve haber kaynaklarina ulagabilmek agisin-
dan onlarla siki iligkiler icinde olmay1 énemli gdormektedir. Ancak bu noktada suna da dikkat
cekmek gerekmektedir: Bir gazeteci haber kaynaklari ile kuracaklar iliskiyi kontrol altinda tut-
malidir.

Magazin gazetecilerine gére magazin medyasinin sorunlart genel anlamda medyanin sorun-
larindan bagimsiz degildir. Istihdam ve sosyal haklar sadece magazin medyasinin degil, medyanin
genel bir sorunu olarak goriilmektedir.

Medyada en cok tartigilan konulardan birisi de haber kaynaklarinin gizliliginin korunmasidir.
Bu konuda magazin gazetecileri haber kaynaklarinin gizliliginin korunmasi gerektigini
diisiinmektedir. Yalniz, bu durum kullanilarak sdzde haberler iiretilmesine de firsat verilmemesi
gerektigi ifade edilmektedir.

Magazin muhabirleri, etik olmasa da bazi durumlarda asparagas haberler yapabilmektedir. An-
cak, magazin gazetecileri bunu sadece magazin basmiyla bagdastirmanin yanlis olacagini
diisiinmektedir.

Magazin muhabirlerine gore magazin gazeteciliginde ¢ikar iligkilerine sik¢a rastlanmaktadir.
Katilimcilara gore, gazeteciler bir PR sirketi gorevi gorebilmektedir. Bu konuda nitelikli bir
egitim ve yasal diizenlemeler yapilmasi gerektigi diisiiniilmektedir. Magazin gazetecileri ku-
rumun yayin politikalarinin ya da iist yoneticilerin yapilan haber ve yorumlarda etkili oldugunu
da ifade etmislerdir.
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Extended abstract in English

Since 1980s with the mutation and transformation, media as the important part of capitalist
system, left its priority of news and information to entertainment. Magazine that people from
different part of society are interested in with different reasons has become an important field of
journalism.

When magazine journalism is mentioned, gossips about celebrities’ private lives and sexy,
unserious, photograph based, sensational, consumeristic, intriguing colorful news are understood.
But it is usually forgotten that magazine has a wide frame, some serious news might have a mag-
azinish side and qualified newsworthy magazine can be made. Everything relating to the human
life can be the topic for a magazine.

Magazine journalism which represented first masters for the West readers developed with the
proliferation of perception of directing to the public and today it is accepted as a reflection of
popular culture in the whole wide world. Magazine journalism started with printed press entered
the adventures such as television and internet and caused to emerge a considerable amount of
magazine press in Turkey. On one hand magazine keeps people out of stress in the daily life, on
the other hand keeps them out of social reality. Magazine news represent a certain type of life
style and creates expectations. Even most of the time audiences or readers identifies themselves
with the celebrity in the topic.

With the increased weight of magazine in the press, ethical aspect is discussed intensively.
Reasons including manipulation in the news, intervention to the private life and privacy, false
news, checkbook journalism, relations with the news source and rating and circulation concerns
significantly decreased the trust for the journalists. This situation revealed the issues of ethical
rules and concepts as well as self-audit.

As of 2017 there are 630 registered members in Magazine Journalists Association in Turkey,
420 of them actively works in the media. Actually all the magazine press turn around well-known
100 actors, except Show TV most of programs are prepared by external producers.

The aim of this study is look the relation between magazine and ethic from a different per-
spective and reveal how magazine journalists interpret and position magazine news.

In the study profoundly interviewing method as one of qualitative research methods was used.
In this regard 12 magazine correspondents working in Ankara, istanbul and izmir were inter-
viewed and the data obtained from these interviews were evaluated. Interviews were done on
magazine journalism and ethic concepts. In the study, intentional (judicial) sampling technique
thought suitable for the aim of the research in which sampling group is chosen by the researcher
is used. With using this technique, people or institutions relating to the magazine journalism were
reached directly with snowball method.

In the research questions relating to magazine journalism concept, their task fields, relations
with the people in the news, private life and privacy, confidentiality of the news sources, relation-
ships based on self-interest and the reflection of it on the news, problems of magazine journalism,
publication policy of the institution and its effects on the managers, views on ethical issues were
asked to journalists.

When the ideas of magazine journalists are looked at, it is seen that the intersection point is to
transfer the celebrities’s lives to other people. Thereby according to the magazine journalists the
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subject of the magazine is “celebrities and the lives of celebrities”. From this perspective seeing
magazine “as a advertisement tool” by the magazine journalists is nonstriking. The most contra-
dictive topic of the press is intervention to the private life and the privacy. Magazine journalists
see no harm to make news about the private lives of the well known people. When examined from
the ethical perspective it is stated that the restrictions in the freedom of press might not be im-
portant for the magazine. The success for the magazine journalists is to reach all the privacy that
is arouse one’s interest. The more resound a magazine news creates the more successful the mag-
azine journalist is.

According to the magazine journalists, magazine journalism covers pink news which keep
people out of stress in the daily life and creates artificial agenda. People who are tired due to the
heavy workload during the day see magazine as a leg to relax.

Close relations with news sources directly affects the objectivity of the journalists and this
situation reduces the confidence to the media. According to the research having close relations
with the news source is important for magazine journalists to reach the news source. But at this
point it is neccessary to draw attention to this point: a journalist should get under control the
relation with the news source.

According to the magazine journalists, problems of magazine press are not independent from
the problems of the media in general meaning. Employment and social rights are not only the
problem of the magazine media but also the problem of the media in general.

One of the most disputable issue is the protection of the privacy of the news source. On this
issue magazine journalists think that the privacy of news source should be protected. But it is
stated that using this should not give an opportunity to produce false news.

Although it is not ethical, magazine journalists might sometimes make false news. But maga-
zine journalists think that it is not true to connect this issue with just magazine press.

Relationship based on self-interest prevails in magazine journalism. Magazine journalists ex-
pressed that publication policy of the institution or senior managers affect the news and remarks.
To apply and place ethical values to magazine journalism, qualified training and legal regulations
are necessary.
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