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TURKIYE’DEKiI POPULER MUZIK iIKONLARININ
GAZETELERIN MAGAZIN SAYFALARINDA YER ALMA DURUMU'

Mehmet Yi§it Ersoydan?

0z

Betimsel tarama modeli kullanilarak yapilan arastirmada; YAYSAT verilerine gore
2015 Ekim Ayi boyunca en yiksek satis rakami ortalamasini yakalayan (¢ gazete
olan Zaman Gazetesi, Posta Gazetesi ve Hirriyet Gazetesi’nin magazin sayfalarinda
yer alan magazin haberleri incelenmistir. Gazetelerin magazin sayfalarinda yer alan
haberlerin icerik dagilimlari belirlenmis; objektiflik, sistemlilik, ve genellik ilkelerine
bagl kalinarak kategori yerlestirmesi yapilmistir. Elde edilen bulgulara goére; popiiler
mizik ikonlarinin magazinel; mizik; aile; ask hayati ve saglik kategorilerinde sirasiyla
%27,9; %25,5; %23,2; %16,5 ve %6,9 oranlarinda yer aldiklari, s6éz konusu
kategorilerde 2015 Ekim Ay boyunca toplam kirk i¢c haber yapildigi, popiler miizik
ikonlarinin yer aldigi magazin haberlerine en ¢ok yer veren gazetenin Hirriyet
Gazetesi oldugu, en az yer veren gazetenin Zaman Gazetesi oldugu, gazetelerin satis
rakami ortalamalari azalirken poptler mizik ikonlarinin yer aldigi haberlere yer verme
oranlarinin arttigi, popiler mizik ikonlarinin magazin disinda dogrudan mizik alanina
giren konularda da haber konusu olduklari sonuglarina ulasiimistir.

Anahtar Kelimeler: ikon, Magazin, Miizik, Popiiler Kiltiir, Popiiler Miizik.

ABSTRACT

The study employs the descriptive survey model. Tabloid news included in the
tabloid pages of Zaman, Posta, and Hirriyet, which are three Turkish newspapers
achieving the highest circulation average in October 2015 according to the data
provided by YAYSAT, have been reviewed. Content distribution of the news included
in the tabloid pages of the newspapers has been determined, and categorical
arrangement has been made on the basis of objectivity, systematicity, and
generality. The obtained findings show that popular music icons cover 27.9%,
25.5%, 23.2%, 16.5%, and 6.9% of tabloid, music, family, love life, and health
categories respectively; 43 news were published in these categories throughout
October 2015; Hurriyet is the newspaper giving the widest coverage to the tabloid
news containing popular music icons; Zaman is the newspaper giving the lowest
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coverage to the tabloids news containing popular music icons; as circulation
averages of newspapers decrease, coverage rates of news containing popular music
icons increase; and popular music icons are topics of not only tabloid news but also
other news related to the field of music.

Keywords: Icon, Tabloid, Music, Popular Culture, Popular Music.

1.Giris

Popdler kiltlrin ne oldugunu anlamlandirmak ve tanimlamak, kavrami
olusturan “popluler” ve “kiltur” kelimelerinin kapsadiklari alan nedeniyle bir
hayli guctir. 1945-50’li yillardan itibaren Amerikan Universitelerinde
“akademik olarak ele alinmaya baslanan” kavramlardir (Gecer, 2013:29).
Popller kelimesinin karsiladigi goOstergelerin gelip geciciligi ve kultir
kelimesinin etimolojisi, popduler kiltir kavraminin  sinirlarini  alabildigine
genisletmekte ve bu sinirlar icine giren yeme-icme, medya, ekonomi, moda,
sanat vb... seyleri, “farkli  zihinsel algilama dlizeylerine gore”
somutlastirabilmektedir (Baudrillard, 2010:115). Popdiler kiltir kavrami,
kokeni itibariyle Latince popularis kelimesinden tiretilmis ve “halka ait olan”
anlaminda kullanilmistir (Erol, 2009:77). Popdller kiltlr alani; kdltir Gzerine
yapilan calismalarin genel diyalektigi icerisinde sulrekli yenilenen ve bir
anlamda guncelligini strekli koruyan calisma alanlarindan biridir. Kultur alani
ise; surekli degisen tarihsel surecler ve gelisen yasam kosullari nedeniyle,
insan elinin dokundugu ve lrettigi degerler biitind olarak ele alindiginda,
popller olup olmadigina bakilmaksizin her konuyu (text) ve her uygulamayi
(practice) icine alan ve sorgulayan bir alandir (Storey, 2000:9). Bu
baglamiyla  degerlendirildiginde  popiler  kiltlirin  kavramsal  olarak
tanimlanmasinin neden bu kadar gl¢ oldugu daha net gorilebilmektedir. Peki
ama popduler kiltur nedir?. Elizabeth Mahan (1996:4) bu soruyu; “gelecekte

de cevaplanmaya devam edilecek eski bir soru” olarak tanimlamaktadir.
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Tarihsel surecte kavramin ilk kez ne zaman ortaya c¢iktigr da halen tartismal
bir konudur?.

Kavramin ortaya cikisi ile ilgili farkh yaklasimlara ragmen, popller
kulttrin ortak degerlerinin neler oldugu noktasinda fikir aynlklari yoktur
(Mutlu, 2005b:313). Toplumsal yaplyr olusturan bireylerin varolusu; ne
yedikleri, ne giydikleri, ne dinledikleri, yeni olani ne kadar takip ettikleri ile
iliskilidir. S6z konusu edimler, belirli bir yasam tarzini -ayni zamanda da bir
tiketim tarzini- bireylerin varlik kosulu haline getirmektedir. Boylelikle, bir
anlamda en kiiciik ortak kdltir”in (ekok) insasi gerceklesmektedir. Kitleye
(Mass®), popller kulturin ortak degerlerine iliskin mesajlar da kitle iletisim
araclari yoluyla iletilmektedir. Gould ve Kolb (1964) kitle iletisim araclarin;
“gorsel ve/veya sesli mesajlarin direkt olarak izlerkitlelere iletildigi tim kisisel
olmayan araclar” olarak tanimlamaktadirlar (Gould ve Kolb’dan akt. Mutlu,
2005a:80). Elimizdeki bu olgute gore siniflandirdigimizda; kisisel olmayan
televizyon, radyo, internet, reklam panolar, kitap, gazete, dergi ve benzeri
kanallar, kitle iletisim araclarn olarak sayilabilir.

Popller kultire ait mesajlan izlerkitlelere aktarmada pek cok kitle
iletisim araci kullanilmaktadir. Yayim alaninda gazete ve dergiler, gelisen
teknoloji ve yaygin internet kullanimina ragmen kitlesel mesajlarin iletiminde
etkin sekilde kullanilan kanallardir. Yazili medya istatistikleri verilerine gore;
2015 yiinda Tirkiye’de yayimlanan gazete ve dergilerin yillik toplam satis
rakami 2.461.783.909°dur. Bu rakamin %89,4’Unlu gilnlik gazeteler
olusturmakta, gazete ve dergilerin %24,2’si de gunlik veya haftalik ilave
ekler vermektedir. S6z konusu veriler, gelisen teknoloji ve artan internet

kullaniminin  olumsuz etkilerine ragmen, basili gazete ve dergi okuma

3 Ulgen, “popiiler kiiltir” kavraminin ilk ortaya cikisini Asur, Grek-Roma dénemine kadar
gotiirmektedir. Detayl bilgi icin bkz. Unsal Oskay, XIX. Yiizyildan Giiniimiize Kitle lletisiminin
Kiiltiirel Islevleri Kuramsal Bir Yaklasim, Der Yayinlari, 2010.

4 Bkz. Jean Baudrillard, Tiketim Toplumu, Ayrinti Yayinlar, 2010.

5 “Mass” kelimesinin detaylari icin bkz. Ayhan Erol, Popiiler Miizigi Anlamak, Baglam Yayincilik,
20009.
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aliskanhiginin surdurialdigunt gostermektedir. Bu baglamda, popduler kiltire
ait gdndermelerin, gazete ve dergi okuyucularindan olusan izlerkitleye gulclu
sekilde iletildigini sdylemek mimkindur.

Gazeteler ve magazin ekleri Uzerinden yasam tarzlarina sekil verildigi
bilinmektedir (Dagtas, 2004:189). Gazetelerin magazin haberleri, popller
kulture ait mesajlarin topluma ikonlar® araciid ile iletildigi yerlerdir. Magazin
denilen eglence icerikli basin’, toplumun biyik bolimini gundelik hayatin
sikicihgindan uzaklastiran, bunu yaparken de gercegi olabildigince abartarak
fantastiklestiren kurgusal bir fonksiyona sahiptir (Belge, 2004:370). Bu
baglamiyla degerlendirildiginde, sirketler, sivil toplum kuruluslar, Universiteler,
nesneler ve hatta mekanlar bile birer ikon olabilirler. Kilturel alanin gercek kisi
ikonlari, gazete magazini ve diger kitle iletisim araclarinin pekistirmesi ile
toplumda sorgulanmadan ylksek bir yer edinmekte; diskotekler, reklamlar,
restoranlar, tv ekranlari, magazin sayfalan gibi daha pek c¢ok alandan
yansimalarla karsimiza cikmakta ve topluma “6rnek” rol modeller
olusturmaktadir. Bu sayede bireyler; ikonlarin yaptiklarini  “kendileri
yapiyormus gibi” hissederler (Oskay, 2010:171).

Esasen miuzik; kendisinden baska hicbir sey degildir (Ergur, 2009:9).
Ancak glnumizde, populer kalturan ikonlar aracihgr ile varlhk gosterdigi
alanlardan biri olmaktan kurtulamamistir. Mizigin popdlerle olan iliskisinin
kokleri, ylzyillar oncesine kadar uzanmaktadir. Kassel (1971)’in anlatimina
gore; 1780 yiinda W.A. Mozart’in babasindan aldigi “adina popdiler denilen
seyi sakin unutma... Mizikten gercekten anlayan 10 kisi varsa,
anlamayanlarin sayisi 100’didr. Bu nedenle popliler denilen ve her kulagi
gidiklayan seyi unutma” 6gudui, populer kiltir - mazik iliskisinin derinliginin

anlasilabilmesi bakimindan carpici bir o6rnektir (Kassel’dan akt. Wicke,

& Holt, “ikon” kavramini ayrintili olarak incelemistir. Bkz. Douglas B. Holt, lkon Markalar, (cev:
Sibel Kacamak), Kapital Medya Hizmetleri, istanbul, 2006.

7 “Eglence Icerikli Basin” kavrami; James Curran ve Colin Sparks’in kullandiklar bir kavramdir.
Bkz. James Curran ve Colin Sparks “Press and Popular Culture”, Media, Culture & Society,
SAGE Journals, V:13, Issue:2, Apri:1, 1991.
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2006:7). Elbetteki; bu sbzlerin sdylendigi donemin kosullari ile ginimuzdeki
kosullar birbirinden oldukca farkhdir. Bugilin Diinya’da ve Tirkiye’de popller
muzik, siradanlastirmaya, tektiplestirmeye ve yapay bir eglence atmosferi
yaratarak toplumda hissedilen baskiyi hafifletmeye yarayan bir fonksiyona
sahiptir (Aydogan, 2004:35). Bunu da popiler kiltirin her alaninda
rastladigimiz popdler ikonlar araciligi ile yapar. Popiiler ikonlar; liks yasamlari,
giyim kusamlari, aile hayatlar, iliskileri, yeme i¢cmeleri, saglik durumlari vb...
pek cok konuda toplumun go6zi o6nindedir. Kanada’li pop mizik sarkicisi
Justin Bieber’in sosyal medyada 57.236.161 takipcisi oldugu® ve Diinya
tzerinde 55 milyondan daha az nifusa sahip 177 illke bulundugu®
dusundldaginde, popller muzik ikonlarinin glinimiz toplumundaki etkisini
anlamak daha da kolaylasacaktir Ulkemizdeki durum da cagdaslarindan pek
farkli degildir. Ozellikle pop miizik ve arabesk mizik tirlerinin -6zel radyolar,
internet ve tv kanallarinin da etkisiyle- cok fazla tuketiliyor olmasi, bu tiirde
mizik yapan populer muzik ikonlarini, toplumda daha 6ne c¢ikan birer ikon
marka haline getirmektedir. Ornegin Tiirkiye’de bir popiiler miizik ikonu olan
Hande Yener’'in twitter takipcilerinin sayisi 2.664.364 kisidir'®. Tirkiye
istatistik Kurumu’nun (TUIK) 2015 yili resmi rakamlarina gére lkemizdeki
toplam nifus 76.667.864 kisidir''. Turkiye’deki toplam nifus rakamini
dikkate alarak karsilastirma yaptigimizda, Hande Yener’in takipci sayisi
azimsanmayacak kadar yuksektir.

Turkiye’de, popller mizik ikonlarinin yazil kitle iletisim araclari olarak
gazetelerin magazin sayfalarinda hangi kategorilerdeki haberlerle ne oranda

yer aldiklari  bilinmemektedir. Bu nedenle, populer muzik ikonlarinin

8 Bkz. https://twitter.com/justinbieber , Erisim tarihi: 29.09.2016.

® Bkz.http://www.worldometers.info/world-population/population-by-country/ , Erisim tarihi:
17.10.2016.

10 Bkz. https://twitter.com/search?g=hande%20yener&src=typd&mode=users , Erisim tarihi:
29.09.2016.

"1 Bkz. http://www.tuik.gov.tr/PreTablo.do?alt_id=1059 , Erisim tarihi: 10.10.2016.
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gazetelerin magazin sayfalarinda yer alan haberlerde yer alma durumlarinin
bilimsel yontemlerle ortaya konulmasi dnemlidir. Arastirma, bir aylk sirede
en yuksek satis rakami ortalamasini yakalayan 3 gazetenin magazin
sayfalarini tarayarak s6z konusu problem cimlesine cevap bulmak amaciyla
yapillmistir. Bu amagla, 2015 Ekim ayi boyunca en ylksek ortalama satis
rakamini elde eden Zaman Gazetesi, Posta Gazetesi ve Hurriyet Gazetesi’'nin
magazin sayfalarinda yer alan magazin haberleri incelenmistir.

2. Yontem

Arastirmada kullanilan model, betimsel tarama modelidir. Tarama
modeli, gecmiste ve glinimizde var olan durumu oldugu gibi betimlemeyi
amaclayan bir arastirma yaklasimidir (Karasar, 2002:76). Yapilan arastirmada
evreni, Turkiye’de dagitimi yapilan tim gazeteler olusturmakla birlikte, bunlar
arasindan YAYSAT (Yayin Satis Pazarlama ve Dagitim A.S) verilerine gére en
yliksek satis rakamini (tiraj) elde eden 3 biylk gazete oOrneklem olarak
secilmistir. Yaysat’in 2015 Eylil ayi verilerine gore satis rakami ortalamasi en
yiksek 3 gazete Zaman, Posta ve Hiirriyet Gazeteleri’dir'®>. Gazetelerin 1-30
Eylil 2015 tarihleri arasinda ulastiklan satis rakami ortalamalan; Zaman
Gazetesi 924,018; Posta Gazetesi 399,726 ve Hirriyet Gazetesi 355,460
adettir. Arastirmada veriler; s6z konusu 3 gazetenin Ekim ayi siiresince takip
edilmesi sonucu elde edilmistir. Gazetelerin magazin sayfalarinda yer alan
haberlerin icerik dagilimlari belirlendikten sonra; objektiflik, sistemlilik, ve
genellik ilkelerine bagh kalinarak kategori yerlestirmesi yapilmistir. Elde edilen
bulgular, standart ylzde (%) ve frekans (f) degerlerine donustirilerek

incelenmistir.

12Bkz: http://www.yaysat.com.tr/gazete+tirajlar.ntml?ct=TotalSales (Erisim tarihi:
05.10.2016).
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3.Bulgular ve Yorum

Tirkiye’de en yiksek satis rakamini elde eden 3 gazetenin magazin
sayfalari, Ekim aylr boyunca 1 ay sure ile glnlik olarak taranmistir. Popller
mizik ikonlari ile ilgili haberlerin kategorilestiriimesi ile elde edilen ylzde (%)
ve frekans (f) degerleri sonucu ulasilan bulgular, her bir gazete icin ayri ayri
tablolar halinde incelenmistir. Buna gore; Zaman Gazetesi’nin magazin

haberlerine iliskin dagihmlar, Tablo 1’de g&sterilmistir.

Tablo. 1: Popiler Mizik ikonlarinin Zaman Gazetesi’'nde Yer Alan Haberlerinin
Kategorilere Gore Dagilimi.

ZAMAN
Haber
_ Haber Sayisi | Yuzde Orani

Kategorileri

(f) (%)
Miizik 1 50
Magazinel - -
Aile - -
Ask Hayati - -
Saglik 1 50
TOPLAM 2 100

Arastirmada yer alan diger ylksek tiraji gazeteler ile
karsilastinldiginda, toplamda iki haber ile magazin haberlerine en az yer veren
gazete Zaman Gazetesi’dir. Zaman Gazetesi’nde yer alan magazin haberlerinin
dagilimi incelendiginde, miizik ve saglk kategorilerinde 1’er adet olmak Uzere,
toplamda 1 ay boyunca yalnizca 2 adet magazin haberine yer verildigi
gorulmektedir. Detaylarina bakildiginda bu haberlerden bir tanesinin yapilacak
bir mizik konseri ile ilgili tarih ve icerik haberi oldugu; diger haberin ise,
toplumda genis kabul goéren bir popiler muizik sarkicisinin saglk durumu
hakkinda verilen bir haber oldugu anlasiimistir. Zaman Gazetesi’nin magazin

sayfalarinda, diger kategori basliklari olan magazinel, aile ve ask hayati
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kategorilerinde hicbir haber yer almamaktadir. Bu baglamda Zaman
Gazetesi’'nin, Posta ve Hirriyet gazetelerine gore daha fazla satis rakami
yakalamis olmasina ragmen klasik anlamda “magazin” olarak degerlendirilen
haber iceriklerine pek fazla yer vermedigini sdylemek mimkindir. Zaman
Gazetesi’nde yer alan magazin haberlerinin kategorilere gére dagilimi homojen
bir yapidadir. Posta Gazetesi’nin magazin haberlerine iliskin dagilimlar Tablo

2’de gosterilmistir.

Tablo. 2: Popiler Mizik ikonlarinin Posta Gazetesi’nde Yer Alan Haberlerinin
Kategorilere Gore Dagilimi.

POSTA
Haber _
Kategorileri Haber Sayisi | Ylizde Orani
(f) (%)
Miizik 5 33,4
Magazinel 5 33,4
Aile 1 6,6
Ask Hayati 2 13,3
Saglk 2 13,3

Arastirmanin yapildigi dénemde Posta Gazetesi’nde toplam 15 adet
magazin haberi yer almistir. Posta Gazetesi’ndeki magazin haberlerinin
kategori dagilimlarina bakildiginda, %3 3,4 oranla mdiizik ve magazinel haberler
esit dagilima sahiptir. Pop miuzik ikonlarinin ask hayati ve saglk kategorisine
ait haberler de %13,3 oranla birbirine benzer dagilima sahiptir. Posta
Gazetesi’nin magazin sayfalarinda en az yer bulan kategori, %6,6 oranla
populer mizik ikonlarinin aile hayatlan ile ilgili haberlerin siniflandirildigi aile
kategorisidir. Elde edilen bulgulara gore; aile kategorisi ile ask/saglik haberleri
arasinda yaklasik 2 kat; aile - miizik/ magazinel haberler arasinda da yaklasik 5
kat fark gortlmektedir. Bu sonug, Posta Gazetesi’nin magazin sayfalari iginde
populer muzik ikonlarinin aileleri ile ilgili haberlerin, diger haber kategorileri ile
karsilastinldiginda ¢cok daha az yer bulabildigini géstermektedir. Magazin

haberlerine yaklasimin “fantastik ve kurgusal” oldugu dusundldiginde;
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populer mizik ikonlarinin aile hayatlari ile ilgili haberlerin, haber editorleri
tarafindan diger kategorilere gore daha az énemli bulundugu anlasilmaktadir.
Posta Gazetesi’nin magazin sayfalarinda, arastirma icin belirlenen tim
kategorilerden en az bir haber yer almaktadir. Bu durumda, Posta
Gazetesi’nin magazin sayfalarinda farkl oranlarda dagilmakla birlikte her
kategoriden habere yer verildigini de sdylemek mimkunddr.

Hirriyet Gazetesi’ndeki magazin haberlerinin  kategorilere gore

dagihmlar Tablo 3’te gosterilmistir.

Tablo. 3: Popiiler Miizik ikonlarinin Hiirriyet Gazetesi’'nde Yer Alan Haberlerinin
Kategorilere Gore Dagilimi.

Haber :UbRRigET Yiizde O
. aber Sayisi | Yuzde Orani

Kategorileri ) y (%)

Miizik 5 19,2
Magazinel 7 26,9

Aile 9 34,7

Ask Hayati 5 19,2

Saglik - -

TOPLAM 26 100

Elde edilen bulgulara gore, en cok magazin haberinin yer aldi§i gazete,
toplamda 26 magazin haberi ile Hirriyet Gazetesi’dir. Hirriyet Gazetesi, diger
2 gazete ile karsilastinldiginda daha az satis rakami elde etmis olmasina
ragmen, magazin haberlerine daha fazla yer vermektedir. Bu durumda,
gazetelerin satis rakamlari ile magazin haberlerine yer verme durumlar
arasinda pozitif bir iliski bulunmadigini sdylemek mimkindir. Hurriyet
Gazetesi’nin magazin sayfalarinda en ¢ok yer alan kategori %34,7 oranla aile
kategorisidir. Bu oran, tim kategoriler icinde en ylksek degerin goruldugu
orandir. Hirriyet Gazetesi’nde yer alan magazin haberlerinden magazinel
haber kategorisinde elde edilen oran %26,9’dur. Diger iki kategori olan mdiizik

ve ask hayati kategorilerinin oranlari %19,2 degerle birbirine benzerdir.
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Gazetelerin incelendigi 1 aylk sire icerisinde Hurriyet Gazetesi magazin
sayfalarinda saglik kategorisinde hicbir habere yer verilmemistir.

Arastirmanin yapildigi donemde en yiksek satis rakami ortalamasina
ulasan 3 gazetenin magazin sayfalarinda yer alan haberler, kendi aralarinda

karsilastiriimis ve elde edilen bulgular Tablo 4’te gosterilmistir.

Tablo. 4: Popiler Mizik Ikonlarinin Magazin Sayfalarinda Yer Alan Haberlerinin
Gazetelere Gore Dagilimi.

Satis Haber Sayilari

Haber
Kategorileri | RaKam! iz i i Ask i | TOPlam

g Ortalamalar | Mizik | Magazinel | Aile Hayati Saghk
ZAMAN 924,018 1 - - - 1 2
POSTA 399,726 5 5 1 2 2 15
HURRIYET 355,460 5 7 9 5 - 26
Dikey 1.679.204 [11 |12 10 |7 3 |43
Toplam
Ylzde Orani |- %25,5 | %27,9 %23,2 |%16,5 [%6,9 |%100

Gazetelerin satis rakamlar karsilastirildiginda, 3 gazetenin satis rakami
toplami 1.679.204 adettir. Zaman Gazetesi’nin ulastigi satis rakami, diger iki
gazetenin ulastigi satis rakaminin toplamindan daha fazladir. Ancak Zaman
Gazetesi, satis rakami daha fazla olmasina ragmen magazin haberlerine en az
yer veren gazetedir. Zaman Gazetesi’nde Ekim ayi boyunca miizik ve saglk
kategorilerinde 2 adet magazin haberi yapilmistir. Haberlerin kategorilere
gore dagihmi homojendir.

Posta Gazetesi'nde yer alan magazin haberlerinin  dagilimi
incelendiginde, toplamda 15 adet magazin haberine yer verildigi
gorulmektedir. Posta Gazetesi’'nin satis rakami da Hurriyet Gazetesi’nden
daha fazla olmasina ragmen, Hirriyet Gazetesi’ne oranla daha az magazin
haberlerine yer verilmistir. Bu baglamda, gazetelerin satis rakamlari ile
magazin haberlerine yer verme durumlari arasinda negatif korelasyon
oldugunu soylemek mumkindir. Gazetelerin satis rakamlarn azalirken,

magazin haberlerine yer verme oranlari artmaktadir. Arastirmadaki érneklem
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grubundan elde edilen bu sonucun genellenebilirligi, yapilacak disiplinlerarasi
baska arastirmalarla desteklenmelidir. Posta Gazetesi’nde kategori bazinda en
fazla haber mizik ve magazinel kategorilerinde yapilmistir. En az haber
yapilan kategori ise yalnizca 1 haber yapilan aile kategorisidir.

Hlrriyet Gazetesi, diger gazetelere oranla daha az satis rakami
yakalamis olmasina ragmen, magazin haberlerine en fazla yer veren gazetedir.
Ekim ayr boyunca 26 adet magazin haberine yer verilmistir. Haberlerin
kategorilere gére dagilimi incelendiginde, en fazla haber yapilan kategorinin 9
haberle aile kategorisi oldugu anlasiimaktadir. Diger kategorilerde yapilan
haberlerin dagilimlar da birbirine yakin oranlardadir.

Aile kategorisinde yapilan haberlerin dagilimlar gazeteler bazinda
karsilastinldiginda, dagilmlarin  birbirinden ¢ok farkli oldugu dikkati
cekmektedir. S6z konusu kategoride Hirriyet Gazetesi’nde 9 haber, Posta
Gazetesi’'nde ise yalnizca 1 haber yapilmistir. Zaman Gazetesi’nde bu
kategoriye ait hicbir haber yer almamistir. Bu sonucun, arastirma yapilan
déneme ait rastlamsal bir sonuc¢ olup olmadigi ayrica incelenmesi gereken bir
noktadir.

Gazetelerde Ekim ayr boyunca yapillan magazin haberlerinin
kategorilere gore dagilimlari; magazinel %27,9; miizik %25,5; aile %23,2; ask
hayati %16,5 ve saglik %6,9’dur. Elde edilen bulgulara gére, en ¢cok haber
yapilan kategori %27,9 oranla magazinel kategorisidir. En az habere yer
verilen kategori ise %6,9 oranla saglik kategorisidir. Gazetelerin magazin
sayfalarinda toplam 43 adet magazin haberine yer verilmistir. Mizik
kategorisinde siniflandirilan; konser etkinligi, albim tanitimi, albim aranjeleri,
besteci ve s6z yazarlan ile ilgili haberler, oduller, film miuzikleri gibi haber
basliklari, tim gazetelerde toplam 11 haberle %25,5 oraninda yer bulmustur.
Bu durum, her ne kadar s6z konusu haberler magazin sayfalarinda yer almis
olsa da, dogrudan muzigin kendisi ile ilgili konu basliklarinin da magazinle

iliskilendirilerek aktarilabildigini gdstermektedir.
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4.Sonug

Turkiye’de populer mizik ikonlarinin gazetelerin magazin sayfalarinda
hangi haber kategorilerinde ne oranda yer aldiklarini belirlemek amaciyla
yapilan arastirmadan elde edilen sonuclara gore;

Popller mizik ikonlari, gazetelerin magazin sayfalarinda; %27,9
magazinel; %25,5 mizik; %23,2 aile; %16,5 ask hayati ve %6,9 saglk
kategorilerinde toplam 43 haberle yer almislardir.

Arastirmada o6rneklem grubunu olusturan gazeteler icinde, popller
mizik ikonlarinin yer aldigi magazin haberlerine en az yer veren gazete, en
ylksek satis rakami ortalamasini yakalamis olan Zaman Gazetesi’dir. Miizik ve
Saglik kategorilerinde yalnizca 2 haber yer almistir. Diger kategorilerde ise
herhangi bir haber yapilmamistir.

Posta Gazetesi’nde Ekim Ayl boyunca populer mizik ikonlarinin yer
aldigi 15 adet magazin haberi yapilmistir. En fazla haber yapilan kategori,
%33,4 oranla miizik ve magazinel haber kategorileridir.

Hirriyet Gazetesi, diger iki gazete ile karsilastirildiginda satis rakami en
dusuk gazete olmasina ragmen, magazin haberlerine en fazla yer veren
gazetedir. Ekim Ay boyunca, populer mizik ikonlarinin yer aldigi toplam 26
haber yapilmistir. En fazla haber yapilan kategori, 9 haberin yer aldigi aile
kategorisidir.

Gazetelerin satis rakami ortalamalar ile, magazin haberlerine yer verme
durumlari arasinda negatif korelasyon bulunmaktadir. Gazetelerin satis
rakamlan ortalamasi azalrken, magazin haberine yer verme oranlari
artmaktadir.

Mizikle ilgili; “konser etkinligi, aloim tanitimi, alblim aranjeleri, éduller,
film muzikleri, besteciler ve s6z yazarlar”’nin konu edildigi haberler de,
dogrudan ilgili olmamasina ragmen magazinle iliskilendirilerek magazin

sayfalarindan aktariimaktadir.
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Gazete ve dergilerin -gelisen teknoloji ve yaygin internet kullanimina
ragmen- yuksek satis rakamlarini yakalayabiliyor olmalar, izlerkitleye popdler
kiltire ait mesajlarin gazete ve dergiler araciligr ile aktarilabilmesini
saglamaktadir.

Populer miuzik ikonlari, populer kiltire ait mesajlarin aktariimasina
halen gucliu sekilde aracilik etmektedirler.

Popller mizik ikonlar, yaptiklari muizigin yanisira, diger konu

alanlarinda da izlerkitle tarafindan takip edilmektedirler.
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