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Oz

Gastronomi miizeleri, mutfak kiiltiirlerinin korunmasinda, siirdiiriilebilirliginde, gelecek nesillere
aktarilmasi ve destinasyon ¢ekicilik unsuru olarak degerlendirilmesinde olduk¢a 6nemli roller tist-
lenmektedir. Kar amaci olmayan ve bir¢ok tema etrafinda sekillenen gastronomi miizelerine olan
ilgi son yillarda artis gostermekle birlikte bu miizeler destinasyon ve iilkelere turizm agisindan
cekicilik unsuru yaratmaktadir. Bu dogrultuda, Cumhuriyetin ilk yillarindaki tarimsal faaliyetleri
yansitan Atatlirck Orman Ciftligi Miize ve Sergi Salonu’nun destinasyon c¢ekicilik unsuru olarak
kullanim1 ve bdlgenin turizm potansiyeline katkisinin belirlenmesi amaclanmaktadir. Arastirma
kapsaminda miizede gorev yapan iki yetkili ve bir personel olmak iizere ti¢ kisi ile yiiz yiize goriis-
meler yapilmistir. Calismada nitel aragtirma yaklagimlarindan goriisme teknigi ve gézlem kullanil-
mistir. Goriismeler sonucunda miizenin kuruldugu yillarda turizm etkinliklerine yogun olarak ev
sahipligi yaptig1 tespit edilmistir. Ancak miizenin tanitim faaliyetlerinde yasadig: eksikler ve bol-
gede yasanan degisim nedeniyle ziyaret¢i sayisinda diistisler goriilmiistiir. Aragtirma sonucunda
miize yetkililerine ve tiim paydaslara yonelik gastronomi miizeleriyle ilgili oneriler gelistirilmistir.

Anahtar kelimeler: Atatiirk Orman Ciftligi Miizesi, destinasyon ¢ekiligi, gastronomi miizesi.
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Evaluation of Atatiirk Forest Farm Museum and Exhibition Hall in terms of Gastronomy
Museums in Turkey

Abstract

Gastronomy museums play very important roles in the preservation and sustainability of culinary
cultures which transfer to future generations, and are utilized as a destination attraction factor.
While the interest in gastronomy museums, which are not for profit and shaped around many
themes, has increased in recent years, these museums create an attraction factor for destinations
and countries in terms of tourism. In this direction, it is aimed to determine the use of Atatiirk Forest
Farm Museum and Exhibition Hall, which reflects the agricultural activities in the first years of
the Republic, as a destination attraction element and its contribution to the tourism potential of the
region. Within the scope of the research, face-to-face interviews were conducted with three people,
two officials and one staff member working in the museum. Interview technique and observation
from qualitative research approaches were used in the study. As a result of the interviews, it was
determined that the museum hosted tourism activities intensively in the years it was established.
However, the number of visitors has decreased due to the deficiencies experienced by the museum
in promotional activities and the change in the region as well. As a result of the research, some
suggestions were developed for museum authorities and all stakeholders.

Keywords: Aratiirk Forest Farm Museum, attraction of destination, gastronomy museum
Giris tirmektir. Alman bu 6nlem sayesinde mutfak
kiiltiirti korunmus ve gelecek nesillere aktarimi

saglanmigtir (Ceyhun Sezgin ve Akbiyuk, 2021,
s.154).

Insanlar tarih boyunca diinyamin farkli bol-
gelerine yayilarak biiyiikk gruplar halinde ya-
samiglardir. Bireylerin yasadiklar1 bodlgedeki
kosullar, iklim sartlar1, dini inaniglar, bolgenin
sosyo-ekonomik seviyesi, savaslar ve yasanan
gocler neticesinde toplumlarin mutfak kiiltiirle-
ri birbirinden farklilik gdstermistir. Bu dogrul-
tuda grup halinde yasayan bireyler kendi mut-
fak kiilttirlerini yaratmiglar ve gelecek nesillere
aktarilmasini saglamiglardir (Sorug, 2021, s.1).
Mutfak kiltiirii medeniyetin gelismesinde ve

Mutfak kiiltiirlerinin incelenmesi ve tanitiminin
yapilmasinda 6nemli bir olgu olan gastronomi,
Yunancada gastro (mide) ve nomos (yasa) soz-
cliklerinin birlesiminden olusmakta ve yiyecek
icecegi ilgilendiren kurallar veya dlgiileri belirt-
mektedir. Bu dogrultuda gastronomi, insanlara
yiyecek ve iceceklerin hangi 6lc¢lide ve hangi
gerekli kosullar saglandiginda hazirlanmasi ve

bilginin ¢ogalarak tiim diinyaya yayilmasinda
onemli unsur olmustur. Ayrica, insanlarin elde
ettigi mutfak kiiltiirii bilgisi su an ulagilan me-
deniyet seviyesinde etkili olmustur. Ancak, top-
lumlar1 olusturan kiiltiirel degerlerin zamanla
yok olmaya baslamasi ve mutfak Kkiiltiiriiniin
korunmak istenmesi, birtakim 6nlemler alma-
y1 dogurmustur. Bu tedbirlerden bir tanesi de
envanter olusturup yazili kaynaklara doniis-
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tiiketilmesine iligkin tavsiyeler vererek, rehber-
lik yapmaktadir (Bagiran Ozseker, 2016, s.7).
Son yillarda gastronomi kavrami trend bir olgu
haline gelmistir. Bireylerin gastronomiye olan
ilgisinin artmas1 ve giliniimiiz rekabet kosulla-
rinda destinasyonlarin ziyaretgilere alternatif
turizm ¢esitleri sunma cabalar1 gastronomi tu-
rizmini ortaya cikarmistir. Temelinde tarim,
kiiltiir ve turizm kavramlar1 olan gastronomi



turizmi destinasyon ¢ekicilik unsuru olarak 6n
plana c¢ikmistir. Buradaki tarim o6gesi somut
olarak kismen tarimsal urtinleri nitelerken, bol-
gelere ait tarih ve otantik 6geler de kiiltiir unsu-
ru icerisinde yer almaktadir. Son unsur olarak
turizm olgusu ise gerekli olan altyap1 ve hizmeti
sunmaktadir. Destinasyonlarin biitlin bu unsur-
lara sahip olmas1 gastronomi turizmini, bolgede
alternatif turizm tiiri olarak 6ne ¢ikarmakta ve
bolge icin rekabet avantaji yaratmaktadir (Cey-
hun Sezgin ve Sanlier, 2018, s.215; Du Rand ve
Heath, 2006;). Ayn1 zamanda gastronomi tu-
rizmi, yoresel mutfak kiiltiirinii canli tutma ve
koruma noktasinda son derece 6nem arz etmek-
tedir (Ceyhun Sezgin ve Akbiyuk, 2021, s.154).
Gastronomi turizmi kapsaminda seyahat eden
bireyler yalnizca farkli tatlar aramamaktadir.
Ayni zamanda seyahat ettikleri bolgedeki yi-
yeceklerin tarihsel siireci ve gelisimi, tiriinlerin
sunumuna kadar gecen asamalar ve liriinlerin
sunumu hakkinda bilgi sahibi olmak ve bu {iriin-
leri duyusal degerlendirerek farkli deneyimler
kazanmak da istemektedirler. Bu temalarda fa-
aliyet gosteren gastronomi miizeleri de bu istek
ve ihtiyaglar karsilayabilecek ozellikleri biin-
yelerinde bulundurmaktadir. Ayrica gastronomi
miizeleri son yillarda gastronomi turizminin 6n
plana ¢ikmasindaki temel 6gelerden biri olarak
gosterilmektedir. Hem farkli bolgelerdeki yeme
igcme kiiltiirlerinin tanitilmasi ve hafizada can-
landirilmast hem de bu degerlerin pazarlamasini
yaparak turistik iirtin haline gelmesi agisindan
gastronomi miizeleri, destinasyonlara ziyaretci
cekmede aracilik gorevi iistlenmektedir (Bekar
vd., 2017, s.468).

Gastronomi miizeleriyle ilgili mevcut ¢alis-
malar incelendiginde, Atatiirk Orman Ciftligi
Miize ve Sergi Salonu’nun destinasyon c¢eki-
ciligiyle ilgili yeterli diizeyde arastirma yapil-
madig1 belirlenmistir. Atatiirk Orman Ciftligi
Miize ve Sergi Salonu hakkindaki kaynaklarin
yetersiz olusu ve daha 6nce bu konu hakkinda
yapilan ¢alismanin olmamasi c¢aligma sonun-
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da elde edilecek verileri kisitlarken ¢alismanin
yapilmasini zorunlu kilmistir. Bu kapsamda bu
calismada Ankara’da gastronomi miizesi olarak
yer alan Atatiirk Orman Ciftligi Miizesi ve Sergi
Salonu’nun destinasyon ¢ekicilik unsuru olarak
kullanilmast ve bdlgenin turizm potansiyeline
katkisinin tespit edilmesi hedeflenmektedir.

Kavramsal Cerceve

Gastronomi turizmi

Turizm sektoriiniin giin gegtikge daha rekabetgi
bir hale gelmesiyle birlikte destinasyonlar pa-
zarda kendilerine yer bulmak ve rekabet avan-
taj1 saglayabilmek icin farkli arayislara yonel-
mektedir. Bu agidan da alternatif turizm c¢esidi
olarak 6n plana ¢ikan gastronomi ve turizm ara-
sinda giiglii bir bag oldugu belirtilmektedir (Se-
yitoglu ve Ivanov, 2020, s.1). Birlesmis Millet-
ler Diinya Turizm Orgiitii gastronomi turizmini,
gastronomi Ozellikleri bulunan bdolgelere yapi-
lan, hedefi keyifli zaman gecirmek olan ve bu
dogrultuda yiyecek ve igecekleri de i¢ine alan
rekreasyonel etkinliklerin biitiinii olarak tanim-
lamistir (World Tourism Organization, 2017).
Gastronomi olgusunun tanitimini yapan bu fa-
aliyetler arasinda cesitli temasi olan yerel veya
uluslararasi festivaller, iiriinlerin satiginin yapil-
dig1 pazarlar ve yiyecek ve igeceklerin hazirlan-
ma siirecinin gerceklestigi yerlere seyahatler ve
gida fuarlar yer almaktadir (Agcakaya ve Can,
2019, 5.794). Gergeklesen bu etkinliklerde ilgili
kiiltiirler ve bu kiiltiirlerin tarihini kesfetmek te-
mel amaglardandir. Asamali olarak gerceklesen
etkinlikler insanlara farkli ve essiz tecriibeler
yasatmaktadir. Bu seyahatlerde yeni restoranlar,
yoresel tatlar ve farkli yemek secenekleri ara-
nirken, yemek gezisi “kesif ve macera” olarak
devam etmekte ve “kiiltiirel deneyimler” ile son
bulabilmektedir. Bu agidan bakildiginda da tu-
ristik destinasyonlarin pazarlanmasinda, yoreye
rekabet giicii saglanmasinda ve kalkinmasinda,
turizm talebi yaratilmasi ve artirilmasinda mut-
fak ve gastronomi dnemli bir konumda goriil-
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mektedir (Ceyhun Sezgin ve Akbiyuk, 2021.
s.154).

Gastronomi miizeleri

Miizeler, kiiltlir turizmi kapsaminda bir unsur
olarak yer almaktadir. Miizelerin temel go-
revlerinden biri ise insanlarin gecmis yillar ile
olan etkilesimini artirmaktir. Insanlar1 gegmise
baglayan miizeler, gecmis donem toplumlarin-
da yasayan insanlara ait olan degerleri giinii-
miiz insanlara sunmakta ve {iilkelerle birlikte
uygarliklarin tarihsel olusum siireglerine 151k
tutmaktadir. Ayrica miizeler, bir {ilkeyi veya
bolgeyi ziyaret eden turistlerin ziyaret noktala-
rinin baginda gelmektedir. Miizelerin, insanlara
asirlar boyunca siire gelen kiiltlir varliklarni
benimsetmek gibi bir misyonu vardir. Bununla
birlikte miizeler bulundugu iilke veya bodlgenin
ekonomisine de onemli 6l¢iide katki saglamak-
tadir (Ozgoren, 2007, 5.246).

Miize kavramu literatiirde ¢esitli sekilde tanim-
lanmistir. Uluslararas1 Miizeler Komitesi miize-
y1, hi¢cbir maddi beklentisi olmayan, toplumun
biitlin siniflarina hitap eden, insanogluna ait
degerleri biinyesinde bulunduran, bu degerleri

Cizelge 1

koruyarak sunan, toplumun gelisimine hizmet
eden bir kurum olarak tanimlamistir (ICOM,
2022). Kiiltiir ve Turizm Bakanlik Makaminin
30/04/1990 tarih ve 1578 sayili onayiyla ytiriir-
liige giren Miizeler i¢ Hizmet Yonetmeligi’nin
4. ve 5. maddelerinde yer alan ifadelere gore ise
miize; ¢esitli kiiltiir varliklarinin  bulundugu
yerler i¢in arastirma yapan ve tespit eden, bi-
limsel yontemler ile bu degerleri ortaya ¢ikaran,
nesneler tizerinde inceleme yapan, tanitim faali-
yetlerini yiiriiten, bulundugu boélge halkinin bu
degerlere kars1 bilincini gelistiren ve bu deger-
leri koruma gorevini iistlenen daimi bir kurulus
seklinde tanimlanmaktadir (Miizeler ¢ Hizmet-
ler Yonetmeligi, 1990). Tiirkiye’deki miizeler
sayisal olarak incelendiginde T.C. Kiiltiir ve
Turizm Bakanligi Kiiltiir Varliklar1 ve Miizeler
Genel Miidiirliigii’niin agikladig1 resmi verilere
gore 2004 senesinde Bakanliga bagli 176 olan
miize sayis1 2018 yilinda 202’ye ulagsmistir. Bu
arti, 06zel miize sayisinda da goriilmektedir.
2004 yilinda 94 olan 6zel miize sayis1 2018 yi1-
linda 260’a yiikselmistir (Sandik¢1 vd., 2019,
s.1211). S6z konusu miizelere ait 2018-2021
yillar1 arasindaki istatistikleri Cizelge 1 ve Ci-
zelge 2’°de yer almaktadir.

T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi’na bagh miize istatistikleri (T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi,

2022; Tiirkiye Istatistik Kurumu, 2022)

Yillar Miize Sayis1 Eser Sayisi Ziyaretci Sayisi
2018 200 3.734.223 28.145.550
2019 199 3.263.151 34.828.618
2020 205 3.278.114 8.918.950
2021 209 3.301.789 16.232.489

Cizelge 2

Ozel miize istatistikleri (T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2022; Tiirkiye Istatistik Kurumu, 2022)
Yillar Miize Sayisi Eser Sayisi Ziyaretci Sayisi
2018 260 396.457 12.478.229
2019 268 408.649 9.241.912
2020 289 416.706 4514571
2021 309 417.620 6.609.937
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Cizelge 1 ve Cizelge 2 ele alindiginda T.C. Kiil-
tiir ve Turizm Bakanligi’na bagli miize sayisi-
nin 6zel miize sayilarina gore daha az oldugu
goriilmektedir. Ancak bu durumun aksine 6zel
miizelerdeki eser sayis1 Bakanliga bagli miize-
lerde sergilenen eser sayisina gore oldukca az-
dir. Miizelerdeki ziyaretci sayisi incelendiginde
ise, COVID-19 pandemisinin Tiirkiye’de goriil-
diigii 2020 y1lina kadarki gegen siirede ziyaretgi
sayilarinin artis trendi i¢inde oldugu gozlem-
lenmektedir. Ancak 2020 yilinda miize ziyaretgi

sayilarinda hizli bir diislis oldugu goriilmekte-
dir.

Son yillarda insanlar gastronomi turizmine ol-
dukga fazla ilgi gostermektedir. Bu artan ilgi ile
birlikte iilke veya bolgelerin mutfak kiiltii- riine
ait miraslariin yerli ve yabanci turistle- re
tanitilmast ve aktarilmasi nedeniyle gastro-
nomi miizeleri olduk¢a 6nemlidir. Gastronomi
miizeleri lilke ve bolgelere ait yiyeceklerin ta-
rihgesi, bu yiyeceklerin iiretimi, hazirlanma
siireci ve bu asamalarda kullanilan aletler ile
ilgili bilgiler vermekte ve gastronomi turizmi-
nin gelismesinde 6nemli aracilardan biri olarak
kabul edilmektedir (Bekar vd., 2017; Cetin ve
Kiiglikkomiirler, 2019, s.5; Hjalager ve Richar-
ds, 2002). Dolayisiyla gastronomi miizeleri, yer
aldig1 mutfak kiiltliriinii ziyaret¢ilere tanitmak,
bolgenin turizm faaliyetlerine katkida bulun-
mak, bulundugu bolgeye gastronomi alaninda
Ozgiinliik saglamak ve giiniimiiz rekabet kosul-
larinda destinasyona rekabet giicii kazandirmak
gibi cesitli amaglar dogrultusunda kurulabil-
mektedir (Sandike¢1 vd., 2019, s.1212).

Gastronomi miizeleri ¢esitli temalar iizerine
kurulmaktadir. Bu miizeler 6zellikle temasina
uygun olan degerleri tanitmakla birlikte bulun-
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dugu boélgede turizmi canlandirmada Onemli
gorev lstlenmektedir (Demirci, 2021, s.1187).
Gastronomi miizeleri kiiltiirel miras, endistri-
yel miras, kirsal turizm ve popiiler kiiltiir gibi
4 temel tema cercevesinde sekillenmektedir
(Y1ilmaz ve Senel, 2014, s.501). lgili bolgenin
mutfak kiiltiirli, yiyecek- igecekleri, bu yiye-
cek-i¢eceklerin hazirlanisi ve bolgenin yasayis
tarz1 kiiltiirel mirasa dayali miize tiiriinde yan-
sitilmaktadir. Bir bagka tema ise endiistri mira-
sina dayalr gastronomi miizeleridir. Bu temaya
dayali gastronomi miizeleri, gegmis donemler-
de yiyecek ve icecek iiretimi i¢in kullanilan pi-
sirme kaplari, el ile kullanilan arag geregler, ¢e-
sitli ekipmanlar, fabrika ve atdlye vb. unsurlari
sunan, ayni zamanda yiyecek ve igeceklerin ta-
dimina bakma firsati sunmaktadir. Kirsal turiz-
mi konu alan gastronomi miizelerinde yiyecek
ve i¢eceklerin liretim ve hazirlanma asamasi ile
ilgili ayrintili bilgiler sunulmakta, ayn1 zaman-
da eko turizmine katkisi agisindan sarap iireti-
mindeki bagcilik ve peynir tiretimindeki ¢iftlik
gibi kirsal alanlarda sergilenen yerler arasinda
gosterilmektedir. Son tema ise popiiler kiiltiire
dayali miizelerdir. Bu tema ise popiiler kiiltiir
yiyecek ve igeceklerinin tarihini yansitan mii-
zeler olarak degerlendirilmektedir.

Tiirkiye’nin cesitli bolgelerinde olmak tizere
toplam 38 adet gastronomi miizesi bulunmak-
tadir. S6z konusu miizelerin temalarini ise ge-
nel olarak; zeytinyagi, sarap, aricilik, cikolata
ve mutfak kiiltiirti olusturmaktadir (Cakici vd.,
2021). Sonraki sayfada yer alan Cizelge 3 ele
alindiginda Tiirkiye’ nin 7 cografi bolgesinde ve
21 farkli sehirde gastronomi temali miize
oldugu goriilmektedir. Miizelere ait temalar in-
celendiginde ise 9 adet mutfak kiiltiirii miizesi,
7 adet zeytin ve zeytinyag miizesi, 4’er adet
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cikolata ve aricilik miizesi, 2’ser adet ise sarap
ve mutfak arag gerecleri miizesi bulunmaktadir.
Bununla birlikte Tirkiye’de ise gastronomi mii-
zeleri sayisal ve sunum sekli olarak yetersiz du-
rumdadir. Ozel gastronomi miizelerinin ¢ogu-
nun tanitim eksikligi olup bunlar yasayan yerli
ve yabanci turist tarafindan bilinememektedir
(Lokman vd., 2022, s.382; Sormaz ve Giines,
2016). Ayn1 zamanda Sandiker vd., (2019) be-
lirttigi lizere, Tiirkiye’deki gastronomi miizele-
rinde dinamik sergileme sekilleri yerine statik
sergileme sekilleri tercih edilmektedir.

Arastirmamiza konu olan Atatiirk Orman Cift-
ligi Miize ve Sergi Salonu literatiirde gecen
diger gastronomi miizelerinden manevi ve kon-
sept acisindan farklilik gdstermektedir. Ozel-
likle bu miizede, Cumhuriyetin ilk yillarinda
Atatiirk Orman Ciftligi icerisinde yapilan ve
tarimsal liretime dair ara¢ ve geregleri biinye-
sinde barindirmaktadir. Sergilenen bu envanter-
le glinlimiizde gastronomi miizesi kapsaminda
degerlendirilen miize, 6zelikle gegmis yillarin
tarimsal tiretimine dair bilgi sahibi olunmasini
saglamaktadir. Gastronomi turizminin tarim,
kiiltiir ve turizm olgularindan meydana geldigi-
ni diistintirsek, Atatiirk Orman Ciftligi Miize ve
Sergi Salonu’nun bu ii¢ temay1 detayli bir se-
kilde sundugu sdylenebilmektedir. Bu yoniiyle
arastirmamiza konu olan bu miize, gastronomi
turizmi ve kiiltlir turizmini birlestirerek ziya-
ret¢ilerine ev sahipligi yapmakta ve Cumhuri-
yet doneminin gastronomi tarihinde 6énemli bir
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yerine sahiptir. Bu 6zellikleriyle miize, hem zi-
yaretcilere essiz bir deneyim sunmakta hem de
bolgenin cekiciligine katki saglamaktadir

Ankara ve Turizm Olanag

Ankara i¢inde bulundurdugu is kollar1 ve Tiir-
kiye’nin bagkenti olmasi nedeniyle siyasi bir
kimlik kazandigindan; turizm olgusu insanlarin
aklina ilk olarak gelen sektorlerden biri degildir
(Enes, 2013). Tiirkiye’ye gelen yabanci turist-
ler 6zellikle deniz turizmini tercih ettiklerinden
yazlik bolgeler daha fazla turist ¢cekmektedir.
Bunun sonucu olarak, kurak bir iklime sahip
olan Ankara’yr 2022 yilinda yaklasik 629 bin
yabanci turist ziyaret etmistir (T.C. Kiiltlir ve
Turizm Bakanhig1 Ankara Valiligi 1l Kiiltiir ve
Turizm Midirligi, 2023). Ancak, Ankara eski
uygarliklardan giliniimiize kadar ulagmis tarihi
eserleri ve dogal glizellikleri ile olduk¢a zen-
gin bir kenttir. Ankara 6zellikle bagkent olma-
st nedeniyle diplomatik bir yapiya sahiptir. Bu
durum Ankara’nin kongre turizmi agisindan
onemli bir konumda olmasimni saglamaktadir.
Ankara’da birgok termal tesisler de bulunmak-
tadir. Ozellikle Kizilcahamam ve Ayas gibi ilge-
lerde termal turizm tesislerinin gelismis olma-
s1, alternatif turizm olarak termal turizmin 6ne
¢ikmasini saglamaktadir. Elmadag’da yer alan
kayak pisti ise kis turizmi agisindan 6nemli bir
destinasyon konumundadir (Giin, 2021). Bun-
lara ek olarak, bolgede ziyaret edilmesi gereken
birgok miize Cizelge 4’te yer almaktadir.
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Cizelge 3
Tiirkiye 'de yer alan gastronomi miizeleri (Lokman vd, 2022; Savaskan, 2021; Sorug, 2021)
Miize Ad1 Sehir Tema Acihs Yihi
Polenezkdy Aricilik Miizesi Istanbul Aricilik 2000
Adatepe Zeytinyagi Miizesi Canakkale Zeytin/zeytinyagi 2001
Bursa Kent Miizesi Bursa Mutfak kiiltiirii 2004
Miirefte Feyzi Kutman Sarap Miizesi Tekirdag Sarap 2004
Istanbul Gastronomi Miizesi Istanbul Mutfak kiiltiirii 2004
Mutfak Sanatlar1 Akademisi Miizesi Istanbul Mutfak arag¢ ve geregleri 2004
Sabit Ertlir Zeytinyagi Miizesi Balikesir Zeytin/zeytinyagi 2005
Ankara Halk Ekmek Miizesi Ankara Ekmek 2007
Emine Gogiis Mutfak Miizesi Gaziantep Yoresel mutfak kiiltiirt 2008
Atatiirk Orman Ciftligi Miize ve Sergi Salonu Ankara Sarap, dondurma,mutfak kiiltiirii 2010
Cine Aricilik Miizesi Aydmn Aricilik 2010
Ozel Mugla Aricilik Miizesi Mugla Arcilik 2010
Hacibanlar Evi Mutfak Miizesi Sanlurfa Mutfak kiiltiiri 2011
Oleatrium Zeytin ve Zeytinyag Tarihi Miizesi Aydin Zeytin/zeytinyagi 2011
Erzurum Evleri Erzurum Mutfak kiiltiirti 2011
Marmaris Bal Evi Miizesi Mugla Aricilik ve Bal 2012
Tibbi ve Aromatik Bitkiler Miizesi Hatay Tibbi ve aromatik bitkiler 2012
Zavot Peynir Miizesi Kars Peynir 2012
Ayvalik Belediyesi Zeytin Miizesi Balikesir Zeytin/zeytinyagi 2012
Egea Zeytinyagi Miizesi Manisa Zeytin/zeytinyagi 2013
Pelit Cikolata Miizesi Istanbul Cikolata 2014
Tiirk Lezzet Miizesi Istanbul Yerel yemek 2016
Baklava Miizesi Gaziantep Baklava 2016
Kapurcuk Kiiltiir ve Gastronomi Evi Mugla Mutfak kiiltiirii 2017
Tematik Mutfak Miizesi Kahramanmaras Mutfak kiltiiri 2017
Hatay Gastronomi Evi Hatay Mutfak kiiltiirii 2017
Ozel Yériik Miizesi Antalya Mutfak kiiltiirii 2017
Kostem Zeytinyagi Miizesi [zmir Zeytin/zeytinyagi 2017
Tokagh Zeytin Mengene Miizesi Hatay Zeytin/zeytinyagi 2017
Gaziantep Fistik Miizesi Gaziantep Fistik 2018
Kahramanmaras Katip Han Dondurma Miizesi Kahramanmaras Dondurma 2019
Gegmisten Gelecege Gastronomi Miizesi Sivas Mutfak arag ve geregleri 2019
Safranbolu Kahve Miizesi Karabiik Kahve 2019
Safranbolu Cikolata Miizesi Karabiik Cikolata 2019
Ordu Findik Miizesi Ordu Findik 2020
Bugday Miizesi Malatya Bugday 2020
Bursa Cikolata Miizesi Bursa Cikolata 2021
My Chocolate Bodrum Cikolata Miizesi Mugla Cikolata 2021
Cay Miizesi Rize Cay 2022
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Cizelge 4

Ankara’da yer alan miizeler (T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanligi Ankara I Kiiltiir ve Turizm

Miidiirliigii, 2023)

Miize Ad1 Tema Kurulus Yih
Anadolu Medeniyetler Miizesi Tarih ve arkeoloji 1921
Ankara Resim ve Heykel Miizesi Sanat 1930
Etnografya Miizesi Etnografya 1930
Anitkabir Atatiirk ve Kurtulus Savasi Miizesi Tarih 1960
Kurtulus Savasi Miizesi Tarih 1961
Gordion Miizesi Arkeoloji 1963
Alagoz Karargah Miizesi Tarih 1967
Haritacilik Miizesi Haritacilik 1971
Sakarya Sehitleri Zafer Anit1 ve Miizesi Anit mezar 1973
Topgu ve Fiize Okulu Sinif Miizesi Askeri miize 1973
Ankara Olgunlasma Enstitiisii 100. Y1l Miizesi Olgunlasma enstitiisii 1981
Cumbhuriyet Miizesi Tarih 1981
Devlet Mezarlig1 Miizesi Anit mezar 1988
Ankara Universitesi Oyuncak Miizesi Oyuncak 1990
Sefik Bursali Miizesi Miize evi 1998
Hava Kuvvetleri Miizesi Havacilik 1998
Jandarma Miizesi Askeri miize 2005
M.S.B. Arsiv Miizesi Askeri miize 2005
Ankara Universitesi Ziraat Fakiiltesi Miizesi ve Kiiltiir Evi Zirai 2007
Anadolu Mimarlik ve Mobilya Kiiltirel Miras Miizesi Mimarlik ve mobilya 2008
Ankara Somut Olmayan Kiiltiirel Miras Miizesi Somut olmayan kiiltiirel miras 2013
Ankara Universitesi Tarihi Miizesi Tarih ve bilim 2017

Cizelge 4 incelendiginde Ankara’da bakanliga
bagli 23 adet miize yer almaktadir. Kiiltiir turiz-
mi kapsaminda degerlendiren bu miizelere ek
olarak Ankara Ekmek Miizesi, Atatiirk Orman
Ciftligi Miize ve Sergi Salonu ile birlikte Anka-
ra’da yer alan gastronomi miizesidir. Ekmegin
tarihsel siire¢ igerisinde yasadig1 seriivenin an-
latildig1 miize 2007 yilinda faaliyete baslamis-
tir. Bu miizede ziyaretcilere unun nasil ekmek
haline geldigi, pisirilmesi ve sofraya gelisim sii-
recinin aktarilmasi amacglanmaktadir (Ceyhun
Sezgin ve Sanlier, 2018).

Bu ¢alismanin konusunu olusturan Atatiirk Or-
man Ciftligi Miize ve Sergi Salonu’nun i¢inde
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bulundugu Atatiirk Orman Ciftligi ise Tiirki-
ye’nin tarimsal agidan kalkinma ve gelismesin-
de son derece dnemli olmakla birlikte 6zel bir
kilttirel degere sahiptir (Dengiz vd., 2006, s.
55). Atatiirk’iin katilimi1 ve kiigiik bir ekip ile 5
Mayis 1925°te siyasi ve askeri basarilarin eko-
nomik devamlilig1 olmas1 diisiincesi ile agilist
yapilan ¢iftlik, Gazi Mahallesi karsisinda yer
alan tarlaya ekim yapilarak hayata gecirilmis-
tir (Ulkenli, 2017, s. 40). Giiniimiizde de ¢iftlik
icerisinde bulunan siit fabrikasinda; pastorize
igme siitii, kasar peyniri, peynir, yogurt, ay- ran,
dondurma, kefir ve tereyagi, meyve suyu ve bal
fabrikasinda; bal, meyve sulari, domates



salgasi, tursu ve sirke iiretilmektedir. Tarimsal
faaliyetlerin yani sira Atatiirk’iin Tiirkiye’ye
miras1 ve bagkent Ankara’nin bir simgesi olan
Atatiirk Orman Ciftligi biinyesinde rekreasyo-
nel faaliyetlerde bulundurmaktadir. Ciftligin 6z
kaynaklart ile 2011 yilinda diizenlenen Gazi
Orman Ciftligi Park’inda ¢ocuk oyun alanla- 11,
oturma alanlari, disbudak, akcaagac, mese,
karagam, sedir gibi agaclar yer aliyor. Ayrica,
500 adet giiliin bulundugu giil bahgesi, havuz,
mevsim c¢iceklerinden yapilan peyzajlar da bu-
lunuyor. Atatiirk’iin ¢ocukluk yillariin gectigi
Selanik’teki evinin ayni Slgiiler igerisinde bir
ornegi ¢iftlik igerisinde 10 Kasim 1981 yilinda
ziyarete agilmistir. Atatiirk Evi’nin igerisinde
Atatiirk odas1 ve Atatiirk’lin kisisel esyalarinin
sergilendigi miize odas1 vardir. Bunlara ek ola-
rak ciftlik icerisinde 2014 yilinda yapilan Gazi
Piknik Alan1 bulunmaktadir (htpps://www.aoc.
gov.tr/Portal/AnaSayfa).

Gastronomi Miizeleri ile Tlgili Cahsmalar

Gilinlimiizde Tiirkiye’de ve diinyada insanlarin
farkli ilgi alanlarina hitap eden gesitli temalarda
miizeler bulunmaktadir. Miizelerin bu ¢esitliligi
onemli 6l¢iide destinasyon gekiciligi yaratmak-
tadir. Bu dogrultuda literatiirde arastirmacilar
gastronomi miizeleri ile ilgili olarak bolgele- re
kattig1 deger, ziyaret¢i deneyimleri ve yerel
gida ve kiiltiirel mirasin siirdiiriilebilirligi gibi
ozelliklerini incelemislerdir.

Destinasyon ¢ekicilik unsuru temali ¢aligmalar
incelendiginde; Bekar vd. (2017), Marmaris Bal
Evi’nin bolgenin turizm faaliyetlerine olan
katkisini incelemislerdir. Arastirma sonucunda
miizenin bolgenin markalasma ¢alismalarindan
onemli bir yeri olabilecegi belirlenmistir. Tiir-
kiye’deki gastronomi miizelerini destinasyon
pazarlamasinda ¢ekici bir faktor olarak ele alan
Mankan (2017) ve genel bir bakis ile inceleyen
(Savaskan, 2021; Cekal vd., 2022), Tiirkiye’de
faaliyet gosteren miizelerin diinya geneline ba-
kildiginda 6zellikle tanitim konusunda yetersiz

AYDIN GASTRONOMY, 8 (1), 43-64, 2024

Feridun AYDINLI, Birsen BULUT SOLAK

oldugu sonucuna ulasmaistir. Cetin ve Kiigiikko-
mirler (2018), Oleatrium Zeytin ve Zeytinyagi
Tarihi Miizesi ele alarak ilgili miizenin bolgenin
turizm cesitliligine olan katkisini incelemisler-
dir. Arastirma sonucunda bu miizenin ¢ekicilik
unsuru olusturdugu ve turistlerin ilgisini ¢ekti-
gi tespit edilmistir. Ceyhun Sezgin ve Akbiyuk
(2021), diinyadaki gastronomi miizelerinin te-
matik analizini yapmislar ve diinyanin farkl
bolgelerinde yer alan miizelerin 10 farkli tema-
da sekillendigini tespit etmislerdir. Arastirma
sonucunda ise gastronomi miizelerinin desti-
nasyon ¢ekiciligi i¢in 6nemli bir kaynak oldugu
sonucuna ulasarak miize sayilarinin arttiritlmasi
ve tamitim faaliyetleri i¢in Onerilerde bulun-
muslardir. Lokman vd. (2022), Tirkiye’de ilk
kez zeytinyagi temali gastronomi miizesi olarak
acilan ve faaliyet gosteren Adatepe Zeytinyagi
Miizesi’nin turizmde cekicilik unsuru olarak
kullanim1 ve bdlgeye olan katkist incelenmis-
tir. Arastirma sonucunda miize agildiktan sonra
bolgeye gelen ziyaretci sayisinda artis yasandi-
g1, miinferit ve grup ziyaretlerin arttig1 sonucu-
na ulasilmistir.

Agcakaya ve Can (2019) caligmalarinda kiiltii-
rel miras kapsaminda somut olmayan unsurlari
ele almislar ve bu dogrultuda mutfak kiiltiiriini
siirdiiriilebilirlik agisindan incelemislerdir. Or-
nek olay olarak Tiirkiye’deki gastronomi mii-
zelerinin genel olarak ele alindig1 bu ¢aligmada
gastronomi miizelerinin 6nemine deginilmistir
ve tanitim ve pazarlama faaliyetlerine yonelik
oneriler sunulmustur. Miral Cavdirli ve Adan
Gok (2020) gergeklestirdikleri ¢alismada Ko-
sem Zeytinyag1 Miizesi'ni ele alarak gastrono-
mi miizeleri ile kiiltiirel mirasin siirdiiriilebilir-
ligine dikkat ¢ekmistir. Kirbag ve Bucak (2022)
benzer sekilde gastronomi miizelerinin yerel
gida trlinlerinin siirdiiriilebilirligine olan kat-
kisin1 incelemislerdir. Bu kapsamda caligsmala-
rinda Kars Zavot Ekomiize’yi 6rnek olay olarak
ele almiglardir. Yapilan ¢aligmalar neticesin- de
miizenin agilmasi ile birlikte unutulmaya
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yiiz tutmus triinlerin yeniden tretildigi ve var
olan iirlinlerin daha ¢ok bilinerek yoresel gida
diriinlerinin siirdiiriilebilirligine faydasi ortaya
konulmustur. Yerel gastronomik kimlik olusu-
munda gastronomi miizelerinin 6nemine dikkat
ceken Baycar (2022) bu baglamda Safranbolu
Tiirk Kahve Miizesi’ni incelemistir. Gastrono-
mi miizelerinin kiiltiirel mirasin korunmasinda
onemli bir figiir olarak 6n plana ¢iktiginin tespit
edildigi calismada bu tiir miizelerin turistlere
yiyecek icecek deneyimlerini gii¢lii sekilde ya-
sattig1 sonucuna varilmstir.

Literatiirde gastronomi miizeleriyle ilgili yap1-
lan calismalar incelendiginde miizelere gelen
ziyaret¢ilerin deneyimleri ile ilgili ¢aligmalar
mevcuttur. Tiirkiye’nin ilk mutfak miizesi olma
ozelligini tagsiyyan Emine Gogiis Mutfak Mii-
zesi’ni inceleyen Yesilyurt ve Arica (2018) bu
miizenin ziyaretgi deneyimlerini degerlendir-
mislerdir. Cesitli arastirmalar sonucunda ziya-
retcilerin (%75) ziyaretleri esnasinda bolgeye
0zgii bilmedikleri yiyecekleri 6grenmelerinden
dolay1 memnun olduklari ortaya ¢ikmustir. Ziya-
ret¢i deneyimleri ile ilgili ger¢eklesen bir diger
calismada ise Savaskan ve Cavus (2021) Adate-
pe Zeytinyag1 Miizesi’ni 0rnek olay olarak ele
almislardir. Bu ¢alismada miizeyi ziyaret eden
ziyaretgilerin TripAdvisor uygulamasina birak-
tiklar1 yorumlar incelenmistir. Caligma sonu-
cunda ziyaretcilerin %89.17 oraninda olumlu
diistincelere sahip oldugu ve bilgilendirici ve
estetik agidan etkilendikleri belirlenmistir.

Gastronomi miizeleri ile ilgili daha 6nce ger-
ceklesen caligmalar incelendiginde genellikle
caligmalarin 6rnek olay cercevesinde gercek-
lestigi goriilmektedir. Bu ¢aligmalarda ortak
olarak gastronomi miizelerinin bolgeye kattigi
degerler ve yoresel gida iirlinlerinin stirdiiriile-
bilirligine olan katkis1 incelenmistir. ilgili ca-
lismalarda gastronomi miizelerinin destinasyon
cekicilik unsuru ve siirdiiriilebilirlik agisindan
onemli bir yeri oldugu ve tanitim galigmalarinin
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artirilmasi gerektigi ortak yargi olarak literatiire
geemistir.

Yontem

Turizmde destinasyon ¢ekicilik unsuru olarak
yer alan gastronomi miizelerinin yeri ve énemi-
nin tespit edilmesinin amaglandig1 bu ¢alisma-
da Atatlirk Orman Ciftligi Miize ve Sergi Sa-
lonu’nun bolgenin turizm potansiyeline katkisi
incelenmigstir. Atatiirk Orman Ciftligi Miize ve
Sergi Salonu, T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanli-
g1’na bagh 6zel miize konumunda bulunmak-
tadir. Bu miizenin evren/6rneklerim olarak
se¢ilmesindeki en 6nemli neden, tarihi 6neme
sahip olan Atatiirk Orman Ciftligi’nin kurumsal
yapisini gelecek nesillere aktarmasi, 0 donemde
kullanilan arag geregleri sergilemesi ve manevi
yapiy1 korumasidir.

Nitel aragtirmanin amaglarindan biri arastirma-
da yer alan katilimcilarin iglerinde bulunduklari
olaylar1, bu olaylarin degisimlerini ve yapilan-
larin nasil meydana geldigini anlamlandirmaya
calismasindan dolayi, bu ¢alismada nitel aras-
tirma yaklasimindan faydalanilmistir (Demuir,
2017, s.288). Gorlisme teknigi nitel arastirma
yaklasiminda en ¢ok kullanilan veri toplama
tekniklerinden birisidir. Bu teknik sosyal etkile-
sim araci olarak goriilmektedir. S6z konusu tek-
nikte katilimcilara yoneltilecek sorular 6nceden
belirli bir diizen halinde hazirlanir ve katilim-
cilara bu sorular yoneltilerek cevaplarin alin-
mast beklenir (Demir, 2017, s. 291; Rubin ve
Rubin, 1995). Bu dogrultuda bu ¢alismada go-
riisme tekniklerinin tiirlerinden yar1 yapilandi-
rilmig gortisme teknigi kullanilmistir. Bu teknik
goriisme teknigine gore daha esnek bir yapiya
sahiptir. Daha dnceden de belirtildigi gibi kati-
limcilara sorulacak sorular 6nceden hazirlanir.
Ayn1 zamanda arastirmaci katilimcilara goriis-
menin seyrine gore goriisme formunda yer al-
mayan farkli ve birbiriyle baglantili sorular yo-
nelterek goriismeye yon verebilir. Arastirmaci,
katilimcinin goriisme esnasinda bazi sorularin



cevaplarini diger bir soruda cevaplandirdigini
diisiindiiglinde 0 sorular1 katilimciya yoneltme-
yebilir (Tirniikld, 2000, s.547). Bu kapsamda
miize yetkilisi eski miize amiri ve miizede go-
revli personel ile goriismeler gergeklestirilmis-
tir. Calisma kapsaminda daha fazla katilime ile
goriisiilmek istenmis ancak miizede gorev
yapan personel eksikligi nedeniyle katilimei sa-
yis1 yukarida belirtilen kisiler ile sinirli kalmis-
tir. Arastirmanin verileri, uzman goriisii alinan,
literatlirden yararlanilarak (Bekar vd., 2017;
Cetin ve Kiigiikkomiirler, 2018; Sandik¢1 vd.,
2019) ve arastirmacilarin da ekleme yaptigr 8
adet yar1 yapilandirilmis soru araciligr ile elde
edilmistir. Goriismede katilimcilara 4 farkl ka-
tegoride (miizenin kurulus amaci, miizeye gelen
ziyaretgileri tamimlamaya yonelik bilgiler, mii-
zenin tanitimi ve turizme yonelik gerceklestiri-
len faaliyetler ve miizenin destinasyon ¢ekicilik
unsuru olarak konumu) sorular yoneltilmistir.
Hazirlanan sorular katilimcilar tarafindan 6nce-
den kontrol edilmistir. Katilimcilara yoneltilen
sorulara verilen cevaplar dogrudan alint1 seklin-
de sunulmustur.

Calisma kapsaminda yer alacak katilimcilar ile
goriismeler gerceklestirilmeden once katilim-
cilarla goriisiilerek calismanin ana hatlarindan
bahsedilerek randevu alinmistir. Belirlenen
randevulara gore katilimcilarla 02.02.2023-
23.02.2023 tarihleri arasinda goriismeler, yliz
yiize olarak gergeklestirilmistir. Gorlismeler es-
nasinda, goriismeler katilimcilarin onay1 alina-
rak ses kaydedicisi araciligiyla kayit altina alin-
mustir. Buna ek olarak, goriismeler esnasinda el
yazistyla notlar da alinmistir. Gortigmelerin her
biri yaklasik olarak 30 dakika stirmiistiir. Ger-
ceklestirilen goriismelerin analiz edilebilmesi
icin transkripsiyon islemi (konugmayir metne
cevirme) yapilmistir. Bilgiler heniliz yeniyken
goriismelerin ardindan ayni giin igerisinde yazi-
11 hale getirilmesine 6nem verilmis ve transkrip-
siyon islemi ile ses kaydina alinan goriismeler
bilgisayar ortaminda yazili hale getirilmistir.
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Transkripsiyon isleminden sonra toplanan veri-
lerin analiz siirecine gecilmistir. Gorlismelerde
katilimcilara yoneltilen sorulara verilen cevap-
larin analizi i¢in betimsel analizinden fayda-
lanilmistir. Betimsel analiz, toplanan verinin
orijinal formuna miimkiin oldugu kadar sadik
kalarak ve gerekli olunmasi halinde katilimci-
larin arastirma sorularma verdikleri cevaplarin
dogrudan alint1 yapilarak okuyucuya sunulma-
sidir (Wolcott, 1994). Calismada yer alan mii-
zeye ait fotograflar ise miize yetkilisi tarafindan
alinan izinler dogrultusunda arastirmaci tara-
findan cekilmistir. Aragtirma sorularina asagida
yer verilmektedir.

1. Atatiirk Orman Ciftligi Miize ve Sergi Salo-
nu’nun kurulus amaci nedir?

2. Miizeye gelen yillik ziyaretci sayist nedir ve
ziyaretcilerin demografik 6zellikleri nelerdir?

3. Miize hangi donemlerde daha ¢ok ziyaretgi
tarafindan ziyaret edilmektedir?

4. Miizede hangi boliimler bulunmaktadir?

5. Miizenin turizm faaliyetlerinde kullanimini
gelistirmek i¢in neler yapilabilir?

6. Turizmde ¢ekicilik unsuru olarak miizenin
Oonemi nedir?

7. Ziyaretgilerin miize ile ilgili memnuniyetleri
hangi diizeydedir? Varsa beklentileri nelerdir?

8. Miizenin c¢ekicilik unsuru olarak eksik ve
giiclii yonleri nelerdir?

Bu arastirmada kullanilan verilerin elde edile-
bilmesi icin gerekli olan etik kurul izin belgesi
Selguk Universitesi Etik Kurulu 04.01.2023 ta-
rihli 438927 say1 numarasi ile alinmistir.

Bulgular ve Tartisma

Atatliirk Orman Ciftligi Miize ve Sergi Salo-
nu’na iliskin gergeklestirilen bu ¢alismada ka-
tilimcilara ait demografik 6zellikler, gozlem ve
goriisme sonucu elde edilen bulgular asagidaki
Cizelge 5’te sunulmustur.
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Cizelge 5
Katilimcilarin demografik ozellikleri

Kaynak Kisi Dogum Tarihi Gorevi Mesleki Tecriibe (yil)
Kkl 1977 Miize yetkilisi 5
Kk2 1969 Eski miize amiri 3
Kk3 1984 Gtivenlik gorevlisi 4

Gozleme iligskin bulgular

Atatliirk Orman Ciftligi Miize ve Sergi Salonu
Cumbhuriyetin ilk yillarina ve 0 donemin kosul-
larinda gerceklestirilen ¢alismalara 151k tutan bir
miizedir. Bu miize Ankara’nin Yenimahalle
ilcesinde yer almakta ve Atatiirk Orman Ciftligi
sinirlar i¢erisinde bulunmaktadir. Miizenin tes-
hir alan1 695 m? ve bahge alani ise 750 m? olarak
belirtilmistir. Miize, katilimcilarin da belirttigi
gibi 3 boliimden olusmaktadir. Miize kapisinda
miizenin 2009-2010 yillar1 arasinda onarildigi
ve dénemin Tarim ve Koy Isleri Bakan’1 tara-
findan hizmete acildigina dair bilgilendirici bir
pano yer almaktadir. Miizenin girisinde bir lobi
bulunmakta ve bu boliimde Atatiirk’e ait ahsap,
demir ve deriden yapilmis faytonlar, tesis ige-
risinde doneme ait haberlesmeyi saglayan tele-
fonlar, duvar kabartmalar: ve boyamalar, ¢esitli
kilimler, bolgenin planini1 gosteren bir harita ve
doneme ait c¢iftligin fotograflar1 bulunmak-
tadir. Miizeye gelen ziyaretcilere bu bdliimde
ciftligin ve miizenin tarihsel siireci anlatilarak
ciftligin kurumsal hafizasini olusturmak amag-

Sekil 1

lanmaktadir. Miize boliimiinde o donem kulla-
nilan ve Sekil 1’de goriilen metalden yapilmis
saatte 1000 siseye kadar dolum yapabilen sarap
siseleme makinesi ve metalden yapilan 2500
sise yikama kapasitesine sahip sise temizleme
makinesi, Sekil 2°de goriilen eski sarap figilar
ve figc1 yapim malzemeleri gosterilirken, Sekil
3’de ise metalden yapilmis dondurma sertles-
tirme makinesi ve demir ve ahsaptan yapilmis
tamamen el yapimi olan baski uygulama (pres)
sepeti, giibre tasima vagonu, daktilo gibi biiro
malzemeleri, gesitli veterinerlik malzemele- ri
ve tarimsal aletler, bakir kazanlar, ahsap ve
metalden yapilmis kulugka makinesi, Eskisehir
Seker Fabrikasi ¢aligsanlar tarafindan yapilmis
mozaik tablo, koriik, yaban ar1 yuvasi ve has-
sas teraziler sergilenmektedir. Sergi boliimiinde
ise ¢esitli doga manzarali tablolar, Atatiirk’e ait
kisisel esyalar ve fotograf sergisi bulunmakta-
dir. Son olarak bahge boliimiinde ise bazi zirai
ekipmanlar (ylirliyiis takimi, saban vb.) sergi-
lenmektedir.

Sarap siseleme makinesi (a) ve sarap sisesi temizleme makinesi (b)




Atatiirk Orman Ciftligi Miize ve Sergi Salo-
nu’nun kurulus amaclari

Atatiirk Orman Ciftligi Miize ve Sergi Salo- nu
Cumhuriyetin ilk yillarinda bir ahir olarak
faaliyet gostermistir. Atatlirk Orman Ciftligi
igerisinde yer alan bu yap1 1943 yilinda sarap ve
depolama tesisine doniistliriilmistiir. Bu te- sSis
gerekli diizenlemeler ve onarim yapilarak 6
Mayis 2010 tarihinde miize ve sergi salonu ola-
rak faaliyete baglamistir. Biinyesinde ¢ok eski
ve Onemli eserleri barindiran miize 24 Kasim
2010 tarihinde Ozel Miize statiisiine girmistir.
Fotograf sergisinin de yer aldig1 miizede sergi-
lenen pargalar arasinda eski figilar, eski tarim
aletleri, eski veteriner aletleri, Tiirkiye’de kul-
lanilan ilk dondurma yapim makinesi, siseleme
makineleri ve tiretimde kullanilan benzer birta-
kim ekipmanlar yer almaktadir. Bunlara ek ola-
rak miizede ¢esitli resim ve fotograf sergileri,
ulusal ve uluslararasi kongreler, seminerler, ge-
sitli tiniversiteler, okullar ve yabanci elgiliklerin
etkinlikleri de gerceklestirilmektedir. Tiim bu
bilgilerden yola ¢ikarak “Atatiirk Orman Cift-
ligi Miize ve Sergi Salonu’nun kurulus amaci
nedir?” sorusuna katilimcilar benzer nitelikte
cevaplar vermislerdir.

Yapim yil1 1925 olan ve 2009-2010 yillar1 ara-
sinda onarim islemleri tamamlanarak hizmete
acilan Atatiirk Orman Ciftligi Miize ve Ser-
gi Salonu’nun kurulus amaciyla ilgili bilgileri
Kk1 su sozlerle aktarmistir;

“Cumhuriyetin ilk yillarinin ve Atatiirk’iin mi-
rasi olan Atatiirk Orman Ciftligi 'nin kurumsal
hafizasimi gelecek nesillere aktarabilmek ve
toplumda milli bir hafiza olusturmak, ¢iftligin
tarihsel gelisim siirecini anlatabilmek, gecmiste
kullanilan ekipmanlar: sergilemek, gezip go-
riilebilecek ve hos vakit gegirilebilecek bir yer
olarak topluma hizmet etmek amaciyla kurul-
mustur.”

Atatiirk Orman Ciftligi Miize ve Sergi Salo-
nu’nun eski miize amiri Kk2 ise miizenin kuru-
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lus amacina yonelik su bilgileri aktarmigtir;

“1925 yilinda kurulan ve o donemin sartlarin-
da olduk¢a onemli bir yere sahip olan Atatiirk
Orman Ciftligi'ndeki fabrikalarda kullanilmus
olan ekipmanlar: sergilemek ve dénemin sart-
lart dogrultusunda ¢iftligin kurumsal hafizasin
olusturmak ve bir sonraki nesillere aktarmak
amactyla kurulmugstur.”

Aragtirma sonuglarina ve yapilan goriisme- ler
neticesinde elde edilen verilere gore 2010
yilinda onarimi yapilarak ziyarete agilan Ata-
tirk Orman Ciftligi Miize ve Sergi Salonu’nun
Cumhuriyetin ilk yillarinda Atatiirk Orman
Ciftligi’nde kullanilan ara¢ ve geregleri sergi-
lemek ve bu miizenin manevi yapisi korunarak
gelecek kusaklara birakilmasi istendigi sonucu-
na ulasilmstir. Cetin ve Kiiglikkomiirler (2017),
Oleatrium Zeytin ve Zeytinyagi Tarithi Miizesi
yetkilileri ile gerceklestirdigi goriismeler sonu-
cunda, miizenin Anadolu kiiltiirtinde yer alan
zeytin ve zeytinyaginin tarihi gelisim siirecinin
gelecek nesillere aktarilmasi, bolge ve bolge
halkina katkida bulunmas1 amaciyla kuruldugu-
nu belirtmislerdir. Sonu¢ olarak bu iki ¢alisma
arasinda kurulus amaci agisindan benzerlik ol-
dugu ortaya ¢ikmaktadir.

Atatiirk Orman Ciftligi Miize ve Sergi Salo-
nu ziyaretcilerine iliskin bilgiler

“Miizeye gelen yillik ziyaretci sayist nedir ve
ziyaretgilerin demografik o6zellikleri nelerdir?”
sorusuna yonelik Kk2 asagidaki bilgileri aktar-
mistir;

“Miizenin ilk acgildigi yilarda miizede idari
amirlik gorevindeydim ve 0 donemlerde orta yas
ve tlizeri kisilerin ziyaretleri daha yogunluktay-
di. Ayrica 0 donemlerdeki ziyaret¢i sayist simdi-
ye gore ¢ok daha fazlayd:. Yillik 20.000-30.000
ziyaret¢iyi agirlamaktaydik. O donemlerde An-
kapark icinde yer alan ve miize ile girislerinin
yakin oldugu hayvanat bahgesini ziyaret eden-
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lerin miizeyi de ziyaret ettiklerini gozlemliyor-
duk. Ancak hayvanat bahgesinin kapanmasi,
ulasim sikintist ve COVID-19 pandemi kosul-

Sekil 2

larimin etkisi nedenleriyle yillik ziyaretgi sayisi
1500-2000 civarinda seyretmektedir.”

Ddéneme ait sarap ficist (a) Ve fict yapim malzemeleri (b)

Kk1 ise ziyaretgilere iliskin su bilgileri aktar-
mistir;

“Miizeyi ziyaret eden kisilerin genellikle yerli
turist oldugu ve okul gezilerinde bulunan geng-
lerin oldugu soylenebilir. Okul gezileri kapsa-
minda c¢iftlik icerisinde yer alan Atatiirk Evi,
Gazi Orman Ciftligi Parki, Gazi Piknik Alam
gibi yerlerle birlikte 6grencilerin miizeye ilgi-
sinin fazla oldugunu ifade edebilivim. Miizeyi
ziyaret eden yabanc: turist sayist ise olduk¢a
azdwr. Ayrica miizeyi orta sinif ve orta yas kisiler
¢ok daha sik ziyaret etmektedir.

Katilimcilar ile yapilan goriismeler sonucun- da
sorulan soruya yonelik verdikleri cevaplar
dogrultusunda, miizeye ziyaret eden ziyaretgi-
ler ile ilgili net ve diizenli bir istatistiki verinin
olmadigi anlasilmaktadir. Bununla birlikte pan-
demiden 6nce ve miizeye yakin konumda yer
alan hayvanat bahgesinin faaliyetlerinin sona
ermesinden once miizeye ciddi oranda ziyaret-

56

¢i girisi oldugu sonucuna ulagilmistir. Adatepe
Zeytinyagi Miizesi’ni turizmde ¢ekicilik unsuru
olarak inceleyen Lokman vd. (2022), pande- mi
oncesi donemde yillik 40000-50000 arasi
ziyaret¢i agirladiklarini ancak pandemi done-
minde i¢ ve dis turizmin olumsuz yonde etki-
lenmesi nedeniyle ziyaretci sayilarinda keskin
disiisler yasandigini ifade etmislerdir. Kusadasi
Oleatrium Zeytin ve Zeytinyag1 Tarihi Miizesi
iizerine ¢alisma gergeklestiren Sahin ve Aydin
(2017) ise miizede ziyaretgilerin sosyo-demog-
rafik Ozelliklerine iligkin kayit tutulmadigini,
ziyaretcilerin %80’inin yerli turist oldugu ve
miizeyi daha onceki yillara kiyasla 2017 yilin-
da yasanan krizin turizme yansimasi nedeniyle
ziyaretci sayilarinda diislis yasandig1 sonucuna
ulagmglardir.

“Miize hangi donemlerde daha ¢ok ziyaretci
tarafindan ziyaret edilmektedir?” sorusuna ka-
tilimcilar asagidaki cevabi vermistir;



Kk3 “Genel olarak miizeye her donem ziyaretci
gelmekle birlikte, miize yaz ve bahar dénemle-
rinde daha ¢ok ziyaretciyi agirlamaktadir. Miize
pazartesi ve sali giinleri haricinde her giin
08.00-17.00 arasinda iicretsiz olarak hizmet
vermektedir”. Ifadesini kullamrken Kk2 “Mii-
zeye ulagimin saglandig: ara yolun ve hayvanat
bahgesinin kapanmasindan once ziyaret¢i sayi-
lart ¢ok daha fazlaydi. Tur sirketleri hayvanat
bahgesi kapanmadan once tur programlarinda
hayvanat bahgesine yer veriyordu ve hayvanat
bahgesini ziyaret edenler miizeyi de ziyaret edi-
yordu. Ancak hayvanat bahgesinin kapanmasi
miize ziyaretlerini de etkilemistir.” I[fadesini
kullannustir.

Arastirmaya katilan katilimeilarin arastirma so-
rusuna yonelik goriisleri dogrultusunda, yilin
farkli donemlerinde miizeye ziyaretlerin ger-
ceklestigi, ancak bahar ve yaz aylarinda ziya-
ret¢i sayisinda artig yasandigr goriilmektedir.
Turizmde ¢ekicilik unsuru olarak Marmaris Bal
Evi lizerinde calisma gergeklestiren Bekar vd.
(2017), miizenin cesitli lilke vatandaslarina ev
sahipligi yaptigini ve miizeyi yaz sezonun- da
genellikle geng turistlerin, sezon sonunda ise
orta yas turistlerin ziyaret ettigi sonucuna
ulagsmislardir. Cetin ve Kii¢clikkdmiirler (2018)
ise Oleatrium Zeytin ve Zeytinyag1 Tarihi Mii-
zesi’ni Ornek olay olarak sectikleri ¢alismada
katilimcilar ile yapilan goriismeler sonucunda,
miizenin daha ¢ok yaz aylarinda ziyaret edildigi
ve gelen ziyaretgilerin cogunlukla Avrupa tilke-
si vatandast oldugu ve 2017 yilinda turizm ag1-
sindan yasanan sikint1 nedeniyle ziyaretci sayi-
larinda diisiis yasandigi sonucuna ulagsmislardr.

“Ziyaretcilerin miize ile ilgili memnuniyetleri
hangi diizeydedir? Varsa beklentileri nelerdir?”
sorusuna Kk1 su yanit1 vermistir;

“Miize ziyaretgileri genel anlamda miize ile il-
gili olumlu gériis bildirmektedir. Ozellikle mii-
zenin atmosferine, miizenin ge¢mis déneme 151k
tutmasina, 0 donemlerde kullanilan dondurma
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ve sarap imalatinda kullanilan ekipmanlara ve
Atatiirk’iin kullanmis oldugu faytonlara biiyiik
ilgi gostermektedirler. Ancak ziyaretgiler ge-
nellikle materyal eksikligi yoniinde goriis bil-
dirmektedir. Ayrica tanmitim eksikligi ve miizeye
ulasim konusunda sikinti yasadiklarim bildir-
mektedirler.”

Katilimcilar ile yapilan goriismeler sonucunda,
ziyaretgilerin miizenin taniim ve ekipman ek-
sikligine ragmen genel olarak olumlu izlenim-
ler ile miizeden ayrildiklar1 sonucuna ulasilmis-
tir. Adatepe Zeytinyagi Miizesi’nin destinasyon
cekicilik unsuru olarak Oneminin arastirildigi
calismada Lokman vd. (2022), miizeye gelen
ziyaret¢ilerin miizeden memnun ve farkindalik
bilinci ile ayrildigini ifade etmislerdir. Safran-
bolu Tiirk Kahve Miizesi’nin yerel gastronomik
kimlik olusum unsuru olarak degerlendirildigi
calismada Baycar (2022), miizeyi ziyaret eden
kisilerin ¢evrimi¢i yorumlarini incelemistir.
Bunun sonucunda ziyaretcilerin kahve cesitli ve
lezzetleri, miize yetkilisinin bilgi aktarimi ve
tarithi ve kiiltiirel doyum ile ilgili memnuniyet
diizeylerinin yiiksek oldugu sonucuna ulagmis-
tir. Yesilyurt ve Arica (2018) ise Emine Gogiis
Mutfak Miizesi ziyaretcilerinin deneyimlerini
inceledikleri ¢alismada, mutfak miizesi ziyaret-
cilerinin ¢ogunlukla yasadiklar1 deneyimlerden
memnun olduklart sonucuna ulasmuistir.

Miizenin tanitim ve turizme yonelik gercek-
lestirilen faaliyetler

“Miizenin turizm faaliyetlerinde kullanimin
gelistirmek i¢in neler yapilabilir?”” sorusuna yo-
nelik Kk1 su yanit1 vermistir;

“Atatiirk Orman Ciftligi Miize ve Sergi Salonu

tarihi deger bakimindan olduk¢a biiyiik oneme
sahiptir. Miizenin tanitimi adina reklam faali-
yetleri yiiriitiilmelidir. Ozellikle miizeyi ziyaret
eden yabanct turist sayisimin az oldugu diisti-
niildiigiinde, bolgeye gelen yabanci turistlerin
bu tarihi dokuyu gormesini saglamak igin ta-
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mitim faaliyetleri gerekmektedir. Bu kapsamda
da gergeklestirilen cesitli etkinliklerin sayisi
artirdmalidir. Miizede yer alan ara¢ geregler
ile ilgili olarak ziyaretcilere daha fazla bilgi ve-
rilmelidir. Ayrica miize sergi alani, miize alanli
ve bahce alani olmak iizere 3 boliimden olus-
maktadir. Bu dogrultuda miize alani genisletil-
melidir.”

KKk2 ise miizenin turizm faaliyetlerinde yer ala-
bilmesi ile ilgili gortislerini asagidaki gibi ifade
etmistir;

“Atatiirk’tin bize miras olarak biraktigr bu
miize bizim i¢in onemli olan kiiltiirel degerlere
¢tkmamiz agisindan olduk¢a 6nemlidir. Dolay1-
styla miizenin tamitimi adina gergeklestirilecek
uygulamalar ile kiiltiirel yapinin siirdiiriilebilir-
ligi saglanmis olacaktir. Bu dogrultuda da mii-
zenin turizm faaliyetlerinde ziyareti daha fazla
artirmak icin tur sirketleriyle is birligi i¢inde
hareket etmek gerekmektedir. Bu dogrultuda
miizeyi tur programlarina dahil etmek miimkiin
olacaktir. Ayrica Atatiirk Orman Ciftligi 'ne ait
bir internet sayfas: bulunmaktadir. Internet say-
fast ve diger sosyal platformlar etkin bir sekilde
kullanmlip, miizeyle ilgili giincel fotograflar yiik-
lenebilir.”

Literatiir ve arastirma bulgular1 incelendiginde,
gastronomi miizelerinin destinasyonlara katki-
sinin daha fazla olabilmesi i¢in ise miizelerde
sergilenen oOgelerin tanitiminin yapilmasinin
destinasyona fayda saglayacagi belirlenmistir.
Ancak, gastronomi miizelerinin genis kitlele- re
ulasmasindaki en biyiik eksikligin tanitim
eksikligi oldugu goriilmektedir. Nur’Aeni vd.
(2019) turistik ¢ekim araci olarak miizeleri ele
aldig1 ¢aligsmalarinda, miizelerin tanitim eksik-
ligi gibi biiylik bir engel ile karsilastigini belir-
lemislerdir. Katilimcilarin arastirma sorusuna
verdikleri cevaplar dogrultusunda, miizenin
onemli Olclide tanitim eksikliginin oldugu mii-
zenin tanitimi i¢in en 6nemli kaynagin sosyal
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medya platformlar1 oldugu ve bu uygulamalar
ile ulusal ve uluslararasi alanda miizenin tani-
timinin gerceklesecegi sonucuna varilmistir.
Miize ve Facebook arasindaki iliskiyi inceleyen
Shaharir ve Zanuddin (2018), miizelerde sosyal
medya kullaniminin ziyaretci sayisinda belirle-
yici etken oldugunu ve sosyal medyada yer alan
olumlu veya olumsuz geri bildirimlerin miize-
nin tanitimina katki sagladigini belirlemistir.
Ayrica Bozager ve Cevik (2021), Safranbolu
Tiirk Kahve Miizesi’nin bolgeye sagladig: ce-
kicilik unsurunu degerlendirdigi ¢aligmasinda,
miizenin tanitimi i¢in sosyal medya platform-
larinin etkin sekilde kullanilmasi gerektigini
belirtmistir.

“Turizmde c¢ekicilik unsuru olarak miizenin
onemi nedir?” sorusuna katilimcilar agagidaki
gibi cevaplar vermistir;

Kk 1 “Tarihsel a¢idan ¢ok énemli bir yeri olan
Atatiirk Orman Ciftligi, Cumhuriyetin ilk yilla-
rinda Atatiirk tarafindan iilkenin kendi kendine
yetebilmesi amaciyla kurulmustur. Yaklasik 100
yil once savastan ¢ikan bir toplum igin son de-
rece onemli olan, savasin sadece cephede kaza-
nilmadigini, kendi kendine yetebilme amaciyla
kurulan c¢iftlikte tarimsal iiretim gergeklesmig
ve ciftlik, sanayiye gecis doneminde olduk¢a
onem tasimistir”. ifadesini kullanirken miizenin
onemine iligkin Kk2 ise “Cumhuriyet donemi-
nin sartlarini gormemiz ve tarihi dokuyu hisse-
debilmemiz i¢in bu miize de sergilenen eserler
olduk¢a onemlidir. Cumhuriyetin ilk yillarinda
kullanilan ekipmanlarin giiniimiizde sergilen-
mesi, o yillara ait izlerin insanlara aktariimasi
ve toplumda milli bir biling uyandirmas: miize-
nin énemini vurgulamaktadwr” ifadelerini kul-
lanmustir.

Goriismeler sonucunda Atatiirk Orman Ciftli- gi
Miize ve Sergi Salonu’nun bolgenin turizm
potansiyeline olumlu katkilarinin olabilecegi ve
turizm faaliyetlerini canlandirabilecegi gortil-



mistiir. Sekil 3’te de goriildiigii tizere miize ige-
risinde sergilenen ara¢ ve gereglerin yiiz yillik
degerler oldugu ve bu 6gelerin dénemin yapi-
sal durumunu yansittig igin bdlgenin ¢ekicilik
unsuruna katki sagladigi sonucuna ulagilmistir.
Ayni zamanda o donemin kosullarini anlama-
miz acisindan ve toplum iizerinde farkindalik
olusturmasi miizenin 6nemini ortaya koymakta-
dir. Calismaya paralel olarak, Bekar vd. (2017),
turizmde c¢ekicilik unsuru olarak Marmaris Bal
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Evi'ni 6rnek aldig1 ¢alismasinda, miizenin bu-
lundugu bolgenin turizm potansiyeline katki
sagladig1 sonucuna ulasmistir. Buna ek olarak
Toptas (2020), kiiltiir turizminin kadin girigim-
cilerin yaptiklar1 yeniliklere etkisini inceledigi
ornek olay caligmasinda Zavot Ekomiize nin
bolgeye ekonomik agidan katki sagladigini ve
boélgenin turizm potansiyelini canlandirdigini
belirtmistir.

Dondurma sertlestirme makinesi (a) ve Pres sepeti (b)

“Miizenin ¢ekicilik unsuru olarak eksik ve giig-
I yonleri nelerdir?” sorusuna yonelik katilim-
cilar asagidaki gibi goriis bildirmislerdir;

Kk 2 “Miize Atatiirk iin maneviyatina yakin bir
hissiyat yaratmasi, o yillara dair izler barindir-
mast Ve ¢iftligin ruhunu yansitmasi bakimindan
olduk¢ca onem tasimaktadir. Ayrica miizenin
bahge boliimii olmasi miizeye biiyiik avantaj
saglamaktadir. Ciinkii miizeyi okul gezisiyle
ziyarete gelen ogrenciler hem miizeyi ziyaret
etmekte hem de bahge boliimiinde piknik gibi
etkinlikler ile giizel vakit gecirmektedir”. KK 1
“Miizede sergilenen materyallerin eksik o/masi
ve materyallere ait bilgilerin eksik o/mas:, hay-
vanat bahg¢esinin kapanmasiyla tur sirketlerinin
AYDIN GASTRONOMY, 8 (1), 43-64, 2024

miizeyi tur programlarindan ¢ikarmasi, ulasim
zorlugu gibi unsurlar miizenin eksik yonleri
arasinda yer almaktadr.”

Arastirma kapsaminda goriismelerden elde edi-
len sonuglara gore Atatiirk Orman Ciftligi Miize
ve Sergi Salonu’nun ziyaretgilerine manevi agi-
dan Cumhuriyetin ilk yillariyla bir bag kurma
ve miize ziyareti 6ncesi Ve sonrasi gesitli etkin-
likler yapabilme firsat1 sunmas1 miizenin giiglii
yonleri arasindadir. Literatiir taramasi sonugla-
rina gore Turkiye’deki diger gastronomi miize-
lerinde gorildigii gibi bu miizede de tanitim fa-
aliyetlerinin yetersiz olmasi miizenin en 6nemli
eksigi olarak gorilmektedir.
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Sonug¢

Gastronomi turizmi igerisinde yer alan gastro-
nomi miizeleri insanlarin destinasyonlara ziya-
retini tetikleyen unsurlar arasinda yer almak-
tadir. Bu dogrultuda bu calismada Ankara’da
gastronomi miizesi olarak yer alan Atatiirk Or-
man Ciftligi Miize ve Sergi Salonu’nun desti-
nasyon ¢ekicilik unsuru olarak kullanilmast ve
bolgenin turizm potansiyeline katkisinin tespit
edilmesi amaclanmistir.

Literatiir incelemesi sonucunda gastronomi
miizelerinin kurulmasi Tiirkiye’nin gastrono-
mi turizmi potansiyelini gelistirmesi agisindan
onemli oldugu belirlenmistir. Bu dogrultuda
bilimsel agidan da oldukc¢a ilgi goren gastro-
nomi miizelerinin yerel, ulusal ve uluslararasi
baglamda somut ve soyut kiiltiirlerin korunma-
s1 ve siirdiirtilebilirligin saglanmasiin yanin-
da 6nemli turizm gelir kaynag1 sagladigi tespit
edilmistir.

Goriismeler sonucunda gastronomi miizesi
olarak degerlendirilen Atatiirk Orman Ciftli- gi
Miize ve Sergi Salonu’nun tanitim eksikligi
yasadiglt sonucuna ulasilmistir. Ancak gerekli
yatirimlar ve tanitim faaliyetleri yiiriitildigi
zaman bolgenin turizm faaliyetlerine farklilik
ve canlilik kazandirmasinin yani sira ekonomik
anlamda katki sunacagi ve bolgenin imajin1 ve
markalagsmasini olumlu etkileyecegi tespit edil-
mistir. Ozellikle bu miizenin Cumhuriyetin ilk
yillarint anlatan yapisi nedeniyle bolgede zi-
yaret edilmesi gereken yerlerden oldugu belir-
lenmistir. Maneviyat agisindan oldukc¢a 6nemli
olan miizenin gelecek nesillere korunarak, ge-
listirilerek ve kapanmadan aktarilabilmesi i¢in
gerekli yatirnmlarin ve tanitimlarin yapilmasi
somut mirasa gore unutulmasi daha kolay olan
soyut miras acisindan énem arz etmektedir. Bu
dogrultuda miize ziyaretcilerine miizenin ve
¢iftligin maneviyatinin anlatilarak bu yapinin
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korunmasi ulasilan 6nemli sonuglar arasindadir.
Elde edilen veriler 1s181nda bu ¢alismanin so-
nucuna iligskin oneriler asagidaki sekilde sirala-
nabilir;

* Destinasyonlara ait mutfak kiiltiirlerinin tani-
timinda 6nemli aract konumunda olan gastro-
nomi miizelerinin sayis1 artirilmalidir.

« Kurulan gastronomi miizelerinin tanitim ¢alis-
malari yapilarak gastronomi turizminin daha da
canlandirilmasina destek verilmelidir.

* Gastronomi miizeleri ile ilgili bilimsel calis-
malar yapilmali ve literatiirde yeni bir konu olan
gastronomi miizeleri daha detayli incelen-
melidir.

» Gastronomi miizelerini ziyaret edenlerin miize
ile ilgili beklentileri belirlenmeli ve bu dogrul-
tuda arastirma calismalar1 yapilmalidir.

» Gastronomi miizelerinde sadece iiriin Sunumu
yapilmamali ve gesitli etkinliklerle ziyaretgilere
hos ve unutulmayacak bir deneyim yagatmali-
dir.

* Atatiirk Orman Ciftligi Miize ve Sergi Salo-
nu’nda sergilenen triinler ile ilgili dogru ve ek-
siksiz bilgilendirme yapilmali ve arag geregler
cesitlendirilmelidir.

+ Atatiirk Orman Ciftligi Miize ve Sergi Salo-
nu’na ait bir web sayfas1 kurulmali ve orada
miizelerle ilgili 6n bilgiler verilmelidir. Ayrica
miizeyi canli olarak ziyaret edemeyen kisiler
icin bu web sayfasinda sanal tur hizmeti sunula-
rak, tiim verilerin giincelligi saglanmalidir.

* Atatlirk Orman Ciftligi Miize ve Sergi Sa-
lonu’na gelen ziyaret¢i sayisini artirmak ig¢in
sosyal medya araclar1 etkin kullanilmali, tur
operatorleri ile igbirligi yapilarak miizenin dii-
zenlenen turlarda ziyareti saglanmalidir.

« {lgili kurum ve kuruluslar ile isbirligi icinde
hareket edilerek miizenin ziyaretci sayisi arti-
rilmalidir.
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