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BiR MEDYA ILETiSi OLARAK REKLAMLARDA SIYAHLARA YONELIK IRKCILIK

Ziimra Biisra UNLU"

Oz

Irk kavrami; zaman i¢inde bilim insanlar1 tarafindan arastirilmus, farkh sekillerde ifade edilerek degisime ugramus,
insanlar fiziksel ozelliklerine gore smiflandirilmustir. Sirf 1wk kavramui ylzlnden gegmiste milyonlarca insan
oldirtlerek farkli irklara soykirim yapilmistir. Irkgilik, tarihin farkli donemlerinde farkl: sekillerde tezahir etse de
her dénem varligini stirdiirmiistiir. Irkgilik, insanlar arasinda ayrimcilik, esitsizlik, siddet, dislanma, 6tekilestirme,
asagilanmaya sebep olmakta ve toplumsal butiinliige zarar vermektedir. Irk¢ilik bigimleri toplumsal degisim ve
degisen kosullara gore glincellenip yeniden tretilmistir. Amerika ve Avrupa toplumlarinda irk¢ilik hala etkileri
gorilen bir olgudur. Ozellikle siyahlara yapilan wkcilik ve polis siddeti guniimiizde cok dikkat cekmektedir.
Siyahlara yapilan irk¢iligin var olmasi gegmiste yasananlara, siyahlarin uzun zaman kole olarak somirilmesine
baglidir. Siyahlara yapilan irk¢iligin yayilmasinda 0zellikle medyanin ve reklamciligin biylk bir payr olmustur.
Medya, insanlara zarar vermez fakat buna araci olabilmektedir. Medyanin insanlar Ustindeki etkisi buyuktdr.
Reklamlarda hem sdylemsel hem de gorsel ifadeler yer almaktadir. Bazi reklamlarda istemli ya da istemsiz bir sekilde
rk¢iligin gosterilmesi, “Reklamin iyisi kotlist olmaz.” climlesini de dogrulamaktadir. Irk¢iligin reklamlarda sikca
islenmesi, izleyiciler (izerinde 6n yarg: ve ayrimci bir zihniyet olusturmaktadir. insanlar, ike1 reklamlara maruz
kalmanin yaninda bu reklamlarin Uriinlerini de satin alarak irk¢iliga destek vermekte ve bu diisiinceyi yaymaktadirlar.
Bu ¢alismada 1rk, rkg¢ilik, yabanci diismanlhigi, siyahlarin irk¢ilik tarihi agiklanmaya ve irk¢ilik sorununun medya ve
reklamlar aracihigiyla nasil aktarildigi gostergebilimsel analiz yontemi kullanilarak incelenmeye ¢alisilmistir. Elde
edilen bulgularda bazi reklamlarmn bariz bir sekilde rk¢ilik yaptigi goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Irk, Irk¢ilik, Medya, Reklam.
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Bir Medya Iletisi Olarak Reklamlarda Siyahlara Yonelik Irk¢ilik

AN ANALYSIS OF RACISM AGAINST BLACKS IN ADVERTISEMENTS AS A FORM OF MEDIA

Abstract

The concept of race has been researched by scientists over time, and its reception, as well as portrayal, has evolved
through different expressions. Still, it stands true that people have been classified according to their physical
characteristics. Millions of people have been killed in the past just because of their race through countless genocidal
actions against different races. Although racism has manifested itself in different ways in different periods of history,
it has continued to exist in every period. Racism causes discrimination, inequality, violence, marginalization,
humiliation, and exclusion among people and harms social integrity. Racism and its forms have been changed and
reproduced accordingly with various social changes and shifting conditions. Racism in American and European
societies is still a phenomenon whose effects are seen daily. Racism and police brutality, especially against blacks,
still make the news today. The existence of racism against blacks is inevitably connected to historical factuality,
specifically the exploitation of blacks through slavery for a long time. Especially the media and advertising have had
a significant share in the spread of racism against blacks. The media does not by itself harm people per se, but it can
be a tool for this. The effects of the media on people are undeniable. Both discursive and visual expressions are
included in the advertisements in this study. The voluntary or involuntary display of racism in some ads also confirms
the saying “There is no good or bad advertisement”. The frequent utilization of racism in advertisements feeds a
prejudicial and discriminatory mentality to the audience. In addition to being exposed to such racist ads, people also
support and spread this thought just by buying the products from these ads. This study attempts to explicate the issues
of race, racism, xenophobia, and the history of racism against blacks and to examine how the problem of racism is
conveyed through media and advertisements by using the semiotic analysis method. In the findings obtained, it was
seen that the ads were racist.

Keywords: Race, Racism, Media, Advertisement.

Giris

Irkgilik, insanlar arasindaki esitligi yok sayarak toplumsal biitiinliige zarar vermektedir. insanlar
dogduklar1 andan itibaren kg1 olmazlar. Irkeilik, dgrenilen ve sirekli yeniden Uretilen bir davranistir.
Ozellikle ABD’de siyahlara kars: yapilan rk¢ihigmn tarihi gok eskidir. Bu tutum hala asilamamis ve
gunimize kadar gelmistir (Tatlisu, 2017: 34). Bu durum bir sosyal problem héalini almistir. Yasanan yogun
gocler ve kiiresellesmeyle birlikte Ulkeler arasindaki sinirlar gittikce bulaniklasmaktadir. Goglerin
artmasiyla da ¢ogalan yabaci diismanhigi ve cokkilturlilik korkusu ikgiliga sebep olabilmektedir.
Yasanan gocler sonucu milletler ve irklar birbirine karismaktadir. Bu yizden her bdlge, benzer sorun
potansiyelini tasimaktadir.

Irkgilik, beraberinde kg1 politikalar1 da getirmekte ve bu durum bir insanlik dramina yol
a¢cmaktadir. Dlinya tarihinde din, etnik kdken, fiziksel 6zellikler sebebiyle milyonlarca insan 6ldiiriilmiis,
soykirima ugramustir. Irkgilik; yapan ve yapilan kisileri ilgilendiren kiglk bir konu ve sorun degil tim
diinyay1, insanlhigi derinden etkileyen bilyik bir konu ve sorundur. Irk¢ilik sorunu, senelerdir dinyada
astlamamig ve yayilmistir. Sosyal bir problem olan irk¢ilik her toplumda vardir, sadece insan iletisiminde
degil, gundelik hayatin her yerinde etkisi gorilmektedir. Avrupa’da ve Amerika’da bulunan birgok okulda,
markette, sokakta, hastanede, ucakta, futbol maginda vs. siyah insanlar dislanmakta ve hor gortilmektedir.
Siyah insanlar; prestijli, (nli veya zengin olmas:1 fark etmeksizin bu durumlara maruz kalmaktadir.®
Diinyaca inli model Naomi Campbell siyah oldugu i¢in Fransa’da bir otele alinmadig: gibi George Floyd
da siyah oldugu icin Amerika’da beyaz polis siddeti gorerek dldiiriilmiistiir>. Benzer sorunlarm oniine

L https://www.trthaber.com/haber/dunya/siyahi-ingilizlerin-cogu-hastanelerde-ayrimciliga-maruz-kaliyor-711401.html. Erisim
Tarihi: 03.01.2024.

https://www.sozcu.com.tr/naomi-campbell-ten-rengi-nedeniyle-fransada-otele-alinmadi-wp5258771. Erisim Tarihi:
03.01.2024.

https://t24.com.tr/haber/fransa-daki-dostluk-macinda-richarlison-a-muz-atildi,1062306. Erisim Tarihi: 03.01.2024.

2 https://www.nytimes.com/2020/05/31/us/george-floyd-investigation.html. Erisim Tarihi: 03.01.2024.
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gecmek adina konuya dikkat cekilmesi gerekmektedir. Bu ¢alismanin amaglarindan biri de ikgilik
konusunda belli duzeyde bir hassasiyetin olusmasina yardimci olmaktir. Senelerdir Tirkiye’de Eti
markasina ait “Negro” isimli biskivi, son yillarda isim degisikligine giderek “Nero” ismini almistir. Yanlis
anlagilmanm Onlenmesi icin bu degisiklik yapilmistir. Tilrkcede “negro” kelimesi bir hakaret
tasimamaktadir fakat Ingilizce Ozelinde baska ¢agrigimlar1 oldugu icin  “negro” kelimesinin
kullanilmamasina 6zen gosterilmektedir. Irk¢ilik sadece belirli toplumlarin ve tlkelerin problemi degil, bir
dinya problemidir. Irk¢iligin oldugunu inkér etmek, bu sorunla yiizlesmeyi 6nemli 6lglde etkilemektedir.

Renkgilik ise ten rengine bagl ayrimciliktir. Bireylerin deri rengine gore farkli davraniglarin ortaya
cikmasidir. Renkgilikte de beyaz ten renginin siyah ten renginden Gstin oldugu diisiiniilmektedir. Bunun
bir 6rnegi, Latin Amerika’da somiirgeci donemin renk temelli kast sistemidir. Latin Amerika’da Ispanyol
somiirgeciligi 4 sacayagi Uizerine kurulmustur. Bunlardan iki tanesi, kdlecilik ve irka dayali kast sistemidir.
Ispanyollar, yeni diinyaya ayak basmalarindan sonra yerli halki asagida gormiis ve buna gore hiyerarsik bir
toplumsal diizen insa etmislerdir. Diger Avrupa Ulkeleri de Ispanyollar: takip ederek ayn1 politikay1 (beyaz
usttinlikcl politika) uygulamustir. “Ispanyollar (ve Brezilya’da Portekizliler) yeni olusan toplumlar1 dogum
yerleri (Peninsulares/Yarimadalilar veya Criollos/Kreoller), karisma bigimleri (mestizo veya mulatto) ve
sosyal stattilerine gore (Indigeno/Yerli veya negros/siyahlar-koleler) ayristiriyorlardr” (Gotkowitz, 2011;
Hordge-Freeman, 2015 akt. Catalbas, 2023: 181). Buradaki kast sistemi, kdlecilikle birbirlerine destek verir
bir vaziyettedir.

Tarihte kitle iletisim araglari, wke¢ilik igin etkili bir 6ge olmustur. Medya; reklam, dizi, film gibi
iletilerle kg1 mesajlar vermektedir. Ozellikle reklamlar sayesinde her gruptan ve her yastan insan irkgilik
ideolojisine maruz birakilmaktadir. Reklami yapilan kimi drinler, irkgilikla bagdastirilarak tuketiciye
sunulmaktadir.

Bu ¢alismada ilk olarak irk, irk¢ilik, yabanci diismanligi (zenofobi) kavramlar1 kuramsal bir sekilde
aciklanmaya calisilmis; ardindan siyahlarin maruz kaldig1 wkg¢iligin tarihi anlatilmistir. Son olarak eski
tarihlerden bu yana yapilan kg1 reklamlar gostergebilim analiziyle yorumlanmis ve gesitli ¢ikarimlar
sunulmustur. Calisma, rk¢ilik davranisini kazandiran medyanin etkisini gostermesi bakimindan 6nem arz
etmektedir.

1. Irk ve Kokleri

Irk, toplum tarafindan farkli olarak gorilen fiziksel 6zellik ve sosyal vasfa gore insanlarin
gruplandirilmasidir. Irk kelimesi, 6nceki dénemlerde nesil ve soy anlamina gelmektedir. Hayvanlarin ayni
atadan gelen nesillerini ifade etmek icin de kullanilmistir. Huxley’e gore Ingilizce “race” kelimesi Bati ve
Ibrani kokenlidir. 1600°1ii yillarda baz1 eserlerde rk kelimesi, insan tiirii anlaminda kullanilirken belli fiziki
Ozelliklere sahip insan topluluklarmi da nitelemistir (Huxley, 1940: 3 akt. Gazi ve Caki, 2018: 49). “Irksal
kategorilesme (her zaman olmasa da) ¢ogunlukla fenotipik farkliliklara; yani yiz 6zelliklerindeki, deri
rengindeki vb. farkliliklara dayanir” (Marshall, 1999: 311). Farkli goriisler olsa da irk kavrami genel bir
tabirle belirli milliyetten olan, ayni dili konusan ve ayni inanca sahip olan, ayni soydan gelen insanlar1
anlatmak ic¢in kullanilir. Senel’e gore (1993: 16) irk; insan soyu Ve tlrl anlamimi ifade etmesinin yaninda
fizyolojik Ozelliklere sahip topluluklar: ve belirli ruhsal 6zelliklere sahip insanlar1 da kastetmektedir.
“Sosyal bilimciler ise ki ten rengi, sa¢ dokusu veya goz sekli gibi kendileri veya baskalari tarafindan 6znel
olarak se¢ilmis fiziksel 6zellikler temelinde asagi veya Ustun olarak belirlenen bir insan kategorisi olarak
tanimlar” (Kendall, 2013 akt. Giiler, 2022: 242). “Genel olarak irk, kategorik olarak hem ‘tiir’ hem de ‘soy’
anlamina gelmektedir” (Senel, 1993: 16).

Irkin tanimlar1 dénemden doneme degisiklik gostermistir. insanlarm siniflandiriimasinm tarihi MO
14. yiizyila, Misirlilara dayanmaktadir. Antik Misir’da hanedanlarin mezarlarindaki resimler, giintimuzdeki
smiflandirmalar: ve insanlarin fiziksel farkliliklarini géstermektedir. Bu resimlerde kuzey ve glneyde
yasayan insanlar arasinda bariz bir farklilik vardir (Marks, 2008: 22 akt. Tek, 2019). 16. yiizyilda Albert
Memmi, rk kavraminin Fransizcada kullanildigini ifade etmektedir (Ozbek, 2001 akt. Giiler, 2022: 241).
MO 14. yiizyilda bu smiflandirilmanm yapilmasi “irk” kavrammin ortaya ¢ikmasina temel hazirlayip 16.
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yizyilda “wk” kavrami ilk kez kullanilsa da wksal manada smiflandirilmalarin yapilmasi 17. yiizyilda
baslamistir.

Antropoloji alaninda 1684°te ilk rk smiflandirmasmi Frangois Bernier (1620-1688) yapmistir. Ten
rengi ve yiz sekli gibi 6zelliklere gore insanlar1 dort grubu aywrmistir. Bu gruplar Eurasians, Sub-Saharan
“Black” Africans, White Orientals ve Lapps seklindedir (Rubiés, 2013 akt. Unlutiirk, 2015: 95). insanlarin
dogustan getirdigi biyolojik, fizyolojik 6zellikleri ve bu o6zellikleri paylasan insanlar1 ayirt etmek,
gruplandirmak i¢in kullanilmistir. Antropologlar insanlarin fenotip ve genotip 6zelliklerini dikkate alarak
farklilasan fiziksel goriiniise sahip gruplari, rk kavrami altinda siiflandirmiglardir. 17. yiizy1l sonlarinda
somiirgeciligin ¢ikmasi ve Avrupalilar tarafindan Afrika’nin ele gegirilmesiyle wkeilik fikri diinyaya daha
¢ok yayilmistir. Yapilan siiflandirma, bazi toplumlarin bazi toplumlar tizerinde egemenlik kurmasimnin bir
araci olarak kullanilmistir. Egemen ve egemenlik altinda olan toplum seklinde siniflandirma yapilmasiyla
birlikte rk kavrami; ifade edildiginden ¢ok farkli bir sekilde algilanmig, utang verici bir anlama
biirtinmiistiir. “Bu donemde insanlar arasindaki farklilik fikirleri tartigmali ve merkezi olmayan bir wk
kavramimi igeriyor olsa da guglu bir sekilde Avrupalilarmn istiinligii etrafinda yapilandirilmistir” (Wade,
2010 akt. Guler, 2022: 241). “Irk teriminin ilk olarak 1700’lerde Avrupalilar tarafindan irksal gruplar1 ifade
etmek igin kullanildig1 diisiiniilmektedir” (Fortney, 1977 akt. Giler, 2022: 241).

18. yiizyilda Aydinlanma Cagi’yla birlikte wk kavrami, insan cesitliligini ag¢iklamak icin
kullanilmigtir. O donemde yasamis Kant ve Hume gibi filozoflar da siyahlar1 beyazlardan asagi
gordiklerine dair fikirlerini sdylemis, irk¢1 diisiinceleri desteklemislerdir (Wade, 2012 akt. Guler, 2022:
241). Yeni kesiflerle, yeni halklarla karsilasmak bunda etkili olmustur. Yerli halkla karsilasma sonucunda
onlarin daha asagida oldugu ve yoOnetilmeleri gerektigi diisiincesi olusmustur. Bdylece 18. yiizyilda
antropoloji biliminin temelleri de atilmustir. (Yudell, 2011 akt. Unlitiirk, 2015) Yapilan arastirmalar sonucu
oldukca fazla irkin oldugu kanisina varilmistir. Fakat ¢esitleme ne kadar ¢ok olursa olsun beyaz ten rengine
sahip olanlar, wklar arasinda hep en (st sirada olmustur. Linnaeus (1707-1778) insanlar1 ten rengi ve
cografik yerlesime gOre dort gruba ayirmistir. Bunlar Homo Americanus (yerli Amerikalilar), Homo
Europaeus (Avrupalilar), Homo Asiaticus (Asyalilar) ve Homo Afer (Afrikalilar)’dir. Gruplar
smiflandirilirken fiziksel, tipolojik ve davranigsal 6zellikler gbz 6ninde bulundurulmustur. Linnaeus
insanlar1 mavi g6zIi, uzun boylu ve sar1 sa¢h olarak varsaymistir. Beyaz olanlara yaratici ve sicakkanli gibi
olumlu 6zellikleri atfederken, siyahlara hilekar, tembel, kayitsiz gibi olumsuz 6zellikleri atfetmistir
(Unliitirk, 2015).

Bu donemde olusan rk kuraminin, ileride yapilan irk¢ilik 6gretilerinde yansimalarini gormekteyiz.
Insanligin dogalinn Avrupa’da ¢iktig1 ve insanmn olmasi gerektigi durumun Avrupa insam oldugu
seklindeki goriis Buffon’a aittir. Avrupa insani disindaki diger wklar1 mikemmel olmaktan uzak ve
orijinalinden bir hayli sapmis olarak ifade etmistir. Beyaz ten rengini dogal ve gulzel olarak tanimlarken,
siyah ten rengini ¢irkin olarak tanimlamistr (Unlutiirk, 2015: 96). Peter Camper (1722-1789) ise insanlar1
yiiz sekline ve kemik yapilarma gore smiflandirmustir (Unliitiirk, 2015: 97). Cikimtili alin ve dik inen geneye
sahip kisileri Avrupals, alt gene kemigi ve alt dislerin 6ne ¢ikik bir sekilde oldugu yiiz bigcimine sahip kisileri
ise Afrikali olarak tanimlamustir. Bu Kriterler, irklar1 siniflandirirken zeka ve vahsilik derecelerini belirtmek
icin de kullanilmustir. Friedrich Blumenbach (1758-1840) bu durumu elestirmis ve insanlar1 ten rengine ve
kafatas1 sekline gore bese ayirmistir: “Kafkasyali ya da Beyaz, Mogol ya da Sari, Etiyopyali ya da Siyah,
Amerikali ya da Kizil, Malayal: ya da Kahverengi” (Unliitlrk, 2015: 97). Sonra rk ayrmmi daha da dallanip
budaklanarak kafa, burun, sa¢ vb. sekillerine gore yiizden fazla bir alt ayrim daha yapilmistir. 18. ylizyilin
ikinci yarisindan baslayarak insanlar1 siniflandirma yalnizca ten rengine gore degil, kafatas1 dlculerine gore
de yapilmaya baglanmustir. Dr. Charles White’a (1728-1813) gore ise zencilerin kokular1 keskindir,
hafizalar1 beyazlara gore gucliddr, beyni kiiguktur, cinsel organlari ise buytktir. Bu yizden ne insan ne de
maymundurlar; bir “ara tiir” olusturmaktadirlar (Senel, 1993: 37).

19. yiizyilda ise wklarin bir nesilden digerine aktarilan, dogustan gelen niteliklere sahip, kalici,
siniflandirilabilir insan turleri oldugu fikri 6n plandaydi. Bu yonuyle dogas1 ve goriiniisii birbirine benzeyen
herkesin ortak bir atadan geldigi diisiiniilmiistiir (Banton, 1987 akt. Guler, 2022: 241). Samuel George
Morton (1799-1851) beyaz ki Ustiin oldugunu kanitlamak amaciyla bilimsel veriler kullanmistir. Hayvan
iskeletlerini karsilagtirmuis, insan wrkinin orijinaline ulasmay1 hedeflemis ve insan tirtnun ¢ok kokenli

12 L

Karamanoglu Mehmetbey Universitesi Edebiyat Fakiiltesi Dergisi (KMU EFAD) — Cilt/Volume 7, Sayv/Issue 1, 2024



Ziimra Biigra Unli

oldugunu belirtmistir. Morton, kafatasinin 6lglstine ve ten rengine gore wklar1 dort kategoriye aymrmistir.
Dort farkli wrktan ikisine (Avrupalilar ve Asyalilar) olumlu 6zellikler atfederken, diger iki irka
(Kizilderililer ve Siyahlar) olumsuz 6zellikler atfetmistir. Koleligi destekleyen bilimsel kanitlar da ortaya
atmustir. Ayn1 tirden olmayan hayvanlarin ¢iftlesip Uremeleriyle, ayni irktan olmayan insanlarin ¢iftlesip
uremelerini bir tutmus, siyah ve beyazlarin ayni tir ve kokenden geldigi diisiincesine bu sekilde karsi
cikmistir (Senel, 1993: 37). Louis Pierre Gratiolet (1815-1865) ise insanlar arasindaki néroanatomik
farkliliklar1 incelemistir. Caligmalarmm sonucunda siyahlar1 asagi wk olarak gdérmiis; beyinlerinin bir
kismimin daha diiz oldugunu, kafatasi kemiklerinin genislemedigini ve erken kapandigini, bunun sonucunda
da zihinsel olarak yeterince gelisemediklerini belirtmistir. 19. yiizyilda diger 6nemli bir gelisme, Charles
Darwin’in (1809-1882) evrim teorisi ve dogal seleksiyon kavramlaridir. Herbert Spencer ise bu kavramlar1
irkla bagdastirmis ve diger anlamlarda kullanmustir. Insanlarin yasamaya devam etmek icin hayatta kalma
mucadelelerinde en uygun ve en gucli olanin hayatma devam edebilecegini, geri kalaninin ise yasamaya
devam edemeyecegini ifade etmistir. Afrikalilar ¢esitli sebeplerden 6tiirt fakir ve somiri altinda olan bir
topluluktur. En guglilerin en glgsuzlere hitkmettigi yerdir. Gugstzler de dogal seleksiyonla zaten elenip
yok olmaktadirlar. Kisacasi 19. yiizyilda bir bilim insani ten rengine agirlik verirken bir digeri sa¢ formuna,
digeri kafatas1 sekline, bir baskasi ise cografyaya 6nem vermektedir.

20. yiizyilda ik, derirengi, viicut yapisi gibi fiziksel -dig goriiniis- farkliliginin yaninda gérinmeyen
Ozelliklerin farkliligina da énem verilmistir. Cografi kesifler sonucu artan goglerle insan c¢esitliligi artmis
ve ¢esitliligi adlandirmak i¢in sadece deri rengi ve kafatasi 6lctimi yeterli olmamistir. 1900’lerin basinda
gen calismalarinin yapilmasi, genetik bilime yogunlasilmasi irk¢1 fikirlerde etkili olmustur. Kan gruplari,
adaptasyon, gen aktarimi sonucu olusan gen degisikliginin fiziksel degisime neden oldugu séylenmistir.
Genetik bilimi de k1 agiklamada 6nemli bir yere sahiptir. Pek ¢ok genetik¢i insan irkinin énemli 6lglde
fiziksel ve zihinsel 6zelliklerinin kalitimsal olarak farkli oldugunu ifade etmis, farkli wklarin birbirine
karigmasi sonucu olusan genetik gecisin zararli olacagini ve melezligin mutsuzluga sebep oldugunu
diisiinmiislerdir (Blackburn, 2000; Yudell, 2011 akt. Unlutiirk, 2015). 18. yiizyilda rksal kategoriler daha
az miktarlarda smiflandirilirken 20. yiizyilin sonlarina dogru genetik ¢alismalarin eklenmesiyle birbirinden
farkli ve oldukga fazla ik tanimi yapilmistir. Bu tanimlarin farkliligr ve gesitliligi, irksal bir siiflandirma
yapilamamasina sebep olmustur. Irk kavrami bir zamanlar énemli biyolojik farkliliklar1 veya benzerlikleri
ifade etse de glinimuz sosyal bilimcileri kavramdan sosyal ve politik degerlere dayandirilmis siniflandirma
olarak bahsetmektedir (Evans ve Feagin, 2008 akt. Giler, 2022: 242).

2. Irkaihik

Marshall’a gore “insanlarin biyolojik 6zelliklerini dikkate almadan sosyal, ekonomik ya da ideolojik
tutumlar1 cercevesinde wk kategorilerine ayrilmasi, rk kavraminin disina ¢ikilarak irk¢i bir yaklasim
kazanilmasima yol acar. Irk ayrimciligi, wke¢ilik (racialism, racism) bir grubun belli bir irka ait herhangi bir
ozellige sahip oldugu igin esit olmayan bir davraniga maruz kalmalaridir. Irk¢ilik, irk ayrimeiliginin konusu
olan 6zellikleri, olumsuz deger bigilen toplumsal, psikolojik ya da fiziksel dzelliklerle iligkilendirerek rk
ayrimciligini destekleyen, deterministik bir inan¢ sistemidir” (Marshall, 1999: 311). Sumbas ise rk¢ilig1
insanlarin kendinden farkli irka sahip olan insanlar1 veya grubu nefret duygusuyla dislamasi, asagilamasi,
saldirmasi, yok etmesi ve bu sdylemlerde bulunmasi olarak tanimlamistir (Sumbas, 2009: 260-265 akt.
Gazi ve Caki, 2018: 49). Ritzer’e gore wk; fiziksel, biyolojik ya da soytirel nitelikleri bakimindan
farkliliklar olarak tanimlarken, wkeilik ise wrksal bir grubun dogustan Ustiin olduguna ve digerlerinin de
asag1 olduguna inanma halidir (Ritzer, 2011: 530 akt. Bekar, 2022: 260). Irk¢ilik, bireylerin farkli irk veya
etnik kokene ait olduklarindan dolay1 6n yargi, diismanlik, nefret, ayrimcilik ve yanlig inanglara sahip
olmalaridir. Ayrimeilikla wkeilik i¢ ice gegmis kavramlardir. Irkeilik, ayrimeiligin bir tiradur. Irkgilik,
ayrimciliktan kaynaklanir ve ayrimeilik irkgiliga neden olur. insanlar arasindaki esitlik olgusunu tamamen
yikarak bazi kesimleri Ustiin tutmaktadir. “Ustiin olan grubun, digerlerine hikmetme hakkma sahip
olduguna Ustun olan grup inanmaktadir. Irk¢ilik kilttrel, tarihi, siyasi ve ekonomik boyutlari olan karmasik
sosyal bir fenomendir” (Fredrickson, 2011 akt. Guler, 2022: 242). Ortaya ¢ikis1 diistinsel nedenlere
dayanmanin yaninda ¢ogunlukla ekonomik nedenlere de dayanmaktadir. Ticaretin etkisiyle insanlarin
birbirinden fiziksel ve kiltirel olarak farkli 6zelliklere sahip olmasi daha da gorindr bir hal alms, 6zellikle
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ten rengi farkliligy; kiyaslama, karsilastirma, smiflandirmay arttirmustir (Ozbek, 2007: 259 akt. Kirik,
Ozturk ve Saltik, 2018: 16). Malcolm X, wkeiligin bir psikolojik hastalik oldugunu sdylemistir. Irkgilik;
sosyal ayrimcilik ve soykirmm siddetini hakli gostermektedir (Kirik, Oztiirk ve Saltik, 2018). Irkeilik
davranigini gosteren kisiye ise kg1 adi verilmektedir. Gegmis tarihte siyahlara yapilan irk¢i davraniglar
normal karsilansa da glinimizde ¢ogu toplum wrk¢1 bireylere iyi gozle bakmamaktadir.

3. Yabanci Diismanhg (Zenofobi)

Irkgiigin temelinde “dteki” ve “yabanci” kavramlar1 yatmaktadir. “Oteki” ve “yabancr” olan
topluluklara karsi olumsuz 6n yargilar k¢iligi beslemektedir. ““Yabanci” kavrami ulusal kékeni, ki, rengi,
dini, dili, sosyal kokeni, cinsiyeti ya da cinsel yonelimi farkli olan kisilerdir. “Birlesmis Milletler (BM)
Insan Haklar1 Ofisi ‘xenophobia’ kelimesinin genis bir kavram oldugunu ve Yunancadan gelen bu kavramin
cok gesitli anlamlara gelebildigini ifade etmektedir” (Bekar, 2022: 260). Irk¢ilik s6zciigii genellikle kendi
etnik kultir degerlerini kriter olarak belirleme ve farklilik korkusu (zenofobi), irklar arasi birlesme ve
iliskilere karsi olma, milliyetcilik gibi kavramlar1 da igerisine alabilir. Irk¢iligin ve wkeiligin ortaya
¢ikardig1 davranislarin temel sebebi sadece farkli irktan olmanin yani yabanci olanin, hdkim grup tzerinde
bir nefret yaratmasi ve yogun begenme duygusu olusturmasidir. Irk¢r diigiince bir irkin iistiinligiinii, daha
degerli oldugunu ve dolayisiyla daha fazla seye sahip olmasinin dogalligin1 savunurken, karsi tarafi
degersiz ve asagida gOrmektedir. Yabanci diismanhigi ve wkeilik glnimuizde birbirinin yerine
kullanilabilmektedir. Irk ve irk¢ilik kavramlari, Sanayi Devrimi sonrasinda uluslararasi bir konu olmustur.
Sanayi Devrimi’yle artan is gucu ihtiyaci, en ¢ok Afrika kitasindan karsilanmaya galisilmis ve daha iyi
yasam kosullarna sahip olan yerlere insanlar gé¢ etmislerdir. Irk¢ilik yabanci diismanhig: icerisine dahil
edilebilir fakat yabanci diismanligi, rk¢iliga gore daha genis bir alani1 kapsamaktadir. Irk¢ilik, yabanci
diismanlhigmin alt bagligidir. Yabanci diismanligi da aymi irk¢ilik gibi sadece insan dogasiyla veya dis
faktorlerle agiklanamayacak kadar karigik ve ¢ok nedenli bir olgudur (Glingor, 2018: 57 akt. Bekar, 2022:
260).

Du Bois’nin ¢ifte biling kavrami da zenofobiyle iliskilidir. Cifte biling kavrami, Amerika’daki siyah
ve beyazlar arasindaki toplumsal ve yapisal ayrimi ifade etmektedir. Afrika asilli Amerikalilar hem
disaridan hem de igeriden birileridir, yani icerideki yabancilardir. Siyahlar, Amerika’daki beyaz toplumun
hala hem icinde hem de disindadirlar. Siyahlar, siyahlar1 hem kendi gruplarinin bakis ac¢isindan hem de
beyaz grubun bakis agisindan goérmektedirler. Cifte biling kavrami da siyah bireyin ikiye boliinmiisligiinii,
iki farkl1 bilince sahip oldugunu ifade eder. Bu boliinmiisliik durumu siyah halka benzersiz ve gelismis bir
bakis a¢is1 kazandirirken karigiklik ve gerilim de yaratmaktadir (Ritzer ve Stepnisky, 2019: 50).

4. Siyahilere Yonelik Irk¢ih@in Tarihi

Modernitenin tarihi, Kristof Kolomb’un 1492’de Amerika kitasina ulasmasiyla baslayan bir rke¢ilik
tarihidir. Ulagmasindan sonraki bes asir boyunca Avrupalilar tarafindan kitanin yerlileri olan Kizilderililer
soykirima ugramislardir. Beyazlastirma politikasiyla yeni bir wk olusturulmaya calisilmis, bu da
ayrimciliga, soykirima ve wkciliga sebep olmustur. Gergek bir Amerikali yaratmak icin kisinin
Kizilderililerden, siyahlardan ve diger toplumlardan ayirt edilmesi gereklidir (Kramer, 2011: 126 akt.
Tatlisu, 2017: 36). Amerika’y1 kuracak olan koloniler tarafindan siyahlar Afrika’nin bat1 sahillerinden zorla
calistirilmak i¢in getirilmis ve wkeilik kavrami, kolecilikle sistematik hale gelmistir. Atlantik kole ticareti
16. yiizyildan 19. yiizyila kadar devam etmistir. Bu siirecte Amerika kitasina (Latin Amerika iilkeleri de
dahil) 12 milyondan fazla Afrikali insanin kdlelestirilmek amaciyla kacirildig: diisiiniilmektedir (Grandin,
2014: 8 akt. Catalbas, 2022: 16). Kagirilan Afrikali insanlarm yaklasik bir buguk milyonu daha Amerika
kitasina varmadan yolculuk esnasinda hastalik, igkence, idam yiiziinden 6lmiistiir. Sag kalan digerlerinin
ise basta ABD ve Brezilya olmak {izere cesitli iilkelerde kdlelestirildigi tahmin edilmektedir (Catalbas,
2022: 16). Zorunlu ¢alisma, “sozlesmeli hizmetkar” bashigiyla yasallagsmistir. Bu statiiye sahip kisi, belirli
bir siire igerisinde herhangi bir 6deme veya yasal zorunluluktan dolay1 ¢aligmakta ve belirlenen siire
bittiginde yaptig1 isin 6demesini alarak hizmet borcundan kurtulabilmekteydiler. Amerika’da s6zlesmeli
hizmetkarlar sadece siyah degil beyazlardan da olmaktaydi. S6zlesmeli hizmetkar statiisiindeki beyazlarin
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da ayni siyahlar gibi ticaretleri yapilmaktaydi. So6zlesmeli hizmetkar olan beyazlar i¢in “kdle”, “tahvil
kdlesi”, “beyaz zenci” (white negger) gibi kelimeler kullanilmaktaydi (Donoghue, 2010 akt. Tatlisu, 2017:
38). Koleler pazarlarda satilmis, zorunlu olarak tarlalarda ve maden ocaklarinda, ¢iftliklerde calistirilmistir.
Kolecilik doneminde siyah olmak, elbette zor kosullar altinda yasamak ve ¢aligmak demektir. Ama hem
siyah hem kadin olmak ¢ok daha zor bir durumdur. Scully’e gére Davis, kolecilik doneminde Giiney’de
beyaz erkeklerin siyah kadinlara tecaviiz etme olaymnin neredeyse kurumsallastigina dikkat ¢ekmektedir
(Scully, 1994). ¢ savastan dnce birgok eyaletin tecaviiz yasalar1 agik¢a irk¢idir. Ornegin, Georgia’da siyah
bir erkek beyaz bir kadina tecaviiz etmis ya da tecaviiz tesebbiisiinde bulunmussa yasa 6liim cezasin1 sart
kosarken; siyah bir kadina tecaviiz ettigi saptanmis beyaz bir erkege para ya da hapis cezalarindan birini
veya her ikisini birden verme konusunda yetki mahkemeye birakilmistir (LaFree, 1989 akt. Scully, 1994:
158). ABD 1776’da kurulmus ve anayasasi, koleligi hukuksal hale getirmistir. 1790’da ise vatandashiga
gecis kurallar1 diizenlenmis, vatandashga giris “6zgiir beyazlar”a ait olmustur (Peters, 1845 akt. Tathisu,
2017: 38). Siyahlarin temel Ozgiirliikklere sahip olabilecegi kabul edilirken Amerikan olabilmeleri
reddedilmistir. ABD’de kolelik 1865°te kaldirilmistir ama koleligin kaldirilmasi bir degisiklik saglamamus,
siyahlara yoneltilen wrkgilik tiim hiziyla devam etmistir. 1861-1865 ABD I¢ Savasi’ndan sonra kélelik
kaldirilmis, siyahlara temel haklar1 verilmis, fakat siyahlarin Amerikan vatandasi olmasi kuzeyde bile kabul
edilmemistir. ABD’de 1964 “Sivil Haklar Yasas1” ile irk¢ilik hukuksal olarak ortadan kaldirilmis olsa da
fiilen hala devam etmektedir.

Dinyada zaman igerisinde siyahlara yénelik ayrimciligin biraz daha azalmasinda, ABD’de koleligin
kaldirilmasi etkili olmustur. Gliney Afrika Cumhuriyeti basta olmak Uzere siyahlara yonelik ayrimcilik
uzun slre devam etmistir. Siyahlara yonelik ayrimcilik, Nelson Mandela gibi aktivistlerin odagi olmustur
(Gazi ve Caki, 2018: 49). Siyah Hareketi ancak 1960’larda hiz kazanabilmistir. 1960’larm ortasma kadar
rk ayrimi kanunu nedeniyle siyahlar otobuste sadece kendilerine verilen yere oturmak zorunda
kalmiglardir. Rosa Parks, 1 Aralik 1955°te is ¢ikisi siyahlara ayrilan yere oturmus ve otoblste beyazlar igin
yer kalmayinca sofor, Parks ve baska ¢ siyahtan yerlerinden kalkmasini istemistir. Parks bunu reddedince
Jim Crow Kanunlar1 geregi tutuklanmis ve Ulkedeki sivil hak arayislarinin annesi olarak anilmaya
baglanmuistir.

Jim Crow Kanunlari, ABD’de ¢ikarilmis 1rksal ayrimer yerel kanunlardir. Bir ingiliz komedyen bu
kanunlarm isim babasi olmustur. Jim Crow, 1828 yilinda Thomas Rice adli bir komedyenin geri zekall,
aptal, ilkel ve her tirlu kiicimsemeye maruz kalan siyah tiplemesidir. Jim Crow Kanunlari, ddnemin irksal
azinliklar1 dislamanin temel gerekcesi onlarm varsayilan biyolojik 6zellikleridir (Bonilla-Silva, 2006: 28).
Jim Crow, wrksal esitsizligin agik araclarla -yani beyazlarin belli yerlere oturmasi ve siyahlarm asla oraya
oturamamasi ¢ibi- dayatilmasidir. Bu kanunlar toplum icinde siyahlara acimasiz ve agik bir sekilde
gerceklestirilen irksal baski sistemidir (Bonilla-Silva, 2006: 3). Jim Crow Kanunlari, kisaca bir apartheid
rejimi uygulamistir. ABD’deki yeniden yapilanma doneminde siyahlarin niifusunu kontrol altina almak igin
ve siyah insanlarin elde ettigi politik ve ekonomik haklarma kars1 ¢ikartilmistir. Jim Crow Kanunlar1 “ayr1
ama esit” ogreti ile temellendirilmistir. Yani bu yasalar, Afroamerikali insanlar ile beyaz insanlarin sosyal
ve politik hayatta ayrigmalarini, ayri kurumlar1 kullanmalarini amaglamigtir. O dénemde siyahlar ve
beyazlarn su icilen musluklar: bile ayr1 olacak sekilde diizenlenmis, siklikla “Sadece Beyazlar i¢in” ya da
“Siyahlar” tabelalar1 asilmigtir. Bu uygulama sadece otobus, tren gibi toplu tasima yerlerindeki
sinirlamalarla kalmamis, daha sonra otel, tiyatro, kituphane ve okullarda da uygulanir héle gelmistir.
Sosyal hayatin yaninda politik hayati1 da oldukca etkilemis, siyasette adeta etkisiz durumda olan siyah
azinliklar bir kisir dongl icerisine girmislerdir. Oy kullanma haklar1 olmasina ragmen baskilarla oy
kullanmalarma izin verilmemis, bu da siyahlarin temsilinin olmamasina ve bir adaletsizlige yol agmustir.
Oy kullanamayan siyahlar siyasetciler icin bir anlam ifade etmediginden, siyahlara yonelik politikalar
tiretilmemis ve siyahlar goriinmez bir hale gelmistir. (Alexander, 2012; Wilson, 2012; Bonilla-Silva, 2013
akt. Catalbag, 2022: 17). Jim Crow Kanunlar1 donemi geride kalsa ve siyahlar sistem tarafindan kabul
edilmis gibi goriinse de siyah insanlar, beyazlardan hala ayr1 bir sekilde tutulmaktadir.

Amerikan hapishanelerindeki siyahlar, nufusa oranla ¢ok daha fazladir. Bu oranlar siyahlarin daha
fazla sug¢ islediklerinin bir gdstergesi degil, sistemin siyahlar1 suga itmesidir. Siyah insanlar ile suc
bagdastirilarak siyah niifus kontrol altinda tutulmak istenmektedir (Russell, 1998; Alexander, 2012 akt.
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Catalbas, 2022: 18). Toplumun her kurumunda bu ayrim, kendini géstermeye devam etmistir. 26 Subat
1965°te Jimmie Lee Jackson beyaz bir polis tarafindan dldiiriilmiistiir. Jackson’mn 61imu baris¢il yollarla 8
Mart’ta protesto edilmek istenmis fakat bu sefer de gostericiler, polis tarafindan siddet gormiistiir. 1950-
1960’larda siyah haklar1 miicadelesinde Malcolm X ve Martin Luther King 6ne ¢ikmistir. Martin Luther
King, Montgomery otobiis boykotunu diizenlemis, siyahlar ve beyazlar ayni otobislere birlikte
binebilmislerdir. King, 1965°’te siyahlarmn oy haklar1 i¢in kalabalik bir grupla Alabama Selma’dan
Montgomery’ye kadar yurimek istemis ama yiiriiylis sirasinda 6lenler ve yaralananlar olmustur. Irk¢ilik
karsit1 Kitle eylemleri sonunda 1964°te “Sivil Haklar Yasas1” ¢ikmis, 1965°te ise “Oy Verme Hakki Yasas1”
hazirlanmistir. Boylece siyahlar oy verme hakk: da dahil temel haklarini elde etmislerdir. Sivil Haklar
Donemi, Amerika Birlesik Devletleri’nin rkla ilgili kamusal tartigmalara iliskin normlarmi yikmistir.
“Zenci”, “spic (baharatlr)” gibi irk¢1 algilanabilecek kelimelerin kullanilmas: bile ahlaka aykir1 sayilmistir
(Bonilla-Silva, 2006: 55). 1965’te Malcolm X, ondan Ug¢ yil sonra da Martin Luther King suikast sonucu
hayatini kaybetmistir. 2014 yilinda Eric Garner isimli siyah bir vatandas, beyaz polis siddetinin kurbani
olmus ve 2020 yilinda George Floyd nefessiz birakilarak yine bir beyaz polis tarafindan yasamia son
verilmistir. Garner’m 6limu “Black Lives Matter” yani “Siyahlarn Yasamlar1 Degerlidir” hareketinin
ilham kaynagi olmustur. Temelleri irk¢ilik Uzerine atilan ABD’de irk¢ilik ve ayrimcilik, sekil ve boyut
degistirmistir. Eski tarihlerde beyaz efendilerin siyah kolelere yaptiklar1 zulimler varken gunimiizde
siyahlar hala beyaz insanlarin hedefi olmaktadir.

5. Irk¢iigin Pekistirilmesinde Medyanin RolU

Medya, kalabaliklarla irtibat1 saglayan Kitle iletisim araglar1 olan radyo, televizyon, gazete ve dergi
gibi organlarin timunu kapsar. “Kitle iletisim araglari, bizleri eglendiren ve gevremizdeki diinyada olup
bitenlerden haberdar eden son derece 6nemli araglardir. Bununla birlikte medyada yayilan mesajlar, hakim
kiltirel degerleri yansitir” (Gitlin, 1979 akt. Newman, 2016: 33). Medya; toplumsal olaylarin, durum ve
kosullar gosterildigi yerdir ve modern toplumun en temel ihtiyaglarindan biridir. Teknolojik ilerlemeler,
dijitallesme, medya insanlar1 kolaylikla glindelik hayatin bilgisine ulastirmakta, bilme ve anlama ihtiyacini
gidermektedir. “Diinyaya bakis agimiz ve hayati algilayis seklimiz, internet sitelerinde gérduklerimizden,
TV’de seyrettiklerimizden, gazetelerde okuduklarimizdan ve radyoda duyduklarimizdan biyik 6lclde
etkilenerek sekillenir” (Newman, 2016: 33). Medya, bireylerde kendisinin ve ¢evresinin anlam kazanmasini
saglar. Medya insanlarin gundelik hayatinda bly(lk bir yer edinmis ve insanlar1 etkisi altina almistir. Bu
sebeple medyada verilmek istenen mesajlar, ideolojiler ¢cok fazladir. Medyann ilettigi baz1 mesajlar 6n
yargiy1 ingsa etmekte ve belirli bir fikir olusmasini saglamaktadir. “Bizlerin yeni tutum ve davranislari
ogrenmemize imkan sunmaktadir” (Bandura ve Walters, 1963 akt. Newman, 2016: 73). Irk¢iligin siddet
boyutuna ulasmasi, belirli siirecler sonucunda olmustur. Irk¢ilik, her zaman siddet ve dldirme gibi eylemsel
durumlar barindirmasa da bu sureci blyutecek ve hizlandiracak diistincelerin var olmasinda, gunlik hayat
icerisinde konusmalara ve davranislara yansimasinda medya 6nemli bir faktordir (Kirik, Oztlrk ve Saltik,
2018: 18). “Irke¢ilik toplumun her seviyesinde calisir ve sonug olarak Kitle iletisim araglarmin ¢ogunun
¢iktilar1 yoluyla topluma niifuz eder” (Thackara, 1979: 109 akt. Kirik, Oztiirk ve Saltik, 2018: 18). Medya;
haber, reklam, dizi, film, cizgi film gibi cesitli iletilerle rk¢ilig1 ve ayrimciligi vurgulayabilmektedir.
Toplumdaki siddet ve nefret sdylemlerini, eylemlerini normallestirerek kabul edilebilir bir hale
getirebilmektedir. Bu iletilerde Dbirtakim Kkliselerle “Oteki”ler tanmimlanabilmekte ve insanlara
gosterilebilmektedir.

“Sessiz wke¢ilik bazi gruplara karsi negatif duygular beslemek olarak da tanimlanabilir. Son derece
irk¢1 boyuttaki ortak duygular, zorunlu olarak nefret ve diismanlik icermeyebilir. Dogrudan gatisma yerine
kaginma, rahatsizlik, huzursuzluk ve bazen korku egilimi seklinde de kendini gosterebilir” (Newman, 2016:
184). Medyadaki kg1 reklamlar da oldukca rahatsizlik vermektedir. Medya kg1 sdylemlerin
olusturuldugu ve yeniden iiretildigi bir yere doniisebilmesi nedeniyle incelemeye degerdir. Zira medyanin
ilettigi kg1 soylemler; insanlarin gundelik yasamlarinda uygulamaya konmasina, diglanma ve suglarin
artmasina, soykirim yaganmasima neden olabilir. Medya c¢ok fazla insana ulagabilmekte ve diislincelerini
etkileyebilmektedir. Bu yuzden medyanin Dbir smir1 yoktur ve ayrimciligi zararli seviyelere
tasiyabilmektedir (Celenk, 2010: 222 akt. Kirik, Oztirk ve Saltik, 2018: 18). Gunimuzde reklamlar,
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medyanin en Onemli gelir kaynaklarindan biridir. Reklamlar; wk¢ilik ve kapitalizm iliskisini anlamak,
rk¢iligin nasil yayildigint gérmek icin énemli bir alandir. Malcolm X’in soyledigi “Irk¢ilik olmadan
kapitalizm de olmaz.” s6zl kapitalizm ve wke¢ilik politikalar: arasindaki iliskiyi agiklamaktadir (Young,
2000: 94 akt Kirik, Oztlrk ve Saltik, 2018: 19). Reklamlarin kisa siireli ve niifuz edici bir yapisinm olmasi,
seyircileri hem soylemsel hem de gorsel anlamda etkilemektedir. Hayatin her alaninda yasanan wrkg¢ilik,
zaman iginde reklam alanina da sirayet etmistir.

6. Yontem

Calismada nitel arastrma yontemi kullanilmis ve 0&rneklemden elde edilen bulgular,
g0stergebilimsel analiz yontemi kullanilarak analiz edilmistir. Siyahlara yonelik ayrimciligi konu alan
reklamlardaki mesajlar1 ortaya koymak, ¢alismanin temel amacini olusturmaktadir. 20. yiizyilin sonlarinda
siyahlara yonelik yasal ayrimciliklarin hepsi bitse de siyahlara yapilan toplumsal ayrimcilik ve diglama 21.
yiizyilda bile etkisini stirdiirmiistiir. Toplumdaki algi ¢ok yavas degistigi i¢in de 20. ve 21. yiizyildaki bazi
reklamlara siyahlara dair olumsuz algi yansimaya devam etmistir. Arastirmanin evreni, modern
reklamciligin baglama tarihi olan 1920’li yillardan 2018 tarihine kadarki strecgtir. Amagli drnekleme
teknigiyle secim yapilmistir. Orneklem ise Pears, Fairy, Borden, intel Core, Maxwell House, H&M, Gucci,
Nivea markalarinin reklamlaridir. Orneklem seciminde Avrupa veya Amerika merkezli marka olmalarina
dikkat edilmistir. Secilen 6rneklemdeki reklamlar; bulgular ve analiz kisminda kronolojik analize tabi
tutulmustur. Zamanla reklamlarda nasil benzerlik ve farkliliklarin oldugu da ortaya konulmaya galisilmistur.
Sosyal hayat icerisindeki olgulara odaklanilarak ve bu olgular1 doniistiirmeden inceleme gergeklestirilmistir
(Maxwell, 2008 akt. Baltaci, 2019). Siyahlara yapilan ayrimcilikla ilgili dokuz reklam ele alinmistir. Elde
edilen bulgular cergevesinde genellemelerde bulunulmasi, ¢aligmanin temel sinirliligini olusturmaktadir.
Nitel arastirmayla yapilan bu ¢alismada siyah k¢iligina iliskin algiy1 sorgulama, yorumlama ve problemin
dogal ortamdaki bicimini anlama ugras1 verilmistir (Guba ve Lincoln, 1994; Klenke, 2016 akt. Baltaci,
2019: 369). Reklamlar incelenecegi icin nitel icerik analizi yapilmis, kodlamalarla temalar olusturulmus ve
verilerin igerigi 6znel bir sekilde yorumlanmustir (Hsieh ve Shannon, 2005: 1279 akt. Sallan Gul ve Kahya
Nizam, 2021). Sosyal bilimlerde pek ¢ok nitel arastirma yontemi vardir. En sik kullanilanlar ise etnografik
arastirma, olgubilim, kuram olusturma, elestirel eylem ¢cdzimlenmesi, durum ¢alismasi, eylem arastirmasi,
yorumlayic1 ¢oziimleme ve gostergebilimdir (Balaban-Sali, 2012 akt. Oziidogru, 2014: 264).
Gostergebilim, medya iletilerinin ¢c6zimlenmesinde 6nemli bir yer tutmakta olup dijitallesmenin artmasiyla
onemi de artmistir. Gorlntinin reklamlarda 6n planda oldugu diistiniildiigiinde, bu géruntulerin tasidig:
anlamlar1 ¢OzUmleyebilmek amaciyla bu ¢alisma icin en dogru yontem gostergebilimdir. Zira
gostergebilim, bireylerde anlamm nasil dogdugunu ve bireylerin nesneleri nasil anlamlandirdigini
aciklamaya calisir (Klinkenberg, 1996: 22 akt. Giines, 2012: 32).

7. Bulgular ve Analiz

Calismanin ilk analizi, Ingiltere’nin Pears ve Fairy sabun markalarina aittir. S6z konusu reklamlar,
tarihteki en eski irk¢1 reklamlardandir. 1900’lerin ilk ¢ceyreginde Pears Soap isimli marka, siyah bir gocugun
bu sabunla yikandiginda beyaz bir ¢ocuga doniisecegi algisini yaratmaya c¢alismustir. Burada, Grinin
tiketiciye vadettigi temizlik seviyesi, ten rengi Gzerinden verilmistir. Fairy sabun markasi da Pears sabun
markasina benzer bir yolu izlemistir. Reklam1 yapilan, bir cilt ve temizlik trtini olan sabundur. Beyaz
cocugun Siyah ¢ocuga sdyledigi “Annen seni neden Fairy sabunla yikamiyor?” sorusu Uizerinden siyah derili
olmak kotd, kirli, istenilmeyen, temizlenilmesi gereken bir sey olarak aksettirilmistir. Yaratilan algtya gore,
sabun kullanildik¢a siyah derinin rengi agilacak ve yerini beyaz, temizligi simgeleyen bir deri alacaktir.
Uriiniin temizleme giictinii vurgulamak icin yapilan ten rengi benzetmesiyle reklam, irkei bir reklamdar. Iki
sabun reklaminin yayinlandigi yillar arasinda yirmi sene olmasina ragmen, Siyahlara bakistaki olumsuz
tavirda en kKuguk bir degisiklik olmamustir.

T
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Fotograf 1: Pears markasmim sabun driini, 1920. Fotograf 2: Fairy markasinin sabun
artnd, 1940.

Reklamlar, cocuklar Gzerinden gosterilmistir. Her iki reklamda da bir beyaz ve bir siyah cocuk
bulunmaktadir. Beyaz olan ¢ocuk, siyah olan ¢ocugu sabunla yikanmaya tesvik etmektedir. Beyaz ¢ocuk,
kendi gibi olabilmesi igin siyah ¢ocuga teklifte bulunmaktadir. Fotograf 1°’de siyah ¢ocugun sabunu
kullaninca ten renginin degistigi ve bunun karsisinda siyah ¢ocugun ylziinde saskinlik olustugu gorulirken,
Fotograf 2’de siyah cocuk ugradigi muamele karsisinda Uzgin bir yiz ifadesi takimmistir. Cocuklar
Uzerinden sekillendirilen her iki fotograf da agik¢a kotl niyetlidir. Hatta siyahlarin fiziksel 6zellikleriyle
beraber vicut kokularina bile kg1 bir bakis agisiyla yaklasildigini diisinmek mimkindir. Zira siyahlarin
kot bir vicut kokusuna sahip oldugu yonundeki irksal stereotipler de bariz bir sekilde olumsuz ¢agrisim
tasimaktadir (Hordge-Freeman, 2015: 75). Kotl koku ve sabun iligkisi, bu kg1 diisiinceyi
somutlastirmistir. Siyah ¢ocuk yalinayak, eski ve kirli bir kiyafetin icindeyken, sabun teklif eden beyaz
cocuk oldukea iyi giyimlidir ve ayakkabisi vardir. Kilik kiyafette bile siyahlar, beyazlardan ayrilmakta;
egitimsiz ve kaba olarak gosterilmektedir. Tarihte siyahlar “vahsi”, “insanlik dis1” ve “itici” olarak tasvir
edilmistir. Buna karsin beyazlar “giizel sa¢”, “beyaz ve temiz ten”, “ince burun”, “giizel insan” olarak
yapilandirilmistir.  Siyahlarin evcillestirilmesi ve ilkel durumdan ¢ikmasi gerektigi mesaji, sabun
reklaminda da agik bir sekilde gdsterilmektedir (Hordge-Freeman, 2015: 76). Klgik gocuklarin bile fiziki
Ozelliklerine gore wk¢iliga maruz kalmalari, damgalanmalar1 ve bu sekilde reklamlarda gosterilmeleri
yuzunden aile bireyleri, siyah dogan bebeklerinin dogduklar1 andan itibaren wksal gorinumlerini
degistirmeye caligmaktadirlar. Siyahlik, aile i¢inde de bir sorun haline gelmektedir. Dogan bebek siyahsa
bebeklikten itibaren viicudunun her kismu incelenmekte ve beyaz normatifligine gore 6lcullp tedavi
edilmektedir (Hordge-Freeman, 2015: 230). Genis burun, bir hayvan tarafindan zarar gérmiis olarak
tanimlanmakta ve “6kiiziin bastigi burun” seklinde yaygm bir ifade kullanilmaktadir (Hordge-Freeman,
2015: 45). Bebeklerin burunlarinin genis olmamasi istenmektedir. Daha glizel ve ince bir burna sahip
olmalari i¢in burun kelepcesi ve parmaklarla g¢esitli tedaviler uygulanmaktadir (Hordge-Freeman, 2015:
44). Parmaklar bir mum alevinde isitildiktan sonra bebegin burnu ¢imdiklenip tutulur ve bu sekilde
bebeklerin burnunun diizelecegine inanilir. Ozellikle reklamlarda kiigik g¢ocuklarin kullanilmasi ve bu
rk¢iliga alet edilmesi; ¢ocuklarm kendi irklarina, goriiniislerine, kullttrlerine diismanlagsmasina, kendilerini
sevmemesine sebep olabilmektedir.

2 [13

Siyah kelimesi sozliiklerde “pis ve kirli”, “k6tii”, “kasvetli”, “felaketle isaretlenmis”, “diisman”,
“utang verici” anlamlaria gelmektedir. Beyaz kelimesi ise “masum”, “olumlu”, “saf”, “adaletli”, “lekesiz”,
“sansli” anlamlarmi tagimaktadir. Kelimelerin bu sekilde kullanilmasi, ¢ocuklarda kiiglk yastan itibaren
bir Gstunlik algis1 yaratmaktadir (Moore, 1992 akt. Newman, 2016: 185). Yalan séylemek eyleminin bile
“siyah” ve “beyaz” yalan olarak kategorilesmesi bariz 6rneklerdendir. ‘Siyah yalan’ affedilmeyecek, buytk
ve zararli yalanlar1 kastederken ‘beyaz yalan’ nispeten daha masum, zararsiz ve Gnemsiz yalanlari
icermektedir. Cocuklar arasinda bu kategoriler oldukga bilinmektedir.
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Fotograf 3: Borden markasinin sut Fotograf 4: Borden markasinin sut Grdnt, 1940.
uriind, 1940.

Calisma kapsaminda incelenen bir diger reklam, Borden’in 1940’11 yillarda hazirladig1 reklamdir.
Selena Gomez gibi Unli isimlerin reklammda oynadigi bu markada da wk¢iligi net bir sekilde
gorebilmekteyiz. Fotograf 3’te siyah insandan dnce “inegin” trene bindigi gorilmekte; bir inegin, siyah bir
insandan daha Ustin oldugu mesaji verilmektedir. Siyahlarin zihinsel, ahlaki, entelektiiel a¢idan asagida
oldugu diisiincesi yaygindir. Siyahlarin alt siifta olmasmin nedeninin siyah bireylerin kendi sucu oldugu
diistiniilmektedir. Siyahlar kendilerini gelistirmek istememeleriyle ve tembellikle su¢lanmaktadir (Bonilla-
Silva, 2006: 25). Siyahlarin da Kizilderililer gibi medeniyetsiz, daha asagi bir irk oldugu ifadeleri de
bulunmaktadir. Hatta siyahlar kirmizi tenlilerden de daha asagida gorilmektedir (Alexander, 2010: 31).
Yine bu reklamda da siyah ten rengine sahip olmanin kétl oldugu gosterilmistir. K6ti olan bu konumun
asilabilmesi i¢inse sUt icilmesi gerektigi vurgulanmstir.

Irk¢1 reklamlar surekli devam etmis, hedef olarak ¢ocuklardan yetiskinlere gecis yapilmustir.
Tanitilan Urlin, sabun markasi gibi ten rengini agmay1 vadetmemistir. Irk¢iligi gida sektdriine de tasiyan
reklamda sadece ten rengi olgusuna dikkat ¢ekilmemis, bunun yaninda siyahlarin statisiine de vurgu
yapilmustir. Siyahlar ¢ok fazla siyah ayrimeciligia maruz kaldiklar: icin gereken egitimi alamamaktadirlar
ve beyazlardan daha diisiik statiiye sahiptirler (Bonilla-Silva, 2006: 158). Ten rengi statliyi de etkiler hale
gelmis, siyah insan herhangi bir beyaz insanla bile karsilastirilmamus, bir hayvanla mukayese edilmistir.
Hatta hayvan, siyah olan insandan daha deger gorir bir konumda gosterilmistir. Siyahlar sadece medeni
olmayan bir sekilde degil, ilk ¢aglarda Kuzey Avrupa’nin ormanlarinda yasayan beyaz vahsilerden farkli
olarak medenilesmeden yoksun topluluklar olarak da tanimlanmiglardir (Tas, 1999: 39 akt. Gazi ve Caki,
2018: 50). Batililarin zihninde olusan sey; siyahlarin uygar olmadigi, doganm koti bir Griini oldugu ve
insanin hayvani tarafini temsil ettigi yoniindeki diisiincelerdir (Bilgin, 2007: 36 akt. Gazi ve Caki, 2018:
50). Batili kendi hakim kilturund “uygarhik” olarak benimsemek ve etkilemekle kalmamuis, ten renginden
dolay1 siyahlara “uygar olmayanlar” kimligini de layik gérmistiir.

Irkla ilgili bilimsel ¢calismalar 19. yiizyilda ortaya ¢ikmistir. Bu ¢aligmalarm ortaya ¢ikmasinin
sebebi, Avrupa devletlerinin bazi bdlgelerdeki topluluklar: somirge altina almasi ve bu yeni dizeni kabul
ettirmeye caligmasidir. Maxwell House ve Intel Core reklam afisleri de wke¢iliga vurgu yapacak sekilde
hazirlanmustir. Irkgilik, Borden markasidan on yil sonra, tekrar gida sektdriinde kendini gostermistir.
Maxwell House markasimin reklam afislerinde; sik giyiminden belli olan zengin ve beyaz kadina, (izerinde
onluk olan siyah ¢alisanlar gosterilmektedir. Garsonluk, hizmetkarlk, kolelik gibi pozisyonlar siyahlarin
isi olarak gorildiigi igin wkeiliga vurgu yapilmistir. Fotograf 5°te siyah garsonun yiizii oldukga tzgun bir
sekildeyken, Fotograf 6’da garsonlarin fiziki goriiniisleri, 6zellikle dudaklar1 daha abartili bir sekilde tasvir
edilmistir. Koleligi normallestiren bu reklamda her iki garson yine siyah yetiskin birer erkektir. Bu siyah
erkeklerin statilleri 6n planladir. “Beyazlarin Ustiinliigiine dair wk¢1 gorisler, beyazlarin eski koleleri

— 191
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kendilerine sosyal olarak esit gormelerini engeller” (Ritzer ve Stepnisky, 2019: 51). Ucuz bir is gicl
yaratmak igin ikinci smif statistinde bulunan siyahlar garson konumundadir. Beyazlar igin siyahlarin
prototipi, alt siiftan olan ve diisiik gelire sahip olan kisilerdir. Medyayla bu fikri yayginlastirarak insanlara
kabul ettirme diisiincesi vardir. Emek piyasasi ciddi bir sekilde boliinmiis, bir “tekiler” yaratilmig ve bu
Otekiler ise siyah isci, kadn is¢i, go¢men is¢i olmustur (SOnmez Selguk, 2012).
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Fotograf 5: Maxwell House Fotograf 6. Maxwell House Fotograf 7: Intel markasinin
markasmin kahve Uriing, markasmin kahve Urtind, 1950. islemci kart1 Core 2 Duo,
1950. 2007.

Kont Joseph Arthur irk¢ihigin 6nde gelen isimlerinden biridir. O da beyazlarin tstiinliigiini kabul
etmektedir. Beyazlara zeki, ahlakli gibi 6zellikler atfederken, siyahlara ahlaksiz ve disiik kapasiteli
ozellikler yiiklemistir (Kirik, Oztiirk ve Saltik, 2018: 16). Diinyanmn cografi, ekonomik ve toplumsal
yapisindaki degisiklikler, irk¢ilik alaninda da kendini gostermis ve kapitalist diizende, maddi bir bigimde
ortaya ¢ikmustir. Sanayilesmeyle daha da gelisen merkez ulkeler, is giicu ihtiyaglarini ¢evre bdlgelerdeki
ucuz is guciunden saglama yoluna gitmistir. “Irk¢ilik™ is gliciiniin surdirtlmesi i¢in merkezi bir konumdadir
(Grosfoguel, 1999 akt. Giler, 2022: 243). Kapitalizm icin énemli olan sermayeyi arttirma ve emek gicl
maliyetini diisiirme uygulamasi, wrk¢ilik icinde de kendine dnemli bir yer bulmustur. “Kapitalist diizenin
devamu igin her zaman bir ‘zenci’ vardir. Eger ortada hig siyah yoksa ya da bu rolii oynamak icin sayilar1
yetersizse ‘beyaz zenciler’ icat edilmektedir” (Wallerstein, 2000: 45-46 akt. Kirik, Oztirk ve Saltik, 2018:
17). Ornegin; 18-19. ylizyilda Londra’da insanlik dis1 ¢alisma sartlarina sahip olan insanlar iskog ve
Irlandaliyken New York’ta da Afrikali siyah isciler calismaktaydi. Ulkelerin onemli merkezlerinde ucuz
emek somirilmektedir. Merkezin vatandashigma sahip olanlar birinci sinif vatandas konumundayken, bazi
rklarsa ikinci sinif kategorisindeydi. Irk¢ilik kapitalist diinya ekonomisinde de kendini géstermis, ucuz is
glcl yaratmus, bu nifuslar is giicl piyasasindan dislanmistir (Wallerstein, 2016 akt. Gller, 2022: 243).
Siyahlar sistematik olarak vasifli islerin ve kol giicii olmayan islerin gogundan dislandiklar1 i¢in dogrudan,
kotu barinma anlamina gelen, diisiik bir ekonomik statilye mahkdm edilmislerdir (Massey ve Denton, 2001:
20).

Yoksullukta wk ayrimciligi oldukga Onemlidir. Ayrimcilik, yoksullugu arttirmakta ve
yogunlastirmaktadir. Siyahlar sadece ayrimciliga maruz kalmamakta, ayn1 zamanda varlikli toplumdaki
yoksul insan kategorisine de girmektedir. Siyah bireylerin blyuk bir yuzdesi issizdir ve bu sasirilacak bir
durum da degildir (Alexander, 2010: 190). Yapilan aragtirmalar; yoksul siyah topluluklardaki siddet ve sug
oranlarinin wrkla veya siyah kdiltlrlyle alakasinin olmadigmi, buna issizligin sebep oldugunu
gostermektedir. (Alexander, 2010: 262). Issizlik ve k6tli ekonomik kosullar siyahlarin yasadig alanlar da
etkilemektedir. Bazilar1 igin getto terimi sadece siyahlarin yasadig yerlesim yeri anlamina gelirken, bazilar1

[20 L
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icinse sadece “siyahi” degil ¢ok fakir, sosyal ve ekonomik sikimti iginde olanlarin yasadigi bolge anlamina
gelmektedir (Massey ve Denton, 2001: 18). Getto kelimesinin siyah insanlarla bagdastirilmasmin en
temelinde, yapilan rk¢ilik ve bunun devaminda ortaya ¢ikan olumsuz ekonomik kosullar vardir. Siyahlar
yasadiklar1 bolgenin disina nadiren ¢ikmaktadir ve kendi cevreleri disinda ¢ok az arkadasa sahiptirler.
Toplumun geri kalanlartyla buyik bir baglanti eksikligi s6z konusudur. Kisisel iletisimler ve arkadaslik
iliskileri ise bireylerin is bulmasinda en dnemli faktorlerden biridir. Cogu insan isini arkadas, akraba ve
komsular1 araciligiyla bulabilmektedir. Siyahlar iyi bir is bulmak ve ekonomik durumu iyilestirmek
acisindan da oldukca olumsuz etkilenmektedir (Massey ve Denton, 2001: 161).

Sadece reklamlarda degil dizi ve film sektoriinde de siyah insanlar; hizmetgi, kdle, garson, gangster,
uyusturucu saticist gibi olumsuz temsillerde gosterilmektedir. Amerika’da irka dayali ayrimcilikta azinlik
grubundaki bireyler, beyazlarin sahip oldugu yuksek Ucrete, egitime, barmmaya sahip degillerdir ve
erisememektedirler (Leon-Guerrero, 2005: 226 akt Adak, 2009: 234). Bu konuda istatistiklere bakildiginda
su sonuclara ulasilmaktadir: “Amerika Birlesik Devletleri’nde 2006’daki nlfus sayimi verilerine gore
yoksulluk oran1 %12.3 ve yoksul insanlarin sayis1 36,460’tir. 2006 yilinda %12.3 olan yoksulluk orani
icerisinde siyahlar %24.3 ile en ylksek yoksulluk oranina sahiptir. Beyazlar ise %8.2 ile en diisiik yoksulluk
oranina sahiptirler” (Current Population Reports, 2007: 12 akt. Adak, 2009: 234).

Maxwell House markasmin reklamindan elli yedi sene sonra teknolojinin daha da gelismesi ve
artmas1 Uzerine rkeilik, bu sefer teknoloji markalarinda kendini gostermistir. Teknoloji sirketi intel’in Core
2 Duo isletimci serisinin reklam afiglerinde beyaz adamin 6niinde egilmis alt1 siyah adam vardir. Ayni
Maxwell House markasinda oldugu gibi ten rengiyle statii bagdastirilmistir. Afiste “Calisanlarinizin
diizeyini en ylksek seviyeye ¢ikartin.” yazisi yer almaktadir. Siyahlara yapilan koleciligin seneler gecse
bile héla zihinlerden silinmedigi ve bunun normallestirildigi gorulmektedir. Efendi-kole iliskisinin yerini
efendi-hizmetci iliskisi ya da patron-is¢i arasindaki paternalist iliski almistir (Massey ve Denton, 2001: 26).
Giyim seklinde de diger reklamlarda oldugu gibi bariz farkliliklar s6z konusudur. Fotograf 7°de ortada
takim elbiseyle duran adam “modern” ve yanlarinda kiyafetsiz olan siyah adamlar “ilkel” sekilde
canlandirilmistir. Alt1 tane siyah adamin beyaz adama dogru diz ¢okip minnet etmesi, irk¢ilig: ve koleligi
cok bariz bir sekilde temsil etmektedir. Genel olarak da siyah insanlarin bakimli gorinmeleri asla
beklenmeyen bir durumdur (Hordge-Freeman, 2015: 173). Higcbir zaman siyah insanlarin ortadaki beyaz
adam gibi olmayacagi, hep ¢alisan kdle kismindan olacagi mesaj1 verilmek istenmektedir. William Edward
Burghardt Du Bois (1868-1963)’nin “ten rengi hatt1” kavrami agiklayici olmaktadir. Siyah ve beyaz
insanlar, toplumda iki farkli ve birbirine esit olmayan diinyalara ayrilmislardir. isveren, yani efendi her
zaman ortadaki beyaz adam gorunimuyle; kdleler yani isgiler ise her zaman itaat etmekle, strekli
caligmakla bagdastirilmistir. Beyaz adam “burjuvazi” konumundayken siyah adamlarsa “proletarya”
konumundadir. Du Bois’nin pe¢ce metaforu da bunu en iyi sekilde ifade etmektedir. Amerika’da siyah ve
beyazlar arasinda agik sekilde bir ayrim s6z konusudur. Bu ayrimi ifade edebilmek icinse duvar degil, pece
kavrami kullanilmaktadir. Pege, ince ve geciskendir; bu sayede wrklar birbirlerini gérebilmektedirler. Pece
her ne kadar diger tarafi gosterirse gostersin wrklar1 bariz bir sekilde ayirmaktadir. Du Bois pecgenin bazen
opak oldugundan ve pecenin kaldirilmasinin mimkin olmayacagindan bahsetmektedir (Ritzer ve
Stepnisky, 2019: 49). Bu noktada medya; neyin, nasil ve kim yararina gergekleseceginin belirleyicisi
konumundadir, kimin gicli ve kimin gugstz oldugunu gosterir (Kellner, 2011: 7 akt. Kiingerti ve Ulug,
2018: 233).

1920-1940’larda wrk¢ilik kisisel bakim Grlnl olan sabunlar Uzerinden cocuklar kullanilarak
yapilirken, 2017 yilinda yine kisisel bakim drunleri tercih edilmis; fakat bu kez kadinlar (zerinden
gosterilmistir. Reklam endustrisinde siyahlik “kirlilik ve istenmeme” durumuyla, beyazlik ise “saflikla”
birlestirilmis ve bu idealleri yinelemistir. Bir kozmetik markasi1 olan Nivea da losyon ve deodorant
reklamlarinda irk¢ilik yapmustir. Nijeryali olup 2005 yilinda tlkesinin guzellik kraligesi se¢ilen Omowunmi
Akinnifesi’nin rol aldig1 Fotograf 8’deki losyon reklaminda, Nivea Fairness Vicut Losyonu “fark edilir
derecede daha acik bir ten” vadetmektedir. Akinnifesi, Nivea vicut losyonunu gilerek kullandiktan sonra
cildinin giderek aydinlandig1 dikkati ¢ekmektedir. Reklamda oynayan kadinin cildinde higbir sorun
olmamasma ragmen siyah ten “istenmeyen bir sey” olarak gosterilmis, losyonun cilt tonunu agtigi
vadedilmigtir. Cilt beyazlatici Urunlerin hayli tehlikeli oldugu bilinmesine ragmen siyah kadinlar, bu

— I a

Karamanoglu Mehmetbey Universitesi Edebiyat Fakiiltesi Dergisi (KMU EFAD) — Cilt/Volume 7, Sayi/Issue 1, 2024



Bir Medya Iletisi Olarak Reklamlarda Siyahlara Yonelik Irk¢ilik

urunleri kullanmaktadirlar. Siyah ¢ogu kadin, cilt beyazlatmay: bir tedavi olarak gormektedir. Siyah
kadinlarm cilt tonlarinin agilmasi ekonomik ve sosyal basariyr saglamalar1 i¢in izlenmesi gereken bir
prosedur héline gelmistir (Hordge-Freeman, 2015: 240-241). Reklamda losyon satin almak, siyah insanlar
icin daha iyi bir hayata ulagsmanin bir yolu olarak gosterilmistir. Bu durum mutluluk, tatmin, gtzellik, kabul
gormek gibi olumlu seylerin dogrudan cilt tonuyla baglantili oldugu seklindeki stereotipi giiclendirmistir.

Fotograf 8: Nivea markasinin vicut losyonu triind, 2017.  Fotograf 9: Nivea markasinin deodorant
urtind, 2017.

Sa¢ dokusu da ten rengi gibi irk¢iliga kap1 agmaktadir. Siyah insanlarin sa¢ yapilar1 koyu renk ve
kivircik bir yapiya sahip oldugu igin “kotii sa¢” kategorisindedir. “Daha iyi” veya “iyi” sa¢ kavrami, diiz
sa¢ anlamma gelmektedir ve diz sa¢ beyazhigin gostergesidir. Daha diiz olan ve beyazlarin saglarina
benzeyen saclar “kotii sa¢” olarak kabul edilir. Diliz saga daha ¢ok deger verildigi icin sa¢ dokusu, irkei
estetik hiyerarsileri yansitmaktadir (Hordge-Freeman, 2015: 42). Siyah ve kivircik sagli kadinlar daha giizel
ve iyi gérinmek icin saglarini diizlestirmektedir; ¢inki diiz sa¢ bakimi sadece gosteristen ibaret degil, ayni
zamanda gi¢ sembollerini ve degerli sosyal kaynaklara ulasmay1 da saglamaktadir (Hordge-Freeman,
2015: 99). Kivircik sagm diizlestirilmesi, kendini inkar etme ve bireyin kendisiyle barisik olmamama
durumu olarak algilanmamalidir; giinlik hayat1 daha kolaylastiran basit bir midahaledir. Bu yiizden siyah
kadmlarin kivircik saglarini kimyasal islemlere tabi tutarak kalici diizlestirme islemi, son yillarda oldukca
talep gormektedir. Mesela Brezilya’da kendi emegiyle milyoner olan kadmlar, siyah kadmlara yonelik
kozmetik ve sa¢ bakim Uriinlerine dayali bir meslege sahiptirler (Hordge-Freeman, 2015: 240)

Renkgilik, bireylerin ten rengine dayali farkli sosyal ve ekonomik davranislar sergilenerek yapilan
ayrimciliktir (Hamilton, 2009: 32 akt. Koriikmez Kaya, 2017: 66). A¢ik ten rengi ve tonlari, koyu ten
rengine ve tonlarma gore daha gok tercih edilmektedir. Beyazin siyaha olan istiinligiiniin sémirgecilik ve
Afrika kolelestirmesiyle baglantis1 varken, somurgecilik dncesi Japonya’da kadin giizellik normu agik tenle
baglantilidir. Ote yandan, kélecilik déneminde siyahlar arasinda da ten rengi siralamasi yapilmus, agik tenli
koleler evlerde daha konforlu alanda ¢alistirilirken daha koyu olan siyah tenli kdleler tarlalarda daha zor
islerde ¢alistirilmuslardir (Harris, 2013: 22 akt. Koriikmez Kaya, 2017: 66). Agik ten; guzellik, cekicilik,
normal olan olarak algilanirken siyah deriye sahip kadinlar ikinci sinif muamelesi gérmiislerdir. Belirtilen
reklamda losyonun siyah tenli kadinlar1 beyazlastirdigi gosterilmektedir. Hem kadi olmak hem de siyah
bir ten rengine sahip olmak siyah kadmlar igin hayata beyaz kadinlardan geride baslamak demektir; losyon
reklam1 da bunun Gzerine yapilmistir. Renkgilikteki 6nem sirasi irkgiliktakine benzerdir. Acik ten rengi
koyu ten renginden, beyazlarin beden ve yiz bicimi Afrikali beden ve yiiz bi¢ciminden daha kiymetlidir.
Renge bagli yapilan ayrimcilikta renk, irkin gostergesi degildir. Ayn1 irktan olan fakat ten rengi koyuluklar1
farkli olan iki bireyden daha koyu ten rengine sahip olan birey digerinden daha fazla irk¢iliga ugrayabilir.
Digerine oranla daha agik tenli olan, daha tstun tutulabilir. Buradaki farkli davranisin nedeni ise ik degil,
ten rengidir. Derinin rengine bagl olarak kisinin stattistiniin belirlenmesi renkgiliktir (Jones, 2000: 1497
akt. Kérikmez Kaya, 2017: 67). Ama bu renk ayrimciligi da irkgiligin bir alt bashig: olarak gorulmektedir.
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Bell Hooks bu durumu su sekilde ifade etmektedir: “Beyaz kadinlar kendi statilerinin, diger siyah
kadmlardan farkli oldugunun farkindadirlar. Cunki kiglk yastan itibaren gesitli medyalarda sadece kendi
gibilerine yer verilmistir. Beyaz olmayanlarin orada bulunamamasinin sebebi, beyaz olmamalaridir. Beyaz
kadinlar ayricaliklidir. Beyaz kadinlarm bunu inkar etmesi, bilgiyi bastirmalari bilgisiz olmalarindan degil,
inkér icinde olduklarindandir” (Hooks, 2012: 73).

Nivea markasinin diger bir reklam Urind deodoranttir. Deodorantin vadettigi sey, insanlarin
kiyafetlerinin asir1 ter nedeniyle solmasmi 6nlemektir. Deodorantin sloganinda ise “Beyaz, safliktir.”
ibaresi kullanilmistir. Bu tur bir ifade, Mary Douglas’in basyapit1 Saflik ve Tehlike: Kirlilik ve Tabu
Kavramlarimin ~ Analizi adlieserinde  ortaya koydugu  antropolojik  teorisine  dogrudan
uymaktadir. Beyazligi saflik kavramiyla iliskisi iki yonludur. Etik ve ahlaki agidan soyut bir temelde saf
yani dogas1 geregi dogru olmak. Digeri ise ayirt edici ve fiziksel temelde kirlilik, lekelenmis olmak. Her
iki yon de beyazlarm istiinliigiinii agik¢a vurgulamaktadir. Beyazin saflik, iyilik ve temizligi temsil ettigi
gorulmektedir. Sloganinin son derece sorunlu olmasmin yaninda Fotograf 9°da reklam afisindeki kadmnin
beyaz giyisi, ortamdaki beyaz carsaf, beyaz pencere, beyaz duvar, parlak sar1 battaniye, beyaz gokyuzi,
afiste bulunan kadinin sa¢ modeli tam bir Anglo-Sakson imajin1 sergilemektedir. Bu imaj1 Nivea beyazlik
ve saflik standardi olarak yansitmistir. “Temiz tut, siltili tut, herhangi bir seyin onu mahvetmesine izin
verme” gibi kelimeleri kullanarak Grind tanimlamis, saghk ve guzellik standartlarmi bu sekilde
belirlemistir. Yani siyahlik “saflik” kavramiyla iligkilendirilmemis, bu ylzden insan irkina dogrudan bir
“tehdit” olarak goriilmistiir. Siyahligin tehdidi, yabanciligi, ¢irkinligi, kirliligi ¢agristirdigi algisiyla
otomatik olarak bagdastirilmistir. Beyaz kadnlar kendilerini saf, iyi, temiz, glizel hissederken yine siyah
kadinlarm ikinci konuma itildigini gormekteyiz. Birincil ve ikincil konum seklinde kadnlari
smiflandirmak, kadinlar arasinda da bir yaris ve rekabete yol agabilir; bu da kadinlar arasindaki kiz
kardesligi bozacak bir neden olabilir. Beyaz kadinlar ile siyah kadmlar, kendi aralarinda da beyaz
ustiinliigiinden kurtulmadiklar1 ve feminist hareket icinde de wk¢iliga kars1 ¢ikilmadig: stirece gercek bir
“kiz kardeslik” saglanamayacaktir (Hooks, 2012).

Bu tarz reklamlar, gizellik ve saflikla iliskili derin 6n yargili tanimlarla doymus bir kaltirtin
Urtinuddr. Bu durum Batr’nin ¢ekicilik ve guzellik standartlarinin kiiresellesmesinin bir tezahurGdar.
Guzellik standartlar1 metalastirihip bundan kér elde edilmektedir. Bu tarz reklamlarin ortaya ¢ikmasi
kiltdrel bir durumun sonucunu goéstermektedir. Her iki reklam da insanlar tarafindan elestirilere ve yogun
medya ilgisine maruz kalmistir. Reklamin yayilmasi Uzerine sosyal medya kullanicilar1 Nivea drtnlerini
boykot etmis ve reklamin kaldirilmasi i¢in ugrasmislardir. Bunun Gzerine reklamlar, etnik ayrimcilik
endisesiyle geri ¢ekilmis ve resmi bir 6zlr yaymlanmuistir.

-
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Fotograf 10: H&M markasinin ¢ocuk giyim triind, Fotograf 11: Gucci markasinin yetiskin
2018. giyim Urdind, 2018.
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Nivea markasmin reklamindan bir sene sonra H&M adli tekstil firmasi da wkeilik yapmigtir.
Fotograf 10°da, ¢ocuk giyim iiriinlerinin i¢inde, siyah bir ¢cocuga giydirilmis iirliniin {izerinde “Ormandaki
en havali maymun.” yazmaktadir. Moore’un ifade ettigi gibi insanlar, kelimelerini hem yiiceltmek hem de
asagilamak i¢in kullanabilme kapasitesi hususunda daha bilingli hale gelmislerdir. Siyah insanlar ve
maymun baglantisi irke1 kigiler tarafindan siirekli kurulmaktadir. Camper’mn kafatasi sekillerine gore beyaz
ve siyah insanlar1 ayirmasi, sempanzeler ile siyah insanlarin kafataslar1 arasinda bir benzerligin oldugunu
iddia eden ¢izimler de tarihte yer almaktadir. White’a gore ise zenciler kiigiik bir beyne sahiptir ve insanla
maymun arasindaki bir ara tiirii olusturmaktadir. Siyahlarin dudak, burun ve cinsel organlarinin biiyiik yani
kaba olmasi wk¢iliga maruz kalmalarma sebep olmaktadir. Burun ve dudaklar1 “dolgun” olarak degil
“kaba” olarak tasvir edilmektedir. Burun tanimlamada “genis” sifatiyla birlikte “sikict” ve “donuk™ sifatlar1
da kullanilmaktadir (Hordge-Freeman, 2015: 75). Siyahlarin cinsel organlarmin biiyiik olmasi, hayvanlarin
da biiyiik olmasiyla bagdastirilmis ve maymunlarla baglantilar1 daha ¢ok artmustir. Siyah insanlar,
maymunlarla yani hayvanlarla es tutulmustur. “Avrupa genelinde yapilan futbol miisabakalarinda, siyah
oyuncular slrekli olarak beyaz izleyicilerin irk¢1 satagmalarma, alayci tezahiiratlarina, maymun sesi
cikartmalarina, muz firlatmalarina maruz kalmaktadirlar” (Longman, 2006 akt. Newman, 2016: 193).
Viicudun bazi kisimlarmin biiytikligl, siyah wrksal 6zelliklerle bagdastirildigi icin Amerika Birlesik
Devletleri ve Karayipler’de “poponun sekli ve boyutu” siyah irksal 6zellikler olarak kabul edilmektedir.
Bu ylizden siyah olmayan bir kadiim biiylik bir poposu varsa bu kisinin atalarinda “kara kan” oldugu
sOylenmektedir (Hordge-Freeman, 2015: 81).

Sadece H&M markas1 degil diunyaca Unli baska markalar da wkgiliga atifta bulunan Grlnler
cikarmustir. Fotograf 11, Gucci markasinin 2018 sonbahar-kis koleksiyonunun bir pargasidir. Gucci
markasinin bu wrk¢1 Uriind; ylzin alt kismini kapatan, kivrik yakali ve agiz cevresinde genis kirmizi dudak
cizgisine sahip siyah balik¢i kazagidir. Bu kazakta “blackface makyaji” bulunmaktadir. Jim Crow
déneminde, agirlikli olarak siyah olmayan sanatgilar, kendi ylzlerini simsiyah boyayip agizlarini abartili
kirmiz1 boyayla kaplayip bir tip olusturur ve daha sonra beyaz izleyicileri eglendirmek i¢in sahne oyunlari
oynardi. Koleligi mesrulastiran kg1 stereotipleri mutlu bir sekilde tasvir edilirdi (Alexander, 2010: 218).
Gucci markasmi 0rind, blackface makyajin1 yeniden hatirlatmaktadir. Her iki marka da irke¢i
reklamlarindan sonra toplum tarafindan oldukc¢a tepki gérmiis ve sikayet edilmislerdir. Bunun Gzerine
H&M ve Gucci 0zir agiklamalarinda bulunmustur. H&M, Fotograf 10°daki reklami dolasimdan
kaldirmakla yetinmis; Gucci ise Fotograf 11°deki kazagi WEB sitelerinden ve magaza raflarindan tamamen
kaldirmustir.

Gunluk hayatin hemen her alaninda yasanan bu 6rnekler agik bir sekilde irk¢iligi gdstermektedir.
Geride kalan surecte bir taraftan wkgilikla micadele edilirken diger taraftan irk¢ilik arastirmalar1 da
stirdiriilmiistiir. Boylece Ozellikle siyah olan Amerikalilar1 isimlendirmek igin pek c¢ok sifat ortaya
¢ikmustir. Bunlara “colored”, “negro”, “nigger”, “niggah”, “black”, “African-American” ve “Afro-
American” gibi terimler 6rnek verilebilir (Oztin, 2021: 43). Baz1 sifatlar sirf siyahlar1 asagilamak icin de
kullanilmaktadir. “Zenci, kara, Arap” ise Tiirkiye’de siyah insanlara karsi en ¢ok kullanilan terimler
arasindadir.

Sonug

Giliniimiizde insanlarin birbirlerine her anlamda bagli oldugu ve ihtiya¢ duydugu bu dénemde, rksal
ve etnik diigmanliklar hala yaygin sekilde goriilmektedir. Etno-irksal gerilimler, biitiin diinyanin ortak bir
sorunudur. Gruplar arasindaki diismanlik ve catigmalar, evrensel bir insan duygusuna doniismeye
baslamustir. Irk¢ilik sorunu, toplumsal yapmin bir pargast haline gelmistir. Bu yiizden yapisal ¢oziimler
gereklidir. Irkcilik, insanlar1 ayristirp siniflandirarak esitsizlik yaratmaktadir. Irk¢ilik diinya barigini ve
kardesligini, insan onurunu zedeleyen bir diisiince ve davranis bigimidir. Irk¢iligin pekistirilmesinde medya
ve Ozellikle reklamlarin etkisi biiytliktiir. Reklamlarda baz iiriinler tanitilirken wkg¢ilik yapilmis ve bu da
haliyle toplumu etkilemistir. Reklamlarm bilerek veya bilmeyerek verdigi mesajlar bu anlamda c¢ok
onemlidir.
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Reklamlar, iirtinlerin tanitim1 ve satisi i¢in oldukc¢a 6nemlidir. Ciinki tiiketiciler, reklama bakarak
o irline yonelik olumlu veya olumsuz tutum sergilerler. Bu sebeple reklamlar tasarlanirken toplumu
etkileyecek pek ¢ok unsurdan yararlanilmaktadir. Bazi reklamlarda is yle bir hal almistir ki satig oranlarini
artirmak i¢in siyahlar, reklam yoluyla toplum i¢inde otekilestirilmekte ve dislanmaktadir. Reklamlar,
siyahlara yonelik ayrimciligin ciddi bir boyutta oldugunu gostermektedir. Eski zamanlarda bu reklamlara
tepki gosterilmezken zamanla istii Ortiilemeyen bir mesele haline gelmistir. Eski irk¢i reklamlara o
giinlerde tiiketicilerin tepki gostermemis olmasi, zaman gegtikce tepki gostermeyecekleri anlamina da
gelmemektedir. Higbir sey duragan bir yapiya sahip olmadigi gibi tiiketiciler de duragan yapiya sahip
degildirler. Tiiketiciler zaman i¢inde ¢evresiyle birlikte gelisen, yeniliklere agik, elestiren ve yorumlayan
bir konuma yiikselmistir. Ozellikle sosyal medya kullaniminmn artmasiyla k¢ reklamlar sosyal mecrada
tepki toplamis ve bazi markalar boykot edilmistir. Calismada incelenen markalarin reklamlarinda verilmek
istenen mesaj hem gorsel hem de yazili kodlar olarak sunulmustur. Gorsel ve yazili kodlar birbirlerini
tamamlayacak sekilde baglantilidir. Reklamlarda siyahlara yonelik olumsuz algilar siirekli vurgulanmis ve
tiikketiciye dikte edilmistir. Ancak irk¢1 reklamlara gosterilen tepkiler son yillarda ise yaramistir. Bazi
markalar 6zlir mesaj1 yaymlamis, bazi markalarm itibar1 zedelenmis, bundan dolay1 reklamlarini ve bazi
iirtinlerini kaldirmak durumunda kalmiglardir.

Cesitli sektorlere ait pek cok marka reklaminin analiz edildigi ¢alismada; baz1 markalarin insanlar1
deri rengine gore ayristirdigi, disladigi net olarak goriilmiistiir. Reklami yapilan Grlnlerin irk¢ilikla
Ozdeslestirilerek sunulmasi, 0rinu alan tiketicilerin de wkeilik zihniyetini kabul ettigi algismi
yaratmaktadir. Irk¢1 diisiinceye sahip olan biri, markaya destek amaciyla bu rlnleri daha cok tiiketebilir.
Bu reklamlarla wkeilik diisiincesi kolayca herkese yayilmaktadir. Yetiskin bireylerin bazilar: iletilen
rk¢ilik mesajlarint kinasalar, hatta buna yiksek sesle tepki gosterseler bile bunu ayirt edemeyecek kadar
kiictk olan gocuklarin da bu iletilere maruz kalmasi gelecegin 0n yargili ve kg1 bireylerinin yetismesine
zemin hazirlayacaktir. Dizi, film gibi iceriklerin yaninda reklamlar televizyonlarda, radyolarda hem gorsel
hem de isitsel olarak verilen mesajlarla kisa zaman diliminde ¢ok ¢arpici slogan ve iceriklerle insanlarin
zihinlerine kolaylikla yerlesmektedir. Baz1 markalarin irk¢1 reklamlar hazirlatmalar1 ve satiglarinin hala
devam etmesi irk¢ilik nefretini genis alanlara yaymaktadir. Medya organlarmin ekonomik ¢ikarlarmi
diistinerek kg1 sdylemlere karsi durus gostermemesi sorunun artmasimna, ¢Ozllememesine sebep
olmaktadir. Bazi markalarin dikkat cekebilmek icin reklam igerigini bu yonde olusturmasmin siyah
insanlarin onurlarm1 ve gururlarimi kirdiginin, temel haklarin1 zedelediginin farkinda olunmasi
gerekmektedir. Bircok siyah insan reklamlardan etkilenip kendilerini kotl hissedebilmektedir. Irk¢iligin
yeniden Uretilmesine hizmet eden soylemler, nefret sdylemi kapsaminda hassasiyetle takip edilerek
markalara yaptirim uygulanabilir, sosyal medya ¢aginda daha hizli tepki gérmeleri ve buna bagli olarak
daha kapsayic1 bir pazarlama politikas1 giitmeleri tesvik edilebilir.
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