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Giiniimiizde ¢ocuk dogum giinii partilerinin onemi daha da artarken icerik ve konseptlerinde de
degisiklikler gozlenmektedir. Farkli sekillerde organize edilen dogum giinii partileri onemli bir sektor haline
gelmistir. Ozellikle konsept cocuk dogum giinlerini ev disinda bir mekdnda kutlayan ebeveynlerin profillerini
belirlemek ve bu durumla ilgili deneyimleri ve oncelikleri gibi hususlari ortaya ¢ikarmak igin tasarlanan bu
arastirmada, yart yapilandirilmis goriisme formu kullanilmis olup veriler derinlemesine goriisme teknigi
araciligiyla toplanmistir. Arastirma sonuglarima gore, katilimcilarin ¢ogunlugu konuklar: ézellikle daha iyi
agirlamak ve daha az yorucu oldugunu diisiindiikleri icin bu hizmetleri disaridan organize olarak satin
aldiklarini belirtmislerdir. Bu mekanlarda aradiklar: oncelikli 6zellikler arasinda ise mekdnin ¢ocuklara yonelik
oyun salonuna sahip olmasi, bahgesinin olmasi, yemeklerinin iyi olmasi, temiz olmasi gibi dlgiitler yer
almaktadwr. Arastirmada, annelerin ozellikle pasta, tema, mekdn ve kimlerin davet edilecegi konularinda
cocuklarinn fikrini aldiklart da ortaya ¢ikmistir. Dogum giinii mekdanina karar verirken ise ozellikle daha dnce
gidilen bir mekdn olmast velveya arkadas veya tanidik tavsiyesinin onemli oldugu belirtilmistir.

Anahtar Kelimeler: Postmodern Pazarlama, Tiiketim Kiiltiirii, Cocuk Dogum Giinii Partileri
Abstract

Nowadays, the birthday parties become more important and concepts and contents of birthday parties
change. The birthdays are organized in different ways; therefore, it has become an important sector. The aim of
this study is to identify the profiles of parents who organize children birthday party out of their homes. Along
with this aim this study also reveals what are the parents’ priorities and experiences while organizing their
children’s birthday parties. Semi structured interview form has been prepared and in depth interviews had been
held in order to collect data for this research. Results showed that the majority of the participants prefer to
outsource the birthday organization services to professional service providers since it is less tiring for them and
the guest are more likely to enjoy a professional organization. The major priorities of their selection based on
the venue’s game rooms & spaces, large gardens for children, better drink and food and hygiene. When
organizing the birthday party mothers usually ask the opinions of their children regarding who should be invited
to the party, food, venue, cakes, theme, and other related issues. When it comes to making a choice for the venue,
they usually prefer the place that they knew from previous experiences or depend on a friend or relative’s
advice.

Keywords: Postmodern Marketing, Consumer Culture, Children Birthday Parties

" Bu ¢aligma, 26-28 Mayis 2016 tarihinde diizenlenen 15. Ulusal Isletmecilik Kongresi’nde 6zet olarak sunulan
ayni adli ¢alismanin tam metin halidir.
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1. GIRIS

Kiiresellesme ile birlikte degisen en 6nemli olgulardan bir tanesi de degisen kiiltlir yapisidir.
Basfirmer  (2011:116)’ya gore, iriinlerin kiiltiirel anlam tasiyicisina dontisme siireci, kuramsal
baglamda sembolik etkilesim teorisiyle aciklanmakta olup nesnelere iliskin anlamlarin sosyal
etkilesimin sonucunda olustugu varsayimina dayanmaktadir. Buna gore, nesnelere iligkin anlamlar,
toplumun ortak bigcimde paylastigi semboller araciligiyla iiretilmektedir. Dolayisiyla, insanlar
yasadiklar1 diinyay1 anlamlandirirken, nesnelerin ve de olaylarin toplum tarafindan onlara yiiklenen
sembolik anlamlarindan faydalanmaktadirlar (Basfirinci, 2011:116). 20. yiizyilin sonlarinda Bati'da
yayllmaya baglayan tiiketim Kkiiltiirii ve postmodernizm etkisi Ozellikle gelisen toplumlarda
teknolojinin hizli ve gelisen yapisi sayesinde daha fazla hissedilmektedir. Postmodernizmin kiiresel bir
kiiltiir olarak algilanmasi, kiiresellesme ve c¢ok uluslu kapitalizmin varliginin bir gdstergesidir. En
anlasilir haliyle postmodernizm, tiiketici ve iletisimin 6n planda oldugu ve teknoloji hakimiyetindeki
toplumlarin konumunun irdelendigi, modernist anlayisi elestiren bir kuramdir (Odabasi, 2004:26).
Disiplinler aras1 bir Ozellikte olmasi dolayisiyla tiiketim kiiltiirliniin kavramsallagtirilmast farkli
yaklagimlarla yapilmaktadir. Arnould ve Thompson (2005:869), tiiketim kiiltlirlinii sosyokiiltiirel,
deneyimsel, sembolik ve ideolojik boyutlartyla incelerken, teorinin temel arastiricilarindan,
Featherstone (2007:7), postmodernizmin, kapitalizmin ileri ve ticlincli asamasi olarak kiiltiirel mantigi
temsil ettigini dile getirmektedir. Ayrica Featherstone (1991:2007) ile Firat ve Venkatesh (1995:248),
tilketim kiiltiiri teorisinin, kiiresel kapitalizm ekseninde pazarlar ve tiiketicilerin sosyal ve kiiltiirel
yapiy1 nasil bi¢imlendirdikleri konusuyla ilgili oldugunu belirtmektedirler. Bu teori, tiikketime iligkin
kaliplarin ve yasam bic¢imlerinin ¢ogul, cesitlenebilen, niifuz edilebilen ve etkilesime acik 6zellikte
oldugu ve dolayistyla kiiltiirel anlamlar tagidigi varsayimina dayanmaktadir (Basfirner, 2011:119).
Postmodernizm ile tiikketicinin pasif konumundan ¢ikartilip sembolleri ve imajlar1 hem tiiketen hem de
iireten bireyler olarak daha aktif bir konuma getirilmesi, tiiketicilerin ozelliklerinde farkliliklarin
gorlilmesine neden olmaktadir (Odabasi, 2004: 103). Ayrica, toplumlarin tiiketim aligkanliklarinda
yasanan bu degisimlerin, tiiketime konu olan tiim iirlinlere ve diislincelere yansiyarak kiiltiiriin pargasi
haline geldigi ve bu yansimanin, iirlinlerin kullanim sekline ve iiriinlerle iligski kurma bi¢imine dayal
olarak sosyal yapiy1 bigimlendirdigi diistiniilmektedir (Basfirinci, 2011:116).

Toplumlarda 6nemli olan ve sembollestirilen 6zel glinlerden bir tanesi de dogum giinleridir.
Dogum giinleri her yil kisinin dogdugu tarihte yakin gevresiyle birlikte kutladigi 6zel anlardan
olugmaktadir. Postmodern tiiketim ¢aginda bu kutlamalarin i¢eriginin ve 6zelliklerinin farklilastigi, her
bir kutlamanin ayr1 bir konsepte doniismeye basladig1 goriilmektedir. Tiiketim agisindan hediye satin
alma davranigi haricinde ¢ok fazla degerlendirilmeyen bu giinler, artik daha 6nemli ve 6zel olmaya
baslamugtir. Ulkemizde de son yillarda, 6zellikle gocuk dogum giinleri bakimindan bu énemin ve
onceligin daha fazla ortaya ¢iktigi gbzlemlenmektedir. Ebeveynler tarafindan g¢ocuklarin dogum
glinlerine daha ¢ok oOnem verilmesi, dogum giinii kutlamalarimin ticarilestirilmesine ve
yayginlasmasina neden olmustur (Lee vd., 2008:2). Ebeveynlerin her ikisinin de ¢alisiyor olmas,
hane halki gelirini arttirmig ama bu tiir kutlamalara hazirlik yapilacak zamani ve enerjiyi azaltmistir.
Bu nedenle de c¢ocuklarin dogum giinlerini kendi mekanlarinda kutlayan isletmelerin, parti
organizasyon firmalarinin, dogum giinleri i¢in siis ve tema satan isletmelerin ve bireylerin sayisinda
artis meydana gelmistir. Cocuklarin eglenebilecegi, bu tir kutlamalarin yapilacagi oyun evi tarzi
isletmelerin agilmasinin yaninda, parti malzemeleri satan yerler gibi daha kiigiik 6lgekli girisimciler
Ozellikle c¢ocuk niifusunun daha yogun oldugu caddelerde (anaokulu, kres civart yerler)
konumlanmglardir (Clarke, 2007:265). Kavramsal ¢erceve boliimiinde yabanci yazin taramalari
yapilmis olmasina karsin, Tiirkiye’de ¢ocuklarin dogum giinli kutlamalarinin tiiketim bakis agisiyla
incelendigi bir ¢aligmaya rastlanilmadigi i¢in bu arastirmanin amaci, ¢ocuklarinin dogum giinlerini
disarida bir mekanda kutlayan annelerin, dogum giinii kutlamalar1 i¢in dis mekan1 se¢me nedenlerini
ve cocuklarinin dogum giinlerini kutlarken nelere 6nem verdiklerini ortaya ¢ikartmaktir. Bu baglamda,
bes boliimden olusan aragtirmanin ilk bolimiinde konuya giris yapilmis, ikinci boliimde dogum giinii
kutlamalar1 ve bunun tiiketim nesnesi haline doniismesiyle ilgili olarak alan yazin taramasi yapilmis,
ticiincii boliimde arastirmanin amaci ve dnemine, gegerlik ve giivenirligine, 6rneklemine, veri toplama
yontemine, dordiincii boliimde bulgulara, son bdliimde ise sonug ve Onerilere yer verilmistir.
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2. KAVRAMSAL CERCEVE

Kutlamalar ve kiiltlirel faaliyetler, giindelik tiiketici davraniglarinda gizli kalmis, dogrudan
goriinmeyen degerleri ortaya cikarttiklar icin tiiketim bakimindan 6nemli konulardir (Jenning ve
Brace-Govan, 2014:89). Kutlamalar icerisinde de dogum giinleri, ¢ogu insanin énem verdigi 6zel
giinlerden bir tanesidir. Hatta insanlarin ¢ocuklar1 s6z konusu oldugu zaman, dogum giinleri daha 6zel
bir hale gelmektedir. Cocuklarin dogum giinii kutlamalar1 basit gibi goriinmesine ragmen aslinda,
icerisinde cinsiyet, sosyallesme, annelik, tiiketim ve sosyal beklenti gibi kavramlar1 barindirmaktadir
(Bareiss vd., 2009:86). Dogum giinii pastasindan ¢ocuga alinacak hediyelere, parti siislemelerinde
kullanilacak renklere kadar birgok unsur, ¢ocugun cinsiyetine gore farklilik géstermektedir. Tiim bu
farkliliklara ragmen, dogum giinlerinde, c¢ocugun dogum giiniine c¢agirilan diger cocuklarla
sosyallesebilecegi bir ortam yaratilmaktadir.

Dogum giinleri, annelik tutumlarindan da etkilenmektedir. Ornegin Dedeoglu (2006:298), “lyi
(Yogun) Annelik” ad1 verilen, kadinlarin artan oranda is diinyasina katilma durumuna, aile ve kiiltiir
yapilarina gore farklilik gosterse de, cocuk merkezli olup ¢ocuklara daha fazla zaman ve kaynak
harcamay1 igeren bir tutumdan bahsetmektedir. Bu tutumu benimseyen anneler, ¢ocuklarini dinleyen,
onlarin ihtiyaglarina cevap veren, maddi-manevi her anlamda cocuklaria destek olan annelerdir.
Giintimiizde annelerin disarida ¢alisiyor olmasi, maddi anlamda ¢ocuga destek olabilmeye ek olarak
bircok degisikligin yasanmasini da beraberinde getirmistir. Gegmiste anneler tarafindan yapilan birgok
iriin ve hizmetin digaridan satin alinmasi, bunun da tiikketimin ve ticarilesmenin artmasina neden
olmasi1 bu duruma 6rnek olarak verilebilmektedir (Jenning ve Brace-Govan 2014:94).

Yasanan degisikliklerden birisi de c¢ocuklarin dogum giinleridir. Daha Onceleri evde aile
arasinda veya arkadas grubu ile kutlanan dogum giinleri, giiniimiizde disarida kutlanan veya evde
kutlansa bile daha detayli organize edilen bir tiiketim olay1 haline doniigmiistiir. Clarke (2007:265)
giliniimiizde ¢ocuklarin dogum giinii partilerinin daha ayrintili olarak tasarlandigini, bu nedenle de,
dogum giinii partilerinin artan bir sekilde ticarilestigini dile getirmektedir. Dogum giinlerinin nerede,
nasil kutlanacagi, dogum giinlerine kimlerin davet edilecegi ailenin gelirine, sosyal iliskilerine,
diisiince yapisina gore degisen, boylelikle de aileden aileye farklilik gdsteren bir olaydir. Tiim bu
farkliliklara ragmen, ama¢ ¢ocugun mutlu olmasi oldugu i¢in, dogum giinii zamanlar1, gelir durumu
diisiik olan aileler bile ¢ocuklari igin litkks mallara para harcayabilmektedirler (Lee vd., 2008:16). Bu
nedenle de, giiniimiizdeki dogum giinii partileri sadece ¢ocuklarin ¢ocuklarla degil, annelerin diger
cocuklarin anneleriyle sosyallestigi, ticari anlamda bircok mal ve hizmetin kullanildigi, anneler
tarafindan ayrintili bir sekilde yonlendirilmis tiikketim olayina doniismiis durumdadir (Jenning ve
Brace-Govan, 2014:91).

Lee ve digerlerinin de (2008) belirttigi gibi, dogum giinli kutlamalar1 aile aligkanliklarindan
olmasina ragmen, aile ve tiiketimle ilgili ¢calismalarin pek azi ¢ocuklarin dogum giinii kutlamalarin
dogrudan incelemislerdir. Ornegin Schoonmaker (2006), ailelerin ¢ocuklarinin dogum giinii ile ilgili
deneyimlerini inceledigi ¢alismasinda, ailelerin genellikle gocuklarin eglenmesine, aile iiyeleri ile bir
arada olmasina, c¢ocuklarin birbirleriyle iligkilerinin gelismesine dnem verdiklerini hatta dogum
giinlerini disarida kutlayan ailelerin eglence ve yemegi bir arada sunmasindan dolay1 bu mekéanlari
tercih ettiklerini ifade etmistir. Lee ve digerleri (2008), gelir durumu diisiik seviyede olan annelerin
cocuklarinin dogum giinii partilerini nasil diizenledigini arastirdiklar1 ¢alismada, dogum giinlerine
genellikle aile {iyeleri ve akrabalarin ¢agrildigini, maddi olanaksizliktan dolay1 annelerin ideallerindeki
parti ile gergeklesen parti arasinda farklarin oldugunu ve bu durumun anneleri mutsuz ettigini
vurgulamiglardir. Ayrica, bu partilerdeki ana amag ¢ocugun mutlu olmasi oldugu igin, annelerin maddi
imkanlarin zorlayarak biiyiik partiler vermeye calistiklar1 da calismanin ortaya c¢ikarttigi bulgular
arasindadir. Benzer olarak Bareiss ve digerleri (2009), kit kaynaklarla ¢ocuklarina dogum giinii partisi
diizenleyen annelerin, ¢ocuklarinin partiden memnun olmasina ¢ok 6nem verdigini, sinirli biitcelerine
ragmen iyi bir piyasa arastirmasit yaparak c¢ocuklarimin mutlu olacagi bir parti yapmaya caba
gosterdiklerini ifade etmislerdir. Yine ayni ¢aligmada, annelerin ¢ocuk dogum giinlerinde davetli
sayisindan parti sekline kadar ¢ocuklarinin beklentilerini karsilamaya ¢alistiklar1 ama bunu yaparken
kisith biitgelerinden dolay1 zorlandiklar belirtilmistir. Diger bir ¢aligmada ise Jenning ve Brace-Govan
(2014), dogum giinii partilerini organize edenlerin genellikle anneler oldugunu, annelerin dogum giinii
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partilerine 6zen gosterdiklerini ve partiden Once yazili kaynaklardan ya da internetten partiyle ilgili
arastirma yapip bilgi edindiklerini belirlemislerdir.

3. ARASTIRMANIN METODU
3.1. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Cocuklarin dogum giinli partileri, eglenceli ve basit goriinmelerine ragmen, aslinda gelirin
artmast ve annelik tutumlari tarafindan yeniden yapilandirilan aile gelenekleri, aile ve cinsiyet
sosyallesmesi, kutlama tiiketimi gibi konularin c¢aligilabilmesi dolayisiyla arastirmacilara firsatlar
sunmaktadir (Jennings ve Brace-Govan, 2014:89). Giiniimiizde bir tiiketim nesnesi haline gelmis
olmast bakimindan dogum giinii partileri, yurtdisinda baz1 arastirmacilar (Schoonmaker, 2006; Clarke,
2007; Lee ve digerleri, 2008; Jenning ve Brace-Govan, 2014) tarafindan ¢alisilmis olmasina ragmen,
Tiirkiye’de bu konuda yapilmig bir c¢alismaya rastlanilmamistir. Bu nedenle aragtirmanin amaci,
cocuklarin dogum giinii partilerini tiiketim bakis agisiyla inceleyerek, ¢cocuklarinin dogum giinlerini
disarida bir mekanda kutlayan annelerin, dogum giinii kutlamalar1 i¢in dig mekani se¢gme nedenlerini
ve ¢ocuklarinin dogum giinlerini kutlarken nelere 6nem verdiklerini ortaya ¢ikartmaktir.

Arastirma sonuglarinin  Oncelikle pazarlama alan yazinina, mekanlarinda dogum giinii
kutlamalar1 yapan igletmelere ve dogum giinleri ile alakali olarak organizasyon, siisleme ve hediye isi
ile ugrasan isletmelere ve bireysel satiscilara katki saglayacagi diisiiniilmektedir.

3.2. Arastirmanin Orneklemi ve Veri Toplama Yoéntemi

Arastirmanin ana kiitlesine karar vermeden oOnce, ilk olarak Adana’da dogum giinii
organizasyonlarinin yapildig1 kafeterya, pastane, restoran gibi yerlerin isletmecileriyle goriistilmiistiir.
Toplamda bes isletmeci ile goriisiilmiis ve bes isletmeci de dogum giinii organizasyonlari igin
babalardan ziyade anneler ile goriistiiklerini, tiim detaylar1 anneler ile belirlediklerini ifade etmiglerdir.
Bareiss ve digerleri (2009:86) de dogum giinii partileri ile ilgili mevcut alanyazin incelendigi zaman,
planlayici, organize edici ve ¢ocuk dogum giinii partilerinin ev sahibi olarak annelerin daha ¢ok
sorumluluk aldigim1 belirtmektedirler. Bu nedenle de, ana kiitle olarak Adana’da ikamet eden ve
¢ocugunun dogum giiniinii en az bir kere disarida kutlayan anneler se¢ilmistir. Aragtirmada, kartopu
orneklem yontemi kullanilarak, oncelikle ¢ocugunun dogum giinlinii disarida kutlayan bir anne ile
goriisiilmiis, 6nce o anne, daha sonra da goriisiilen diger kisilerin referansi ile aragtirmanin 6rneklemi
olusturulmustur. Yildinm ve Simsek (2013:142-143)’in de vurguladigi tizere, 6rneklem sayisi basta
belirlenmemis, siire¢ icerisinde cevaplarin birbirini tekrar etmeye basladig1 noktada yeterli 6rneklem
bliylikliigline ulasildigr kabul edilmis ve 20. katilimcidan sonra derinlemesine goriismelere son
verilmistir. Diger insanlarin sosyal gerceklige iligskin bilgileri, kavramlari, goriisleri, deneyimleri,
etkilesimleri, anlamlandirmalar1 ve duygulart ile ilgileniliyorsa, en iyi yollardan biri goriisme
teknigiyle onlara ulagsmaktir (Tiirniiklii, 2000:545). Bu aragtirmada da, ¢ocuklarin dogum giinlerinin
ni¢in disarida bir mekanda kutlandig1 ve bu durumla ilgili ne gibi deneyimler yasandigi arastirildigi
icin, arastirmanin veri toplama yontemi olarak yar1 yapilandirilmis yiliz yiize derinlemesine goriisme
yontemi tercih edilmistir. Kartopu orneklemi yontemi ile ulasilan 20 katilimciya 12 adet soru
yoneltilmis ve verilen cevaplar aragtirmaci tarafindan not alinmak suretiyle kaydedilmistir.
Gortigmeler 7 Eylil-30 Ekim 2015 tarihleri arasinda yapilmis olup yaklasik olarak 30-45 dakika
stirmistiir. Katilimcilarin sekizi ile is yerlerinde, geri kalan katilimcilarla da katilimcilarin evlerinde
goriislilmiistiir. Arastirmanin sorulari, katilimeilarin, ¢ocuklarinin dogum giinii deneyimlerini ortaya
cikartmaya yonelik olarak, Schoonmaker (2006)’in, Lee ve digerleri (2008) nin, Jenning ve Brace-
Govan (2014)’1n, ¢alismalarindan yararlanilarak aragtirmacilar tarafindan olusturulmustur.

3.3. Arastirmanin Gegerlilik ve Giivenirligi

Arastirma, derinlemesine goriisme yontemi kullanildigi icin nitel veriler toplanarak yapilmis bir
aragtirmadir. Nitel verilerle yapilan arastirmalarin gecerlik ve gilivenirligini saglamak, nicel verilerle
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yapilan aragtirmalardaki kadar kolay degildir. Bu nedenle gegerlik igin, toplanan veriler ayrintili bir
sekilde rapor edilmis ve arastirmacilarin sonuglara nasil ulastigi agiklanmis (Yildirim, 2010:81-82);
kullanilan 6lglim aracinin Slgiilmek istenen 6zellige uygun olmasina ve Ol¢iimiin kurallara uygun
olarak dogru yapilmasina 6zen gosterilmistir (Ataseven, 2012:555).

Giivenilirligin saglanmasi i¢in de Tirniklii (2000:550) niin belirttigi gibi, gorisiilen her bir
kisiye ayn1 sorular aymi sozciiklerle aym bigimde sorulmus, iki farkli arastirmaci tarafindan veriler
kodlanip ayni sonuglara ulasilmistir. Arastirmacinin izledigi asamalar1 ayrintili ve agik bir bigimde
rapor etmesi, elde edilen sonuclarin toplanan verilere bagli oldugunun ve arastirmacinin 6n
yargilarmin sonuglari etkilemediginin agik bir gostergesidir (Yildirim ve Simsek, 2013: 296). Bu
nedenle, verilerin nasil toplandigi agik bir sekilde anlatilmis, ulasilan sonuglarla ilgili kanitlar sunmasi
acisindan katilimeilarin verdikleri cevaplardan drnekler acik bir sekilde yazilmustir.

3.4. Arastirma Sorulari
Arastirmanin amact dogrultusunda, aragtirmanin temel sorulari su sekildedir:

1. Annelerin, ¢ocuklarinin dogum giinlerini disarida bir mekanda kutlamasinin nedenleri
nelerdir?

Anneler ¢ocuklarinin dogum giinii i¢in mekan secerken nelere dikkat etmektedirler?
3. Dis mekanlarda, ¢gocuklarin dogum giinleri nasil kutlanir, neler yapilir?

N

4. BULGULAR

Bulgular kisminda ilk olarak katilimcilarin demografik ozelliklerine, sonra da sorulara
verdikleri cevaplara yer verilmistir. Katilimcilar sorulara birden fazla cevap verdikleri i¢in ¢ogu
sorunun cevabir katilimci sayisi olan 20’den fazladir. Tablo 1'de arastirmaya katilan annelerin
demografik 6zellikleri goriilmektedir.

Tablo 1. Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Ayhk
Katihmcilar | Yas | Egitim szane Meslek Cpch . Cocuk

Geliri Cinsiyeti Yas1
Katilimer 1 32 | Lisans | 5500 TL | Ogretmen Kiz 2
Katilimei 2 36 Lisans 10000 TL | Ev Hanmim Kiz 7
Katlmer3 | 29 | Lisans | 10000 TL | Kutiphane 1 2 o) 2

Miidiirii

Katilimcer 4 38 Y.lisans | 12000 TL | Yonetici Kiz 9
Katilimer 5 30 Lise 12000 TL | Ev Hamim Kiz 3-6
Katilimc1 6 35 Lisans 15000 TL | Eczaci Kiz 2-8
Katilimer 7 34 Lisans 15000 TL | Eczaci Erkek 3-6
Katilimci 8 30 Lise 10000 TL | Ev Hanim Erkek-Kiz | 10-8-1
Katilimc1 9 38 Lisans 7000 TL | Bankaci Kiz-Erkek | 12-9
Katilimer 10 | 32 Y.lisans | 10000 TL | Ev Hanimi Kiz-Erkek | 5-3
Katilime1 11 | 36 | Lisans | 9000 TL | Ogretmen Erkek 8
Katilimer 12 | 35 Lisans 18000 TL | Eczaci Kiz-Erkek | 4-8
Katilimer 13 | 37 Lisans 6000 TL | Ev Hanimu Erkek 3-6
Katilimcr 14 | 34 Lisans 7000 TL | Okutman Erkek 5
Katilime1 15 | 40 | Lisans | 10000 TL | Ogretmen Kiz-Erkek | 12-5
Katilime1 16 | 35 | Lisans | 5000 TL | Ogretmen Kiz-Erkek | 4-7
Katilime1 17 | 38 | Lisans | 7000 TL | Ogretmen Kiz-Erkek | 10-6
Katilimer 18 | 39 | Y.lisans | 8000 TL | Okutman Kiz 2-5
Katilime1 19 | 35 | Lisans | 9000 TL | Okutman Kiz 5-8
Katilime120 | 39 | Lisans | 8000 TL | Ogretmen Kiz-Erkek | 2-9
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Arastirmaya katilanlarin yaslar1 29 ila 40 arasinda degismesine ragmen, ¢ogunlugu 35 yas ve
tstiidiir. 15 anne lisans, ii¢ anne yiiksek lisans ve iki anne de lise mezunudur. Annelerin aylik hane
gelirleri 5000TL-18000TL arasindadir. Arastirmaya katilanlardan alti1 kisi 6gretmen, bes kisi ev
hanim, ti¢ kisi eczaci, ti¢ kisi okutman, birer kisi de yonetici, kiitliphane miidiirii ve bankacidir. Yedi
anne sadece kiz, bes anne sadece erkek, sekiz anne de hem kiz hem de erkek ¢ocuga sahiptir.
Cocuklarin yag araliklari ise 2 ila 12 arasinda degismektedir.

Tablo 2. Birinci Soru ve Katilimeilarin Bu Soruya Verdikleri Cevaplar

Soru Cevaplar Say1
Cocuklar mutlu olsun diye. 12
Ozel bir giin. 5

Cocukluga dair hos bir hatira.

Cocugunuzun dogum giiniinii nicin | Arkadaslarindan goérdiigii i¢in istiyor.
kutluyorsunuz? Sosyal baglar kuvvetlenir.

Aileler kendini tatmin ediyor.

Hediye alip vermeyi 6greniyor.

Kigiikliigiimden beri kutlanir, aligkiniz.
Cocugun kisilik gelisimi ve 6z giiveni igin
Onemli

P NDNDNWOTo

Tablo 2’ye gore, arastirmaya katilan annelerin 12 tanesi ¢gocugu mutlu olsun diye, bes tanesi
0zel bir glin oldugu i¢in, bes tanesi ¢ocukluga dair hos bir hatira oldugu icin, bes tanesi de ¢ocuk
arkadaglarinin dogum giinii partisini goriip istiyor diye c¢ocugunun dogum giinii kutladiginm
belirtmektedir. Katilimeilarin verdigi cevaplardan bazilar1 sunlardir:

“Dogum giinii ozel giinler arasinda en énemlisi diye diisiiniiyorum, bu yiizden kutlanmali. ” (Katilimci
3)

“Cocugumu mutlu etmek i¢in, bir de arkadaslarindan dolay: beklentisi oluyor.” (Katilimei 7)

“Ozel bir giin oldugunu ve aslinda ailelerin kendilerini tatmin ettigini diisiiniiyorum.” (Katilimei 11)

Tablo 3. ikinci Soru ve Katilimeilarin Bu Soruya Verdikleri Cevaplar

Soru Cevaplar Say1
Konuklar1 daha iyi agirlamak i¢in 8
Daha az yorucu 6
Cocugunuzun dogum | Misafirler evde agirlamak i¢in kalabalik 6
glininii  ni¢in  disarida | Ev ¢ok kirleniyor 5
kutladiniz? Cocuklarin oynama olanaklari daha fazla 5
Maliyeti evde yapilan dogum giinii ile ayni 4
Cocuklar arkadaglarina 6zenip digarida istiyor | 1

Tablo 3’e gore, katilimcilardan sekizi konuklarini daha iyi agirlamak, altisar tanesi de daha az
yorucu ve gelen misafirler evde agirlanmayacak kadar kalabalik oldugu i¢in g¢ocugunun dogum
giiniinii digsarida yapmaktadir. Bu soruyla ilgili katilimcilardan bazilarinin ifadeleri soyledir:

“Ev ortami ¢ok kalabalik oldugu icin disarida kutluyoruz.” (Katilimc 2)
“Ev alani dar, evde yoruluyorum, evde yapilan dogum giinii maliyetiyle ayni” (Katilime1 12)

“Cocugum arkadaslarina ozenip bizim de disarida bir mekanda dogum giiniinii kutlamamizi istiyor”
(Katilimer 15)
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Tablo 4. Ugiincii Soru ve Katilimcilarin Bu Soruya Verdikleri Cevaplar

Soru Cevaplar Say1
Oyun salonu olmasina 15
Cocuklara uygun bir mekan olmasina 10
Bahgesinin genis olmasina 9

Dis mekédn segiminde nelere dikkat | Yemeklerinin iyi olmasina 8

ediyorsunuz? Temiz olmasina 6
Fiyatina 2
Personelin iyi olmasina 2
Popiiler olmasina 1
Cocuklarla ilgilenecek bakicinin olmasina 1

Tablo 4, katilimcilarin dis mekén seciminde nelere dikkat ettiklerini gostermektedir. 15
katilimer dogum giinii yapacaklari mekanda oyun salonunun olmasin énem verirken, 10 katilimci
mekanin ¢ocuklara uygun olmasina, dokuz katilime1 bahgesinin genis olmasina ve sekiz katilimer da
yemeklerin giizel olmasina dikkat etmektedir. Katilimcilardan bazilariin verdikleri cevaplar soyledir:

“Temizlik, fiyat ve oyun parkinin olmasi benim igin ¢ok énemli” (Katilimet 5)
“En onemli sey ¢ocuk icin oyun alani olup olmamasi, sonra yemekleri” (Katilimei 13)

“Cocuklar icin uygun bir mekdn olmasi, ancak en onemlisi popiiler bir yer olmast” (Katilhimei 15)

Tablo 5. Dérdiincii Soru ve Katilimeilarin Bu Soruya Verdikleri Cevaplar

Soru Cevaplar Say1
Smif arkadaslari 17
Cocugunuzun dogum giintine kimleri | Aile tiyeleri 13
davet ediyorsunuz? Anne-babanin ¢ocuklu arkadaslari 7
Akrabalar 3
Kag kisi davet ediyorsunuz? 25-30 kisi 12
40 kisi 6
50 kisi 2
Dogum giinii yaklagik kag¢ saat 4 saat 12
stirliyor? 3 saat 6
5 saat 2

Tablo 5’e gore, anneler ¢ocuklarimin dogum giiniine en ¢ok ¢ocugun sinif arkadaslarini ve aile
tiyelerini ¢cagirmaktadirlar. Dogum giinlerine 25-30 kisi davet ettigini sdyleyenlerin sayist 12 iken, 40
kisi ¢agirdigini sdyleyenlerin sayisi ise altidir. 12 kisi dogum giinlerinin dort saat, alt1 kisi ise ii¢ saat
stirdiigiinii belirtmistir. Katilimeilardan bazilarinin bu soruyla ilgili cevaplart soyledir:

“Swmif arkadaslart ile akran ¢cocuklart olan aile dostlarumizi davet ediyorum, 25-30 kisi kadar
cagirtyorum, yaklasik 4 saat siirtiyor.” (Katilime1 4)
“Swif arkadaslarini ve ailelerini, 1. derece aile yakinlarint cagiriyorum, 25-30 kisi kadar geliyor ve 3

saat sviriiyor.” (Katilimci 6)
“ Birinci derece aile biiyiiklerini ve sinif arkadaslarint cagiririm, 50 kisi, 4 saat siirer.” (Katilimei 8)

Tablo 6. Besinci Soru ve Katilimcilarin Bu Soruya Verdikleri Cevaplar
Soru Cevaplar Say1
Balon 15
Flama
Temal1 bardak
Cocugunuzun dogum giintinde dogum Temal1 tabak
glinil temas1 veya siisii olarak neler Kapa siisii
kullandiniz? Temal1 masa ortiisii
Fotograf
Film afisi
Kullanmadim

I N SR NP
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Parti malzemeleri satan diikkan 13
Bunlar1 nerelerden temin ettiniz? Internet 4
Organizasyon firmasi ayarladi 4
Mekén ayarladi 3

Aragtirmaya katilan annelerden, bir anne hari¢ arastirmaya katilan tiim anneler dogum giinii
temas1 veya siisleme kullandigini ifade etmislerdir. Tablo 6’ya gore, 15 anne siisleme olarak balon
kullanirken, yediser anne flama ve temali bardak kullanmaktadir. Annelerden 13 tanesi bu siislemeleri
carsidan parti malzemeleri satan bir dilkkkdndan, dort tanesi ise internetten satin aldigini ifade etmistir.
Dort kisi ise dogum giinii i¢in organizasyon firmasi ile anlagtiini ve siislemeleri bu firmanin yaptigini
belirtmistir. Katilimcilardan bazilarinin verdikleri cevaplar soyledir:

>

“Temalr masa ortiisii, balon ve fotograf, bunlart parti malzemeleri satan bir diikkandan aldim.’
(Katilimer 10)

“ Flama, balon, temali bardak kullandim, ¢arsidan parti malzemeleri satan bir diikkandan aldim.’
(Katilimer 11)

“Evet, internetten balon ve flama aldim” (Katilimce1 1)

’

Tablo 7. Altinci Soru ve Katilimeilarin Bu Soruya Verdikleri Cevaplar

Soru Cevaplar Say1
Pasta 11
Cocugunuzun dogum gilinii ile ilgili | Mekan 11
hangi konularda g¢ocugunuzun fikrini | Tema veya siisleme 10
alirsiniz? Kimleri ¢agirayim 10
Kiyafet 2
Fikrini almam 2

Tablo 7°¢ gore, 11 anne pasta ve mekan konusunda ¢ocugunun fikrini alirken, 10 anne de tema,
sisleme ve dogum giniine kimleri g¢agiracagi konusunda ¢ocuguna danigsmaktadir. 2 anne ise
cocugunun fikrini almadigini ifade etmistir. Katilimeilardan bazilarinin verdikleri cevaplar soyledir:

“Kimlerin gelecegini beraber belirliyoruz.” (Katilimci 16)
“Pasta, siislemeler ve mekdn konusunda fikrini alirim” (Katilimci 18)

“Cocugum kiigiik oldugu i¢in fikrini alamiyorum, ama biiyiiyiince mutlaka soracagim” (Katilimer 3)

Tablo 8. Yedinci Soru ve Katilimcilarin Bu Soruya Verdikleri Cevaplar

Soru Cevaplar Say1

Dogum giinli yaptiginiz mekani nasil Daha dnce gittigimiz bir mekand1 11

veya kim vasitasiyla buldunuz? Arkadasg tavsiyesi 6
Tanidiklarin yeriydi 3

Tablo 8, arastirmaya katilan annelerin dogum giinii yaptiklari mekani nasil veya kim vasitasiyla
bulduklarini gostermektedir. Tablo 8’e gore, 11 anne daha dnce gittigi bir mekan oldugu ig¢in, alt1 anne
arkadas tavsiyesi ile ve ii¢ anne de tanidiklarinin yeri oldugu i¢in dogum giinii yaptiklar1 mekani tercih
etmislerdir. Katilimcilardan bazilarinin verdikleri cevaplar sdyledir:

’

“Daha dnce arkadasumiz ayni mekanda dogum giinii yapmusti, biz de ¢ok begenmigstik mekdni’
(Katilimer 17)
“Onceden gittigim bir mekand:” (Katilime1 8)

“Arkadasimin mekdm” (Katilimer 5)
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Tablo 9. Sekizinci Soru ve Katilimcilarin Bu Soruya Verdikleri Cevaplar

Soru Cevaplar S
Bir sey dagitmadim 7
Figiirlii sekerler 4
Cocugunuzun dogum giiniinde | Oyuncak 3
konuklara neler dagittiniz? Dudiik 2
Lavanta kesesi 1
1

1

1

6

5

2

ay1

Yaka ignesi

Kokulu sabun

Buzdolabu siisii

Carsida bir diikkkandan aldim.
Bu hediyeleri nereden temin ettiniz? Internet

Ozel yaptirdim

Tablo 9’a gore, arastirmaya katilan annelerden 7'si konuklara herhangi bir sey dagitmadigini
ifade etmistir. Tabloya gore, konuklara en ¢ok figiirlii seker ve oyuncak dagitilmistir. Annelerden altisi
bu hediyeleri ¢arsidan bir diikkandan, bes tanesi de internetten almustir. Bu soruyla ilgili
katilimcilardan bazilarinin ifadeleri soyledir:

“ Internetten figiirlii seker alip dagittim.” (Katilime1 7)
“Parti malzemeleri satan bir diikkdandan buzdolabi stisii aldim.” (Katilime1 12)

“Gelen ¢ocuklara oyuncak dagittim.” (Katilimer 13)

Tablo 10. Dokuzuncu Soru ve Katilimcilarin Bu Soruya Verdikleri Cevaplar

Soru Cevaplar Say1
Cay partisi meniisii 10

Dogum giiniinde yiyecek olarak neler | Hamburger-pizza 7

ikram edildi? Yas-kuru pasta 4
Kahvalti 2
Yemek 2

Tablo 10’a gore, dogum giinlerinde annelerden 10 tanesi kisir, borek, salata, meze tarzi
yiyeceklerin agirlikli oldugu cay partisi mentsiinii, yedi tanesi hamburger-pizza meniisiinii, dort tanesi
de yas-kuru pasta meniisiinii ikram olarak tercih etmektedir. Bu soruyla ilgili katilimcilardan
bazilarinin ifadeleri soyledir:

“Stcak ve soguk meze salata tarzi ikramlar ve ¢ocuklar icin hamburger.” (Katilimer 14)
“Pasta, borek, ara Sicak, salata, meze.” (Katilimei 12)

“Borek, kiswr, salata, pogaga, meze.” (Katilimer 19)

Tablo 11. Onuncu Soru ve Katilimcilarin Bu Soruya Verdikleri Cevaplar

Soru Cevaplar Say1
Oyun salonunda kendileri oynadi. 17

Dogum giiniinde ¢ocuklar nasil eglendi? | Miizik esliginde dans ettiler. 11
Palyaco-Sihirbaz 7

Tablo 11°e gore, 17 anne, dogum giiniinde ¢ocuklarin oyun salonunda oynadiklarini, 11 anne
miizik esliginde dans ettiklerini ve yedi anne de palyago veya sihirbazin ¢ocuklar1 eglendirdigini ifade
etmistir. Katilimcilardan bazilarinin verdikleri cevaplar soyledir:

“Palyacgo esliginde oyunlar oynadilar, oyun parkinda eglendiler. ” (Katilimci 4)
“Oyun salonunda kendileri eglendi.” (Katilimci 5)

“Miizik ve palyaco esliginde oyunlar oynadilar.” (Katilimc1 9)
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Tablo 12. On birinci Soru ve Katilimeilarin Bu Soruya Verdikleri Cevaplar

Soru Cevaplar Say1

Size gore dogum giiniinii disarida Dezavantaj1 yok 12

yapmanin dezavantajlari nelerdir? Maliyet 7
Eve oranla daha az samimi bir ortam 1

Aragtirmaya katilan annelerden 12’si digarida bir mekanda dogum giinii kutlamanin dezavantaji
olmadigini belirtirken, yedi anne maliyet unsurunu, bir anne de dis mekéanlarda eve oranla daha az
samimi bir ortam olmasini dezavantaj olarak gormektedir. Katilimcilardan bazilarinin verdikleri
cevaplar soyledir:

“Dezavantaji bana gore yok.” (Katilime 1)
“Dezavantaji yok” (Katilimci 8)

“Tek dezavantaji biraz maliyetli olmas1” (Katilime1 14)

Tablo 13. On ikinci Soru ve Katilimcilarin Bu Soruya Verdikleri Cevaplar

Soru Cevaplar Say1
Dogum giinii partisinde olmasini | Cocuklarla ilgilenecek bakici 9
istediginiz veya eksikligini duydunuz | Yok 5
neler vardi1? Palyago 4
Daha yesil alan 2

Aragtirmaya katilan anneler, ¢ocuklarinin dogum giinlerini kutladiklar1 mekanla ilgili olarak en
cok ¢ocuklarinin basinda duracak, oyun oynarken onlarla ilgilenecek bir bakicinin eksikligini
duymaktadirlar. Bu annelerin sayist Tablo 13’te, dokuz olarak goriilmektedir. Bes anne eksikligini
duydugu bir seyin olmadigini ifade ederken, dort anne palyago olmamasini eksiklik olarak belirtmistir.
Katilimcilardan bazilariin verdikleri cevaplar sdyledir:

“Cocuklarla ilgilenecek biri ve onlart eglendirecek bir palyaco dogum giiniine renk katabilirdi.”
(Katilimer 19)
“Eksikligini duydugum bir sey yoktu.” (Katilimci 18)

“Cocuklarla ilgilenecek bir bakict olsayd, iyi olurdu.” (Katilimci 10)

5. SONUC VE ONERILER

Insanlarin kutlamaya 6zen gosterdikleri 6zel giinlerden bir tanesi de dogum giinleridir. Ozellikle
cocuklarm dogum giinleri, ebeveynler tarafindan ayr1 bir dneme sahiptir. Ge¢miste daha cok aile
icinde ve ev ortaminda kutlanan dogum giinleri, giinlimiizde ticarileserek daha organize bir sekilde
kutlanmaya baglanmigtir. Dogum giinlerinin bu sekilde kutlanmasi, dogum giinlerinin kutlandig
mekani, pastayi, dogum giinlerinde konuklara dagitilan hediyeyi, dogum giinii siislinii ve temasini
icerdigi i¢in de konu pazarlamacilarin, bu konuyla ilgili isletmelerin ve bireysel satiggilarin ilgisini
¢cekmeye baglamustir.

Di1s mekéanlarda kutlanan ¢ocuk dogum giinlerini inceleyen bu arastirmada, katilimeilarin hepsi
annedir. Katilimcilarin ¢ogunlugu 35 yas iistii, lisans mezunu, ¢esitli meslek gruplarina dahil ve aylik
hane gelirleri 5000 TL- 18000TL arasinda olan bireylerdir. Cocuklarin yas araliklari ise, 2 ila 12
arasinda degismektedir. Arastirmanin demografik ozellikleri ile ilgili sonuglar, Jenning ve Brace-
Govan (2014)’in c¢alismalari ile paralellik gostermektedir. Jenning ve Brace-Govan (2014:89),
cocuklarm dogum giinii partileri ile genellikle annelerin ilgilendigini, hatta annelerin planlayici ve
organize edici rolde oldugunu ve bu annelerin ¢ogunlukla 12 yas ve alti ¢ocuklara sahip oldugunu
vurgulamaktadirlar. Aragtirmaya katilan annelerin yaridan fazlasi, ¢ocugu mutlu olsun diye dogum
giinii yaparken, digerleri de 6zel bir giin oldugu i¢in, ¢ocukluga dair hos bir hatira kalsin diye ve
cocuk, arkadaslarinin dogum giinii partisini goriip 6zeniyor diye cocugunun dogum giiniinii kutladigim
belirtmistir. Yapilan ¢alismalarin bir kisminda (Lee ve digerleri, 2008; Bareiss ve digerleri, 2009;
Jenning ve Brace-Govan ,2014) da annelerin dogum giinii partilerinde ¢ocuklarinin mutluluguna ¢ok
onem verdikleri vurgulanmistir. Annelerin, ¢ocuklarin dogum giinlerini disarida bir mekanda
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yapmasinin nedenleri ise, konuklar1 daha iyi agirlamak, daha az yorulmak, evin daha az kirlenmesi ve
gelen misafirlerin evde agirlanmayacak kadar kalabalik olmasi olarak belirlenmistir. Bu nedenlerle,
annelerin ¢ogu disarida dogum giinii kutlamanin dezavantaji olmadigini belirtmiglerdir. Baz1 anneler
maliyet unsurundan bahsetmis olmalarina ragmen, yine de ¢ocuklarinin dogum giinlerini disarida bir
mekanda kutlamiglardir. Gilinlimiizde ¢ogunlukla ebeveynlerin her ikisi de ¢alistig1 i¢in, kadinlarin
evde yapilan dogum giinlerinde, dogum giinii 6ncesi ve sonrasi ev isleriyle yorulmak istememesinin,
evde yapilan dogum giinlerinin maliyetinin ¢ok da az olmamasinin ve gelir duarumunun artmasinin bu
sonuclarda dnemli rol oynadiklari diistinilmektedir.

Anneler, ¢ocuklarinin dogum giinline en ¢ok ¢ocuklarinin simif arkadaglarini ve aile tiyelerini
cagirmaktadirlar. Schoonmaker (2006) ve Lee ve digerleri (2008) de, ¢cocuklarin dogum giinlerine en
cok aile iiyelerinin ¢agrildigina vurgu yapmuslardir. Dogum giinlerine ¢ogunlukla 25-30 kisi davet
edilmekte ve dogum giinleri yaklasik 4 saat siirmektedir. Dogum giinlerinde ¢ocuklar oyun salonunda
oynamakta, miizik esliginde dans etmekte ve bir palyaco veya sihirbaz ¢ocuklari eglendirmektedir. Bu
nedenle, katilimcilarin biiyiik cogunlugu dis mekan seciminde, mekanda oyun salonunun olmasina
onem vermektedirler. Diger katilimcilar da meké&nin ¢ocuklara uygun olmasina, bahgesinin genis
olmasina ve yemeklerin giizel olmasina dikkat etmektedirler. Bu konuyla ilgili olarak anneler,
cocuklarinin dogum giinlerini kutladiklar1 mekanlarda en ¢ok ¢ocuklarinin basinda duracak, oyun
oynarken onlarla ilgilenecek bir bakicinin eksikligini duyduklarini dile getirmislerdir. Burada 6nemli
olan nokta, cocuklarin rahat ve giivenilir bir sekilde oynayabilmesi oldugu i¢in, isletmeler, yazin agik
havada, kigin ise kapali mekanlarda ¢ocuklar i¢in uygun bir oyun salonuna sahip olmali, bu oyun
salonunda anneler rahatca otururken ¢ocuklarla ilgilenecek bir bakict bulunmali, ¢ocuklarin eglenmesi
icin miizik sistemi veya palyaconun bulunmasina 6nem vermelidir. Ayrica, dogum giinii yapilan alanin
merdivensiz, ¢cocuklarin kosup oynamasina izin verecek nitelikte olmasina ve sunulan yemeklerin
temizligine, lezzetine ve kalitesine de dikkat edilmelidir.

Arastirmada, dogum giinlerinde en c¢ok kullanilan siisleme malzemelerinin balon, flama ve
temali bardak oldugu ve bunlarin ¢ogunlugunun ¢arsidan parti malzemeleri satan diikkanlardan
alimdig1 goriilmiigtiir. Hatta katilimcilarin ¢ogunlugunun dogum giinlerinde konuklara figiirli seker,
oyuncak, kokulu sabun gibi kiigiik hediyeler dagittigi, bu hediyeleri de ¢arsidan ve/veya internetten
aldig1 tespit edilmistir. Bu bulgular, dogum giinleriyle ilgili ayr1 ve yeni bir pazarin bulundugunu
gostermektedir. Yeni bir igyeri agmay1 diisiinen bireyler parti malzemeleri ve dogum giinlerinde
konuklara dagitilabilecek materyalleri satabilecekleri yerler agabilecekleri gibi, evlerinde kendileri
sabun, seker, cerceve gibi {irlinler iireten bireyler de yaptiklarini internet ve cesitli sosyal aglar
araciligryla (Instagram, Facebook) satabilirler.

Anneler genellikle pasta, mekan, tema, siisleme ve dogum giiniine kimlerin cagirilacagi
konusunda ¢ocuklarinin fikirlerini aldiklarin1 belirtmislerdir. Bu nedenle, pastaneler, evde pasta yapip
satan bireyler veya dogum giinii siislemesi veya temasi satan organizasyon sirketi vb. igletmeler
ve/veya bireyler, o donemde c¢ocuklarin en sevdigi ve moda olan ¢izgi film karakterlerini yas
gruplaria gore yakindan takip etmeli, onlarla ilgili tirlinler hazirlamalidirlar. Dogum giinii meniisii
olarak katilime1 annelerin yaris1 kisir, borek, salata, meze tarzi yiyeceklerin agirlikli oldugu cay partisi
mendsiinil tercih ederken, bazi anneler de Ozellikle ¢ocuklar i¢in meniiye hamburger veya pizza
eklettiklerini ifade etmislerdir. Ayrica anneler, daha 6nce gittikleri bir mekan oldugu ve arkadaglar
tavsiye ettigi icin dogum giinii yaptiklart mekani segtiklerini belirtmiglerdir. Buradan isletmelerin ¢ay
partisi meniilerinde ¢esitliligi arttirmalarinin  yaninda, yiyecek kalitesi ve temizligine Onem
vermelerinin, ¢ocuklar1 diisiinerek onlara 6zel meniiler hazirlamalarinin ve bu sayede sadece dogum
giinii sahibini degil konuklart da memnun ederek tercih edilebilirliklerini arttirmalarinin 6nemi ortaya
cikmis olmaktadir. Dogum giinii partisinden memnun ayrilan konuklar, agizdan agza iletisim
vasitasiyla ¢evrelerine bu memnuniyetlerini dile getirmekte ve isletmenin reklamini yapmaktadirlar.

Arastirma ¢esitli kisitlara sahiptir. Ik olarak zaman ve maliyet kisitlarindan dolay1 arastirma
sadece Adana’da ikamet eden tiiketicilerle yapilmistir. Dolayisiyla ¢alisma sonuglart
genellenememektedir. Gelecekteki arastirmalar farkli bir sehirde veya sehirlerde oturan katilimcilarla
aragtirma yapilabilirse ¢ocuk dogum giinlerinin kiiltliriin i¢indeki yeri daha genis ve detayh
tartigilabilir. ikinci olarak, arastirmada sadece yari yapilandirilmis derinlemesine goriisme teknigi
kullanilmigtir. Diger aragtirmalarda farkli yontemler kullanilarak arastirma farkli agilardan
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incelenebilir. Son olarak, arastirmalarda ornekleme sadece anneler dahil edilmistir, gelecekteki
arastirmalarda 6rnekleme babalar ve ¢ocuklar da dahil edebilecegi gibi, isletmelerin bakis agisiyla
disarida yapilan dogum giinii kutlamalari da incelenebilir.
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