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Oz

Cagdas Bati1 demokrasisi ile yonetilen toplumlarda, siyasi partiler ve unsurlar1 ¢ok dnemli gorevlere sahiptirler. Demokrasilerde
belirli donemlerde yapilan secimler, kamuoyunun goriislerini belirttigi bir ortam olugturmaktadir. Siyasi partiler ve adaylar, se¢cim
kampanyalarini stirdiiriirken ¢esitli yontem ve tekniklerden yararlanmaktadirlar. Segmenlere iletecekleri mesajlart ise iletisim
araglar1 araciligi ile gondermektedirler. Bu noktada medya, sahip oldugu islevler bakimindan &nemli bir yer tutmaktadir.
Medyanin giiciiniin farkinda olan siyasetciler, aralarindaki iletigimi giliglii tutmak ve gelistirmek adina gesitli faaliyetlere
girismektedir. Medya ise demokrasinin isleyisine katki yapmasina devam edebilmek adina tarafsiz ve esit bir tutum sergilemelidir.
Bu c¢alismanin amaci; medyanin se¢im kampanyalarinda siyasal partilerin haberlerine yer verirken nasil bir ideolojik tutum
takindigini ortaya ¢ikarmaktir. Bu baglamda, birbirlerinden farkli yayin politikalari olan Sozcii, Hiirriyet ve Yeni Safak gazeteleri
tercih edilmis ve incelenmistir. Bu c¢alisma, 31 Mart 2019 yerel secimleri Ooncesi Hiirriyet, Sozcii ve Yeni safak gazetelerinde
Subat ve Mart aylar igerisinde, bu gazetelerin birinci sayfalarinda yer alan siyasi haberler incelenerek gergeklestirilmistir.
Calismada, incelenen gazetelerde yerel secimler olsa bile parti liderlerinin daha 6n planda oldugu goriilmiis ve siyasal aktdrlerin
kamuoyunu se¢im projelerine(vaatleri) dair bilgilendirme ¢alismalarinda eksiklikler oldugu sonucuna varilmistir.
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Abstract

In societies governed by contemporary western democracy, political parties and their elements have very important duties.
Elections held at certain periods in democracies create an environment where the public expresses its opinions. Political parties
and candidates use various methods and techniques while continuing their election campaigns. They send their messages to voters
through communication tools. At this point, media has an important place in terms of its functions. Politicians, who are aware of
the power of the media, engage in various activities to keep and improve the communication between them. The media must
display an impartial and equal attitude in order to continue contributing to the functioning of democracy. The purpose of this
study; The aim is to reveal what ideological attitude the media adopts when covering news about political parties in election
campaigns. In this context, Sozcii, Hiirriyet and Yeni Safak newspapers, which have different publishing policies, were preferred
and examined. This study was carried out by examining the political news on the front pages of Hiirriyet, Sozcii and Yeni Safak
newspapers in February and March, before the local elections on March 31, 2019. In the study; In the newspapers examined, it
was seen that party leaders were more prominent even if there were local elections, and it was concluded that there were
deficiencies in the efforts of political actors to inform the public about election projects (promises).
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1. Giris

Insan dogas1 geregi siyasal ve sosyal bir varliktir. Bu nedenle diizenlenmis siyasal ve sosyal kurallara gore
yasamak zorundadir. Siyaset, bir arada yasama zorunlulugu igerisinde olan bu topluluklarin, baris igerisinde
yasamasi i¢in gerekli olan kurallar1 ortaya koymakta ve bu kurallar1 diizenlemektedir. Dolayisiyla siyaset,
siyasal iktidarin olusumu, paylasilmasi, isleyisi ve kullanilmasi gibi konular ilizerinde yogunlasmaktadir
(Gerek, 2010: 3). Siyaset agisindan bakildiginda, birden fazla yonetim bi¢imi (siyasal ideoloji) mevcuttur.

Bu calismada, medyanin 6zellikle se¢cim donemlerinde islevleri ele alinmis olup, medyanin siyasal haberler
acisindan yayinlari igerik analizine tabi tutulmustur. Calismada medya; siyasal iletisim, siyasal reklam,
siyasal halkla iligkiler, siyasal pazarlama, propaganda ve kamuoyu aragtirmalar1 agisindan irdelenmistir.

Siyasal bir yonetim ideolojisi olan demokrasinin isleyisini saglayan Onemli aktdrlerden biri siyasal
partilerdir. Siyasal partiler, kendi hedefleri ve ¢ikarlar1 dogrultusunda g¢esitli teknikleri ve yontemleri
uygulayarak siyasal iktidar1 ele gecirmeye c¢alisan Orgilitlerdir. Cok partili sistemde ¢ogulculuk esastir.
Meclislerde, her kesimi temsil eden siyasi partilerin varligi demokrasiye hizmet etmektedir. Siyasal partiler
cesitli islevlere sahiptir. Bunlar; toplum i¢indeki daginik siyasal goriislere ve egilimlere acgiklik getirerek
onlara yon vermek, iilke sorunlarini tespit etmek ve bu sorunlarin ¢6ziimii adina adimlar atmak olarak ifade
edilebilir (Aliefendioglu, 1999: 105).

Siyasal partiler islevlerini yerine getirirken, kendilerine 6zgii Orgiitlenme bigimleri, parti tiiziikleri ve
programlariyla birlikte hareket ederler. Her siyasal partinin temel amaci iktidart ele gegirmektir
(Aliefendioglu, 1999: 105). Siyasal partiler iktidar olabilmek i¢in halkin rizasin1 almak zorundadir. Bu riza,
siyasal iletisim faaliyetleriyle alinmaya galisilmaktadir. Giliniimiizde siyasal partiler ve adaylar, halkin
rizasint almak adina  siyasal iletisim c¢alismalarini siirdiiriirken siklikla kitle iletisim araglarindan
yararlanmaktadir. Bu aracglar aktif bir sekilde kullanan siyasiler, segmenleri etkilemek ve kendilerine oy
vermelerini saglamak adina 6zellikle se¢im donemlerinde siyasal iletisim ¢alismalarina agirlik vermektedir.
Kitle iletisim araglari, siyasal partiler adina ¢ok 6nemli bir yer tutmaktadir. Halkin yoneticileri tanima
istekleri dogrultusunda siyasi partiler ve adaylar siyasal iletisim ¢aligmalarina agirlik vermislerdir. Siyasal
partiler ya da adaylar, kitle iletisim araglarinda reklamlarin1 yaparak, partiye veya kendilerine ait goriisleri,
secim politikalarini, projelerine dair bilgileri genis kitlelere ulasgtirmayr hedeflerler. Kitleleri etkileme
ugrasina giren siyasal partiler, hedef kitlelerine hangi iletisim araci ile hangi mesaj1 verirse basarili olacagina
dair ongoriilere sahip olmalidirlar. Bu ongoriilere de profesyonel sirketlere cesitli arastirmalar yaptirarak
sahip olabilmektedir. Diger tirli hem maddi agidan hem de zaman agisindan biiylik kayiplar
yasanabilmektedir.

Demokrasinin diizgiin bir sekilde isleyebilmesi, devlet i¢erisinde biitiin kurum ve kuruluslarin, adil olmalari
ve kisilerin hak ve Ozgiirliikklerine saygi duyan yapilardan olusmasina baglhdir. Bu baglamda medya,
demokrasinin igleyisine katkilar sunmaktadir. Medyanin giicii konusunda bir¢ok ¢alisma yapilmistir. Medya
giindelik yasam igerisinde hayatin her alaninda kendisini gostermektedir. Medya ortamlari, giliniimiizde
insanlarin  hangi konularda tartigmalari gerektigini belirlemesinin diginda arttk bu konulart nasil
tartismalarini da gerektigini, glincel olaylara nasil yaklasacaklarini da belirlemektedir. Bu durum goz 6niine
alindiginda, medyanin aydinlatma islevinin daha otesine gectigi ifade edilmektedir. Medya igerisinde var
olan giicle birlikte istediklerini yiiceltme istediklerini asag1 cekmeye meyillidir. Bu noktada siyasetciler de
medyanin giiciinlin farkinda olduklarindan dolay1i, medya organlar1 ile iyi bir iletisime sahip olmaya
calismaktadirlar (Irvan, 1997: 7).
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Yiiksek Se¢im Kurulu, 31 Mart 2019 tarihinde iilkede yerel se¢imlerin yapilmasi karar1 almistir. Bilindigi
tizere yerel segimler; yerel yonetimlerin, yoneticilerinin halk tarafindan secilmesi ic¢in yapilmaktadir.
Tiirkiye’de yerel yonetimler, belediyeler, il 6zel idareleri ve muhtarliklardan olusmaktadir. Dolayisiyla 31
Mart 2019 yerel se¢imlerinde iilkede bulunan belediye bagkanlar1 ve belediye meclis iiyelerinin, il genel
meclis liyelerinin, kdy ve mahalle muhtarlarinin ve azalarinin se¢imi s6z konusudur.

2. Siyasal Iletisim ve Medya

“Siyaset” ve “Iletisim” kavramlarinin bir araya gelmesinden ortaya cikan “Siyasal Iletisim” kavramu,
diinyada Ikinci Diinya Savasi bittikten sonra, iilkemizde ise 1980°1i yillarda kiiresellesme ile beraber disa
doniik politikalar uygulanmasi ile birlikte gittikce biiyiik 6nem kazanmistir (Inang Demir, 2018: 80). Siyasal
iletisim, kisisel veya toplu bir sekilde iktidar miicadelesine girisilme ¢abasinin 6zel bir seklidir. Bu baglamda
ele alinan konular olarak, propaganda faaliyetlerinden iktidar mekanizmasinin nasil yiiriitiildigiine, siyasi
partilerin halkla iligkiler faaliyetlerinden basinda haber yaratilmasina, televizyon agik oturumlarindan siyasal
reklamcilifa kadar genis bir cergeve icerisinde biitiin siyasi amag¢ giidiimlii faaliyetlerden bahsedilebilir
(Cankaya, 2019: 13).

Demokratik toplumlarda yapilan se¢imlerin saghkli bir sekilde uygulanmasi ve siyasi katilimin
artirllabilmesi i¢in siyasal iletisim ¢cok O6nemli bir yer tutmaktadir. Siyasal iletisim caligsmalari, se¢im ve
secim Oncesi durumlarda kitle iletisim araglar ile siirdiiriilmektedir. Geleneksel medyanin yani sira internet
teknolojilerinin gelismesi ile beraber ortaya ¢ikan yeni medya platformlarinda da siyasal iletisim faaliyetleri
uygulanabilirken, ortaya ¢ikan bu yeni platformlar bu alana farkli metodlar kazandirmigtir. Siyasal iletigim,
diizgiin ve istikrarli bir sekilde uygulandiginda toplumlarda demokrasi olgusunu daim kilmakta, bu
uygulamalar1 dogru uygulayan toplumlarda se¢im kararlar1 daha dogru bir sekilde alinmaktadir (Karagor,
2009: 124-125).

Giliniimiizde siyasal iletisim silirecinde yogun olarak kullanilan medya, 20. Yiizyilin ikinci. yarisindan
itibaren siyasal yasamda agirligini giderek artirarak siyasal yasamin vazgecilmez bir unsuru haline gelmistir.
Medya, gilinlimiizde siyasal partiler ve adaylarla izleyiciler arasinda iletisimi saglayan bir konumdadir.
Medya platformlar1 hem siyasal aktorlerden gelen iletileri hedef kitlelere ulastirmakta hem de izleyicilerin
goriislerini ya dogrudan ya da iletisim aracinda bulunan gazeteciler vasitasiyla siyasal aktorlere iletmektedir.
Kitle iletisim araglar1 kimi zaman giindemi kendi olustururken, kimi zamanda giindem siyasal aktorler
tarafindan bilerek degistirilmektedir. Medya organlarinda yer alan siyasal icerikli mesajlar haber basta olmak
lizere makale, tartigma, goriisme, inceleme, arastirma olarak sunulsa da iletisim aracinin ¢esidine bagh
olarak farkli sdylem bicimleri de kullanilabilmektedir (Aziz, 2021: 70-75).

2.1. Siyasal Halkla Iliskiler ve Medya Yonetimi

Siyasal halkla iligkilerin amaci, halkla iliskiler disiplinin kazanimlarini siyasal kurumlarin ve siyasal
kimliklerin hizmetine sunarak onlarla ilgili olumlu intiba kazandirip amaclarina ulagmayi saglamaya
yardimci olmaktir (Avci, 2015: 185). Siyasal halkla iligkilerin amaclar1 ile ilgili su temel bilgiler ifade
edilebilir; Siyasal partilerin halktan kopmasin1 engellemek ve toplumla kaynasmasini saglamak, se¢imlerde
kullanilacak kampanyalarin diizenlenmesini saglamak, siyasal kampanya siirecinde imaj ¢aligmas1 yaparak
parti lehine bir alg1 olusturmak, siyasal partilerin ya da adaylarinin gergeklestirecegi calismalari, toplantilar
etkin yontemleri kullanarak genis kitlelere ulasmasini saglamak, kendini partiye adamis ¢alisanlar ile parti
lehine oy kullanan vatandaslarinin kendilerini daha c¢ok partiye ait hissetmeleri saglayacak etkinlikler
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diizenlemek, partilerin merkezi yapilanmalari ile ilge baskanliklar1 arasinda baglanti kurarak parti ici
iletisimin diizgiin sekilde ilerlemesini saglamak gibi temel hedeflere ve amaglara sahiptir (Tarhan ve Fidan,
2016: 209).

Medyanin siyasete yon verme ve kontrol etme konusundaki rolleri sakli kalmakla birlikte siyasal halkla
iliskiler ve medya yonetimi, iletisim araglarina doniik bir takim organizasyonlar ve basin biiltenleriyle
siyasal aktorlerin medya kuruluslarinda haber olarak daha fazla yer almalarina yonelik girisimler
barindirmaktadir (2016: 214-215). Siyasal partilerin ve parti liderlerinin, kendi parti ideolojilerini biiytlik
secmen Kkitlelerine ulastirmanin en yaygin ve kolay yolu medyadir. Medya ile iliskiler profesyonel uzman
aracilifiyla yiiriitiilmekte, siyasal aktorlerin segmenlere iletecekleri mesajlar, ideolojiler, sloganlar 6zenle ve
dikkatle belirlenmektedir. Bu noktada siyasi partiler ve adaylar medya yoOnetimlerini dogru sekilde
gerceklestirerek oy sayilarini artirmay1 amaglarlar (Avci, 2014: 138). Giiniimiizde siyasal partiler ve adaylar,
siyasal halkla iligkiler faaliyetlerini ve medya yonetimlerini geleneksel iletisim araglarinin yani sira, yeni
nesil teknolojilerle birlikte ortaya c¢ikan sosyal medya platformlarin1 da kullanarak siirdiirmektedirler
(Bitirim Okmeydan, 2018: 4222). Basta Twitter olmak iizere Instagram, Facebook ve diger sosyal medya
platformlari, siyasi partiler ve adaylar tarafindan siklikla kullanilmaktadir. Burada hesaplar1 olan siyasiler,
sik sik paylasim yaparak hem ilgiyi aktif tutmakta hem de kamuoyu bilgilendirme c¢alismalarina devam
etmektedirler.

2.2. Propaganda ve Medya

Propaganda kelimesinin kokeni Latince’de bir bitkinin yeni fidanlar vermesi i¢in tekrar topraga dikilmesi
anlamina gelen “propagare” kelimesine dayanir. Bu baglamda propaganda bir fikri yaymak, onun tekrar
yesermesini saglamak gibi anlamlar barindirmaktadir (Atabek, 2003: 5). Propaganda kavrami aslinda ¢ok
uzun zamandir yazin hayatindan var olmakla birlikte, bugiinkii anlamiyla karsimiza Antik Yunan’da
cikmaktadir. Antik Yunan’da propaganday1 Sokrates, Italya Roma’da Cigeron ve Demosthone 6n plana
cikarmiglardir. Daha sonralar1 4 ve 6.ylizy1l arasinda Cinli Sun Tzu ve Kantilya propaganday1 ilk
kullananlar arasinda olmuslardir (Giirgen, 1990: 135).

19 yiizyila gelindiginde hiikiimetler, propaganday: kitleleri etkilemek ve yonlendirmek amaciyla etkin bir
sekilde kullanmaya baslamustir. Ilerleyen tarihlerde radyo ve televizyonun icad: kitlelere kolay bir sekilde
ulagsmay1 kolaylastirmig, uluslararasi savaslar ve modern medyanin hakimiyetini artirmasi ile beraber
propaganda siyasal alanin vazgecilmez olgusu haline gelmistir (Cankaya, 2019: 22). Siyasal propaganda
siireci 1990’Ih yillar ile birlikte yeni iletisim teknolojilerine tasinmistir. Bu yeni iletisim teknolojileri
igerisinde siiphesiz en Onemlisi internet ve dijital araclar olmustur (Karakus, 2021: 470). Bu agidan
bakildiginda medya platformlari, kisiler, kurumlar hatta devletlerin propaganda faaliyetlerini
ylriitebilmesine imkan tanimaktadir. Propaganda faaliyetleri, iktidar1 ele gecirmek isteyen veya iktidarda
bulunanlar tarafindan medya araclar1 kullanilarak kamuoyunu yanma ¢ekmek amaciyla siirdiiriilmektedir.
Ornegin; Hitler Almanya’sinda Goebbels 6nderliginde radyo yayinciligr araciligiyla yiiriitiilen propaganda
faaliyetlerinin oldukga basarili oldugu bilinmektedir.

2.3. Siyasal Reklam ve Medya

Siyasal reklam, siyasal parti ve adaylar tarafindan kitle iletisim araglarindan zaman veya yer satin alinarak,
segmenlerin tutum ve davraniglarini kendi taraflarina ¢ekmek amaciyla yiriitiilen yazili, sozlii, gorsel
mesajlardir (Uztug, 2003: 8). Siyasal reklamlar, yalnizca segmen davraniglarini belirli bir partiye ve adaya
yoneltme veya tutumlarini pekistirmeye yonelik bir uygulama alani degil, ayn1 zamanda se¢gmenleri sandik
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basina ¢agirmaya ve siyasal kampanyalara goniillii katilima tegvik etme bakimindan da énemli bir isleve
sahiptir. Aynt zamanda siyasal reklamcilik, se¢menlere siyasal aktorleri daha yakindan tanima firsati
saglayarak demokrasiye katki saglamaktadir (Balci, 2007: 141).

Siyasal reklamlar, 0Ozellikle se¢im kampanyalari doneminde siklikla bagvurulan siyasal iletisim
faaliyetlerinden bir tanesidir. Giliniimiizde yeni nesil teknolojilerin ortaya ¢ikardigi Twitter, Facebook,
Instagram, Youtube vb. gibi uygulamalarda siyasal reklamciligin yapildig1 alanlara doniismiistiir. Siyasal
partiler, radyo ve televizyonda yapilan siyasal reklamlardan iki sekilde yararlanmaktadir. Birincisi, siyasal
partiler radyo ve televizyonda para karsilig1 siyasal reklamlarini yaptirmaktadir. Ikincisi ise siyasal partilerin
program satin almalaridir (Aziz, 2021: 148).

2.4. Kamuoyu Arastirmalari ve Medya

1789 yilinda gergeklesen Fransiz Devrimi ile birlikte sosyal, kiiltiirel alanda degisiklikler yasandigi gibi
siyasal anlamda da bir doniisiim yasanmistir. Devrim oncesi daha ¢ok dinsel anlamda propaganda yapilirken,
devrimden sonra siyasal bir anlam kazanmistir. Fransiz Devrimi siirecinde hiirriyet, esitlik gibi kavramlarin
yayillmasinda propaganda faaliyetleri biiyiik yer tutar. Jean Jacques Rousseau’nun toplumun yeniden insasi
tizerine fikir ve diisiincelerin gerceklestirilmesi i¢in o donemki fikir iiretim merkezlerinde yogun diisiince
tartismalar1 yapilmig, bu fikirlerin yayilmasi i¢in mitingler diizenlenmistir. Bu dénemde kamuoyunu
olusturmak ve kontrol altinda tutmak i¢in donemin basin mecralar1 ve materyallerden (gazete, afisler,
kitaplar) yararlanilmistir. Bu donem, kamuoyunun ortaya c¢iktigi ve kamuoyunu kendi lehlerinde
kullanmalarinin 6neminin farkedildigi bir donem olarak ifade edilebilir (Cankaya, 2019: 21).

Siyasal iletisim ve kamuoyu arasindaki iliskiye deginildiginde; siyasal iletisim faaliyetlerinden birisi de
kamuoyu ile ilgilenerek kamuoyunu siyasal alana destek vermesini saglamaktir. Diger taraftan kamuoyu
yapicilar da kamuoyunun yapiminda siyasal kimlikleri, olay ve olgular1 kullanarak kamuoyu insa etmek
isteyebilir. Dolayisiyla siyasal iletisim ve kamuoyu arasinda onemli bir isbirliginden s6z edilebilir (Kentel,
1991: 41). Kamuoyu kavrami ilk baslarda siyaset camiasinda kullanilirken, ilerleyen zamanlarda sosyal
alanlarda da kendisini gostermis, bdylece politika alani ile sosyal alan arasinda baglant1 kurarak baski ve
cikar gruplarina da aktif bir sekilde rol alabilecekleri bir faaliyet alan1 olusturmustur (Avct, 2015: 174).

Medya platformlar1 se¢imler yaklasirken siyasal partiler ve adaylarin secim kampanyalarin1 segmenlere
ulastirmak adina 6nemli bir gorev iistlenmektedir. Bu donemlerde kamuoyunun iletisim araglarina yonelik
ilgisi 6nemli Glgiide artmaktadir. Bu donemde medya tarafindan sunulan kamuoyu arastirmalar1 6zellikle
kararsiz segmen tizerinde Onemli etkilere sahiptir. Siyasal parti ve adaylar hakkinda yapilan negatif
kampanyalarin kamuoyu arastirmalariyla da desteklenmesi durumunda ortaya yaniltict sonuglar ¢ikabilir.
Yasanan bu durumlar nedeniyle iletisim araglarinda kamuoyu arastirma sonuclarinin yayinlanmasi sikc¢a
elestirilmektedir (Gtliz, 2014: 21).

2.5. Siyasal Pazarlama

Pazarlamanin literatiirde pek c¢ok tanimi bulunmaktadir. Bunlardan biri olarak pazarlama “mevcut ve
potansiyel miisterilere; isteklerini, ihtiyaglarini, arzularini ve beklentilerini tatmin edici mallari, hizmetleri,
fikirleri, ¢oziimleri sunmak {izere planlamak, fiyatlandirma, dagitmak ve tutundurmak amacina ydnelik
olarak diizenlenen ve birbirini etkileyen isletme faaliyetleri sistemi” olarak ifade edilmektedir (islamoglu,
2010: 10). Pazarlama 1970’11 senelere kadar ticari amagh isletmelere 6zgii, esya ve hizmetlerin degis
tokusunu ifade eden bir kavram olarak var olmustur. 1970’li yillardan sonra ise kar amaci olmayan
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kuruluglarin faaliyetlerini de kapsayacak kadar tanimin genisletilmesine yonelik tartismalar ortaya ¢ikmustir.
Fikirlerin pazarlanmasi denildiginde ise aklimiza politik pazarlama gelmelidir (Eroglu ve Bayraktar, 2009:
188). Politik pazarlama bir fikir pazarlamasidir. Bir fikrin pazarlanmasi, siyasal partilerin iilke sorunlar
tespit etmesi, bu problemlerin altta yatan sebeplerini bulmasi ve bu problemlerin ¢oziimlerine yonelik ¢oziim
onerilerini se¢gmen kitleye kabul ettirme gibi ugraslar politik pazarlamanin konusudur (inal ve Karabacak,
1995: 153).

Siyasal kampanyalarda bulunan siyasal pazarlamadaki Amerikan Hegemonyasi, 1952 ile 1960 yillar
arasinda gerceklesen Amerikan genel secimleri sonrasinda daha g¢ok belirmis ve aktif bir sekilde
kullanilmaya baglanmistir. Siyasal pazarlama kavrami modern pazarlamadan esinlenerek 1960’11 yillardan
itibaren dnemli mesafeler katederek giinlimiize degin kurumsal kimligine biirlinmiis ve giinlimiizde olgunlu
cagin1 yasamaktadir. Siyasal halkla iligskilerin modern medyanin igerisinde daha fazla yer almasi ile beraber
siyasal pazarlamanin etkileri giderek artmaya devam etmektedir (Tokgoz, 2020: 189).

3. Medyanin Islevleri

Medya, barindirdig1 6zellikler bakimindan ¢esitli islevlere sahiptir. Medyanin temel gorevi, haber verme ve
bilgilendirmeyi saglamaktir. Bu sekilde takipgi kitlesinin ulusal ya da kiiresel ¢evre hakkinda bir goriise
sahip olmalarin1 saglamaktadir. Bu agidan medyanin dogru ve tarafsiz bir sekilde yayin yapmasi, gercekleri
kitlelere duyurmast ¢ok onemli bir detaydir (Mora, 2011: 29). Modern demokrasilerde, medyanin hi¢bir
engele takilmadan ve biitiin kapsami ile giincel haberleri kitlelere ulastirabilmesi, demokrasinin diizgiin bir
sekilde islemesi bakimindan hayati bir 6neme sahiptir; ¢linkii demokrasi ile idare edilen toplumlarda hukuk
devletleri varliklarimi siirdiirecek giiglerini halktan almaktadir. Se¢gmenler ise ulusal ya da kiiresel ¢apta
gelisen olaylar hakkinda yanlis bilgiler edinirse oyunu yanlis sekilde kullanabilir ve yasanabilecek bu durum
devlet diizeyinde tehlike barindirabilir (Icel, 2018: 134).

Medyanin diger bir islevi, denetim ve elestiri yapabilmesidir. Medyanin denetim ve elestiri yapabilme giicti,
onu sadece kamusal alanlarda ortaya c¢ikan kusurlu davranislar etkili bir sekilde gosterebilme 6zelliginin
sonucu olmak diginda, ayn1 zamanda medya organlarinda var olan uzmanlari araciligi ile devletin kurum ve
kuruluglar1 iizerinde ve ekonomik faaliyetler alaninda bilirkisilik yapabilme 6zelligine kavusturmaktadir.
Denetim ve elestiri faaliyetleri, makam ve kisilerin kim olduklarina bakmaksizin yapilmalidir. Bu ¢ergevede,
modern hukuk devletlerinde medya organlarinin, devlet yonetimlerini, devletin gelirlerinin nasil ve nereye
harcandigin1 ve yargimin ¢alisma seklini denetlemesi gerekmektedir (Igel, 2018: 136).

Medyanin diger bir islevi, kamuoyu olusturma ve giindem yaratma olarak ifade edilmektedir. Medyanin
toplumsal sorunlari ele alma ve bu sorunlar1 giindeme getirme meselesi olduk¢a 6nem tasimaktadir. Medya,
toplumsal bazda yasanan problemlerin hangilerinin 6n plana ¢ikarilacagin1 ve bu problemlerin giindemde
kalmalarin1 siizgecinden gecirip, Kkitlelere ulastirma islevine sahiptir (Bagardi, 1999: 96). Batili
demokrasilerde, se¢menler belirli donemlerde gergeklestirilen sec¢imler araciligi ile sorunlarma dair
goriiglerini siyasal partilere ifade edebilirler. Genellikle kanunlar, halkin 6nemli konularda fikirlerini
belirtme konusunda bagka bir yol tanimamaktadir. Bu noktada medya, tiim kamusal problemler konusunda
kitlelere yardimci olan bir ara¢ olarak giic kazanmaktadir. Medya organlarinda olusturulan kamuoyu, siirekli
olarak devam eden ve biitiin vatandaslarin katilabilecegi gozle goriilmeyen bir meclisi andirmaktadir.
Medya, 6zgiir demokrasilerin var oldugu toplumlarda kamuoyunun sadece sesi olmasi disinda, onun itici
giicii olma 6zelligine de sahiptir. Medya, kamuoyunu olusturmakta ve olusan kamuoyunu dogru bir sekilde
yonlendirmektedir. Bu baglamda, medyanin itici bir gii¢ olmasi, kamuoyunun yonlendirilmesine katki

61



Kemal Avci ve Burak Soylu

saglamasi olarak degerlendirilmektedir; ¢linkii kamuoyunu sadece medya olusturmamaktadir. Medyanin
temel gorevi, belirli goriislerin propagandasinin yapildig1 bir ortam olmak degil, kitlelerin 6zgiir bir
diisiinceye sahip olmalarina katki saglamaktir (igel, 2018: 137-138).

Medyanin egitim islevi iki agidan degerlendirilebilir. Birincisi, medya organlarinca yayinlanan igerikler,
bireylerin bilgi seviyelerini, temel yeteneklerini iist seviyelere c¢ikarmasi hususunda destek olmaktadir.
Ikincisi ise, teknoloji ve egitim alanmin giderek genislemesi ile bitlikte medya, dogrudan toplumlarn
egitilmesi konusunda bir isleve sahip olmaktadir (Ertiirk, 2012: 15-16).

Medyanin eglendirme islevi bulunmaktadir. Medya platformlari, bireylerin giindelik hayat icerisinde bos
zamanlarin1 degerlendirme konusunda yardimer bir ara¢ olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Giindelik hayatin
temposundan sikilan ve bunalan insanlar, kitle iletisim araglar1 aracilif1 ile eglenmek, kafa dagitmak, bir
nebze olsun hayatlarinda devam eden problemleri unutma konusunda medyaya sarilmaktadirlar. Kitle
iletisim araclarinda bulunan 6zgiin igerikler, bu konuda bireylere yardimci olmaktadir. Ozellikle
televizyonun Kkitleleri eglendirme konusunda onemli bir yere sahip oldugu soylenebilir. Televizyon
programlarinda yer alan magazin programlari, ¢esitli yarigma programlari, spor programlari, miizik
programlari toplumlarin eglenmesi konusunda biiytik rollere sahiptir.

4. Arastirmanin Yontemi

Bu ¢aligmanin amaci; medyanin se¢im kampanyalarinda siyasal partilerin haberlerine yer verirken nasil bir
ideolojik tutum takindigini ortaya c¢ikarmaktir. Calismada Hiirriyet, S6zcii ve Yeni Safak gazetelerinin 1
Subat 2019 ile 31 Mart 2019 tarihleri arasinda, birinci sayfalar1 incelenmistir. Bu c¢aligmanin
uygulanmasinda igerik analizi yonteminden yararlanilmustir. Igerik analizi ydntemi; kayith her tiirlii igerigi
sistematik bigimde analiz etmeye yarayan bir yontemdir (Bilgin, 2006: 11; Geray, 2014: 135; Gokge ve
Tiirkdogan, 2012: 319-320; Yildirim, 2015: 125). Oncelikle alandaki igerik analizi lgekleri ve uygulamalar
incelenmis ve bunlar géz oniinde bulundurularak ¢alismaya uygun bir icerik analizi 6lgegi gelistirilmistir
(Tanyildizi, 2011: 202; Yildirim, 2015: 146). S6z konusu oOl¢egi uygulamak icin inceleme cetveli
olusturulmustur. Inceleme cetveli olusturulurken Tanyildizi’nin (2011) dlgeginden yararlanilmistir. Bu
baglamda dlgekte; haberin basligi, haberin aktorii, haberi yapilan siyasal partiler, haberin sunumunda gorsel
durumu, haberin konusu, haberin yonii ve haberde yer alan etkinlikler konularina yer verilmistir.

Calismanin evreni yazili medyadir. Orneklemi; Tiirkiye’de yayin faaliyeti gosteren Hiirriyet, Yeni Safak ve
Sozcii gazetelerinin 1 Subat 2019 ile 31 Mart 2019 tarihleri arasinda birinci sayfalarinda yer alan haberlerde
siyasal partiler ile ilgili haberler olusturmaktadir. Bu gazetelerden Hiirriyet gazetesi, yayin politikalari
geregince merkezde olmasi, Yeni Safak gazetesinin yayin politikast gere§i muhafazakar bir yayin
politikasina sahip olmasi nedeniyle, Sozcili gazetesinin Sol Diinya goriisiine sahip olan yayin politikasi
nedeniyle secilmistir. Dolayisiyla secilen gazetelerin Tiirkiye’de yayin yapan yazili basinin biiyiik bir
kismini temsil ettigi diisiiniilmektedir. Belirlenen gazetelerdeki siyasi haberler belirlenen olgiitler agisindan
incelenmistir.

Arastirmanin Sorulari
Medya yayin politikalarinda ideolojik davranabilir mi?
Medya ideolojilerin etkisinde kalarak siyasal partilerin haberlerinin sunumunda tarafli olur mu?

Medya se¢cim kampanyalarinda partilere karsi tarafli davranir mi1?
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4.1. Bulgular ve Degerlendirme

Tablo 1. S6zcii Gazetesinde 2019 Y1l Subat ve Mart Aylarinda Cikan Siyasal Haberlerin Siyasal Partiler Bazinda Aktorlere Gore

Dagilimi
Haberin Aktorii
. . . . Belediye . .
Haberi Yapilan Siyasal Parti P.artl. Baskan Pal.‘tl Milletvekili Bakan Belediye Diger Toplam
Lideri Adayi Teskilati Baskam
.. 32 20 5 6 1 1 9 74
Adalet ve Kalkinma Partisi %311 %253 %25 %46.2 %100 %25 %643  %3L6
. .. 30 48 9 5 3 3 98
Cumhuriyet Halk Partisi %29.2  %60.7 %45 %38.4 0 %75 %215 %41.9
P . 17 1 1 19
IYI Parti %16.5 0 %5 %7.7 0 0 0 %8.1
o . .. 14 1 1 16
Milliyetci Hareket Partisi %13.6 %1.3 0 %7.7 0 0 0 %6.8
Demokratik Sol Parti 0 %11 3 0/(1’ 5 0 0 0 0 N A’% 9
Demokrat Parti 0 o/é 8 0 0 0 0 0 o /31 3
0. 01..
.. 2 1 1 4
Saadet Partisi %1.9 0 %5 0 0 0 %7.1 %1.7
Vatan Partisi 0 0 0/1 5 0 0 0 0 N /i) 4
0 oV,
1 1
TKP 0 %1.3 0 0 0 0 0 %00.4
Millet fttifaks ,,/2 ) 0/4 5 0 0 0 0 0 , /lf ;
0J. (1] 04t..
;. 2 1 2 1 6
Cumhur Ittifaki %19 %13 %10 0 0 0 %71 %2.6
Toplam 103 79 20 13 1 4 14 234
p %100 %100 %100 %100 %100 %100 %100 %100

Sozcii gazetesinde haberi yapilan siyasal partiler ile bu haberlerin aktorleri dagilimina bakildiginda, Adalet
ve Kalkinma Partisi ile alakali olarak yapilan toplam 74 haberin 32 tanesinde haberin aktorii konumunda
parti liderinin oldugu belirlenmistir. Adalet ve Kalkinma Partisi ile ilgili yapilan 20 siyasi haberde ise
belediye baskan adaylarinin haberin aktorii konumunda oldugu goriilmiistiir. Adalet ve Kalkinma Partisi ile
baglantili yapilan haberlerin 5’inde parti teskilatinin haberin aktorii konumunda oldugu tespit edilirken, 6
kez de Adalet ve Kalkinma Partisinin milletvekillerinin haberin aktorii konumunda oldugu belirlenmistir.
Adalet ve Kalkinma Partisi ile iliskili kalan 11 haberin 1’inde bakan, 1’inde mevcut belediye bagkani,
9’unda ise diger aktorlerin 6n planda oldugu tespit edilmistir. Cumhuriyet Halk Partisi ile ilgili olarak
yapilan 98 haberden 48’inde belediye baskan adaylarinin haberin aktorii konumunda olduklari belirlenmistir.
Cumhuriyet Halk Partisi ile baglantili yapilan haberlerin 30’unda parti liderinin 6n planda oldugu tespit
edilmistir.

IY1 Parti ile iliskili yapilan 19 siyasi haberin 17’sinde parti liderinin haberin aktérii konumunda oldugu
belirlenmistir. IY1 Parti ile ilgili yapilan diger 2 siyasi haberin 1’nin aktdriiniin parti teskilati, digerinin ise
milletvekili oldugu belirlenmistir. Milliyet¢ci Hareket Partisi ile alakali olarak okuyuculara sunulan 16 siyasi
haberin 14’tinde parti liderinin 6n planda oldugu belirlenmistir. Milliyet¢i Hareket Partisi’ne ait yapilan
diger iki haberin 1’inde belediye baskan adayi, digerinde ise Milletvekilinin haberin aktorii konumunda
oldugu tespit edilmistir. Demokratik Sol Parti’ye yoOnelik yapilan 2 siyasi haberin 1’inde haberin aktorii
konumunda belediye baskan adayi, digerinde ise parti teskilatinin oldugu belirlenmistir. Demokrat Parti ile
ilgili yapilan 3 siyasi haberin 3’iinde de belediye baskan adaylarinin haberin aktorii konumunda oldugu
tespit edilmistir.
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Tablo 2. Yeni Safak Gazetesinde 2019 Y1l Subat ve Mart Aylarinda Cikan Siyasal Haberlerin Siyasal Partiler Bazinda Aktorlere
Gore Dagilimi

Haberin AKktorii
Haberi Yapilan Siyasal Parti Parti Belediye Parti . - Belediye .
Lideri Baskan Aday1 Teskilati Milletvekili Bakan Baskam Diger  Toplam
.. 60 64 2 2 4 132
Adalet ve Kalkinma Partisi %73.2 %69.5 %4.6 0 %100 0 %66.7  %56.9
CHP 5 12 21 2 0 5 2 47
%6.1 %13 %48.9 %100 %100 %333  %20.3
o 2 2 1 5
IYI Parti %2.4 %2.2 %2.3 0 0 0 0 %2.2
Milliyetci Hareket Partisi o /911 % 11 1 0 0 0 0 0 o /1‘? 3
(1] o1l. 04,
Demokratik Sol Parti % 11 ) 0 02 7 0 0 0 0 o A"; 7
Saadet Partisi 0 %11,1 %31.6 0 0 0 0 %31 3
Yeniden Refah Partisi o /11 ) 0 0 0 0 0 0 o /h 4
ol. oV
. oL 1 2 8 11
Millet Ittifaki %1.2 %2.2 %18.6 0 0 0 0 %4.7
. 3 10 6 19
Cumbhur Ittifaki %3.7 %10.9 %14 0 0 0 0 0,8.2
Toplam 82 92 43 2 2 5 6 232
P %100 %100 %100 %100 %100 %100 %100 %100

Yeni Safak gazetesinde Subat ve Mart ay1 igerisinde Adalet ve Kalkinma Partisi ile alakal1 yapilan 132 siyasi
haberin 60’1nda parti lideri, 64’iinde ise belediye baskan adaylarinin haberin aktoriinde oldugu goriilmiistiir.
Kalan 8 haberin 2’sinin aktorii parti teskilati, 2’sinin de bakan oldugu tespit edilmistir. Adalet ve Kalkinma
Partisi ile baglantili olan diger 4 siyasi haberin aktorii ise diger aktorler oldugu belirlenmistir. Cumhuriyet
Halk Partisi ile ilgili yapilan haberlerde parti teskilatina yonelik haberlerin agir bastig1 gézlemlenmistir. 47
siyasi haberin 21 tanesinde Cumhuriyet Halk Partisi parti teskilatinin haberin aktdrii konumunda oldugu
belirlenmistir. Cumhuriyet Halk Partisi ile ilgili diger 26 haberin 5’inde aktor parti lideriyken, 12 kez
belediye baskan adaylarinin haberin aktérii konumunda oldugu incelenen verilerden tespit edilmistir.
Cumhuriyet Halk Partisi ile baglantili kalan 9 siyasi haberin 2’sinde haberin aktorii konumunda Milletvekili
bulunurken, 5 haberde ise Cumhuriyet Halk Partisi’nin mevcut belediye baskanlarimin bulundugu
belirlenmistir. Kalan 2 haberde ise diger aktorler one ¢ikmaktadir. Milliyet¢ci Hareket Partisi ile alakali
olarak yapilan haberlerin %901 parti liderine ait olmustur. Millet Ittifaki ile ilgili yapilan haberlerde %751
parti teskilati agir basmaktadir. Cumhur Ittifak: ile ilgili yapilan haberlerde ise belediye baskan adaylarina
daha fazla yer verilmistir. 19 siyasi haberin 10’u belediye baskan adaylar1 ile alakalidir. Yeni Safak
gazetesinde 1Y1 Parti ile baglantili yapilan 5 siyasi haberde 2 kez parti lideri n planda olurken, 2 kere de
belediye baskan adaylarmin haberin aktérii konumunda oldugu tespit edilmistir. IYT Partiye yonelik kalan
diger haberde ise haberin aktorii konumunda parti teskilatinin bulundugu belirlenmistir. Demokratik Sol
Parti’ye yonelik yapilan 4 siyasi haberin 3’iinde haberin aktorii konumunda parti teskilatinin bulundugu
tespit edilirken, son haberde ise haberin aktoriiniin parti lideri oldugu belirlenmistir.

Ote yandan Yeni Safak gazetesinde en az siyasi haberi yapilan iki parti Saadet Partisi ve Yeniden Refah
Partisi’dir. Saadet Partisi ile iligkili 3 haberin 2’sinde parti tegkilatinin haberin aktorii konumunda oldugu
tespit edilmistir. Kalan son haberde ise haberin aktorii konumunda belediye baskan adaymnin oldugu
belirlenmistir. 1 siyasi haberi yapilan Yeniden Refah Partisi ile ilgili haberde, haberin aktoriiniin parti lideri
seklinde oldugu tespit edilmistir.
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Tablo 3. Hiirriyet Gazetesinde 2019 Y1l Subat ve Mart Aylarinda Cikan Siyasal Haberlerin Siyasi Partiler Bazinda Aktorlere
Gore Dagilimi

Haberin Aktorii
Haberi Yapilan Siyasal Parti Parti Belediye Parti . - Belediye .
Lideri Baskan Aday1 Teskilati Milletvekili -~ Bakan Baskani Diger  Toplam
Adalet ve Kalkinma Partisi >3 23 0 0 ! 0 0 77
%48.6 %50 %100 %47
. .. 38 11 4 1 1 55
Cumhuriyet Halk Partisi %34.9 %23.9 %66.6 0 0 %100 %100  %33.5
Milliyet¢i Hareket Partisi 0/‘; 7 0 0 0 0 0 0 0/1 4
0D, 0 Lo
Demokratik Sol Parti o /32 8 "/%I 3 0 0 0 0 0 o /?; 1
0 & 0. 0J.
Tiirkiye Komiinist Partisi 0 %12 2 0 0 0 0 0 % h 6
Demokrat Parti 0 %i 3 0 0 0 0 0 N A’Zl 2
Halklarin Demokratik Partisi o /h 9 0 0 0 0 0 0 o /h 6
oV. oV,
. _— 7 3 1 11
Millet Iuifaks %6.3 %6.6 %16.7 0 0 0 O %67
. 3 4 1 8
Cumbur lttifala %2.8 %8.7 %16.7 0 0 0 O o9
Toplam 109 46 6 0 1 1 1 164
P %100 %100 %100 %100 %100 %100 %100

Hiirriyet gazetesinde, Adalet ve Kalkinma Partisi ile alakali toplam yapilan 77 haberin 53’ilinde parti lideri
haberin aktorii konumundadir. Yine aym sekilde Cumhuriyet Halk Partisi ile ilgili haberler incelendiginde,
parti liderinin agirlik bastig1 belirlenmistir. Cumhuriyet Halk Partisi’ne ait 55 haberin 38’inde parti liderinin
haberin aktorii oldugu belirlenmistir. S6zcili ve Yeni Safak gazetesinde oldugu gibi Hiirriyet gazetesinde de
Milliyet¢i Hareket Partisi ile alakali olarak yapilan haberlerde parti liderinin agir bastig1 belirlenmistir. 4
siyasi haberin hepsi parti liderine yoneliktir.

Tablo 4. Sozcii Gazetesinde Cikan Siyasal Haberlerin Etkinlik Bazinda Dagilimi

Haberde Yer Alan Etkinlikler Toplam
Haber Biilteni %?192,3
Roportaj %31{3.3
Miting %5211 8
Basin Toplantisi 0/3;_8
Halkla Dogrudan Bulusmalar %31(;.8
Toplam o/ﬁgo

Sézcii Gazetesinde 234 haberin 99’u haber biilteni seklinde verilmistir. Tkinci sirada mitingler gelmektedir.
Mitingler %21.8’1 olusturmaktadir. Yapilan roportaj sayisinin 31 tane oldugu belirlenmigtir. Sozcii
gazetesinde 2019 Subat ve Mart aylari icerisinde basin toplantisi igerikli 23 siyasi haber bulundugu tespit
edilirken, halkla dogrudan bulusmalara dair 30 siyasi haber oldugu belirlenmistir.
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Tablo 5. Yeni Safak Gazetesinde Cikan Siyasal Haberlerin Etkinlik Bazinda Dagilimi

Haberde Yer Alan Etkinlikler Toplam
Haber Biilteni 0/1 225; )
. . 40
Roporta) %17.2
.. 39
Miting %16.8
Basin Toplantisi 0/62 6
(| V)

Halkla Dogrudan Bulusmalar 0/1 g )
0.
232

Toplam %100

Yeni Safak gazetesinde, 232 haberin 135’1 haber biilteni seklinde verilmistir. 40 adet roportaj ve 39 tane
miting igerigine sahip haber Yeni Safak gazetesinde yer almistir. S6zcii gazetesinde 31 adet olan roportaj
icerikli siyasi haberlerin sayisi, Yeni Safak gazetesinde 40 tanedir. Basin Toplantisi toplamda 6, Halkla

Dogrudan Bulusmalara ise toplamda 12 tane siyasi haberde yer verilmistir.

Tablo 6. Hiirriyet Gazetesinde Cikan Siyasal Haberlerin Etkinlik Bazinda Dagilim1

Haberde Yer Alan Etkinlikler Toplam
Haber Biilteni 0/6;19
(1]

.. . 29
Roportaj %177
. 44
Miting %26.8

14
Basin Toplantist %8.6
00,
Halkla Dogrudan Bulugmalar N /1; 9
0/
164
Toplam %100

Hiirriyet gazetesinde yer alan 164 haberden 64’ haber biilteni seklinde verilmistir. 29 adet roportaj, 44 tane
miting haberi verilmistir. Basin Toplantisi ile ilgili haber sayis1 14, halkla dogrudan bulusmalar icerikli 13
siyasi haber yapildig1 belirlenmistir. S6zcii gazetesinin ardindan mitinglere en fazla yer veren gazetenin

Hiirriyet oldugu belirlenmistir.

Tablo 7. Sozcii Gazetesinde Cikan Siyasal Haberlerin Siyasal Partilere Gore Etkinlik Bazinda Dagilim1

Haberde Yer Alan Etkinlik

Haberi Yapilan Siyasal Parti Haber Réportaj Miting Basin Doﬂgarllll{(liz;n Toplam
Biilteni Toplantisi Bulusmalar
Adalet ve Kalkinma Partisi %i%.ﬁ %?i.l %22};.4 %56.8 %%.1 %71400
Cumhuriyet Halk Partisi w381 wisd %102 o133 %124 %100
IY1 Parti %819 %s3  %sLs 3 0 a0
Milliyet¢i Hareket Partisi ﬂ/jzs %16.2 %351.3 ﬂ/jzs % 122.5 %11600
Demokratik Sol Parti %150 %150 0 0 0 "/jOO
Demokrat Parti % i 00 0 0 0 0 %iOO
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Saadet Partisi %25 0 o A;ZS 0 0 0 0 %41‘00

Vatan Partisi %100 0 0 0 0 %100

Tiirkiye Komiinist Partisi % i 00 0 0 0 0 % i 00
0 ()

1o bees 2 1 7 10
Millet Ittifak: 2420 %10 %70 0 0 %100
Cumbhur Ittifaki 3 ) 2 0 0 6

s %50 %16.7 %33.3 %100
Toplam 99 31 51 23 30 234
P %42.3 %13.3 %21.8 %9.8 %12.8 %100

Sozcii gazetesinde yer alan haberlerin etkinlikleri ile hangi siyasal partiye yonelik yapildigina dair tabloya
bakildiginda, 6zellikle roportaj sayilarinda biiyiik bir farklilik goriilmiistiir. Cumhuriyet Halk Partisi ile
alakali 18 roportaja yer verdigi goriilen Sozcii gazetesinin, diger biitiin partilere toplamda 13 roportaj yer
verdigi tespit edilmistir. Adalet ve Kalkinma Partisi’nin 21 miting igerikli haberinin yapildig1 belirlenmistir.
Haberlerin etkinlikleri bazinda dagilimina bakildiginda 30 tane halkla dogrudan bulugmalar icerikli haberin
22’sinin Cumhuriyet Halk Partisi’ne ait oldugu goriilmiistiir. Basin Toplantisi igerikli haberlerde Cumhuriyet
Halk Partisi’nin daha agir bastig1 goriilmiistiir. 23 tane basin toplantisi igerikli haberin 13’tinde Cumhuriyet
Halk Partisi haberin merkezi konumundadir.

Tablo 8. Yeni Safak Gazetesinde Cikan Siyasal Haberlerin Siyasal Partilere Gore Etkinlik Bazinda Dagilim1

Haberde Yer Alan Etkinlik

Haberi Yapilan Siyasal Parti Haber Réportai  Mitin Basin Dzlf;lll:(lizn Toplam
Biilteni P J g Toplantisi £ P
Bulusmalar
. 48 32 35 6 11 132
Adalet ve Kalkinma Partisi %364 %242 %265  %d6 %8.3 %100
Cumhuriyet Halk Partisi ,,/41700 0 0 0 0 Y 41700
s 0

IYI Parti o/oioo 0 0 0 0 OA)iOO

S . 8 1 1 10
Milliyet¢i Hareket Partisi 0,80 %10 %10 0 0 %100
Demokratik Sol Parti o /375 .,/125 0 0 0 % ‘1‘00

0 0 0

Saadet Partisi %350 0 0 0 0 %300
Yeniden Refah Partisi %100 0 0 0 0 %iOO

i 10 1 11
Millet Ittifaki 2,90.9 0 %9.1 0 0 %100

e 10 6 2 1 19

Cumhur Ittifaki %52.6 %31.6 %10.5 0 %35.3 %100
Toplam 135 40 39 6 12 232

P %358.2 %17.2 %16.8 %2.6 %5.2 %100

Yeni Safak gazetesinde, Adalet ve Kalkinma Partisi hakkinda yapilan 132 haberin etkinliginin 32’sinin
roportaj, 35’inin miting, 6’smin basin toplantist ve 11’inin de halkla dogrudan bulusmalara yonelik oldugu
belirlenmistir. Diger siyasi partiler ile ilgili hem az sayida haber yapilmis hem de sadece haber biilteni
seklinde sunuldugu belirlenmistir. Gazetede inceleme siiresi boyunca sunulan 40 réportajin 32’sinin Adalet
ve Kalkinma Partisine yonelik oldugu belirlenirken, 6’sinin da Adalet ve Kalkinma Partisi ile Milliyetci
Hareket Partisi’nin olusturdugu Cumbhur Ittifak1 adaylarina yonelik oldugu tespit edilmistir.
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Tablo 9. Hiirriyet Gazetesinde Cikan Siyasal Haberlerin Siyasal Partilere Gore Etkinlik Bazinda Dagilim1

Haberde Yer Alan Etkinlik

Haberi Yapilan Siyasal Parti Haber Réportai Mitin Basin Dzl,arlll:(l;n Toplam
Biilteni P J g Toplantisi s P
Bulusma
.. 26 11 28 7 6 77
Adalet ve Kalkinma Partisi %33.3 %14.1 %35.9 %9 %7.7 100
CHP 27 10 6 7 5 55
%49.1 %18.2 %10.9 %12.7 %9.1 100
Milliyet¢i Hareket Partisi o 4375 0 0 0 o A,IZS % ‘1‘00
Tiirkiye Komiinist Partisi 0 % i 00 0 0 0 o 100
0 0
Demokratik Sol Parti o 4360 o 4240 0 0 0 % i 00
Halklarin Demokrat Partisi % i 00 0 0 0 0 o i 00
() (4
Demokrat Parti % iOO 0 0 0 0 o iOO
(1) 0
. s 1 3 7 11
Millet Ittifaki 9.1 ©27.3 %63.6 0 0 %100
- 2 2 3 1 8
Cumhur Ittifaki %25 %25 %37.5 0 %12.5 %100
Toplam 64 29 44 14 13 164
P %39 %17.7 %26.8 %38.6 %7.9 %100

Adalet ve Kalkinma Partisi ile ilgili 77 haberin 26’sinda haberin etkinliginin haber biilteni, 28’inin ise
yapilan mitinglere yonelik oldugu goriilmiistiir. Cumhuriyet Halk Partisi’ne yonelik haberlerden 6’sinda
etkinliginin miting, 7’sinde ise basin toplantis1 oldugu gériilmiistiir. 11 haberi yapilan Millet Ittifaki’nin 7’si

mitinglerine yonelik olmustur.

Tablo 10. S6zcii Gazetesinde Cikan Siyasal Haberlerin Siyasal Partiler Agisindan Haberin Yonleri Bazinda Dagilimi

Haberi Yapilan Siyasal Parti

Haberin Yonii

Olumlu

Olumsuz

ehine eyhine
(Lehine) (Aleyhine) Tarafsiz Toplam
. 10 32 32 74
Adalet ve Kalkinma Partisi %13 %,84.2 %26.9 %31.6
. .. 52 4 42 98
Cumbhuriyet Halk Partisi %67.5 %105 %35.3 %41.9
. ] 6 13 19
1Yi Parti %7.8 0 %10.9 %8.1
Milliyet¢i Hareket Partisi 0/22 6 0 o, 11‘; 8 0/166 8
QLo 0 of 00.
Demokratik Sol Parti 0 0 .,/21 5 o/% 9
ol. oV.
Demokrat Parti 0 0 %32 5 %31 3
. 1 3 4
Saadet Partisi 1.3 0 %2.5 %1.7
Tiirkiye Komiinist Partisi 0/11 3 0 0 o /10 4
ol. 0V,
Vatan Partisi 0/11 3 0 0 0/10 4
o1l. oVU.
Millet {ttifak: (,/i 4 0 %759 0/323
i 1 2 3 6
Cumbhur Ittifaki %1.3 ©45.3 %2.5 %2.6
Toplam 77 38 119 234
P %100 %100 %100 %100
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Sozcli gazetesinde Subat ve Mart ayma bakildiginda, yapilan 38 olumsuz haberin 32’sinin Adalet ve
Kalkinma Partisi ile alakali oldugu tespit edilmistir. Cumhuriyet Halk Partisi ile iliskili 4 olumsuz habere yer
verilirken, diger 2 olumsuz haber ise Adalet ve Kalkinma Partisi ile Milliyet¢i Hareket Partisi’nin bir araya
gelerek olusturdugu Cumhur Ittifakina dair yapilmistir. Olumlu haberler incelendiginde ise 77 siyasi haberin
52’sinin Cumhuriyet Halk Partisi’ne yonelik oldugu gorilmiistiir.

Tablo 11. Yeni Safak Gazetesinde Cikan Siyasal Haberlerin Siyasal Partiler A¢isindan Haberin Yonleri Bazinda Dagilimi

Haberin Yonii

Haberi Yapilan Siyasal Parti Olumlu Olumsuz Taraf: Topl
(Lehine) (Aleyhine) araisiz oplam
.. 33 99 132
Adalet ve Kalkinma Partisi %80.5 0 %755 %56.9
43 4 47
CHP 0 %71.7 %3 %20.3
.. ) 5 5
YT Parti 0 %8.3 0 %2.2
Milliyetci Hareket Partisi ! 0 Y 10
yele %2.4 %6.9 %4.3
Demokratik Sol Parti 2 0 2 4
%4.9 %1.5 %1.7
. .. 1 1
Yeniden Refah Partisi 0 0 %0.8 %0.4
Saadet Partisi 0 2 ! 3
%3.3 %0.8 %1.3
. o 10 1 11
Millet Ittifaki 0 %16.7 %0.8 %47
. 5 14 19
Cumhur [ttifaki %12.2 0 %10.7 %8.2
Toplam 41 60 131 232
P %100 %100 %100 %100

Yeni Safak gazetesinde, olumlu sekilde yapilan 41 haberin %80.5°1 yani 33 haber Adalet ve Kalkinma
Partisi’ne aittir. Kalan 8 haberin 5’1 Adalet ve Kalkinma Partisi ile Milliyet¢i Hareket Partisi’nin olusturdugu
Cumhur Ittifaks ile ilgili yapilmistir. Olumsuz haberlere goz atildiginda ise yapilan 60 olumsuz haberin
43’iintiin Cumhuriyet Halk Partisi ile iligkili oldugu belirlenmistir. Kalan 17 haberin 10’u da Cumhuriyet
Halk Partisi’nin de iginde bulundugu Millet ittifaki ile alakali yapilmistir. Cumhuriyet Halk Partisi’nin
Millet ittifakindaki ortag: YT Parti ile baglantili da 5 olumsuz haber mevcuttur. Kalan 2 olumsuz haber ise
Saadet Partisi’ne aittir.

Tablo 12. Hiirriyet Gazetesinde Cikan Siyasal Haberlerin Siyasal Partiler A¢isindan Haberin Yonleri Bazinda Dagilimi

Haberin Yonii

Haberi Yapilan Siyasal Parti Olurplu Olums.uz Tarafsiz Toplam
(Lehine) (Aleyhine)
Adalet ve Kalkinma Partisi % }751 4 %17'7 %64169 0/247‘7
Cumbhuriyet Halk Partisi %29' 5 % 29_2 %4;4;.8 %?;;_5
Milliyet¢i Hareket Partisi 0 0 %‘;.1 %1.4
Halklarin Demokratik Partisi 0 %17_7 0 %10.6
Demokratik Sol Parti 0 0 %?;_9 %;.1
Demokrat Parti 0 0 %2 1.5 %21.2
Tiirkiye Komiinist Partisi %1"7 0 0 %}),6
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T 1 2 8 11
Millet Ittifaki %047 %15.4 %6.2 %6.7
- 2 6 8
Cumbhur Ittifaki %9.5 0 %4.6 %4.9
Toplam 2! o 1o 0
Y %100 %100 %100 %100

Hiirriyet gazetesinde siyasal partiler ile alakali Subat ve Mart ay1 igerisinde yapilan 164 haberin 21’inin
olumlu bir sekilde sunuldugu goriilmiistiir. Bu 21 olumlu haberin 15’inin Adalet ve Kalkinma Partisi’ne
yonelik yapildigi tespit edilmistir. Cumhuriyet Halk Partisi ile iligkili 1, Tiirkiye Komiinist Partisi ile ilgili 1,
Millet ittifaki ile alakali da 1 olumlu haber mevcuttur. Olumsuz haberlere goz atildiginda 13 olumsuz
haberin %69.2’si yani 9 olumsuz haberin Cumhuriyet Halk Partisi ile baglantili oldugu tespit edilmistir.
Adalet ve Kalkinma Partisi ile alakali 1 olumsuz habere yer verilirken, Halklarin Demokratik Partisi ile
alakali 1, Millet Ittifak ile ilgili 2 olumsuz habere yer verilmistir.

Tablo 13. Sozcii Gazetesinde Cikan Siyasal Haberlerin Haberin Konular1 Bazinda Dagilim1

Haberi Yapilan Siyasal Parti
Haberin Konusu ; Cumhur  Millet

AKP CHP MHP 1P DSP DP SP TKP VP ittifaks ittifaks Toplam
Sec¢im Caligmalari 32 36 4 3 1 3 0 ! ! 2 3 88
¢ 3 %43.2 %36.7 %25 %263 %50 %100 %100 %100 %33.2 %30 %37.6
. . . 3 9 1 2 15
Secim Projeleri %dd %92 O o5 O 0 0 0 0 %20 %6.4
Kiiltiir- Sanat ve 1 1 2
Egitim %1.4 %1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 %0.9
N 2 1 1 1 5
Terdr %27 %l %62 0 0 0 0 O o167 0 %2.1
3 3
Ulasim ve Altyap1 %41 0 0 0 0 0 0 0 0 0 0 %13
s .. 24 1 12 5 42
Iktidara Elestiri 0 %245 %62 %63.1 0 0 0 0 0 0 %50 %18
.. 14 6 20
Muhalefete Elestiri %18.9 0 %37.6 0 0 0 0 0 0 0 0 %8.5
Istihdam ve 1 6 1 1 1 10
Ekonomi %1.3  %6.1 0 %5.3 0 0 %10 0 0 %16.7 0 %4.3
cs . 8 11 1 1 21
Parti Igi Meseleler o 198 op11.3  © 0 0 O o8 O %167 0 %9
. 10 9 4 1 2 1 27
Parti Caligmalar %135 %92 %25 %53 O o74 O 0 %16.7 0 %11.5
1 1
Gida ve Tarim 0 %1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 %0.4
74 98 16 19 2 3 4 1 1 6 10 234
Toplam

%100 %100 %100 %100 %100 %100 %100 %100 %100 %100 %100 %100

Sozcii gazetesinde siyasi partiler ile alakali yapilan haberlere, haberin konular1 agisindan bakildiginda en
fazla secim calismalar1 baghgir altinda toplanan haberlerin (37.6) c¢ogunlukta oldugu goriilmiistiir.
Cumhuriyet Halk Partisi ile ilgili yapilan haberlerin dagilimina bakildiginda 98 haberin 36’sinin se¢im
caligmalarina yonelik yapildigi belirlenmistir. Adalet ve Kalkinma Partisi ile ilgili yapilan haberlerin
konulart agisindan dagilimina bakildiginda %43.2 orani ile 74 haberden 32’sinin se¢im g¢aligmalar1 adli
baslikta toplanan haberlere yonelik oldugu goriilmiistiir. S6zcii gazetesi igerisinde 42 tane iktidara elestiri
haberi yapildig1 tespit edilmistir. Bu 42 haberin 24’linde haberin aktorii konumunda Cumhuriyet Halk
Partisi’nin bulundugu goriilmiistiir. Geri kalan 18 tane iktidara elestiri haberinde, 12’sinin haberin aktori
konumunda IYT Parti’nin, 5’inde ise IY1 Parti ve Cumhuriyet Halk Partisi’nin olusturdugu Millet Ittifaki’nin
oldugu belirlenmistir.
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Tablo 14. Yeni Safak Gazetesinde Cikan Siyasal Haberlerin Haberin Konular1 Bazinda Dagilimi

Haberi Yapilan Siyasal Parti

Haberin Konusu

Cumhur

Millet

AKP CHP MHP 1P DSP YRP Sp ittifak ittifaks Toplam
Se¢im Calismalar1 26 ? 4 3 4 0 2 - ! 00
¢ 3 %19.7 %192 %40 %60 %100 %66.7  %57.9 %63.6 %28.4
Sec¢im Projeleri % 11?‘ 4 0 0 0 0 0 0 %; 11 0 0/33'9
Kiiltiir- Sanat ve 6 6
Egitim %4.5 0 0 0 0 0 0 0 0 %2.6

. 3 3
Terdr %2.3 0 0 0 0 0 0 0 0 %]1.3
Ulagim ve Altyapi %;3 0 0 0 0 0 0 %;.2 0 %2'4

.. 23 5 1 29
Mubhalefete Elestiri %17.4 0 %50 0 0 %100 0 0 0 %12.5
Imar, Cevre g 3 11
Diizenlemeleri ve %6.1 0 0 0 0 0 0 %15.8 0 %4.7
Kentsel Doniisiim j ) )
Istihdam ve Ekonomi % 3 5 0 0 0 0 0 0 0 0 %62 6

Si 2 27 1 1 4 35
Parti Igi Meseleler %15 %574 0 w20 ° R 7% % %36.4 %15.1

. 10 11 1 22
Parti Calismalar1 %7.6  %23.4 0 %20 0 0 0 0 0 %9.5
Uluslararast {liskiler o /181 3 0 0 0 0 0 0 0 0 0/1 j "

00.. 0.

. 1 1 2
Turizm %0.8 0 %10 0 0 0 0 0 0 %0.9
Spor ve Teknoloji “/i 1 0 0 0 0 0 0 0 0 "/i 5

00. 0J.
< . . 2 2
Saglik Hizmetleri %15 0 0 0 0 0 0 0 0 %0.9
Toplam 132 47 10 5 4 1 3 19 11 232
P %100 %100 %100 %100 %100 %100 %100 %100 %100 %100

Yeni Safak gazetesinde, haberi yapilan siyasal partiler ve haberin konular1 arasindaki iliskiye bakildiginda,
Adalet ve Kalkinma Partisi ile alakali gazetede yapilan 132 haberin 26’s1 se¢im caligmalari ile alakal

olmustur. 23 haber ise muhalefete elestiri hakkinda yapilmistir. S6zcii gazetesinde olmayan uluslararasi
iliskiler konusunda 11 tane haber yapilmistir ve bu haberlerin hepsi Adalet ve Kalkinma Partisi’ne aittir.
Secim projeleri ile alakali yapilan 23 haberin 19’unun Adalet ve Kalkinma Partisi’ne ait oldugu

belirlenmistir.

Tablo 15. Hiirriyet Gazetesinde Cikan Siyasal Haberlerin Haberin Konular1 Bazinda Dagilim1

Haberi Yapilan Siyasal Parti

Haberin Konusu . Cumhur  Millet
AKP CHP MHP 1P DSP YRP Sp ittifaks  ittifaks Toplam
Secim Caligmalari 26 9 4 3 4 0 2 1 ’ 66
¥ $ %19.7  %19.2 %40 %60 %100 %66.7 %57.9 %63.6 %28.4
Secim Projeleri % 11?‘ 4 0 0 0 0 0 0 %; 11 0 0/33'9
Kiiltiir- Sanat ve Egitim %3 5 0 0 0 0 0 0 0 0 %62 6
. 3 3
Teror %2.3 0 0 0 0 0 0 0 0 %1.3
Ulagim ve Altyapi %;3 0 0 0 0 0 0 % ;'2 0 %§ 4
.. 23 5 1 29
Mubhalefete Elestiri %174 0 %50 0 0 %100 0 0 0 %12.5
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[mar, Cevre Diizenlemeleri ve 8 3 11
Kentsel Doniigiim %6.1 0 0 0 0 0 0 %15.8 0 %4.7
. . 6 6
Istihdam ve Ekonomi %4.5 0 0 0 0 0 0 0 0 %2.6
Cs 2 27 1 1 4 35
Parti I¢i Meseleler %15 %574 0 %20 0 0 %33.3 0 %364 %I15.1
Parti Calismalari 10 1 0 ! 0 0 0 0 0 22
? %7.6  %23.4 %20 %9.5
f . 11 11
Uluslararasi Iliskiler %8.3 0 0 0 0 0 0 0 0 %4.7
Turizm 1 0 ! 0 0 0 0 0 0 2
%0.8 %10 %0.9
.. 8 8
Spor ve Teknoloji %6.1 0 0 0 0 0 0 0 0 %3.5
. . . 2 2
Saglik Hizmetleri %1.5 0 0 0 0 0 0 0 0 %0.9
132 47 10 5 4 1 3 19 11 232
Toplam

%100 %100 %100 %100 %100 %100 %100 %100 %100 %100

Hiirriyet gazetesinde, Adalet ve Kalkinma Partisi’nin se¢im projelerine yonelik 9 haberinin yapildigi
belirlenmistir. Cumhuriyet Halk Partisi’nin se¢im projelerine dair 2 habere yer verildigi tespit edilmistir.
Ulasim ve altyapr ile imar konularinda sadece Adalet ve Kalkinma Partisi’ne ait haberler bulundugu
goriilmiistiir. Yeni Safak gazetesinde uluslararasi iliskiler hakkinda sadece Adalet ve Kalkinma Partisi’ne ait
haberlere yer verilmisken, Hiirriyet gazetesinde Cumhuriyet Halk Partisi’ne de ait 2 haber sunuldugu
goriilmiistiir. Hiirriyet gazetesinde Adalet ve Kalkinma Partisi’nin uluslararasi iligkilere yonelik 10 haberi
yapildig1 belirlenmistir. Cumhuriyet Halk Partisi’nin iktidara yonelik elestirilerine dair 8 haber yapilirken,
Adalet ve Kalkinma Partisi’nin muhalefete elestirilerine ydnelik 10 haber yapildig1 belirlenmistir. Istihdam
ve ekonomi konulu igerige sahip 6 haber bulunurken, bu haberlerden 5’inde Adalet ve Kalkinma Partisi, 1
tanesinde ise Cumhuriyet Halk Partisi haberin aktorii konumundadir. Parti i¢i meselelere yonelik yapilan 11
haberin 9’unin Cumhuriyet Halk Partisi’ne yonelik oldugu belirlenmistir. Geri kalan iki haberden birinin
Milliyetci Hareket Partisi’ne yonelik oldugu gériiliirken, digerinin ise Millet Ittifaki’na yonelik oldugu
gOriilmiistiir.

5. Sonug

Siyasal partiler ve adaylar, ister genel secim olsun isterse yerel se¢cim olsun se¢im kampanyalar: siiresince
iletisim araglarini etkin bir sekilde kullanmaktadirlar. Medya, kendi igerisinde barindirdig1 6zellikler ve
islevleri ile beraber, kitleler iizerinde biiyiik bir sorumluluga sahiptir. Medyanin giiciiniin farkinda olan
siyasal partiler ve adaylar ise medya ile iyi iliskiler kurmaya ve yiiriittiikleri se¢im kampanyalar siiresince
kendi lehlerine ve partileri ile alakali haberlerin ortaya ¢ikmasi adina 6nemli faaliyetler siirdiirmektedir.

Bu c¢alismada, 31 Mart 2019 yerel se¢imleri dncesi Hiirriyet, Sozcii ve Yeni safak gazetelerinde Subat ve
Mart aylar1 igerisinde, bu gazetelerin birinci sayfalarinda yer alan siyasi haberler incelenmis ve belirli
bulgular elde edilmistir. Bu c¢alisma icerisinde elde edilen bilgilerden ¢ikarilan en 6nemli sonug, parti
liderlerinin yerel se¢imler olsa bile yerel aktorlerden daha fazla 6n planda oldugudur. Bu sonug, Tiirk
Siyaseti ile dogrudan Ortlismektedir. Se¢menlerin oy verme davranislarini etkileme hususunda liderlerin
belirleyici bir noktada bulunmasi ve partilerin plan ve programlarindan daha ¢ok liderlerin kisisel
ozelliklerine se¢men Kkitle tarafindan daha fazla dikkat edilmesi gibi noktalar Tiirk Siyaseti adina énemli
bilgilerdir.
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Incelenen gazetelerden elde edilen verilerden ortaya cikan bir diger sonug olarak haberlerin konularinda
partilerin ya da adaylarin se¢im projelerine dair haberlerin varliginin yetersiz oldugu ifade edilebilir.
Se¢menlerin, siyasal partiler ve adaylarin se¢ime dair projelerinden haberdar olmasi, onlarin ne
yapacaklarina dair fikirler edinmesi ¢ok Onemli bir noktay1 olusturmaktadir. Se¢menler, 6zellikle yerel
se¢imlerde mahalle muhtarlarini, oturdugu ili yonetecek belediye baskanini, belediye meclis iiyelerini tercih
etmektedirler. Bu baglamda se¢cmenin, segecegi adayin ve partinin secim projelerinden haberdar olmasi,
onlarin kendi c¢ikarlar1 dogrultusunda kararlar vermesini saglayacaktir. Ayrica segilen adaylarin ve
yoneticilerin kendilerine verilen 5 yillik siire boyunca hangi projelerini hangi dl¢lide gerceklestirdiklerini de
Ol¢iip, bir sonraki secimde buna gore karar da verebilirler.

Bu calismada, 31 Mart 2019 tarihinde yapilan yerel se¢imler kampanya siirecine iligkin 1 Subat 2019-31
Mart 2019 tarihleri arasinda Hiirriyet, Yeni Safak ve Sozcii gazetelerinin se¢im siirecine yonelik yayin
politikalarindaki siyasal tutumlar1 incelenmistir. Bundan sonra yapilacak c¢alismalarda igerik olarak, daha
farkli ideolojileri temsil eden medya kuruluslarindaki siyasi haberler incelenerek daha farkli bulgular elde
edilebilir. Ayrica igerik analizi yontemi uygulanirken, daha farkli dlgiitler hazirlanabilir ve daha ayrintili
bulgular elde edinilebilir.
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