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Kamu spotlar;; kamu kurum-kuruluslar1 ile sivil toplum kuruluslar
tarafindan hazirlatilan, yaymlanmasinda kamu yarar1 olan bilgilendirici,
egitici nitelikteki film ve sesler ile alt bantlar olarak tanimlanmaktadir.
Kamu spotlari; saglik, giivenlik, trafik gibi toplumsal sorunlar hakkinda
bireylerin bilgilendirilmesini ve konuya iliskin farkindalik kazanmalarinm
hedefler. Tiirkiye’de ve diinyada pek c¢ok insan tiitlin iirlinlerini tiikettigi
icin yasamini yitirmekte ya da ciddi saglik sorunlari yasamaktadir.
Tiitlin temali kamu spotlari, Tiirkiye gibi tiitin trtinlerinin kullanim
oraninin yiksek oldugu bir iilkede toplum saglig1 konusunda farkindalik
olusturmas1 bakimindan Onemlidir. Titiin temali kamu spotlarmin

icerdigi mesaji, hedef kitleye iletebilmesi ve beklenen yonde farkindalik
olusturmasi toplum sagligr bakimindan biiyiik 6nem tagimaktadir. Kamu
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spotlari, kisa video yapimlaridir. Bu bakimdan, birer video yapim olarak
hazirlanan kamu spotlarinin aktarilmak istenen mesajin hedef kitleye
amaclanan bi¢imde aktarilabilmesinde medya estetigi oOgeleri Onemli
birer rol iistlenmektedirler. Bu ¢alismanin konusu, T.C. Saglik Bakanligi
tarafindan hazirlatilan tiitiin temali 5 adet kamu spotunda medya estetigi
Ogelerini arastirmaktir. Calismanin amaci ise, T.C. Saglik Bakanligi
resmi web sitesinde son bir yil i¢inde (2023) aktif olarak yer alan 5 adet
kamu spotunda “aydinlatma, renk, alan/gorsellestirme, hareket/zaman
ve ses” estetik Ogelerinin nasil kullanildigini tespit etmek ve her bir
kamu spotunda kullanilan estetik 6gelerin amaca uygun olup olmadigin
belirlemektir. Caligmada medya estetigi 6geleri olan aydinlatma/isik, renk,
alan/gorsellestirme, hareket/zaman ve sesin nasil yer aldigi nitel arastirma
yontemlerinden biri olan igerik analizi yontemi ile ¢dziimlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Kamu Spotu, Tiitin Temali Spotlar, Medya Estetigi,
Icerik Analizi

ANALYZING TOBACCO-THEMED PUBLIC SERVICE
ANNOUNCEMENT WITH MEDIA AESTHETICS AND
CONTENT ANALYSIS

ABSTRACT

Public service announcements are defined as films, sounds, and lower
third banners prepared by public institutions and non-governmental
organizations, which are broadcasted for the public benefit, and are
informative and educational in nature. Public service announcements aim
to inform individuals about societal issues such as health, safety, and traffic,
and to raise awareness about these issues. In countries like Turkey, where
the use of tobacco products is high, many people lose their lives or suffer
serious health problems due to tobacco consumption. Tobacco-themed
public service announcements are important for public health in such
countries. The ability of tobacco-themed public service announcements to
convey their message to the target audience and create the desired awareness
is of great importance for public health. Public service announcements are
short video productions. In this respect, elements of media aesthetics play
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a significant role in ensuring that the message intended by these video
productions is conveyed to the target audience in the intended manner.
This study investigates the media aesthetic elements in five tobacco-
themed public service announcements prepared by the Turkish Ministry
of Health. The aim of the study is to determine how the aesthetic elements
of “lighting, color, space/visualization, motion/time, and sound” are used
in 5 public service announcements actively present on the official website
of Republic of Turkey Ministry of Health within the last year (2023), and
to determine whether each aesthetic element used in each public service
announcement is appropriate to the purpose.

Keywords: Public Service Announcement, Tobacco Themed Spots, Media
Aesthetics, Content Analysis

GIRIS

Sosyal reklamlar olarak da adlandirilan kamu spotlari, hedef kitlede bir
farkindalik ve biling olusturmay1 amaclar. Bir baska deyisle, kamu spotlar1
toplumsal fayda saglamay1 amaglayan kisa video yapimlardir. Bu yapimlar,
genel halkla iliskiler ve kamu hizmeti amaciyla kullanilir. Esas olarak
toplumun gelismesi ve ¢esitli konularda bilinglendirilmesi i¢in hazirlanan
bu yapimlara, halkla iliskiler reklamcilig1 ad1 da verilmektedir.

Kamu spotlar1; genellikle sosyal davranis degisikligini tesvik etmek, kamu
sagligini iyilestirmek, ¢evresel sorunlara dikkat ¢cekmek veya toplumsal
yapida olumlu degisiklikler yaratmak i¢in hazirlanir. Sosyal reklamlar,
medya araclart ile topluma ulastiriimay1 amaglayan olumlu mesajlari igerir
(Fuhrel-Forbis, Nadorff ve Snyder, 2009; s. 50).

Kamu spotlari; saglik, giivenlik, trafik gibi toplumun karsilastig1 sorunlar
hakkinda bireyleri bilgilendirme ve konuya iliskin bireylerde farkindalik
olusturma amacini giitmektedir. Kamu spotlarinin i¢erdigi mesaj1 topluma
ulastirabilmesi i¢in etkili bir iletisim siirecine sahip olmasi gerekmektedir.
Kiiniigen (2003, s. 58), etkili iletisim siirecini “Iletisimde etkinlik veya
etkili iletisim denildigi zaman, bir iletisim siirecinde karsimizdakine
iletmek istedigimiz mesaj1 amagladigimiz sekilde iletmek ve bekledigimiz
tepkiyi o kiside uyandirmis olmayi anliyoruz.” seklinde ifade etmistir.
Kamu spotlari; icerdigi mesaj1 topluma ileterek, toplumda beklenen etkiyi
yaratarak, bu yonde tutum ve davranis degisikligini olusturarak ancak
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etkili iletisim silirecini tamamlamis olacaktir.

Tiitlin kullaniminin ytliksek oldugu iilkelerde, tiitiin temali kamu spotlarinin
hazirlanmas1 ve yaymlanmasi toplumun bilinglendirilmesinde sikga
basvurulan bir yoldur. Kamu spotunun igerdigi mesaji etkili bir bicimde
topluma ulastirabilmesi, medya estetigi O6gelerinin kamu spotlarinda
islevsel kullanilip kullanilmamasina baghdir. Kamu spotu, bu estetik
Ogelerle mesajini hedef kitleye ulastirmalidir. Bu ¢alismada, 6nce bir video
yapiminda yer almasi gereken estetik 0geleri ele alinacaktir. Sonra tiitiin
temali kamu spotlarinda bu o6gelerin her birinin amaca uygun bigimde
kullanilip kullanilmadig1 igerik analizi yoluyla incelenecektir. Kamu
spotlarinda estetik 6gelerin kullanimu, iletisim dili agisindan belirleyicidir.

Diinya Saghk Orgiitii, Saghk Bakanligi, Tiirkiye Istatistik Kurumu
(TUIK), Yesilay ve Amerikan Kanser Arastirma Enstitiisiinden (AICR)
elde edilen bilgilere gore; tiitiin mamullerinin kullanimi, diinyada her yil
8 milyon insanin dliimiine sebep olmakta ve bu sayinin gelecek 8 yilda iki
katma ¢ikmas1 dngoriilmektedir. Ozellikle Tiirkiye’de tiitiin kullanimindan
kaynakli hastaliklar nedeniyle her yil yaklasik 100 bin kisinin hayatini
kaybettigi bildirilmektedir (Euro News, 2024).

TUIK Veri Portali’nin 2023 tarihli raporuna gore, tiitiin iiriinii kullanan
15 yas ve tlizeri bireylerin oran1 2019>da %28 iken, 2022>de %28.,3’e
yikselmistir. Erkeklerde bu oran %41,3, kadinlarda ise %15,5 olarak
belirlenmistir. Tiitiin kullanmayanlar (eski kullanicilar ve hi¢ kullanmamis
olanlar) oraninda ise kii¢iik bir azalma gozlenmis ve 2019°da %68,7 olan
bu oran, 2022°de %68 e diismiistiir (TUIK, 2023). Bu istatistikler, toplum
saglhig i¢in ciddi riskler barindirmakta ve tiitlin iiriinlerinin zararlari
hakkinda toplumun bilinglendirilmesi gerekliligini ortaya koymaktadir.

T.C. Saghk Bakanligi, 4207 Sayili Tiitin Uriinlerinin Zararlarmin
Onlenmesi ve Kontrolii Hakkinda Kanunun Uygulanmasi ile ilgili genelge
2009 yilinda Resmi Gazete’de yayimlanmistir. Kanunda yer alan ifadenin
‘tiitlin ve tiitiin trlinleri’ olmas1 sebebiyle bu ¢aligmada da tiitiin ifadesi
kullanilmigtir. Tiitlin {rlinlerinin yiiksek oranda tiiketildigi Tiirkiye’de
T.C. Saglik Bakanligi tarafindan toplum sagligin1 korumaya yonelik
kamu spotlar1 hazirlatilmaktadir. Bu kamu spotlari, T.C. Saglik Bakanligi,
Saghgin Gelistirilmesi Genel Miidiirliigii' web sitesi ile bakanligin resmi

1 https://sggm.saglik.gov.tr/
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YouTube hesabinda yer almaktadir.

Bu caligmanin konusu, T.C. Saglik Bakanlig tarafindan hazirlatilan tiitiin
temal1 5 adet kamu spotunda medya estetigi dgelerini aragtirmaktir.

Calismanin amaci; T.C. Saglik Bakanligi tarafindan hazirlatilan, Sagligin
Gelistirilmesi Genel Miidiirliigii resmi web sitesinde son bir yil i¢inde
(2023) aktif olarak yer alan 5 adet kamu spotunda “aydinlatma, renk,
alan/gorsellestirme, hareket/zaman ve ses” medya estetigi 6gelerinin nasil
kullanildigini tespit etmek ve her bir kamu spotunda kullanilan estetik
Ogelerin amaca uygun olup olmadigini belirlemektir.

ARASTIRMA SORUSU

T.C. Saglik Bakanlig1 tarafindan hazirlatilan ve 2023 yili boyunca aktif
olan tiitlin temali kamu spotlarinda, medya estetigi dgeleri -aydinlatma,
renk, alan ve gorsellestirme, hareket ve zaman, ses- nasil yer almistir? Bu
soruya bagl olarak ¢alismaya konu olan her bir kamu spotunda bu estetik
Ogeler amaca uygun kullanilmis midir?

YONTEM

Bu calismada nitel arastirma yontemlerinden igerik analizi yOntemi
kullanilmustir. Igerik analizinde, igerikte belirli smirlamalar yapilmasi
ve analizi yapilacak igerigin net bir sekilde sunulmasi gerekmektedir.
Icerik analizinde kodlamalarm belirlenmesinde tiimdengelim yaklasimi
benimsenmistir. Calisma kapsamindaki kamu spotlarma uygulanacak
kodlamalar, timdengelim yaklasimi ile Herbert Zettl* tarafindan 1973
yilinda yayimlanan Sight, Sound, Motion: Applied Media Aesthetics isimli
kitab1 referans alinarak olusturulmustur. Bu estetik Ogeler; aydinlatma,
renk, alan/gorsellestirme, hareket/zaman ve sestir.?

Icerik analizi; iletisim materyallerinin objektif, diizenli ve sayisal

2 Herbert Zettl, Ph.D., San Francisco Devlet Universitesi Yayin ve Elektronik fletisim Sanatlar
Bolimiinde 40 y1l boyunca ders vermistir. Aragtirmalarinin odak noktasi medya estetigi ve video
prodiiksiyonu olmugstur. Sight Sound Motion: Uygulamali Medya Estetigi, Televizyon Prodiiksiyon
El Kitabu, Video Temelleri ve Etkilesimli DVD, Zettl's Video Lab kitaplarinin yazaridir. Kitaplarinin
tamamu birgok dile gevrilmis ve diinya ¢apinda kullanilmaktadir. San Francisco Eyalet Universi-
tesindeyken Uluslararasi Medya [letisimi Enstitiisiiniin bagkanligini yapmus ve cesitli iilkelerdeki
tniversitelerde ve televizyon merkezlerinde dersler vermistir.

Kaynak: https://beca.sfsu.edu/herb-zettl

3 Bkz.: Ek A. Igerik analizi kodlamalar1 ve alt kategorileri
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olarak incelenmesi siirecini ifade eder (Berelson, 1995, s.17). Bu tiir
analizler, incelenen bilginin genis c¢apli paylasimi i¢in kritik olup
gelecekteki arastirmalari, stratejileri, uygulamalari ve toplumun algilarini
sekillendirmede kilit bir rol oynar (Suri ve Clarke, 2009). Genel olarak
icerik analizi; verilerin kapsamli degerlendirilmesini saglayan nitel bir
yontemdir. Frekans analizi, kategorisel analiz, degerlendirici analiz ve
iligki analizi gibi tiirleri bulunmaktadir (Calik ve Sozbilir, 2014, s. 34).

Berelson (1995, s.20) un 6zellikle belirttigi gibi igerik analizi arastirmaciya
yansizlik olanagi sunar. Bunun yani sira igerik analizi bir metinde ilk
bakista goriilemeyen yanlarin fark edilmesini agiga ¢ikarilmasini saglar.
Aragtirmaci, zorlanmadan algilanan unsurlara ulasmak yerine kolayca
gdriinmeyen iistii ortiilii olan dgelere de ulasabilir. Icerik analizi, metne
iliskin ilk bakista goriilemeyen oOrtiilk unsurlarin goriilebilmesini, fark
edilebilmesini saglayan bir yontem oldugu i¢in yazili ve gorsel metinlerin
¢Oziimlenmesinde sik tercih edilmektedir. Yontem olarak siralanan tim
bu 6zelliklerinden dolay1 ¢alismada kamu spotlarinin ¢oziimlenmesinde
icerik analizi yontemi tercih edilmistir.

Arastirmanin Evren, Orneklem ve Kisitlari

T.C. Saglik Bakanlig1 tarafindan hazirlatilan, 2023 yili boyunca Saghigin
Gelistirilmesi Genel Miidiirligii web sayfas1 ve YouTube hesabinda aktif
olan tiitiin temal1 5 adet kamu spotu ¢aligma evrenini olusturmaktadir. Bes
adetkamu spotundan dordiine T.C. Saglik Bakanlig1, Sagligin Gelistirilmesi
Genel Midirligii web sitesinden ulagilmistir. Saghigin Gelistirilmesi
Genel Miidiirliigii, Saglk iletisimi Daire Baskanligi ile iletisime gecilmis
ve e-posta yoluyla yapilan goriismelerde tarafimiza iletilen kamu spotu
basliklar1 web sitesindekilerle birlestirilerek calisma evrenine son sekli
verilmistir. E-posta goriintiileri, Baskent Universitesi Sosyal ve Beseri
Bilimler ve Sanat Alan Arastirma Kurulu/Sosyal ve Beseri Bilimler
Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Kuruluna sunulmus ve kurul tarafindan
onaylanmustir. Incelenen bes kamu spotundan iicii; Onlar Kazanirken Biz
Kaybediyoruz, Yesilay/Birakabilirsin Uygulamasi ve Sigarayi Birak Hayatt
Birakma baghikli kamu spotlar1 Yesilay ve Saglik Bakanligi tarafindan
ortak hazirlatilmistir.* Diger iki kamu spotu: Sigara Dumaninin Oldugu
Yerde Hi¢hir Cocuk Giivende Degildir, Sigara Gergekleri baslikli kamu
spotlar1 Saglik Bakanligi tarafindan hazirlatilmistir.

4 Bkz.: Ek B. T.C. Saglik Bakanlig1 ile Yapilan Yazigmalar
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T.C. Saglik Bakanlig1 tarafindan hazirlatilmis olmasu, tiitlin temali olmasi
ve 2023 y1li1 boyunca aktif olmasi bu ¢caligmanin kisitlarini olusturmaktadir.
Calisma evrenini olusturan kamu spotlari, 2024 yilinda halen Sagligin
Gelistirilmesi Genel Miidirliigli web sitesinde ve Saglik Bakanligi resmi
YouTube hesabinda yer almaya devam etmektedir.

Calisma evreninde yer alan kamu spotlarinin bagliklart su sekildedir:

1. Sigara Dumaninin Oldugu Yerde Hicbir Cocuk Giivende Degildir
2. Sigara Gergekleri

3. Onlar Kazanirken Biz Kaybediyoruz

4. Yesilay/Birakabilirsin Uygulamasi

5. Sigaray1 Birak Hayat1 Birakma

KURAMSAL CERCEVE
Kamu Spotu Tarihgesi ve Tiirkiye’de Kamu Spotu Uygulamalari

Kamu spotlari, bireylerin sagligi, sosyal gelisimi, giivenligi ve genel
refahi iizerine bilinglendirici kisa yapimlardir. Ingilizce literatiirde Public
Service Announcement® (PSA) olarak adlandirilan bu kavram, Tiirkiye’de
1980’lerde kullanilmaya baslanmis ve ilk olarak Anadolu Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Sinema ve Televizyon Anabilim Dalinda, H.
Hale Kiiniicen’in 1988 tarihli Kitle Iletisim Araclarinda Kamu Spotlari-
Televizyonda Yaynlanan Kamu Spotlarimn Icerik Coziimlemesi adli
yiiksek lisans tezine konu olmustur. Bu ¢alisma, kamu spotlar1 {izerinde
yapilmis ilk bilimsel ¢alismadir ve kamu spotu terimi ilk kez bu ¢alismada
kullanilmigtir. Toplumun ¢esitli sorunlarina dikkat cekmek ve olumlu tutum
ve davranis degisikliklerini saglamak amaciyla yapilan kamu spotlari, ayni
zamanda bir sosyal reklam olarak da adlandirilmaktadir.

Kitle iletisim araglari, toplum i¢in 6nemli bilgilerin yayilmasinda 6nemli
bir rol oynar ve bu nedenle bilginin genis kitlelere ulasmasini saglamak
amaciyla yazili basin, radyo ve televizyon gibi kanallar kullanilir (Berry,
2007,.103). Kamu spotunun adlandirilmasinda, hizmet sunumu anlaminda
kamu ve kisa siireli yaymi vurgulayan spot terimleri tercih edilmistir
(Kiiniicen, 1988, s.4). Kamu yararin1 gozeterek hazirlanan kamu spotlari,
ozellikle sosyal sorunlara odaklanir; ¢evre kirliligi, kiiresel 1sinma, trafik

5 Public Service Announcement (PSA): Kamu Hizmeti Duyurusu.
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kurallar1, organ bagis1 gibi konularda bilinglendirme yapar. Etkili kamu
spotlar1, toplumu bilgilendirir, ikna eder ve harekete gecirir; genellikle
kamu kurum ve sivil toplum kuruluslar: tarafindan hazirlanir.

Radyo Televizyon Ust Kurulu’nun (RTUK) tanimma gére kamu spotu;
kamu kurumlar1 ve sivil toplum kuruluslari tarafindan olusturulan ve kamu
yarar1 gozetilerek yayinlanan egitici ve bilgilendirici nitelikteki film ve
sesler olarak ifade edilir. Kitaeva ve arkadaslar1 (2019, s. 1)’nin ifadesine
gore kamu spotlar, kitleleri olumlu eylemler yapmaya ikna edebilen, sorun
hakkinda farkindalik yaratabilen, sorunun 6nemini vurgulayan ve sorunun
cozlimlenmesine yonelik davranis degisikligi olusturan yapimlardir. Benzer
bigimde Kiinticen (2000, s. 35) de temel amac1 inandirmak ve etkilemek
olan bu yapimlarda davranis degisikligi olusturmak i¢in mesajin iletilecegi
hedef kitlenin yapisinin 6nemine vurgu yapmaktadir. Ayni1 zamanda, hedef
kitleye verilecek mesajin tartismaya acik bir yonii olmamasi, net ve kesin
ifadelerin yer almas1 gerektigini de belirtmektedir.

Tiirkiye’de kamu spotlarinin tarihgesi, cumhuriyetin kurulus yillarina, yani
1920’lerin baslarina dayanir. Bu donemde, sinema filmleri propaganda
araci olarak degerlendirilip kamu yararina hizmet etmesi TBMM’de
alinan kararlarla baslatilmistir. Ik kamu yarar1 spotlari radyo araciligiyla
1920’lerin sonlarinda yayinlanmis, TRT ise yayimn kesintilerinde veya
sansiirlii boliimlerinde Orman koruma ve Sigara i¢menin zararlar: gibi
mesajlar1 igeren sabit gorsellerle bu tlir yayinlar stirdiirmiistiir. 1980>1i
yillara gelindiginde, heniiz 6zel yayinciligin baslamadigi bir dénemde
kamu spotu terimi, televizyon yayinciligi alaninda kullanilmaya baslanmis
ve TRT’nin tekelindeki yayimcilikla bu anlayis yayginlagsmistir. Zorunlu
yayinuygulamasiise 2011 yilindaki kanunlarla yeniden hayata gecirilmistir
ve kamu spotlar1 bu ¢er¢evede yaymlanmaya devam etmektedir (Bilgiig,
2016, s. 53-58).

Diinya Saglik Orgiitii’niin Tiitiin Kontrolii Cergeve Sozlesmesi (TKCS),
2003 yilinda Cenevre’de yapilan toplantida tiim iilkelerin giindemine
girmistir. Bu s6zlesmeye gore, tiitiin kullaniminin en aza indirilmesi ve
tiitlin mamulleri iireten ya da pazarlayan sirketlerin kontrol altina alinmasi
hedeflenmistir. S6z konusu sézlesme, 30 Kasim 2004 tarihli ve 25656
sayil1 Resmi Gazete’de yayimlanarak iilkemizde de yiirlirliige girmistir
(Ekerbiger, Berberoglu ve inci, 2018, s. 470). Ayn1 amag¢ dogrultusunda,
RTUK {in 08.08.2012 tarih ve 2012/45 say1li toplantisinda kabul edilerek
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15.02.2011 tarihli ve 6112 sayili Radyo ve Televizyonlarin Kurulug ve
Yayin Hizmetleri Hakkinda Kanunu kapsaminda yer alan Kamu Spotlar
Yénergesi ile yiirtirliige girmistir. Kamu spotlar1 45 saniyeyi gegcmeyecek
stireler dahilinde, herhangi bir iicret talep edilmeden toplumsal fayda
gdzetilerek hazirlanan metinlerden olusmaktadir (RTUK, ty.). Tiirkiye’de
2003 yilindan beri T.C. Saghk Bakanlig1 tarafindan sigara ile miicadele
konusunda cesitli calismalar yapilmaktadir. Bu ¢aligmalar, kamu spotlari
ile desteklenmektedir (Coknaz, Umut ve Velioglu, 2013, s. 137).

Medya Estetigi Ogeleri: Aydinlatma, Renk, Alan/Gérsellestirme,
Hareket/Zaman, Ses

Herbert Zettl, San Francisco Eyalet Universitesi Yaymn ve Elektronik
Iletisim Sanatlar1 (BECA) alaninda uzun yillar ¢alismis bir profesdrdiir.
Calismalarmin odak noktasini medya estetigi oOgeleri ve televizyon
prodiiksiyonu olusturmaktadir (San Francisco State Universty, 2024).
Zettl, medya estetiginin uygulama yoniinii 6n plana ¢ikartarak sanatsal
estetikten farkliliklarini ortaya koymustur. Uygulamali medya estetigini
aydinlatma, renk, alan ve gorsellestirme, hareket ve zaman, ses olarak bes
baslik altinda degerlendirmistir (Zettl, 2008, s. 5-7). Zettl, 1973 yilinda
yayimmlanan Sight, Sound, Motion: Applied Media Aesthetics isimli
kitabinda medya estetigi ogelerinin her birini ayrintili bir bi¢cimde ele
almastr.

Zettl’in medya estetigine yonelik teorisi, baglamsal bir yaklasima ek
olarak televizyon estetiginin ilerlemesine de katkida bulunmustur. Gérme,
isitme ve hareketi kritik estetik dgeler olarak bir araya getirmistir. Zettl’in
olusturdugu bu estetik teori, medya calismalari i¢in bir temel olusturmustur
(Metallinos, 1996, s. 25).

Medyanin baglamsal estetigi, 151k ve renk, iki boyutlu ve {li¢ boyutlu gorsel
mekanlar ve zaman kavramini icermekle kalmaz, ayn1 zamanda sesle de
ilgilidir. Bu 6geler, medya estetiginin yap1 taslarini olusturur ve her tiirli
estetik analizin temeli olarak kabul edilir (Zettl, 2013). Zettl, bu goriintii
ve ses unsurlarinin mesajim etkisini kavramsallagtirma noktasinda temel
oldugunu belirtir. Calismada; Zettl tarafindan belirlenen estetik ogelere
-aydinlatma, renk, alan ve gorsellestirme, hareket ve zaman, ses sirasiyla
deginilecektir.

Isik, gorsel alginin temel unsuru olarak bizi uzay ve zaman boyunca
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yonlendirirken duygularimizi etkilemektedir (Zettl, 2013, s. 19). Aym
zamanda, sinematografik gorilintiiniin olusmasi1 i¢in kagmilmaz bir
unsurdur. Isiklandirmanin amaci, 15181n zaman ve mekan iizerindeki etkisini
giiclendirmek ve izleyicinin gorsel deneyimini sekillendirerek izledigi
sahne, karakter, mekan veya olay hakkinda algisin1 yonlendirmektir (Zettl,
2008, s. 34).

Zettl (2013, s. 14)’a gore, sinema ve video alanlarinda 1s1k kullanimi iki
ana kategoride incelenir: i¢ 151k ve dis isik. I¢ 151k, goriintiilerin ¢ekilmesi
sirasinda ve ardindan projeksiyon yoluyla seyirciye sunulurken kullanilan
siktir. Dig 151k ise sahne aydinlatmasinda kullanilir ve nesnenin boyutunu
belirlerken i¢ 151k, nesnenin yapisini degistirerek yeni bir algi olusturur.

Estetik agidan, aydinlatma dogasi, amaglari ve iglevleri ile golgelerin dogasi
ve aydinlatmanin i¢ ve dis yoneliminin islevleri agisindan degerlendirilir.
Zettl’a gore, Is1g1n estetigine odaklandigimizda, onu renkle birlikte goriiriiz
clinkii ¢esitli renkler 151k dalgalarinin bir kombinasyonu olarak yorumlanir
(Zettl, 2013, s. 3). Aydinlatma, 151k ve gblgelerin bilingli bir sekilde kontrol
edilmesidir. Temel amaci, c¢evresel algimizi manipiile etmek ve ifade
etmektir. Ayrica, deneyimlerimiz i¢in estetik bir baglam saglayarak belirli
bir olay hakkinda hissetmemiz gereken duygulari belirleyen bir ¢ergeve
olusturabilir (Zettl, 2008, s. 129-130).

Iki temel aydinlatma tiirii: Diiz ve Chiaroscuro aydinlatmadir. Her iki
tiiriin de kendine 6zgii etkileri bulunmaktadir. Diiz Aydinlatma yontemi,
ideal goriinlirliigli saglamay1 amaglarken Chiaroscuro yontemi gergekeilik
ve izleyiciyi goriintiideki belirli noktalara yonlendirme amaci giider.
Ayrica, Chiaroscuro Aydinlatma yontemi, dengeli bir resim kompozisyonu
olusturmanin yani sira tema ve duygunun vurgulanmasini da hedefler
(Zettl, 2008, s. 50). Golgelendirme Zettl’a gore ¢ok dnemlidir; 151k ve gdlge
kontrolii ile duygusal atmosfer yaratilabilir. Ekli ve dokme golgelendirme
yontemleri en temel golgelendirme yontemleridir. Nesneler ve canlilar bu
golgelendirme yontemleri ile ig¢lerinde bulunduklar1 ortamda anlamli hale
getirilebilir (Zettl, 2008 s. 22).

Ton ya da renk, 1siklandirma ile dogrudan ilgilidir. Ton, renk anlamina
gelmektedir. Tonlarda, renk doygunlugunda ve renk parlakliginda yapilan
degisiklikler sayesinde goriintiide hareketlilik saglanabilmektedir. Rengin
doygunlugu ve parlaklig1 olusturulmak istenen duygusal kompozisyona
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yardimct olur. Renk kullaniminda kiiltiirden kiiltiire farkliliklar
goriilebilmektedir. Bir filmin ¢ekim asamasinda bu kiiltiirel farklar goz
onilinde bulundurulmalidir. Renk diizenlemesibelirli biramag dogrultusunda
yapilmalidir ve rengin bilgilendirici, islevsel/kompozisyonel ve etkileyici
olmak tzere ii¢ temel fonksiyonu bulunmaktadir. Renkler kimi zaman
bilgi verirler, kimi zaman duygusal etkiler olustururlar, kimi zaman da
olaya iliskin bir kompozisyon yaratirlar. Renklerin evrensel anlamlar1 ve
sembolize ettikleri duygular da bulunmaktadir. Ornegin 6liim, neredeyse
her toplumda siyah renk ile karsilanir; beyaz ise saflik ve masumiyettir
(Zettl, 2008, s. 66-78).

Renkler, nesneleri veya olaylar1 daha gercek¢i hale getirmenin yani
sira evrensel kodlar ve sembolik anlamlar saglarlar. Renkler, duygusal
durumlari olusturmak, dramatik etki yaratmak i¢in yeniden iiretilebilir veya
manipiile edilerek etkileyici bir ifade araci olabilirler. Renkler, goriintiide
gercek diinyanin bir yansimasini olusturmanin yani sira, nesneleri tanimlar
ve digerlerinden ayirt edici bir bigimde kodlar olusturarak belli bir anlam
tasir. Rengin bilgi verme islevini yerine getirmesi i¢in, bir rengin digerinden
farkliligimin  belirgin olmas1 gerekmektedir. Zettl’a gore, renklerin
sembolik anlamlari, filmlerde bilgi verme amaciyla kullanilir. Renkler,
olimii, dogumu, nefreti, inanct sembolize ederek semboller iiretebilirler.
Renkler, duygulari aktarirken izleyicide gorsel hatta isitsel bir etki yaratma
giicline sahiptir (Zettl, 2013, s. 71-72).

Zettl (2008)’a gore gorsellestirme, tek tek resimler veya kisa ¢ekim
sekanslart iizerinde diisinmek anlamina gelir. Ayn1 zamanda video
prodiiksiyonunuz veya filminizle uyumlu sesleri diisiinmek anlamina
da gelir. Bir kameranin belirli bir olay1 belirli bir bakis agisindan nasil
gorecegini hayal etmeyi ifade eder. Gorsellestirme esas olarak olay
baglami, olayla ilgili kisisel anlayisiniz, video veya film aracini kullanma
becerileriniz ve kisisel tarziniz tarafindan yonlendirilir. Gorsellestirme
bireysel bir eylemdir, ancak gorsellestirme kendi iginde uyumlu olmalidir.

Bir kamu spotunda, goriintiiler, nesneler, durumlar, ciimleler, miizik 6geleri
ve iretim efektleri kombinasyonlariyla izleyicilerin zihinlerinde ¢esitli
kavramlari etkinlestirir ve bu kavramlar ¢esitli duygusal tepkilere yol acar
(Wang ve digerleri, 2012, s. 485-486). Bir video yapiminda en temel unsur,
etkili bir goriintii dilinin olusturulmasidir. Goriintiiye hareket ve ses eslik
ederek anlatim dilinin giliglenmesi saglanir (Kiintigen, 2022, s. 77). Bir
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video yapimi, yalnizca goriintiiden, yalnizca s6zlerden veya her ikisinden de
olusabilir. Sosyal reklamda iletilen mesajin etkili olabilmesi i¢in goriintiiyii
olusturan tiim 6gelerin etkili bir sekilde kullanilmas1 6nemlidir (Bennett,
2007, s. 933). Tiitlin temali kamu spotlarinda ise mesajin iletilmesinde etki
yaratacak tiim yapim Ogeleri 6n planda tutulmalidir (Yaman ve Gogkan,
2015, s. 55). Ancak bu sekilde toplumda konuya iliskin bir farkindalik
olusturulabilir ve mesaj dogru bir sekilde iletilebilir.

Goriintii iletisiminin her alani oldukga etkilidir. Yayincilar, giiclii ve etkili
goriintlilerle izleyicinin ilgisini ¢ekmeyi amaglar. GOriintii, nesne olarak
varsayildiginda masum bir sekilde keyifli ve izlenir niteliktedir. Ancak
bu goriintii kamuya sunuldugunda, biktirma veya ikna etme, sasirtma ve
kandirma gibi degisik amaglara hizmet edebilir. Kamu spotlarinda ise
goriintliniin temel iglevi, bir soruna dikkat ¢ekmek ve bu soruna iliskin
toplumu bilgilendirmektir (Lazar, 2001, s. 79).

Gorlintliyti etkili tasarlamanin ve dlgek kullaniminin bilgiyi ya da mesaji
islemede etkili oldugunu Batra ve Ray’dan aktaran Ercanpolat, Suher
ve Ulusu (2016, s. 145), Goodwill (2018), ses ve goriintii efektleri
bakimindan gii¢lii bir kamu spotunun, izleyenlerin zihninde konuya iligkin
etkili resimler olusturabilecegini ifade etmektedir. Izleyenler bu sayede
kamu spotunda anlatilan konu ile kolayca empati kurabilir ve konuya
odaklanabilirler. Kurgu ve ¢esitli efektlerin kullanim1 her gorsel ¢calismada
oldugu gibi kamu spotlarinda da son derece onemlidir.

Uygulamali medya estetiginde, zaman ve hareket unsurlari; zaman ve
hareket kavramlarmin yani sira videonun ya da filmin kurgusunu da
icermektedir. Zaman kavrami iice ayrilmaktadir: nesnel (saat) zaman,
0znel/psikolojik zaman ve biyolojik zaman. Nesnel zaman, saat araciligiyla
tespit edilebilen ve nicelik bakimindan 6l¢iilebilen zamandir. Psikolojik
ya da 0znel zaman ise hissedilen siire olarak tanimlanir; niteliksel olarak
algilanabilir ve yasanabilir. Biyolojik saat ise diger ikisinden farkli olarak
bedenseldir (Zettl, 2008, s. 243).

Temelde birincil, ikincil ve {igiinclil olmak iizere ii¢ hareket tiiri
bulunmaktadir. Bu ii¢ hareket tiirii, seyirciler i¢in olaylari netlestirme ve
yogunlastirmaya yardimec1 olmak gibi ortak bir amacla kullanilir. Dijital
teknolojinin sundugu bir diger 6zellik olan dijital kurgu sayesinde editor,
kendi zaman cizelgesini olusturabilir. Zettl (2008, s. 242), kurgulanan
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bir videodaki zaman vektorlerinin, olaydan olduk¢a bagimsiz oldugunu
belirtmis ve kurgu esnasinda ge¢cmis, gelecek ve simdiki zaman
ayarlamasinin yapilabilecegini vurgulamistir.

Uygulamali medya estetiginde hareket unsuru; hareket kavrami disinda
videonun ya da filmin kurgusunu da igerir (Zettl, 2008, s. 243). Hareket
unsuru, filmin kurgusunu sekillendiren 6nemli bir 6gedir. Dijital devrim
sayesinde artik film editdrleri, dijital yazilim paketleri ve non-linear kurgu
yapabilirler. Kurguda iki planin birbirine baglanabilmesi i¢in ¢esitli gecis
yontemleri kullanilir. Bunlar arasinda en ¢ok kullanilan gegis yontemi cut/
kesmedir. Ayrica, erime, silme, acilma-kararma ve sigrama da bilinen en
temel gecis yontemleridir

Sinema, televizyon ve video yapimlarinin 6nemli bir 6gesi de sestir. Bir
video yapimi izleyiciye iki temel alan sunar; bu alanlar goriintli ve sesten
olusur (Kiiniigen, 2022, s. 97). Bir televizyon yapimi; gorilintii, ses ve
hareketten meydana gelir. Televizyon yapimlarindaki bu {i¢ temel unsur,
estetik kurallar ¢cercevesinde yonetmenin konuyu isleyisine gore degisiklik
gosterebilir. Bu li¢ 6geden birinin islevselliginin azalmasi ya da yok olmasi
televizyon yapiminin niteligini azaltir. Bir televizyon yapiminda goriinti
ve sesin bir arada uyumlu bir sekilde iglevsel kullanilmas1 gerekmektedir
(Ergiil, 1990, s. 39). Ses 0Ogesi, televizyon yapimindaki iletigimin
giiclendirilmesi ve biitiinlenmesi amaciyla kullanilir. Reklami yapilan
iriiniin ayn1 kategorideki tirlinlerden farklilastirilmasi ve hatirlanma
oraninin arttirilmasi i¢in ses oldukca etkilidir. Diyalog, miizik, ses efektleri,
cingil vb. Ogeler, goriintiisel ogelere yardimci olarak etkiyi giiclendirir.
Radyo ve televizyon reklamlari i¢in 6zgiin olarak hazirlanan, akilda kalici
ve dinleyenin dikkatini ¢ekebilen sozlii melodi igin jingle tanimlamasi
kullanilir. Bir video veya filmdeki temel estetik unsurlardan biri olan sesin
iyi bir sekilde kullanimu, film veya videoya biiyiik etki saglar. Ses ve giiriiltii
farklidir; ses, iletisim amaci giiderken giiriiltii rastgeledir ve istenmez.
Video ve film sesinin ii¢ temel fonksiyonu bulunmaktadir: Enformasyon,
dis oryantasyon ve i¢ oryantasyon. Enformasyon fonksiyonu, filmdeki
tim konusmalari, diyaloglar1 ve anlatimlari igerir. Dis oryantasyon,
uzay, zaman, dis etkenler ve olay hakkinda bilgi vermek ve oryantasyon
saglamak icin kullanilir. I¢ oryantasyon ise ruh hali, icsel durumlar ve
enerji gibi unsurlar hakkinda yonlendirmeler ve bilgilendirmeler yapar.
Miizik kullanimi, i¢ oryantasyona verilebilecek en biiyiik ornektir. Ses
kullaniminin estetik etkililigi; figlir/mekan kurali, ses perspektifi ve ses
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devamliligina dayanir. Ses bilgilendirir, etkiler ve estetik olusturur (Zettl,
2008, s. 330-355).

Sesli sinemaya gecisten glinlimiize kadar ses, hareketli goriintiiniin
vazgecilmez unsuru olmustur. Etkin ses kullanimi, bir filmin izleyici
tizerindeki etkisini ve kalitesini artirir. Sinema Estetigine Girig adl
eserinde Omer Saydam Uysal (2012, 5.89-90) sesin sinemaya yeni bir
boyut ve yeni bir gerceklik kattigin1 vurgulayarak izleyiciler lizerinde
1896°da hareketli goriintiilerin etkisinin yaratti§i coskunun bir benzerini
de sesin kullaniminin yarattigini belirtir.

Bir televizyon yapiminda sesin etkili kullanimi, izleyici tizerinde anlatinin
duygusal, dramatik ve gercekei etkisini yiikseltebilir. Miizik bu etkiyi
yaratan onemli bir 6gedir. Miizik, farkli ¢ekimler arasinda psikolojik bir
biitiinliik duygusu yaratabilir ve dramatik etkiyi yiikseltebilir. Bu sayede
izleyicinin duygusal tepkisini yonlendirmede etkin bir rol iistlenir (Ergiil,
1993, s. 113). Ses olgusu, her gecen giin sinemasal anlatilarin vazgegilmez
bir 6gesi olmaktadir. Kullanilan ses, kimi zaman seyirciyi yonlendirir,
kimi zaman duygusal odagi vurgular, kimi zaman da karakterlerin
deneyimlerini seyirciye aktarir. Bagka bir ifadeyle ses olgusu, dramatik

kurgunun odaginda yer alan bir unsur olarak tanimlanabilir (S6zen, 2017,
s. 477).

HERBERT ZETTL’IN MEDYA ESTETiGi OGELERINE GORE
KAMU SPOTLARININ iCERIK ANALIZi ILE INCELENMESI

Herbert Zettl’in belirledigi uygulamali medya estetigi 6geleri -aydinlatma,
renk, alan/gorsellestirme, hareket/zaman, ses- referans alinarak olusturulan
kodlamalar ve kategorilere gore 5 adet kamu spotu igerik analizi ile
incelenmistir. Incelemesi yapilan her bir kamu spotuna iliskin tablolar
asagida yer almaktadir.®

6 Bkz.: Ek C. Kamu Spotlarinin Linkleri
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Tablo 1. Kamu Spotlarna [liskin Genel Bilgiler
Sira  Kamu Spotu Adi Kamu Kamu Spotu Kamu
Spotu Yaymlanma Yili Spotunu
Siiresi Yaymlayan
Kurum
1.  Sigara Dumanimn Oldugu 37 saniye 2023 T.C. Saghk
Yerde Highir Cocuk Giivende Bakanlhi
Degildir
2. Sigara Gergekleri 48 saniye 2023 T.C. Saghk
Bakanhg
3.  Onlar Kazamirken Biz 45 saniye 2023 T.C. Saghk
Kaybediyoruz Bakanhg
4. Yesilay/Birakabilirsin 32 saniye 2023 T.C. Saghk
Uygulamas: Bakanlhi
5. Sigaray1 Birak Hayati Birakma 45 saniye 2023 T.C. Saghk
Bakanlhi

Tablo 4.1°de goriildiigii gibi Sigara Gergekleri isimli kamu spotu en
uzun stireye sahip iken Yesilay Birakabilirsin Uygulamas: isimli kamu
spotu en kisa siireli spottur. Sigara Dumanimin Oldugu Yerde Higbir
Cocuk Giivende Degildir kamu spotu ile Sigara Gergekleri kamu spotu,
T.C. Saglik Bakanligi/Cocuklar1 Tiitlin Salgin1 ve Zararlarindan Koruma
Inisiyatifi tarafindan hazirlatilmistir. Onlar Kazanmirken Biz Kaybediyoruz,
Yesilay/Birakabilirsin Uygulamasi, Sigarayr Birak Hayati Birakma kamu
spotlar1 ise Yesilay Cemiyeti ve Saglik Bakanlig1 tarafindan ortaklasa

hazirlatilmistir.

fletisim Caligmalar1 Dergisi Cilt 10 Say1 2 Mayis- 2024 (154-184)

168



TUTUN TEMALI KAMU SPOTLARININ MEDYA ESTETIGI VE ICERIK ANALIZI ILE

INCELENMESI

Kamu Spotu 1: Sigara Dumaninin Oldugu Yerde Higbir Cocuk Giivende Degildir
Tablo 2. Sigara Dumanimin Oldugu Yerde Higbir Cocuk Giivende Degildir

Baslikli Birinci Kamu Spotunun igerik Analizi

Chiaroscure Aydmlatma kullamilmig mdir?
Evet ise hangisivhangileri kullamilmigtir?

Evet, Rembrandt
Aydinlatma kullanilmgtir.

Diiz-Notan Aydmlatma kullamlmig mudir?

Hayr, kullamImamusgtir.

Golgelendirme kullamilmig mudir? Evet ise
hangisi/hangileri kullamlmigtir?

Hayir, kullamlmamstir.

Aydmlatma Isik-gilge kontrolil uygulanmis midir? Evet
i - o Hayr, kullamImamustir.
ise hangisi/hangileri uygulanmistir?
Ongériili Aydinlatma kullamlmig nudir? Hayr, kullamImamustir.
f"‘sydl?llatmmm duygusal atmosfer yaratma Hayr, yoktur.
15levi var mudir?
Olaym gergeklestigi
Renk Hangi tonlarrenkler bulunmaktadir? ortamin dogal renkleri
kullamlmigtir. Gri, siyah,
yegil, mavi, beyaz vb.
Renklerde doygunluk var midir? Gri ve siyah renklerde
doygunluk vardir.
Renklerde parlakhk var mudir? Hayr, yoktur.
Renklerin sembolik- bilgilendirme islevi var  Ewvet, vardir.
mmudir?
Renklerin etkileme iglevi var midir? Ewet, vardir.
Renklerin kompozisyon olugturma islevi var  Ewvet, vardir.
mdir?
Alan ve Cergeveleme dogru kullamlmis midir? Ewvet, kullamlmustir.

Girsellestirme

Hangi gegis efekti/efektleri kullaminmgtir?

Kesme ve bindirme gegis
efektleri kullamilmastir.

Hangi ¢ekim olgegi/olgekleri kullamlmistir?

Boy, bel ve diz ¢ekim
dlgeklen kullamlmgtir.

Gorsel uyum var midir? Yok ise uyumsuzluk
nesnelerde mi, canlilarda mudar?

Ewet, vardir.

Ewet vardir.

Hareket ve Hangi kamera hareketleri kullamlmistir? Kamera hareketi

Zaman bulunmamaktadir.
Oznel zaman kullamlmig mudir? Hayr, kullamImamustir.
Mesnel zaman kullaminug mudir? Ewvet, kullamlmusgtir.
Kamu spotu siiresi nedir? 37 saniyedir.

Ses Gergek ses kullamilmig mudir? Ewvet, kullamlmusgtir.

Uretilmis ses kullanilmig nmdar?

Ewvet, kullamlmusgtir.

Efekt kullamlmig midir?

Evet, kullamlmigtir.

Sesin bilgilendirme islevi var mdir? Ewet, vardir.
Sesin estetik enerji olugturma iglevi var Ewet, vardir.
mudir?

Sesin ritmik vapiy1 destekleme islevi var Ewet, vardir.

mudir?
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Kamu spotunda Sigara Dumaninin Oldugu Yerde Hi¢cbir Cocuk Giivende
Degildir mesaj1, arabanin arka koltugunda oturan c¢ocugunun yaninda
sigara i¢en bir anne lizerinden aktarilmaktadir. Bilindigi gibi kamu spotlar1
yonergesinde belirtilen siire 45 saniye ile sinirlidir. Kamu spotunun
stiresi 37 saniye ile bu kurala uygundur. A¢ik alanda ¢ekim yapildigi i¢in
giin 15181/dogal 1siktan yararlanilmistir. Kamu spotunda aydinlatma ile
duygusal bir atmosfer yaratilmaya ¢alisilmayan kamu spotunda, ‘Ongériilii
Aydinlatma’ da kullanilmamistir. Olayin gectigi dogal ortamin tiim renkleri
bulunmaktadir. Gri, siyah, kirmizi, yesil gibi ortamda bulunan renklerin
kullanildig1 goriilmektedir. Sigara dumaninda hi¢bir ¢ocugun giivende
olmadig: temasini odagina alan kamu spotunda, annenin igtigi sigaradan
etkilenen cocuk, kirmizi bir gocuk koltugunda oturmaktadir. Cocugun sigara
dumanindan dolay1 giivende olmadig1 ya da tehlikede oldugu ¢ocugun
oturdugu kirmizi renk koltuk ile vurgulanmak istendigi diisiiniilmektedir.
Cocugun giysileri ise safligi/masumiyeti temsil eden beyaz-pembe
yumusak renk tonlar1 tercih edilmistir. Tehlikeyi ¢agristiran kirmizi renk
ile saflig1 cagristiran acik-yumusak renklerler (beyaz-pembe) bir arada
verilmistir. Sigara dumaninin rengi (gri) 6zellikle vurgulanmistir. Gri ve
siyah renklerin doygun kullanildig1 ve gorsel anlamda baskin olduklart bu
kamu spotunda rengin; bilgilendirici-sembolik, etkileyici ve kompozisyon
islevlerinin ozellikle kullanildig1 goriilmektedir. Gegis efekti olarak
kesme ve bindirme kullanilmistir. Kamu spotunun 00:22 saniyesinde arka
koltukta oturan ¢cocuk goriintiisiine Sigara Dumaninin Oldugu Yerde Hi¢bir
Cocuk Giivende Degildir slogan climlesinin bindirildigi goriilmektedir.
Annenin ¢ocugun kemerini bagladigi sahnede ve kendi kemerini
bagladig1 sahnelerde goriintiide sarsintilar bulunmaktadir. Sigaraya iliskin
00:22. saniyede ekranda goriinen ilk yazili uyar1 ciimlesinde kullanilan
yazi karakteri ve yazinin boyutlar1 izleyicinin kolayca okuyabilecegi
sekildedir. Buna karsilik, 00:30. saniyeden 00:37. saniyeye kadar sabit bir
cercevede 27 adet dernek, federasyon, kurum, vb. kuruluslarin isimleri
ekranda goriiliirken fonda sunucunun uyart konusmasi devam etmektedir.
Bir yandan ¢erceve i¢indeki bu kurum-kuruluglarin isimlerinin okunmasi
imkansizlagmakta, diger yandan da bu yazilarin altindaki sunucunun
uyarici climlelerinin dikkat ¢ekiciligi engellenmektedir. Dolayisiyla, bu 7
saniye boyunca ekranda kalan sabit ¢erceve gereksiz ve islevsizdir. Hatta,
yapilan uyarmin etkisini de azaltmaktadir. Kamera hareketi bulunmayan
kamu spotunda nesnel zaman kullanilmistir. Kamu spotunda hem gercek
ses hem de iiretilmis ses kullanilmistir. Anne sesi, cocugun sesi ve uyari
climleleri okuyan bir dig ses duyulmaktadir. Cocugun sesi, kemer baglama
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sesi, cakmak sesi, kapi sesi efekt olarak eklenmistir. Uretilmis ses olarak
miizik kullanilmigtir. Kullanilan seslerin, kamu spotunun olay akisi
hakkinda bilgi verdigi, kamu spotunda estetik enerji olusturdugu ve ritmik
yapiy1 destekledigi tespit edilmistir.
Kamu Spotu 2: Sigara Gergekleri
Tablo 3. Onlar Kazanirken Biz Kaybediyoruz-Sigara Gergekleri Bashkh Ikinci
Kamu Spotunun Igerik Analizi

Kategoriler Kodlamalar Alt Kodlamalar
Chiaroscuro Aydinlatma kullanilmig nudar? Evet
H kullaml tir.
ise hangisi’hangileri kullamlmigtir? e e
Evet, dogal 151k
Diiz-Notan Aydinlatma kullamlmg midr? k:;;ﬂ;u;:ilt::l
Aydinlatma  Gélgelendirme kullamlmig mudir? Evet ise
H kullaml tir.
hangisi‘hangileri kullamInmgtir? i S
Isik-gdlge kontroli uygul dir? Evet i
7 gu &° {:-:1 . F uyganTALg midirt Lvet ise Hayr, kullamlmamsgtir.
hangisi‘hangileri uygulanmistir?
Ongériili Aydinlatma kullanilmg nadir? Hayr, kullamImamsgtir.
Aydmlatmanin duygusal atmosfer yaratma iglevi Hayr, voktur.
war madir?
Gri, siyah, kahverengi
Hangi tonlar/renkler bulunmaktadir? gibi koyu-mat renk-
tonlar ile canh gegitli
Renk . .
gigek ve balon renkleri
kullanilmstir,
Renklerde doygunluk var madir? Evet, vardir.
Renklerde parlakhk var midir? Hayr, voktur.
Renklerin sembolik- bilgilendirme islevi var Ewvet, vardir.
mudar?
Renklerin etkileme iglevi var omdur? Evet, vardimr.
Renklerin kompozisyon olusturma iglevi var Ewvet, vardar.
mudar?
Cergeveleme dogru kullamlmig midir? Evet, dogru
Alan ve kullanlmastir,

Gorsellestirme Hangi gegis efekti/efektler kullamimistir?

Kesme gegis efekti
kullanilmastir,
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Hangi ¢gekim dlgegi/olgekleri kullanilmigtir? Genel, boy, bel, gagis ve
omuz gekim dlgekleri
kullanilmaisgtir-

Girsel uyum var nudir? Yok ise uyumsuziuk Evet, vardir.
nesnelerde mi, canhlarda madir? Ewvet, vardir.
Hangi kamera hareketleri kullamlmistir? Cevrinme, one kaydirma
ve zoom (optik
Hareket ve kaydirma) harcketi
Zaman . kullanilmistir,
Oznel zaman kullanilmug nudir? Evet, kullamlmstir.
Nesnel zaman kullamlmg madir? Hayir, kullamlmamugtir.
Kamu spotu siiresi nedir? 48 saniyedir.
Gergek ses kullamlmig mudir? Evet, kullamlmgtir.
Uretilmis ses kullanilmug nudar? Evet, kullamlmgtir.
Ses Efekt kullamlmg mudir? Hayir, kullamlmamasgtir.
Sesin bilgilendirme islevi var nudir? Evet, vardir.
Sesin estetik enerji olugturma iglevi var mudir? Evet, vardir.

Sesin ritmik yapiy1 destekleme islevi var nudir? Hayar, yoktur.

Bu kamu spotunda; her giin 300 kisinin sigara nedeniyle 6ldiigli vurgusu
Onlar Kazanirken Biz Kaybediyoruz slogani ile vurgulanmaktadir. Biiytlik
birmeydanda once hayatta olan sonra 6liip yok olan insanlarin gériintiileriyle
bu slogan kurmaca bir dille dramatize edilmektedir. Kamu spotu siiresi 48
saniye ile kamu spotlar1 yonergesinde belirtilen 45 saniyeyi asmaktadir.
Acik bir alanda ¢ekilen kamu spotunda dogal 151k kullanilmistir. Ancak,
kamu spotunda ¢ekimin gerceklestigi meydanda insanlarin diistisli sirasinda
yer alan dogal golgelerin etkisini gostermek amaciyla giin 1s18inim dik
diistligii bir saatin bilingli olarak secilmis olabilecegi diistiniilmektedir. Bu
net ve keskin golgeler, agik alanda hareket halinde iken insanlarin aniden
diiserek Olmesi ile yaratilmak istenen korku mesajina gii¢ katmaktadir.
Kamu spotunda olayin gectigi ortamin dogal renkleri kullanilmistir. Olen
insanlarin giysilerinde siyah, gri ve kahverengi gibi koyu-mat ve daha
karamsar renklerin kullanildig1 goriilmektedir. Gokytiziindeki balonlarin
renkleri ise tam tersi sar1, kirmizi gibi sicak renklerden olugmaktadir. Ayni
sekilde yere diisen ciceklerin de renkleri balonlardaki gibi sicak renklerden
olusmaktadir. Korku duygusunun yaratilmaya ¢alisildig1 videoda, babasini
kaybeden ve konusan gen¢ kizin {izerindeki mont sar1 renktedir. Rengin
etkileme, bilgilendirme, sembolik anlam ve kompozisyon yaratma
islevinden yararlanildig goriilmektedir. Cekimler, balon goriintiileri harig,
bastan sona Drone ile iist acidan yapilmistir. Kamu spotunda kullanilan
kamera hareketleri; ¢evrinme, 6ne kaydirma ve zoom hareketleridir.
Kesme gecis efekti kullanilan kamu spotunda genel, boy, bel, gogiis ve
omuz ¢ekim Olcekleri bulunmaktadir. Yakin plan ¢ekimlerde de Drone
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kullanildig1 i¢in goriintiide yer yer sarsintilar oldugu dikkat ¢ekmektedir.
Kamu spotunda 00:30. saniyeden 00:42. saniyeye kadar iist agidan yapilan
ve 12 saniye siiren genel ¢cekim plani uzun bulunmustur. Toplam siiresi 48
saniye olan bu kamu spotunda 12 saniyelik bir ¢ekim plani uzun bir siiredir.
Oysaki bu siirenin sigaranin zararlarina yonelik mesajin aktariminda etkili
kullanilmas1 gerekmektedir. Bu kamu spotunda ses ve goriintii eslemesi de
sorunludur.

Birinci kamu spotunda oldugu gibi bu kamu spotunda da 00:42- 00:46.
saniyeler arasinda sabit bir ¢cer¢evede 27 adet dernek, federasyon, kurum,
vb. kuruluslarin isimleri goriilmekte ve fonda sunucunun uyar1 konusmast
devam etmektedir. Bir yandan aym cerceve icinde bu kadar ¢ok sayida
kurum-kurulusun isimlerinin okunmasi imkansizken diger yandan da bu
yazilarin altinda isitilen sunucunun uyarici ctimlelerinin dikkat ¢ekiciligi
de kisitlanmaktadir. Bu bakimdan 5 saniye boyunca ekranda kalan
sabit cerceve gereksizdir, islevsizdir. Bu da yapilan uyarmin etkisini
azaltmaktadir.

Kamu spotunda gercek ses ve liretilmis ses kullanilmistir. Geng kizin
konusmasi ve dis sesin konusmasi bilgilendirme amacl kullanilmistir.
Kamu spotunda iiretilmis ses olarak miizik kullanilmistir, ses efektine
rastlanmamistir. Sesin estetik enerji olusturma ve bilgilendirme islevi
bulunmaktadir.
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Kamu Spotu 3: Onlar Kazanirken Biz Kaybediyoruz
Tablo 4. Onlar Kazanirken Biz Kaybediyoruz-Sigara Gergekleri Baslikli Ugiincii
Kamu Spotunun Igerik Analizi

Kategoriler Kodlamalar Alt Kodlamalar
Evet, Rembrandt
Chiaroscuro Aydinlatma kullamilmig madir? Evet AVT:I ,nl etrmmra
. L. L ydinla
ise hangisi/hangileri kullamlmigtir? Inllanshragtrr,
Ditz-Motan Aydinlatma kullamlmig madir? Evet, kullamlmistir.
Gilgelendirme kullamlmig mudir? Evet ise
H: kullaniimangtir.
Aydnlatma  hangisihangileri kullamlmustr? ayir, Rantmarmsie
[ﬁk-gf:lge kc_ul:rf}ll'i uygulanmg mudir? Evet ise Hayar, kullanik sy,
hangisihangileri uygulanmigtir?
Ongériilii Aydinlatma kullanilmig midir? Hayir, kullamlmamsgtir.
Aydmlatmanm d | atmosfe Islevi
ydinla m duygusa osfer yaratma Iglevi Evet, vardu.
var midir?
Olaym gergeklestigi
ortamin dogal renkleri
Renk Hangi tonlar/renkler bulunmaktadir? kullamlmusgtir. Siyah, gri,
bej, vesil, mavi, beyaz,
kirmaz, lacivert vb.
Renklerde doygunluk var mudir? Evet, vardir.
Renklerde parlaklik var mdur? Evet vardir.
erin sembolik- bilgilendirme islevi var Evet, vardur,
mudir?
Renklerin etkileme iglevi var midir? Evet, vardir.
Renkleri i islevi
erin kompozisyon olusturma islevi var Evet, vardr.
madir?
Evet, dog
Cergeveleme dogru kullamilms madir? k:lela,mlri:-;lur_
Kesme, bindirme,
kararma-agilma,
Hangi gegis efekti/efektleri kullamlmigtir? solma/silme,
Alan ve bulamklagtirma gegis

Garsellegtirme

efektler kullamlmustir.

Hangi gekim dlgegi/Glgeklen kullamlmigtir?

Gigilis, bel, omuz, boy,
diz ve uzak plan ¢ekim
dlgeklen kullamlmgtir.

Gérsel uyum var mudir? Yok ise uyumsuzluk

nesnelerde mi, canhlarda madir? Bvet, vardr,

Hangi kamera hareketleri kullamlmistir? Zoom (optik kaydirma)
Hareket ve hareketi ve yatay
Zaman gevrinme kullamlmagtir,

Oznel zaman kullamilmig midir? Hayir, kullamlmamsgtir.

Nesnel zaman kullamlmmg midar? Evet, kullamlmistir.

Kamu spotu siiresi nedir? 45 saniyedir.

Gergek ses kullanilmg madir? Evet, kullamlmistir.
Ses Uretilmis ses kullamilmis midir? Evet, kullamlmistir.

Efekt kullamlmig madur?

Hayrr, kullamlmammstir.

Sesin bilgilendirme islevi var mudir?

Evet, vardr,

Sesin estetik enerji olugturma iglevi var madir?

Evet, vardr,

Sesin ritmik yvapry: destekleme islevi var mudir?

Evet, vardr,
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Kamu spotunda ii¢ ayr1 anlati, ii¢c ayr1 mekanda gegmektedir. Birincisi
mutlu bir ailenin mutfakta kahvalti gorintiileri; ikincisi basketbol
oynayan iki gencin goriintiileri ve lgiinciisii kiiciik bir kiz ¢ocugunu
salincakta sallayan babasinin yer aldig1 gorintiiler bulunmaktadir.
Her bir anlatida bir kisi sigara kullandig1 i¢in yasamini yitirmekte ve
mesaj Onlar Kazanirken Biz Kaybediyoruz slogam ile aktarilmaktadir.
Kamu spotu siiresi 45 saniyedir. Birinci anlatida anne, ikinci anlatida
basketbol oynayan genclerden biri, li¢lincli anlatida babanin, sigara
nedeniyle yasamini yitirdigi anlatilmaktadir. Kamu spotunda; Rembrandt
Aydinlatma ve Diiz-Notan Aydinlatma/dogal-giin 15181 kullanilmistir.
Ongoriilii Aydmlatma kullanilmamistir. Gegis yontemi olarak, kesme,
bindirme, soluklastirma/silme ve bulaniklastirma efektlerinin kullanildig:
goriilmektedir. Soluklastirma/ silme efekti ile yasamdan Oliime gegis
metaforik bir sekilde aktarilmaya ¢alisilmistir. Kamu spotunda yer alan
lic anlatida da olayin gectigi ortamin dogal ortam renkleri bulunmaktadir.
Bu kamu spotunda, renklerin bilgi verme- sembolik anlam, etkileme
ve kompozisyon olusturma islevinden yararlanildigi goriilmektedir.
Birinci anlatida annenin yasam dolu goriintiisiine paralel olarak sicak
tonlu gomlegi ve ardindan annenin kaybi ile ortamin soguk tonlara
biiriinmesi dikkat ¢ekmektedir. Benzer bir renk vurgusu da son anlatida
bulunmaktadir; salincakta sallanan kiz ¢ocugu, babasini kaybettikten
sonra hiiziinlii ve kahverengi, gri, siyah tonlarinin baskin kullanildig: bir
ortamda yansitilmaktadir. Etrafta kahverengi kurumus sonbahar yapraklari
goriilmektedir. Salincaktaki hiiziinlii kiz ¢ocugunun goriintiisiiniin iistline
mesaj-slogan yazi bindirilmektedir: Onlar Kazanirken Biz Kaybediyoruz
yazisinin boyutlar1 ve yazi karakteri kolay okunabilmektedir. Kararma
acilma (fade-in, fade out) ile siyah fona beyaz renkte slogan cilimle
binmektedir: Cok uluslu sigara sirketleri her yil 700 milyon kazanirken
diinyadaki 7 milyon insan oliiyor. Kamu spotunda g¢ercevelemeler dogru
ve yerinde kullanilmistir. G6giis, bel, omuz, boy, diz ve uzak plan ¢ekim
olgeklerinin bulundugu kamu spotunda zoom (optik kaydirma) ve yatay
cevrinme kamera hareketleri kullanilmistir Nesnel zaman kullanilan kamu
spotunda gorsellestirme ile ilgili bir sorun bulunmamaktadir. Uretilmis ses
olarak miizik kullanilmistir. Goriintiilere eslik eden dis sesin gorsel anlati
ile uyumlu oldugu goriilmustiir. Kullanilan sesin bilgilendirme, estetik
enerji olusturma ve ritim yaratma islevlerinin oldugu goriilmektedir.
Ayrica ses efekti kullanilmamustir.
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Kamu Spotu 4: Yesilay/ Birakabilirsin Uygulamasi
Tablo 5. Yesilay Birakabilirsin Uygulamasi Baglikli Dordiincti Kamu Spotunun

Igerik Analizi
Kategoriler Kodlamalar Alt Kodlamalar
Chiaroscuro Aydmlatma kullamlmig midir?  Ewet, Rembrandt Aydinlatma
Evet ise hangisi‘hangileri kullamlmigtir? kullamImigtir.

Diiz-Notan Aydmlatma kullamloig mudar?

Hayr, kullamImarmusgtir.

Galgelendirme kullamlmis mudir? Evet ise
hangisi/hangileri kullamlmigtir?

Hayr, kullamImarmusgtir.

Aydinlatma — —
_[glk-gulg_e_kﬂuln_:lu .uygulamnlg midir? By, knllsenlimasmgter
ise hangist’hangiler uygulanmistir?
Ongéoriilii Aydmlatma kullamilmig midir? Hayr, kullamImarmusgtir.
f'\.};’dlplﬁtﬂl&ﬂln duygusal atmosfer yaratma Evet, vardir.
iglevi var mudir?
Olayn gergeklestigi ortamin
Renk Hangi tonlar/renkler bulunmaktadir? dogal renkleri vardir. Beyaz,
hardal, kahverengi, siyah,
pembe, gri, mavi, yesil, beyaz
vh.
Renklerde doygunluk var mudir? Ewet, vardir.
Renklerde parlakbk var mudur? Ewet, vardir.
Renklerin sembolik- bilgilendirme iglevi var Evet, vardir.
mdir?
Benklerin etkileme iglevi var nmdir? Ewet, vardir.
Renklerin kompozisyon olusturma islevi var Evet, vardir.
mudir?
Alan ve Cergeveleme dogru kullamlmig midu? Ewet, dogru kullaminusgtir,
Garsellestir  Hangi gegis efekti/efektlers kullanilmigtir? Kesme gegis efekti
me kullamImastir.

Hangi gekim dlgegi/oleekleri kullamlmigtir?

Boy., bel, gogiis, diz ve

detay/vakin ¢ekim dlgeklen
kullamlmigtr.
Gorsel uyum var midir? Yok ise uyumsuzluk  Ewvet, vardir.
nesnelerde mi, canhlarda madir?
Hareket ve  Hangi kamera hareketleri kullamlmigtir? Zopom (optik kaydirma) hareketi
Zaman kullamlmigtir.

Oznel zaman kullamlms mudir?

Hayr, kullamImarmusgtir.

Nesnel zaman kullamlmg mudr?

Ewet, kullamlmgtir.

Kamu spotu siiresi nedir?

32 saniyedir.

Ses Gergek ses kullamlmig midir?

Ewet, kullamlmgtir.

Uretilmis ses kullamlms mdir?

Evet, kullamlmgtir.

Efekt kullamlmg mudir?

Ewet, kullamlmgtir.

Sesin bilgilendirme iglevi var mudir? Ewet, vardir.
Sesin estetik enerji olugturma iglevi var Ewet, vardir.
mdir?
Sesin ritmik yapiy1 destekleme iglevi var Ewet, vardir.
mudir?
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Kamu spotunda bir kiz ¢ocugu, evin salonunda yerde oyun oynarken
kanepede oturan anne ve babasi Oksiiriir. Cocuk anne ve babasina bu
duruma iiziildiigiinii ifade eder. Ardindan internette Yesilay/ Birakabilirsin
Uygulamas: n1 bulur ve anne babasi ile paylasir. Bu uygulamanin tanitimi
istline kurgulanmis olan kamu spotunun siiresi 32 saniyedir. Caligma
evrenindeki en kisa siireye sahip olan kamu spotudur. Aydinlatma yontemi
olarak Rembrandt Aydinlatma kullanilmistir. Yer yer pencereden gelen giin
15181 da goriilmektedir. Kamu Spotunun 00:10. saniyesinde goriilen ¢calisma
lambasi ile geceden sabaha geg¢is zaman dilimi verilmektedir. Nesnel
zaman kullanildig1 goriilmektedir. Ongériilii Aydinlatma kullanilmamistir,
ancak aydinlatma yoluyla duygusal atmosfer yaratilmistir. Ozellikle kiz
cocugunun yakin cekim ile bilgisayarda arastirma yaptigi goriintiide
kullanilan aydinlatma duygusal atmosfer yaratma bakimindan etkileyicidir.
Ayni goriintiide yer alan “Anneme babama sigarayr nasil biraktiririm?”
ifadesi izleyici Ustlinde etki birakabilecek bir ifadedir. Aydinlatmanin
basarili kullanildig1 bir kamu spotudur. Kamu spotunda renkler ortamin
dogal renkleridir. Kiz ¢ocugunun pembe giysisi, hazirladigi yazilarin
pembe-sari olmasi vurgulanmistir. Bukamu spotunda da renklerin kullanimi
ile bilgilendirme-sembolik anlam, etkileme ve kompozisyon olusturma
islevi bagarili bir sekilde uygulanmistir. Yapimda, ¢ercevelemeler dogru
kullanilmigtir ve gdrsel uyumsuzluk bulunmamaktadir. Boy, bel, gogiis,
diz ve detay/yakin ¢ekim olcekleri kullanilmistir ve gegis efekti olarak
kesme tercih edilmistir. Kamera hareketinin ¢ok az goriildigii kamu
spotunda sabit kamera tercih edilmis, zoom (optik kaydirma) hareketi
kullanilmigtir. Gergek ses ve {iretilmis ses kullanilmistir. Kiicik kizin
sesi hem diyalog olarak hem de dis ses olarak kullanilmistir. Bu kullanim
sekli kamu spotunun tasidig1 mesaji giiclendirmistir. Efekt olarak anne ve
babanin oksiiriik sesi bulunmaktadir. Kullanilan miizik aktarilmak istenen
icerigi ve ritmik yapiyr desteklemektedir. Bu kamu spotunda ses, ayni
zamanda estetik enerji olusturmakta ve mesaja iliskin bilgi vermektedir.
Yesilay Birakabilirsin Uygulamas: baghikli dordiincii sirada yer alan
bu kamu spotunun senaryosu iyi tasarlanmis ve buna bagli olarak
sinematografik yapis1 (goriintiilii dilini olusturan biitlin 6geler) basarili ve
amaca uygun kullanilmistir.
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Kamu Spotu 5: Sigaray1 Birak Hayat1 Birakma
Tablo 6. Sigaray1 Birak Hayat: Birakma Baslikli Besinci Kamu Spotunun Igerik

Analizi

Kategoriler Kodlamalar

Alt
Kodlamalar

Chiaroscuro Aydinlatma kullamilmig nmdir?
Evet ise hangisi‘hangileri kullamlmagtir?

Hayr, kullamlmamstir.

Diiz-Notan Aydinlatma kullanilmig mudir?

Evet, kullamlmigtir.

Golgelendirme kullamlmig midir? Evet ise
hangisihangileri kullanmlmigtir?

Hayr, kullamlmamustir.

Aydinlatma
e Isik-golge kontrolt uygulanmis madir? Evet

ise hangisi/hangileri uygulanmigtir?

Hayr, kullamlmamstir.

Ongériilii Aydmlatma kullamilmig midir?

Hayr, kullamlmamstir.

Aydinlatmanin duygusal atmosfer yaratma
Islevi var midir?

Evet, vardir.

Renk Hangi tonlar/renkler bulunmaktadir?

Olaym gergeklestigi ortamin
dogal renkleri vardir. Yegil, mavi,
lacivert, siyah, kirmuzi, beyaz,
bordo vb.

Renklerde doygunluk var midir? Ewvet, vardir.
Renklerde parlakhk var midir? Evet, vardir.
Renklerin sembolik- bilgilendirme 15levi var Evet, vardir.
mudir?

Renklerin etkileme iglevi var midir? Ewet, vardr.
Renklerin kompozisyon olusturma iglevi var Ewvet, vardir.

mudir?

Alan ve Cergeveleme dogru kullamlmig midir?

Evet, dogru kullamlmistir.

Girsellesti  Hangi gegis efekti/efektler kullamimistir?
rme

Kesme ve bindirme gegis
efektleri kullamlmstir,

Hangi ¢ekim olgegi/olgekleri kullanmilmigtir?

Bel, boy, omuz ve gagiis ¢ekim
dlgekleri kullamilmigtir.

Garsel uyum var mudir? Yok ise uyumsuzluk
nesnelerde mi, canhlarda midir?

Evet, vardir.

Hareket ve  Hangi kamera hareketlen kullamlmigtr?
Zaman

Zopom (optik kaydirma) hareketi
kullamlmistir.

Oznel zaman kullamlms midir?

Hayir, kullamImamustir.

Nesnel zaman kullanilmg ndir?

Ewvet, kullamImugtir.

Kamu spotu siiresi nedir?

45 saniyedir.

Ses Gergek ses kullamlmig madir?

Evet, kullamlmigtir.

Uretilmis ses kullanilmig midir?

Evet, kullamlmigtir.

Efekt kullamlomg madar?

Evet, kullamlmigtir.

Sesin bilgilendirme iglevi var midir? Evet, vardir.
Sesin estetik enerji olugturma iglevi var mudu?  Ewet, vardir.
Sesin ritmik yapiy1 destekleme islevi var Evet, vardir.

mudir?
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Sigarayr Bwrak Hayati Birakma baslikli besinci kamu spotunda anlati,
olumlu- olumsuz 6rneklerle zitliklar iizerine kurulmustur. Sigara icmeye
devam edenler ve sigaray1 birakanlar farkli mekan ve ortamlarda sirasiyla
deneyimlerini aktarmaktadir. Once sigara kullanmaya devam eden geng
bir erkek ardindan sigaray1 birakmay1 basarmis geng bir kadin sonra, orta
yash bir erkek ve kadin, daha sonra, orta yas iistli igmeye devam eden bir
erkek ile birakan bir erkek, en son iki sahnede sigara kullanmaya devam
eden geng bir erkek ile orta yas {istii 10 y1l 6nce birakan bir kadin pes pese
verilmektedir. Kamu spotunda siire 45 saniyedir. Diiz-Notan Aydinlatma
kullanilmis, baz1 goriintiilerde dogal-giin 1s181indan yararlanilmistir. Renk
kullanim1 bakimindan basarili bir kamu spotudur. Olaylarin gectigi ortam
renkleri birebir kullanilmistir. Sigara igmeye devam eden insanlarin
gorsellestirilmesinde soguk ve karamsar renkler tercih edilmistir. Sigaray1
birakanlarin gorsellestirilmesinde ise parlak ve doygun renkler goze
carpmaktadir. Deniz rengi, parkta agaclarin rengi buna 6rnek gosterilebilir.
Renkler; konuya iliskin bilgi vermekte, sembolik anlam tasimakta,
etkilemekte ve bir kompozisyon olusturmaktadir. Cergevelemeler dogru
uygulanmigtir. Gorsel uyumsuzluk bulunmamaktadir. Yapimda kamera
hareketi olarak zoom (optik kaydirma) hareketi bulunmaktadir. Gegis
efekti olarak kesme ve bindirme kullanilmistir. Boy, bel, gogiis ve omuz
cekim Olgekleri kullanilmistir. Yapimda, hem ortam sesleri- gercekler ses
hem de iiretilmis ses kullanilmistir. Kamu spotuna kullanilan dogal- ortam
seslerine fonda miizik eslik etmektedir. Ses kullanimi, ritmi saglamakta,
bilgilendirme yapmakta ve estetik enerji yaratmaktadir.

Calisma evreninde besinci sirada yer alan bu kamu spotunda kullanilan
icerik ve mekan uyumu olumlu yonde dikkat ¢ekmektedir. Ancak, yapim
yilinin alt1 y1l dnce olmasi nedeniyle, teknik kalitesi (¢ozilintirliik, parlaklik,
vb.) ve verilen bilgilerin giincel olmamasi mesajin anlamin ve etkisini
zayiflattig1 diistiniilmektedir.

SONUC VE ONERILER

Kamu spotlari, kisa birer video yapim olarak medya estetigi 6gelerini amaca
uygun, dogru kullanilmasi yoluyla toplumsal bilincin olusmasinda énemli
rol iistlenirler. Bu ¢aligmada, T.C. Saglik Bakanligi tarafindan hazirlatilan
ve 2023 yili1 boyunca aktif olan tiitiin temali kamu spotlari, uygulamali
icerik analizi; aydinlatma, renk, alan/gorsellestirme, hareket/zaman ve ses
bakimindan olusturulan kodlamalar dogrultusunda yapilmistir. Yapilan
analize gore elde edilen sonuglar su sekildedir:
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Bes kamu spotunda mesajin verilis biciminde dramatik anlatim yolu tercih
edilmistir. Mesajin aktariminda dramatik bir anlatim tecilmis olmasi,
ozellikle sosyo-ekonomik ve egitim diizeyi diisiik kesimlerde mesajin
daha iyi algilanmasini saglar. Bu bakimdan c¢aligmaya konu edilen kamu
spotlarinin dramatik 6zellikler tasimasi olumlu olarak degerlendirilmistir.

.....

bakildiginda, bes kamu spotunda da iki temel aydinlatma tiiri arasinda
yer alan Chiaroscuro ve Diiz ve Aydinlatmanin kullanildig1 goriilmiistiir.
Bu iki temel aydinlatma tiitiin temali kamu spotlarinda gercgeklik algis
yaratmak ve izleyicinin dikkatini belli noktalara toplamak bakimindan
amaca uygun kullanilmistir.

Benzer bi¢imde diiz aydinlatma, dogal- giin 15181 kullaniminin tercih
edilmesinin ideal goriintirliigli saglamaya destek oldugu diisiiniilmektedir.

Calisma evrenini olusturan bes kamu spotunda da renk kullaniminin,
aktarilmak istenilen duygusal atmosfere uygun oldugu goriilmiistiir.
Renkler, goriintiilenen nesnelerin ve olay- konunun dogal- gercekei
aktarilmasma yénelik kullanilmistir.  Ozellikle rengin bilgilendirici,
sembolik anlam1 bakimindan islevsel kullanildig1 goriilmiistiir.

Goriintiilerin her birinin tek tek diisiiniilerek planlanmasi ve konunun
gorsellestirilmesi bir yapim i¢in bilgiyi aktarmada soruna dikkat ¢ekmek
sorumlulugunu da beraberinde getirir. Birer video yapim olan kamu
spotlarinda dikkat edilmesi gereken en temel unsur, aktarilan konuya ve
mesaja iliskin etkili bir goriintii dilinin olusturulmasidir. Goriintiide yer
alacak her hareket ve sesin (konusma, miizik, efekt, vb.) anlatim dilini
giiclii kilmas1 beklenir. Calismada incelenen bes kamu spotu igerisinde
birinci ve ikinci sirada yer alan spot yapimlarin son kisimlarinda goriintii
ve sese iliskin uyum yerine dikkati engelledigi diistiniilen bir uyumsuzluk
oldugu goriilmistiir. Her iki spotun sonunda uzun bir siire sabit karede
yer alan 27 adet kurum-kurulus adi goriintiisii fonda isitilen sesli uyari
mesajinin etkisini azaltmaktadir.

-----

hareket kavramlari, 6zellikle video yapimlarda hareket/ zaman ile kurgu-
montaj bilgisini igermektedir. Zaman olarak bakildiginda kamu spotlarinda,
bir kamu spotu hari¢ dort kamu sporunda nesnel zaman kullanildig
goriilmiistiir. Calisma kapsamindaki bes kamu spotundan nesnel zaman
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kullanilan dort kamu spotunda anlatilan konu-olay1 anlatma ve aktarmaya
uygun hareket tiiriinii kullanmistir. Oznel zaman kullanilan bir kamu
spotunda ise mesaj1 aktarmada seg¢ilen dramatik anlatim geregi hareket/
zaman ve kurgu yapisi farklilik gostermektedir. Sigara Gergekleri bashikl
bu kamu spotu 48 saniye olan siiresiyle Kamu Spotlari Yonergesinde
belirtilen iist sinir 45 saniye siireyi asmaktadir. Oysa bu tiir yapimlarda
belirtilen siireye uyulmasi gerekmektedir. Ayrica esas amaci, toplumda
farkindalik ve biling yaratmak i¢in hazirlanan kamu spotlarinda nesnel/
0znel zaman kullanim1 hedef kitle diisiiniilerek belirlenmesi beklenir.

Kamu spotlarinda ses kullanimina bakildiginda; gercek ses ile iiretilmis
sesler kullanmildigi goriilmiistiir. Genellikle bir dis ses kullanilmistir.
Yesilay/Birakabilirsin Uygulamas: kamu spotunda yapimda rol alan
kiiciik kizin sesinin, ayn1 zamanda mesaj1 veren dis ses olarak da yer
almasi, mesaj1 giiclendirmistir. Uretilmis ses olarak miizik kullanimi tiim
kamu spotlarinda basarili bulunmustur. Sigara Dumaninin Oldugu Yerde
Hi¢bir Cocuk Giivende Degildir ve Sigaray1 Birak Hayati Birakma kamu
spotlarinda igerigi desteleyen ortam sesi ve ses efektlerinin kullanildigi
tespit edilmisgtir.

Kamu spotlari, kisa birer yapim olduklarindan bir video yapimin tagimasi
gereken niteliklere uygun hazirlanmasi gerekmektedir. Ancak bu sekilde
gerceklestirildiklerinde iletilmek istenen mesajin algilanmasi saglanabilir.
Ozellikle bir video yapimda yardimci malzemeler olarak anilan grafik, yazi,
logo gibi goriintiisel malzemeler mesaji destekleyen 6nemli unsurlardir. Bu
nedenle, kamu spotlarinda yazili olarak goriinecek ve isitilecek mesajda
yazi bliylikligii, karakteri, kullanilan renk, ekranda kalma siiresi, fonda
isitilecek seslendirme ile uyumuna dikkat edilmelidir.

Toplum saghgi, farkindalik ve biling yaratma amaci tasiyan kamu
spotlarinda verilecek mesajin igerigi ve yapim bi¢imi nitelik bakiminda en
onemli noktalardir. Bu bakimdan kamu spotlarinin hazirlanmasinda, yapim
stirecinin tamaminda profesyonel bir yaklasim ve 6zen gerekmektedir.
Ayrica, T.C. Saglik Bakanlig1 himayesinde hazirlatilan tiitiin temali kamu
spotlarinin giincel igerikte olmasi 6nem tasimaktadir. Eski tarihli ve
icerigi glincel olmayan kamu spotlari, arsivlenmis olabilir, ancak resmi
web sayfalarinda aktif olmamalidir. Kamu spotlar1 igerisinde o6zellikle
tiitlin temal1 kamu spotlarin Tiirkiye gibi sigaradan 6liim oranin yiiksek
olan bir iilkede toplum saglig1 ve bilin¢lendirmede Saglik Bakanligi’nin
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sorumlulugu biiyiik 6nem tasimaktadir.
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