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Sosyal medya ortamlar1 haber, iletisim, egitim, bilgi paylasimi gibi farkli bir¢ok alanda
kullanilmaktadir. Milyonlarca insanin etkilesimde bulunabilecegi, diisiincelerini ve edinimlerini
paylasabilecekleri genis bir alan sunmaktadir. Oyle ki sosyal medya ortamlarmni dil &gretimi
amaciyla kullanan pek ¢ok kullanici karsimiza ¢ikmaktadir. Sosyal medya iinliileri olarak
andigimiz ve yiiz binlerce takipgisi olan bu 6greticiler dikkate deger bir niceliktedir. Aragtirmanin
amaci ana dili Tiirk¢e olmayan sosyal medya iinliilerinin Tiirkge 6gretimindeki etkisini belirlemek,
bahsi gegen kisilerin sosyal medyada Tiirkge 6gretim yontemlerini, igeriklerini ve bu yontemlerin
Ogrenme siirecine olan katkilarini derinlemesine incelemektir. Aragtirma, ana dili Tiirkge olmayan
sosyal medya iinliilerinin Tiirk¢eyi ikinci dil olarak 6gretmeye yoneldikleri bir ortamdaki durumu
incelediginden nitel arastirma yontemlerinden durum g¢aligmasi ile yapilandirilmistir. Arastirmada
sosyal medya {inliilerinin paylasimlari/igerikleri dokiiman olarak incelenmis; ana dili Tiirkce
olmayan 5 sosyal medya {inliisii, 13 yabanci uyruklu Tiirk¢e 6grenici ve yabanci dil olarak Tiirkge
Ogretiminde uzman 2 kisi ile yar1 yapilandirilmis sorularla goriigmeler yapilmistir. Elde edilen
bulgular, sosyal medya {inliilerinin yabanci dil olarak Tiirk¢e Ogretiminde 6nemli bir materyal
saglayicisi oldugunu, sosyal medya ortamlari tizerinden sistemli bir yabanci dil egitimi vermeseler
de yabanci dil olarak Tiirkge 6gretimine potansiyel katk: sagladiklarini géstermektedir.

Anahtar Kelimeler: Yabanci Dil Olarak Tiirkge Ogretimi, Sosyal Medya, Sosyal Medya Unliileri

Teaching Turkish As a Foreing Language By Social Media Celebrities

ABSTRACT

Social media platforms are utilized in various fields such as news, communication, education, and
information sharing. They provide a broad space where millions of people can interact, share their
thoughts, and acquire knowledge. Notably, most users employ social media platforms for language
teaching. These educators, often referred to as social media influencers, have significant amount of
followings sometimes numbering in the hundreds of thousands. The aim of this research is to
determine the role and impact of non-native Turkish social media influencers in teaching Turkish,
to examine their teaching methods, content, and the contributions of these methods to the learning
process in-depth. As this study investigates the context where non-native Turkish social media
influencers are teaching Turkish as a second language, it is structured using the case study method,
one of the qualitative research approaches. The research involved analyzing the posts/content of
social media influencers as documents; conducting semi-structured interviews with five non-native
Turkish social media influencers, thirteen foreign learners of Turkish, and two experts in teaching
Turkish as a foreign language. The findings indicate that social media influencers provide
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significant material for teaching Turkish as a foreign language. Although they do not offer a
systematic foreign language education through social media platforms, they contribute potentially
to the teaching of Turkish as a foreign language.

Keywords: Teaching Turkish as a Foreign Language, Social Media, Social Media Celebrities

Giris

Dil bireylerin bilgi birikimlerini, duygularini ve diisiincelerini aktarmalarini saglayan baslica
iletisim aracidir. Onu konusan toplumun yasayis bicimini, kiiltiiriinii, diinya goriislini, diger
toplumlarla kurdugu iliskileri yansitan bir aynadir. Bireyler arasinda anlagmay1 saglayan toplumsal
sistemdir (Dilagar, 1968). Bireyler yasama, ait oldugu toplumun dilini 6grenmekle baglar. Beraberinde
ana dili ile diinyay1 anlayip yorumlamakta yetersiz kalan insanlar yabanci dil 6grenmeye ihtiyag
duyarlar (Yorganci, 2021). Giinimiizde milletlerarast sosyal, kiiltiirel, ekonomik, siyasi ve ticari
iligkilerin artmasi, ulasim imkanlarinin zenginlesmesiyle ana dilin yani sira ikinci hatta iiglincii dil
Ogrenimi gerekli goriiliir (Sayar, 2019).

Bilim, sanat ve teknikte ulusal sinirlarin ¢oktan asildigi diinyada yabanci dil iletisimin en
gerekli araclarindan biri olarak degerlendirilir (Soner, 2007). Ikinci dil 6grenimi ve 6gretimi, dzellikle
kiiresellesen diinyada giderek artan bir ilgiyle karsilanmaktadir. ikinci bir dil 6grenmek, farkli
kiiltiirleri, ritiielleri 6grenmenin yan1 sira, kisinin diinyaya bakis agisin1 degistirir (Iscan, 2011).
Nitekim ikinci dil, bireylerin baska toplumlarla etkilesim kurmalarini, iletisim becerilerini
gelistirmelerini, kigisel gelisimlerine katkida bulunmalarimi  ve sosyo-kiiltiirel birikimlerini
sekillendirmelerini saglar. Bu baglamda, yabanci dil olarak Tiirkge 6gretimi de ¢esitli nedenlerden
dolay1 uluslararas1 alanda 6nemli bir konuma sahiptir. Akademik caligmalar, ticari faaliyetler,
diplomatik temaslar, Tirklere olan sevgi vb. amaglarla Tiirkge 6grenilmek istenmektedir (Erdem,
2009).

Tirkce Ogretimi siireci, 6grenicilere dilin okuma, yazma, dinleme ve konusma becerilerini
kazandirmay1 amaglayan ve kiiltiirler arasi etkilesimi miimkiin kilan 6nemli bir siirectir. Bu siirecte
kullanilan yontemler ve Ogretim materyalleri oOgrenicilerin dil becerilerini olabildigince
gelistirebilmeleri igin zenginlesmistir. Oyle ki geleneksel simif ortamlarinin disina ¢ikarak teknolojinin
ve sanal diinyanin sundugu yeni imkéanlarla cesitlenmistir. Internetin bunun bir sonucu olarak da
sosyal medyanin egitimle biitiinlesmesi ile farkli egitim/6gretim ortamlar1 olusmustur. Sosyal medya
O0grenme-0gretme ortamlarmin yapisini degistirdigi gibi bu ortamlarin daha genis kitlelere, zaman ve
mekan smir1 olmadan erisimini kolaylastirmistir (Sarsar vd., 2015). Ozellikle sosyal medyanin
yayginlagmasi, dil 6gretiminde yeni doniisiimlere olanak tanimustir.

Sosyal medya haber, iletisim, egitim, bilgi paylasimi, arkadas takibi gibi farkli alanlarda ilgi
cekmekte ve insanlara diisiincelerini, edinimlerini paylasabilecekleri genis bir alan sunmaktadir (Baz,
2018). Ozer’in (2019) yaptig1 calismada sosyal medyay: egitim amaclh kullananlarin varligi dikkat
cekmektedir. Nitekim Facebook, Instagram, YouTube ve TikTok gibi sosyal medya ortamlar1 dil
ogrenicileri i¢in biiyiik bir materyal saglamakta; 6grenicilere dil 6greticileri ve diger dil 6grenicileri ile
etkilesim kurma imkani sunmaktadir. Sosyal medyanin sundugu gorsel ve isitsel iceriklerin zenginligi
dil 6grenimini daha cezbedici hale getirmektedir. Sosyal medya dil 6grenicilerine sadece materyal
saglayict veya bilgi kaynagi olarak degil ayn1 zamanda 6grenicilerin iletisim becerilerini aktif olarak
kullanabilecegi bir egitim ortam olarak da goriilmektedir. Oyle ki sosyal medya ortamlarmni dil
Ogretimi amaciyla kullanan birgok kullanici karsimiza g¢ikmaktadir. Sosyal medya tnliileri olarak
andigimiz ve yliz binlerce takipgisi olan bu dgreticiler dikkate deger bir niceliktedir.
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Instagram, YouTube ve TikTok’ta Tiirkge Ogretimi yapan sosyal medya tnliileri, egitici
icerikler iireterek Tiirkge Ogrenicilerine pratik yapma imkani sunmakta, dil bilgisi, kelime bilgisi,
climle cevirileri vb. konularda 6grenicilere katki saglamaktadir. Tiim bunlarin yani sira sosyal medya
iinliilerinin paylastig1 kiiltiirel icerikler, Tiirk¢e 6grenicilerinin Tiirk kiiltiiriinii ve yagam tarzin1 daha
yakindan tanimalarina imkan vermektedir.

Sosyal medyanin egitimde kullanilmasina yonelik alanyazinda bir¢ok ¢aligma goriilmektedir.
Bu ¢alismalar genel olarak Tiirk¢e 6gretiminde sosyal ag kullanimi, 6grenme ve 6gretme siireclerinde
sosyal medyanin kullanimi, sosyal medyanin egitimde kullanimma yonelik okul idarecisinin,
Ogretmenlerin, &grencilerin tutum ve gorisleri, egitimde sosyal medyay1 kullanma diizeyleri gibi
calismalardan olusmaktadir (Giiler ve Sali, 2021; Sayar vd., 2015; Cangal, 2019; Giildas, 2021;
Feyzioglu, 2016; Yaylak ve Inan, 2018). Ancak sosyal medya iinliilerinin yabanc1 dil olarak Tiirkce
Ogretimi iizerine hi¢ calisma yapilmamis, sonuclarinin olumlu ve olumsuz yonde etkiler yaratip
yaratmadigi heniiz incelenmemistir. Caligmanin temel problem durumunu bu diisiince olusturmaktadir.

Arastirmada We Are Social ve Meltwater ortakliginda yayinlanan Dijital 2024 Kiiresel Genel
Bakis Raporu’na (2024) gore etkilesimin ve rekabetin en yiliksek oldugu video paylasimlari, canli
yayinlar, hikayeler ile yabanci dil olarak Tirkce Ogretiminin desteklendigi YouTube, Instagram ve
TikTok ortamlarinda ana dili Tiirk¢e olmayan sosyal medya tinliilerinin Tiirk¢e 6gretimi ele alinarak
degerlendirilecektir.

Arastirmanin Amaci

Bu arastirma, sosyal medya ortamlarinda ana dili Tiirkge olmayan sosyal medya {inliilerinin
Tiirkge Ogretimindeki etkisini belirlemeyi, bahsi gecen kisilerin sosyal medyada Tiirkge Ogretim
yontemlerini, igeriklerini ve bu yOntemlerin O0grenme siirecine olan katkilarin1 derinlemesine
incelemeyi amaglamaktadir. Arastirma kapsaminda sosyal medya {inliilerinin 6gretimi planlamasi,
uygulamasi ve degerlendirmesi durumlari ele alinarak 6gretimin niteligi ortaya konulacaktir. Yapilan
aragtirmalar ve arastirmalar sonucunda elde edilen bulgular, bu kisilerin dil 6gretimi Siirecindeki
rollinlin anlasilmasina yardimci olacaktir. Bu amag¢ dogrultusunda arastirmanin problem durumu “Ana
dili Tiirk¢e olmayan sosyal medya {iinliilerinin yabanci dil olarak Tiirk¢e &gretimi siireci nasildir?”
olarak belirlenmistir. Problem durumuna bagl olarak asagidaki sorulara yanit aranmustir:

a. Sosyal medya tUnliilerinin sosyal medya hesaplarindaki derslerin yapilandirtlmasi nasildir?
b. Sosyal medya {inliilerinin dersleri uygulamasi nasildir?
c. Sosyal medya tinliilerinin sosyal medya hesaplarindaki 6l¢gme ve degerlendirme siiregleri
nasildir?
Yontem

Arastirmanin Modeli

Ana dili Tiirkge olmayan yabanci sosyal medya tnlilerinin Tirkgeyi ikinci dil olarak
Ogretmeye yoneldikleri bir ortamdaki durum inceleneceginden arastirmada nitel arastirma
yontemlerinden durum caligmasi gergeklestirilmistir. Durum c¢aligmasi bir ortami, bir nesneyi,
belgeleri veya belirli bir olay1 detayli sekilde inceleme olarak tanimlanir (Berg ve Lune, 2016).

Arastirmaya konu olan yabanci sosyal medya {inliilerinin yabanci dil olarak Tiirk¢e dgretim
durumlar1 birden fazla baslik altinda inceleneceginden ve her bir durum kendi i¢inde alt bagliklardan
olustugundan arastirma, “tek bir durum icin birden fazla alt tabaka ya da birimin bulundugu” (Yin,
2017) i¢ ige olma esasina dayal1 tekli durum deseni ile yapilandirilmastir.

Calisma Grubu
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Arastirmanin  dokiiman incelemesi gerceklestirilen ¢aligma grubunu, sosyal medya
ortamlarinda on binlerce takipgisi/abonesi olan, begenileri ve video izlenmeleri binleri bulan, g¢esitli
igerikler lireterek Tiirkge Ggretimine katki saglayan yabanci uyruklu 23 YouTube, 30 Instagram ve 23
TikTok sosyal medya iinliisiiniin sosyal medya hesaplari, gériisme yapilan ¢alisma grubunu ise 5 ana
dili Tiirk¢ce olmayan sosyal medya {inliisii, 13 yabanci uyruklu Tiirk¢e 6grenicisi ve yabanci dil olarak
Tiirk¢e alaninda uzman 2 kisi olusturmaktadir.

Veri Toplama Araclari

Aragtirma kapsaminda incelenen sosyal medya {inliilerinin Instagram, TikTok ve YouTube
ortamlar1 iizerinden yaptiklar1 tim paylasimlari dokiiman olarak kabul edilmis ve arastirmada
“dokiiman incelemesi” veri toplama araci olarak esas alinmistir. Dokiiman incelemesinin yani sira
sosyal medya iinliileri, sosyal medya tinliilerini takip eden dil 6grenicileri ve yabanci dil olarak Tiirkge
Ogretiminde uzman egitimcilerle sosyal medya iinlilerinin Tirkce Ogretimi {izerine goriismeler
yapilmistir. Aragtirmanin bir diger veri toplama araci da “gortisme” olarak belirlenmistir. Bu teknikle
odaklandigimiz konu olan yabanci uyruklu sosyal medya iinliilerinin Tiirk¢e 6gretimi iizerine yar1
yapilandirilmis sorular kullanarak konunun detayina inmek amaglanmistir. Hazirlanan goriisme formu
ile ilgili olarak yabanci dil olarak Tiirk¢e d6gretiminde uzman bir akademisyen ve bir Tiirk¢e dgretmeni
olmak iizere iki uzmanin gorisleri alinmistir.

Verilerin Analizi

Arastirma kapsaminda YouTube, Instagram ve TikTok ortamlarinda paylasilan reelsler,
shortslar, hikayeler, videolar, canli yayinlar, yorumlar gibi ¢esitli kaynaklardan toplanan veriler ile
sosyal medya finliileri, yabanci uyruklu Tiirk¢e 6grenicileri ve yabanci dil olarak Tiirkce 0gretimi
alaninda uzman egitimcilerle yapilan goriisme sonucundan c¢ikan veriler, icerik analizi ile
¢Oziimlenmigtir.

Ierik analizi siireci; verilerin dikkatli bir sekilde hazirlanmasi, kodlanmasi ve yorumlanmasi
neticesinde ortaya ¢ikan sonuglarin paylagilmasidir (Giiler, Halicioglu ve Tasgmn, 2015). Analiz
siirecinde veriler dikkatle gbzden gegirilmis ve verilerin 6nemli bulgulart belirlenmistir. Daha sonra
belirlenen alt problemler etrafinda veriler diizenlenmis ve siniflandirilmasi saglanmigtir

Bulgular

Ana dili Tirkge olmayan sosyal medya {iinliilerinin yabanci dil olarak Tiirkge Ogretimi
stireclerine yonelik elde edilen bulgular asagida yer almaktadir:

Sosyal Medya Unliilerinin Dersleri Planlamasina ve Yapilandirmasina Yonelik Bulgular

Sosyal medya tinliilerinin derslerini planlamasi ve yapilandirmasi kapsaminda ele alinan
basliklar sosyal medya tinliilerinin benimsedikleri temel yaklasim, dil 6gretim yontemleri, egitim
ogretim ilkeleri ve olusturduklar iceriklerin dgretim programlarina uygunlugudur.

Instagram, YouTube ve TikTok ortamlarn iizerinden incelenen veriler sosyal medya
iinliilerinin agirlikli olarak geleneksel yaklasim olan “Dil Bilgisi, Kelime ve Kiiltiir” yaklagimlarim
benimsediklerini gostermektedir. Paylasimlarda yogun olarak dil bilgisi dgretimi, kelime &gretimi,
kiiltiirel aktarimlar goriilmektedir. Sekil 1°de sirasiyla dil bilgisi, kelime ve kiiltiir yaklagimlarina
ornek olarak verilebilecek gonderiler yer almaktadir.
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Sekil 1. Dil bilgisi, Kelime ve Kiiltiir Yaklagimina Y&nelik Ornekler

Sosyal medya iinliileri paylasimlarinda dil bilgisi yapilarinin ve agiklamalarmin kaynak dil ile
hedef dilin birbirleriyle karsilastirilarak vermesi ve birebir cevirinin merkeze konumlandirmasi

sebebiyle dil bilgisi-¢eviri yontemini yogun olarak kullanmaktadir. Paylasimlarda dil bilgisi-geviri
yonteminin yani sira isitsel-dilsel yontemin varligi da gbze c¢arpmaktadir. Tirkgenin yapisim
gdsterecek climlelerin segildigi ve bu ciimlelerin tekrarh telaffuzlarla verildigi goriilmektedir. Ogretim
gerceklestirilirken takipgi veya abone olarak adlandirilan Ggrenicinin ana dilinde aciklamalar
yapilmakta, alistirmalar yoluyla dil bilgisi kurallar1 verilmekte veya kurallarm anlagilmast i¢in basit
climleler kurulmaktadir. Sekil 2’de sirasiyla dil bilgisi-geviri yonteminin ve isitsel-dilsel yontemin

kullanildigina yonelik 6rnekler goriilmektedir.
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Sekil 2. Dil Ogretim Yéntemlerine Yonelik Ornekler
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Sosyal medya iinliilerinin paylasimlarinda hayatilik ve giincellik ilkeleri 6n plana ¢ikmaktadir.
Sekil 3’te goriildiigii lizere yasamin kendisinden orneklerle igeriklerini zenginlestirmekte ve isledikleri
konularla giincel yasam arasinda iligki kurmaktadirlar. Yapilan goriismelerde sosyal medya tinliileri,
Ogrenicilerin ihtiya¢ ve beklentilerine gére paylagimlar yaptigini ifade ettiginden 6greniciye gorelik
ilkesinden de soz edilebilmektedir.
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Sekil 3. Kullanilan Egitim Ogretim Ilkelerine Yonelik Ornekler

Ogretim programlar1, dgrenicilere sistematik bir sekilde belirli bilgi ve becerileri kazandirmayi
hedeflemesi sebebiyle dgreticiler tarafindan takip edilmesi ve derslerini buna gore planlamasi gereken
o6nemli bir unsurdur. Sosyal medya {nliilerinin paylastiklar1 icerikler ve yapilan gorlismeler dikkate
alindiginda sosyal medya {inliileri dil &gretim programlarindan (CEFR, Tiirkiye Maarif Vakfi
Yabancilar i¢in Tiirkge Ogretim Programi, MEB Tiirkge Ogretim Programi) herhangi birine tabi
olmadiklar1 goriilmektedir. Tiirkge Ogretimine katki saglamak amaciyla sosyal medya {iinliilerince
hazirlanan igeriklerde yabanci dil O6gretim programlart kazamimlarina ve izlence tablolarina
rastlanmamaktadir.

Sosyal Medya Unliilerinin Dersleri Uygulamasina Yonelik Bulgular

Sosyal medya {inliilerinin Instagram, YouTube ve TikTok’ta yabanci dil olarak Tiirkce
Ogretimini uygulamasi kapsaminda paylasim igerikleri, 6gretim dilleri, s6z varligi ve kiltiir aktarimu,
olusturduklar1 igeriklerin seviyelerle, dil becerileriyle ve dilin kullanim alanlartyla iligkisi ele
almmustir.

Sosyal medya iinliileri egitim videolar1, dil bilgisi anlatimlari, kelime dagarcigi genisletme
calismalari, metin cevirileri, telaffuz calismalar1 gibi gorsel ve isitsel igeriklerle 6grenicilerin kendi
hizlarinda ilerlemelerine olanak taniyarak yabanci dil olarak Tiirk¢e Ogretimini eglenceli héle
getirmektedir. Sosyal medya {inliilleri dizi kesitlerine, sarki sozlerine, giinlik konugsma diline
paylasimlarinda yer vererek 6zgiin materyaller olusturmakta ve Ogrenicilerin ilgisini ¢ekmektedir.
Sekil 4’te sosyal medya ortamlari iizerinden olusturulan bu igeriklere 6rnekler verilmektedir.
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Sekil 4. Sosyal Medya Unliilerinin Paylasim Igeriklerine Y®6nelik Ornekler

Abone olundu

R Bi

Ana dili Tirk¢e olmayan sosyal medya tiinliilerinin tamami dil 6gretimini araci dil ile
gerceklestirmektedir. Yabanci dil olarak Tiirkge Ogretimini gerceklestirirken kendi ana dillerinde
Ogretim yapmaktadir. Sekil 5’te de 6rnekleri goriilen kelimeler, climleler, kalip ifadeler ve dil bilgisi
yapilar1 hem hedef dilde hem de araci dilde sesletilmektedir. Ancak tiim agiklamalar sosyal medya

iinliileri tarafindan araci dil ile yapilmaktadir.
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Sekil 5. Sosyal Medya Unliilerinin Araci Dil Kullanimina Y 6nelik Ornekler
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Sosyal medya tnliilerinin igeriklerinde, D-AOBM’nin (Diller i¢in Avrupa Ortak Basvuru
Metni) ortak basvuru seviyeleri olan A1-A2-B1-B2-C1l veya temel-bagimsiz-yetkin kullanici gibi
seviyelerin dikkate alinmadig1 goriilmektedir. Unliilerin, YouTube kanallarina, Instagram ve TikTok
hesaplarina bakildiginda seviye siralamasina uygun igerikler paylasilmamaktadir. Paylasimlarda

etkilesim i¢in her seviyeden takip¢iye/aboneye gore icerikler bulmak miimkiin olmakla birlikte yogun
olarak temel seviyeye yonelik icerikler bulunmaktadir. Sekil 6’da kelime 6gretimi yapilirken her

seviyeden dgreniciye hitap ettikleri goriilebilmektedir.
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Sekil 6. igeriklerin Dil Seviyeleriyle iliskisine Yonelik Ornekler

Sosyal medya iinliilerinin Instagram, YouTube ve TikTok’ta dort temel dil becerisinin geligimi
yoniinde icerikler gelistirmedigi ve tiim dil becerilerinin geligimine sosyal medya ortamlarinda
yogunlasmanin miimkiin olmadig1 goriilmektedir. incelenen dokiimanlardan ve yapilan gériismelerden
hareketle yazma, dinleme ve okuma becerilerinin gelisimine dayali icerikler gelistirdigi 6n plana
¢ikmaktadir.

Sosyal medya tinliileri, videolarinin ve gonderilerinin altina takipgilerinin/abonelerininin
yorumlar yazmasini, sorduklari sorulara cevap vermesini, gonderilerine ve hikayelerine DM’den
doniis yapmasini bekleyerek dgrenicilerin yazma becerisine katki saglamaya ¢alismaktadir. Unliilerin
sarki paylagimlari, ¢izgi film ve dizi kesitlerine yer vermeleri, dinleme becerilerini 6lgmeye ¢alisan
paylagimlart ile etkili iletisimin temelini olusturan dinleme becerisini  Onemsedikleri
soylenebilmektedir. Kimi sosyal medya tinliisiiniin igeriklerinde hikdye ve metin okumasi yaparak, bu
metinlere yonelik sorular sorarak dgrenicilerin okuma becerisini gelistirmeye yoneldigi goriilmektedir.
Unliilerin Tiirkce dgrenicilerinin konusma becerilerini gelistirmeleri yoniinde telaffuz ¢aligmas: ile
katki sagladigi soOylenebilmektedir. Ancak ana dili Tiirkge olmayan sosyal medya iinliilerinin
sesletimleri dogru olsa da vurgu ve tonlamalarinda hatalar goriilmektedir. Ayrica {inliilerden birkaginin
dort temel dil becerisini geri plana atarak tamamen dil bilgisi 6gretimine dayali igerikler sundugu
goriilmektedir. Sekil 7’de sirasiyla yazma, dinleme/izleme, okuma becerilerini gelistirmeye yonelik
paylasilan iceriklere 6rnekler sunulmaktadir.
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Sekil 7. iceriklerin Dil Becerileriyle Iliskisine Yénelik Ornekler

Ogrenicilerin 6grenme amaglar1 dogrultusunda belirlenen dilin kullanim alanlarmn kisisel,
kamusal, mesleki ve egitsel alan oldugu disiiniildiigiinde sosyal medya inliilerinin bu alanlarin
tamamuyla ilgili paylagimlar1 goriilmektedir. Instagram, YouTube ve TikTok’taki hesaplar genel
olarak tarandiginda sosyal medya tinliilerinin paylasimlarinda genel olarak kisisel alana yogunlastig
goriilmekte bunun yani sira diger kullanim alanlarina da degindikleri soylenebilmektedir.

Sosyal medya {inliileri, Sekil 8’de birka¢ 6rnegi goriilen iceriklerinde siklikla atasdzlerine,
deyimlere, sarki s6zlerine, jargonlara yer vererek sdz varhigi aktarimina; kiltiirimiizdeki miiziklere,
yemeklere, sanatlara, aligveris, yemek, tanisma, bayram, dogum giinii gibi durumlarda kullanilan
kiiltiirel kaliplara ve toplumda yaygin olan jest ve mimiklere yer vererek kiiltiir aktarimina potansiyel
katki saglamaktadir.
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Sekil 8. S6z Varligi ve Kiiltiir Aktarimina Yonelik Ornekler

Sosyal Medya Unliilerinin Ol¢gme ve Degerlendirme Siireclerine Yonelik Bulgular

Sosyal medya {inliilerin paylagimlarinda abonelerine/takipgilerine siklikla sorular yonelttigi
goriilmektedir. Sekil 9°da da birkag 6rnegi goriilen bu sorular genellikle ceviri, dogru-yanlis, bosluk
doldurma sorular1 ve acik uclu sorulardan olusmaktadir. Unliiler, DM veya yorumlar aracihigi ile
abonelerinin/takipgilerinin sorulara cevap vermesini beklemektedir. Oyle ki yorumlar ve hikaye
paylasimlar1 kontrol edildiginde 6greniciler katildigi da goriilmektedir. Ancak incelemelerden ve 5
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sosyal medya ftnliisiiyle yapilan goriigmelerden elde edilen bulguya gore bu &lgiim, Ogrenicilerin
gelisimini 6lgmek amaciyla degil de takipgilerin/abonelerin ihtiyaglarini belirlemek, bir sonraki
paylasimlarini buna gore olusturmak ve etkilesim saglamak amaciyla yapilmaktadir.
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Sekil 9. Sosyal Medya Unliilerinin Olgme Siireclerine Yonelik Ornekler

Coktan se¢meli, bosluk doldurma ve dogru yanlis seklindeki sorular 6lgme aracina 6rnek
gosterilebilecek olsa da dgrenicilere sorular yonelten sosyal medya tinliileri tarafindan degerlendirme
yapilmast s6z konusu degildir. Sosyal medya lizerinde dogru ve yanlis cevaplar anlik olarak
bildirildiginden veya ilerleyen paylasimlarda dogru cevaplar verildiginden Ogrenicilerin 0z
degerlendirme yaptiklar1 sdylenebilir. Ogrenici Sekil 10°da goriildiigii iizere isaretledigi sikkin yesil
yandigint gérdiiyse dogru yaptigini, isaretledigi sikkin kirmizi yandigini goérdiiyse yanlis yaptigim
anlamaktadir. A¢ik uglu sorularin cevaplari ise sosyal medya tinliisii tarafindan bir sonraki hikayede
aktarilmaktadir.
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Sekil 10. Sosyal Medya Unliilerinin Degerlendirme Siireclerine Yonelik Ornekler
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Sonug ve Tartisma

Caligsmada, ana dili Tiirkge olmayan sosyal medya iinliilerinin Instagram, YouTube ve TikTok
gibi ortamlarda yabanci dil olarak Tiirk¢e 6gretim siireci incelenmistir.

Barin’in (2004) “Her insan yabanci dil 6grenirken ilk 6nce kendine psikolojik bir duvar drer
ve zaman zaman da bu yeni dili 6grenemeyecegini diisiiniir. Bu ylizden yabanci dil 6gretilirken her
turlii sikicilik ve zorluktan uzak durulmalidir.” sézlerinde vurguladigi gibi sosyal medya tinliilerinin
dil ogrenicilerinin yani takipgilerinin/abonelerinin dikkatini ¢ekmek, etkilesimi saglamak ve
izlenebilirligi artirmak adina eglenceli, kisa siireli, ilgi ¢geken, merak uyandiran, sikicilik ve zorluktan
uzak paylasimlarla Tiirkce 6gretimi icin materyaller hazirlayarak icerikler gelistirdigi goriilmektedir.

Caligma, sosyal medya fnliilerinin yabanci dil olarak Tirk¢e Ogretimini planlamasi ve
yapilandirmasi1 kapsaminda “dil 6gretimi alaninda kullanilan eski yaklasimlar olarak adlandirilan
geleneksel yaklasimlar” benimsedigini ve siklikla dil bilgisi geviri yontemini kullandigini ortaya
koymaktadir (Giines, 2011). Calismaya konu olan tinliilerin isitsel-dilsel nadiren de biligsel yonteme
basvurduklar1 goriilmektedir. Bunun yani sira Ogreniciye gorelik, hayatilik ve giincellik ilkeleri
iizerine yabanci dil olarak Tiirk¢e dgretimini yapilandirdiklari sdylenebilmektedir.

Ana dili Tiirkge olmayan sosyal medya tinliilerinin dizi kesitleri, sarki sozleri, giinliik hayatta
kullanilan ciimlelerin gevirileri ve dil bilgisi anlatimlari ile olusturdugu igeriklerde araci dil kullandig
tespit edilmistir. Yabanci dil 6gretim yontem biliminde araci dil, yabanci dil 6gretimi siirecinde
kullanilan dil olarak tanimlanmaktadir (Y1lmaz, 2022). Sosyal medya tinliileri genellikle ana dillerini
aract dil olarak kullanmaktadir. Sosyal medya iinliilerinin araci dili asir1 kullanimi sosyal medya
hesaplarini ¢eviri sayfasi haline getirmektedir.

Sosyal medya finlilerinin igeriklerinin Avrupa Ortak Bagvuru Metni (CEFR) ve Tiirkiye
Maarif Vakfi Yabancilar igin Tiirkge Ogretim Programi’na uyum saglamadigi goriilmektedir. Yabanci
dil olarak Tiirk¢e 6gretimine katki saglamak amaciyla sosyal medya tinliilerince hazirlanan iceriklerde
dil 6gretim programlari kazanimlarina ve izlence tablolarina rastlanmamaktadir.

Caligmada, sosyal medya ortamlarinda {iretilen igeriklerin paylasilma siralamasinda D-
AOBM’nin ortak bagvuru seviyeleri olan A1-A2-B1-B2-C1 veya temel-bagimsiz-yetkin kullanict gibi
seviyelerin dikkate alinmadigi tespit edilmis ve tnliilerin her seviyeden karigik bir sekilde igerikler
paylastiklar1 goriilmistiir. Bununla birlikte tnliilerin paylasimlarinda temel seviyeye ait dil bilgisi
anlatimlarinin, kelime ve climle ¢evirilerinin yogunlugu ile karsilagilmstir.

Dil kisisel alanda, kamusal alanda, mesleki alanda ve egitimsel alanda kullanilmaktadir
(Avrupa Konseyi, 2020). Bu alanlarin hepsinde kisilerin bulundugu yerler, yasadigi olaylar, etkilesim
icinde oldugu kisiler, kullandig1 nesneler degiskenlik gosterebilmektedir (Sallabas ve Saglik, 2020).
Sosyal medya tnliilerinin paylagimlarinda kisisel alanin yogunlugu dikkat ¢ekerken kamusal, egitsel
ve mesleki alanlara da hitap ettigi goriilmektedir.

Dil dgrenen aym zamanda o dili kullanmaya baslayandir. ikinci/yabanci dil olarak Tiirkge
konusabilmek i¢in sesletim, sozciik bilgisi, climle bilgisi yeterli degildir (Kurt ve Goger, 2022).
Tiirkgenin egitimi ve Ogretimi siirecinde dort temel dil becerisinin istendik diizeyde edinilmesi ve
gelistirilmesi 6nciil amaglardandir (Lille Mert, 2014). Bu becerilerden her birinin birbiriyle uyumlu
sekilde gelismesi olduk¢a Onemlidir. Tiirk¢enin egitimi ve Ogretimi siirecinde dort temel dil
becerisinin istendik diizeyde edinilmesi ve gelistirilmesi hedefi gdz 6niine alindiginda sosyal medya
iinliileri tarafindan bu tam anlamiyla gerceklestirilememektedir.

Calismada dinleme/izleme becerilerinin gelisiminde sosyal medya tinliilerinin paylasimlarinin
etkili oldugu ancak sesletimlerdeki tonlama ve vurgunun dogru olmamasi nedeniyle bu durumun
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yanlig Ogrenmelere yol acabilecegi diigiiniilmektedir. Okuma becerisi bazi {inliiler tarafindan
hikdye/metin okumalariyla desteklenmekte, yazma becerisi ¢ogunlukla yorumlar ve DM iizerinden
gelismektedir. Konusma becerisi ise genellikle telaffuz c¢aligmalar1 boyutunda kalmaktadir ve bazi
sosyal medya {inliileri i¢in yabanci dil olarak Tiirkce Ogretimi dil bilgisi 6gretiminden Gteye
gidememektedir.

Yabanci dil 6gretimi yalnizca hedef dilin dil bilgisi ile kelimelerini 6gretmek ve temel dil
becerilerini kazandirmak degil, bunlarin yani sira o dilin kiiltiiriiniin de 6gretimidir (Memis, 2016).
Sosyal medya {inliilerinin Tiirkgenin s6z varligimi ve Tiirk kiiltiiriinli paylasimlarinda sik¢a yansitarak
kiiltiir elgisi roliinii iistlendikleri goriilmekte ve bu paylasimlarda, Tirklere, Tiirk kiltiiriine ait her
unsura rastlanmaktadir.

Sosyal medya {inliilerinin 6lgme ve degerlendirme siireclerinde yeterli olmadigi, yalnizca
etkilesim almak amaciyla takipgilerine sorular yonelttikleri ancak dil gelisim siirecinde sistematik bir
degerlendirme yapmadiklari belirlenmistir.

Sonug olarak, sosyal medya tnliilerinin yabanci dil olarak Tiirk¢e Ogretiminde 6nemli bir
kaynak oldugu ancak igeriklerinin dil 6gretim programlarina tam anlamiyla uyum saglamadig: ve dil
becerilerinin tiim yodnlerini kapsamadig1 ortaya konulmustur. Unliilerin daha yapilandirilnis ve dil
Ogretim programlarina uygun igerikler iiretmeleri, dort temel dil becerisinin dengeli bir sekilde
gelistirilmesine katki saglayacak materyaller hazirlamalar1 ayrica 6lgme ve degerlendirme siireglerini
de dikkate almalar1 6nerilmektedir.

Arastirma ve Yayn Etigi

Bu c¢aligmada, Yiiksekogretim Kurumlari Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi Yonergesi’nde
belirtilen tiim kurallara uyulmustur. Yonergede Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigine Aykirt Eylemler
basligi altinda agiklanan eylemlerden hicbiri gerceklestirilmemistir.

Etik Kurul izni

Bu calisma, Yildiz Teknik Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Arastirmalari Etik
Kurulunun 01.07.2022 tarihli 2022.07 belge sayili izni kapsaminda yiiriitilmiistir.

Yazarlarin Katki Oram
Calismada yazarlarin esit oranda katkis1 bulunmaktadir.
Cikar Catismasi
Cikar catigsmasi yoktur.
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Extended Abstract

Introduction

Social media influencers offer valuable opportunities for Turkish language learners by creating
educational content that enhances their understanding of grammar, vocabulary, and sentence translation.
Additionally, the cultural content shared by these influencers helps learners gain a deeper insight into Turkish
culture and lifestyle.

The literature on the use of social media in education includes many studies. These studies generally
explore how social media is utilized in learning and teaching processes, the attitudes and opinions of school
administrators, teachers, and students toward social media in education, and the extent of its use in educational
settings. However, there has been no research specifically on the role of social media influencers in teaching
Turkish as a foreign language, nor on whether their impact is positive or negative. This gap in the research forms
the basis of our study.

According to the Digital 2024 Global Overview Report published by We Are Social and Meltwater
(2024), YouTube, Instagram, and TikTok are the platforms with the highest interaction and competition. These
platforms support the teaching of Turkish as a foreign language through features like reels, shorts, video posts,
live broadcasts, and stories. Our research aims to identify the role and impact of hon-native Turkish social media
influencers in teaching Turkish and to conduct an in-depth analysis of their teaching methods, content, and the
contributions of these methods to the learning process.

The primary research question is: “How do non-native Turkish social media influencers teach Turkish
as a foreign language?” To address this question, we explore the following sub-questions:

a. How are the lessons structured on the influencers' social media accounts?

b. How do influencers conduct their lessons?

c. What are the influencers' methods for measuring and evaluating progress?

d. How do influencers self-assess their planning, implementation, and evaluation of teaching?

e. What are the opinions of Turkish language learners about the teaching provided by influencers?
f. What do experts think about the influencers' methods of teaching Turkish?

Research Model

Since our research examines how non-native social media influencers teach Turkish as a second
language, we used a qualitative research method, specifically a case study. Our study involves multiple aspects
of teaching Turkish as a foreign language, each with its own sub-units, and thus is structured using a single-case
embedded design (Yin, 2017).

Research Group

For the document analysis, our research group includes 23 YouTube influencers, 30 Instagram
influencers, and 23 TikTok influencers who contribute to teaching Turkish with their content and have tens of
thousands of followers, likes, and video views. The interview group consists of 5 non-native Turkish social
media influencers, 13 foreign learners of Turkish, and 2 experts in teaching Turkish as a foreign language.

Data Collection Tools
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We considered the posts of social media influencers as documents and used document analysis as our
primary data collection tool. Additionally, we conducted interviews with social media influencers, language
learners from social media platforms, and educators specialized in teaching Turkish as a foreign language to
gather opinions on how influencers teach Turkish.

Data Analysis

The data collected from various sources, such as reels, shorts, stories, videos, and comments shared on
YouTube, Instagram, and TikTok, along with the data obtained from interviews with social media influencers,
foreign learners of Turkish, and experts, were analyzed using content analysis.

Results and Discussion

Our study investigates how non-native Turkish social media influencers teach Turkish as a foreign
language on platforms like Instagram, YouTube, and TikTok. Learners have the opportunity to improve their
language skills by being exposed to the target language through social media. The engaging, brief, and
interesting posts created by influencers facilitate language learning and increase motivation, making language
teaching more effective and interactive both visually and audibly.

The study found that most influencers use traditional methods, often referred to as "old approaches,”
and frequently use the grammar-translation method (Giines, 2011). Although less common, some influencers use
audio-lingual and cognitive methods. In content that includes excerpts from series, song lyrics, translations of
everyday sentences, and grammar explanations, it was observed that all influencers use an intermediary
language. This content is generally at a basic level and heavily relies on the intermediary language (mostly their
native languages), which can lead to a loss of meaning and make it difficult to achieve proficiency in the target
language. There were no indications of language teaching programs' achievements or curriculum tables in the
influencers’ posts, and it was found that many influencers are unaware of the programs used in language
teaching. The sequence of content shared on social media platforms did not follow levels such as A1-A2-B1-B2-
C1 or basic-independent-proficient user, which are the common reference levels of the CEFR. Personal content
predominates in influencers' posts, with only a few addressing public, educational, and occupational domains.
The influencers' posts were effective in developing listening and viewing skills, but unclear toning and emphasis
in pronunciation could lead to incorrect learning. Reading skills are supported by some influencers' story/text
readings, while writing skills mostly develop through comments. Speaking skills often remain at the level of
pronunciation practice, and for some influencers, language teaching is limited to grammar instruction. It was
observed that social media influencers frequently act as cultural ambassadors by reflecting Turkish vocabulary
and culture in their posts. It was noted that influencers are insufficient in measurement and evaluation processes,
only posing questions to their followers for interaction without systematic evaluation in the language
development process.

In conclusion, social media influencers are significant resources in teaching Turkish as a foreign
language. However, their content does not fully align with language teaching programs and does not cover all
aspects of language skills. It is recommended that influencers produce more structured content in line with
language teaching programs, prepare materials that contribute to the balanced development of the four
fundamental language skills, and consider measurement and evaluation processes.
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