Avukatlarin Reklam Yasagi Nasil Olmali?

Av. Samil Demir”

Tiirk avukatlarin mesleklerini yaparken baska iilke-
lerdeki emsallerinden en biiyiik farklarini olusturan
diizenlemelerden biri olarak reklam yasagimizdan
bahsedebiliriz. Av.tr sitesi olan ya da bagka sitelerin
yayinlanmasinda emegi gegcen avukatlardan, goze
batip reklam yasaginin dislileri arasina takilmamis
olan1 pek azdir.

Reklam yasagi adi altindaki kati diizenlemenin ilk
etkisi, Avukatlik gibi rekabetin yogun oldugu bir
meslekte, avukatlarin bilgi beceri ve uzmanliklari ile
degil, fiyatlariyla rekabet etmelerine yol agmasidir.
Ayrica bu yasaklar ig alanini ifade edemeyen avuka-
tin istemedigi islerle ugrasmasi, ekonomik kaygilar-
la, hukuki kapsam olarak daginik gelen isleri redde-
dememesi, her konuda az ¢ok ama tam olarak bilgi
sahibi olmayan avukatlarin ortaya ¢ikmasina neden
olmaktadir.

Av.tr...

Reklam yasaginin en dikkat ¢eken unsurlarindan
birisi av.tr alan adi kullanma zorunluluguna yonelik
tercihtir. Tlirkiye Barolar Birligi alan adi tescili konu-
sunda elinden gelen kolaylig1 saglasa, bu alan ad1 avu-
katlar tarafindan bir nebze kabul gérmiis olsa da hala
bilinen bir uzant1 degildir. Tescil islemlerinin iizerin-
den yiritiildiigi “nic.tr” ¢ok kisith DNS imkéanlar1
saglamaktadir. Ornegin bir avukat internet sitesi is-
temeyip sadece av.tr uzantili bir e-posta hesabi kul-
lanmay1 tercih ettiginde, dnce alan adini nic.tr den bir
dns’e, oradan da e-posta hizmetini alacagi sunucuya
yonlendirmesi gerekmektedir. Halbuki com, net, org

1 Avukat, Ankara Barosu

gibi alan adlarinin tescilini saglayan bir¢ok firma bu
ve bir¢ok yan hizmeti iicretsiz olarak saglamaktadir.

Tiirkiye’deki avukat sayisina oranla tescil edilmis
av.tr uzantili alan adlarinin sayist bu alan adinin
kullanimindaki basarisini gdzler oniine serecektir.
Eminim ki biitiin avukatlar av.tr uzantili da olsa bir
internet sitesine sahip olmak isteyecektir. Buna hayir
diyecek bir avukat olamaz. Eger Oyleyse neden hala
hepsinin internet sitesi yok? Sebepleri, cogu avukatin
av.tr uzantisindan hoslanmamasi, “sitem olsa i¢ine ne
yazacagim ki” demesi, tescil iglemlerinin diger alan
adlaria gore ¢ok zor olmasi, gilivenilir site tasarim
ve hosting sirketlerinin az olmasi, kendini ispatlamis
olanlarin pahali olmasi, deyim yerindeyse avukatlari
kaziklamalar1 gosterilebilir. Pahaliligin ve gelisme-
misligin bir sebebi de Tiirk internet sektoriiniin ABD
ve Avrupali rakiplerinin kalite ve fiyatlariyla rekabet
edememeleridir.

Olsa da olur olmasa da...

Tiirk avukatlarin internetteki varligi hem yayin kali-
tesi, hem alan adi, hem de icerik olarak icler acist du-
rumdadir. Yayinda olan neredeyse her avukat sitesin-
de yasaklar agisindan sikintilar géze ¢arpmaktadir.
Yasak olmasaydi yapilanlar etik olur muydu diye dii-
stindlirecek uygulamalarla da karsilasmak miimkiin.
Ornegin avukatin sitesine reklam almas, haber sitesi
veya ajanslarin haber akislarini yayilamasi, kaynak
gostermeden ve alint1 usullerine uyulmadan baska-
larina ait yazi ve makalelerin yayinlanmasi, miivek-
killerin listesinin yayinlanmasi, “basinda biz” kdsesi
gibi... Reklam yasaginin varligina ragmen bas edi-
lemeyen bu davranislar, asir1 rekabetle birlikte bazi
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risklerin avukatlarca géze alinmasinin bir sonucu-
dur. Legal 500" de reklam yapan “bilyiik biirolarin”
canini sikmamak i¢in biz orta halli avukatlara da uy-
gulanmayan (!) reklam yasagi, Osmanli doneminden
Cumbhuriyet donemine geciste yiiriirliikle kalmis,
unutuldugu i¢in uygulanmayan mevzuat gibi anlam-
s1z kalmaktadir.

Avukatlarin ifade hiirriyeti gelistirilmelidir

Amacini avukatlarin “is elde etmek i¢in reklam sa-
yilabilecek her tiirlii girisim ve eylemde bulunma-
larinin 6nlenmesi” olarak agiklayan yonetmelik,
bu amacini asan kapsam ve ayrintida diizenlemeler
getirmistir. Her ne kadar Yonetmeligin 9. maddesi
avukatlarin, internet dahil, teknolojinin ve bilimin
olanak tanidig1 her tiir ortamda avukatlik mesleginin
onur ve kurallarina, avukatlik unvaninin gerektirdigi
sayg1 ve giivene, Tirkiye Barolar Birligi tarafindan
belirlenen “Avukatlik Meslek Kurallari™na aykir
olmayacak sekilde kendisini ifade etme hakkina
sahiptir” hilkkmiinii barindirsa da bu hiikiim getiri-
len kisitlamalar nedeniyle “yasak savmaktan” ileri
gidememistir. “Kendini ifade etme hiirriyetine sahip-
tir” ifadesi, avukatin ilerleyen maddelerde kusa ¢ev-
rilen ifade hiirriyetini diizenlemektedir.

Peki savunmanin temel unsuru olan avukatin “ifa-
de hiirriyetini” kisitlayan reklam yasagi “makul” bir
sekilde yeniden diizenlense nasil olmaliydi? Sahsen
boylesine sikintilar yaratan bir diizenlemenin madde-
leriyle miicadele ederken makuliin ne oldugunu pek
net diisiinmedigimi fark ettim. Bu 6yle bir diizenleme
olmaliydi ki hem her avukatlarin goniillii bir bicimde
uymaya razi olacagi, iizerinde miimkiin oldugunca
az tereddiit olan, yorum sorunlar1 olmayan daha az
ayrintili ve giiniimiiz gerekliliklerine uygun...

Saha / mevzuat arastirmasi yapilmahidir

Ulkemizde hala Kanun yapma tekniginin gerekleri
olan sosyolojik tahlil, hukuki risk analizi, ger¢ekles-
me denemeleri ve ihtiyaglar géz oniine alinmadan,
gerceklerden uzak diizenlemeler yapilmaktadir. Bu-
nun bir sebebi de Cumbhuriyetin basindan beri ka-
nunlarimizin ¢eviri usulii hazirlanmasidir. Avukatlik
Kanunumuz, Alman Avukatlik Kanununun bir ¢evi-
risidir. Almanya’da son yillarda yasama ve yargida

1 http:/www.legal500.com/c/turkey
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gozlemlenen serbestlestirici yaklasim sonucunda; 2
Eylil 1994 tarihinden itibaren avukatlar i¢in objek-
tif, aldatic1 olmayan ve bilgi verici reklamlara sinir-
siz izin verilmeye baslanmistir. Anlasilacagi tizere
biz kanunlarini aldigimiz iilkelerdeki kanun yapma
siirecini hi¢ yasamadan ve kaynak iilkelerdeki ge-
lismelerle bagimizi kopararak hukuk yasantimizi
stirdirmekteyiz. Durum bdyle olunca, kanunlardan
baslayan bu eksiklikler onlarin uygulanmasini sag-
layacak yonetmeliklere de dogrudan etki etmektedir.
Bu nedenle yeni bir yonetmelik hazirlanirken yurt
disindaki, ozellikle kara avrupasi sistemine tabi,
Almanya, Fransa; Isvigre gibi iilkelerdeki diizenle-
melerin dikkate alinmasi yayinda, Tiirk avukatlarin
ihtiyaclarini ve ¢aligma sartlarini, etik anlayislarini
tespit edecek sosyolojik temelleri olan bir saha aras-
tirmasi yapilmalidir. Boylece:

e Tiirk Avukatlarin reklamdan ve tanitimdan ne an-
ladigy,

e hangi fiilleri etik bulup hangilerini bulmadiklari,

e hangi orandan internet sitesi sahibi olundugu,

e bu internet sitelerinde genellikle nelere yer veril-
digi,

e toplam site sayisina oranla yiizde kag¢inin ihlal sa-

yilabilecek unsurlar igerdigi,

e avukatlarin hangi orandan av.tr uzantili e-posta
adresi kullandig,

e tabelalardaki tercihlerinin ne yonde gelistigi,

e tabelalarda ve basili kagitlarda kullanilan avukat-
lik biirosu, hukuk biirosu ve avukatlik ortaklig
ifadelerinin oran1 ve bunlarin gercegi yansitip
yansitmadigi,

e avukatlik biirosu ve hukuk biirosu ibarelerinden
hangisinin yonetmelikte kabul gérmesini istedik-
leri,

e avukatlarin; internet sitelerinde, basili kagitlarin-
da ve tabelalarinda neleri ifade etmek isteyip de
yasaklar nedeniyle kaginmak zorunda kaldiklar

e avukatlarin kaginin kendi sitesi disindaki bir site-
de makale yayinladigi,

e kacinin simdiye kadar bir televizyon programina
katildig1 veya roportaj verdigi,



arastirilarak, en dogru ve ihtiyaglar1 karsilayan bir
diizenleme yapilabilecektir. Ayrica ¢ercevesi avukat-
larin ihtiya¢ ve anlayislarina gore belirlenmis bir y6-
netmelige uyma konusunda daha ciddi davranilacagi
ve yaptirimlara gosterilen tepkilerin en aza inecegi
siiphesizdir. Eger bir Avrupa iilkesinin avukatlara
yonelik reklam diizenlemeleri esas alinacaksa yuka-
rida bahsettigim arastirma neticesinde elde edilecek
veriler, o diizenlemenin iilkemiz sartlarina uyarlan-
masinda biiyiik kolayliklar saglayacaktir.

Bir Reklam Yonetmeliginde
Olmasi ve Olmamasi Gerekenler

Reklamin tanimi

Her hukuki diizenlemede amag, kapsam ve tanimlar
bagliklarina rastlamak miimkiindiir. Reklam Yasagi
Yonetmeligi amag ve kapsami belirlemeye ¢alismak-
la birlikte ¢ok 6nemli bir unsuru gézden kagirmistir.
O da “Reklamin Tanim1’dir. Hayatimizin her kose-
sinde var oldugu i¢in herkesin ne oldugunu bildigi-
ni varsaydigimiz reklamin taniminin yapilamamis
olmasi, bugiin bircok yorum zorluklarina neden ol-
makta, reklam; niyete gore kimi yerde genis, kimi
yerde dar degerlendirilebilmektedir. Bu tanimin ya-
pilmast ve “reklam” ile “tanitim” arasinda kesin bir
cizgi cizilmesi gerekmektedir. Boylece “reklam sa-
yilabilecek her tiirlii girisim ve eylem”in tespitindeki
giigliikler de giderilebilecektir.

Reklam, bir mal ve hizmete talep yaratmak ama-
ciyla gergeklestirilen “aktif” bir eylemdir. Reklam,
“para karsilig1” reklam veren ve reklami yayinlayan
taraflarin varligini ortaya ¢ikarir. Yoksa zaten avu-
kata ihtiya¢ duyan kisilerin, dogru avukat se¢iminde
yararlanabilecekleri “tanitict” bilgileri barindiran bir
avukatlik sitesinin pasif halinin, reklam olarak de-
gerlendirilmesi amacini asan bir yorum olacaktir.

Sadece Tiirkiye’de mi yasak?

Yonetmelik geregi islenen fiillerin cografi tanim1 da
acikca belirtilmelidir. Buna gore Tirkiye’de higbir
reklam faaliyetinde bulunmayan ancak, Alman ve
ABD gazete ve internet sitelerine reklam veren mes-
lektaglarimizin bu fiillerinin yasak kapsaminda de-
gerlendirilecegini bilmeleri gerekecektir.

Samil DEMIR e Avukatlarin Reklam Yasagi Nasil Olmali?

Reklam yasag1 yonetmeligi mi, meslek kurallari mi?

Meslek kurallariin gegmisinin eskiye dayandigi
ve gliniimiiz gerceklerini yansitmadigi, ¢ogu mad-
desinin anlaminmi yitirdigi tartigmasizdir. Meslek
kurallarinin igerisindeki reklam yasagina iligskin
diizenlemeler ¢ikarilarak bu konudaki daginikligin
giderilmesine ihtiya¢ vardir. Meslek Kurallarinda
olmadig1 i¢in reklam yasagi yonetmeligi igerisinde
diizenlenen meslek kurali niteligindeki diizenlemeler
de meslek kurallarma taginmalidir. Ornegin reklam
yasaginin amaci, yonetmeligin 1. maddesinde diizen-
lenen su ifadelerle tanimlanabilir mi?:

“...avukatlik sifatimin gerektirdigi saygi ve giivene
yvakisir sekilde hareket etmelerini, yargilama faaliye-
tindeki yerlerini ve islevierini olumsuzlastiracak ve
yarguin gortiniimiinii bozacak davraniglardan kagi-
nilmasint saglamaktir.”

Boyle bir diizenleme olsa olsa meslek kurallari igeri-
sinden bir anlam ifade edebilirdi.

Hukuk biirosu muammasi...

Sokakta yiiriirken kafamizi kaldirip tabelalara bakti-
gimizda birgok “hukuk biirosu” tabelasiyla karsila-
styoruz. Kimilerinde hukuk biirosu ibaresinden sonra
sadece bir avukatin adi, kimilerinde ise biiroda cali-
san avukatlarin isim listesi bulunuyor. Bu uygulama
o kadar yaygin ki neredeyse olagan kabul edilmekte.
Ancak yiiriirliikkte olan “reklam yasagi yonetmeli-
gi” miz bu durumu da diizenliyor ve yasakliyor...:

“Madde 5 - ... Aymi biiroda birlikte ¢alisma halin-
de, avukatlardan birinin veya bir kaginin adi ve so-
yadi veya sadece soyadi yanminda “avukatlik biirosu”
ibaresinin ve avukatlik ortakligi halinde de; ortakiik
sozlesmesinde belirtilen ortakligin adi ve unvani ya-
ninda “avukatlik ortakligi” ibaresinin de yer almasi
zorunludur...”

Yonetmeligimize gore, birlikte ¢alisan avukatlarin
biirolarina verebilecekleri isim, avukatlardan birisi-
nin ya da bir kaginin adi, soyadi olabilecek. Ancak
yonetmelikte diizenlendigi gibi belirlenecek ad veya
soyadlarin yaninda sadece “avukatlik biirosu” ibaresi
kullanilabilecektir. Aslinda kaniksadigimiz “hukuk
biirosu” ibaresi bu yonetmelik diizenlemesine gore
yasaklanmis durumda. Baro disiplin kurulu kararlar
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da “hukuk biirosu” ibaresini kullanmanin reklam ya-
sag1 ihlali olarak degerlendirildigini gosteriyor. Her
ne kadar yurt disindaki 6rneklerden gérmeye alisti-
gimiz “law firm”, “law office” seklindeki ifadelerin
tam cevirisi “hukuk firmasi”, “hukuk biirosu” da
olsa, yonetmelik Tiirkiye i¢in kendine has bir diizen-
leme getirerek, farkli bir uygulama tercih etmistir.
Bizim yonetmeligimizde diizenlenen “avukatlik bii-
rosu” ibaresi de “advocacy office” olarak cevrilebilir.
Ama ingilizcede hic bdylesi bir kullanima rastlamak
miimkiin degildir. Ayrica baro disiplin kurullari, tek
basina calisan avukatin kullandig1 “hukuk biirosu”
ifadesini, bu biironun, birden ¢ok avukatin calistig1
biiro olarak algilanabilecegi i¢in, yaniltici nitelikte
bularak disiplin cezas1 verebilmektedirler.

Hukuk biirosu ifadesinin yogun kullanimi, yénetme-
lik hitkmiiniin belirledigi “avukatlik biirosu” ifadesi-
nin de dilimize yerlesmemesi karsisinda “avukatlik
biirosu” ibaresinin kullanilmasi 1srardan vazgegmesi
gerekir. Bir binadaki 20 avukatin tebelalarinin 2/3
iinde ” X hukuk biirosu” yaziyorsa bu uygulamanin
yerlesmedigini kabul etmek gerekir. Biiro isimlendi-
rilmesi konusunda kendisine hi¢ de itibar edilmeyen
yonetmeligin, diger hiikiimlerinin sayginliginin sag-
lanmasi, kabul gérmeyen konularda iyilestirme ve
diizenleme yapilmasina baglidir.

Avukatlik meslek kurallarinda “Genel Kurallar”
baslig1 altinda 11. paragrafta, reklamdan ve “hukuk
biirosun‘“dan bahsedilmektedir. 1971 ‘den bu yana
yirirlikte olan meslek kurallari, igerisinde gecen
“hukuk biirosu” ibaresinin kullanilmasini saglamis
ve bu ifadeyi mesrulastirmigtir. 40 yila yakin bir sii-
rede zihinlerde yerlesen ve hala mevzuatta adi gegen
hukuk biirosu ibaresi yerine, ¢esitli dillere ¢evrildi-
ginde higbir karsilig1 ve anlam1 olmayan “avukatlik
bilirosu” (advocacy office) ve “avukatlik ortakligr”
ifadelerinin yerlestirilmeye ¢alisilmasi basarisiz ol-
mustur. Avukatlarin tabelalarinin goreceli olarak
yaridan fazlasinda “hukuk biirosu” yazmasi da dii-
zenlemenin basarisini anlatmaktadir. TBB sitesinde
de “Yabanci Hukuk Biirolariyla Ilgili Calismalar?”
dan bahsediliyor olmasi, avukatlik biirosu ve ortak-

2 http:/www.barobirlik.org.tr/calisma/haberler/yabanci_hu-
kuk burolari/index.aspx
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1181 ibarelerinin meslek birligimiz de dahil kimsenin
icine sinmediginin gostergesidir.

Avukatin tabelas:1

Guniimiizde biiyilik sehirlerde avukatlarin tabelasini
gorerek kimse o biiroya gitmemektedir. Tabelanin
islevi, adresini bilip blirosuna gittigimiz avukatin o
binadaki yerini anlamamizi saglamasindan ileri gi-
dememektedir. Ancak bu durum kiigiik yerlerde ve
turizm bdlgelerinde ayni degildir. Avukatlarin ta-
belalarinda ingilizce, Fransizca ve Almanca dille-
rinde avukat, ya da avukatlik biirosunun karsiligini
yazabilmeleri gerekir. Ozellikle turizm bélgelerinde
yogun ihlal nedeniyle anlamin1 yitirmis olan yasak,
birligi saglamak ve ihtiyact gidermek i¢in genisletil-
melidir. Clinkii 6zellikle tatil bolgelerinden yabanci-
larin avukat ihtiyaclarini saglamasi agisindan kendi
dillerinde yazilmis avukat ibaresinin faydasi ola-
caktir. Goriilebilme kolaylig1 agisindan ihtiya¢ varsa
tabelanin tabani 1sikla aydinlatilabilmeli, tabelanin
tasariminda renklerine kadar varan diizenlemeden
vazgecilerek bu konuda 6zgiirliik saglanmalidir.

Basil1 evrak

“Baslhikli kagitlar, kartvizitler ve diger basili evrak,
reklam niteligi tastyacak asirilikta olamaz” diizen-
lemesi yapilacak reklam tanimi ile anlamsiz hale
gelecektir. Ciinkli belirlenen sartlardan fazlasini
icermeyen tasarimlarin “asiriligini” belirlemek ve
bu konuda bir standart gelistirmenin imkani yoktur.
Yoksa isin sonu kabartmali kagit kullanilamayaca-
gindan kartvizitlerdeki yazilarin karakterinin hangi-
sinin “asir’” olacagina kadar varacaktir... Avukatlar
kendilerine 6zgii tasarimlarla, igerisinde bayrak veya
herhangi bir yasa dist unsur icermeyen amblem ve
sekil kullanabilmelidirler. Bu durum bir tabu haline
getirilmemeli, avukatlarin kendi tarzlarini gelistir-
melerine izin verilmelidir.

Mesleklesmesi Ongoriilen arabuluculuk mesleginin
avukatlikla bagdasan isler olabilmesi i¢in Avukatlik
Kanununda ve Reklam Yasagi Yonetmeliginde dii-
zenlemeye gidilmeli, avukat ile arabulucu sifatlari-
nin bir arada kullanilmasinin 6nii agilmalidir.

Medya iliskileri

Avukatlarin medya iligkileri en ¢ok kontrolden ¢ik-



mis konulardandir. Clinkii popiiler davalarda gorev
alan meslektaslarimiz, medyada boy gostermekten
hi¢ ¢cekinmemektedirler hatta bunu firsat bilmekte-
dirler. Barolarin tiyelerini takip etmeleri fiilen miim-
kiin gériinmemekte, bu tiir ihlaller ancak sikayet ha-
linde degerlendirilmektedir. Denetimin ve uygulama
birliginin saglanabilmesi ic¢in, Barolar Birligi'nin
yaptig1 gibi Barolar da, medya takip ajanlariyla an-
lasarak, bolgelerindeki yayinlarin, demeclerin deger-
lendirilmesini saglayabileceklerdir.

Avukatlarin mesleki gelisimlerinin saglanmasi ve va-
tandasimizin avukata gitmeye 6zendirilmesi medya
imkanlar1 kullanilarak 6zendirilmesine baglidir. Bu
nedenle kisisel tanitimdan ¢ok kamu yarar1 ve mes-
leki ¢ikar gdzeten yayin ve programlarda avukatlarin
katilimi bu programlar1 diizenlemeleri ve yonetmele-
ri 6zendirilmelidir. Ceza vermek yerine desteklemek
yoniinde bir anlayis gelistirilmelidir.

Avukatlarin televizyonlarda kitlelere {iicretsiz da-
nismanlik yapmalar1 anlamina gelecek soru — cevap
programlarina katilimi yasaklanmalidir. Planh se-
kilde sunulan televizyon programlarina katilmanin
s6z konusu olmasi halinde, katilimi barolara bildirim
yiukiimliiligi getirilmeli, boylece denetim imkanlari
artirilmalidir. Cesitli internet sitelerinde, avukatlarin
biirosunda iicret karsilig1 vermesi uygun olan bilgile-
rin alenen paylasilmasini saglayarak meslektaslarin
is imkanlarinin kisitlanmasina neden olunmasinin
oniine gececek diizenlemeler yapilmali, “hukuki da-
nismanlik” anlamina gelecek yayinlar yapan video
paylasim siteleriyle miicadele edilmeli®, meslektas-
larimizin bu videolarin g¢ekimine katilmamalarini
saglayacak diizenlemeler yapilmalidir. Bilincin ge-
lismesi ve uygulamanin oturmasi ile birlikte ayrintili
diizenlemelerden vazgegilerek kurallar sadelestiril-
melidir.

Son olarak Istanbul’da bir uluslararasi etkinlige
“iinli” bir avukatlik biirosunun sponsor oldugu olay-
daki gibi, bir ¢cok avukati derinden rahatsiz eden,
kurallarin uygulanmasinda avukatlar arasinda cifte
standart oldugu yoniinde izlenim veren sponsorluk
ve bagis ve benzeri uygulamalarinin duyurulmasi
yasaklanmalidir.

3  www.uzmantv.com

Samil DEMIR e Avukatlarin Reklam Yasagi Nasil Olmali?

internet

Avukata [av.tr| ‘den bagka sitede hukuki yazi yaz-
mak yasak

Diisiincelerini, makalelerini, bilimsel caligmalarini
internet ortaminda yayinlamak isteyen her avukatin
kafasina su takilir: acaba reklam yasagina aykiri
olur mu? Bir avukatin canint m1 sikmak istiyorsu-
nuz? Once sitesi var m1 diye bakin. Orada mutlaka
bir yanlighk bulursunuz. Ya web tasarimcisindan
kaynaklaniyordur. Ya da cogu avukat gibi o avukat
da, uzun yonetmeligi bastan sona okuma firsat1 bu-
lamamistir. Sahsen avukatlarin “avukat™ sifatlarimi
kullanmadan hukuk sitesi acabileceklerini diisiinii-
yorum. Ama bunun aksini diisiinen avukat sayisi
hi¢ de az degil. Ayrica yazilan her yazinin da sadece
reklam yasagina kars1 gelmek i¢in yazildigini diisiin-
mek, iyi niyetli olmayacaktir. Hukuk dergilerinin
okunurlugu ve ulasilabilirligi de diisiiniildiigiinde,
internet kaynaklar1 daha da ¢ok 6nem kazaniyor. Hu-
kukun gelisimi yeni fikirlere agik olmaya bagl ol-
duguna gore, avukatlarin ¢aligmalarini her ortamda
oldugu gibi internet siteleri yoluyla da duyurabilme-
sinin Onii agilmalidir. Yasak korkusuyla yayinlanma-
yan makalelerin hukuk hayatimiza ne gibi bir faydasi
olacaktir?

Yonetmelikteki avukatlar “mesleki makalelerini
ve bilimsel calismalarim1 yaymmlamak amaciyla
yalnizca [av.tr] uzantili internet sitesi acabilir”
hiikmii aslinda avukatin kendilerine ait ve makalele-
rini yayinladiklari site disinda, avukatlarin bir araya
gelerek acacaklar1 ve ¢aligmalarini yayinlayacakla-
r1 “hukuk sitelerinin” de oniinii kapatmaktadir. Bu
durumda makalesini kendi [av.tr] sitesinde degil de
internette sayist diger llkelerle karsilastirildiginda
utandiracak derecede az olan hukuk sitesinde yayin-
layan avukat, yasagi ihlal etmis mi olacaktir? Maale-
sef dyle goriiniiyor.

Bahsettigim engeller, avukatlar tarafindan g¢alisma
ve makale yapilmasi konusundaki motivasyonu da
oldukca kotii etkileyecek bir etkendir. Boyle bir or-
tamda hukuk camiasi, genellikle akademik kariyer
yapan hukukcular tarafindan yazilan, gereksiz ay-
rintilar ve atiflar igeren, soguk ve okumasi zor, uy-
gulamadan ¢ok uzak, {itopik ve hatta yazilmak igin
yazilmis ¢alismalara mahkum olacaktir. En degerli

Ankara Barosu Dergisi © YIl:67  Sayi: 4 « Guz 2009 131



Ankara Barosu Dergisi * YIl:67 * Sayi: 4 « Guz 2009

makaleleri yazabilecek uygulayict avukatlar ise ya-
sak nedeniyle bunu aklina getiremeyecektir.

“Herkes [av.tr] sitesinde ¢alismasini yayinlayabilir
neden tartigiyorsunuz ki” diyen yasak taraftarlarina
da sunu hatirlatmak gerekir: Her avukat yazi yayin-
lamak i¢in [av.tr] alan adi m1 almak zorundadir? Alan
adi ve hosting ve dizayn maliyetine katlanabilen avu-
katlar gogunlugun i¢inde ne kadarlik bir ylizdeyi tes-
kil eder? Kald1 ki buna girisen meslektaglarimiz her
yeni yazi ve ¢aligmasini eklemek ve diizetmek igin
neden teknik destege ihtiya¢ duysunlar? Piyasadaki
dizayn ve hosting sirketlerinin avukatlar i¢in hazir-
ladiklar1 hangi sablon avukatin kendi yonetiminde
makale yayinlamasina elveriglidir? Mimkiin olan
en az disk alan1 ve internet trafigi ile en ¢ok paray1
kazanmaya caligan bu sirketler, avukatlarin bu yon-
deki isteklerini karsilamaya goniillii olacaklar midir?
Bu sorunlardaki belirsizlikler goriiniirde her avukata
tannan “av.tr 6zgiirliigliniin” aslinda avukatlarin ca-
lisma yapmasini ve kendisini ifade etmesini engelle-
yen bir hal aldigini gosteriyor.

Yonetmelikteki arama motorlarina kayitta kullani-
labilecek keyword lere iliskin diizenleme de gecer-
liligini yitirmistir. Clinkii artik hi¢bir arama motoru
keywordleri dikkate almamaktadir.

Aslinda avukatlarin neredeyse %90 1 [av.tr] uzanti-
1 mail adresi kullanmayarak reklam yasagini ihlal
ediyor. Belki de avukatlarin internet sitelerindeki
yeknesaklig1 saglamak icin diisliniilen [av.tr] sitele-
ri konusundaki diizenleme, e-posta hesaplari i¢in de
zorunlu tutularak kapsam gereginden genis tutul-
mustur. Gmail, hotmail gibi iicretsiz ve genis olanak-
lar tantyan e-posta hizmetleri varken, neden alan adi
tescili ve mail server hesabi agmay1 gerektiren, web
mail ve pop destegi, barindirma alani tatmin edici ol-
mayan ve sdylemesi yazmasi da bir o kadar zor olan
[av.tr] maili kullanmak zorunda kalalim...?

Sahsen avukatlarin hangi alanlarla ugrastiklarini
ifade edebilmeleri gerektigine inantyorum. Ancak
yonetmelikte yasak oldugu diizenlenmesine ragmen,
[av.tr] sitelerde “hukukun biitiin dallarinin” ugras
alami olarak listelendigiyle karsilastigimda, bu yonde
yapilacak olan iyilestirmenin kotiiye kullanima agik
oldugu, yaniltici olabilecegi sonucuna vartyorum.

Biiyiik ve iinlii biirolarin varligint kabul etmedikle-
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ri, umursamadiklar1 ve bu nedenle de haklarinda hig
bir islemin yapilmadigi, yalnizca “diger” avukatlarin
kullanimi i¢in tahsis edilmis gibi goriinen ve diinya-
da 6rnegi olmayan av.tr alan adindan ve yonetmeligin
kapsamini asan, av.tr uzantili e-posta kullanma zo-
runlulugundan vazgegilmelidir.

Avukatlarin internet sitelerinde yazilabilecek unsur-
lar, “reklam” ve “tanitim”in ayrimi yapildiktan sonra
yeniden belirlenmelidir. Avukatlar calisma alanla-
rin1 belirtebilmelidirler ama bunu yaparken “huku-
kun tiim alanlarini” listelememelidirler. Bu kuralin
uygulanmasinda asir1 ve ayrintili diizenleme yapmak
yerine “iyi niyet kurallar1” esas alinmalidir. Avukat-
lar biirolarinin fiziki sartlarini, ¢alisan sayilarini ve
bunlarin niteliklerini duyurabilmelidir.

Doktor, Dogent, Profesdr gibi ciddi unvanlarin ka-
zanilmasi zor olmak yaninda, avukatlar arasinda bu
unvana sahip olanlarin sayist ¢ok azdir. Avukatlarin
vekalet ticretleri ile degil, bilgi ve egitimleriyle re-
kabet edebilmelerinin Oniiniin ag¢ilabilmesi i¢in, “hu-
kuk alaninda” yaptiklar1 yiiksek lisans, katildiklar
egitim ve yine hukuk alanindaki sertifikalarimi du-
yurabilmelerinin 6nli agilmalidir.”’Faaliyet alanlar1”
n1 duyurmak gibi ¢cogu avukat sitesinin icinde bu-
lundugu ihlal hali, alinan egitimler ve sahip olunan
sertifikalarla ortlisen faaliyet alanlarinin duyurula-
bilmesi saglanacak sekilde diizenlenmelidir. Boylece
avukatlar ifade edebilecekleri egitim ve yeteneklerin
sayisini artirma yarigina girecek, hep 6zlenen kalite
artis1 kendiliginden gergeklesebilecektir. Bu sekilde
avukatlarin siteleri kartvizitlerinin tekrarindan ote
bir anlam tasimali ve kisilerin avukat tercihlerinde
ihtiyaclarina uygun olan avukati bulmalarina yar-
dimc1 olacak unsurlar icermelidir. Ayrica avukatlar,
varsa mesleki sorumluluk sigortalarini ve teminat li-
mitlerini duyurabilmelidirler.

Diinyanin neresinde ve hangi ortamda olursa olsun
reklam tanimina uyan fiillerin cezalandirilacagina
iligkin irade net bir sekilde sergilenmeli, ¢esitli baro-
larin uygulama farkliliklar1 ve kayirma cabalarinin
ontine gecilmelidir.

Hukuk siteleri

Mesleki gelisim ve hukuki bilgi zenginligi i¢in maka-
le yayinlayan hukuk sitelerinin varligi 6zendirilmeli-
dir. Hukukcu olmayanlarin yonettigi hukuk siteleriy-



le yasalar ¢ergevesinde miicadele edilmeli, gereginde
TBB nezdinde bir hukuk siteleri sicili olugturularak,
hukuk sitelerin sahiplerinin ve sorumlularinin tespiti
saglanmali, béylece etik olmayan, meslek kurallarina
aykiri, avukatlik mesleginin ¢ikarlarina aykiri yayin
yapan sitelerin sahipleri ve sorumlulariyla iletisim
olanag1 saglanmali, sitelerin sahiplerinin, editorle-
rinin sorumluluklar1 mesleki olarak belirlenmeli ge-
rekli iletisim ve uyarilara ragmen mesleki ¢ikarlari
zedeleyecek sekilde yayin yapan siteler ve sorumlu-
lar1 hakkinda yaptirimlar diistiniilmelidir. Ya da ya-
pilacak tercihe gore bu konuda hicbir diizenleme ya-
pilmayarak, tek tek ihlali gerceklestirenler hakkinda
yaptirim uygulanmasi yoluna gidilmelidir.

Avukatlar krizi reklam vererek atlatmaya calisiyor

Avukatlarin Google araciligiyla yaptiklar1 rek-
lamlar artik olduk¢a gbze batmaya bagladi. Kullan-
digim Gmail tabanl av.tr eposta hizmetinde hemen
okudugum e-postanin saginda, Google da arama
yaptigimda hemen sag tarafta, hukuk forumlariin
her kosesinde avukat reklamlar1 var. Tahminimce
bu reklamlar vatandas tarafindan degil, ¢ogunlukla
reklami verenin kim oldugunu merak eden avukatlar
tarafindan tiklaniyordur. Ayrica barolardan da tikla-
niyor olabilirler...

Av.tr sitesi olan bir meslektasiniz olarak, sorunlari-
na internette ¢oziim arayan insanlarin bir¢cogu-
nun iicretsiz daniyma pesinde oldugunu séyleme-
liyim. Bu nedenle size {icretsiz danisacak kisiler igin
bir de reklam maliyetine katlanmak akillica bir se¢im
degildir. Sadece bol bol yardim isteyen insanlarin
mesajlarini, telefonlarim alirsimiz. Gelen mesajla-
rin ¢gogunun yazilis tarzindan kopyalanip yapistirila-
rak miimkiin olan en ¢ok avukata yollanmak {izere
kaleme alindig1 rahatlikla anlasilabilir. Hatta bazilari
hi¢ ¢ekinmeden 10-20 avukata birden ayni postay1
yollayip sorusunu sorarlar. Sizlerden birinin ya da
bir kaginizin verecegi cevap da bu kisilerin umdu-
gu seydir. Iste Google da avukat arayan insanlarin
profili budur.

Ise doniismesi umuduyla verilen her cevapla birlikte
meslegimizi bedavalastirdigimizi aklimiza getirme-
miz gerekir. Yine de reklam veririm, gereksiz para
harcarim, goze batar disiplin sorusturmasi riskini
alirim, faydasiz e-posta ve telefonlarla cebellesirim
diyorsaniz, tercih sizin.

Samil DEMIR e Avukatlarin Reklam Yasagi Nasil Olmali?

Kisacasi

T.C. Anayasasinin 135. maddesi uyarinca kamu ku-
rumu niteligindeki meslek kurulusu olan Tirkiye
Barolar Birligi’nin; Anayasanin aynit maddesinde be-
lirtildigi gibi, avukatlik meslegine mensup olanlarin
“miisterek ihtiyaglarimi karsilamak, mesleki faa-
liyetlerini kolaylagtirmak, meslegin genel menfa-
atlere uygun olarak gelismesini saglamak, meslek
mensuplarinin birbirleri ile ve halk ile olan iliskile-
rinde diiriistliigii ve giiveni hakim kilmak tizere mes-
lek disiplini ve ahlakini korumak*, seklinde olmast
gereken amacini yerine getirirken, Anayasaya aykir1
sekilde:

e ihtiyaglar1 karsilamaktan uzak,
e mesleki faaliyetleri zorlastiran,
e meslegin menfaatlerine aykiri,
e meslegin fikri ve ekonomik gelisimini engelleyen,

e meslektaslar arasinda farkli uygulamalara ve ay-
rimciliga neden olan,

e meslek kuruluglarina olan giiveni zedeleyen,

e meslekte disiplinsizlik ve basibozukluk izlenimi-
ne neden olan,

reklam yasag1 diizenlemesini yeniden ve ¢aga uygun
sekilde ele almas1 gerekmektedir.
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