Research Article / Aragtirma Makalesi

1 BA T
'&?) s Sonyal Biliml
992 a1 P 05 er
s :1 Jla'- 2 Abant Sosyal Bilimler Dergisi Deraisi
< IdL) = . .
2 U é}? Journal of Abant Social Sciences
2 NS
g . ek 2024, 24(3): 968-976, doi: 10.11616/asbi. 1516356

Tiirkiye’de Reklam Okuryazarlig1 Alanindaki Lisansiistii Tezlerin Bibliyometrik Analizi

Bibliometrical Analysis of Post Graduate Theses in Turkey Within The Scope of Advertising Literacy

Ezgi SAATCIOGLU!
Gelis Tarihi (Received): 15.07.2023 Kabul Tarihi (Accepted): 14.10.2024 Yayin Tarihi (Published): 30.11.2024

Oz: Giiniimiizde bireyler, pazar kosullari igerisinde birer tiiketici olarak degerlendirilmektedir. Bu baglamda
hem bireyler hem de markalar acisindan reklam okuryazarligi dnemli bir olgu olmaktadir. Bireysel diizeyde bir
yetenegi ifade eden her bireyin farkli diizeylerde olabilecegi ve kendini gelistirebilecegi reklam okuryazarligs,
onemli bir akademik c¢alisma alanidir.. Bu calismada reklam okuryazarlig: literatiiriindeki yonelimlerin
belirlenmesi hedeflenerek bibliyometrik bir analiz gerceklestirilmektedir. Calismada Yiiksekogretim Kurulu
Baskanligi Ulusal Tez Merkezi {izerinden ulasilan, reklam okuryazarligi alaninda yazilmis lisansiistii tezler
incelenmektedir. Calismada gerceklestirilen bibliyometrik analiz sonuglarina gore reklam okuryazarlig:
alaninda Tiirkiye alanyaziinda hazirlanmis olan sinirli sayida lisanstistii tez bulundugu 2 tez disindaki tezlerin
halkla iligkiler ve tamitim ile iletisim bilimleri alaminda yazildig1 goriilmektedir. Calismalarin arastirma
yontemleri, veri toplama teknikleri cesitlilik gostermekte, ¢ocuklarin ve yetiskinlerin reklam okuryazarligi
diizeylerinin irdelendigi goriilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Reklam Okuryazarligi, Lisansiistii Tezler, Bibliyometrik Analiz
&

Abstract: Individuals are considered as consumers within market conditions. So that, advertising literacy is an
important phenomenon for individuals and brands. Advertising literacy, expresses an ability that each
individual can have different levels and improve themselves, is an important academic field of study. A
bibliometric analysis is carried out to determine the tendencies in the advertising literacy literature. Postgraduate
theses written in the field of advertising literacy, accessed through the “Yiiksekogretim Kurulu Bagskanlig1 Ulusal
Tez Merkezi’ are examined. There are a limited number of postgraduate theses. All theses except 2, were written
in the fields of public relations and promotion, communication sciences. The studies vary in terms of research
methods, data collection techniques, the advertising literacy levels of children and adults are examined.
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1. Giris

Reklam okuryazarlig1 bireysel boyutlu bir yetenekler biitiiniidiir. Reklam okuryazarligi, bireylerin bilingli
tiiketiciler olmalar1 yoniinde yarar saglamaktadir. Markalar agisindan bakildiginda ise marka ve reklam
uzmanlar1 tarafindan olusturulan reklam kampanyalari, pazarlama iletisimi calismalar1 ve marka
farkindaliginin olusturulmasinda fayda saglamaktadir. Yogun bir bigimde reklam ve pazarlama iletisimi
faaliyetlerine maruz kalan bireylerin, ilgili reklam mesajlarim1 diger medya igeriklerinden ayirabilmeleri
giderek zorlasmaktadir. Bireylerin medya ve reklam okuryazarlig: diizeyleri, bu ayrimi saglayabilmekeri
acgisindan da 6nem tagimaktadir.

Reklam okuryazarligi 6nemli bir arastirma alani olarak da one ¢ikmaktadir. Ozellikle marka ve reklam
arastirmacilar: igin tiiketici konumundaki bireylerin, reklam okuryazarligi diizeylerinin 6l¢iimlenmesi
Onem tasimaktadir. Sektorel arastirmalarin yani sira akademik arastirmalar da gerceklestirilerek reklam ve
marka iletisimi literatiiriine katki saglandig1 bilinmektedir. Literatiiriin farkli nitelikler cercevesinde
dagilimmi ortaya koymak iizere gerceklestirilen calismalar, bibliyometrik calismalar olarak
tanimlanmaktadir. Bu baglamda reklam okuryazarlifi alaninda gergeklestirilecek bibliyometrik bir
calisma, alana iliskin egilimleri ve potansiyel arastirma alanlarini ortaya koymak icin yarar saglayacaktir.
Bu calismada, reklam okuryazarligi alaninda bibliyometrik bir calisma gergeklestirilerek reklam
okuryazarhig: alanindaki akademik egilimleri belirlemek hedeflenmektedir.

Bu calismada betimleyici bir tasarim ile reklam okuryazarligi alanina yonelik bibliyometrik bir analiz
gerceklestirmek amaglanmaktadir. Literatiirde reklamcilik alaninda bibliyometrik calismalar yer almakla
birlikte reklam okuryazarligi alaninda bir bibliyometrik calismaya rastlanmamistir. Arastirma evrenini
reklam okuryazarligi alaninda gerceklestirilen akademik arastirmalar olusturmaktadir. Arastirma
orneklemi ise amacsal orneklem yontemi ile Tiirkiye’de reklam okuryazarlig: iizerine hazirlanmis olan
lisansiistil tezler olarak belirlenmistir. Arastirmada ele alinan lisansiistii tezler, Yiiksekogretim Kurulu
Baskanlig1 Ulusal Tez Merkezi'nde listelenen lisansiistii tezlerle sinirlidir.

2. Reklam Okuryazarlig:

Reklam okuryazarligi, bir bireysel yetenek olarak kabul gérmekte olup zaman iginde degismekte ve
gelismektedir. Markalar tarafindan hazirlanan reklam mesajlar siirekli ve yogun bir bigimde dolasima
girmektedir. Bu baglamda bireylerin reklam okuryazarliklar: da her yeni reklamla ve reklamciliktaki her
gelismeyle degisim gostermekte ve bireyler yeni nitelikler edinmektedirler (Malmelin, 2010: 139).

Reklam okuryazarligi; bireylerin reklama dair anlayis kazanmalarin, reklamin ikna etme amacinin
farkinda olmalarini (Tarabashkina ve Quester, 2007, s. 2), reklamin tasidigi ticari amacin farkinda
olmalarini ve bu amaglar dogrultusunda kullanilan teknikleri taniyarak bir sektor olarak reklamcilig
tanimalarini (O’'Donahue ve Tynan, 1998; Wright, vd., 2005: 222-223; Malmelin, 2010: 2) ve reklam mesaji
ile toplumsal baglami kurabilmelerini (Ritson ve Elliot, 1995: 114) saglamaktadar.

Aragtirmacilar reklam okuryazarligma yonelik bakis agilarinin {i¢ adet oldugunu ifade etmektedir. Tlgili
bakis agilari; egitim ve arastirma bakis acisi, tiiketici bakis agisi ve iletisimci bakis agis1 olmaktadir. Egitim
ve arastirma bakis agisindan reklam okuryazarligi, farkli reklam tiirleri {izerine gerceklestirilien
arastirmalari ifade eden analitik bir kavram olmaktadir. Reklam okuryazarlig, tiiketici bakis agisi ile ele
alindiginda ise bireyin ticari mesajlar1 anlama yetenegi olarak aciklanmaktadir. Son olarak iletisimci bakis
acist ile reklam okuryazarlhigi ise reklam kampanyalarinin olusturulmasinda reklam ve iletisim
uzmanlarinin dogru bir bi¢cimde yonlendirilmeleri i¢in yarar saglamaktadir (Malmelin, 2010: 140).

Reklam okuryazarligl, temelde reklam kavraminin igerigine yani kavramsal bilgisine dayanmaktadir.
Reklamin kavramsal bilgisini olusturan ise teorik modellerde yer alan bilgilerin biraraya gelmesi ile
olusmaktadir. Bu baglamda yedi tiir bilgiden sz edilmektedir. Ilgili bilgi tiirleri; reklam farkindaligs,
reklamin kaynaginin farkindaligi, hedef kitle farkindaligi, reklamin satis niyetinin farkindaligi, reklamin
ikna niyetinin farkindaligi, reklamin ikna taktiklerinin anlagilmasi, reklam yanliliklarinin anlasilmasi
olarak siralanmaktadir (Rozendaal, vd., 2011: 335).
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Reklam okuryazarliginin boyutlarina deginen Malmelin (2010) enformasyon okuryazarligi, estetik
okuryazarligy, retorik okuryazarligi ve tanitim okuryazarligi olmak tizere dort boyuttan soz etmektedir.

¢ Enformasyon Boyutu: Enformasyon okuryazarlig1 boyutunda reklamin bilgilendirici olma 6zelligi 6ne
¢ikmaktadir. Tiiketiciler, reklamdan bilgi edinirlerken bilgi edinme diizeyleri {izerinde reklam
okuryazarligr diizeyleri etkili olmaktadir. Enformasyon boyutunda bireylerin, farkli kaynaklardan bilgi
edinme ve degerlendirme yetileri 6nem tasimaktadir.

e Estetik Boyutu: Estetik reklam okuryazarlig1 boyutu, tiiketicilerin reklamda yer alan gorsel ozellikler
basta olmak iizere begenilerini etkileyebilecek 6zellikleri algilama bicimleri ile ilgili olmaktadir. Bireyler,
estetik reklam okuryazarlig1 diizeylerine bagli olarak reklam ilgi ¢ekiciligi, eglendiriciligi gibi 6zelliklerini
algilama ve degerlendirme diizeyleri farklilik gostermektedir.

* Retorik Boyut: Reklam okuryazarliginin retorik boyutu, reklamin ikna ediciligi ile iliskilenmektedir. Bu
baglamda bireyler, retorik reklam okuryazarligi boyutu diizeylerine gore reklamin ikna etme amacinin,
satin alma davramisini gergeklestirme amacinin ve pazarlama hedeflerinin bilincinde olma diizeyleri de
farklilik gostermektedir.

¢ Tanmitim Boyutu: Reklam okuryazarliginin tanitim boyutu ise bireylerin birer tiiketici olarak kendilerine
hitap eden iiriin ve hizmet tanitimlarinin tasidig1 pazarlama amagclarinin bilincinde olma diizeylerini ifade
etmektedir. Tanitim boyutunda bireyler, reklamin tanitim amaci dogrultusunda kullandig: farkli reklam
iceriklerini ve Ozelliklerini tanimalar: ifade edilmektedir.

Rozendaal vd. (2011: 334-335) ise reklam okuryazarliginin boyutlarini; kavramsal reklam okuryazarligs,
reklam okuryazarlig1 performansi ve tutumsal reklam okuryazarlig: olarak ifade etmektedir. Kavramsal
reklam okuryazarligy; bireylerin, reklama dair sahip olduklar: bilgileri ifade etmektedir. Bireyin kavramsal
olarak zihninde bulundurdugu reklam bilgisi, reklam igerigi ile karsilastigi zaman biligsel bir isleme
siirecinden gecmektedir. lgili bilissel isleme siireci, reklam okuryazarligi performansi olarak
adlandirilmaktadir. Tutumsal reklam okuryazarligi boyutu ise bireylerin reklama yonelik begenileri,
elestirileri, reklamin inandiriciig: gibi tutumlar ifade etmektedir.

3. Arastirma

Hem marka ve reklam profesyonelleri hem de akademisyenler igin reklam okuryazarligina iliskin
arastirmalar 6nem tasimaktadir. Bu ¢alismada reklam okuryazarligi alanina yonelik bibliyometrik bir
analiz gerceklestirmek hedeflenmektedir. Boylelikle ilgili alanda calisan arastirmacilara katk: saglayarak
ilerleyen yillarda yasanabilecek degisimlerin izinin siiriilebilmesi hedeflenmektedir.

Betimleyici bir arastirma tasarimina sahip olan arastirmanin yontemi, bibliyometrik analiz olarak
belirlenmistir. Bibliyometrik analiz ile akademik gelismelerin yonii, alani, dinamiklerine dair bir gergeve
olusturulabilmekte, filtrelemeler ile 6nemli ¢alisma konularinin belirlenmesine olanak saglanmaktadir
(Ariaa ve Cuccurullo, 2017).

Aragtirmanin evrenini ulusal alanyazindaki reklam okuryazarligi konusunu ele alan tiim bilimsel
arastirmalar olusturmaktadir. Arastirma evreni icerisinden amagsal 6rneklem yontemi ile Yiiksekogretim
Kurulu Baskanlig1 Ulusal Tez Merkezi'nde yer almakta olan reklam okuryazarlig1 alanindaki lisansiistii
tezler, 6rneklem olarak secilmistir. Bu durum ayni zamanda aragtirmanin sinirliligini da olusturmaktadir.
YOKTEZ de reklam okuryazarlif1 sorgusu aratilarak 6 lisansiistii teze (Erdem, 2014; Aydogan, 2021;
Baytimur, 2021; Dinlemek, 2021; Tasar, 2022; Kaya Top, 2023) ulasilmistir. Lisanstistii tezlerin azlig1 da
arastirmanin bir diger sinirliligi olmaktadir. bibliyometrik ozelliklerin belirlenebilmesi icin tezin yili,
lisansiistil derecesi, anabilim dali, aragtirma konusu, arastirma yontemi, arastirmada veri toplama yontemi
kategorileri ile veriler belirlenmistir.

Aragtirmada yanut aranan sorular asagida yer almaktadar:

1. Reklam okuryazarlig: iizerine yazilan tezlerin yillara gore dagilimi nasildir?
2. Reklam okuryazarlig tizerine yazilan tezlerin lisanstistii derecesine gore dagilimi nasildir?
3. Reklam okuryazarligi iizerine yazilan tezlerin anabilim dallarina goére dagilimi nasildir?
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4. Reklam okuryazarlig: {izerine yazilan tezlerin anahtar kelime kullanimi nasildir?
5. Reklam okuryazarlig tizerine yazilan tezlerin konulara gore dagilimi nasildir?
6. Reklam okuryazarligi tizerine yazilan tezlerin veri toplama yontemlerine gore dagilimi nasildir?

3.1 Arastirma Bulgularn

Bu béliimde, ulusal alanyazinda bulunan reklam okuryazarlig1 iizerine yazilmus tezlere yonelik
gerceklestirilen bibliyometrik ¢alisma ile edilen verilere yer verilmektedir.

Tablo 1: Reklam Okuryazarlig1 Alanindaki Lisansiistii Tezlere Dair Genel Bilgiler

Tezler Hakkinda Genel Frekans Yiizde
Bilgiler
Tez Sayis1 6

Yiksek Lisans 2 33,3

Doktora 4 66,7
Anabilim Dalx

Reklamailik ve Halkla | 1 16,7
Iliskiler

Halkla Iliskiler ve 3 50
Tanitim

Iletisim Bilimleri 1 16,7

Cocuk Geligimi 1 16,7
Yazim Dili

Tiirkge 6 100

Arastirmada “Reklam okuryazarlig1 tizerine yazilan tezlerin yillara gore dagilimi nasildir?”, “Reklam
okuryazarlifl iizerine yazilan tezlerin lisansiistii derecesine gore dagilimi nasildir?”, “Reklam
okuryazarligl tizerine yazilan tezlerin anabilim dallarina goére dagilimi nasildir?” sorularina yanit
aranmaktadir. Tablo 1’de tezlerin derecesine, anabilim dallarina ve yazim dilini yer verilmektedir.
YOKTEZ'den ulagilan 6 tezin tamami Tiirkge olarak yazilmistir. Lisansiistii derecelerine gore dagilima
bakildiginda ise yiiksek lisans derecesinde 2, doktora derecesinde 4 tez yer aldig1 goriilmektedir. Anabilim
dallarina bakildiginda Reklamcilik ve Halkla iliskiler Anabilim Dali'nda 1, letisim Bilimleri Anabilim
dali'nda 1, Cocuk Gelisimi Anabilim dali'nda 1 ve Halkla liskiler ve Tanitim Anabilim dali'nda 3 tez yer
almaktadir.

Tablo 2: Reklam Okuryazarhig: Uzerine Tezlerin Yillara Gore Dagilim Tablosu

Tez Yazim Yillan Frekans Yiizde
2014 1 16,7
2021 3 50
2022 1 16,7
2023 1 16,7

Tablo 2’de goriildiigii tizere YOKTEZ' de yer alan ilk tez 2014 yilina aittir. 2021 yilinda ii¢ tez yayinlanirken
2022 yilinda ve 2023 yilinda birer adet tez yaymlanmistir. Reklam okuryazarliginin uzun yillardir tim
diinyada tartisilagelen bir konu olmasinda ragmen Tiirkiye’de konu {izerine tezlerin 2014’'te yazilmaya
baglanmis olmas1 dikkat cekmektedir.
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Tablo 3: Reklam Okuryazarligi Uzerine Yazilan Tezlerin Konulara Gére Dagilim Tablosu

Tez Konular Yiiksek Lisans Doktora | Yiizde
Dijital Reklam Okuryazarligi i¢in Egitim Modeli 0 2 33,3
Reklam okuryazarlig: 6lgek ¢alismast 1 0 16,7
Dijital reklam okuryazarlig: 1 0 16,7
Reklam okuryazarlig diizeyinin reklam tutumuna | 0 2 33.3
etkisi

Toplam 2 4 100

Arastirmada “Reklam okuryazarlig: {izerine yazilan tezlerin konulara gore dagilimi nasildir?” sorusuna
yanit aranmaktadir. Tablo 3."te reklam okuryazarlig1 izerine yazilan tezlerin, konularina ve derecelerine
gore dagilimina yer verilmektedir. Reklam okuryazarlig1 tizerine yazilan tezlerde 4 ana konu oldugu
goriilmektedir. Bunlar; dijital reklam okuryazarhigi ic¢in egitim modeli, reklam okuryazarlhig: olgek
calismasi, dijital reklam okuryazarligi, reklam okuryazarlig: diizeyinin reklam tutumuna etkisi olmaktadar.
Dijital reklam okuryazarlig1 icin egitim modeli {izerine 2 doktora tezi, dijital reklam okuryazarlig1 iizerine
1 yiiksek lisans tezi, reklam okuryazarlig: 6lcek ¢alismasi tizerine 1 ytiiksek lisans tezi, reklam okuryazarlig:
diizeyinin reklam tutumuna etkisi {izerine 2 doktora tezi yazilmis oldugu goriilmektedir.

Tablo 4: Reklam Okuryazarhig: Uzerine Tezlerde Kullanilan Anahtar Kelimeler Tablosu

Kullanilan Anahtar Kelimeler Frekans Yiizde
Cocuk 3 9,375
Reklam 2 6,25
Reklam okuryazarlig: 2 6,25
Reklam okuryazarlig olgegi 1 3,125
Tkna Bilgisi 1 3,125
Gegerlik 1 3,125
Gilivenirlik 1 3,125
Dijital Reklam 1 3,125
Dijital Reklam Okuryazarlig 2 6,25
Medya Okuryazarhig: 1 3,125
Karma Yontem 1 3,125
Orta yas Tiiketiciler 1 3,125
Cevrimigi Reklamcilik 1 3,125
Dijital Toplum 1 3,125
Dijital Yerli 2 6.25
Dijital Go¢gmen 2 6.25
Dijital Medya 1 3,125
Geleneksel medya 1 3,125
Dijital Tabanli Egitim 1 3,125
Egitim Modeli 1 3,125
Andragoji 1 3,125
Egitim modeli 1 3,125
Olugturmacilik 1 3,125
Eylem aragtirmasi 1 3,125
Ebeveyn arabuluculuk stratejileri 1 3,125

Arastirmada “Reklam okuryazarlig1 iizerine yazilan tezlerda anahtar kelime kullanimi nasildir?” sorusuna
yanit aranmaktadir. Tablo 4'te reklam okuryazarlig1 {izerine yazilan tezlerde kullanilan anahtar kelimelere
yer verilmektedir. ﬂgili tezlerde toplam 32 anahtar kelime kullanilmistir. Anahtar kelimlerden 7 tanesinin
ayni anahtar kelimenin birden fazla tezde kullanimi seklinde oldugu goriilmektedir. Birbirinden farkl
olarak kullamilan anahtar kelime sayisi ise 25’tir. 3 tezde ‘cocuk’, 2 tezde ‘reklam’, 2 tezde ‘reklam
okuryazarhgy’, 2 tezde “dijital reklam okuryazarligy’, 2 tezde “dijital yerli’, 2 tezde “dijital go¢men’ anahtar
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kelimeleri kullanilmaktadir. Geriye kalan ‘reklam okuryazarligi oOlgegi’, ‘ikna bilgisi’, ‘gecerlik’,
‘gtivenirlik’, “dijital reklam’, ‘medya okuryazarlig1’, ‘orta yas tiiketiciler’, ‘cevrimici reklamcilik’, “djjital
toplum’, “‘dijital medya’, ‘geleneksel medya’, ‘dijital tabanli egitim’, ‘egitim modeli’, ‘andragoji’, ‘eylem
arastirmast’, ‘esbeveyn arabuluculuk stratejileri” anahtar kelimeleri ise birer tezde kullanilmistir.

Tablo 5: Reklam Okuryazarlig1 Uzerine Yazilan Tezlerin Arastirma Yontemleri Tablosu

Tez Konular1 Nicel | Nitel | Nicel ve Nitel Birlikte Toplam | Yiizde
Dijital reklam okuryazarligiicin | 0 1 1 2 33.3
egitim modeli

Reklam okuryazarlig 6lcek 0 1 0 1 16,7
caligmasit

Dijital reklam okuryazarlig: 1 0 1 16,7
Reklam okuryazarlig: diizeyinin | 1 0 1 2 33,3
reklam tutumuna etkisi

Toplam 2 2 2 6 100
Yiizde 33,3 33,3 |333 100

Aragtirmada “Reklam okuryazarligi iizerine yazilan tezlerin arastirma yontemlerine gore dagilim
nasildir?” sorusuna yanit aranmaktadir. Tablo 5'te reklam okuryazarlig {izerine yazilan tezlerin arastirma
yontemleri tablosuna yer verilmektedir. {lgili tezlerin 2’sinde nicel, 2’sinde nitel ve 2’sinde hem nitel hem
de nicel yontemler kullanilmaktadir. Nitel arastirma yontemleri; dijital reklam okuryazarlig: igin egitim
modeli ve reklam okuryazarligi 6lgek calismas: tez konularinda kullanilirken nicel yontemler ise dijital
reklam okuryazarligi ve reklam okuryazarligi diizeyinin reklam tutumuna etkisi konularinda
kullanilmistir. Nicel ve nitel yontemlerin birarada kullaniuldi1g1 konular ise dijital reklam okuryazarlig: igin
egitim modeli ve reklam okuryazarlig1 diizeyinin reklam tutumuna etkisi olmaktadir.

Tablo 6: Reklam Okuryazarlig1 Uzerine Yazilan Tezlerin Veri Toplama Yontemleri Tablosu

Veri toplama tekniklerinin tezlere gore dagilimi

Veri toplama yontemleri Frekans Yiizde
Yar1 yapilandirilmis goriisme 1 16,7
Gozlem ve yar1 yapilandirilmis goriigme 1 16,7
Anket ve yar1 yapilandirilmig goriisme 1 16,7
Anket 2 33,3
Anket, gozlem, yar1 yapilandirilmis 1 16,7
goriisme, odak grup

Kullanilan Veri Toplama tekniklerinin dagilimi

Toplam tez sayis1 6 100
Yar1 yapilandirilmis goriisme 4 40
Anket 3 30
Gozlem 2 20
Odak Grup calismasi 1 10
Toplam arastirma teknigi 10 100

Arastirmada “Reklam okuryazarlig1 {izerine yazilan tezlerin veri toplama yontemlerine gore dagilim
nasildir?” sorusuna yanit aranmaktadir. Tablo 6’da reklam okuryazarligi {izerine yazilan tezlerden
yararlanilan veri toplama tekniklerine yer verilmistir. Buna gore ilgili tezlerde anket, yar1 yapilandirilmis
goriisme ve gozlem tekniklerinden yararlanilmaktadir. Bir tezde yar1 yapilandirilmis goriisme, iki tezde
anket teknigi kullanilirken geri kalan ii¢ tezde birden ¢ok arastirma tekniginden yararlanilmaktadir. Bu
tezlerden birinde yar1 yapilandirilmis goriisme ve gozlemden yararlamilirken bir digerinde yari
yapilandirilmis goriisme ve anket tekniklerinden yararlanilmaktadir. Son tezde ise anket, gozlem, yar1
yapilandirilmis goriisme ve odak grup calismas: tekniklerinden birlikte yararlanilmaktadir.
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4. Sonug

Reklam okuryazarligi, bireylerin reklamlar1 algilama ve yorumlama yetenekleri ile iilskili olmaktadir.
Medya okuryazarligimin bir alt alanim1 olusturan reklam okuryazarligi hem bireyler hem de sektor
profesyonelleri i¢cin Onem tasimaktadir. Reklam okuryazarligi degisime ve gelisime acik bir yetenek
olmaktadir. Her birey, farkli reklam okuryazarlig1 diizeyine sahip olabilmekte ve reklamlara yonelik
algilarini ve tutumlarin ilgili reklam okuryazarlig: diizeyine gore gelistirmektedirler. Markalar agisindan
bakildiginda ise hedef kitlenin reklam okuryazarligr diizeyi, gerceklestirilen pazarlama iletisimi
faaliyetlerinin etkililigi acisindan 6nem tasimaktadir.

Reklam okuryazarligt hem markalar hem de tiiketiciler agisindan 6nem tasimasi baglaminda énemli bir
arastirma alami olmaktadir. Hem sektorel hem de akademik calismalarin gerceklestirilmesi ile reklam
okuryazarligr kavramina ve tiiketim {izerindeki etkisine dair bir bilgi birikimi olusturmak miimkiin
olmaktadir. Tiirkiye’de reklam okuryazarlig: tizerine bibliyometrik bir calisma gerceklestirilmemis oldugu
goriilmektedir. Bibliyometrik calismalar; akademik calismalarin yoniine, alanina ve gelisimlerine iliskin
bir gerceve olusturarak onemli ¢alisma alanlarinin ve gelismelerin belirlenmesine yardimci olmaktadir
(Ariaa ve Cuccurullo, 2017). Bu calismada, reklam okuryazarlig: iizerine ulusal alanyazina iliskin bir
tarama gerceklestirilmesi hedeflenmektedir. Bu hedef dogrultusunda betimleyici bir tasarima sahip olan
bibliyometrik analizden yararlanilmaktadir. Boylelikle reklam okuryazarlig: literatiiriine katk: saglamak
istenmektedir. Arastirmanin evrenini, ulusal alanyazinda reklam okuryazarlig: {izerine gerceklestirilen
arastirmalar olusturmakta olup arastirma Orneklemi, amacsal drneklem olarak Tiirkiye’de yazilmis olan
lisansiistii tezler belirlenmistir. Arastirmada YOKTEZ iizerinden ulasilabilen tezler incelemeye alinmstir.
YOKTEZ iizerinden “reklam okuryazarlig1” anahtar kelimesi ile gerceklestirilen arama ile ulagilan yiiksek
lisans ve doktora tezleri incelenmistir.

YOKTEZ iizerinden alt1 teze ulagilabilmistir. Tezlerin ikisi yiiksek lisans, dordii ise doktora tezi olmaktadir.
Reklam okuryazarlig1 alaninda ilk tezin 2014 yilinda hazirlandig goriilmektedir. En ¢ok tezin hazirlandig:
yil ise 2021’dir. Tezlerin tamamu Tiirkge olup tezlerin hazirlandig1 anabilim dallar1 reklamcilik, halkla
iligkiler, iletisim alanlarinda olup ¢ocuk gelisimi alaninda ise ¢ocuklarin reklam okuyazarlig: iizerine
calisildigy goriilmektedir.

Arastirma konularina bakildiginda reklam okuryazarligimin ¢ocuklara ve yetiskinlere yonelik olarak
incelendigi, olgek ve egitim modeli gelistirme calismalarinin yapildig: ve dijital reklam okuryazarligina da
odaklanildig1 goriilmektedir. Reklam okuryazarlif1 {izerine yazilmis olan tezlerin arastirma yontemleri
incelendiginde ilgili tezlerde hem nitel arastirma yontemlerinden hem de nicel arastirma yontemlerinden
yararlanildig1 goriilmektedir. Veri toplama teknigi olarak ise yar1 yapilandirilmis goriisme ve anket
teknikleri 6ne ¢ikmaktadir. Alt1 tezin iiglinde birer veri toplama teknigi, {iciinde ise birden fazla veri
toplama tekniginden yararlanilmaktadir. Reklam okuryazarligi {izerine Tiirkiye’de yazilan tezlerin
arastirma yontemleri ve teknikleri acisindan gesitlilik tasidig goriilmektedir. Bununla birlikte YOKTEZ'de
ulagilabilen ilk tezin 2014’te yazilmis olmasi ve reklam okuryazarligina iliskin yalnizca alt1 tez yazilmis
olmasi dikkat cekmektedir.

Erdem (2014)iin gergeklestirdigi calismada; standartlastirilmis acik uglu goriisme ve gozlem teknikleri
kullanilarak Facebook kullanan, hem sanal hem de gercek cevrede arkadas olan orta iist sinif ¢ocuklar
lizerine bir arastirmada gerceklestirilmistir. Arastirma sonucunda elde edilen bulgular 1s18inda dijital
reklam okuryazarligi egitim modeli olusturulmustur. Aydogan (2021) de bir egitim modeli ¢alismasi
gerceklestirmistir. Ebeveynlere yonelik dijital reklam okuryazarligi modeli tasarlamasi icin 7 ebeveyne ve
onlarin 7-13 yas araligindaki ¢ocuklarina yonelik nicel ve nitel arastirma sonucunda egitim modeli Snerisi
olusturmustur. Dinlemek (2021) ise dijital gogmen ebeveynlerin, dijital yerli cocuklarinin maruz kaldiklar
cevrimigi reklamciliga karsi tutumlarimi ve diisiincelerini ortaya koymak amaciyla 6 ebeveynle yari
yapilandirilmis goriisme gerceklestirmistir. Gorlismeler sonucunda katiimcilarin, ¢ocuklarin reklam
icerikleri konusunda yetersiz olduklarinin farkinda olduklar: ancak reklam okuryazarlig egitimi verme
yoniinde bir davranista bulunmadiklari ortaya konmaktadir. Reklam okuryazarligi ve ¢ocuk temasinin ele
alindig1 bir diger tez calismas: da Kaya Top (2023) tarafindan gerceklestirilmistir. 4 hafta boyunca 3.smnuf
Ogrencilerine reklam okuryazarlig1 dersi verilerek dersi alanlar ve almayanlarin reklam okuryazarlig:
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bilgisi ve reklama kars: tutumlar: karsilastirilmistir. Reklam okuryazarlig: dersi alan ¢ocuklarin; reklamin
satis ve ikna niyetini, kaynagini, hedef kitleyi tanima bakimindan daha basarili olduklar:1 ve reklamlara
yonelik daha siipheci bir yaklasim sergiledikleri goriismiistiir. Tasar (2022) ise ¢ocuklarin reklam
okuryazarlig: 6lgenin Tiirkge’ye uyarlanmasi ¢alismasini gergeklestirerek 8-12 yas araligindaki ¢ocuklarin
reklam okuryazarlig1 yeteneklerinin cinsiyete, sinif diizeyine, ailedeki ¢ocuk sayisina ve anne-baba egitim
durumuna gore farklilik gosterip gostermedigini irdelemistir.

Gortildiigii lizere aragtirma kapsaminda bibliyometrik analize dahil edilebilen alt1 lisansiistii tezden
besinin odak noktasi ¢ocuklar olmaktadir. Yalnizca bir tezde yetiskinlerin reklam okuryazarligi ele
alinmistir. Baytimur (2021) 35-55 yas araligindaki yetiskinlerin reklam sektdriine bakislarini ve reklam
okuryazarlifi diizeylerini ortaya koymak tizere 635 kisi ile anket calismasi ve 20 kisi ile de yar
yapilandirilmis derinlemesine goriisme gerceklestirmistir. Katilimcilarin reklama yonelik tutumlarinin
olumsuz oldugu ve objektif bilgilere sahip olmadiklar1 ortaya ¢ikmistir. Calismanin énemli bir bulgusu
olarak egitim ve gelir diizeyi arttikca reklam okuryazarlig1 diizeyinde artis oldugu ortaya ¢ikmustir.

Gergeklestirilen bibliyometrik analiz gostermektedir ki reklam okuryazarligi alan1 gereken ilginin heniiz
gosterilmedigi bir arastirma alani olmaktadir. Reklam okuryazarligi alaninda yalmizca 6 tez yazilmus
oldugu ve bu tezlerin agirlikli olarak ¢ocuklarin reklam okuryazarliklarmi konu aldigr goriilmektedir.
Oysa giiniimiizde teknolojinin, yasamin tartisitlmaz bir pargasi haline getirdigi sosyal medya ve dijital
medyada pek ¢ok reklam mesajina maruz kalinmakta ve bu durum reklam okuryazarliginin da degisime
ugramasina yol agmaktadir. Giintimiizde zamanlarinin biiyiik bir boliimiinii ekran karsisinda geciren
genglerin ve geng yetiskinlerin, hem geleneksel reklamlara hem de dijital reklamlara yonelik tutumlarinin
reklam okuryazarlig1 cergevesinde irdelenmesi literatiire biiyiik bir katki saglayacaktir. Ayni1 zamanda
marka bakis agisinin da degerlendirilebilmesi icin farkli sektorlerin reklam faaliyetlerine yonelik reklam
okuryazarlig1 arastirmalar1 da gerceklestirilmesi onerilmektedir. Boylelikle reklamlarin farklilik gosteren
hedef kitlelerinin, hedef kitlenin kendisi tarafindan nasil algilandig1 irdelenebilecektir.

Bu calismanin, gelecekte reklam okuryazarligi iizerine calismak isteyecek arastirmacilara bir kaynak
saglayacag1 diistiniilmekte ve reklam okuryazarligi alaminin {izerine daha fazla ¢alisilmasi gerektigi
onerilmektedir. Ayrica gelecek bibliyometrik calismalarda; reklam okuryazarlig: {izerine yazilmis olan
makalelerin, kitaplarin veya kitap boliimlerinin de bibliyometrik analizinin gerceklestirilmesinin literatiire
katki saglayacag diisiiniilmektedir.
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