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Calisma, dinyada ve Tirkiye’de biyik kitleler tarafindan ilgiyle izlenilen ve 6zellikle 1990°ls yillarla bitlikte televizyonlasan
futbol olgusunun elestirel ekonomi politik yaklasim cercevesinde incelemeyi amaglamaktadir. Calismada, futbol endustrisi ve
medya arasindaki iligkinin ekonomi politik olarak degerlendirilmesi hedeflenirken; Tirkiye toplumunun futbol kiltirii acisindan
nastl sekillendiginin de irdelenmesine 6nem verilmigtir. Bu amag¢ kapsaminda, ¢alismada, nitel arastirma yontemlerinden yar
yapilandirilmig derinlemesine gbriisme teknigi benimsenirken; elde edilen veriler tematik bagliklar altinda ¢6ziimlenmistir. Futbol
iceriklerinin Gretim asamasinda, futbol medyasinda gérev alan isimletle ve bu alanda akademik calismalar yapan arastirmactlarla
derinlemesine goériigmeler gerceklestirilmistir. Calisma kapsaminda goriistlen kisiler, futbola iliskin akademik katki saglayan
katilimeilar ve futbola iliskin medya sekt6riinde uzmanlasan katilimeilar olarak kategorilestirilmistir. Belirtilen kategorilerde toplam
12 katilimeiyla yari yapilandirlmig derinlemesine goriismeler yapilmustir. Ote yandan, gerceklestirilen goriismelere iliskin bes
tematik baghga ulasilmistir. Bu bagliklar; Turkiye’de futbol endistrisinin gelisimi, Turkiye'de futbol yayinciliginin gelisimi ve
futbolun metalagsmast, Futbol tartisma programlarinda icerik ve séylem, Futbolun yeni hali: Tekno-futbol, Futbolda yeni yayincilik
anlayisina dogru: Dijital futbol yayinciligt olmustur. Ozetle, futbol yayincihiginin ilk dénemden giiniimiize metalasma siirecine
dikkat ¢eken katthmcilar, yaymcilik baglaminda, dijital medya ekonomisinde 6nemli yer tutan futbol iceriklerinin yeni yayin
platformlart agisindan da irdelenmesini 6nemli gérmiglerdir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon Futbolu, Futbolun Endustrilesmesi, Elestitel Ekonomi Politik Yaklagim, Metalagsma, Medya
Ekonomisi.

A Critical Political Economy Analysis of Television Football in
Turkey Within The Framework of the Industrialization of Football

ABSTRACT

The study aims to examine the phenomenon of football, which is followed with great interest by large masses in the world
and in Turkey, and which has become televised especially in the 1990s, within the framework of a critical political economy
approach. While the study aims to evaluate the relationship between the football industry and the media from a political economy
perspective, it is also important to examine how Turkish society is shaped in terms of football culture. For this purpose, semi-
structured in-depth interviews, one of the qualitative research methods, were adopted in the study, and the data obtained were
analyzed under thematic headings. In the production phase of football content, in-depth interviews were conducted with people
working in the football media and researchers conducting academic studies in this field. Within the scope of the study, the
interviewees were categorized as participants who make academic contributions to football and participants who specialize in the
media sector related to football. Semi-structured in-depth interviews were conducted with a total of 12 participants in the
specified categories. On the other hand, five thematic headings were reached regarding the interviews. These topics are;
Development of the football industry in Turkey, Development of football broadcasting in Turkey and the commodification of
football, Content and discourse in football discussion programs, The new state of football: Techno-football, Towards a new
understanding of broadcasting in football: Digital football broadcasting. In conclusion, the participants drew attention to the

“Bu calisma, “Futbolun Endistrilesmesi Cercevesinde Tiirkiye’deki Televizyon Futbolunun Elestirel Ekonomi Politik
Cozumlemesi” bagliklt doktora tezinden o6zetlenerek uretilmistir./This study has been summarised and produced from his
doctoral dissertation titled ‘Critical Political Economy Analysis of Television Football in Turkey within the Framework of the
Industrialisation of Football’.
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commodification process of football broadcasting from the first period to the present day. In the context of broadcasting, it is
important to examine football content, which has an important place in the digital media economy, in terms of new broadcasting
platforms.

Keywords: Television Football, Industrialization of Football, Critical Political Economy Approach, Commodification, Media
Economy.

1. Girig

Bu ¢alismanin konusunu, diinyada ve Turkiye’de biyiik kitleler tarafindan ilgiyle izlenilen ve &zellikle
1990’ yillarla birlikte gbsteri zelliginden ¢ikarak endistriyel bir yapiya biriinen ve televizyonlasan futbol
olgusunun elestirel ekonomi politik yaklasim cercevesinde incelenmesi olusturmaktadir. Bu baglamda,
futbolun dinyada tutkuyla takip edilen bir spor dali olmasinda 6nemli bir unsur olan televizyon en etkili
ara¢ konumundadir. Dolayistyla, bu ¢alismada, bir yandan futbolun endistrilesmesi agisindan televizyon ile
olan bagt tartisilirken; diger yandan da futbolun kiltirel/ideolojik yeniden tretim pratikleri elestirel
ekonomi politik bakis agistyla irdelenmistit.

Spor/ futbol etkinliklerinin modernlesmesi ve 1990°Li yillarla birlikte kiiresel bir endiistri haline
gelmesinde iletisim alaninin biytk katkist olmustur. Sporun/futbolun televizyon yayinlartyla diinyada
yayginlasmasi ve buytk kitleleri etkisi altina almast hem iletisgim endustrisi alaninda hem de spot/futbol
endustrisi alaninda ekonomi politik dinamikleri etkilemistir. Medya ve spor/futbol endistrisi alanlari,
karsihkh olarak birbirini etkilemis ve medyanin ekonomi politigi alaninin énemli inceleme konularindan
biti olarak 6nem kazanmustir.

Futbol, 6zellikle Ingiltere’de on dokuzuncu yiizylda kurumsallasmaya baglamastyla genis kesimlerin
ilgisini ceken bir oyun seklini almistir. Ingiltere’nin sémiirgeci uygulamalari, futbolun diinya genelinde
yayllmasint saglarken; ayni zamanda, dogacak olan yeni bir tiiketim kiltiriinin ve futbol endiistrisinin de
temelini atmistir. Kuskusuz, 1950°’i yillarla birlikte televizyon yayimnlarinin yayginlasmaya baglamasi ve
spot/futbol karsilasmalarinin televizyon programlarinin icinde yer almasiyla milyonlarca insanin ilgiyle
takip ettigi yeni bir titketim alant dogmustur.

Genel hatlar ¢izilen arka plan gercevesinde bu c¢alismanin problemini, dinyadaki ve Tirkiye’deki
ckonomi politik dinamikler g6z 6niine alinarak; Szellikle televizyon baglaminda kiiresellesen bir endiistri
halini almis futbolun toplumsal acidan ekonomi politik etkilerinin elestirel bir bakis acistyla irdelenmesi
olusturmaktadir. Bu anlamda, ¢alismada benimsenen elestirel ekonomi politik yaklasim acisindan, futbol
endustrisinin medya ile olan iliskisinin kurulmast noktasinda zretim asamasi 6nem kazanmaktadir.

CGalismada, ginimiiz toplumlarinin ekonomi politik dinamikleri gercevesinde futbolun geldigi son
durumu ve Szellikle medya ile olan iliskisinin ne tir boyutlara ulastiginin ¢éziimlenmesi amaglanmaktadir.
Belirlenen arastirma sorulart gercevesinde, futbol endistrisi ve medya arasindaki iliskinin ekonomi politik
olarak degerlendirilmesi hedeflenirken; Tirkiye toplumunun futbol kultiri agisindan nasil sekillendiginin
de irdelenmesine 6nem verilmistir. Bu ama¢ kapsaminda, zrezim boyutunda futbol medyasinda gérev alan
isimlerle ve bu alanda akademik ¢alismalar yapan arastirmactlarla  derinlemesine goérismeler
gerceklestirilmistir.

Futbol endistrisi ve medya iliskisi acisindan, tretim boyutunda futbol olgusunun elestirel ekonomi
politik, kulttrel ve ideolojik acidan degerlendirilmesi ve futbol ile medya arasindaki yakin iliskinin gtincel
durumu ve gelecegi konusunda gorismeler planlanmistir. Calismanin sorunsali gergevesinde futbolu
televizyon ekranlarinda tartisan yorumcular ve bu alana akademik anlamda esetleriyle katk: sunan isimlere
odaklanilmistir. Ttrkiye’deki futbol olgusunu tartisan 6nde gelen isimlerle ¢calismanin konusu ¢ergevesinde
yar: yapilandurinig derinlemesine goriismeler gerceklestirilmistir.

Calisma kapsaminda goristlen kisiler, futhola iliskin akademik katk: saglayan katilimcilar ve futbola iliskin
medya sektoriinde nzmaniasan katilmeilar olarak kategorilestirilmistir. Belirtilen kategorilerde akademik
anlamda katkt saglayan a/#z isim ve medya sektoriinde yer alan a/#z isim olmak lzere toplam 12 katilimcryla
zoom platformu tzerinden ¢evrimigi olarak yart yapilandirilmis derinlemesine goriismeler yapilmustur.

2. Medya ve Futbol Endiistrilerinin Elestirel Ekonomi Politik Agidan Degerlendirilmesi
Kapitalizm ortaya c¢iktigt donem itibariyle giindelik yasami ekonomik, politik ve kultiirel agidan
derinden etkilemistir. Klasik ekonomi politik anlayistan giinimiizdeki neo-liberal anlayisa kadar cesitli
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ekonomik diisiinceler temelinde gelisen kapitalist sistem, 6zellikle 1980 sonrasindaki yayiimini iletisim
teknolojilerinin gelismesi ve medyanin etkisiyle hizlandirmustir. Bu agidan, kapitalizmin medya sistemleriyle
olugan karsilikh etkilesimi tartisiimast gereken 6nemli bir konu olarak 6ne ¢tkmaktadur.

Medya endistrilerini diger endistrilerle birlestiren, yOneticiletle siyasal, ekonomik ve toplumsal
seckinleri bir araya getiren Oteki faktotleri birbirine baglayan, siklikla medya miilkiyeti ve kontroli gibi
makro sorunlarla iliskilendirilen ‘ekonomi politik’ kavrami medya arastirmalarinda genel olarak ‘elestirel’
bir anlam tagimaktadir. Ekonomi politik, genel olarak birlesme, ¢esitlilik, ticarilesme, uluslararasilasma
stireglerini, izleyicilerin tiiketim kiiltiiriine dahil edilmesini, reklamcilikta kar giidisiinii ve bu siirecin medya
icerigindeki etkilerini inceleyen bir bilim dalidir (Boyd-Barret, 2000).

Elestirel ekonomi politik yaklagim, iletisim stirecleriyle ilgili olarak temelde yatan ekonomik etkenlerin
ortaya konulmasi, medya alanindaki milkiyet iliskileri ve pazarin kontroli sorunlart dzerine
yogunlasmaktadir (Adakli, 2001, s. 152). Iletisimin elestirel ekonomi politigi icin dort tarihsel siirecin
incelenmesi gerekmektedir. Bunlar; medyanin gelismesi, sirket menzilinin genislemesi, metalastirma, devlet
ve hiikkiimet miidahalesinin degisen r6li olarak belirmektedir (Golding & Murdock, 1997).

Ekonomi politik dar anlamda, iletisim kaynaklart da dahil olmak tzere kaynaklarin Giretimini, dagitimini
ve tiketimini karsihikli olarak olusturan toplumsal iliskilerin, 6zellikle gig iliskilerinin incelenmesi; daha
genel anlamda ise, sosyal yasamda kontrol ve hayatta kalmanin incelenmesidir. Bu anlamda, iletisim
acisindan bakildiginda ekonomi politik; tretici, dagitict ve titketici olmanin ne anlama geldigini distinmeyi
ve belli kategorileri nelerin olusturduguna iliskin artan belirsizligi ortaya koymayt amaclamaktadir (Mosco,
1990).

Medyanin ekonomi politigi, medya ve iletisim sistemlerinin igeriginin sahiplik, piyasa yapilari, ticari
destek, teknolojik isglicti uygulamalart ve hikiimet politikalar tarafindan nasil sekillendirildigini birbirine
baglamaya calisan bir alandir. Medyanin ckonomi politigi, medya ve iletisim sistemleriyle baglantili
ekonomik ve politik sistemlerin nasil isledigine ve toplumda sosyal giiciin nasil kullaniddigina
odaklanmaktadir. ABD’de ve diinyanin biiyiik bir bélimiinde, kapitalist ekonomilerin isleyisinde medya ve
iletisim alaninin nasil bir rol oynadify; ayrica hem medyanin hem de kapitalizmin birlikte ya da ayr1 ayr
politik iktidarin uygulamalarina ne 6l¢tide etki ettigini ortaya koymayt amaglamaktadir (McChesney, 2008).

Medyanin elestirel ekonomi politigi, medyanin giicli oldugu, kamuoyunu etkileyebilecegi ve kamusal
sOylemi sekillendirebilecegi Onctiline dayanmaktadir. Bu nedenle, daha genis bir politik ve ekonomik
baglamda medya igeriginin tretimine odaklanmak ¢ok énemlidir. Medyanin ekonomi politigini, genellikle
iktidart konumlandiran kiltirel arastirmalar ve izleyici ¢aligmalart gibi diger akademik alanlardan ayiran
nokta, maddilik ve medya iceriginin tretildigi politik, ekonomik ve teknolojik kogullara odaklanmasidir
(Wittel, 2012).

Bununla bitlikte, kapitalist sistemin temel mantgl dogrultusunda gelisen iletisim teknolojileri,
toplumsalin tim alanint etkiledigi gibi futbol olgusunu da etkisi altina almistir. Calismanin temel
sorunsalint olusturan futbol, 6zellikle 1990t yillarla birlikte televizyonlasma ddnemine girerek tim
diinyada takip edilen yeni bir eglence endiistrisi olarak 6énem kazanmustir. Bu dénemle birlikte, milyonlarca
insana ulasan ve gliniimizde buyik bir endistri halini alan futbol endistrisi elestirel ekonomi politik
yaklasimin da ilgi alanlarindan biri olmustur.

Giniimiizde, futbol olgusu, spor olmanin disinda farklt anlamlar barindiran bir siireci ifade etmektedir.
Bu anlamda, Tugrul Aksar, gecmisin yesil sahalarinin saf futbol anlayisinin sportiflikten endiistriyellige
dogru hizli bir devinim igerisinde gelisim gosterdigini vurgulamaktadir. 1980°li yillarin ikinci yarisina kadar
‘gosteri” 6zelligini koruma basarist gosteren futbol, 1990’larin basindan itibaren gosteri kavrami yanina ‘s’
kavramint da eklemis ve ‘show-business” halini almistir (2005, s. 3).

Ahmet Talimciler’e gére ise, ekonomi politik ¢ercevede 1980’1 yillarla birlikte diinya genelinde kabul
gormeye baslayan neo-liberal ekonomi politikalari giindelik yasamin her alanini etkiledigi gibi spor/futbol
alanint da etkilemistir. Diinya genelinde kabul gérmeye baslayan ekonomi politikalart gelisen kitle iletisim
araclariyla birlikte toplumda da benimsenmeye baslamis ve hayatin tim 6gelerini bir meta haline getirmek
amaciyla yeni bir tiketim olgusu ortaya ¢itkmustir. Tiketim, kitleler tzerinde kiltiirel bir bagimlihk
yaratirken, toplumun her alaninda tiikketim mekanizmalarinin yerlestirilmesini ve titketim endustrisi icin en
o6nemli kaynak olan bos zaman stirecinin satin alinarak pazarlanmasini amaclamaktadir (2001, s. 271-272).
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Yirminci yiizylda ortaya ¢tkan bu siirecte bos zamanin artisiyla birlikte sportif faaliyetlere ilgi de
artmistit. Spor ve bos zaman iliskisinde 6énemli bir ara¢ olan televizyonun sagladigt izleme aliskanligiyla
bitlikte, genis kitlelere ulasan sporun/futbolun kitlelere pazarlanmast ve esnek bir tretim bicimi icerisinde
yeniden tiretilmesi saglanmistir. Ornegin; kitlesel izleyici potansiyeli en yiiksek olan futbol kasilagmalarinin
yayinlart abonelik esasina gore isleyen ve ‘izledigin kadar 6de’ sistemiyle endistriyel bir titketim alanina
doéntsmiustiir. Ortaya c¢tkan dontstim stirecinde, televizyon araciligtyla minik birer satdyuma doniisen evler
yeni bir spor izleme aliskanligini ortaya ¢itkarmis ve her gegen buylyerek gliniimiiz futbol ekosistemini
yaratmustir (2001, s. 279).

Futbol endistrisi, giinimiizde tam anlamiyla bir gOsteri endustrisine déniismils durumdadir. Bu
endiistrisinin yarattig1 gelir milyar Buro’lar seviyesinde bir biyiikliige sahiptir. Bu baglamda, De/ozttenin
yirmi sekizincisini yayumladigt 2020 Yzlsk Avrupa Futbo! Finans Raporu’na gbre, Avrupa futbol pazarinin
toplam gelirleri bir 6nceki yila gore ylizde 11,3 artarak 25,5 milyar Euro’dan 28,4 milyar Euro’ya ulagsmustir.
UEFA’ya bagl elli bes ligin bulundugu organizasyonda, Avrupa futbol gelirlerinden en biyik payt 15,6
milyar Euro ile “merkez ligler” olarak tanimlanan bes biiyiik futbol ligi (Ingiliz Premier Lig, Alman
Bundesliga, Ispanyol La Liga, Italyan Serie-A ve Fransiz Lig 1) almaktadir (Aksar T. , 2020).

Futbol endstrisi, uydu ve kablolu televizyonun yayginlasmasi, yiksek bilet fiyatlari, ticari driinlerin
daha etkin pazarlanmasi ve daha karlt kurumsal sponsorluklar ile televizyon gelirlerinin hizla biylimesiyle
Avrupa’da gelir akiglarini 6nemli 6lciide arttiran ekonomik bir yaptya déntsmistir. Futbolun karlilig,
medya endustrisinin karlihigt ile i¢ ice ge¢mis ve bununla baglantili olarak futbol ve tunli kiltd arasinda
daha yakin bir kesisme belirmistir (Grant, 2007).

Gunimiizde, egemen toplumsal séylem ve temsil aract olarak televizyonun futbolun yayginlasmasinda
6nemli bir rol ustlendigi séylenebilir. Bugtin, futbol ylz milyonlarca insan i¢in ne dogrudan icinde yer
alinan ne de stadyumlarda birebir seyredilen bir etkinlik degil, medya 6zellikle de televizyon dolayimiyla
yasanan bir deneyim halini almistir. Bylece, futbol oyununun medyatik yeniden tiretimi gerceklesmekte ve
bu siirecte kendine 6zgli bir televizyon gercekligi olusturularak, televizyon futbolu triind tiketicilere
sunulmaktadir (Gékalp, 2005).

Spor medyast, en gelismis teknojilerden yararlanan kir amact giiden isletmeler oldugu icin pazarlamay:
ve post-modern sanatin ‘pastiche’ stilini kullanirlar. Tletisim teknolojileriyle ulasilan doygunluk, post-
modern manzaranin karakteristik bir 6zelligidir. Teknoloji ve medya, insan duyu aygitinin herhangi bir
uzantist olarak tanimlanabilir ve biz onlart yarattiktan sonra onlar da bizi yaratirlar. Iletisim teknolojileri,
medya spotlarinin medyaya erisimini miimkiin kildigindan, sporla ilgili her seyin artan bir sekilde
metalastirilmasini da beraberinde getirmektedir. Metalagtirma ise, herhangi bir eylemin ya da nesnenin
degerini tarihsel, sanatsal ya da iliskisel katma degerleri géz ardr ederek, yalnizca parasal degisim degerine
indirgemesi stirecini ortaya ¢tkarmaktadir (Real, 1998).

Spor medyast, kapitalistlere daha fazla Griin satip, daha fazla kar elde etmeleri icin yollar sunarken;
dikkatleri insanlarin kendi yasamlarindaki sorunlardan baska yéne ceviren modern sporun ‘halkin yeni
afyonu’ oldugu ileri siiriilmektedir. Bu baglamda, spor kavrami, pek ¢ok insamin spor yildizlariyla
Ozdeslesmesine ve bir cift ayakkabi ya da baska bir markali Girlin satin almasi istegine dénustiiriilmektedir.
Kiltir ve trin pazari, spor kavramini, tiketim ahiskanligi edinme temelinde yeniden sekillendiren bir
anlayist benimsemektedir (Szymanski, 2009).

Medya ve spor arasinda simbiyotik bir iligkinin oldugu s&ylenebilir. Medya sirketleri, belitli spor
etkinliklerini yayinlama hakki i¢in biiytik tGicretler 6demeye isteklidirler. Ciinkd, programlarin prodiiksiyonu
ucuzdur, oldukea buyiik izleyici ¢ceker ve izleyicilerin demografik 6zellikleri, yayin sirasinda reklam yapma
hakki icin biiytik dicretler 6demeye istekli sponsorlara seslenmektedir. Spor endistrisi, medyaya hem gelir
kaynagt hem de tanitim aract olarak gereksinim duymaktadir. Spor endiistrisi ile medya sirketleri arasindaki
giic dengesi, spordan spora ve tlkeler arasinda farklilik gostermektedir. Bununla birlikte, son yillarda
medyanin sporu sekillendirdigi ve ortak kaliplar olusturdugu ileri stirtlebilir (Malcolm, 2007).

Televizyon yaymciligt ve uluslararast spor kurumlart gelismis teknoloji, finans, programlama ve
metalagtirma sistemleri aracihityla izleyicileri bir araya getiren bir etkinlik ve bu etkinlige kiiresel erisim
yaratmustir (Real, 1998). Sporun medyatik bir hale dontusmesinde Time-Warner, Cable News Network, Sports
Lilustrated1n kiiresel ‘entegre pazarlama’ stratejileri, Disney-ABC-ESPN markalart ve Rupert Murdoch’in Fox
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televizyonu 6nciliginde yikselise gegmistir. Diger alanlarda ise, spor malzemeleri treticileri temelinde ilk
sirada yer alan Nike, Adidas gibi biiyitk markalar, killtiirel rollerini ve etkilerini diinyanin hemen hemen her
diizeyinde spor yoluyla dontstirmislerdir. Otomobil markalari, finans ve alkol gibi ¢esitli kategorilerdeki
diger reklamverenler, kiiresel imajlarint ve pazar Urlinlerini tutundurmak igin aractlt bir ara¢ olarak sporu
kullanmaktadirlar (Wenner, 1998).

Televizyon, Avrupa futbolunun ticarilesmesinde 6nemli bir rol oynamistir. 1960’1arda, lig maglarinin
yayin haklari birka¢ milyon ABD dolarlik gelir yaratmustir. 1990°1ara gelindiginde; 6demeli TV, uydu, kablo
ve izleme basina 6demeli kanallarin gelistirilmesi gelir Gretimini yliz milyonlara ¢ikarmuistir. 1997°de Birlesik
Krallik, Fransa, Italya, Ispanya ve Almanya’daki lig TV sézlesmelerinin yillik degeri 1 milyar dolar
civarindaydi. 1996’da FIFA, 2002 ve 2006 Dinya Kupalart icin ticari yayin haklarini (ABD hari¢) 2.5
milyar dolara Sporis/ Kirch grubuna satmistit (Hoehn & Szymanski, 1999).

1980°7Li yilarin ortasindan baslayarak, diinyanin pek ¢ok ilke televizyonundaki spor yayinlarinin
siiresinde ciddi artislar kaydedilmistir. Ornegin, Fransa’da 1984 yilinda 989 saat olan televizyondaki spor
yayinlar; 1988’de 5622 saate c¢ikmistir. Bu biyik yikselis, 2000i yilara da yansimustir. 2003’te
televizyonlarin spor yayini, 11.704 saatken; 2010°da 100 bin saati bulmustur. 1968 ile 2010 yillar1 arasinda
kaydedilen artis 430 misli olarak hesaplanmustir. Kisa zaman dilimlerindeki artis ise, 1984 ile 2010 arasinda
100 misli, 1998 ile 2010 yillart arasinda 4 misli olmustur. S6zii edilen artista, sayilart ¢ogalan televizyon
kanal sayist da belirleyici bir etkendir. Fransa’da 1968 yilinda yayin yapan kanal sayisi iki iken; 1998’de 12
kanala ve 2010°da ise 30 kanala yiikselmistir (Cetin, 2015).

Turkiye Stper Ligi’ne bakildiginda ise, 6zel/ticari televizyon yayinlari basladiktan sonra, Stiper Lig’den
mag yayinlart 1994/95 sezonunda Cine5/ ATV '/ Show TV /Kanal D/ TGRT konsotsiyumuyla baglamistir. Bu
konsorsiyum, bitlikteligini iki yil devam ettirebilmis ve 1996/97 sezonundan baslayarak Tiurkiye
televizyonlarinin ilk sifreli kanali olan Cine 5, havuz sistemi temelinde Turkiye Stiper Liginin yayin
haklarina sahip olmustur. Ug yillik siire icin 140 milyon dolarlik bir édeme yapilmistir. Cize 5 sonrasinda
ise, 120 milyon dolarlik teklifle Uzan ailesinin sahibi oldugu Star Televizyon Grubu, Teleon kanalt binyesinde
maglart yaymlamistir. Uzanlar’in sonrasinda, Digitiirk, 2000/10 yillari arasinda 1,7 milyar dolar 6édeme
yaparak yayin haklarinin sahibi olmustur. 2010 yili sonrasinda, 2010/14 sezonlarint kapsayan tg paket
tzerinden yapilan yayin ihalesinde yillik toplam olarak 374 milyon dolar gelir elde edilmistir (Cetin, 2015).

Tirkiye futbol ekonomisi, 2000 yilinda 425 milyon TL buyiiklige sahipken; giiniimiizde bu rakam 4,2
milyar TL’ye ulagmustir. Son yirmi yilda Stiper Lig’deki parasal gelir ve pazardaki yiizde 889’luk artis, Stiper
Ligi Avrupa’nin 6nemli bir futbol pazari olarak 6ne ¢tkarmistir. Stiper Lig’in glinimiizdeki yayin haklari
gelirlerine bakildiginda ise, 2014 yilina kadar yayin haklarim elinde bulunduran Digitiirk, 2015 yilinda Katar
merkezli Bezn Media Group’un miulkiyetine ge¢mis ve bu sirket, 2016 yilinda girdigi Stiper Lig yayin ihalesini
bes yil olarak 2021/22 sezonuna kadar yillik 500 milyon dolarlik bir tcretle satin almistir (URL-1, 2024).
Ancak, Covid-19 salgininin yaratmis oldugu ekonomik daralma ve yayinct kurulusun Ustlendigi tcreti
6demede sorun yasadigini bildirmesi tizerine; sirketin bu talebi yeniden degerlendirilmeye alinmustir. Yayin
ihalesinin degerlendirildigi dénemde, Tiirkiye Futbol Federasyonu Bagkani Nihat Ozdemir istifa etmis ve
yerine Mehmet Buyiikeksi gelmistir. 16 Haziran 2022 yilinda baskan olarak secilen Biytikeksi, 2022-2023
ve 2023-2024 sezonlarinda Spor Toto Siiper Lig ve 1. Lig futbol karsilagsmalarinin yaymn haklarinin 2,2
milyar Tirk Liras1 karsiliginda iki yil stireyle beIN Sports kanalina kiralandigini duyurmugtur. Son olarak ise,
2024-2027 yillarini kapsayan yayin dénemleri icin 182 milyon dolathk teklifiyle son yayinct kurulus Bein
Media Grup Turkiye Futbol Ligi’ni yayinlama hakkint elde etmistir (URL-2, 2024).

Ozetle, medya ekonomisi iginde 6nemli bir yer kaplayan futbol ve igerikleri ekonomi politik cikarlar
cercevesinde bir endustri halini almistir. Genis bir izleyici kitlesine sahip olan futbol olgusu, bireylerin bos
zamanlarint dolduran biyiik bir killtir endistrisine déntismustir. Bireyler, calisma saatlerinden arda kalan
zamanlarda kolay anlagilabilir ve hizli tiiketilebilir bir medya igerigi olarak futbola 6nem atfederken; medya
sirketleri ve spor alaninda faaliyet gbsteren sirketler bu ilgiyi ekonomik cikarlarin bir aract kidmaktadir.
Milyarlarca futbolsever medya kuruluslarinin elinde birer alinir-satilir meta haline gelmistir. Seyirci kitlesi
futbolun daha da yayillmasinda tastyict bir gérev tstlenirken; futbolu endustriyel bir yapt haline doniistiiren
sirketler ise, bu biiyiik ilgiyi ekonomi politik ¢cercevede metalastirmaktadir.
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3. Calisgmanin Yontemi

Bu calisma, futbol endistrisinin televizyon yayinciligt ile yakindan iligkisini elestirel ekonomi politik
yaklasim cercevesinde irdelerken; toplumsalin her alaninda etkili olan televizyon futboluna iliskin konuyla
ilgili derinlemesine gorismelerle televizyon futbolunun var olan ve gelecekteki durumunu 6ngdrmeyi
amaclamaktadir. Nite/ arastirma yaklasim: cercevesinde gerceklestirilen bu ¢alismada, tretim stirecine iligkin
verilerin toplanmasinda yarz yapelandirilpis derinlemesine goriisme tekniginden yararlanilmustir.

Nitel yontem arastirmalarinda siirecin en 6nemli adimi, arastirmanin hangi sorulara yamit aradigt ve
yanitin niteliginin ortaya konmasidir. Arastirmacilar, kendilerini ¢evreleyen dinyanin gtindemindeki
sorunlarla ilgilenirken; ne, nerede, kim, nasil ve nicin sorularindan birkagina yanit aramay
amaclamaktadirlar. Sosyal gercekligi derinlemesine kavramak isteyen, sosyal diinyayt olusturan bireylerin
profilini vermeye ¢alisan, bu olusturma strecinin hem bireylerce hem de arastirmacinin kendisince bir
yorumlama, anlamlandirma faaliyeti oldugunu kabul eden arastirmaci, arastirma problemine yénelik
katildigi mikro birimlerin sosyal hayatlarina iliskin sorular sorar ve buradan hareketle arastirma planini
belitler (Kiimbetoglu, 2015).

Ote yandan, derinlemesine giriisme teknigi bir veri toplama teknigi olarak, acik uclu sorularin sorulmast,
dinlenmesi, yatutlarin kaydedilmesi ve iligkili ilave sorularla arastirma konusunun ayrintili bir sekilde
incelenmesinde 6nemli bir yer tutar (Kiimbetoglu, 2015). Yapilandirilmis gbriismeletle karsilastirildiginda,
yari yapilandirlmis gériismeler, goriisiillen kisi tarafindan 6nemli gérillen acilari takip etmek i¢in ¢ok daha
fazla alan saglayarak diyaloglarin bilgi tiretme potansiyellerinden daha iyi yararlanabilir. Ayrica, gériismeci,
6nceden belirlenmis bir gériisme kilavuzuna baglt kalmak yerine, stire¢ boyunca bilgi tireten bir katilimet
olarak etkili olma imkanina sahiptir. Bu baglamda, yarz yapilandsridmis  derinlemesine  gorviisme  teknigi,
gOriismecinin arastirma projesiyle ilgili olarak énemli gérdiigi konulara odaklanma konusunda daha etkili
olma olanagi sunmaktadir (Brinkmann, 2014).

Gortisme teknigi, sadece konusma ve dinleme gibi herkes tarafindan kullandan temel beceriler
baglaminda kolay bir veri toplama yontemi olarak gorilebilir. Ancak, gorisme, beceri, duyarlik,
yogunlasma, bireylerarasi anlayis, 6ngori, zihinsel uyaniklik ve disiplin gibi pek ¢ok boyutu kapsamasi
acisindan nitel arastirma strecinin 6nemli tekniklerinden biridir (Yildirim & Simsek, 2016). Veri toplama
tekniklerinden, yarz yapilandsrlmns derinlemesine goriigme, arastirmacinin hem gériisme sorulart dogrultusunda
lerlemesine hem de ihtiyag¢ duyuldugunda derinlemesine gidebilmesine olanak saglamaktadir.
Aragtirmacinin  belirledigi gériisme rehberi sistematik veri toplanabilmesi icin 6nemli gérilmektedir
(Gilirbiiz & Sahin , 2018).

Calisma kapsamuinda katihmciar, futhola iliskin akademik katk: saglayan katiimcilar ve futbola iliskin medya
sektiriinde yer alan fatilimeilar olarak kategorize edilmistir. Belirtilen kategorilerde akademik anlamda katki
saglayan a/t: isim ve medya sektoriinde yer alan a/#z isim olmak tzere toplam 72 gatilimeryla zoom platformu
lzerinden ¢evrimici olarak yari yapilandirilmis derinlemesine gérismeler gerceklestirilmistir. Bu baglamda,
calismaya katihm saglayan goriismeciler futbol alaninda akademik caligmalar sunan ya da medya
scktoriinde futbolun izlenirligi agisindan etkili olduklari dustintldiginden dolayt calismanin amaci
kapsaminda segilmigtir. Kaldi ki, belirlenen katilimcilar Ttrkiye’de futbol alanina ilgi duyulmasinda etkili
olan gorusmeciler amaglt 6rneklem tiirlerinden maksimum gesitlilik 6rneklemesi baglaminda belirlenmistir.
Dolayistyla, maksimum cesitlilik 6rneklemesi, calisma stirecinde, goreli olarak kiicik bir 6rneklem
olusturmak ve bu Orneklemde calistlan sorunsala taraf olabilecek olay ya da olgularin cesitliligini
maksimum derecede yansitmaktir. Maksimum cesitlilik gbsteren kiiciik bir 6rneklemde iki yarardan séz
etmek mimkinduir. Buna gore, (1) 6rnekleme dahil her durumun kendine 6zgli boyutlarinin ayrintilt bir
bicimde tanimlanmasi, (2) buytk 6lctide farkli 6zellik gbsteren durumlar arasinda ortaya ¢ikabilecek ortak
temalar ve bunlarin degerinin ortaya konulmast 6nemlidir (Yildirim & Simsek, 2016).

Goriismeler gergeklestiriimeden 6nce Anadolu Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastirma
ve Yayin Etigi Kurulu’na bagvurulmustur. Calisma kapsaminda gerceklestirilmesi planlanan gorismelere
iliskin 29.08.2023 tarihli ve 554759 protokol numaralt karar belgesiyle onay alinmuistir.

Iki ayrt kategori olarak hazirlanan goriismeci listesinde belirlenen isimlere hem e-posta hem de sosyal
medya hesaplari araciligiyla konuyu genel hatlariyla agiklayan bir icerik génderilmistir. Goriismelerin yiiz
ylze olacagi gibi zoom uygulamast izerinden de yapilabilecegi hatirlatdmistir. Gérismeciler is yogunluklar
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nedeniyle uzaktan (¢evrimici) gériismeyi tercih etmistir. Gonderilen icerige dénts yapan isimlerle uygun
bir glin ve saat belitlenerek gorismeler zoom platformu Uzerinden gerceklestirilmistir. Ayrica, gériisme
gerceklestirilen katilimecilara konuyla iliskili olabilecek ya da katilimcinin referansiyla goriisiilebilecek yeni
bir isim sorulmus ve Onerilen isimletle artopu teknidi cercevesinde yeni gorismeler gerceklestirilmigtir.

Buna gére, futbol olgusuna iliskin olarak arastirmanin tretim boyutunun irdelenmesi agisindan agagida
yer verilen arastirma sorularina yanitlar aranmustir:

(1) Turkiye’de spor/futbol endustrisi ve medya iliskisi ekonomi politik ve kultirel acidan giindelik
yasami nastl etkilemektedir?

(2) Guntimtzde dinyada ve Tirkiye’de futbol endistrisinin ve televizyon yayin haklarinin ekonomi
politik biytkligi nedir ve sahiplik yapilart kimlerin elindedir?

(3) Futbol ve medya iliskisi temelinde, televizyon kanallarinda yayinlanan futbol karsilagmalarina
yonelik programlarin giinimiizdeki durumu ve gelisimi ne durumdadir?

(4) Futbol ve medya iliskisi agisindan, belitflenmis olan televizyon kanallarinda yaymnlanan futbol
karsilasmalarina  yonelik programlarin  icerikleri ve soylemleri nedir ve bu programlar nasil
kurgulanmaktadur?

(5) Futbol alaninda gérilmeye baslanan teknolojik siiregler ve yenilikler futbol oyunun yapisini ne
Olctde etkilemistir ve futbolun gelecegini nasil sekillendirmektedir?

Bununla bitlikte, gorismelerden elde edilen veriler tematik basliklar altinda siuflandirilarak,
gorismelerin daha actk ve anlasilir bir hale getirilmesi planlanmistir. Bu anlamda fematik analizden
yaratlamlmustir. Tematik analiz, bir iletisim olayinin, bir dizi etkilesimin ya da gesitli iletisim baglamlarindaki
mesajlarin genel deneyiminin kapsaml bir sekilde anlagilmasin saglar. Temalar, arastirilmakta olan iletisim
deneyiminin daha eksiksiz bir resmini saglamada etkili olmaktadir. Bir arastirmaci, verilerde yaygin olarak
ortaya ctkan temalar sayesinde fenomeni ya da olguyu daha net ortaya koyabilmektedir. Olusturulan
temalar ile tekrar eden ifadelerin ya da kavramlarin siniflandirilmast amaglanmaktadir (Hawkins, 2017).

Tematik kodlama, gbzlem ve gorisme ciktilarinin cesitli kavramlar, bagliklar ya da temalara gore
siniflandirlmasint amaclamaktadir. Buna gdre, inceleme streci anlami olusturan kurucu unsurlarin
karsilastirilmasini, zitlagtirilmasint ve soyutlanmasint ifade etmektedir (Geray, 2016). Boylece, daha 6nce
olusturulan cerceveye gore elde edilen veriler okunup, diizenlendikten sonra verilerin tanimlama amactyla
secilmesi, anlamli ve mantiklt bir sekilde bir araya getirilmesi amaglanmaktadir. Olusturulan cerceveye gore
bazt veriler 6nemsiz gérilerek disarida birakilabilir (Yildirim & Simsek, 2016).

Ozetle, calismanin yontemi kisminda yari yapilandirilmis derinlemesine gériisme teknigiyle veriler
toplanurken; elde edilen bulgular tematik analiz yéntemi cergevesinde yogun vurgu yapilan konular
ozelinde tematik bagliklar altinda ¢6ztimlenmistit.

4. Calismanin Bulgular1 ve Yorumlari

Galisma kapsaminda, Tirkiye’de futbol yayinciliginin gelisiminde 6nemli katkilart olan, futbol alanina
iliskin dretim yapan ve bu tretimi hem okuma hem de izleme pratigi diizeyinde tiketiciye sunan isimlerle
gorismeler gerceklestirilmistir. Gérlisme yapilmadan 6nce futbol alaninda hem akademik hem de sektorel
alanlarda 6ne cikan isimlerden bir liste hazirlanmistir (Bkz. Tablo 1). Oncelikle, olusturulan listedeki
isimlere e-posta yoluyla ve sosyal medya araciligtyla ulasimaya calisilmis ve ulasilan isimlerin katkilariyla
diger goriismecilerle de iletisim kurulmustur.

Tablo 1. Uretim Asamasina Iliskin Gériisme Gergeklestirilen Isimler

Futbola Iligkin Akademik Katki Saglayan Futbola Iligkin Medya Sektdriinde Yer Alan

Katilimcilar Katilimcilar

Ahmet Talimciler Alp Pehlivan
Cem Dizdar Erdogan Arikan
Daghan Irak Hakan Can

Mustafa S6nmez Ibrahim Altinsay

Tanil Bor Melih Gumitsbicak

Tugrul Aksar Siileyman Cil
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Calismada futbolun endistrilesmesinin medyayla olan yakin iliskinin irdelenmesi amaclanirken;
Turkiye’deki futbol yayinciliginin gelisimi ve déniiglimiine tantk olmus hem akademik anlamda bu stireci
aragtiran hem de sektérel anlamda katki sunan isimlerle gériismeler gerceklestirilmistir. Akademik ve
sektorel olarak kategorilestirilen gériismeci listesinden toplam 12 kisiyle gorismeler gerceklestirilirken;
gorismelerin desifre edilmesi sonucunda bes tema altinda futbolun endistrilesme streci irdelenmis ve
yayincilik anlayisina yoénelik ¢ikarimlarda bulunulmustur. Dolaysiyla, bu bolimde Tiirkdye'de futbol
endiistrisinin gelisimi, Tiirkiye'de futhol yaymnciliginin gelisimi ve futholun metalasmast, Futhol tartisma programiarmda
igerike ve soylem, Futbolun yeni hali: ‘Tekno-futbol, Futbolda yeni yaymcilike anlayisina dogru: Dijital futbol yaymecilsgs
basliklart altinda gérismelerden elde edilen verilere ve yorumlarina yer verilmistir.

4.1. Turkiye'de Futbol Endistrisinin Geligimi

Calisma kapsaminda gergeklestirilen goriismelerde 6ne ¢tkan 6nemli temalardan biri Trrkiye'de futhol
endiistrisi ve futbol yaymcihigmm gelisimi olurken; bu baglamda, calismaya katki sunan katiimcitlara futbol
yaymncihginin Tarkiye’de gelisimi ve gincel duruma iligkin sorular yéneltilmis ve bu siirece taniklik eden
isimlerin gbrislerine yer verilmistir.

Tugrul Aksar’a gore, Turkiye’de Ozellikle 1990°lt yillardan itibaren TRT televizyonunun yant sira
olusmaya baslayan 6zel televizyonculuk anlayisi, futbolun énemli bir izleyici kitlesine sahip oldugunu ve
biyiik bir potansiyel tasidigint kesfetmistir. Futbol ve medya iliskisinin Turkiye 6zelinde 1990 sonrasinda
daha da yakinlastgint vurgulayan Aksar, ddnemin c¢esitli markalart tarafindan pazarlanan bir Grtin olarak
6ne ¢tkan futbolun genis kitleler tarafindan benimsenmesi ve ilgi uyandirmast sonucunda siireg tersine
dénmis ve futbolun bir pazarlama araci olarak déntisimil ortaya ¢tkmustir. Bu siirecte, medyanin futbol
karsilasmalarini canli yayinlamasi szt gegen streci hizlandirmustir (Aksar T. , 2023).

Ote yandan Cem Dizdar ise, futbol ve futbol yayinciliginin gelisim siirecini yorumlarken; gecmisle
bugiinii kiyaslamanin kendi metodolojisine uygun olmadigini, elli yil énceki futbol ile buglinin degisen
sartlar icinde degerlendirilmesinin uygun olacagini vurgulamaktadir. Futbolun ve yayincilik anlayisinin
icinde bulunulan sartlar baglaminda degerlendirilmesini dneren Dizdar, gegmisin kéti, simdinin daha iyi
oldugunu séylemenin mimkiin olamayacagini ileri sirmektedir. Kald: ki, futbol, 6zellikle radyodan sonra
televizyona televizyondan da dijital ortama gectiginden bu yana televizyonla baslayan bu stire¢ oynamaktan
cok izlenen bir seye donistiirilmiis duruma geldi. Faaliyetin niteligi bozuldu ve insanlarin futbol diye
tamimladiklari, futbol diye anladiklari sey, gegmiste pratik olarak &yle ya da béyle farkl yaslarindayken
eyledigi bir etkinlikti. Birey topun pesinden kosuyordu ve simdi topun pesinden kosan cocuk sayisi
azaldik¢a oyun nitelik degistirdi. Daha az insanin oynadigi, daha fazla insanin izledigi bir seye donusti.
Futbolun oynanan bir oyun olmaktan cikip seyredilen bir oyun oldugunu vurgulayan Dizdar, ashinda,
bireylerin televizyon karsisinda kurulmus ve eyleyen olmak yerine eglenen bir kitleyi olusturmaya
basladigina isaret etmektedir. Buna gbre, calisma saati disinda ortaya ¢ikan bos zaman diliminde bireyin
aktif olmaktan ¢ok pasif bir izleyene dénustiigi séylenebilir (Dizdar, 2023).

Katiimecilardan Daghan Irak da futbolun toplumsal bir siire¢ olduguna vurgu yaparken; siyasetin,
kiltiirtin, ekonominin ve medyanin spordan ayri bir alan olamayacagi gibi sporun da bu alanlarla kesistigini
ileri stirmektedir. Futbolun modern bir spor olarak ortaya ¢ikisinda endistri devriminin énemli bir déniim
noktast oldugunu ve bu stirecle birlikte olugan ticaret yollarinin futbolun yayginlasmasindaki etkisine Irak
soyle dikkat ¢ekmektedir. Futbolun her ne kadar ekonomi politik, kiiltiirel ya da ideolojik alanlarla iligkili
oldugu ileri striilse de Irak’a gore futbol bitiinctl olarak toplumsal bir stire¢ icinde degerlendirilmelidir.
Ote yandan, Irak, futbolun 6zellikle Ingiltere’nin ev sahipligi yaptigi 1966 Diinya Kupas'nin ardindan
Meksika’nin ev sahipligi yaptigt 1970 Dunya Kupast turnuvasinin uluslararast boyutta futbolun
kiiresellesmesinin 6nemli 6rneklerinden biri olarak 6ne ctktigint ifade etmektedir (Irak, 2023).

Bununla birlikte, futbolun ekonomi politik gercekligine déniildiigiinde, Ibrahim Altinsay’a gore, futbol
alaninda ortaya ¢ikan pop statlarla bag kurmak oldukga kolay olmustur. Sinema yildizlati icin belli bir filme
gitmek, filmi izlemek gerekirken; futbol starlariyla 6zdeslesmeniz oldukea basit ve yiizeysel bir iletisim
gerektirmektedir. Ozellikle, yoksul kesim gengleri i¢in onlarin zenginligiyle, onlarin basaristyla ¢zdeslesmek
oldukea kolay ulasiabilir haldedir. Ciinkd, futbolcularin ¢ogu belli alt siniflardan gelmekte ve hicbir sey
olamadiklart icin futbola sarildiklart bir sosyal gerceklik vardir. Bu gerceklik ve samimiyet lizerine ¢ok fazla
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dustinmeyi gerektirmeyen ve futbolseverler tarafindan hizlica benimsenen bir sosyal stireci de beraberinde
getirmistir. Boylece, Ozellikle gen¢ futbolseverler, futbolcular tzerinden kendinde olant ve iginde
bulundugu kosullar1 degistirebilme umudunu bulabilmektedir. Futbolun kurmus oldugu bu umut ve yaris
duygusu ise, futbol izleyicisini daha da kendine baglayan ve seyir ilgisini arttiran etkenlerden biti olarak
belirmektedir (Altinsay, 2023).

Ozetle, Tiirkiye’de futbol endiistrisinin gelisimi baslg1 altinda katiimcilarin vurguladit noktalara
bakildiginda, futbolun basit ve herkes tarafindan cabuk ve kolay anlasilabilir bir rekabet oyunu olmast,
futbolu en popiiler spor dalt olarak 6ne ¢ikarmustir. Televizyon futbolunun gelisimi ve yayginlasmast bos
zamanin degerlendirilmesinde 6nemli bir eglence araci olarak futbolu éne ¢ikarmus ve bir endiistri olarak
gelisiminde etkili olmustur. Ekonomi politik acisindan 6énemli bir pazar olarak 6ne ¢tkan futbol endustrisi,
toplumsalin ekonomik, politik, kiltirel ve ideolojik alanlarda etkilendigi ve beslendigi 6nemli spor
dallarindan biri olmustur. Uzun yillar erkek egemen oyun olarak degerlendirilen futbol, son dénemlerde
kadinlarin da ilgisini ¢cekecek bir alan a¢gmayt hedeflemekte ve kadin futbolunun gelisimi de yakindan takip
edilmektedir. Toplumun her kesimini kapsayan, ulasabildigi tim alanlara genisleme amacinda olan futbol,
yarattigl bu ilgi temelinde, 6nemli bir Griin reklami alant olarak 6ne cikarken, bahis gibi farkli sektorleri de
harekete gecirmektedir.

4.2. Turkiye’de Futbol Yayinciliginin Gelisimi ve Futbolun Metalagmasi

CGalisma kapsaminda, derinlemesine gorisme gerceklestirilen katithmceilardan elde edilen veriler
cercevesinde ikinci tematik baslik olarak Tiirkdye'de futbol yaymciliginn gelisimi ve futholun metalasmas: 6ne
ctkmaktadir. Tirkiye’de, 6zellikle 1990’ yilarda 6zel televizyonlarin yayginlasmasiyla birlikte, futbol
yayinciligi genis kitleler tarafindan izlenir hale gelmeye baslamistir. Bu siirece yakindan tanik olan ve futbol
yaymncihginin sektérel gelisimi asamasinda sunucu ya da program yoneticisi olarak gbrev alan isimlerle
gerceklestirilen goriismelerde, gecmisten glintimiize degisen yayincilik anlayisina dikkat ¢ekilmektedir.

Futbol yayinciliginda, 6zellikle, canli futbol karsilasmalarini uzun yillardir anlatan, ses rengi ve tonuyla
bircok futbolseverin hafizasinda yer eden Melih Gumiusbicak, Avrupa ya da ABD merkezli bir gelisimin
takip edildigini, medya ve medyayla birlikte gelen elektronik iletisim araclart konusunda da Batr'yi, 6zellikle
de Amerika’yt ve Kita Avrupast’ni taklit ederek ve onlardan belli bir siire sonra gelismeleri deneyimleme
imkanina sahip oldugumuzu vurgulamaktadir. Ttrkiye medya sektoriiniin ilk dénemlerine bakildiginda,
yalnizca teknik acidan degil, icerik Gretimi olarak da Bati kaynakli beslenen Tirkiye medyast, Amerika’da ya
da Avrupa’da iiretilen igerikleri ve formatlar taklit ederek biiytimeyi hedeflemistir. Medyada igerik tretimi
acisindan tretken olamayan Turkiye medya sektorii, diinyaya ve gevreye uyum saglamak ve hayatta kalmak
acisindan Bati kékenli igeriklere yonelmistir (Giimisbicak, 2023).

Turkiye’de de televizyon yayinlariyla birlikte ilgi duyulmaya baslanan futbol alaninda, &zellikle lig
maglart, kupa maglari, biytk takimlarin magclari ¢ok fazla talep edilir hale gelmis ve ekonomik temelde arz
talep iliskisi baglaminda kuliipler kendi yayin haklarim ve maclarint 6zel televizyonlara belli anlagmalar
gercevesinde satmaya baslamuglardir. 1980°1i yillardaki kuliip baskanlarinin da vizyonlari ve 6ngérileri yayin
Ucretlerinin artmasinda 6nemli etken olmustur. Giimiisbicak, 6zellikle TRT’deki ¢calisma déneminde futbol
yayinciliginin Tirkiye'de bir endistri olarak ortaya cikisina sahit olurken; hem TRT’de hem de daha sonraki
calistigt 6zel kanallarda futbol yayinciligt anlaminda, Turkiye’de futbol endistrisinin gelisiminde etkili olan
isimlerle bir arada calistigini ifade etmektedir. Arman Talay, Cetin Ceki gibi isimler 6zellikle TRT nin tek
yayinct kurulus oldugu dénemlerde futbol yayinciliginin bugiinkii temelini atan isimler olarak O6ne
ctkmaktadir (Gumusbigak, 2023).

Diger taraftan ise, doksanli yillarda 6ne ¢ikan Ozel televizyonlarda yoneticilik yapan ve futbol
yayinciliginin yiikselisi déneminde taniklik eden isimlerden biri de Tbrahim Altinsay olarak 6ne ¢tkmaktadir.
Altinsay’a gore, futbol karsilasmalarina ulasmanin en 6nemli asamalarindan biri medya olmus ve futbolun
kiiresel hale gelmesinde uydu yayinlart etkisini gdstermistir. Futbol karsilasmalari kiiresellesme 6ncesi de
yayinlanityor ancak daha yerel Slciilerde takip edilebiliyordu. S6zii edilen dénemlerde televizyon, futbolu
stattan ctkarip eve sokmustur ancak yayin kalitesi ve anlatisi ilkel bir haldedir. Turkiye ise Avrupa’ya gore
bu yayinlara geg basladigs icin bir zorlanma ve taklit dénemi yasanmis olsa da sonrasinda uydu yaymnciligryla
birlikte hizin arttig1 ve yayincilik tekniklerinin gelistigi stnir tanimaz hale gelmistir. Bir anda tim diinyada
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uydularin izdtistimleri nereye gidiyorsa, oralara ulasabilen ve etki edebilen bir yayincilik anlayist belirmistir
(Altinsay, 2023).

Futbol yayinciliginin gelisiminde 6énemli taniklardan biri de TRT ekranlarinin tanmnan yiizlerinden, ses
rengi ve tonuyla hafizalarda yer eden isimlerden Erdogan Arkan’dir. Kendi ifadesiyle otuz yillik calisma
hayatinda bircok canlt spor karsilamast anlatmig, farkl iceriklerde spor programlarint yoénetmis ve sunmus
biri olarak Arkan’a gére, TRT ilk futbol icerikli yaymlarina 1974 yilinda baslarken; hafta sonlart tger
dakikalik Ozetler gésterilen ve futbolun yeni yeni izleyici karsisina ¢iktigt programlara yer vermekteydi.
Artkan’a gore, Turkiye’de futbol daha ¢ok gazeteler tizerinden yasanirdi. Seksenlerin sonundan itibaren
Turkiye’de futbol karsilagsmalarina iliskin naklen yayinlara gecilmis ve doksanlarda Tirkiye'de futbol
yonetimi de diinyaya ayak uydurmaya baslamistir. Bu dénemde, Ttrkiye'de futbol liginin maglarinin canlt
yayinlanmast acisindan en istekli kesim 6zel televizyonlar olmustur (Artkan, 2023).

Dolayistyla, Artkan da 6zellikle TRT’deki ¢alisma hayatina bagladigi siirecten itibaren bir spor spikeri
olarak TRT yayincilik tarihinden baslayarak, 6zel televizyonlarin bu alana ilgi duyar hale gelmesindeki
siireci hem Ibrahim Altinsay hem de Melih Giimiishicak’in vurguladigi gibi aktarmaktadir. TRT,
Turkiye’de futbolun metalagsmasi siirecinde yer alacak 6nemli isimlerin yetistigi bir okul halini alirken,
bugiiniin sektdrel anlamda taninmis énemli sunuculart ve spikerleri doksanlt yillardan giintimize futbolun
bir meta olarak degismesinde ve sunumunda etkili aktérler olmustur. Bazi isimler taninan bir yiz olarak
bazilar1 ise futbolun naklen anlatiimasinda taninan ve sevilen bir ses olarak 6ne ¢tkmis ve seyircinin
ilgisinin stirekli yiksek tutulmasinda énemli bir gérev tstlenmislerdir. 1990l yillar futbol karsilasmalarinin
Gcretli yaymlar olarak yayinlanmasinda 6nemli bir dénemi ifade ederken; Tirkiye’nin ilk defa dcret
6denerek izlenen bir yayin sistemiyle futbol tizerinden tanismasina zemin hazirlamustir.

Ozetle, doksanli yillarda Tiirkiye’'de ortaya cikan 6zel televizyonculuk anlaysst futbolun gérdiigi yogun
ilgiyi fark ederek; futbolu en énemli igeriklerden biri olarak éne ¢ikarmustir. Ttrkiye’de ticretli yayinciligin
baslangicinda 6nde gelen iceriklerden biri futbol olmus ve doksanlt yillar futbolun metalasmasi anlaminda
en 6nemli dénem olarak 6ne ¢ikmustir. Guniimiizde de devam eden tcretli yaymncilik anlayisinin temelleri
doksanl yillardaki 6zel televizyonculuk anlayisinin gelismesiyle atilmustir. Tirkiye'de doksanli yillarda
gelisen Ozel televizyonculuk anlayisi, yasal dizenlemelerin heniiz olusmadigt bir dénemde ¢esitli
rekabetlere sahne olurken; futbol icerikli programlar da bu tartismalarin ve rekabetin 6nemli alanlarindan
biri olmustur.

4.3. Futbol Tartigma Programlarinda Igerik ve Séylem

Galisma kapsaminda gergeklestirilen derinlemesine gériismelerin ¢6ziimlenmesi sonucunda, 6ne ¢ikan
basliklardan biri de futbol tartisma programlarinin igerik ve sdylemlerine iliskin gbriisler olmustur.

Futbol yayinciliginin ge¢misten giniimuze gelisiminde ve 6zellikle futbol tartisma programlarinin
ortaya ctkisina iliskin olarak Alp Pehlivan, gelisen yayin teknikleriyle birlikte futbol karsilasmalarindaki
tartismali pozisyonlar hakkinda izleyicinin aklindaki soru isaretlerine cevap aranmakta ancak, yine de her
hafta bircok tartismanin ortaya ¢iktigt gézlemlenmektedir. Tiirkiye futbol liglerinde VAR sistemiyle birlikte
yayincilik adina teknik olarak ¢ok biiylik gelisim gosterildigi vurgulanmaktadir. Pehlivan’a gére, gegmiste
hentiz medya ile futbol arasindaki kurallarin ve cizgilerin tam olarak netlesmedigi, medya calisanlarinin
canlt bir futbol karsilagsmasinda herhangi bir durum oldugunda sahanin icine kadar girebildigi, olayin ilk
anini seyirciye aktardigt bir ddnemden kurallarin ve gizgilerin belli oldugu bir anlayisa dogru bir déntstim
s6z konusudur. Medya acisindan bakildiginda, ge¢cmise oranla hem karsilasmalarin ¢ekim teknikleri ve
gorintl kalitesi hem de stiidyo ortamlariin biyiik gelisme gosterdigi ifade edilirken; tartisma
programlarinda ortaya ¢ikan elestiri anlayisinin etik acidan beklenen seviyelerde olmadigi irdelenmektedir
(Pehlivan, 2023)

Ote yandan, TRT ekranlarinda uzun yillardir hem spor tartisma programlart sunmus hem de farkls
iceriklerde futbol programlari yonetmis Erdogan Artkan, televizyonlarda diizeyli ya da diizeysiz igerikte
farklt futbol programlarinin oldugunu ancak, bunlarin izleyicinin egitim durumuna gére izlenirliginin
belirlendigini ifade etmektedir. Artkan, televizyon yayinlarinin ilgiyle ve saskinlikla izlendigi ilk dénemlere
gore izleyicinin egitim seviyesinin arttigint vurgularken; izleyici, cogu igerigin gercekten uzak oldugunu fark
etmekte ve bu giintimiizde daha bilingli bir izleyici kitlesini olusturmaktadir. Yeni yetisen kusagin bakis
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acisinin oldukea farkli oldugunu ve gelecek on yilda iletisim araglariyla kurulan bagin farklt bir noktaya
gelecegini ileri stiren Arikan, yetisen gelecek nesillerin daha bilgili ve donanimli olacagint ve gegmise oranla
medya okuryazarligt agisindan yetismis bir kusagin ortaya ¢ikacagint vurgulamaktadir (Arikan, 2023).

Artkan’in tersine Hakan Can ise, glinlimiizde toplumsal olarak egitim kalitesinin distigini ve bunun
herkesi oldugu gibi izleyici kitlesini de etkiledigini ileri stirmektedir. Can, “Egitim kalitesinin ve niteliginin
dustigu gozlemlenmektedir. Ciddi bir tiiketim toplumu olan ve tek desarj alant olarak dar gelirli, issiz, cok
zengin ama mutsuz insanlar cikis yolunu sporda bulmaktadir. Eskiden spor yorumculugu, kulip
yorumculugu olmazdi. Gilintimizde, bu slrecte benim yoneticiligini yaptigim Fanatik gazetesinin de
olumsuz etkisi var” derken; Fotospor, Fanatik ve Fotomas gazeteleri bir kistm okuru kendinden
uzaklastirirken; herhangi bir kuliibe aidiyet duyan isimleri kullanarak, taraftarin kendini bulabilecegi, onu
okumak icin tiketecegini diisinmiis ve kulip yazarligt olarak adlandirilan bir kavram ortaya ¢ikmustir. Bu
baglamda, Tiirkiye medyasinda ve gazetelerinde kulip yazarligr ve kulliip muhabirligi kavrami kuliip
avukatligina dogru evrilir olmustur. Ciinki, taraftar kendisi gibi diistinen, kendisi gibi konusan insanlar
izlemeyi sevimekte ve kaba bir dil kullanan, agtk¢a hatalt bile olsa kendi kuliibiintin lehine karar veren, kendi
hakkini savunan, kendi kulibtiinin magdur oldugu durumlarda kendisi gibi kiyameti kopartan yorumcular
gbrmek istemektedir (Can, 2023).

Tanil Bora da futbol tartisma programlarint uzun zamandir takip edemedigini ancak hakim sdylemin
halen devam ettigini belirtmektedir. Sonu gelmez tekrarlarin toplamda gercek bir ‘ahmaklastirict’ etkisi
oldugunu vurgulayan Bora, bir iddialasma, ayni lafi bes kere ve daha yiiksek sesle sdyleyerek haklt ¢itkmaya
azmeden, zihinleri tembellestiren bir tartisma ortamina isaret etmektedir. Dolayistyla, bu stirekli tekrar ve
biyilenme streci toplamda muazzam bir zaman kaplamakta ve bunun ciddi bir kamu sorununa dogru yol
aldig1 s6ylenebilir. Kamusal alan ¢ercevesinden bakildiginda, futbolla ilgili olmayan konularda da minakasa
etmenin, tartismanin, birlikte bir sey konusmanin formati bu olur hale gelmekte ve bu formati
cogaltmaktadir. Bora, tartisma programlarindan kamusal alana dogru yayilan séylemin ve tartisma tarzinin
tahripkar bir etkisi oldugunu ileri siirmektedir (Bora, 2023).

Mustafa Sénmez ise futbol tartisma programlarina iliskin olarak tcretli izlenen ve anaakimda tcretsiz
izlenen kanallar arasinda séylem agisindan belli bir farkin oldugunu ileri sirmektedir. Sénmez, anaakim
medyada yer alan futbol tartisma programlarindaki iceriklerin daha ulasilabilir ve istismara actk bir alan
oldugunu ileri siirmektedir. Denetimsiz ve takip edilmeyen bir alan olarak 6ne ¢ikan futbol igerikleri ve
sOylemi siyasi agidan da fayda saglayan bir alan olarak belirmektedir. Bu tarz icerikler toplumun giincel
sorunlara odaklanmasint ve tartismasint ne derece engeller ne kadar ¢ok bdler ve yer kaplarsa, o derece
zihinlerin parcalanmasint ve asil konulardan uzaklagmasint beraberinde getirmektedir. Kargilasma
sonralarinda tim aksam dilimini kapsayan, asiri tekrar iceren ve gerilimli tartigmalar futbol olgusunun
odaklanilmast gereken noktalarinin  kacirilmasina  zemin olusturmaktadir.  Ayrica, genel anlamda
bakildiginda, futbol tartisma programlarinin séylemi ekonomi politik ¢ercevede izleyicinin ilgisini
yakalamayt ve bunu bir ticari iliski diizeyine ¢ikarmayt amagliyor olsa da kamusal alandaki iligkilerin ve
iletisim bozulmasinin yolunu da agmaktadir (Sénmez , 2023).

Ozetle, futbola iliskin tartisma programlarina bakildiginda, sansasyonel séylemden beslenen, karsitlik ve
catisma duygularini pekistiren, gerilimi arttirmayr amaclayan bir séylemi destekledigi gézlemlenmektedir.
Ozellikle, futbol karslagmalarina ait gériintillere sahip olmayan programlar, futbolun tartisma
programlarinin asil unsuru olan gérintilere sahip olmadigindan saha dist olaylara daha fazla odaklanmakta
ve izleyicinin ilgisini oyun dist olaylara ¢ekmektedir. Stirekli ve stk bir tekrarla var olan tartisma sOylemi
bireylerin hayatin farkli anlarina odaklanmasini engellerken; bu soylem yalnizca izlendigi stre iginde
kalmamakta ve kamusal bir séylem olarak gercek hayata da yansimaktadir. Bu durumun, bireyler arasindaki
tartisma diizeyini ve séylemini de belirledigi ifade edilebilir.

4.4. Futbolun Yeni Hali: Tekno-Futbol

Futbol olgusu ortaya ciktig1 tarihten bu yana hem ekonomik bir yapt hem de kurallar biitini olarak
strekli degisime ugramistir. Kald1 ki, teknoloji alanindaki gelismeler her alanda oldugu gibi futbol alaninda
da etkisini hissettirmektedir. Calisma kapsaminda goriisme gerceklestirilen katiimeilar da son dénemde
futbol alanindaki teknolojik gelismelerin futbola etkilerine dikkat ¢ekmektedir. Futbolda 2014 yilindan
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itibaren gol ¢izgisi teknolojisi, 2018 yili itibariyle Video Yardimct Hakem (VAR) sistemi ve futbolcularin
giyilebilir teknolojilerle donatilarak teknik analizler icin veri toplama havuzlart gibi sistemlerin ortaya
ctkmast futbolun teknolojiyle biitiinlesmeye basladigt yeni bir dénemi, bir baska deyisle, tekno-futbolu
ortaya ctkarmistir.

Futbol alanindaki teknolojik gelismelerin etkileri konusunda Tugrul Aksar, birtakim gelir olanaklati
yaratildt ve 6zellikle kripto para konusunda kuliipler yeni bir gelir kaynagi yaratma olanagt bulmustur. Yine
birtakim dijital alanlar kullanilarak 6rnegin, metaverse futbolda 6nemli gelir kaynaklart yaratmaya baglamig
ve yapay zeka futbola girmistir. Biitiin bu gelismeler dikkate alindiginda adeta futbol dijitallesmistir.
Dolayisiyla, bir dijital oyuna dénistiiriilme c¢abasinin goézlemlendigi futbol olgusu, taraftarlarin da bu
dontisime eklemlenmesiyle gelitlerin ¢ok boyutlu bir sekilde arti degere doniismesi amaglanmaktadir.
Dijital uygulamalar her gecen yil daha da artmakta ve bu artis nedeniyle futbol kuliipleri cok farkl
ekonomik giice evrilmektedir. Artik, futbol kuliipleri birer ekonomik 6rglite doniisiitken; yalnizca birer
basit futbol 6rgltii olmaktan daha ¢ok yillik milyar eurolara ulasan cirolariyla geldikleri noktada ¢ok
boyutlu bir ekonomik ekosistemi harekete gecirmistir (Aksar T. , 2023).

Ibrahim Altinsay ise, futbolun irrasyonel bir oyun oldugunu ve tiim tartismalarin bu irrasyonel durumu
rasyonele en yakin sekle getirmeye yonelik oldugunu ifade etmekte ve uygulamaya koyulan teknolojik
araclarin bunu mimkiin kidmaya hizmet ettigini vurgulamaktadir. Rasyonal bir seviyede anlam bulan futbol
oyununun bir program ya da konsol oyunu bicimine indirgenecegini sdyleyen Altinsay;
istatistik sirketlerinin ve VAR tiirli uygulamalarin futbolu rasyonalize etmeye ¢alistiklarint ileri stirmektedir.
Gol beklentisi gibi ¢esitli istatistiki verilerle futbol oyununun sonucu en dogru sekilde tahmin etmeye ya da
rasyonelize etme ¢abalari oldukea yayginlasmis olmasina karsin su ana kadar tek rasyonel sonucun magin
skoru oldugu séylenebilir. Bu da hentiz hakim olunamayan ve futbolun heyecanin hala yasanabildigi énemli
anlardan biridir. Cok iyl oynayan bir takim futbolda kaybedebilir ama degismeyen tek istatistik magin
skorudur ve futbolu izlenebilir kilan en giiclii yan budur (Altnsay, 2023).

Talimciler, diger spor dallarinda uygulanan teknolojilerin futbol alaninda gecikmis olmasinda ényarginin
ve tutuculugun 6nemli yeri oldugunu ileri siirerken; futbola yapilan teknolojik miidahalelerin oyunun
6zellikle hakem boyutunda etkili olacagint vurgulamaktadir. Futbola olan insan miidahalesinin olabildigince
azaltilmast ve rasyonel bir dizleme oturtulmaya caligilmasi, futbolun metalasmast stirecindeki yeni bir
seviyeyi beraberinde getirmektedir. Hakem etkisinden kurtulmus, onlarca kamerayla izlenen, her anin ve
acinin icine girilebilir olan, elde edilen her tirlii veriyle izleyicinin de tahmin edebilecegi bir oyuna déniisen
futbol yeni bir metalagma sathasinin esiginde goriilmektedir. Klasik ve alistlmis futbolun muhafazakarhgint
uzun stire korudugunu ifade eden Talimciler, futbol oyununun kisa siire icerisinde ¢ok hizli bir déniigime
girdigini ve su an neyi koruyup neyi koruyamayacagt noktasinda 6nemli bir yol ayrimina girdiginin altin
¢izmektedir. Bu tartismalardan biri, futbolun siirelerinin degismesi konusunda éne ¢ikmakta ve en ¢ok
istenen degisimin televizyon molalart gibi Amerikanvari uygulamalarin stirece dahil edilmesidir (Talimciler,
Ahmet Talimciler ile yapilan derinlemesine gérisme, 2023).

Dizdar, futbol alanindaki teknolojik uygulamalarin daha da artacagini ve futbolcular tizerinden veri
akisinin hizlanacagini ifade etmektedir. Her hareket ve miicadelenin istatistiksel verilerinin elde edilmesiyle
bitlikte yalnizca oynanmis olan karsilasma hakkindaki izlenimler elde edilmekle kalmayacak, gelecek
karsilasmalarin nasil bir sonugla bitebilecegine yonelik tahminlerin dogru olma olasiligi da artmus olacaktir.
Yayimncilik acisindan bakildiginda, tahminlerinde en fazla dogruluk oranina yaklasan programlar ilgi cekici
bir hal alacaktir. Onemli olan elde edilen tiim verilerin ilgi ¢ekici bir sekilde sunumu ve en fazla
futbolseveri reklamverenlere satmaktir. Dolayistyla, futbol alaninda gelisen teknolojiler, yaymnciligin da yeni
sunum teknikleri ve sanal gerceklik kullanimi gibi uygulamalarla farklilasacagini distindiirmektedir (Dizdar,
2023).

VAR uygulamasinin hem diinyadaki hem de Turkiye'deki gelisimini yakindan takip eden bir gazeteci
olarak, oyuncu degisikligi sayisindaki artisin teknik direktdrlerin ¢ikardiklart kadro tizerinde daha fazla
esneklik ve calisma imkant sagladigint belirten Stleyman Cil, teknoloji futbol iligkisi tartismasinin daha
uzun sire gindemde kalacagini vurgulamaktadir. Yalnizca VAR degil, bir de gol ¢izgisi teknolojisi
uygulamaya konulmus ve top aglara girdi mi, girmedi mi, gol mii degil mi tartismalarint ortadan kaldirarak,
daha gollti magclarla seyir keyfinin arttiriimasi hedeflenmektedir. Ancak, Turkiye’deki VAR uygulamast yine
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Avrupa’dan daha sorunlu halde ilerlemekte ve 6zellikle tartismalt pozisyonlarin karara baglanmasi siireci
¢ok uzamaktadir. VAR sistemine ragmen hald hata yapan hakemlerin olmast nedeniyle gecen yil Tirkiye
VAR uygulamast standart yonetim performansinin altinda bir bagart yakalamustir. Oysaki, somut bir
gbrintil Uzerinden ekranda degerlendirilen pozisyonlar halen tartismali bir sekilde degerlendirilmekte ve
futbol seyircisinin oyuna olan ilgisini kirmaktadir (Cil, 2023).

Ozetle, uzun yillar farklt spor dallarinda uygulanan teknolojik gozetim ve denetleme araglarinin futbol
gibi muhafazakar bir spor alanina da girisi farkll gorislerin olusmasina zemin hazirlamistir. Gol ¢izgisi
teknolojisi, VAR, giyilebilir teknolojik araglarla veri toplama ve analizi gibi futbol alanina giren teknolojik
uygulamalar futbolda ortaya c¢tkan haksizliklart en aza indirmeyi amaclarken; takimlarin ekonomik olarak
en az zarara ugramasini hedeflemektedir. Kaldi ki, gelisen teknolojik ara¢larin bu alana uyarlanmasi futbol
gibi tahmin edilmesi gli¢ bir spor alanini tahmin edilebilir bir diizeye ¢ekerek; hem futbolun icinde olan
teknik yonetimlere fayda saglamak hem de taraftarlar cercevesinde bahis ekonomisini canlandirarak futbol
karsilasmalarinin sonuglarini dogru tahmin edebilme acisindan etkili olmaktadir.

4.5. Futbolda Yeni Yayincilik Anlayisina Dogru: Dijital Futbol Yayincilig:

Futbol, 6zellikle anaakim medya ¢er¢evesinde spor dallarinda en fazla ilgi ¢eken ve genis bir takipci
kitlesine seslenen bir spor dalt olarak her gecen giin 6nem kazanmaktadir. Bu baglamda, 1990°lt yillarda
6zel televizyonlarin yayginlagsmastyla birlikte en poptler iceriklerden biri canlhi futbol karsilasmalari
olmustur. Ardindan, futbol yalnizca canlt karsilagsmalarin yayinlanmastyla kalmayip; bu konuda ortaya ¢tkan
saha ici ve saha dist durumlan tartistlir hale getiren yeni futbol igeriklerinin ortaya ¢ikmasina zemin
hazitlamistir. S6z1 gegen konularin en fazla yer aldigt icerikler ise her karsilasma sonrasinda yayinlanmaya
baslanan futbol tartisma programlart olarak belirmistir.

Futbol tartisma programlari, karsilasmalarin ardindan konuya iliskin yorumcularla birlikte ilgi ¢ekici bir
hal almis ve genis taraftar kitleleri tarafindan takip edilir olmustur. Ancak, dijital yayincilik ortaminin
anaakim medya anlayisina bir alternatif olarak ortaya ¢ikmasi alistlagelmis futbol tartisma programlarinin
iceriklerinin ve sOylemlerinin tartisilir hale gelmesine neden olmustur. Saha dist olaylara odaklanan,
sansasyonel séylemleri yogun sekilde isleyen, karsitlik, catisma, kiyaslama gibi kavramlar tzerinden
yaratilan séylemleri 6ne ¢tkaran, oyuna odaklanmayan bir program anlayist futbol yayinciligini yeni ortam
arayisina sokmus ve 6zellikle YouTube kanallari, Podcast igerikleriyle futbol alaninda tartigilan yonlerinin
disina c¢ikan bir yayincihk anlayisi yayginlasmaya baslamistir. Bu baglamda, calisma kapsaminda bu alt
baslkta katilimcilarla gerceklestirilen goriismelerde futbol alanindaki anaakim medyadan dijital medyaya
dogru gecis yapan bir siirecin gelisimi tartigilmistir.

Bir isin etkili olabilmesi i¢in onun disiplinli bir yapida hareket etmesi gerektigine dikkat ¢eken Cem
Dizdar, yayinciligin bir disiplin iginde davranmak zorunda oldugunu vurgulamaktadir. Dizdar, Youtube
gibi ucu acik mecralarin, izleyenlerin, katiimecilarin ¢ok isine yaradiklarini distinmedigini belirtirken;
“Televizyonda sdyle seyler oluyor: ‘Izleyicinin temel motivasyonu benim adimi okudu mu?’ ‘Benim
sorumu okuyarak ve bana yamt vererek beni insan yerine koydu mu?’, ‘Beni bu diinyaya gelmis birisi gibi
varsaydt m1?’ Uzerinden yiriiyor” ifadelerini kullanmaktadir. Dolayistyla, canli yayinda sosyal medya
tzerinden sorularin cevaplanmast izleyicinin kendini iyi hissetmesini saglamaktadir. Sabah programlart
izlerken moderatorler genellikle Gviicti tweetler okumayt tercih etmekteditler ancak, bu tarz tweetleri
okumak moderatorii, yorumcuyu ya da izleyiciyi disindirmemekte ve sorgulayict bakis acisindan
uzaklastirmaktadir (Dizdar, 2023).

Ote yandan, Melih Giimisbicak bir yandan canli futbol karsilagsmalarinin anlatimina devam ederken;
dijital medya alaninda da Play Spor Youtube kanalinin kurucularindan biri olarak, 6zellikle transfer
dénemlerinde dijital medya kanallarindan etkilesimin arttigina dikkat cekmekte ve futbol icin hareketli
gecen transfer déneminin yayincdik agisindan da 6nemli bir dénem oldugunu belirtmektedir. Bu baglamda,
transfer donemlerinde futbol icerigi treten kanallar, bircok futbolcu ismi tzerinden dikkat cekmeyi
amaclamakta ve bu dénemi en verimli sekilde kullanmayt istemektedir. Ancak, bu dénemlerde asilsiz
haberlerin de ¢okca ortaya ¢iktigr bir bilgi kirliligi ortami yaratilmakta ve kisa dénem de olsa izleyicinin
dikkatini ¢ekmeye c¢alisan programlar uzun vadede guvenilirligini yitirmektedir. Bu programlar,
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televizyondan dijjitale dogru yonelirken; dijital ortamdaki kanallarda da ayni senaryolarla karsilamak
miimkiin hale gelmektedir (Gimiigbicak, 2023).

Uzun yillar anaakim medyada ve gazetelerde yorumcu olarak goérev almis ve son zamanlarda
Youtube’da bireysel olarak agtigt kanalda futbol glindemini degerlendiren Hakan Can ise futbolun djjital
mecralara yayiimina iliskin olarak, TFF ve Kulipler Birligi’nin ortaya ¢tkan bu yeni ekonomi politik
alandan faydalanabilecegini belirtitken; dijital medyada yayin yapan kiglk kanallara da maglarin 6zet
gorintilerinin satilarak yeni bir gelir elde edilebilecegini vurgulamaktadir. Guniimuzde dijital kanali olan
kisi ma¢ yayini ya da goruntlisi olmadan 150 bin izlenme sayisina ulasirken; bu durum televizyon
reytingleri cercevesinde disunildiginde 6nemli bir etki yarattugi séylenebilir. Can, géruntilerin bu
kanallara satilmasi, goriintiiler tizerinden kar ortagi olunmasi gibi bir¢ok projenin gelistirilebilecegi bir alan
yaratan dijital medya yaymnciligina isaret ederken; futbol seyircisinin ilgisini oyuna daha da fazla ¢evirmek
icin yayinct kurulusun ve TFF’nin dijital platformlarla isbirliginin yollarini aramasi gerektiginin altini
cizmektedir (Can, 2023).

Izleme aliskanliklarindaki degisime dikkat ¢eken Erdogan Arikan ise, televizyonda cogu kanalda yer
verilen futbol iceriklerinin oldukg¢a azaldigini ve televizyon seyircisinin  bunu talep etmedigini
vurgulamaktadir. Bu baglamda, gen¢ yas gurubu izleyici ise, daha ¢ok sosyal aglarda ve dijital platformlarda
zaman gecirdiginden spor iceriklerinin de yer aldigi dijital mecralarda bir degisikligin ve déntstimiin 6nt
acilmaktadir. Anaakim medyada spor igerikli programlara yer veren kanallar daha ¢ok tematik yayin
anlayistyla spor iceriklerine odaklanan kanallar olurken; genel izleyiciye seslenen anaakim kanallarda ise,
spor icerikleri yerini daha ¢ok dizi izleme aligkanligina birakmaktadir (Artkan, 2023).

Ote yandan, Tugrul Aksar, karasal yayinin hem maliyetli hem kalite problemi oldugu ve izlenirlik
konusunda da belirli cihazlar ve kurulum gerektirdigi disiiniildiigiinde, bunlar maliyetli olmasinin yant sira
istenilen gdrsel ve isitsel kaliteyi saglamada stkintili oldugu icin internet tabanlt ve teknoloji-televizyon
isbirligiyle olusan yeni is modelleri belirmektedir. Bu is modellerinin basinda da Premier Lig’in Premflix adt
verdikleri bir uygulamanin islevselligi tartisgimaktadir. Netflix is modelini kendilerine rol model alan
Ingiltere futbol diinyast, daha ¢ok kitlesel futbol tiiketicisine ulasabilmek, daha disiik bir iicretle lcek
ckonomisinden yararlanacak sekilde diinyada daha fazla futbol tiketicisine yaymnlarini satmayi
amagclamaktadir. Internet tabanli oldugu icin maliyetlerin cok daha uygun olacagi diisiiniilmekte ve bunun
yani sira bu futbol dist icerikle de futbolun icerigini daha da zenginlestirme stratejileri ileri sirtilmektedir.
Aksar’a gbre, Premflix uygulamasi konusunda, konvansiyonel yontemlerin éntimiizdeki 10-15 yil igerisinde
eski fonksiyonlarini yerine getirmekte zorlanacaklart igin Ingilizler bu alana acik ara 6nderlik etmeyi ve rol
model olmay1 hedeflemekteditler (Aksar T. , 2023).

Ozetle, katiimeilarin da genel goriisiine gére, anaakim medyadaki futbol konulu programlarda bir
gerilemenin ve sayisal bir azalisin izleri gdzlemlenmektedir. 11k yillarda birgok anaakim kanalda yer verilen
futbol icerikleri son yillarda belli bir icerige odaklanan tematik yayincilik anlayisint benimsemis kanallarda
yer almaya baslamistir. Ote yandan, anaakim medyadaki ilginin azalmast ve sikismuslik dijital medya
yaymncihgindaki gelisim ve futbol igeriklerinin ¢esitlenmesiyle yeni bir ortama kavusmustur. Anaakim
medya yaymnciligt anlayistnin disinda kalan ya da uyum saglayamayan ureticiler, dijital alanda acilan kanallar
tzerinden ilgi gérmeye ve futbol yaymnciigini farklt bir noktaya tagimaya baslamuslardir. Dijital alanmin
tanudigt ifade 6zgurligi ve 6zellikle sponsorluk alanindaki serbestlik futbol igerikli programlarin anaakim
medya disinda var olabilmesinde 6nemli bir etken olmustur. Yeni bir alan olarak futbolda dijital yayincilik
dénemi ekonomi politik agidan 6nemli bir pazar stratejisinin ortaya ¢tkmasinda etkili olmaktadir.

5. Sonug

Futbol endistrisi alaninda 6ne ¢ikan isimlerle gerceklestirilen gériismelerin ¢éziimlenmesi agamasinda
yogun olarak vurgu yapilan ve One c¢ikan ifadelerden bes tematik konu bashigt olusturulmustur.
Co6ztumlemede, Tiurkiye’de futbol endustrisinin gelisimi, Turkiye’de futbol yayinciliginin gelisimi ve
futbolun metalasmasi, Futbol tartisma programlarinda igerik ve séylem, Futbolun yeni hali: Tekno-futbol
ve Futbolda yeni yayincilik anlayisina dogru: Dijital futbol yayinciligt tematik basliklart altinda katilimeilarin
gorisleri ¢6ziimlenmistir.
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Tiirkiye'de futhol endiistrisinin  geligimi tematik bashgi altinda, 6zellikle televizyon yayinciliginin ilk
dénemlerinden giiniimiize tantk olunan futbol olgusunun gelisim stirecine vurgu yapilmustir. Tugrul Aksar,
doksanl yillarla birlikte medyanin énemli etkisiyle buytik gelisim gosteren futbol endistrisinin ekonomik
bir yapidan finansal bir yaptya dogru seyrettigini vurgularken; Cem Dizdar da ortaya ¢ikan televizyon
futbolunun oyunu gerceklikten koparip, futbolun eylenilen bir faaliyetten eglenilen bir faaliyete dogru
evrildigini ileri strmistir. Futbol yayinciligi, oynanidan ve hissedilen futbol oyununu gorintiler
seviyesinde seyredilen bir eglence haline getirirken; ortaya ¢ikan yogun tekrarlar ve ¢ekim teknikleri reklam
sektoriiniin 6n plana ¢iktit bir alani isaret etmeye baglamistir. Poptler futbol takimlarinin tim kitalarda
takip edilir hale gelmesi, yildiz futbolcularin ortaya ¢tkmast ve en fazla takip edilen popiiler ikonlar haline
gelisi futbol endustrisinin medya araciligiyla dontisimiind hizlandirmistir.

Tiirkiye'de futhol yaymcilgimin gelisimi ve futbolun metalasmas: tematik baghgt altinda, Tiurkiye’de 6zel
televizyonculuk anlayisinin belirdigi doksanlt yillar 6nemli bir déniim noktasina isaret etmektedir. Melih
Gumisbicak’in vurguladigt tizere, 6zel televizyonculuk sistemi yurtdist merkezli bir yaymncilik anlayisin
benimsemis ve ilk dénem yer verilen iceriklerde genel olarak yurtdisinda sunulan igeriklerin benzerleri
sunulmugtur. Bu iceriklerin en 6nemlilerinden biri de canli futbol karsilasmalarinin yaymnlanmasi olurken;
Turkiye’de tcretli yayincligin dogmasinda futbol karsilagmalart etkili olmustur. Bu baglamda, yayincilik
cercevesinde futbolun metalasma strecinin temelleri atilmis ve bunun en 6nemli aract da Cine 5 kanali
olarak 6ne ¢ikmustir. Futbol karsilasmalarinin yayinlari ilk dénemlerde pargali bir yapiya sahipken; TEF,
kultipler ve medya sirketlerinin olusturdugu havuz sistemiyle birlikte yayin haklari daha diizenli bir yapiya
burlinmis ve yasal ortam diizenlenmistit.

Gergeklestirilen gérismeler kapsaminda 6ne ¢ikan temalardan biri de futho! tartssma programiarmda icerik
ve soylem bashigl olmustur. Futbol tartisma programlarina bakildiginda, kurgulanan bir format cercevesinde
iceriklerin olusturuldugunu vurgulayan Ahmet Talimciler; futbol programlarindaki hakim séylemin bir
sitkismislik icinde oldugunu ve Ozellikle karsilagsmalarin Szet goriintilerine sahip olmayan programlarin
daha ¢ok futbol oyunu disindaki konulara odaklandigini ifade etmistir. Cem Dizdar ise farkli bir noktaya
dikkat cekerek; karsilasmalara iliskin goruntiilere sahip olan programlarda tartisilan pozisyonlarin sik
tekrarlarla verilerek, izleyicinin gerilimli bir ortamin icine ¢ekildigi ve ayni zamanda sponsor reklamlarinin
da bu sayede yogun bir sekilde izleyiciye gosterildigine dikkat cekmistir.

Tanil Bora da futbol tartisma programlarindaki kaba séylemin ve asirt tekrarin  izleyicileri
akilsizlastirdigim vurgularken; bu tip programlarin giindelik yasamda c¢ok fazla ve gereksiz yer kaplayisina
dikkat cekmistir. Buna ek olarak, Mustafa Sénmez ise genis bir zamani kaplayan futbol tartisma
programlarinin futbolseverlerin futbola olan ilgisini istismar ettigini ve reyting amach diizeysiz igeriklerin
siyasi iktidar acisindan da tolere edilerek gérmezden gelindigini belirtmistir.

Goriismecilerden elde edilen verilerin yorumlanmasi sonucunda 6ne ¢ikan temalardan biri de Futbolun
yeni hali: Tekno-futhol olurken; son yillarda futbol oyununa dahil olmaya baslayan gol ¢izgisi teknolojisi,
VAR, ofsayt sistemleri, oyunculardan elde edilen dijital veriler gibi yenilikler futbol alaninin dijital
teknolojiyle yakinsamasini dogurmustur. Farkli spor dallarinda uygulanan teknolojilerin futbol alanina da
uygulanmaya baslanmasi, yeni tartismalarin ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Teknolojik mudahalelerin
futbol alanindaki muhafazakar tutumdan kaynakll geciktigini belirten gériismeciler; bu siirecin artarak
devam edecegini ve gelecekte farkls bir futbol algisinin olusabilecegini dngérmekteditler.

Uretim asamasina iliskin olarak gerceklestirilen gériismelerde 6ne ¢tkan son tematik baslik ise Futbolda
yeni yaymeilk anlayssima dogru: Dijital futbol yaymeiigs olmustur. Gunuimiuzde dijital yayinciligin 6ne ¢tkmasi ve
anaakim medya hakimiyeti disinda yeni bir alanin dogmast farklt bir yayincilik anlayist dogurmus ve futbol
da vazgecilmez iceriklerden biri olarak yerini almistir. Anaakim medyadaki futbol programlarinin belli
isimler tizerinden kurgulanmasi bu alanin disinda kalan ancak, futbol konusunda séyleyecek bir fikri olan
bireyleri dijital medya alanina yonlendirmistir. Ozellikle Youtube platformu tizerinden hem bireysel hem
de sirket olarak kurulan kanallarin futbol alaninda yeni bir icerik ve séylem anlayisini benimsedikleri
gozlemlenmektedir. Bu baglamda, goriismeciler dijital medyada olusan yayincilik anlayisina mesafeli ve
Ongorillemez bir yaklasim icinde olsalar da ortaya ¢ikan yayincilik anlayisinin geri déntilemez bir noktada
oldugunu ifade etmislerdir.

Selcuk Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi ® 56 / 2025
176



Futbolun Endiistrilesmesi Cercevesinde Tirkiye'deki Televizyon Futbolunun Elestirel Ekonomi Politik Cozlimlemesi

Bu calisma, futbolun endustrilesmesi stirecinde etkili olan dinamikleri ve kritik dénim noktalarini
irdelerken, televizyon kulturtyle birlikte genis kitlelere ulasan futbol olgusunun Turkiye’deki gilincel
durumunu tartismayt amaclamaktadir. Dolayistyla, calisma, Tirkiye’deki televizyon futbolu stirecinin
ginimilz durumunu ve dijital yayincilik cercevesinden bakildiginda, gelecekteki futbol yayinciligina iliskin
Ongoriileri ortaya koymasi agisindan, 12 katilimceinin gérisiine bagvurarak, alana 6zglin bir katk: sunmayi
hedeflemektedir.

Son olarak, giindelik yasamin her aninda karsilagilan ekonomi politik kaygilar, futbol ve futbol
yayinciligint da etkisi altina alirken; anaakim medyadan dijital medyaya dogru yonelen futbol yaymncilik
anlayisinin da en 6nemli gindemi haline gelmistir denilebilir. Dolayistyla, 6zellikle dijital medya alaninda
gelismeye baslayan futbol yaymnciligr temelinde kamusal yarart gbzeten, ekonomik cikarlarin Stesinde
izleyicilerin spor ya da futbol alanindaki entelektiiel birikimini gelistirmeyi amaclayan programlara 6ncelik
verilmesi 6nerilmektedir. Bu anlamda, anaakim ve dijital medya alaninda kamusal yarart 6nceleyen ve kar
amaci glitmeyen spor/futbol igeriklerinin tretilmesinde TRT, Genglik ve Spor Bakanlig, futbol kultipleri
ve spor alaninda faaliyet gosteren sivil toplum kuruluglariyla isbirligi yapilarak; izleyicileri eglenen bir kitle
olmak yerine eyleyen ya da harekete gecen bir topluma dogru yonlendiren spot/futbol programlarinin 6ne
¢tkmast saglanabilir. Bu baglamda, akademik alanda caligmalar yirtten arastirmacilar, sektdrel anlamda
6nde gelen isimlerle bir araya gelerek; futbol yayinciliginin ekonomi politik, kiltiirel ve ideolojik olarak
olumlu ve olumsuz yonlerini irdelemeli ve futbol yayinciliginin icinde bulundugu sikismis durumdan
cikarilmast icin 6neriler gelistirmelidir.

6. Extended Abstract

The subject of this study is to examine the phenomenon of football, which is followed with great
interest by large masses in the world and in Turkey, and which, especially in the 1990s, has been
transformed from a spectacle into an industrial structure and televised within the framework of a critical
political economy approach. In this context, television, which is an important element in the fact that
football is a passionately followed sport in the world, is the most effective tool. Therefore, in this study,
on the one hand, the link between football and television in terms of its industrialization is discussed; on
the other hand, the cultural/ideological reproduction practices of football are examined from a critical
political economy perspective.

The field of communication has made a great contribution to the modernization of football events and
its transformation into a global industry in the 1990s. The spread of football around the world through
television broadcasts and its influence on large masses has affected the political economy dynamics both
in the field of communication industry and in the field of football industry. The fields of media and
football industry have mutually influenced each other and have gained importance as one of the important
subjects of study in the field of political economy of the media.

Football became a game that attracted the attention of large segments of the population, especially
after its institutionalization in England in the nineteenth century. While England's colonial practices
enabled the spread of football across the world, they also laid the foundation for a new consumer culture
and football industry to be born. Undoubtedly, with the widespread use of television broadcasts in the
1950s and the inclusion of football matches in television programs, a new area of consumption emerged
that millions of people followed with interest.

Within the framework of the outlined background, the problem of this study is to critically examine
the social, political economy and cultural effects of football, which has become a globalized industry
especially in the context of television, by taking into account the political economy dynamics in the world
and in Turkey. In this sense, in terms of the critical political economy approach adopted in this study, the
stages of production, text and consumption gain importance in terms of establishing the relationship of
the football industry with the media.

In this study, it is aimed to analyze the current state of football within the framework of the political
economy dynamics of today's societies and especially what kind of dimensions its relationship with the
media has reached. Within the framework of the determined research questions, while aiming to evaluate
the relationship between the football industry and the media in terms of political economy, it is also
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important to examine how Turkish society is shaped in terms of football culture. For this purpose, in-
depth interviews were conducted with the names working in the football media in the production
dimension and with researchers conducting academic studies in this field.

In terms of the relationship between the football industry and the media, interviews were planned on
the critical political economy, cultural and ideological evaluation of the phenomenon of football in the
production dimension and the current situation and future of the close relationship between football and
the media. Within the framework of the problematic of the study, the focus was on the commentators
who discuss football on television screens and the names who contribute to this field with their academic
works. Semi-structured in-depth interviews were conducted with prominent figures discussing the
phenomenon of football in Turkey within the framework of the subject of the study.

The interviewees within the scope of the study were categorized as participants who make academic
contributions to football and participants who specialize in the media sector related to football. Semi-
structured in-depth interviews were conducted online via the zoom platform with a total of 12
participants, six of whom were academic contributors and six of whom were involved in the media sector.

As a result, five thematic headings were reached regarding the interviews conducted. These headings
are; Development of the foothall industry in Turkey, Development of foothall broadcasting in Turkey and the
commodification of football, Content and disconrse in foothall discussion programs, The new state of foothall: Techno-football,
Towards a new understanding of broadcasting in football: Digital football broadcasting. In summary, the participants
drew attention to the commodification process of football broadcasting from the first period to the
present day. In the context of broadcasting, it is considered important to examine football content, which
has an important place in the digital media economy, in terms of new broadcasting platforms.
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