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Oz

Son yillarda, 6zellikle pandemi dénemi ile birlikte bazi bireylerin, kalabaliklardan ve sagliklarini riske atabilecek tehditlerden uzak,
sessiz, sakin ve doga ile i ige bir tatil gerceklestirme egilimi igerisinde oldugu goriilmektedir. Karavanlarin, bu tarz diisiinen bireyler
i¢in oldukga 6nemli birer tatil aract haline geldigi dikkat cekmektedir. Son dénemde sayilar1 oldukga artan karavan turistlerinin seyahat
motivasyonlarini ve beklentilerini bilmek, destinasyon yoneticileri igin 6nemli bir hale gelmistir. Bu dogrultuda bu aragtirmanin temel
amaci, karavan turistlerinin itici ve gekici seyahat motivasyonlarini ortaya koymaktir. Ayni zamanda karavan turistlerinin gittikleri
karavan park alanlarindan/destinasyonlardan beklentilerinin de ortaya konmasi amaglanmaktadir. Bu kapsamda aragtirmada, nitel
aragtirma yontemlerinden yar1 yapilandirilmis goriisme yontemi kullanilmis ve karavanlariyla seyahat eden 8 bireyle goriigmeler
gergeklestirilmistir. Arastirma sonucunda, bireyleri karavanlariyla seyahat etmeye en fazla iten motivasyonlarin “sessiz, sakin, huzurlu
bir ortam arayisr’, “aile/ arkadaslarla vakit gegirmek” ve “ruhsal olarak yenilenmek” oldugu goériilmustiir. Bireyleri herhangi bir
destinasyona karavanlariyla seyahat etmeye en fazla ¢eken faktorlerin “sakin bir destinasyon olmasr’, “dogal giizelliklerin/gekiciliklerin
olmas1” ve “karavanla ihtiya¢ duyulabilecek imkanlarin varligr” oldugu tespit edilmistir. Bireylerin gittikleri karavan park alanlarindan/
destinasyonlardan temel beklentilerinin ise “altyapinin diizgiin ve yeterli olmas1” ve “giivenli olmas1” oldugu goriilmektedir. Arastirma
kapsaminda elde edilen sonuglar degerlendirilerek sektor ve destinasyon yoneticilerine yonelik olarak bazi 6neriler gelistirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Karavan Turizmi, Seyahat Motivasyonlar, itici ve Cekici Faktérler.

Why Do They Travel? A Research on Individuals Participating in Caravan Tourism

Abstract

In recent years, especially with the pandemic period, it is seen that some individuals tend to have a quiet, calm and natural vacation
away from crowds and threats that may put their health at risk. It is noteworthy that caravans have become a very important holiday
tool for such individuals. It has become important for destination managers to know the travel motivations and expectations of
caravan tourists, whose numbers have increased considerably in recent years. Accordingly, the main purpose of this research is to
reveal the push and pull travel motivations of caravan tourists. It is also aimed to reveal the expectations of caravan tourists from the
caravan parks/destinations they visit. In this context, semi-structured interview method, one of the qualitative research methods,
was used in the study and interviews were conducted with 8 individuals traveling with their caravans. As a result of the research,
it was observed that the most common motivations for individuals to travel with their caravans were “seeking a quiet, calm and
peaceful environment”, “spending time with family/friends” and “spiritual renewal”. It has been determined that the factors that
pull individuals to travel to a destination with their caravans the most are “being a quiet destination”, “having natural beauties/
attractions” and “the presence of facilities that may be needed with a caravan”. The main expectations of individuals from the caravan
parks/destinations they visit are “proper and adequate infrastructure” and “safety”. By evaluating the results obtained within the
scope of the research, some suggestions have been developed for sector and destination managers.

Keywords: Caravan Tourism, Travel Motivations, Push and Pull Factors.
JEL CODE: Z31, Z39

Makalenin Gegmisi:

Gonderim Tarihi  :12.09.2024

Birinci Diizeltme  :26.10.2024

Ikinci Diizeltme ~ :11.01.2025

Kabul :03.03.2025

Makale Tiirii : Arastirma Makalesi

Cavusoglu, F (2025). Neden Seyahat Ediyorlar? Karavan Turizmine Katilan Bireylere Yonelik Bir Aragtirma, Turizm Akademik Dergisi, 12 (1), 1-15.

"Bu aragtirma i¢in Kiitahya Dumlupinar Universitesi, Sosyal ve Beseri Bilimler Bilimsel Arastirma ve Yaym Etigi Kurulu'ndan 06.03.2023 tarih ve
103 sayili karar ile “Etik Kurul Onay1” alinmustir.

" Sorumlu yazar e-posta: fatihcavusoglu@hotmail.com.tr



2 | Turizm Akademik Dergisi, 01 (2025) 1-15

GIRIS

Turizm faaliyetleri, ¢cok uzun stiredir gelismekte
olan ya da az gelismis tilkeler i¢cin 6nemli bir gelir kay-
nagl durumundadir. Ancak bu iilkelerin, turizm gibi
birgok bilesenden olusan bir unsuru yoénetmekte, ona
altyapi ve tistyapi saglamakta zaman zaman zorlandik-
lar1 ve yetersiz kaldiklar1 gériilmektedir. Bu durumun
turizm faaliyetlerine yansimasy; ekonomik, sosyal ve
ekolojik bakimdan ciddi kay1p ve zararlar1 beraberinde
getirebilmektedir. Bu noktada yapilan en 6nemli hata-
larin basinda kitle turizmi icin doga ile uyumu olma-
yan, ona zarar veren ve geri doniisii olmayan tahribat-
lar olusturan turizm isletmelerinin ingas1 gelmektedir.
Kisa donemde 6nemli kazanglar elde edilse de uzun
donemde olduk¢a ciddi zararlar1 olabilmektedir. S6z
konusu bu zararlar, turizmin sitirdiiriilebilirligine zarar
vermektedir. Nitekim, uzun yillardir gerceklestirilen
kitle turizmi, yerini zamanla alternatif turizm tiirlerine

birakmaya baslamistir (Zayim, Bayartan & Kahraman,
2022).

Turizmin mevsimsellik 6zelliginin olumsuz ekono-
mik etkilerinin 6ntine ge¢ilmesi a¢isindan yilin tiim
zamanlarinda gerceklestirilebilecek alternatif turizm
cesitlerinin ortaya konmasi 6nemlidir. Turizm desti-
nasyonlarinda dogal, tarihi, kiiltiirel ya da sosyokiiltii-
rel cekiciliklerin bulunmasi, gerekli ve yeterli altyap: ve
tstyap1 imkanlariin varlig1 bolgenin turizmden elde
edebilecegi hem ekonomik hem de sosyolojik fayday1
beraberinde getirebilir (Akpur & Zengin, 2019). Al-
ternatif turizm cesitlerinden biri olmasi ve yilin her
zamaninda gergeklestirilebilmesi acisindan karavan
turizmi, bu noktada biiytik bir neme sahiptir. Sektore
yonelik gerceklestirilen arastirmalar ve ortaya konan
raporlar da karavan turizminin 6nemini gozler 6nii-
ne sermektedir. TURSAB tarafindan gerceklestirilen
“360° Kamp/Karavan Arastirmasi” (2021) sonuglarina
gore pandemi ile birlikte bireylerin tatil tercihlerinde
degisiklikler olmugtur. Yurt ici tatil tercihlerinde %39
artig goriiliirken, yurtdisi tatil tercihlerinde %44’lik bir
azalma meydana gelmistir. Daha 6nce tatil tercihlerin-
de yurt digin1 segen beyaz yakal calisanlarin artik yurt
disindan karavan turizmine dondiikleri ifade edilmek-
tedir. Tiirkiye Odalar ve Borsalar Birligi (TOBB) tara-
findan gergeklestirilen “Tiirkiye Karavan Sektorii Du-
rum Analizi Raporu™na gore (2021) Tiirkiyede 67447t
cekme karavan, 1247’si ise motokaravan olmak tizere
toplamda 7991 adet trafige tescilli karavan oldugu go-
riilmektedir. Avrupa Birligi tilkelerine bakildiginda ise
Sanayi ve Teknoloji Bakanlig1 ile Kuzey Anadolu Kal-
kinma Ajans: ortakliiyla ortaya konan bir rapora gore
(2024) Avrupa Birligi iilkeleri arasinda en ¢ok karavan
sahibi bulunan iilke yaklagik 756 bin adetle Alman-
yadir. Fransada karavan sahibi yaklasik 544 bin kisi
bulunurken bu say1 Ingilterede yaklasik 561 bin kisi,
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Hollandada yaklasik 423 bin kisi, Isve¢’te ise 286 bin
kisi olarak kargimiza ¢ikmaktadir.

Ozellikle destinasyonlarina siirdiiriilebilir bir turist
akis1 gerceklestirmek isteyen destinasyon yoneticileri
icin karavan turistleri 6nemli bir pazar olusturmak-
tadir. Bu noktada, karavan turistlerinin seyahat moti-
vasyonlarinin ve gittikleri destinasyonlardan/karavan
alanlarindan beklentilerinin bilinmesi, destinasyonla-
rina daha fazla karavan turisti ¢ekmek isteyen desti-
nasyon yoneticileri, karavan park alanlar1 sahipleri ve
yoneticileri i¢in oldukea kritik 6neme sahip bilgilerdir.

Bu kapsamda bu aragtirmanin temel amacini, kara-
van turizmine katilan bireylerin seyahat motivasyonla-
rint belirlemek olusturmaktadir. Ayni zamanda karavan
turizmine katilan bireylerin gittikleri destinasyonlardan
ya da karavan park alanlarindan beklentilerini orta-
ya koymak amaglanmaktadir. Bu amag dogrultusunda
aragtirma sorulari asagidaki sekilde belirlenmistir:

“Karavan turistlerinin itici ve ¢ekici seyahat motivas-
yonlari nelerdir?”

“Karavan turistlerinin gittikleri destinasyonlardan
ya da karavan park alanlarindan beklentileri nelerdir?”

Aragtirma kapsaminda, karavan turistlerinin itici
ve ¢ekici seyahat motivasyonlari ile birlikte destinas-
yonlardan ve karavan park alanlarindan beklentileri
aktarilmaktadur. Ilgili literatiir incelendiginde karavan
turistlerinin seyahat motivasyonlarina yonelik olarak
oldukga sinirli sayida arastirmanin yer aldigi goriil-
mektedir. Diger yandan literatiirde karavan turistleri-
nin gittikleri destinasyonlarda yasadiklar1 sorunlari ele
alan ¢aligmalar yer alsa da karavan turistlerinin gittik-
leri destinasyonlardan ya da karavan park alanlarin-
dan beklentilerine yonelik olarak gerceklestirilen bir
aragtirmaya rastlanilmamistir. Bu arastirma, karavan
turistlerinin seyahat motivasyonlarinin ortaya konma-
s1 noktasinda literatiire katki saglarken, gittikleri desti-
nasyonlardan ya da karavan park alanlarindan beklen-
tilerini ortaya koymasi noktasinda ise literatiirde yer
alan boslugu doldurmaktadir. Aragtirma kapsaminda
elde edilen sonuglarin karavan turizmine yonelik plan-
lamalar ve faaliyetler igerisinde bulunan destinasyon
yoneticileri, karavan park alanlar: sahipleri ve yoneti-
cileri i¢in 6nemli ipuglar1 barindirdigy ileri siiriilebilir.

KAVRAMSAL CERGCEVE

Giiniimiizde insanlarin tatil tercihlerinin degisme-
ye basladig1 gozlemlenmektedir. 2019 yilinda baslayan
kiiresel pandeminin de etkisiyle insanlar artik kalaba-
liklardan uzak, sessiz ve sakin turizm tiirlerini ya da
destinasyonlari tercih etme egilimine girmislerdir. Bu
noktada, alternatif turizm tiirlerinden biri olan kara-
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van turizminin 6nem ve popiilerlik kazandig: dikkat
cekmektedir (Zayim ve ark. 2022). Kiiresel COVID-19
salgini birgok sektor tizerinde yikici bir etki yaratmis
ve ulagim, turizm ve eglence gibi hizmet sektorlerine
onemli zararlar vermistir. Bu salginin ardindan seyahat
acentelerinin, havayollarinin ve konaklama isletmele-
rinin bir stireligine kapanmasi, insanlarin biriken sos-
yal ve tatil ihtiyaglarini kargilamak igin karavan turiz-
mine yonelmelerine neden olmustur (Yasarsoy, Turgut
& Sarag, 2024). COVID-19 kiiresel salgininin yol agtig1
belirsizliklerle yaganilan dénem goz 6niinde bulundu-
ruldugunda, karavan turizmi kiiresel pandemiden sag
¢ikmay1 basaran az sayidaki sektorden biri olmustur.
Bunun temel nedenini, karavan turizminin, insanlarin
kalabaliklardan ve bulas riskinden uzakta tatil yapa-
bilme imkani saglamasi olusturmaktadir. Fiziksel ve
mental olarak hareket alanlar1 kisitlanan bireyler, fizik-
sel uzakligi da dikkate alarak degisik bir mekan aray1-
s1 icerisine girmiglerdir. Bu mekanlar arasinda en ¢ok
dikkat ¢eken ve popiilerlesen mekanlar karavanlar ol-
mustur (Buldag, 2021; Garrido, Gravalos-Gastaminza,
Escobar-Rodriguez & Perez-Calanas, 2022).

Karavan kavrami, Turk Dil Kurumu (TDK) tarafin-
dan “bir otomobilin arkasina takilan ya da hem tasit
hem konut olarak kullanilan tistii kapali, ev 6zelliginde
ara¢” olarak tanimlanmaktadir. (TDK, 2024). Karavan-
cilik, aracin hem ulagim hem de konaklama saglamak
gibi ikili amaca hizmet ettigi 6zel bir siiriis turizm bi-
¢imi olarak tanimlamak miimkiindiir (Patterson, Pegg
& Mahadevan, 2015). Karavan turizmi ise bir seyahat
esnasinda ana konaklama sekli olarak kullanilan bir tu-
rizm alt grubudur (Prideaux & McClymont, 2006). Ka-
ravan turizmi, 6zgiirliigi, acik yolda yasami ve evinizin
arkanizda oldugunu ifade eden 6zel bir siiriis turizmi
bi¢imidir (McClymont, Thompson & Prideaux, 2010).
Seyahat ederken ve yeni yerleri deneyimlerken gecici
barinma i¢in karavanlar1 kullanmak, bir tiir agik hava
ve rekreasyon faaliyeti olan karavan turizmi olarak ad-
landirilmaktadir. Karavan turizmi genel olarak motoka-
ravan, camper (doniistiiriilmiis) karavan, pick up kara-
van, gekme karavan ve gozyasi cekme karavan tiirleriyle
yapilmaktadir. Cekme karavanlar, uyku alanlar, kii¢tik
bir mutfak ve tuvalet gibi olanaklarla donatilmis, mobil
ve kompakt bir konut yapisini ifade etmektedir. Tipik
olarak motorlu araglar tarafindan taginmaktadir. Bu
araglarin kullanimi, kendi kendine yeten ve mobil bir
konaklama alternatifi sunmaktadir. Karavan turizmiyle
cesitli yerlerde ikamet eden bireyler, gocebe yasam tar-
ztyla iliskili 6zgiirlesme ve uyum saglama firsatina sahip
olmaktadir (Onciil & Erduran Nemutlu, 2023).

Karavan turizmi, diger alternatif turizm ¢esitleri
gibi kitle turizmine y6nelik tepki olusturmak ve gesitli-
lik saglamak amaciyla ortaya ¢ikmis ve giintimiizde ol-
dukga popiilerlik kazanmis bir turizm tiiridiir (Tiirkay,

Dilmag & Tasarer, 2024). TURSAB (2021) tarafindan
gerceklestirilen 360° Kamp/Karavan Arastirmasi rapo-
ru sonuglarina gére, COVID-19 pandemisi ile birlikte
tatil tercihlerinde degisiklik olmustur. Bireylerin yurt
ici tatil tercihlerinde %39 artis gozlemlenirken, yurt dist
tatil tercihlerinde ise %44 azalma goriilmistiir. Bireyle-
rin, yasadiklar1 yerden ¢ok uzaklagsmadan gidebilecek-
leri tatil yerlerini daha giivenli bulduklar1 goriilmekte-
dir. Karavan kullanicilarinin genel olarak tercih ettikleri
tatil tiirtintin doga ve deniz oldugu, ozellikle yaz ve
sonbahar aylarinda seyahate ¢iktiklar1 dikkat ¢ekmek-
tedir. Bilim & Ozer (2021) turistlerin liiks ya da stan-
dart tiiketim egilimleri ile karsilagtirildiginda, karavan
turistlerinin minimal tiiketiciler oldugunu ve hedonik
temelli motivasyonlardan ziyade yenilik arayisi moti-
vasyonlart ile harekete gectiklerini ifade etmektedirler.

Karavan turizmi, kalabaliklardan kaginmak isteyen
bireyler i¢cin 6nemli bir turizm tiirii olarak karsimiza ¢ik-
maktadir. Basta kitle turizmi olmak iizere bir¢ok turizm
tiriinin popiilerligi kismen azalmasma ragmen, son
donemlerde karavan turizmine olan talebin ve karavan
satislarinin tiim diinyada arttig1 goriilmektedir (Bilim &
Ozer, 2021). Karavan sahipliginin hizla artmasinda bir-
¢ok faktorin etkili oldugu gorilmektedir. Bu faktorler
arasinda daha biiyiik araclarin gelistirilmesi, genisletil-
mis, elverisli yollar, karavan almak i¢in bor¢lanmay1 ko-
laylagtiran bir ekonomi ve agik yollar1 kesfetmeye yone-
lik arzular sayilabilir (Higgs & Quirk, 2007). Glizergah
ve konaklama agisindan seyahat ederken sundugu 6z-
giirliik ve esneklik nedeniyle karavan turizmi tiim diin-
yada cezbedici bir hal almistir. Karavanlar, yeterli otel
konaklamasinin bulunmadig: giizergahlarda ve yerlerde
bile aile dostu seyahati tegvik eden bir turizm tiirii haline
gelmistir. Belirlenen giizergahlarda yeterli sayida kara-
van parkinin bulunmasi, karavan turizmi i¢in en 6nemli
kosullardan biridir (Nijas, Srivastava & Das, 2023).

Karavan turizmi, kasaba, bolge ve iilkelerin ekono-
misine 6nemli ol¢iide katkida bulunmaktadir. Bu tiir
bir turizme katilan daha fazla turisti kasaba, bolge ya
da tlkeye ¢ekebilmek i¢in miisteri odakli bir yaklagim
gereklidir. Bu noktada, karavan turistlerinin gittikleri
destinasyonlardaki ihtiya¢ ve beklentilerini anlamak
olduk¢a 6nem arz etmektedir (Van Heerden, 2010).
Karavan turizmi destinasyonlari, karavan turizmine
katilan bireyler icin sosyallesme ve dostluklar kurma
firsatini beraberinde getiren bir etkiye sahiptir. Bu du-
rum, karavan turistlerinin ayni destinasyonu tekrar
ziyaret etmelerini saglayabilmektedir. Karavan turiz-
mi destinasyonlarinda olusan sosyallesme ve yeni ar-
kadasliklar/dostluklar gelistirme durumu, bireylerde
giicli bir topluluk duygusu olusturmaktadir. Bu duy-
gu da bireylerin karavan tatili deneyimlerini olumlu
yonde etkilemektedir. Bu durum, karavan turistlerinin
memnuniyetine 6énem veren karavan turizmi destinas-
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yonu yoneticileri i¢in degerli bir bilgiyi ortaya koymak-
tadir. Karavan destinasyonu yoneticilerinin pazarlama
kampanyalarinda tesisler ve 6zelliklerine odaklanmak-
tan ziyade dostluk ve topluluk kavramlarini 6n plana
cikarmalar1 faydali olacaktir. Ayni zamanda karavan
turizmi destinasyonu igerisinde ortak katilima ve sos-
yallesmeye zemin hazirlayabilecek faaliyetlerin orga-
nize edilmesi 6nemli gorillmektedir (Foley & Hayllar,
2007). Van Heerdene gore (2010) ise bir karavan tu-
rizmi destinasyonunda misteri deneyimini etkileyen
li¢ ana faktor bulunmaktadir. Bu faktorleri; fiziksel
tesislerin kalitesi, dogal ya da kiiltiirel ¢cevreye yakin-
lik ve duygusal/igsel degerler olarak ifade etmektedir.
Karavan turizmi destinasyonlarinda karavancilar i¢in
ayrilan yerlerin temizligi, bu yerlerde temel baz ihti-
yaglarin (tuvalet, dus vb.) rahatlikla karsilanabilmesi,
elektrik, su ve internet gibi kaynaklarin bulunmasi, do-
gal, tarihi ya da kiiltiirel gekicilikleri bulunan bolgelere
yakinlig1 ve kolay erisilebilirligi gibi unsurlar bu nokta-
da 6nem kazanmaktadur.

Karavan turizmine katilan bireylerin seyahat moti-
vasyonlarini belirlemek amaciyla ilgili literatiirde sinir-
l1 sayida da olsa arastirmalar yer almaktadir. Tiirkay ve
ark. (2024) karavan turizmine katilan bireylerin seyahat
motivasyonlarini belirlemek amaciyla gerceklestirdikleri
aragtirmada, bireyleri karavanla seyahate iten temel mo-
tivasyonlarin bagimsizlik/ozgiirliik, keyif/tutku ve sos-
yallesme oldugu ifade edilmektedir. Temel gekicilik un-
surlarinin ise yesil alanlar ve deniz/gél kenari oldugu ileri
stirtilmektedir. Tiirkiyede karavanla seyahat konusunda
yaganan temel sorunlarin ise tesis yetersizligi, icretlerin
fazlalig1, karavancilarin uygunsuz davranislar: ve ¢opler
oldugu ifade edilmektedir. Mundet, Grijalvo & Marin
(2023) tarafindan ortaya konan bir arastirmada, karavan
turistlerinin seyahat motivasyonlarini olusturan faktor-
lerin, rahatlama ve iyi hissetme, doga ile i¢ ige olma ve
aile ile birlikte vakit gecirme oldugu ileri stirtilmektedir.
Kenar (2023) karavan turizmine katilan bireyleri moti-
ve eden unsurlarin; yasam tarzi/bakis agisi, insan iligki-
leri, zaman ve mekan 06zgiirliigii, ekonomik sorunlara
¢Oziim tretme, konfor, duygular ve sehirden/kalabalik-
tan uzaklagma oldugunu ifade etmektedir. Wu & Pearce
(2017) yaptiklar1 bir arastirmada karavan turizmine kati-
lan bireylerin seyahat motivasyonlarinin destinasyonun
cekicilikleri, kagis ve basariya ulagsmak, bilgi birikimini
artirmak ve iligkiler olusturmak/giiclendirmek oldu-
gunu ileri siirmiislerdir. Kearns, Collins & Bates (2017)
gergeklestirdikleri bir aragtirmada karavanlariyla kamp
yapan bireyleri motive eden faktorlerin ve algiladiklar:
faydalarin 6zgiir olma, sessiz, 6zel ve kalabalik olmayan
alanlarin varligi, basit yasam sekli, kendi kendine yete-
bilme, sosyallesme, dogal alanlara erisimin olmasi ve
eve yakin olmasi oldugunu ileri siirmektedir. Hardy &
Gretzel (2010) karavan turistlerinin seyahat motivasyon-
larini ve karavanla seyahat etmenin avantajlarini ortaya

Fatih Cavusoglu

koymak amaciyla bir arastirma gerceklestirmislerdir.
Bu arastirmanin sonuglarina gore, karavan turistlerinin
geceleri kendi yataklarina sahip olmasinin, evcil hayvan-
lariyla birlikte seyahat edebilmesinin, spontane ve esnek
bir tatil plan1 yapabilmesinin 6nemli avantajlar oldugunu
ileri stirmiiglerdir. Ayni zamanda karavan turistlerinin
yeni insanlarla tanismak ve sosyallesmek seyahat moti-
vasyonlarina sahip olduklarini vurgulamiglardir. Pride-
aux & McClymont (2006) tarafindan ortaya konan bir
aragtirmada ise karavan turistlerini belli bir destinasyo-
na ¢eken temel faktorlerin genel olarak doga, alisveris ve
yiyecek imkénlari ve ziyaret edilebilecek kiiltiirel miras
degerlerinin varlig: olarak ifade edilmistir.

YONTEM

Bu aragtirmanin gergeklestirilmesi, Kiitahya Dumlu-
pmnar Universitesi Sosyal ve Begeri Bilimler Bilimsel Arag-
tirma ve Yayin Etigi Kurulu tarafindan 06.03.2023 tarihli
103 say1l1 yazis1 uyarinca etik agidan uygun bulunmustur.

Bu aragtirmanin temel amaci, karavanlariyla turizm
olayina katilan bireylerin seyahat motivasyonlarini ve
karavan park alanlarindan/destinasyonlarindan bek-
lentilerini ortaya koymaktir. Bu kapsamda nitel aras-
tirma yontemlerinden yar1 yapilandirilmis goriisme
teknigi kullanilmistir. Arastirmaya katilan bireylere 7
adet demografik soru ile birlikte aragtirmanin amacina
uygun olarak olusturulan 3 adet agik uglu gériisme so-
rular1 yoneltilmistir. Arastirmanin evrenini Tiirkiyede
karavanlariyla turizm olayina katilan bireyler olustur-
maktadir. Orneklemini ise [zmirde yagayan ve Tiirki-
yenin farkli bolgelerine karavanlariyla turizm amaciy-
la seyahat eden 8 birey olusturmaktadir. Arastirmanin
orneklemi amagli 6rnekleme yontemi kullanilarak
olusturulmustur. Amacli o6rneklemede arastirmact
kimlerin segilecegi konusunda kendi yargisini kullanir
ve arastirmanin amacina uygun olan bireyleri 6rnekle-
me alir (Balcy, 2016). Arastirmada veriler, 01.06.2024
- 31.08.2024 tarihleri arasinda elde edilmistir. Bu aras-
tirma, nitel arastirma desenlerinden olgu bilim (fe-
nomenoloji) yaklasgimiyla yiiriitilmiistir. Olgu Bilim
(fenomenoloji) deseni, farkinda oldugumuz ancak de-
rinlemesine ve ayrintili bir anlayisa sahip olmadigimiz
olgulara odaklanmaktadir. Olgular; yasadigimiz diin-
yada olaylar, deneyimler, algilar, yonelimler, kavram-
lar ve durumlar gibi farkli bi¢cimlerde karsimiza ¢ika-
bilmektedir (Yildirim & $imgek, 2016). Bu kapsamda
arastirmada, karavanlariyla turizm olayma katilan bi-
reylerin itici ve ¢ekici seyahat motivasyonlari ile bir-
likte karavan park alanlarindan/destinasyonlarindan
beklentileri derinlemesine bir sekilde incelenmistir.

Aragtirmada veri toplamak amaciyla olusturulan
goriisme sorular1 hazirlanirken ilgili literatiirden fay-
dalanilmis ve alaninda uzman akademisyenlerden
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gorigler alinmigtir. Bu gorisler neticesinde yar1 ya-
pilandirilmis gortisme formu olusturulmus ve kara-
vantyla turizm olayma katilan bir bireyle 6n gériigme
gerceklestirilmistir. S6z konusu 6n goriisme yazili hale
getirilmis ve aragtirmaci ile alaninda uzman akademis-
yenlerle birlikte goriigme sorular1 tizerine tartigilmis-
tir. Gortigme sorulart olusturulurken Diilgaroglunun
(2021) gergeklestirdigi arastirmasinda kullandigi go-
riigme sorularindan esinlenilmigtir. Bu kapsamda aras-
tirmaya katilan bireylere asagida yer alan acik uglu so-
rular yoneltilmistir:

o Sizi, karavaninizla seyahat etmeye iten igsel/
psikolojik faktorler nelerdir?

o Karavaninizla gitmeyi disiindtigiintiz desti-
nasyonlarda sizi cezbeden/¢eken ne tiir faktor-
ler bulunmaktadir?

o Karavaninizla gittiginiz karavan park alanla-
rindan/destinasyonlardan beklentileriniz ne-
lerdir?

Aragtirma kapsaminda olusturulan gortisme for-
munda yer alan demografik ve agik uglu sorular
katilimcilara  yoneltilmistir. Gorlismeler ortalama
10-15 dakika siirmiistiir. Goriigmelerde arastirmaya ka-
tilan bireylerin verdikleri cevaplar kendilerinin izniyle

kaydedilmistir. Gortismelerde katilimcilarin isimleri-
nin gizli olarak tutulacag: ve elde edilen verilerin yal-
nizca bu bilimsel arastirma kapsaminda kullanilacag
iletilmistir. Bu dogrultuda arastirmaya katilan birey-
lerin her birine K1 ve K8 arasinda kodlar verilmistir.
Aragtirma kapsaminda elde edilen veriler igerik analizi
ve betimsel analiz yontemleriyle ¢6ztimlenerek kodla-
ra ¢evrilmistir. Ortaya ¢ikan kodlar ve gortilme siklik-
lar1 bulgular kisminda ilgili tablolarda gosterilmistir.

Arastirmada ig ve dis gegerlilik alaninda uzman aka-
demisyenlerin goriislerinden yararlanilarak saglanmis-
tir. Aragtirmanin i¢ ve dis giivenirligi ise elde edilen ve-
rilerin tekrar analiz edilip benzer sonuglar bulunmasiyla
saglanmustir. Arastirma kapsaminda elde edilen veriler,
herhangi bir yorum ve degerlendirme yapilmadan di-
rekt olarak aktarilmistir. Arastirmada elde edilen veriler,
aragtirmaci tarafindan MAXQDA 2020 programi ara-
ciligryla derinlemesine incelenerek kodlanmistir. Tiim
kodlamalar sonrasinda alaninda uzman akademisyen-
ler ile birlikte genel itibariyle goriis birligine varilmistir.
Aragtirma siirecinde gerceklestirilen tiim agamalar, yon-
tem boliimiinde detayl: bir bicimde ifade edilmistir.

BULGULAR

Aragtirmaya katilan bireylerin demografik 6zellik-
lerine iligkin bulgular Tablo 1de gosterilmektedir.

Tablo 1. Arastirmaya Katilan Bireylerin Demografik Ozellikleri

Cinsivet Y. Esiti Meslek K Tiiri Karavan Tercih Edilen
insiye a itim esle aravan Tiirii
Y ; & Sahipligi Siiresi Turizm Tiirii
Déniistiiriilmii Deniz-Kum-Gil
K1 Kadin 47  Doktora Akademisyen onusturtiimus 1,5 Yil eniz um' uneg ve
(Camper) Karavan Doga
Yiiksek
K2  Erkek 45 Ll.l *¢ Veteriner Hekim Cekme Karavan 4 Y1l Kis ve Doga
isans
Hediyelik Esya
K3 Kadin 34 Lise Tasarim ve Motokaravan 3Y1d Deniz-Kum-Giines
Pazarlamacisi
K4  Erkek 37 Doktora Veteriner Hekim Cekme Karavan 1Yl Deniz-Kum-Giines
Yiiksek Deniz-Kum-Gi
K5 Erkek 42 u s¢ Veteriner Hekim Cekme Karavan 2,5 Yil eniz umv unegve
Lisans Doga
K6  Erkek 42 Lisans Yoénetici Cekme Karavan 5Yil Doga
K7 Erkek 45 Yi.iksek Elektronik AR- Donustirialmiis Avil Deniz-Kum-Giines ve
Lisans GE (Camper) Karavan Kis
) Déniistiiriilmii Deniz-Kum-Gil
K8 Kadin 43 Lisans Sinif Ogretmeni ontstrimus 4 Y1l enz-Rum-tnes ve

(Camper) Karavan

Kis
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Aragtirmaya katilan bireylere yoneltilen acgik uglu
sorulardan ilki “Sizi, karavaninizla seyahat etmeye iten
igsel/psikolojik faktorler nelerdir?” olmustur. Arastir-
maya katilan bireylerin bu soruya verdikleri cevaplardan
olusan kod listesi Tablo 2'de verilmektedir. Tablo 2de lis-
telenen kod listesinde aragtirmaya katilan bazi bireyler
i¢in birden fazla kodun ortaya ¢iktig1 ifade edilebilir.

Fatih Cavusoglu

K2: “Ailemle birlikte boyle sakin ve huzurlu bir or-
tamda vakit gecirme istegi, karavanla seyahat etme mo-
tivasyonumuzun baslarinda geliyor”

Keé: “... ama tabi eglence amagh bizim bir grubumuz
vard. 4-5 karavan ayni bélgeyi tercih edip giizel, kiymet-
li vakitler gegiriyorduk.”

Tablo 2. Arastirmaya Katilan Bireyleri Karavan Turizmini Gergeklestirmeye Iten Faktorler

Kod Frekans (f)
Sessiz, sakin, huzurlu bir ortam arayig1 3
Aile/arkadaslarla vakit ge¢irmek 3
Ruhsal olarak yenilenmek 3
Dinlenmek 2
Cadira oranla daha konforlu bir tatil yapmak 2
Yeni yerler kesfetmek 2
Doga ile ig ige olmak 2
Kalabaliklardan uzak olmak 2
Ozgiir olmak 2
Kendimi gelistirmek 1
Yogun ig temposundan uzaklagmak 1
Denize ve sualtina ulagma istegi 1
Eglenmek 1
Minimal yasam deneyimi arayist 1
Uzun siireli tatil yapma istegi 1
Ekonomik tatil yapma istegi 1

Tablo 2 incelendiginde, arastirmaya katilan birey-
lerin bircok farkl: itici seyahat motivasyonu faktorle-
riyle karavan turizmine yoneldikleri goriilmektedir.
Aragtirma kapsaminda toplamda 16 tane itici seya-
hat motivasyonu faktorlerinin ortaya ¢ikmasi dikkat
cekmektedir. “Sessiz, sakin ve huzurlu ortam arayist’,
“Aile/arkadaglarla vakit gecirmek” ve “Ruhsal olarak
yenilenmek” faktorlerinin, diger itici seyahat motivas-
yonu faktorlerine oranla biraz daha 6n plana ¢iktig
goriilmektedir. Arastirmaya katilan bireylerin itici se-
yahat motivasyonlarini belirlemeye yonelik yoneltilen
soruya verdikleri cevaplarin bazilarina asagida yer ve-
rilmektedir:

K1: “Biz karavanumizla daha ¢ok boyle sezon sonu
gibi, eyliil gibi bircok ¢ocuklu ailenin ¢ekildigi ve daha
sakin olan yerlere dogru gitmeyi tercih ediyoruz”

Ké6: “Karavammuzla genel olarak sessiz yerleri tercih
ediyoruz.”

K5: “En azindan yilda iki ti¢, hafta sonlar: da daha
siklikla kafa dinleyebilecegimiz, dinlenebilecegimiz yer-
lere karavanla gidebiliyoruz.”

K8: “Is temposundan, yogun tempodan ciktiktan
sonra boyle tabi ruhu bosaltmak, zihni bosaltmak onun
heyecani var ilk énce. Boyle bir gidelim. Gergekten hicbir
sey diistinmeden, hicbir sey yapmadan, zamanla yaris-
madan soyle bir dinlenelim motivasyonuyla ¢ikiyoruz
yola agik¢ast”

K5: “Biz normalde gezmeyi sevdigimiz ve tek bir
noktaya bagl kalmay: sevmedigimiz igin ekonomik se-
beplerle senede bir kez otel tatili yapabiliyorduk. Daha
sonra artik otelden vazgecip arkadaslarnmizla ortak ev
kiralama yoluna gitmistik. Tatil yerlerinden, gezebilece-
gimiz ve begendigimiz lokasyonlardan bir ev planlamasi
yapip ii¢ aile dort aile ev kiraliyorduk, tatil yapiyorduk.
En azindan gevreyi de kegsfedebiliyor, her giin bir aktivite
yapabiliyorduk. Bize otelden daha ekonomik geliyordu.
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Daha sonradan daha uzun siirelerde ara ara tatil yapa-
biliriz diye cadira basladik. Cadir kamp1 yapmaktan da
keyif aldigimiz icin. Daha oncesinde ¢adir kampi yapi-
yorduk. Cadir kampr artik biraz bize zor gelmeye basla-
di. Yani iste yatagidir, mutfak malzemeleridir vs. konfo-
rudur. Ondan dolay: karavanla seyahat etmeye gegtik.
Bizi iten buydu.”

K7: “.. pandemi de bence etkiledi. O donemde de
kamp olaylar1 vardi ama iste deprem olsun, pandemi-
deki durumlar biraz daha insanlardan uzak, belki ken-
di basina kalabilecegin alanlar yani biraz, o da motive
etti baslarken. Bir donem hatirlarsaniz halk plajlari-
nin oldugu yere gitmeye korkuyorduk. Biz gitmiyorduk
agikgasi. Kalabalik bir plaj gordiigiimiizde orada denize

Tablo 3. Arastirmaya Katilan Bireylerin Destinasyon Se¢iminde Rol Oynayan Cekici Faktorler

Kod Frekans (f)
Sakin bir destinasyon olmasi 6
Dogal giizelliklerin/gekiciliklerin olmasi 4
Karavanla ihtiya¢ duyulabilecek imkénlarin varligt 2
Nitelikli kamp alanlarinin olmasi 1
Kaliteli yiyecek-icecek isletmelerinin olmasi 1
Destinasyonun yakin ¢evrede olmasi 1
Elverisli iklim gartlar1 1
Elverisli ulasgim olanaklar1 1
Kesfedilmemis az bilinen bir destinasyon olmasi 1
Destinasyonun ekonomik olmast 1
Bozulmamug/kirlenmemis ¢evrenin varligi 1

K8: “Tatile ¢ikarken hepimiz kendimize okuyacagi-
miz kitaplarimizi belirliyoruz. Biraz daha boyle dingin
bir siireg gegirip, film izlemek, kitap okumak tamamen
boyle dis diinyadan kendimizi soyutlayarak bir tatil yap-
mak istiyoruz. Gittigimiz yerlerde buranin neresi mes-
hurdur hadi suraya gidelim, burada da bunu degerlen-
direlim, buray: gormeliyiz mutlaka dedigimiz noktalarla
da karavan tatili planlamamizi yapariz.”

K3: “Karavammla yeni yerler kesfetmeyi ¢ok seviyo-

rum.

K7: “Ben biraz su alti hayraniyim. Hep boyle kisin,
yaz gelsin de tekrar denizin altina kavusayim diye bekle-
rim. Hani 6yle bir motivasyonum var. Ben biraz daha o
motivasyonla gidiyorum o hevesle. Nitekim de dyle olu-

)/O r.):

K1: “Karavanla daha ozgiir bir seyahat oluyor ve
kisitlayicilarin ¢ogu ortadan kalkmis oluyor. Tamamen
tiim seyahat planim kendin gerceklestirebiliyorsun. O
yiizden de karavan benim icin ok onemli”

K3: “..bunun yam sira bzgiir olmay: sevdigim igin
ashimda tercihim karavanla seyahat. Zaman kavrami
yok. Nereye gidiyorum, ne yaptim, ne ettim boyle bir si-
kistirma yok. O ozgiirliik hissinden dolay: karavan: ter-
cih ediyorum.”

girmeye bile cekiniyorduk. Clinkii, acaba o denize girer-
sem hasta olur muyum diye bir risk vardi. Karavamn da
orada 6yle bir giizelligi var. Seni boyle daha yalitimli bir
alana da gotiirebiliyor. Kimsenin olmadigi. Sabahin saat
7sinde mesela kimse yok gittigin yerde. Kaliyorsun ora-
da. Sabah 7de sen orada ¢ok rahat denize girebiliyorsun.
Sonra kalabalik oldugunda karavanna cekilip, kitabim
okuyup, o kalabaliktan etkilenmeden aksama kadar va-
kit gecirebiliyorsun. O da motivasyonel bir etken oldu.”

Aragtirmaya katilan bireylere yoneltilen agik uglu
sorulardan ikincisi “Karavaninizla gitmeyi diisiindii-
giiniiz destinasyonlarda sizi cezbeden/ceken ne tiir fak-
torler bulunmaktadir?” olmustur. Arastirmaya katilan
bireylerin bu soruya verdikleri cevaplardan olusan kod
listesi Tablo 3’te verilmektedir. Tablo 3’te listelenen kod
listesinde arastirmaya katilan bazi bireyler i¢in birden
fazla kodun ortaya ¢iktig1 sdylenebilir.

Tablo 3’te yer alan kodlara bakildiginda arastirma-
ya katilan bireyleri destinasyonlara ¢eken birgok farkli
seyahat motivasyonunun oldugu goriilmektedir. Bu ge-
kici seyahat motivasyonlarindan “sakin bir destinasyon
olmas1” ve “dogal giizelliklerin/gekiciliklerin olmas1”
faktorlerinin, arastirmaya katilan bireyler tarafindan
daha fazla 6n plana ¢ikarildig1 dikkat ¢ekmektedir.
Aragtirmaya katilan bireylerin ¢ekici seyahat motivas-
yonlarini belirlemeye yonelik yoneltilen soruya verdik-
leri cevaplarin bazilarina asagida yer verilmektedir:
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K1: “Vallahi bir kere el degmemis olmas: ve sakin ol-
masi cezbediyor. Yani iste, denizinin giizel olmasi, hani
ben boyle klasik olarak denizi giizel, kumu giizel, havasi
giizel demeyecegim. Ciinkii gercekten karavamin varsa
hig tercih edilmemis bir patika yoldan da gecip, karavam
bir yere park edip patika yoldan gecip bir koya gidebili-
yorsun. Ama orda hi¢ kimse yok, ¢ok sakin. Ama sunu
soyleyecegim, klasik olarak soyleyecegim, bir karavan-
c1 ne ister? Gittigi bolgede suyu olsun, lavabosu olsun,
elektrik alabilecegi kamp alanlari olsun bunlar onlar igin
cekicilik faktoriinii olusturabilirler. Ama su asamada
ben tiim bunlarin hepsini kendim gitmeden Once zaten
karavanimin kendi elektrigi var, suyumu dolduruyorum,
iste tuvalet belki en énemli unsur olabilir, ama bunun
disinda daha sakin yerler benim i¢cin daha cekici yerler.
Bizim karavanci arkadaglarimiz da var. Onlar kamp
alanlarina gitmenin onlar icin daha konforlu oldugunu
soyliiyorlar. Ama bugiin kamp alanlarina gittigin zaman
kamp alanlarinin da dolu oldugunu ve karavanlarin dip
dibe park ettigini goriiyorsun. Yani orada da kendine ait
bir ozel alan yaratabilme imkanina sahip olamiyorsun.
O yiizden benim icin bu, bir cekicilik degil”

K3: “Soyle soyleyeyim. 3 yildir karavan kullanicisi-
yim. Hig tesis tercih etmedim. Bunun sebebi zaten 6zgiir
ve yalmz olmay1 sevdigim icin karavam tercih ediyorum.
Ama tesisler inamlmaz kalabalik ve maddi olarak da fi-
yatlar gercekten ¢ok yiiksek oluyor. Ben kendi halimde hu-
zurlu sakin bir tatil igin zaten karavam tercih ettigim igin
tesisleri de hi¢ tercih etmiyorum. Tercih etmeme sebebim
de hem fiyatlarmn yiiksek olmasi hem de ¢ok kalabalik ol-
malari. O yiizden ben genelde rotasyonu sakin olan, daha
kesfedilmemis, az bilinmis yerleri tercih ediyorum.”

K5: “Cok kalabalik olmasimi istemiyoruz. Ariyoruz
soruyoruz zaten. Daha onceden mutlaka kamp alanina
girip bakiyoruz. Karavanlar ya da ¢adirlar konaklama
anlaminda mesafeler 6nemli. Cok sikisik olmasini tercih
etmiyoruz agik¢ast. Cok insanlarla i¢ ige olmayacagimiz,
daha kendimizle vakit gecirebilecegimiz her alan bize
uygundur. Ulasim yeter ki olsun.”

Fatih Cavusoglu

K4: “Kalabalik olmamas: oncelikle. Hani biraz daha
nezih bir ortam olmasi.”

K7: “Karavanumizla siklikla gittigimiz Kasin, kamp
alani olarak baktigimzda diger kamp alanlarina gore,
ozellikle iste tuvaletinden kullanmim alanlarina kadar
her seyi gercekten bir kamp alanimin iistiinde. Sualti ¢ok
giizel, denize yakin, denizi ¢ok giizel. Kamp alani ekstra
litks ve giizel. Cok net sunu soyleyebilirim. Tuvalet ve
duslari bir otel havasinda net yani.”

K2: “Bizi karavanda en ¢ok memnun ve motive eden
sey dogaya olabildigince yakin olmak. Yani biz éyle bir
yere gitmek isterdik ki hep bes adim sonramiz deniz ol-
sun ondan sonra iste ii¢ adim sonramiz orman olsun
yani biz, dedigim gibi yasamak istedigimiz neyse o an,
deniz, doga, orman vs. ona olabildigince yakin olmak ve
olabildigince de onunla hagsir nesir olabilecek vakit ge-
cirebilecek yakinhkta olmak istiyorduk. Ondan dolay:
yani daha ¢ok bunlar bizi motive ediyordu destinasyon
tercihlerimizle alakali.”

Ké6: “Birincisi dogaya ulagilabilirlik benim icin
onemli. Yani yakin ve orta uzakliktaki cevreleri tercih
ediyoruz. Doga sartlari, iklim kosullar: bizim igin alisik
oldugumuz kosullara uyabilecek yerler. Birden yagmur
yagmayacak, birden kar yagmayacak vs. gibi bolgeleri
daha ¢ok tercih ettik. Dolayisiyla deniz kenarindan ¢ok
orman igi destinasyonda tatil yapmak, kamp yapmak bi-
zim igin daha keyifli oluyor”

K5: “Benim igin daha ¢ok onemli olan elektrik ve
suya ulasabilmem. Onemli olani bunlar benim icin des-
tinasyonu se¢me agisindan.”

K7: “Her destinasyonun bagska bir sebebi var bence.
Ashinda bilinenin aksine karavanlardakiler liiksii sev-
mez degil. Bence sever. Biz liiksii ¢ok seviyoruz. Yani iste
gittigimiz yerlerde oramin ¢ok iyi restoranlarinda, giizel
yerlerde yemek yemek istiyoruz.”

Aragtirmaya katilan bireylere yoneltilen agik uglu
sorulardan ti¢linciisii “Karavaninizla gittiginiz karavan

Tablo 4. Arastirmaya Katilan Bireylerin Karavan Park Alanlarindan/Destinasyonlardan

Beklentileri
Kod Frekans (f)
Altyapinin diizgiin ve yeterli olmasi 7
Giivenli olmas: 3
Etkin ve kullanigh karavan park/durak noktalarinin olmasi 3
Temiz olmasi 2
Etkinliklerin olmasi 1
Kalabalik olmamasi 1
Diiz bir zeminin olmasi 1
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park alanlarindan/destinasyonlardan beklentileriniz
nelerdir?” olmustur. Arastirmaya katilan bireylerin bu
soruya verdikleri cevaplardan olusan kod listesi Tablo
4’te verilmektedir. Tablo 4’te listelenen kod listesinde
aragtirmaya katilan bazi bireyler igin birden fazla ko-
dun ortaya ¢iktig1 soylenebilir.

Tablo 4te yer alan kodlara bakildiginda, arastir-
maya katilan bireylerin karavan park alanlarindan/
destinasyonlardan en biiyiik beklentisinin “altyapinin
diizgiin ve yeterli olmas1” oldugu goriilmektedir. Aras-
tirmaya katilan bireylerin karavan park alanlarindan/
destinasyonlardan beklentilerini belirlemeye yo6nelik
yoneltilen soruya verdikleri cevaplarin bazilarina asa-
g1da yer verilmektedir:

K1: “Vallahi ne beklerim. Temiz olmasini beklerim.
Cok fazla kalabalik olmamasini beklerim. Evet, altyapi-
stn diizgiin olmasini isterim. Yani simdi bazi insanlar
camagirlarini falan yikiyorlar. Bu tiir imkanlara sahip
olmasini beklerim.”

K2: “Bizim igin temel ihtiyaglarin giderilebilmesi
ozellikle uzun siire kalacaksak iste su, tuvalet ve yeme
i¢me kistmlarimin kolay temin edilebilir olmas:.”

K4: “Su, elektrik, iste tuvaletle ilgili bosaltma alanla-
11, dus imkani varsa onlar olabilir. Onun disinda ekstra
bir beklentim olmuyor genelde.”

K5: “Bir tek elektrik ve suya ulasimum olduktan son-
ra gerisi hig onemli degil. Tercih ettigim alanlarda tu-
valetlerin temiz olmasi bir de ekstradan duslari giizel
olursa tabi ki daha mutlu olurum. Ortak mutfak, man-
gal yakabilecegimiz yemek olay: onemli. Karavanlarda
¢ok konforlu olmuyor aslinda. Dolayisiyla kamp alanlari
hem giivenli oluyor elektrik ve su sorunu olmadigi za-
man. Dusu rahathkla kullanabiliyorsunuz. Tuvalet si-
kintily olabiliyorsa karavanda, tabi ki kamp alanlarimn
tuvaletlerini kullanmak daha avantajli cogu zaman.”

K7: “Bir kere olmazsa olmaz elektrik ve su. Bunla-
rin kesin olmasi gerekiyor. Birgok park alaminda elektrik
ve su veriliyor. Ama yeterli mi ashinda degil. Bunun ya-
ninda eger gri su ve pis suyu baglayabildiginiz bir ka-
nalizasyon hatti. Bunu yapan bazi yerler var ama yok
denebilecek kadar az. Eger o kanalizasyon hattimz var-
sa, elektrik ve suyunuzu bagladiysanmz ashnda o kamp
alaninda normal bir hayat yasar gibi iste marinalarda
insanlar nasil teknesinde yasamay: beceriyor, ayni onun
gibi karavammizda yasamamz miimkiin. Ama olmadig
zaman ne oluyor. Senin gri sularmn doluyor. Sen onlar:
bir valiz seklinde bidon var ona dolduruyorsun 20lt. Ka-
patiyorsun gotiirtiyorsun tuvalete bosaltiyorsun. Boyle
bir dongii icinde biyle yorucu bir dongii oluyor. Ya da
iste kamp alanlarinin tuvaletleri temizse karavanin tu-
valetini kullanmayabilirsin.”

K2: “Bunlarin ashinda en basinda giivenli olmasi var.
Kendimizi giivende hissetmedigimiz bir ortamda kalma-
y1 hicbir zaman tercih etmedik Gyle soyleyeyim.”

Keé: .. ondan sonra etrafinin korunakli olmas:. Yani
kimin girip kimin ¢iktig1 bizim igin ¢ok onemli. Ciinkii
colugumuzla ¢ocugumuzla gidiyoruz. Karavan cok ko-
runakl bir arag degil. Penceremiz agik oluyor gerektigin-
de vs. Hani bizi bu seyden korumasi adina béyle yerleri
tercih etmeye ¢alisiyoruz.”

K8: “Mesela biz Konyaya gitmistik. Kapadokya’ya
gittigimizde Konyada kaldik. Belediye inamimaz giizel
bir kamp alam hazirlamis. Yani her seyi mi diisiiniir.
Cok giivenli. Giivenle igeri giriyorsunuz. Benim i¢in en
onemli sey kamp alaninda giivenlik olmasi. Herkes di-
yor ki “Ooo! Siz istediginiz her yerde kalabiliyorsunuz”.
Haynr! Biz simdiye kadar hi¢ buramin denizi ¢ok giizelmis
bu yol kenarinda kalalim m1 hi¢ yapamadik. Ben biraz
daha boyle "Hayir, olmaz buras: giivenli degil, giivenli
olmayabilir gece yalniz kalamayiz” diyorum. O yiizden
kamp alamimin en 6nemli ozelligi bence giivenlik ve ipsiz
sapsiz insanlarin gelmeyecegi, gercekten o giivenligi sag-
layabilmeli. Igeride huzurla kalabilmemiz gerekiyor.”

K3: “Bu sene karavanciligin olduk¢a yaygim oldu-
Sunu goriiyorum. Cok fazla sayr olarak ¢ogaldi. Zorluk
bakimindan park yerlerimiz sikinti. Durma noktalari-
miz sitkint1. Ondan sonra, pis su bosaltma ya da su alma
stkinti. Genelde benzinliklerde hallediyoruz ama bence
artik onlar da bikmis durumdalar. Keske béyle daha dii-
zenli bir sekilde yol iizerinde ne bileyim kiigiik bir iicret
dahi olsa burada durup su alabilirsiniz, kredi karti gece-
bilirsiniz, arabamza doldurabilirsiniz gibi teknik kolay-
Liklar saglanmasini tabi ¢ok arzu ederim. Buna dayali
higbir ¢alisma yok Tiirkiyede. Dedigim gibi ya evde dol-
duruyoruz ya benzinlige ugruyoruz boyle bir sikinti var
yani. Evden tesise gidene kadar yol tizerinde karavanla
kullanabilecegin hicbir karavana ozel durak ya da pozis-
yon, su doldurabilecegimiz, pis su bosaltabilecegimiz bir
sey yok. Hani bu konuda daha gelismesini isterim beledi-
yelerin ya da karavan alanlarinin diyebilirim.”

Ké6: “Cok dogru ve saglikli kamp isini yapan kamp
yerleri cok ¢cok ¢ok az. Karavana talep son dénemde ina-
nilmaz artti. Buna karsi bunu karsilayabilecek kamp
yerleri, insanlarin rahat gidebilecegi bir alan maalesef
yok. Bunlar bizim eksikliklerimiz. Tabi ilerleyen zaman-
larda diizelir diye tahmin ediyorum.”

K7: “Avrupada bircok karavan alaninda ashinda siz
aracimizla yanasiyorsunuz, aracimzin dengeli olmasi
bile ¢ok onemli. Yani bazi kamp alanlar: var ki arag yo-
kus asagr duruyor mesela. O da ¢ok teknik bir sikint.
Ctinkii sen yokus asagi uyumak istemiyorsun. Onun igin
once diiz bir alan.”
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K1: ©.. aksam miizik etkinlikleri vards, ortalama yas
grubu bizimkine benzer bir yas grubuydu, gordiik ¢iinkii
orada. Orasi giizeldi mesela. Bunu isterim. Kamp ala-
minda etkinlikler diizenlenmesini...”

SONUC TARTISMA VE ONERILER

Karavan turizmine katilan bireyler iizerine gergek-
lestirilen bu arastirmada, bireylerin bir¢ok farkl: seya-
hat motivasyonuyla turizm hareketliligine katildig1 go-
rilmektedir. Aragtirmanin sonuglaria gore, bireyleri
karavan turizmine yonelten 16 tane itici seyahat moti-
vasyonu, 11 tane de ¢ekici seyahat motivasyonu ortaya
¢tkmustir. S6z konusu seyahat motivasyonlarinin listesi
bulgular kisminda (Tablo 2 ve Tablo 3) detayl1 bir sekil-
de verilmektedir.

Aragtirma kapsaminda ortaya ¢ikan “6zgiir olmak’,
“eglenmek” ve “aile/arkadaslarla vakit gecirmek” itici
seyahat motivasyonu faktorleri ile birlikte “dogal gii-
zelliklerin/gekiciliklerin olmas1” gekici seyahat moti-
vasyonu faktoriiniin Tiirkay ve ark. (2024) tarafindan
ortaya konan arastirma sonuglariyla benzerlik tasidigi
goriilmektedir. Aragtirma kapsaminda ortaya ¢ikan
“0zgilir olmak”, “ekonomik tatil yapma istegi’, “cadira
oranla daha konforlu bir tatil yapmak” ve “kalabalik-
lardan uzak olmak” itici seyahat motivasyonlarinin
Kenar (2023) tarafindan ortaya konan aragtirmadaki
seyahat motivasyonlariyla benzerlik gosterdigi soyle-
nebilir. Arastirmada ortaya ¢ikan “ruhsal olarak yeni-
lenmek”, “dinlenmek’, “doga ile i¢ ice olmak” ve “aile/
arkadaslarla vakit gecirmek” itici seyahat motivasyonu
faktorlerinin Mundet ve ark. (2023) tarafindan gergek-
lestirilen calismada yer alan seyahat motivasyonlari ile
benzerlik gostermektedir. Arastirma sonucunda ortaya
cikan “sessiz, sakin, huzurlu bir ortam arayisr’, “aile/
arkadaslarla vakit gecirmek’, “dinlenmek”, “kalabalik-
lardan uzak olmak” ve “yogun is temposundan uzak-
lagmak” itici seyahat motivasyonlarinin Wu ve Pearce
(2014) tarafindan ortaya konan aragtirma sonuglariyla
kismen benzerlik tasidigi goriilmektedir. Arastirma
kapsaminda ortaya ¢ikan ¢ekici seyahat motivasyonu
faktorlerinden “dogal giizelliklerin/gekiciliklerin ol-
mast” ve “kaliteli yiyecek-icecek isletmelerinin olmas1”
faktorlerinin Prideaux & McClymont (2006) tarafin-
dan ortaya konan arastirmadaki gekici seyahat moti-
vasyonu faktorleriyle benzerlik tasidigi ileri siiriilebilir.

Aragtirma kapsaminda karavanlariyla turizm olayi-
na katilan bireylerin gittikleri karavan park alanlarin-
dan/destinasyonlarindan beklentileri ortaya konmus-
tur. S6z konusu beklentilerin listesi bulgular kisminda
(Tablo 4) gosterilmektedir. Arastirmaya katilan birey-
lerin karavan park alanlarindan/destinasyonlarindan
beklentileri ile baglantili olarak karavan park alani yo-
neticilerine/sahiplerine ve ayn1 zamanda karavanlarryla

Fatih Cavusoglu

seyahat eden bireyleri destinasyonlarina ¢ekmek iste-
yen destinasyon yoneticilerine Oneriler gelistirilmistir.
Bu 6nerileri asagidaki sekilde siralamak miimkiindiir:

o Karavan park alanlarimin ve destinasyonlarin
elektrik, su, tuvalet, dus, atik yonetimi (pis ve
gri sularin bosaltim alanlari, ¢opler vb.) ko-
nularinda yeterli ve nitelikli hizmet vermesi
6nemlidir.

 Karavan park alanlarmin ve destinasyonlarin
yeterli glivenlik 6nlemleriyle korunmas: gerek-
mektedir. Bu noktada 6zellikle karavan park
alanlarma kimlik ya da elektronik ¢ipli sis-
temlerle giris yapilmasi, kayitlarin tutulmast,
gtivenlik kameralari ile genel alanin 7/24 takip
edilmesi gibi 6nlemler, herkesin rahatlikla ka-
ravan park alanlarina girmesinin dniine gege-
bilecek 6nlemler olarak kullanilabilir.

o Turizm destinasyonlarinda karavani ile seyahat
eden bireyler i¢in donanimly, nitelikli ve yeter-
li karavan park ve durak alanlarmin yapilmasi
Onem arz etmektedir.

o Ozellikle karavan park alanlarinin temiz ve
hijyenik olmas1 karavanlariyla seyahat eden
bireyler icin 6nemlidir. Bu noktada gerekli
aksiyonlarin karavan park alanmi yoneticileri
tarafindan alinmasinda fayda vardir. Atik yo-
netiminin saglikli bir bigimde yapilmasi, genel
alanlarin diizenli olarak temizlenmesi, temiz-
liginin periyodik olarak kontrol edilmesi vb.
gibi hususlar, karavan alaninin temiz, diizenli
ve hijyenik kalmasina fayda saglayacaktir.

o Turizm destinasyonlarinda ya da karavan park
alanlarinda etkinliklerin, aktivitelerin, festival-
lerin ve eglencelerin gerceklestirilmesi, kara-
vanlariyla seyahat eden bireyler i¢in cezbedici
bir unsur olabilir.

o Karavan park alanlarinin sahip oldugu kapa-
sitenin tizerinde bireye hizmet vermeye calis-
mamasi, alanda asir1 kalabalik olusmamasina
katki saglayabilecektir. Karavan park alaninin
planlamasi yapilirken, olabildigince ferah ve
genis bir ortamin karavancilar i¢in olusturul-
mast Onemlidir. Arastirma sonuglarinda da
gorildigi tizere karavanlariyla seyahat eden
bireyler sessiz, sakin, nezih bir ortamda, kala-
baliklardan uzak bir alanda tatillerini gecirme
egilimi icerisindedirler.

o Karavan park alanlarindaki zeminin diiz olma-
s1 onemli goriilmektedir. Bu yilizden karavan
park alanimin fiziki planlamasi yapilirken ze-
mine dikkat edilmesi gerekmektedir. Karavan
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park alaninin diiz bir zemine sahip olmasi, bi-
reylerin karavanda daha konforlu ve rahat bir
tatil yapmalarina fayda saglayabilecektir.

Bu arastirma kapsaminda, her ne kadar 6rneklem
sayst sinirlilik olustursa da yari yapilandirilmis go-
riigme teknigiyle derinlemesine veriler elde edilmis ve
karavanlariyla seyahat eden bireylerin temel seyahat
motivasyonlar1 ve karavan park alanlarindan/destinas-
yonlarindan beklentileri ortaya konmustur. Gelecekte
benzer konuda arastirma yapmak isteyen arastirma-
cilar nicel yontemler kullanarak daha fazla sayida 6r-
neklem iizerinden arastirmalarini gerceklestirebilirler.
Ayni zamanda karavan turistlerini agirlayan destinas-
yonlarin tagima kapasiteleri, yerel halkin karavan tu-
ristlerine bakis acilar1 vb. gibi konular iizerine bilimsel
arastirmalar gerceklestirebilirler.
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EXTENSIVE SUMMARY

Why Do They Travel? A Research on Individuals
Participating in Caravan Tourism

Fatih CAVUSOGLU"

Introduction

Tourism has long been an important source of
income for developing and underdeveloped countries.
However, it is observed that these countries sometimes
have difficulties and inadequacies in managing an
element such as tourism, which consists of many
components, and in providing infrastructure and
superstructure for it. The reflection of this situation
on tourism activities can bring serious economic,
social and ecological losses and damages. One of the
most important mistakes made at this point is the
construction of tourism enterprises for mass tourism,
which are not in harmony with nature, damage it
and cause irreversible damage. Although significant
gains can be achieved in the short term, there can be
serious losses in the long term. These damages harm
the sustainability of tourism. As a matter of fact, mass
tourism, which has been carried out for many years,
has started to be replaced by alternative tourism types
over time (Zayim, Bayartan & Kahraman, 2022: 217).

In order to prevent the negative economic effects
of the seasonality of tourism, it is important to identify
alternative tourism types that can be realized at all times
of the year. The presence of natural, historical, cultural
or sociocultural attractions in tourism destinations and
the presence of necessary and sufficient infrastructure
and superstructure facilities can bring both economic
and sociological benefits that the region can obtain
from tourism (Akpur & Zengin, 2019: 5). Caravan
tourism has a great importance at this point, as it is
one of the alternative tourism types and can be realized
at any time of the year. Caravan tourists constitute an
important market especially for destination managers
who want to realize a sustainable tourist flow to
their destinations. At this point, knowing the travel
motivations of caravan tourists and their expectations
from the destinations/caravan sites they visit is critical
information for destination managers who want to
attract more caravan tourists to their destinations.

Caravan tourism, like other alternative tourism
types, is a type of tourism that has emerged in order
to create a reaction to mass tourism and to provide
diversity and has gained great popularity today (Ttirkay,
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Faculty of Applied Sciences, Department of Tourism Management,
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Dilmag & Tasarer, 2024: 386). According to the results
of the 360° Camping/Caravanning Research report
conducted by TURSAB (Association of Turkish Travel
Agencies, 2021), there has been a change in holiday
preferences with the COVID-19 pandemic. While there
was a 39% increase in individuals’ domestic vacation
preferences, there was a 44% decrease in international
vacation preferences. It is seen that individuals find
safer vacation destinations where they can go without
going too far from where they live. It is noteworthy
that caravan users generally prefer nature and the sea,
especially in summer and autumn months. Bilim &
Ozer (2021: 2) state that compared to the luxury or
standard consumption tendencies of tourists, caravan
tourists are minimal consumers and are motivated by
novelty-seeking motivations rather than hedonic-based
motivations. In the study conducted by Turkay, Dilmac
& Tasarer (2024) to determine the travel motivations of
individuals participating in caravan tourism, it is stated
that the main motivations that push individuals to
travel by caravan are independence/freedom, pleasure/
passion and socialization. It is claimed that the main
attraction factors are green areas and sea/lakeside.
It is stated that the main problems experienced in
caravanning in Turkiye are insufficient facilities,
excessive fees, inappropriate behavior of caravanners
and garbage. Kenar (2023) states that the factors that
motivate individuals participating in caravan tourism
are lifestyle / perspective, interpersonal relationships,
freedom of time and space, solutions to economic
problems, comfort, emotions and getting away from
the city / crowd. In a study by Mundet, Grijalvo &
Marin (2023), it is asserted that the factors that make
up the travel motivations of caravan tourists are
relaxation and feeling good, being in touch with nature
and spending time with family.

Methodology

The main purpose of this research is to reveal the
travel motivations of individuals participating in the
tourism event with their caravans and their expectations
from caravan parks/destinations. In this context, semi-
structured interview technique, one of the qualitative
research methods, was used. Interviews were conducted
with 8 individuals participating in the tourism event
with their caravans. The individuals participating in
the research were asked 7 demographic questions and
3 open-ended research questions created in accordance
with the purpose of the research. The population of
the research consists of individuals participating in
tourism with their caravans in Turkey. The sample
consists of 8 individuals living in Izmir and traveling
to different regions of Turkey with their caravans for
tourism purposes. The sample of the research was
formed by using purposive sampling method. The



Neden Seyahat Ediyorlar? Karavan Turizmine Katilan Bireylere Yénelik Bir Arastirma | 15

data were obtained between 01.06.2024 - 31.08.2024.
This research was conducted with a phenomenology
approach, one of the qualitative research designs.
While preparing the interview questions to collect
data in the study, the relevant literature was utilized
and the opinions of academicians who are experts in
their fields were obtained. As a result of these opinions,
a semi-structured interview form was created and
a preliminary interview was conducted with an
individual participating in a tourism event with his/
her caravan. The preliminary interview was written
down and the interview questions were discussed with
the researcher and the academicians who are experts
in the field. The research questions were inspired by
the interview questions used by Dulgaroglu (2021) in
his research. In this context, the following open-ended
questions were asked to the individuals participating
in the research:

o What are the intrinsic/psychological factors
that push you to travel with your caravan?

o What kind of factors pull/attract you to the
destinations you intend to visit with your
caravan?

« What are your expectations from the caravan
parks/destinations you visit with your caravan?

Findings

It is seen that the individuals participating in the
research are inclined towards caravan tourism with
many different driving travel motivation factors.
Within the scope of the research, it is noteworthy
that there are a total of 16 driving travel motivation
factors. It is seen that the factors “Seeking a quiet,
calm and peaceful environment’, “Spending time
with family/friends” and “Being spiritually renewed”
are slightly more prominent than the other driving
travel motivation factors. It is seen that there are many
different travel motivations that pull individuals to
destinations. Among these attractive travel motivations,
it is noteworthy that the factors of “being a quiet
destination” and “having natural beauties/attractions”
are more emphasized by the individuals participating
in the research. It is seen that the biggest expectation
of the individuals participating in the research from
caravan parks/destinations is “proper and sufficient
infrastructure”

Conclusion

In this study, it is seen that individuals participate
in tourism mobility with many different travel
motivations. According to the results of the study,
there are 16 push travel motivations and 11 pull travel
motivations that lead individuals to caravan tourism.

The list of these travel motivations is given in detail
in the findings section (Table 2 and Table 3). Within
the scope of the research, the expectations of the
individuals participating in the tourism event with
their caravans from the caravan parks/destinations
they visit were revealed. The list of these expectations is
shown in the findings section (Table 4). In connection
with the expectations of the individuals participating
in the research from caravan parks/destinations,
recommendations have been developed for caravan
park managers/owners and also for destination
managers who want to attract individuals traveling
with their caravans to their destinations.



