Black Sea Journal of Public and Social Science
doi: 10.52704 /bssocialscience.1552940

Arastirma Makalesi (Research Article)

Open Access Journal
e-ISSN: 2618 - 6640 Cilt 8 - Say11: 18-27 / Ocak 2025

(Volume 8 - Issue 1: 18-27 / January 2025)

UNIVERSITE OGRENCILERINDE KITLE iLETISIM ARACLARININ
FINANSAL TUTUM VE DAVRANIS UZERINDEKI ETKISI:
KAHRAMANMARAS SUTCU IMAM UNIVERSITESI ZIRAAT
FAKULTESI ORNEGI

Zillkiif AYDEMIiR*, Giilferah ERTURKMEN?2

1Kahramanmaras Siitcii Imam Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisti, Bankacilik ve Finans Ana Bilim Dali, 46100, Kahramanmaras,
Tiirkiye,

2Kahramanmaras Siitcii Imam Universitesi, Géksun Uygulamali Bilimler Yiiksekokulu, Bankacilik ve Finans Béliimi, 46100,
Kahramanmaras, Tlirkiye

Ozet: Bu calisma, Kahramanmaras Siit¢ii imam Universitesi Ziraat Fakiiltesi égrencilerinin kitle iletisim araglar1 ve finansal tutum ve
davraniglarini incelemeyi amaglamaktadir. Nicel arastirma deseninin benimsendigi bu ¢alismada verilerin toplanmasinda anket
yontemi kullanilmistir. Calisma kapsaminda 257 égrenciye anket uygulanmis ve elde edilen veriler analiz edilmistir. Arastirmanin
bulgularina gore, 6grencilerin biiyiikk bir kismi kredi karti kullanmakta, ancak kredi kartlarinin faiz oranlarini bilmemektedir.
Ogrencilerin ¢ogunlugu sosyal medya platformlarini aktif olarak kullanmakta olup, Instagram en popiiler platform olarak éne
cikmaktadir. Ekonomi haberlerine olan ilgi diisiik seviyelerde kalmakta ve 6grenciler dijital medyay1 geleneksel medyaya tercih
etmektedir. Bu durum, medya kuruluslarinin finansal egitim ve bilgilendirme konularinda dijital platformlara uyarlanmis daha etkili
programlar gelistirmesi gerektigini gostermektedir. Ayrica, 6grencilerin ekonomi haberlerini diizenli olarak takip etme
aliskanliklarinin diisiik olmasi, geng nesile yonelik stratejilerin yeniden gézden gegirilmesini zorunlu kilmaktadir.
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Effect of Mass Communication Tools on Financial Attitudes and Behavior of University Students: The Case of
Faculty of Agriculture at Kahramanmaras Siitcii imam University

Abstract: The aim of this study is to investigate the attitudes and behaviors of student of Agricultural Faculty at Kahramanmaras Siitgti
imam University regarding mass media and finance. Adopting a quantitative research design, the study employed a survey method for
data collection. As part of the study, 257 student were surveyed and the data obtained was analyzed. The result of the study, show that
most stundets use credit cards, do not knoe the interest rates of credit cards. The majority of student actively use social media
platforms, with Instagram being the most popilar platform. Interest in economic new remains low and students prefer digital media to
traditional media. This suggest that the media should develop more effective financial education and information programs on digital
platforms. In addition, the low regularity with which students follow economic news makes it imperative to reconsider strategies for
the younger generation.
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1. Giris kitle iletisim araclarinin hedef kitlesi arasinda o©ne
Kitle iletisim araglari, 21. yiizy1lin en etkili bilgi yayma ve

toplumu yo6nlendirme araglari olarak kabul edilmektedir

cikmakta ve bu grup, iletisim araclarinin etkisini en

yogun bicimde hisseden Kkesimlerden biri olarak

(Castells, 2012). Televizyon, radyo, internet ve 6zellikle
sosyal medya gibi iletisim araglari, bireylerin bilgiye
erisiminden toplumsal olaylara bakis agisina, hatta kisisel
deger yargllarina kadar genis bir yelpazede etkili
olmaktadir (McQuail, 2010). Bu araglar, bireylerin
kiiltiirel ve sosyal normlarini sekillendirmenin yani sira,
finansal tutum ve davranislarinda da belirleyici rol
oynamaktadir. Geng yetigkinler ve liniversite dgrencileri,

goriilmektedir (Livingstone, 2008).

Universite grencileri, yetiskinlige adim atan, bilgi ve
becerilerini  gelistirirken aym zamanda finansal
sorumluluklarla tanisan bireylerdir. Ozellikle Tiirkiye
gibi gelismekte olan iilkelerde ekonomik istikrarsizlik,
yuksek enflasyon oranlari ve issizlik gibi sorunlar,
genglerin  finansal  geleceklerini  sekillendirirken

karsilastiklart zorluklar1 daha da artirmaktadir (Gilirbiiz
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ve Aytekin, 2019). Bu baglamda, finansal biling
diizeylerinin artirilmasi ve saglikl finansal tutumlar
gelistirmeleri, onlarin ekonomik olarak daha saglam bir
temel {izerine kurulmalarini saglayabilir. Ancak, bu
tutumlar biiytik o6l¢iide kitle iletisim araglarindan
edindikleri  bilgilere = dayanarak sekillenmektedir
(Kahneman ve Tversky, 1979). Sosyal medya ve
reklamlar, 6grencilere cekici tiiketim mesajlari sunarken,
ayn1 zamanda tasarruf, yatirim veya biitce yonetimi gibi
finansal konularda bilingli tercihler yapmalarimi da
zorlastirabilir (Alper ve Altun, 2021).

Kitle iletisim araglarimin sundugu igeriklerin yaniltici
veya abartill olmasi, iniversite dgrencilerinin finansal
karar alma siireglerini olumsuz yonde etkileyebilir.
Ozellikle sosyal medya platformlar, tiikketim odakli

icerikleriyle liniversite O0grencilerini bilingsiz
harcamalara yénlendirebilir. Ornegin, popiiler sosyal
medya fenomenlerinin gosterisli yasam tarzlari,

ogrenciler iizerinde finansal baski olusturabilmekte ve
ogrencilerin  gelirlerinden fazla yapma
egilimlerini tesvik edebilmektedir (Cheung ve Lee, 2010).
Bu durum, finansal birikim yapma, yatirim yapma veya
gelir-gider dengesini saglama gibi uzun vadeli finansal
planlari golgede birakmaktadir (Palan vd., 2014).

Bu calisma, Kahramanmaras Siitcii Imam Universitesi

harcama

Ziraat Fakiiltesi ogrencileri 06zelinde kitle iletisim
araglarinin finansal tutum ve davranislar iizerindeki
etkisini incelemeyi amaglamaktadir. Ziraat Fakiiltesi,
ogrencilere yalmzca tarim alaninda bilgi ve beceri
kazandirmakla kalmaz, aym1 zamanda
girisimcilik ve finansal yonetim gibi konularda da
rehberlik eder (Erdal, 2020). Bu nedenle, dgrencilerin
finansal konulardaki tutumlar1 ve davranislari, yalnizca
bireysel basarilari i¢in degil, ayn1 zamanda tarim sektori
acisindan da 6nemli bir etkiye sahiptir. Tarim alaninda
basarili olabilmek icin finansal okuryazarlik ve biitge
yonetimi gibi becerilerin 6nemi biytiktiir. Dolayisiyla,
Ziraat Fakiiltesi 6grencilerinin finansal biling diizeyini ve
davranislarini1 etkileyen faktorlerin anlasilmasi, tarim

tarimsal

sektoriinde stirdirilebilir kalkinmayr desteklemek
acisindan da kritik bir éneme sahiptir (Sahin ve Cakir,
2023).

Bu arastirmanin temel amaci, Kahramanmaras Siit¢i
imam Universitesi Ziraat Fakiiltesi 6grencilerinin kitle
iletisim araclariyla olan etkilesimlerinin finansal tutum
ve davranislarina olan etkilerini ortaya koymaktir.
Calisma, 6grencilerin hangi Kkitle iletisim araglarim1 ne
siklikla kullandigini, bu araglardan nasil etkilendiklerini,
harcama aligkanliklarini ve biitge yonetimi konusundaki
yaklasimlarini etmeyi hedeflemektedir.
Arastirmanin sonugclari, hem mevcut literatiire katki
saglayacak hem de {niversite 6grencilerinin finansal
tutum ve davranislarini anlamak isteyen egitimciler,

analiz

politika yapicilar ve arastirmacilar icin degerli bir kaynak
olusturacaktir (Erdogan, 2018).

Bu baglamda calisma, iiniversite 6grencilerinin finansal
okuryazarlk diizeylerinin artirilmasina yonelik oneriler
sunmay1 ve Kkitle iletisim araglarimin finansal biling

lizerindeki etkisini daha kapsaml bir sekilde ele almay1
amaglamaktadir. Kitle iletisim araglarinin  toplum
tizerindeki giiclii etkisini goz oOniinde bulundurarak,
genglerin daha saglikll finansal kararlar alabilmesi i¢in
uygun egitim programlari ve politikalar gelistirilmesi
gerektigini vurgulamaktadir (Aydin ve Karaman, 2017).

2. Kavramsal Cerceve

2.1. Kitle iletisim Araglar

Kitle iletisim araclari, genis Kkitlelere bilgi iletmek,
eglendirmek, bilin¢lendirmek veya pazarlama amaciyla
kullanilan medya tiirlerini ifade eder. Bu araglar arasinda
televizyon, radyo, gazete gibi geleneksel medya unsurlari
ile internet, sosyal medya ve dijital haber portallar: gibi
dijital medya kanallar (McQuail, 2010).
Gilinlimiizde, internet ve sosyal medya

bulunur
ozellikle
platformlari, genis erisim kapasiteleri ve etkilesimli
yapilar1 sayesinde Kkitle iletisiminin temel unsurlari
haline gelmistir (Castells, 2012). Bu araclar, gencler
yaygin bir sekilde
kullanicilarin bilgiye aninda erisimini saglayarak onlarin

arasinda kullanilmakta ve

fikirlerini, deger yarglarim ve  davraniglarim
sekillendirmektedir (Livingstone, 2008).
Kitle iletisim araglar1 ayni zamanda kiltiiriin

aktarilmasina ve toplumsal degerlerin korunmasina katki
saglar. Kiiltiirel icerikler, toplumun gecmisi ile baglarini
glclendirir ve mirasin gelecek nesillere
aktarilmasim saglar. Ayrica, toplumun etik degerlerini,
normlarim1  destekleyen igeriklerle
deger yargilarini sekillendirir.

kiiltiirel

inanc¢larim  ve
bireylerin toplumsal
Kamuoyu olusturma islevi ise, toplumu ilgilendiren
genis  Kkitleleri  bilgilendirerek
bireylerin diisiince ve goriislerini etkilemeyi amaglar.
Ozellikle haber programlari, belgeseller ve sosyal medya
kampanyalar1 gibi araglar, kamuoyunu belirli konularda

onemli konularda

yonlendirebilme giiciine sahiptir (Habermas, 1989).

Kitle iletisim araglari, bireylerin yalnizca sosyal tutumlari
lizerinde degil, aym
tizerinde de etkili olmaktadir. Sosyal medya gibi
platformlar reklamlar, tiiketici

zamanda ekonomik Kkararlari

izerinden yayilan
davranislarini yonlendirebilmekte; o6zellikle tiniversite
ogrencileri gibi finansal bagimsizliklarini yeni kazanmaya
baslayan gruplari dogrudan etkilemektedir (Cheung ve
Lee, 2010).

2.2. Finansal Tutum

Finansal tutum, bireylerin finansal kararlar alirken
sergiledikleri duygusal ve diisiinsel egilimler olarak
tanimlanabilir. Bireylerin paraya, borca, birikime ve
harcamaya yoénelik bakis agilari, finansal tutumlar ile
sekillenir (Palan vd., 2014). Bu tutumlar, bireylerin
gelecege dair finansal hedefler belirlemesinde, tasarruf
yapma veya yatirim yapma gibi kararlar almasinda
belirleyici rol oynar. Universite 6grencileri gibi geng
bireyler, finansal bagimsizliklarini kazanmaya
basladiklar1 donemde, paraya dair tutumlarini heniiz tam
olarak gelistirmemis olabilirler. Dolayisiyla bu grup,
finansal tutum agisindan daha kirilgan bir yapidadir ve
kitle iletisim araclarindan gelen mesajlardan etkilenme
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olasilig1 daha yiiksektir (Aydin ve Karaman, 2017).

Ornegin, sosyal medyada siirekli olarak liiks tiiketim
icerikleriyle karsilasan bir birey, bu yasam tarzini
benimsemek isteyebilir ve sonug¢ olarak kendi finansal
durumunu asan harcamalar yapmaya yo6nelebilir. Bu tiir
icerikler, finansal tutumda bir degisiklige yol acarak
bireyleri harcama odakh bir tutuma yo6nlendirebilir. Ayn
zamanda, Ozglrliigiin 6nemini vurgulayan
icerikler veya birikim ve yatirim {izerine yapilan
paylasimlar, bireylerin tasarrufa yonelik daha bilingli

finansal

kararlar almalarina katkida bulunabilir (Giirblz ve
Aytekin, 2019).

2.3. Finansal Davranis

Finansal davranis, bireylerin finansal
uygulamaya dokiilmis hali olarak tanimlanabilir. Bireyin
gelir ve gider dengesini saglama, tasarruf etme, yatirim
yapma veya borglanma gibi konularda aldig1 kararlar
finansal davranmislarim ortaya koyar (Kahneman ve
Tversky, 1979). Finansal davranislar, biiylik ol¢lide
bireyin finansal tutumlarina ve egitimine bagh olarak
gelisir. Ancak, bu davranislar kitle iletisim araglar1 gibi
dis faktorlerden de etkilenebilir.

Ozellikle sosyal medya ve cevrimici platformlar,
bireylerin finansal davramislarini dogrudan etkileyen
mesajlar ve reklamlar ile doludur. Ornegin, sosyal

tutumlarinin

medyada sik¢a karsilasilan kredi karti reklamlar1 veya
cazip tiiketici kredisi teklifleri, bireyleri harcama ve
bor¢lanmaya tesvik edebilir (Alper ve Altun, 2021).
Gengler, bilinglerini
gelistirmemis olduklarindan dolay: bu tiir reklamlardan
daha fazla etkilenebilir ve kisa vadeli ihtiyaglarini
karsilamak i¢in bor¢lanmaya yonelebilirler (Erdal, 2020).
Ayn1 zamanda, kisisel finans uygulamalari veya yatirim
platformlar1 gibi iceriklerin popiilaritesi, genglerin
tasarruf yapma ve yatirim Kkararlarina olan ilgisini
artirabilir ve bu yonde davranis gelistirmelerini tesvik
edebilir (Sahin ve Cakir, 2023).

2.4. Kitle iletisim Araglarimin Finansal Tutum ve
Davrams Uzerindeki Etkisi

Kitle iletisim araglarinin, bireylerin finansal tutum ve
davraniglarin1 etkileme giicii, gliniimiizde akademik
arastirmalarda siklikla ele alinan bir konudur. Kitle
iletisim araclarinin bireylerin finansal tutumlarina etkisi,
onlara yalnizca bilgi sunmakla kalmayip ayni zamanda

finansal henliz tam olarak

deger yargilarini, tiilketim aligkanliklarini ve uzun vadeli
finansal hedeflerini de etkilemesi bakimindan 6nemlidir

(Castells, 2012). Bu araglarin sundugu igerikler,
bireylerin finansal hedeflerini belirlerken kullandiklari
referans noktalarim  degistirebilir. Ornegin, sosyal

medyada popiiler olan fenomenlerin yasam tarzlarini
takip eden gen¢ bireyler, bu yasam standartlarina
ulasmak amaciyla harcamalarini arttirabilirler (Cheung
ve Lee, 2010).

Ayrica, kitle iletisim araglarinin siirekli olarak tiiketimi
tesvik eden mesajlari, bireylerin daha fazla harcama
yapma ve tasarruftan uzaklasma egiliminde olmalarina
yol agabilir. Bu durum &zellikle {iniversite 6grencileri gibi

finansal bagimsizliklarint kazanmaya c¢alisan geng

bireylerde etkili olabilir. Kitle iletisim araclar1 ayni
zamanda finansal okuryazarlik diizeyini de etkileyebilir.
Bilingli tiiketim ve tasarruf gibi konularda bilgi sunan
icerikler, bireylerin daha bilingli finansal kararlar
almasina katkida bulunabilir (Aydin ve Karaman, 2017).
Bu baglamda, kitle iletisim arag¢larinin finansal tutum ve
davraniglar iizerindeki incelemek,
tiniversite ogrencileri gibi geng¢ yetiskinlerde, bilingli
davranislarin  tesvik acisindan
onemlidir. Geng bireylerin, medya iizerinden kendilerine
sunulan finansal igeriklere karsi daha elestirel bir bakis
acisi gelistirmeleri, hem kisisel finans yonetimleri hem de
uzun vadeli mali hedeflerine ulasmalari igin kritik 6neme
sahiptir (Glirbiiz ve Aytekin, 2019).

etkisini ozellikle

finansal edilmesi

3. Literatiir Calismasi

Kitle iletisim araglarinin bireylerin finansal tutum ve
davraniglan tizerindeki etkisini inceleyen arastirmalar,
medya araciligiyla edinilen bilgilerin finansal kararlar
sekillendirdigini gostermektedir. Banerjee ve Duflo
(2008), gelismekte olan iilkelerde medya etkisiyle diisiik
gelirli bireylerin harcama egilimlerinin yonlendirildigini
belirtirken, Atkinson ve Messy (2012) medya
kaynaklarinin genglerin finansal okuryazarlik diizeyine
katki sagladigim1 vurgulamistir. Baker ve Nofsinger
(2010) ise medya ve reklamlarin 6zellikle tniversite
ogrencilerinin egilimlerini
etkiledigini calismalarda,

tiiketim ve tasarruf
saptamistir.  Tirkiye'deki
Bayram (2011) Anadolu Universitesi
ogrencilerinin finansal bilgilerini ailelerinden edindigini,

Temizel ve

finansal gelismeleri ise internet ve televizyon yoluyla
takip ettiklerini belirlemistir. Bozkurt (2018) ise Yildiz
Teknik Universitesi 6grencilerinin medya etkisi altinda
yatirnm Kkararlar1 aldigim ve finansal farkindalik
diizeylerinin diisiik oldugunu tespit etmis, finansal
egitimin zorunlu hale getirilmesini o6nermistir. Bu
calismalar, bireylerin
farkindalik, bilgi ve davranislarini bicimlendirdigini
ortaya koymaktadir.

Universite 6grencilerinin finansal okuryazarlik diizeyi ve

medya  etkisinin finansal

kitle iletisim araglarinin bu diizey iizerindeki etkisine
dair ¢alismalar, medya kaynaklarinin genglerin finansal
bilgi ve becerilerini sekillendirdigini gostermektedir.
Lusardi ve Mitchell (2011) ile Chen ve Volpe (1998),
genclerin medya araciligiyla elde ettikleri finansal
bilgilerin kararlarini nasil etkiledigini incelerken, Shim
vd. (2010) finansal okuryazarligin biitce yonetimi ve
finansal planlama becerileri tizerindeki olumlu etkisini
vurgulamistir.  Tirkiye'de yapilan c¢alismalar ise
uiniversite finansal
seviyelerinin genellikle diisiik oldugunu ve bu seviyenin
demografik o6zelliklere gore farklilik gosterdigini ortaya
koymaktadir. Kilig vd. (2015),
kadinlara goére daha yiiksek finansal bilgiye sahip

ogrencilerinin okuryazarhk

erkek ogrencilerin

oldugunu belirtmis; Alkaya ve Yagh (2015) 6grencilerin
finansal yodnetim becerilerini ¢ogunlukla ailelerinden
égrendigini ifade etmistir. Cinko vd. (2017), Ongen ve
Ongen (2018), Tekin ve Dursun (2021), Yilmaz ve Sevim
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(2021) ile Yalman ve Kayahan (2023) ise finansal
okuryazarlik diizeylerinin yas, cinsiyet, boliim ve gelir
diizeyi gibi faktorlere bagl olarak degisiklik gosterdigini,
ancak genel ogrencilerin  finansal bilgi
diizeylerinin yetersiz oldugunu ortaya koymustur.

olarak

Sosyal medya ve Kkitle iletisim araglarinin genglerin
finansal kararlari, tiikketim davramslar1 ve ekonomik
farkindaliklar: tizerindeki etkisini inceleyen c¢alismalar,
medya etkisiyle genglerin finansal davranislarinin 6nemli
olctide sekillendigini gostermektedir. Pentina ve Tarafdar
(2014) ile Tiggemann ve Slater (2014), sosyal medya
platformlarinin ve influencer tavsiyelerinin gengler
arasinda tiiketim kiiltliriinii nasil besledigini ve harcama
egilimlerini artirdigin1  vurgulamistir.
Holbrook (2001), sosyal medya ve reklamlara olan
giivenin genclerin finansal kararlarinda etkili oldugunu
belirtmistir. Ekonomik farkindalik ve finansal planlama
izerinde yapilan c¢alismalarda medya kaynaklarinin
ekonomik kriz donemlerinde genclerin ekonomik biling
diizeyini artirdigini; (2009) ise medya
kaynaklarinin genglerin finansal planlama becerilerini ve
gelecege yonelik finansal gilivenlerini giiclendirdigini
saptamistir. Bu calismalar, medya ve sosyal medyanin,
genglerin finansal biling ve gliven kazanmasinda 6nemli
bir rol oynadigini ortaya koymaktadir.

Chaudhuri ve

Xiao wvd.

Bu calisma, Kahramanmaras Siitcii iImam Universitesi
Ziraat Fakiiltesi 6grencileri 6zelinde medya etkisinin
finansal tutum ve davranislara olan etkisini analiz ederek

literatiire katki sunmayr amaglamaktadir. Mevcut
calismalardan farklh olarak, bolgesel ve egitimsel
baglamda tarim egitimi goren genglerin medya

araciliglyla edindikleri finansal bilgilere kirsal ekonomi
perspektifinden yaklasmakta; bdylece, Tiirkiye’de tarim
sektorii ve kirsal kalkinma icin 6zgiin bir veri seti
saglayarak gelecekteki finansal okuryazarhk
arastirmalarina yeni bir perspektif getirmektedir.

4. Materyal ve Yontem

Bu calisma, Kahramanmaras Siitcii imam Universitesi
Ziraat Fakiiltesinde 6grenim goren 6grencilerin birtakim
demografik o6zelliklerine gore kitle iletisim araglar ile
finansal tutum ve  davramislarinin  farkhlasip
farklilasmadigin1 inceleyerek; davranis ve
tutumlar1 arasindaki iligkiyi belirlemeyi amaglamaktir.
Bu arastirma kapsaminda veri toplama araci olarak
‘anket yontemi’ tercih edilmistir. Anket, Bozkurt (2018)
ve Meydan (2019) ¢alismalarinda kullanilan anketlerden
yararlanilarak  hazirlanmistir.  Arastirma
Kahramanmaras Siitgi Imam  Universitesi
Fakiiltesi 6grenci isleri biriminden alinan verilere gore,
2023-2024 Egitim-Ogretim Yih Bahar
6grenim goren 685 6grenciden olusmaktadir. %95 giiven
diizeyi ve %5 hata payyla yapilan hesaplamalar

finansal

evreni,
Ziraat

Donemi'nde

sonucunda  drneklem  blyikligli 247  olarak
belirlenmistir. Ancak, daha saglhkli sonuglar elde
edebilmek adina 29.05.2024-11.06.2024 tarihleri

arasinda 266 Ogrenciye anket uygulanmis, 9 anket
degerlendirme dis1 birakilarak, 257 kisi 6rnekleme dabhil

edilmistir. Arastirmada kolayda ornekleme yoOntemi
tercih edilmistir. Kolayda 6rnekleme, arastirmacinin en
kolay ulasabilecegi ve rastgele sectigi bireylerden veri
toplamasini saglar. Bu yontemde, arastirmaci en hizl,
basit ve ekonomik yoldan ana kiitleden drnek grubu
secer (Kinnear ve Taylor, 1996; Zikmund, 1997;
Malhotra, 2004; Aaker vd. 2007). Arastirma verileri
bilgisayar ortaminda analiz edilmis ve frekans dagilimi
kullanilarak sonuglar sunulmustur (Ural ve Kilig, 2011).
4.1. Veri Toplama Araglar1 ve Veri Analizi

Bu arastirma icin, veri toplama araci olarak 6grencilerin
cinsiyeti, yasi, egitim aldigi boliim, sinif diizeyi, anne ve
babalarinin egitim durumu, ailelerinin aylik toplam geliri
gibi sosyo-ekonomik ve demografik 6zelliklerine yonelik
sorularin yani sira, Meydan (2019) calismasinda
kullanilan “Fakiilte Ogrencilerinin Finansal Davranis ve
Tutum Diizeylerini Belirleme Olcegi”
(2018) calismasinda yer alan “Kitle iletisim Araclar ile
Finansal Farkindalik Yaratilmas1” Olceginden
yararlanilmistir. Anketin ilk béliimiinde demografik ve

ile Bozkurt'un

sosyo-ekonomik ozelliklerle ilgili sorulara yer verilmis,
ikinci bolimde finansal davranis ve tutum sorulari
sorulmus, son béliimde ise sosyal medya kullanimina
iliskin sorular bulunmustur. Veriler anket ydntemiyle
derlenmis ve elde edilen veriler SPSS 27.0 programinda
analiz edilmistir. Bu calismada frekans, Ki-kare test
analizi yapilmistir. Elde edilen bulgular, %95 giiven
araligi 0,05 anlamlilik diizeyi ile degerlendirilmistir.

5. Bulgular ve Tartisma
Asagida yer alan Tablo 1'de katilmcilarin demografik,
yas, gelir diizeyi ve o6grenim gordiikleri
ozelliklerini gostermektedir.
Calismaya katilan 6grencilerin ¢ogunlugunun 22-25 yas
araliginda (%47,5) ve erkek (%60) oldugu belirlenmistir.
ziraat farkli boélim ve
secilmis calisma sonuglarinin
dagilimi agisindan anlamli bir farklilik olusturmaktadir.
Ebeveynlerin egitim diizeylerine bakildiginda, genel
olarak babalarin egitim diizeyinin annelerinkinden daha

bolim

Ogrenciler, fakultesinin

siniflarindan olmasi

yliksek oldugu tespit edilmistir. Anketi cevaplayan
ogrencilerin aile gelir dagilimlar1 incelendiginde ise,
yarisindan fazlasinin (%50,2) aile gelirinin 20.001-
40.000 TL araliginda oldugu gorilmustiir.

Tablo 2’de kredi karti kullanimina iliskin bilgilere yer
verilmistir. Tablo 2’ye gore, Ankete katilan 6grencilerin
biiyiik cogunlugu kredi karti kullanmakta olup, genellikle
bir veya iki kredi kartina sahiptirler. {lk kredi kartlarim
genellikle iiniversite egitimine basladiklarinda edinen
ogrenciler, kredi kartlarini da sik sik kullanmaktadir.
Ancak, ogrencilerin yaklasik yarisi kullandiklar1 kredi
kartlarmin aylik faiz oranlarini bilmemektedir. Bu
durum o&grencilerin bilingli bir kullanici olmadiklarim
gostermektedir. Ayrica, kredi kartindan nakit ¢ekimi
ogrenciler arasinda yaygin bir uygulama degildir.
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Tablo 1. Calisma sorularina cevap veren dgrencilere ait demografik ve ekonomik 6zellikler

Frekans Oran (%)
Cinsi Kadin 102 39,7
nsiyet Erkek 155 60,3
21 ve Alti 72 28
Yas Dagilimlari 22-25 122 475
26 ve Uzeri 63 24,5
Bahge Bitkileri 41 16,0
Bitki Koruma 51 19,8
Bslim Biyosistem Miihendisligi 41 16,0
Tarla Bitkileri 46 17,9
Tarim Ekonomisi 44 17,1
Zootekni 34 13,2
1. Siif 41 16,0
¢ 2. Smif 40 15,6
S 3. Sif 75 29,2
4. Siif 101 39,3
Okuryazar degil 17 6,6
flkokul 90 35,0
Anne Egitim Diizeyi Ortaokul 64 24,9
Lise 77 30,0
Universite 9 3,5
Okuryazar degil 4 1,6
flkokul 60 23,3
Baba Egitim Diizeyi Ortaokul 51 19,8
Lise 78 30,4
Universite 64 24,9
20.000 TL ve alt1 52 20,2
Aile Gelir Durumu 20.001-40.000 TL 129 50,2
40.001 ve lizeri 76 29,6
Toplam 257 100,0
Tablo 2. Kredi kartina iliskin bilgiler
Frekans  Oran (%)
Kredi kart1 kullanma durumu Evet 192 74,7
Hayir 65 25,3
Kredi karti1 kullaniyorsaniz sahip oldugunuz kredi karti sayisi Kredi karti kullanmiyorum 65 253
1 Kredi kartina sahibim 104 40,5
2 Kredi kartina sahibim 45 17,5
3 Kredi kartina sahibim 22 8,6
4 Kredi kartina sahibim 11 4,3
5 ve lizeri Kredi kartina sahibim 12 4,7
Kredi karti varsa ilk kredi kartini alma zamani Kredi kart1 kullanmiyorum 65 253
Liseden mezun olduktan sonra 51 19,8
Universiteyi kazandigimda 120 46,7
Universite okurken 21 8,2
Kredi kart1 kullanma aralig1 Kredi karti kullanmiyorum 65 253
Yilda birkag kez kullaniyorum 4 1,6
Ayda birkag kez kullaniyorum 64 24,9
Haftada birkag kez kullaniyorum 46 17,9
Her giin kullaniyorum 78 30,4
Kredi kartindan nakit para ¢ekme siklig1 Hig¢ kullanmiyorum 119 46,3
Nadiren Kullaniyorum 71 27,6
Her hafta kullaniyorum 39 15,2
Ayda birkacg kez kullaniyorum 28 10,9
Kullanmis oldugunuz kredi kartinin aylik faiz oranini bilgisi Evet 122 47,5
Hayir 135 52,5
Toplam 257 100,0
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Tablo 3. internet bankaciligina iliskin bilgiler

Frekans Oran (%)
internet bankacihg1 kullanma durumu Evet 257 100
Hesap bakiyesini kontrol dderim 75 29,2
Kredi taksitimi 6derim 10 3,9
Internet bankaciliginda en ¢ok yapilan islemler , Kred.i kart borcu"mg oderim 26 10,1
Hisse senedi-fon-altin-doviz alirim satarim 22 8,6
Para transferi yaparim 90 35
Fatura 6demelerimi yaparim 34 13,2
Toplam 257 100,0

Anket sorularin1 cevaplayan o6grencilerin biiylik bir
cogunlugu (%74,7) kredi karti kullanmaktadir. Kredi
kart1 sahiplik durumu incelendiginde %25,3"li kredi karti
kullanmazken, %40,5'i bir kredi kartina, %17,5'i iki kredi
kartina, %8,6's1 li¢ kredi kartina, %4,3'i dort kredi
kartina ve %4,7'si bes ve ilizeri kredi kartina sahip
olduklar1 gériilmiistiir.

Ankete katilan dgrencilerin ilk kredi kartim1 %19,8'1 lise
%46,7’si
kazandiginda ve %8,2’si liniversite 6grenimleri sirasinda

mezuniyetinden sonra, Universiteyi
aldiklari tespit edilmistir.

Katilimcilarin kredi karti kullanim siklarina bakildiginda,
%1,6's1 yilda birka¢ kez, %24,9'u ayda birka¢ Kkez,
%17,9'u haftada birka¢ kez ve %30,4'0 her giin kredi
kart1 kullandiklar gériilmektedir.

Ankete katilan o6grencilerin %46,3'i kredi kartindan

nakit ¢ekimi hi¢ yapmazken, %27,6's1 nadiren, %15,2'si

Tablo 4. Finansal tutum sorularina iliskin bilgiler

her hafta ve %10,9'u ayda birka¢ kez nakit cekimi
yapmaktadir. Ayrica katihmcilarin %47,5'1 kullanmis
olduklar1 kredi kartlarinin aylk faiz oranmm bilirken,
%52,5'1 bilmedikleri gortilmiistiir.

Ankete sorularina cevap veren ogrencilerin tamaminin
(%100) internet bankaciligi uygulamasini kullandiklar:
ve hesaplarinin oldugu gorilmektir.
cevaplayan o6grencilerin internet bankaciligi kullanma
%35’inin  para transferi

Anket sorularini
amaglart  incelendiginde
yaptiklary, %29,2’si hesap bakiyesini kontrol etikleri,
%13,2’si fatura 6demelerini yaptiklari, %10,1'nin kredi
kart1 borcunu odedikleri, %8,6’sinin hisse senedi-fon-
altin-doviz alip sattiklar1 goériilmektedir.

Tablo 3’de yer alan internet bankaciligi hakkindaki
bilgilere gore, ankete katilan Ogrencilerin tamami
internet bankaciigi uygulamalarini kullanmakta ve
banka hesaplarina sahiptir.

Frekans Oran (%)
Gelirimden (burs, kismi zamanl ¢alisma vs) arta kalan parayla yapabileceklerim
Vadeli hesabimda tutarim 37 14,4
Déviz hesabimda tutarim 19 7,4
Hisse senedi alirnm 45 17,5
Altin hesabimda tutarim 46 17,9
Tasarruf yapmiyorum/yapamiyorum 110 42,8
Yeteri kadar tasarruf etmeme/edememe nedeni
Diistik gelirli oldugum i¢in tasarruf yapamiyorum 138 53,7
Finansal kuruluslara giivenmiyorum 41 16
Alisveris yapmanin gekiligine karsi koyamiyorum 78 30,4
Harcama miktarim gelirimi astifi durumda yapilabilecekler
Kredi kart1 kullanirim 123 47,9
Banka kredisi kullanirim 26 10,1
Ailemden/Arkadaslarimdan borg para alirim 89 34,6
Ek is ya da fazla mesai yaparim 19 7,4
Yatirim karari/kararlar1 alirken risk ve getirisini dikkate alip almama durumu
Evet 52 20,2
Hayir 205 79,8
En riskli yatirim ne olabilir
Altin 78 30,4
Hisse senedi 134 52,1
Dolar 23 8,9
Euro 22 8,6
Bir yatirimci, parasini farkl yatirim alanlarina yatirdiginda getirisi
Artar 120 46,7
Azalir 113 44
Ayni kalir (Ne artar ne azalir) 24 9,3
Toplam 257 100,0
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internet bankacihgim kullanma amaglar incelendiginde,
en yaygin faaliyetlerin para transferi yapmak (%35) ve
hesap bakiyesini (%29,2) oldugu
gorilmistir. Ayrica, O6grencilerin bir kismi fatura
o6demeleri (%13,2), kredi kart1 borcu 6demeleri (%10,1)
ve hisse senedi, fon, altin, déviz alim-satimi (%8,6) gibi

kontrol etmek

islemleri de internet bankacilig tizerinden
gerceklestirmektedir.

Tablo 4’de Ankete katilan 6grencilerin 6nemli bir kismi
tasarruf  yapmadiklarini veya yapamadiklarin

belirtmistir. Tasarruf yapamama nedenleri arasinda
disiik gelir ve alisveris yapma egilimleri 0&ne
cikmaktadir. Harcamalari gelirlerini astiginda, 6grenciler
genellikle  kredi kartt  kullanmay1 veya aile
vdadaslarindan borg¢ almay: tercih etmektedir. Yatirim
kararlarinda risk ve getiri faktorlerini dikkate alanlarin
orani oldukga diisiiktiir. Ayrica, 6grencilerin yarisindan
fazlasi hisse senedini en ytiksek risk tasiyan yatirim araci
olarak gormekte ve yatirimin gesitlendirilmesinin riski
artiracagini diisiinmektedir.

Ankete katilan 6grencilerin biiylik ¢ogunlugu (%65,4)
kitle iletisim araci olarak interneti tercih etmektedir.

Bunu televizyon (%14,8), gazete (%8,2), dergi ve radyo
(%5,8) izlemektedir. Ekonomi ve finans haberlerini takip
etme siklifina bakildiginda, 6grencilerin %36,6's1 her
giin, %22,2'si haftada birkag kez, %41,2'si ise ayda birkag
kez takip etmektedir. Katilimcilarin %62,6's1 kitle iletisim
araglarinin finansal bilgilerini artirmada yeterli yayin
yaptigini  diisiiniirken, %37,4'i bu yayinlar1 yetersiz
bulmaktadir. Ogrencilerin  %30'u  diizenli olarak
gazetelerin sayfalarint  okurken, %70'i
okumamaktadir. Televizyonda ekonomik veya finansal

ekonomi

gelismeleri diizenli olarak takip edenlerin orani yalnizca
%14 iken, %86'st boyle bir programi takip
etmemektedir. Ayrica, 6grencilerin %58'i kitle iletisim
araglarindaki reklam, tanitim ve haberlerden etkilenerek
mal veya hizmet satin aldiklarini belirtmistir.

Tablo 7’ye gore arastirmaya katilanlarin %91,1'i sosyal
medya platformlarindan (Facebook, Instagram, Twitter,
YouTube, LinkedIn) en az birini kullanmaktadir.

Ankete katilan 6grenciler arasinda Instagram, en popiiler
sosyal medya platformu olarak 6ne ¢ikmaktadir. Buna
karsilik, LinkedIn en az tercih edilen platform olarak
belirlenmistir.

Tablo 5. Kitle iletisim araglar (gorsel/yazili medya, radyo veya internet yayinlar) ile ilgili bilgiler

Frekans Oran (%)
nternet 168 65,4
Televizyon 38 14,8
Kitle iletisim araclarindan tercih edilme durumu Gazete 21 8,2
Dergi 15 5,8
Radyo 15 5,8
o s L. . Her giin 94 36,6
i(tl:i 1slle131$;n araclarinda ekonomi/finans haberlerini takip Haftada birkag kez 57 222
Ayda birkag kez 106 41,2
Kitle iletisim araclarinin finansal bilginizi artirmada yeteri Evet 161 62,6
kadar yayinlar (Gérsel medya Programlari, internet/Web Hayir 96 37,4
Portallar vs) yaptig1 konusundaki diisiinceler
Gazetelerin ekonomi haberlerini okuma ve takip etme Evet 77 30,0
diizeyleri Hayir 180 70,0
Ekonomik veya finansal gelismelerden haberdar olabilmek Evet 36 14,0
1g.1n.gf)rsel medyada diizenli olarak takip edilen program Hayir 221 86,0
bilgisi
Medyada yer alan reklam, tanitim ve haberlerin satin alma Evet 149 58,0
kararinda etkilenmesi Hayir 108 42,0
Toplam 257 100,0

Tablo 6. Sosyal medya platformlar1 (Facebook, Instagram, x/Twitter, Youtube, Linkedin) kullanimina iligkin bilgiler

Kullaniyorum  Kullanmiyorum Toplam

Sosyal medya platformlarindan (Facebook, Instagram, x/Twitter, Youtube,

234 2 2
Linkedin) birini kullanma durumu 3 3 57
Tablo 7. Sosyal medya platformlari kullanim dagilimi

Facebook Instagram X/Twiter Youtube Linkedin
% % % % %

Kullaniyorum 14,0 56,4 48,2 16,7 9,3
Kullanmiyorum 86,0 43,6 51,8 83,3 90,7
Toplam 100,0 100,0 100,0 100,0 100,0
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Tablo 8. Sosyal medya ve Kitle iletisim araglari tizerinden ekonomi/finans haberlerini takip etme siklig1

Sosyal medya platformlarinda finansal bilgiler Ki-kare
edinmek i¢in takip edilen kisi ve kuruluglar (p degeri)
Evet Hayir Toplam
(%) (%)
Ekonomi/finans Hergiin 51,1 48,9 100
haberlerini kitle Haftada birkag kez 63,2 38,8 100 8.24
iletisim araglariyla ) ’
. Ayda birkac kez 70,8 29,2 100 (0,016)
takip etme
Total 61,9 38,1 100,0

Tablo 8’deki Ki-kare testi sonuclarina gore, sosyal
medyada diizenli olarak ekonomi/finans haberlerini
takip eden kisiler ile kitle iletisim araglarindan bu
haberleri takip etme siklif1 arasinda istatistiksel olarak

anlamh bir iligki oldugunu gostermektedir
(P=0,016<0,05). Bu bulgulara gore, sosyal medya
platformlarinda ekonomi/finans haberlerini diizenli

takip edenlerin, Kitle iletisim araglarim da daha sik
kullandiklar séylenebilir. Ozellikle "her giin" ve "haftada
birka¢ kez" gruplarinda, sosyal medyay:1 kullananlarin
oraninin daha yiiksek oldugu dikkat ¢cekmektedir.

5. Sonug

Bu arastirma, Kahramanmaras Siitgii imam Universitesi
Ziraat Fakiiltesi o6grencilerinin kitle iletisim araglarini
kullanarak finansal tutum ve davranislarini incelemistir.
Elde edilen bulgular, liniversite 6grencilerinin kredi karti
kullaniminin  yaygin oldugunu ve
universite egitimi silirecinde arttigini gostermektedir.
Ancak, 6grencilerin 6nemli bir kisminin kredi kartlarinin

bu kullanimin

faiz oranlarini bilmedigi, bu nedenle finansal bilingliligin
artirllmasi gerektigi ortaya ¢cikmistir. Ayrica, arastirma
sonuglari, 6grencilerin geleneksel medya araglarindan
(gazete, dergi, televizyon) ziyade dijital medya ve sosyal
medya platformlarini tercih ettigini gostermektedir.
Ozellikle Instagram gibi platformlarin gengler arasinda
popiiler olmasi, sosyal medyanin geng nesil i¢in dnemli
bir bilgi kaynag1 oldugunu ortaya koymaktadir. Buna
karsilik, ekonomi haberlerine olan ilginin diisiik oldugu
ve Ogrencilerin finansal bilgiler edinme konusunda kitle
iletisim araglarini yetersiz bulduklari tespit edilmistir.

Ogrencilerin tasarruf yapma konusunda da zorluklar
yasadig; ¢ogunlukla
aliskanliklarinin bu durumu etkiledigi belirlenmistir.
Ekonomik zorluklar karsisinda kredi karti kullanimi ve

yetersiz gelir ve harcama

yakin ¢evreden borg¢ alma yaygin yontemler olarak 6ne
cikmaktadir. Ancak, bu durum uzun vadede borg yiikini
artirma riski tasimaktadir.
Ogrencilerin  yatirim  konusundaki  bilgileri  ve
yaklasimlar1 da dikkat ¢ekicidir. Cogu 6grenci risk ve
getiri degerlendirmesi yapmadan yatirnm Kkararlari

almakta ve hisse senetleri gibi yatirim araglarimi riskli

bulmaktadir. Bu durum, finansal okuryazarlhigin
gelistirilmesi gerektigini gostermektedir.

Finansal Biling ve Okuryazarhigin  Artirilmasi:
Universitelerde finansal okuryazarhk dersleri ve

seminerler diizenlenerek, 6grencilerin bilingli finansal
kararlar almasi tesvik edilmelidir. Ozellikle kredi karti
kullanimi, tasarruf yontemleri ve yatirim stratejileri
konularinda egitimler verilmelidir.

Medya iceriklerinin Zenginlestirilmesi: Medya
kuruluslari, genglerin ilgi alanlarina uygun, ¢ekici ve
bilgilendirici ekonomi igerikleri hazirlamalidir. Dijital
platformlar daha etkin kullanilmali ve dgrencilere
yonelik egitici programlar gelistirilmelidir.

Sosyal Medya Kullaniminin Etkili Hale Getirilmesi: Egitim
kurumlari ve medya kuruluslar,, sosyal medya
platformlar1 iizerinden daha fazla finansal egitim ve
bilgilendirme kampanyalar1 diizenleyerek, genclerin
ekonomi ve finans konularina olan ilgisini artirabilir.
Ekonomik Bilgi Edinme Alskanliklarinin Gelistirilmesi:
Ogrencilerin ekonomi haberlerini takip etmeye tesvik
edilmesi amaciyla tniversiteler ve medya kuruluslari is
birligi yaparak ¢esitli kampanyalar ve etkinlikler
diizenleyebilir. Ayrica, dijital platformlarda 6grencilere
6zel ekonomi sayfalari ve igerikler olusturulabilir.
Finansal Egitim Programlarinin Cesitlendirilmesi: Risk
yonetimi, yatirim portfoyli cesitlendirme ve uzun vadeli
finansal planlama konularinda egitim programlari
diizenlenmeli, 6grencilerin bu konulara dair bilgi ve
farkindaliklar: artirilmalhidir.

Bu oneriler, 6grencilerin finansal bilgi ve farkindaliklarini
artirmaya yardimcit olacak, ayni zamanda medya
kullanim aliskanliklarini da daha bilingli hale getirecektir.
Egitim kurumlar1 ve medya kuruluslari, dijitallesen
diinyada gen¢ nesil icin daha etkili stratejiler
gelistirmelidir.

Arastirmanin Simirhiliklar
Arastirmamin  kapsami, Kahramanmaras Siitcii Imam

Universitesi  Ziraat Fakiiltesinde 6grenim géren
ogrencileri  kapsamaktadir. 06.02.2024  tarihinde
Kahramanmaras  merkezli depremler  nedeniyle

Kahramanmaras Siitcii imam Universitesi Senatosunun
10.01.2024 tarihinde almis oldugu karar dogrultusunda
2023-2024 Egitim-Ogretim Yili Bahar Yariyih Ziraat
Fakiiltesi 1. sinif Ogrencileri uzaktan egitim sistemi
tizerinden, 2. sinif 6grencileri karma egitim sistemiyle, 3.
ve 4. simif 6grencilerinin yiliz ylize egitim yapilmasina
karar verilmistir. Bu nedenle arastirma sonugclarinin
diger oOgrencilere genellenemeyecegi icin arastirma
sinirhdir.
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Katki Orani Beyam
Yazarlarin katki yiizdeleri asagida verilmistir. Yazarlar
makaleyi incelemis ve onaylamistir.

% Z.A. G.E.
K 50 50
T 100

Y 100
VTI 50 50
VAY 50 50
KT 50 50
YZ 50 50
GR 50 50
PM 50 50
FA 50 50

K= kavram, T= tasarim, Y= yonetim, VTI= veri toplama ve/veya
isleme, VAY= veri analizi ve/veya yorumlama, KT= kaynak
tarama, YZ= Yazim, GR= gonderim ve revizyon, PY= proje
yonetimi, FA= fon alimu.

Catisma Beyani
Yazarlar bu calismada higbir ¢ikar iligkisi olmadigini
beyan etmektedirler.

Etik Onay Beyani

Bu ¢alisma i¢in Kahramanmaras Siitgii imam Universitesi
Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulu'ndan (Onay tarihi:
14.06.2024, protokol no: 2024/12) etik kurul izni
alinmustir.
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