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OZ: 21. yiizyilda hizla gelisim gosteren teknolojik gelismeler ve yenilikler, hayatimizin 6nemli bir pargast haline
gelmistir. Yeni medya ortamlar1 yeni toplumsallagma bigimlerini yaratarak olumlu agidan zaman ve mekan
kavramimni interaktif bir hale getirirken sosyolojik iliskiler agisindan bazi olumsuz durumlar1 da beraberinde
getirmektedir. Buradan hareketle arastirma 6gretmen adaylarinin yeni medya teknolojilerine yonelik algilarini
metaforlar aracilifiyla aciga c¢ikarmaya odaklanmistir. Arastirma, 6gretmen adaylarinin teknolojiyle beraber
gelisim gosteren yeni medyaya iligkin metaforik algilarinin psikososyal agidan incelenmeyi amaglamistir.
Aragtirma nitel aragtirma yaklagimlarindan olgu bilim (fenomenoloji) desenine gore yiiriitilmistiir. Arastirmanin
calisma grubunu, bir devlet iiniversitesinde 6grenim goren egitim fakiiltesi 6gretmen adaylar1 olusturmaktadir.
Katilimin goniilliiliik esasina dayali olarak gergeklestirildigi bu arastirmada veri toplama araci olarak kisisel bilgi
formu ve metaforik algi formu kullanilmigtir. Katilimcilarin metaforik algi formuna verdikleri cevaplar ilizerinde
icerik analizi asamalari dikkate alinarak “tutsakligin ifadesi, bilgiye erisimin ifadesi, bilingli ve bilingsiz
kullanimin ifadesi, sinirsizhigin ifadesi, farklilasmanin ve degisimin ifadesi” olmak lizere 6 temel kategori
olusturulmustur. Bulgular 6gretmen adaylarimin yeni medya ortamlarindan sosyal medya (Instagram, Facebook,
X) tiirlerini daha ¢ok kullandiklarini ortaya koymustur. Ayrica 6gretmen adaylarimin yeni medyay: siklikla
kullanmalarina ragmen olumsuz faktérlerinin de oldugu bilincini agiga cikarmalarinda etkili olmustur. Bu
aragtirma Ogretmen adaylarmin yeni medyaya karst metaforik algilartyla psikolojik ve sosyolojik tutumda
bulunuldugu ve arastirmanin alanyazina katki sagladig diisiiniilmektedir.

Anahtar sozciikler: Egitim, Yeni Medya, Metafor, Yeni Medya Teknolojileri

ABSTRACT: In the 21st century, rapidly developing technological developments and innovations have become
an important part of our lives. While new media environments create new forms of socialization and make the
concept of time and space interactive in a positive way, they also bring some negative situations in terms of
sociological relations. From this point of view, the research focuses on revealing pre-service teachers' perceptions
of new media technologies through metaphors. The research aimed to examine pre-service teachers' metaphorical
perceptions of new media, which develops with technology, from a psychosocial perspective. The research was
conducted according to the phenomenology design, one of the qualitative research approaches. The study group
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of the research consists of pre-service teachers from the faculty of education studying at a state university. Personal
information form and metaphorical perception form were used as data collection tools in this study in which
participation was voluntary. Taking into account the stages of content analysis on the answers given by the
participants to the metaphorical perception form, 6 basic categories were formed as “expression of captivity,
expression of access to information, expression of conscious and unconscious use, expression of limitlessness,
expression of differentiation and change”. The findings revealed that pre-service teachers use social media
(Instagram, Facebook, X) more frequently among new media environments. It was also effective in revealing the
awareness of pre-service teachers that although they frequently use new media, there are also negative factors. It
is thought that this research contributes to the literature with the psychological and sociological attitudes of pre-
service teachers with their metaphorical perceptions towards new media.

Keywords: Education, New Media, Metaphor, Faculty of Education Prospective Teachers
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1. GIRIiS / INTRODUCTION

21. yiizyilda hizla gelisim gosteren teknolojik gelismeler ve yenilikler, hayatimizin énemli bir parcasi
haline gelmigtir. Bu agidan glinlimiiz diinyasima bakildiginda yeni medya teknolojilerinin kapsamli sekilde
hayatimiza dahil oldugu dikkat ceken bir durumdur. Teknolojinin getirdigi cesitliliklere bagli olarak yeni
medyanin yagamimiza entegre olusu, insanlarin en 6nemli bilgi aligverisinde bulundugu iletisim kanalin1 da etkisi
altina almistir. Kitle iletisim araglarindaki ¢esitliligin artmasina bagl olarak iletisimde kolayliklar saglanirken
sanal benligin atmasiyla beraber yiiz yiize paylasim, yiiz yiize iletisim, duygusal iletisim gibi konularda zayiflayan
bir toplum tabakasi olusmaya baslamigtir (Giiney, 2014). Tiim iletisim teknolojilerini igerisinde barindiran bir
kavram olarak yeni medya; héalihazirda var olan bir medyayi, etkilesimli bigimde sayisal veriye doniistiiren ve
bilgisayarlar araciligiyla iiretim ile paylasimi olanakli hale getiren ortamlar seklinde tanimlanabilmektedir
(Manovig, 2001). Internet agmin evrensellesmesine bagl olarak gelisim gosteren yeni medya, sayisal verilere
dayanan teknoloji ile i¢ icedir. Insanlarin cep telefonu araciligiyla haber kanallarinda yorum yapabilmeleri, tablet
bilgisayarlar tizerinden gazete okuyabilmeleri, sosyal medya araciligiyla fotograf paylasabilmeleri gibi faaliyetler
yeni medyanin giiniimiiz toplumuna sundugu &zellikler arasindadir (Kiritk, 2017). Yeni medyanin sundugu bu
ozellikler ve imkanlar dahilinde toplumsal yapida da énemli degisimlerden s6z etmek miimkiindiir. Bu konuda
Cambay (2015) sosyal iliskilerin kurulma sekli ve iligki niteliginin ciddi 6l¢iide doniisime ugrayarak yeni
toplumsallagma bigimlerinin ortaya ¢iktigin1 aktarmaktadir. Buradan hareketle yeni medyanin etkisi altina giren
toplumlar ag toplumuna doniiserek sosyal iliskilerinde yeni toplumsallagsma bigimlerinin yaratildig1 sdylenebilir.
Nitekim bu toplumsallagsma bigimi igerisinde dikkat ¢eken en 6nemli husus, hareketsiz toplumsallasma kavraminin

on plana ¢ikmasidir.

Yeni medya ortamlari yeni toplumsallagsma bigimlerini yaratarak olumlu agidan zaman ve mekéan kavramini
interaktif bir hale getirirken sosyolojik iligkiler agisindan bazi olumsuz durumlar da beraberinde getirmektedir.
Giiney (2014), hem toplumsal hem de psikolojik ihtiyaglarmi gidermek amactyla kisinin kendini 6zgiir hissetme
ve sorgulama altina girmeme istegiyle sahte kimlikler kullanarak sosyallesme ¢abasinda oldugunu fakat gergek
durumda yalnizlagarak kendi benliginden uzaklastigini vurgulamaktadir. Buna paralel olarak Zeybek (2012)
bireylerin teknolojik aglarla desteklenmis medyatik ortamlar1 yagamlarinda merkez hale getirdiklerini, bahsedilen
ortamlar1 arkadas olarak gordiiklerini ve bu baglamda sosyal iligkilerinde kendi kabuguna ¢ekilerek kimlik ve
toplumsal yasamlarini yapaylastirdiklarini aktarmaktadir. Dolayisiyla sanal aglarin topluma yon verici bir unsur
olarak karsimiza ¢iktig1 giiniimiiz diinyasinda bireylerin 6z benliklerini, sosyolojik ve psikolojik biitiinliiklerini
koruyabilmeleri, gii¢lii ve etkin bir iletisim kabiliyetine erisebilmeleri noktasinda egitim 6nemli bir olgu olarak
karsimiza ¢ikmistir. Okul 6ncesi ¢aglardan en iist kademeye kadar devam eden egitim siirecinde dijital ¢cag olarak
adlandirilan yiizyilda, cocuklarin teknolojiyle biitiinciil bicimde evrildigi bilinmektedir. Nitekim dijital cagda,
cocuklarin sosyal iliskilerinde zayiflik, ice kapanma, psikolojik rahatsizlik, tahammiil edememe gibi sorunlarla

bas basa kalmalar1 6nemli problemler haline gelmistir.

Durmus ve Oviir’e (2021) gore, okul dncesi donemde yetiskinler cesitli nedenlerle ¢ocuklarini yeni
medyatik ortamlara yoneltirken bu durum ¢ocuklarin biligsel ve duyussal gelisimlerinde bazi sorunlart beraberinde
getirmektedir. Ozellikle yeni medyanin asir1 kullanimi sonucunda saldirgan davranislar, uykusuzluk, gelisimsel

rahatsizliklar, elestirme ve sorgulama kabiliyeti gibi sorunlarin artig gosterdigi iizerinde tartisilmaktadir. Yine 2019
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yilinda yapilan Yeni Medya ve Aile Calistayinda; dijital ortamlarin ¢ocuklari cinsel igerik ve siddetle kars1 karstya
birakma, kaygi problemi, davranis bozuklugu, dikkat eksikligi yasama, siber zorbalik, aile fertlerinin teknolojik
aletlerle fazla ilgilenmesine bagli olarak c¢ocuklarda ilgisizlik, aile i¢i iletisimin azalmasi ve aile fertlerinin

cocugundan habersiz kalmasi gibi sorunlarm ortaya ¢iktig1 tizerinde durulmustur (Yegin, 2019).

Kullanim alaninin ¢esitliligiyle 6n plana ¢ikan metaforlar, iletisim siirecinde etkili bir 6ge olarak dikkat
¢cekmektedir (Barker, 1985, Saban, 2008). Biligsel agidan bakildiginda da metaforlar s6z sanatinin tesinde islev
gormektedir (Saban, 2008). Metaforun kelime tanimi ve islevsellik agisindan bakildiginda farkli sekillerde ele
almmustir. Tiirk Dil Kurumu’nda “mecaz” olarak ifade edilirken gesitli arastirmalarda herhangi bir kelimenin
geleneksel kullanimin disinda farkli bir kelime ya da durumla karsilastirilmast ve tanimlanmas: olarak ifade
edilebilmektedir (Yob, 2000). Literatiir incelendiginde genel acidan yeni medya teknolojileriyle ilgili algilar
ortaya koyan c¢aligmalarin smirli oldugu goriiliirken 6zel anlamda sosyal medya ve Instagram ile ilgili pek ¢ok
metafor galismalarinin yiiriitiildiigii goriilmektedir (Egiiz ve Kesten, 2018; Dogan ve Erkan, 2019). Ornegin; sosyal
medyanin bireyler iizerindeki etkilerinin incelendigi ¢aliymada, dgretmen adaylarmin sosyal medyayla ilgili
benzetmelerinin olumlu ve olumsuz agilardan ele alindigi tespit edilmistir (Erdem vd., 2017). Yine 6gretmen
adaylartyla gerceklestirilen bir bagka c¢alisma ise akilli telefon ve sosyal medyadan uzak kalma korkusu yasayan
Ogretmen adaylarinin nomofobi ve Fomo gibi sorunlar yasadiklar tespit edilmistir (Gezgin vd., 2019). Bu

sonuclarin gelecegin dgretmenleri icin biligsel ve duyugsal acidan endise verici olarak diistiniilmektedir.

Bu bilgiler 1s1ginda ¢ocuklarin giinliik zamanimin ¢ogunu egitim ortaminda gegirmelerine bagli olarak
Ogretmenlerin biiyiik sorumluluklariin oldugu diistiniilmektedir. Bilinmektedir ki egitimin baslica hedeflerinden
biri saglikli bireylerin yetistirilebilmesidir. Bu noktada egitimcilerin hem okul iginde hem de okul disinda
cocuklarin iletigsimlerini etkin sekilde saglayabilmeleri i¢in kalic1 ve bilgilendirici eylemlerde bulunmasi gerektigi
giinimiiz diinyasinda zorunlu hale gelmektedir. Siire¢ igerisinde Ogretmenlere biiyiikk gorevler diiserken,
Ogretmenlerin bu gibi sorunlara bagl olarak yeni medyaya iliskin algi ve tutumlar1 da merak edilen bir konu
olmustur. Alanyazin incelendiginde egitim agisindan dijital ¢ag igerisinde yeni medyanin bireyler iizerindeki
etkilerinin Ogretmen adaylar1 tarafindan metaforik acgidan ortaya konuldugu herhangi bir c¢aligmaya
rastlanmamustir. Elde edilecek verilere bagl olarak bu kapsamda hem egiticilere hem de alana yonelik getirilecek
oOnerilerin, egitim literatiiriine katki saglayacag diisiiniilmektedir. Bu arastirmada, 6gretmen adaylarinin teknolojik
bir alan olarak yeni medya kavramina iligkin algilarinin metaforlar yoluyla ortaya cikarilmasi ve bu algilarin
psikososyal agidan incelenmesi amaglanmaktadir. Genel amag¢ dahilinde asagidaki alt amaglara cevap

aranmaktadir;
1. Ogretmen adaylarinin kullandiklar1 yeni medya ortamlari nelerdir?
2. Ogretmen adaylarinin teknolojik bir alan olarak yeni medyaya yonelik gelistirdikleri metaforlar nelerdir?

3. Metaforlarin psikososyal dzelliklere gore kategorik simiflandirmalari (olumlu/olumsuz) nasildir?

2. YONTEM
Egitim fakiiltesinde 0grenim goérmekte olan Ogretmen adaylarinin yeni medyaya yonelik metaforik
algilarinin ortaya cikarilmasimi amacglayan bu calisma nitel aragtirma tiirlerinden olgu bilim (fenomenoloji)

desenine gore tasarlanmistir. Merriam (2015) fenomonolojik yaklasima dayali ¢aligmalarin insanlarin etkili,

Recep Tayyip Erdogan Universitesi Egitim Fakiiltesi Dergisi (REFAD), 4(2), 104-119



108

Hatice Irem SANDIKCI / Ruhi CAY

duygusal ve yogun deneyimlerini ortaya ¢ikarmak i¢in kullanildigini aktarmaktadir. Buna paralel olarak Aydmn
(2014) olgu bilim ¢aligmalarinda temel amacin bireylerin yasamis olduklari deneyimlerin 6ziine inerek yasantilarin
i¢ diinyada olusturdugu anlam ve algilamalar tespit etmek oldugunu dile getirmektedir. Bu baglamda arastirma,
Ogretmen adaylarin yeni medya hakkindaki olumlu ve olumsuz bakis agilarinin metaforlar araciligiyla ortaya

c¢ikarilmasi noktasinda olgu bilim desenine gore ytiriitilmiistiir.

TUBITAK 2209/A kapsaminda gerceklestirilen bu arastirma, Recep Tayyip Erdogan Universitesi Sosyal
ve Beseri Bilimler Etik Kurulu komitesinin 11/10/2023 tarihli 2023/281 toplant1 sayili onayi ile yasal ve etik
kararlara uygun sekilde yiiriitiilmiistiir. Ver toplama siireci i¢in Recep Tayyip Erdogan Universitesi Egitim
Fakiiltesi Dekanligindan arastirma izni talep edilmistir. Dekanligin 14.03.2024 tarihli ve (E-72940495-602.04.01-

5250) sayili izni ile veri toplama siireci baglamistir.

2.1. Cahsma Grubu

Aragtirmanin ¢alisma grubu, egitim fakiiltesinde 6grenim gérmekte olan 1. 2. 3. ve 4. sinif 6grencilerinden
olusmaktadir. Calisma grubunun belirlenmesinde amagli 6rnekleme yontemlerinden biri olan 6l¢iit 6rnekleme
teknigi kullanilmistir. Olgiit 6rneklemelerde arastirmaci, yaptig1 arasgtirmaya gore dlgiitlerini kendisi belirler ve
belirledigi 6l¢iitlere gore galisma grubunu olusturabilmektedir (Yildirim ve Simsek, 2021). Arastirmaya dahil
edilecek olan bireylerin yeni medya teknolojilerine yonelik bilgilerinin olmasi ve bu teknolojilerden aktif olarak
faydalaniyor olmalar1 temel dlgiitler olarak belirlenmistir. Bu baglamda arastirma 106 kadin ve 30 erkek olmak

iizere toplam 136 &gretmen adayi ile yiiriitiilmiistiir (bkz. Tablo 1).

Tablo 1: Katilimcilarin Demografik Bilgileri

Sinif Diizeyi Cinsiyet N
Bolim 1. Simf 2. Simf 3. Simf 4. Simf Kadin Erkek
Tiirkge Ogretmenligi 18 8 1 8 26 9 35
Matematik Ogretmenligi 11 8 6 - 16 9 25
Fen Bilgisi Ogretmenligi 4 6 2 - 8 4 12
Sosyal Bilgiler Ogretmenligi 9 3 11 - 21 2 23
Rehberlik ve Psikolojik Danismanlik - 12 13 - 20 5 25
Siif Ogretmenligi - - 7 4 10 1 11
Resim Ogretmenligi 2 3 - - 5 - 5
Toplam 136

2.2.  Veri Toplama Araclan

Ogretmen adaylarinin yeni medya kavramina iliskin metaforik algilarinin psikososyal a¢idan incelenmesi

icin veri toplama araci olarak “Kisisel Bilgi Formu” ve “Metaforik Algi Formu” kullanilmistir.

2.2.1. Kigisel Bilgi Formu
Ogretmen adaylarinin demografik bilgilerinin (simif, bdliim, cinsiyet, yeni medyatik ortamlarin kullanim
durumu vb.) tespit edilebilmesi amaciyla arastirmacilar tarafindan hazirlanmistir. Form hazirlandiktan sonra igerik

olarak bir uzmana sunulmus ve goriislerin ardindan formun son asamasina ulagilmistir.

2.2.2. Metaforik Alg1 Formu

Ogretmen adaylarinin bir fenomeni ya da olguyu baska bir fenomen ya da olguyla benzeterek aktarabilme

2

noktasinda kullanilacak olan form “Yeni medya......... a/e benzer. Ciinkd......... ifadesinden olusmaktadir.
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Ogretmen adaylarmin yeni medyaya iliskin metaforik algilarmin ve nedenlerinin bahsi gecen ciimleden

yararlanilarak toplanmasi planlanmaktadir.
2.3.  Veri Toplama Siireci

Aragtirmada, 6gretmen adaylarinin teknolojik bir alan olarak yeni medyaya iliskin metaforik algilarinin
psikososyal agidan incelemek igin kisisel bilgi formu ve metaforik algt formu hazirlanmistir. Kisisel bilgi
formunda 6gretmen adaylarinin demografik bilgileri (cinsiyet, kullandiklar1 yeni medya 6rnekleri, sinif, boliim)
toplanmistir. Metaforik algi formunda ise “Yeni medya......... a/e benzer. Ciinkd......... ” climlesi sunularak
Ogretmen adaylarinin diisiincelerini aktarmalar1 istenmistir. Formlar 6gretmen adaylarina dagitilarak arastirmanin
amaci, konusu ve 6nemi hakkinda bilgilendirme yapilmis ve yiiz yiize veriler toplanmistir. Veri toplama siireci bir

ay devam etmistir. Aragtirmada metaforun amacma hizmet etmeyen 55 form elenmis ve bunun sonucunda 191

kisiden 136 kisi ile veri toplama siireci tamamlanmaistir.
2.3. Verilerin Analizi

Nitel aragtirma yaklagimlarindan olgu bilim (fenomenoloji) desene gore yiiriitiilen arastirmada elde edilen
metaforik veriler, ierik analizi teknigi kullamilarak analiz edilmistir. igerik analizinde yapilan temel islem,
goriiglerden yola ¢ikarak elde edilen benzer verileri, kavramlar ve kodlar kullanarak ortak bir paydada bulugturmak

ve okuyucunun anlayacagi dilden ifade etmektir (Yildirim & Simsek, 2021).

Sekil 1: Veri Analizinde Kullanilan Igerik Analizi Asamalart

1. Verilerin yorumlanmasi 1 Temalarin bulanmasi

Icerilk Analizi

3. Verilerin kodlanmax ve temalara

gore diizenlenmesi 4. Bulpularm yoromlanmaz

Icerik analizi “verileri kodlama ve ayiklanma, kategori gelistirme, gecerlik ve giivenirligi saglama,
bulgular1 yorumlara” olmak iizere dort asamadan olusmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2021). Verilerin kodlanmasi
ve ayiklanmasi asamasinda formlarda belirtilen metaforlar incelenerek, arastirmanin amacina uygun olup
olmadigia bakilmistir. Uygun olmayan metafor ifadeleri ve climleleri ¢ikarilmistir (f = 55). Ardindan metaforlar

ve metafor climleleri tablolastirilarak kategori olusturabilme noktasinda diizenli hale getirilmistir.

Ikinci olarak temalarmn bulunmasi asamasinda metaforlar icerik olarak incelenmis ve benzer 6zellik ve
anlam tasiyan metaforlar ayr1 ayr1 kategorilestirilerek gruplandirilmistir. Buradan hareketle 6gretmen adaylari

tarafindan dile getirilen metaforlar 5 kategori altinda igerige gore toplanmustir.

Ugiincii asama olarak gegerlik ve giivenirligi saglama noktasinda 5 (bes) kategori altinda anlam bakimindan

ayn1 Ozellikleri tagiyan metaforlarin ilgili kategoriye uygun olup olmadiginin saptanmasi noktasinda uzman
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goriigiine bagvurulmustur. Kategoriler ve metaforlar tablo halinde alan uzmanina listelenmis sekilde verilmistir.

Uzman kisiye higbir metaforu ve kategoriyi disarida birakmadan eslestirmesi gerektigi yonergede belirtilmistir.

Dérdiincii olarak bulgular ve yorumlama asamasinda katilimcilarin yeni medyaya yo6nelik metaforlar:
frekans olarak hesaplanmis ve ardindan ilgili metafor ve ciimlelerinde herhangi bir diizeltme yapilmadan oldugu
gibi aktarilmigtir. Daha sonra Sekil 1°de de belirtildigi gibi igerik analizi siireci gerceklestirilmis ve arastirmanin

gecerlik giivenirlik siirecinin saglanmasina dikkat edilmistir.
2.4. Gegerlik ve Giivenirlik

Nicel aragtirmalarda oldugu gibi nitel arastirmalarda da gegerlik ve giivenirlik 6nemli bir yere sahiptir. Nitel
aragtirmalarda gecerlik ve giivenirligi saglamak i¢in inanirlik ve aktarilabilirlik agamalarina dikkat edilmelidir
(Yildirim ve Simgek (2021). Yapilan arastirmada inanirligin aktarilmasi icin 6gretmen adaylarinin ifade ettikleri
metaforlar ve climleler arastirmaci tarafindan degistirilmeden oldugu gibi kullanilmistir. Alanyazinda yapilan
calismalar ile de katilimci ifadeleri desteklenmistir. Diger taraftan kodlayicilar arasi uyuma da bakilmigtir. Uzman
incelemesinin ardindan Miles ve Huberman’in (giivenirlik = goriis birligi/goriis birligi + goriis ayriligi) formiili
dikkate almarak arastirmanin giivenirligi kontrol edilmistir. Arastirma giivenirligi noktasinda (Miles ve
Huberman’a (1994) gore goriis birligi ve ayrilif1 sonucunda ortaya ¢ikan sonucun %70 ve iizeri olmasi halinde
aragtirmanin gilivenilir olabilecegi aktarilmaktadir. Bu baglamda arastirmaci ve uzman degerlendirmeleri
sonucunda her iki uzmanin degerlendirmelerinden hareketle arastirmada %86 oraninda kodlayicilar arast uyum
(gtivenirlik) saglandig1 sonucuna ulagilmigtir. Bu sonug arastirmaci ve farkli uzmanin kodlar1 arasinda tutarlilik

oldugunu gostermektedir.

Aragtirmada aktarilabilirlik konusunda arastirmaci ¢alisma grubunu hangi kriterlere gore sectigini aktarmis,
kullandig1 analizi agik sekilde ifade ederek verilerin analizini, katilimcilarin demografik bilgilerini tablolar halinde

frekanslariyla birlikte agikca belirtmistir.

3. BULGULAR / FINDINGS

Bu béliimde alt amaglar dahilinde incelenen 6gretmen adaylarmin kullandiklari yeni medya ortamlari,
6gretmen adaylarinin yeni medyaya iliskin gelistirdikleri metaforlar ve 6gretmen adaylarinin yeni medyaya iliskin

metaforik algilar1 sonucunda elde edilen kategoriler yer almaktadir.

3.1. Ogretmen Adaylarimin Kullandig1 Yeni Medya Ortamlar
Aragtirmanin birinci alt amaci kapsaminda 6gretmen adaylarinin aktif olarak kullandiklari yeni medya

ortamlar1 incelenmistir. Elde edilen bulgular Tablo 2’de verilmistir.

Tablo 2: Katilimcilarin Demografik Bilgileri

Ogretmen Adaylarinin Aktif Kullandigi Yeni Medya Ortamlar f
Sosyal Medya (Instagram, Facebook, X) 124
Mobil Bankacilik 97
Web Siteleri 66
Online Oyunlar 35
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Katilimcilara hangi yeni medya ortamlarindan aktif olarak faydalandiklari sorulmus ve bulgular f = 124

katilimemin sosyal medya (Instagram, Facebook, X), f = 97 katilimcinin mobil bankacilik, f = 66 katilimcinin

web siteleri ve f = 35 katilimcinin online oyunlardan aktif sekilde faydalandigini gostermektedir.

3.2. Ogretmen Adaylarinin Teknolojik Bir Alan Olarak Yeni Medya Kavramina Iliskin
Gelistirdikleri Metaforlara Yonelik Bulgular

Yapilan icerik analizi neticesinde elde edilen metaforik bulgular Tablo 1°de verilmistir. Bulgular, 6gretmen

adaylarinin yeni medyaya yonelik olumlu ve olumsuz metaforlar ortaya koyduklarini gostermistir (Tablo 3).

Tablo 3: Ogretmen Adaylarinin Yeni Medya Kavramina Iliskin Gelistirdikleri Metaforlar ve Frekanslar

Sira Metafor Adi f Sira Metafor Adi f
1 Acik hava tiyatrosu 1 51 Kolelik sistemi 1
2 Agac 1 52 Kumanda 1
3 Agac kokleri 1 53 Kus 1
4 Altin kafes 1 54 Kutu 1
5 Ansiklopedi 3 55 Kuyu 1
6 Akarsu 1 56 Kiiciik koy 1
7 Arsiv 1 57 Kiitiiphane 2
8 Arkadas 1 58 Labirent 1
9 Ates 1 59 Magaza 2
10 Ayna 1 60 Makyaj 1
11 Bagimlilik 1 61 Matematik 1
12 Bahge 1 62 Merdiven 1
13 Bataklik 2 63 Moda 1
14 Beyin 1 64 Okul 1
15 Bilgi havuzu 1 65 Okyanus 2
16 Bukalemun 1 66 Organ 1
17 Cukur 1 67 Orman 1
18 Deniz 1 68 Oyun hamuru 1
19 Deprem 1 69 Oriimcek ag1 2
20 Dijital robot 1 70 Para 1
21 Dil 1 71 Pazarlama sirketleri 1
22 Dipsiz kuyu 1 72 Pencere 1
23 DNA 1 73 Postaci 1
24 Dost 1 74 Put 1
25 Diinyaya ac1lan yeni bir kap1 1 75 Robot 2
26 Diinya 4 76 Riiya 1
27 Evren 4 77 Sanatsal tablo 1
28 Gazeteci 1 78 Sarmasgtk 1
29 Gida 1 79 Sanal robot 1
30 Girdap 2 80 Sihirli diinya 1
31 Gokkusagi 1 81 Sihirli giicler 1
32 Gokyiizii 2 82 Sigara 1
33 Hapishane 1 83 Sonsuzluk 2
34 Hava 1 84 Somiirii 1
35 Hayatin canlilig1 1 85 Tasit 1
36 Hizli tren 4 86 Toplanti ortamlari 1
37 Isinlanma 1 87 Toprak 1
38 Isinlanma makinesi 1 88 Tuz 1
39 Ilag 3 89 Ugak 1
40 Iletisimsiz etkilesim 1 90 Uhu 1
41 Islenmis maden 1 91 Ugsuz bucaksiz bir yer 1
42 Kanser hiicresi 1 92 Ugurum 1
43 Kangren 1 93 Uzay

44 Kara delik 6 94 Viriis 2
45 Kaos 1 95 Yalan diinya 1
46 Kimlik 1 96 Yapay zeka 1
47 Kitap 2 97 Yeni bir diinya 1
48 Kilavuz 1 98 Zamanda yolculuk 1
49 Kivilcim 1 99 Zaman makinesi 1
50 Korkuluk 1
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Ogretmen adaylarinin yeni medya kavramma yonelik algilarmin psikososyal agidan incelendigi bu
arastirmada toplam 99 (doksan dokuz) tane gecerli metafor ortaya ¢ikmistir. Metaforlarin bazilari bir bazilari ise
birden fazla katilimci tarafindan dile getirilmistir. Nitekim 20 farkli metaforun 2 ile 7 katilimer arasinda degistigi
saptanirken 79 adet metaforun ise birer katilimci tarafindan aktarildigi goriilmektedir. Bunlar; agik hava tiyatrosu,
agac kokleri, altin kafes, akarsu, arsiv, arkadas, ates, ayna, bagimlilik, bahge, beyin, bilgi havuzu, bukalemun,
cukur, deniz, deprem, dijital robot, dil, dipsiz kuyu, DNA, dost, diinyaya acilan kapi, gazeteci, gida, gokkusagi,
hapishane, hava, hayatin canlilig1, 1s1nlanma, 1sinlanma makinesi, iletisimsiz etkilesim, islenmis maden, kanser
hiicresi, kangren, kaos, kimlik, kilavuz, kivileim, korkuluk, kélelik sistemi, kumanda, kus, kutu, kuyu, kiigiik kdy,
labirent, makyaj, matematik, merdiven, moda, okyanus, organ, orman, oyun hamuru, para, pazarlama sirketleri,
pencere, postaci, put, rilya, sanatsal tablo, sarmasik, sanal robot, sihirli diinya, sihirli gii¢ler, sigara, somiiri, tasit,
toplant1 ortamlari, toprak, tuz, ugak, uhu, ugsuz bucaksiz bir yer, ugurum, yalan diinya, yapay zeka, zamanda

yolculuk, zaman makinesi olarak siralanmaktadir.

Birden fazla katilimcinin aktardigi metaforlar ise; girdap (f = 2), gokyiizii (f = 2), kitap (f = 2), kiitiiphane
(f = 2), magaza (f=2), driimcek ag1 (f=2), sonsuzluk (f=2), uzay (f=2), viriis (f=2), yeni diinya (f=2), ansiklopedi
(f=3), robot (f=2), evren (f=4), bataklik (f=2), diinya (f=4), hizl1 tren (f=4) ve kara delik (f=6) seklindedir. Tablo
3’te Ogretmen adaylarinin yeni medya kavramina iligkin olarak ortaya koydugu olumlu ve olumsuz anlamlar

tastyan metafor ifadeleri yer almaktadir.

3.3. Metaforlarin Psikososyal Ozelliklere Gore Kategorik Simiflandirmalarina

(Olumlu/Olumsuz) Yonelik Bulgular

Bu bolimde 6gretmen adaylarinin yeni medya kavramina iliskin metaforik algilar kategorilestirilmis
olarak tablolar halinde sunulmustur. Metaforlar alfabetik siralamaya gore siralandirilmistir. Elde edilen veriler
neticesinde metaforlarin siklik derecesi frekans olarak karsisinda belirtildigi gibidir. Yeni medyanin psikososyal
acidan incelendigi metafor ¢alismasinda, metaforlar olumlu ve olumsuz anlam bakimindan ele alinarak 5 kategori
altinda siralanmistir. Bunlar; “tutsakligin ifadesi olarak yeni medya”, “bilgiye erisimin ifadesi olarak yeni medya”,
“farklilasmanin ve degisimin ifadesi olarak yeni medya”, “bilingli ve bilingsiz kullanimin ifadesi olarak yeni

LR I3

medya”, “sinirsizligin ifadesi olarak yeni medya” seklindedir (Tablo 4).

Tablo 4: Ogretmen Adaylarinin Yeni Medyaya Iliskin Metaforik Algilar: Sonucunda Elde Edilen Kategoriler

Kategoriler Metaforlar Metafor (f) Katihmel
Altin kafes (1), Bagimlilik (1), Bataklik (2), Beyin (1), Cukur (1),
Gida (1), Girdap (2), Hapishane (1), Kangren (1), Kanser hiicresi 23 33

Tutsakligmn Ifadesi (1), Kara Delik (6), Korkuluk (1), Kdlelik Sistemi (1), Kuyu (1),
Olarak Yeni Medya Labirent (1), Organ (1), Oriimcek Ag1 (2), Pazarlama sirketi (1),
Put (1), Robot (2), Somiirii (1), Sarmasik (1), Viriis (2)

Agag (1), Agag kokleri (1), Ansiklopedi (3), Anlik bilgi havuzu
(1), Arkadas (1), Arsiv (1), Ayna (1), DNA (1), Diinya (4), Evren
Bilgiye Erisimin ifadesi  (4), Gazeteci (1), Gokyiizii (2), Hava (1), Hayatin canlihgr (1), 32 47
Olarak Yeni Medya Hizli tren (4), Isinlanma (1), Kilavuz (1), Kivileim (1), Kitap (2),
Koy (1), Kiitiiphane (2), Magaza (2), Sanal Robot (1), Sihirli giig
(1), Okul (1), Ugak (1), Pencere (1), Okyanus (2), Postact (1),
Tasit (1), Yapay zeka (1), Zamanda yolculuk (1)
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Farklilasmanin ve Agac (1), Bukalemun (1), Dil (1), Diinyaya agilan kap1 (1),
Degisimin Ifadesi Gokkusagi (1), Isinlanma makinesi (1) Kutu (1), Merdiven (1), 11 11
Olarak Yeni Medya Moda (1), Sanatsal tablo (1), Toprak (1)

Bilingli ve Bilingsiz Ates (1), Bahge (1), Deprem (1), Dipsiz kuyu (1), Ilag (1),
Kullanimin ifadesi Islenmis maden (1), Kimlik (1), Kumanda (1), Makyaj (1), 20 22
Olarak Yeni Medya Magaza (2), Orman (1), Oyun hamuru (1), Para (1), Riiya (1),

Sigara (1), Toplantt ortami (1), Tuz (1), Uhu (1), Ugurum (1),

Uzay (2)

Sinirsizhgi Ifadesi Acik hava tiyatrosu (1), Akarsu (1), Deniz (1), Dijital robot (1),

Olarak Yeni Medya Dipsiz kuyu (1), Tletisimiz etkilesim (1), Kus (1), Matematik (1), 12 14
Sihirli diinya (1), Sonsuzluk (2), Ugsuz bucaksiz bir yer (1), Uzay
2)

Yeni Medya Kavramina Yonelik Kategoriler
Kategori 1: Tutsakh@in ifadesi Olarak Yeni Medya

Psikososyal agidan yeni medyanin olumsuz etkiler yaratti§i ve bu durumun bireyler {izerinde tutsakliga
sebebiyet verdigi yoniinde metaforik algilar ortaya koyan ogretmen adaylarindan 33’iiniin 23 farkli metafor
olusturdugu saptanmistir. Buradan hareketle metaforlar frekans dagilimina gore; kara delik (f=6), bataklik (f=2),
robot (f=2), girdap (f=2), oriimcek ag1 (=2), viriis (f=2), altin kafes (f=1), bagimlilik (f=1), beyin (f=1), ¢ukur
(=1), gida (f=1), hapishane (f=1), kangren (f=1), kanser hiicresi (f=1), korkuluk (f=1), kélelik sistemi (f=1), kuyu
(f=1), labirent (f=1), organ (f=1), pazarlama sirketi (f=1), put (f=1), somiirii (f=1), sarmasik (f=1) seklinde

siralanmaktadir. Ornek ciimleler asagida verilmistir.

“Yeni medya kara delige benzer. Ciinkii insanin vakit gecirdigi ya da harcadigi zamanda tiim mekdan ve zaman
algisini kaybettigini, ¢evresindeki dogal giizellikler ya da yasamin tadini alamadigini ve yapay ortamlara bu dijital

yeni medyanin bizleri hapsettigini diisiiniiyorum.” K75 (kara delik)

“Yeni medya girdaba benzer. Ciinkii yaklagtigi herkesi icine ¢ekiyor ve yaminda gotiiriiyor. En sonunda ise bir

enkaza doniistiiriiyor.” K9 (girdap)

“Yeni medya bataklhk gibidir. Ciinkii herkesi o c¢amura bir giin siiriikler. Bu yiizden biitiin hayatimizi

kolaylastirmasi her an karartmayacagi anlamina gelmiyor.” K12 (bataklik)

“Yeni medya bagimlilik gibidir. Farkinda olmadan tiim giintimiizii bizden alir ve bizi kendine baglar.” K44

(bagimllik)
Kategori 2: Bilgiye Erisimin ifadesi Olarak Yeni Medya

Ogretmen adaylar1 bilgiye erisim noktasinda yeni medyanin olumlu yonde katkilar sagladigina yénelik ifadede
bulunmustur. Bu yonde metaforik algilar ortaya koyan 6gretmen adaylarmin 50’sinin 32 farkli metafor olusturdugu
saptanmistir. Bundan hareketle metaforlar frekans dagilimina gore; diinya (f=4), hizli tren (f=4), evren (f=4),
ansiklopedi (f=3), gokyiizii (=2), kitap (f=2), kiitiiphane (f=2), magaza (f=2), okyanus (f=2), agac (f=1), aga¢
kokleri (f=1), anlik bilgi havuzu (f=1), arkadas (f=1), arsiv (f=1), ayna (f=1), DNA (f=1), gazeteci (f=1), hava
(f=1), hayatin canlilig1 (f=1), 1simlanma (f=1), kilavuz (f=1), kivilcim (f=1), koy (f=1), sanal Robot (f=1), sihirli
gii¢ (f=1), okul (f=1), ugak (f=1), pencere (f=1), postac1 (f=1), tasit (f=1), yapay zeka (f=1), zamanda yolculuk

(f=1) seklinde siralanmaktadir. Ornek ciimleler asagida verilmistir.
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“Yeni medya diinyaya benzer. Ciinkii i¢inde her bilgi var. Insan girince bir daha ¢ikamiyor. Cok farkl diinyalara
agulyyor. Merak duygumuzu kamgilar.” K11 (diinya)

“Yeni medya gokyiizii gibidir. Ciinkii insan aninda istedigi seye istedigi yerde ulasma imkdni saglar ve sumirsizdir.”

K90 (gokyiizii)

“Yeni medya hizli trene benzer. Ciinkii hayatimizi kolaylastirir. Hayati hizli yasamamizi saglar. Her bilgiye hemen
ulasmamiza olanak saglar. Ulasmak istedigimiz yere bizi hizli tren gibi zamandan tasarruf ederek ulastirir.” K18

(hizl tren)

“Yeni medya magazaya benzer. Ciinkii magazada yiizlerce farkl diviin bulunuyor ama magazaya girdigimizde
vitrinde goziimiize ¢arpan veya begendigimiz egyalar oluyor. Bu da kiside kisiye ve de zevklere gore degisiklik
gosteriyor. Medya da tipki bunun gibi ¢esit ¢esit farkly farkl kategorilerde istedigimiz hemen hemen her seye

ulasabiliyoruz. Fakat bunlarin arasindan olmak istediklerimiz kigiye bagh olarak degisiyor.” K29 (magaza)
Kategori 3: Farkhilasmanin ve Degisimin ifadesi Olarak Yeni Medya

Ogretmen adaylarmin yeni medya metaforik algilarmin sonucunda yeni medyay1 farklilasmanin ve degisimin
ifadesi olarak kabul ettikleri bulgularma ulagilmistir. Bu yonde metaforik algilar ortaya koyan 0gretmen
adaylarmin 11 farkli metafor ortaya koydugu saptanmistir. Bundan hareketle metafor frekans dagilimina gore;
agac (f=1), bukalemun (f=1), dil (f=1), diinyaya agilan kapi (f=1), gdkkusag1 (f=1), 1sinlanma makinesi (f=1) kutu
(f=1), merdiven (f=1), moda (f=1), sanatsal tablo (f=1), toprak (f=1), seklinde siralanmaktadir. Ornek ciimleler

asagida verilmistir.

“Yeni medya gékkusag gibidir. Ciinkii her rengin ve her ¢esidin bulunabildigi, kolayca ulasildigi bir alandr.

Istenilenin goriilebildigi ve istenilen sekle biiriinebilen bir ortamdwr.” K30 (gokkusag)

“Yeni medya merdivene benzer. Ciinkii zaman ilerledikce teknoloji daha ¢ok ilerlemektedir ve bu ilerlemeye ayak
uydurup basamaklar: bitirebilmek icin adim atmamiz gerekir. Yeni medyada her basamag ¢ikista bir diger

basamaktaki gelismenin habercisi niteligindedir.” K79 (merdiven)

“Yeni medya toprak gibidir. Ciinkii ona ekilen her farkli tohum farkli meyve\sebze verir. Onemli olan ona ihtivag
olan topragin varligidir. Topragin yoklu demek yeni mamullerin bir anlamimin olmamasidir. Yeni medya tipki

torak gibi farkl ortamlar, araglar yaratmaktadir.” E35 (toprak)

“Yeni medya bukalemun gibidir. Ciinkii i¢cinde bulundugu duruma olaya olguya gore degiserek yeni bir sekil veya
boyuta ulaswr.” K123 (bukalemun)

Kategori 4: Bilingli ve Bilin¢siz Kullanimin ifadesi Olarak Yeni Medya

Yeni medya kullannmimin kisiler {izerindeki iki tip olan bilingli ve bilingsiz kullanim1 6gretmen adaylarinin
kullanmis oldugu metaforlardan tespit edilmistir. Bu yonde metaforik algi ortaya koyan 6gretmen adaylarindan
22’sinin 20 farkli metafor olusturdugu saptanmistir. Bundan hareketle metaforlar frekans dagilimina gore; magaza
(f=2), uzay (=2), ates (f=1), bahge (f=1), deprem (f=1), dipsiz kuyu (f=1), ila¢ (f=1), islenmis maden (f=1), kimlik
(f=1), kumanda (f=1), makyaj (f=1), orman (f=1), oyun hamuru (f=1), para (f=1), riiya (f=1) sigara (f=1), toplant1

ortam (f=1), tuz (f=1), uhu (f=1), ugurum (f=1), seklinde siralanmaktadir. Ornek ciimleler asagida verilmistir.
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“Yeni medya bahgeye benzer. Ciinkii ne kadar dogru kullanirsak o kadar verim aliriz. Ektigimiz her bir ¢icek o

bahgeyi giizellestirir.” K120 (bahge)

“Yeni medya makyaj gibidir. Esasinda kendini gizleyen bir seydir bana gore. Insanlar orda sahte kimliklerini ya
da olmak istedikleri seyleri gosterir. Bir maskenin ardina saklanmig olmakta galiba boyle bir sey. Yalanlar,

dolanlar ve sahteliklerin gercekten ve gergeklikten séz edilemez.” E33 (makyaj)

“Yeni medya orman gibidir. Ciinkii iyi ve kotii her sey vardwr. Kullanmasini bilirsek bir sey olmaz bilmezsek zehirli

mantari yer ve oliiriiz.” K128 (orman)
“Yeni medya para gibidir. Ciinkii nasil kullanacagini bilmezsen olumsuz sonuglara yol agabilir.” K111 (para)
Kategori 5: Simrsizh@in ifadesi Olarak Yeni Medya

Ogretmen adaylar1 yeni medyay1 zamanin disindaki bir zamansizlik ifadesi olan sonsuzluk tanimina iliskin
bulgular ortaya koymuslardir. Bu bulgular kapsaminsa metaforik algilar ortaya koyan 6gretmen adaylarmdan
15’inin 12 farkli metafor olusturdugu saptanmistir. Bundan hareketle metaforlar frekans dagilimina gore;
sonsuzluk (f=3), uzay (f=2), acik hava tiyatrosu (f=1), akarsu (f=1), deniz (f=1), dijital robot (f=1), dipsiz kuyu
(f=1), iletisimsiz etkilesim (f=1), kus (f=1), matematik (f=1), sihirli diinya (f=1), ugsuz bucaksiz bir yer (f=1),

seklinde siralanmaktadir. Omek ciimleler asagida verilmistir.

“Yeni medya deniz gibidir. Ciinkii denizin altinda da tistiinde de fark etmedigimiz ¢ok farkli diinyalar var. Denizin
yiizeyi bazen bulaniklastyor bu da bazi zamanlar medyanin global ayaklanmasina benziyor ve hala kegfedilmemis

diinyalar var.” K91 (deniz)
“Yeni medya kus gibidir. Ciinkii bize ozgiirliik ve u¢suz bucaksiz bir alan yaratwr.” K31 (kug)
“Yeni medya sonsuzluk gibidir. Ciinkii ¢cok genis bir alana hitap ediyor.” E56 (sonsuzluk)

“Yeni medya uzaya benzer. Ciinkii bizi temel yagamimizdan alip sonsuz bir bosluga iter.” K105 (uzay)

4. TARTISMA ve SONUC

Bu caligma araciligryla egitim fakiiltesinde 6grenim goéren 6gretmen adaylarinin, teknolojik gelismelerle
birlikte hizla ilerleyen yeni medyaya karsi1 algilariin metaforlar araciligiyla ele alinmasi amaglanmistir. Bulgular
tutsakligin, bilgiye erisimin, farklilasmanin ve degisimin, bilingli ve bilingsiz kullanimin ve sonsuzlugun ifadesi

olarak yeni medya olmak iizere alt1 ana kategoriyi ortaya ¢ikarmistir.

Ogretmen adaylarmin yeni medya ortamlartyla ilgili olarak ifade ettikleri metaforlardan hareketle ortaya
¢ikan 6nemli bir detay, yeni medyanin bireyleri tutsakliga siiriiklemesi durumudur. Bu bulgunun, yeni medyanin
agir1 kullanimina bagli olarak olumsuz etkilerini a¢iga ¢ikaran diger ¢aligmalarla da benzerlik tagidigi sdylenebilir.
Dogan ve Erkan (2019) tarafindan Z kusaginin sosyal medyaya yonelik algilarnin metafor analizi yoluyla
incelendigi ¢alisma ile lisans egitimi alan dgrencilerin sosyal medyaya iligkin kuyu, bulasici hastalik, girdap, kol,
sigara, zehir gibi metaforlar tirettikleri saptanmistir. Dolayisiyla 6grenciler tarafindan dile getirilen bu metaforlar
aslinda yeni medyanin bireyleri etkisi altina aldig1 gercegini de acik¢a gostermektedir. Nitekim Batu ve Giiler

Iplik¢i (2018)’nin bireylerin sosyal ortamlardan uzaklagmama, arkadaslar arasinda dislanmama, giindemi takip
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edememe gibi korkularindan dolay1 medya ortamlarinin etkisi altinda kaldig1 ve bunun bir bagimlilik haline geldigi
yoniindeki ifadeleri de ortaya koyulan yargiy1 destekler niteliktedir. Ek olarak yeni medyanin agir1 kullanimiyla
ilgili de caligmalar mevcuttur. Ornegin Biiyiikgorak ve Ding (2020) sosyal medyanin asir1 kullanimimin psikolojik
etkilerini ele aldiklar1 arastirmada bireyin sosyal ortamlardan bagimsiz kalmama diirtiisityle medya aglarim
kullanma noktasinda yalan soyledigini, mesleginin ya da yerine getirilmesi gereken farkli sorumluluklari
tamamlayamadigini, 6z diizenleme noktasinda da kendisinden taviz verdigini aktarmaktadir. Buradan hareketle

yeni medyanin hem psikolojik hem de sosyolojik baglamda bireyi olumsuz bir siirece yonelttigi sdylenebilir.

Teknoloji bugiin hemen hemen hayatimizin her aninda var olan bir alandir. Dolayisiyla yeni medya
kullanim durumuna goére olumsuz durumlar yarattigi gibi hayatimiz1 sekillendirme noktasinda da pek ¢ok olumlu
etkileri beraberinde getirmektedir. Giiniimiizde teknolojik ortamlara bagli olarak gelisen yazilim destekli her tiirlii
teknolojik ortamlardan kopuk bir birey, kendini giincellestirebilme agisindan da birtakim eksiklikler yasayabilir.
Bu agidan arastirmada dikkat ceken 6nemli bulgular arasinda 6gretmen adaylarinin metaforlarindan hareketle yeni
medyanin bilgiye erisimi kolaylastirmasi, farklilasma ve kendini giincellestirme ve sinirsiz olmasi yoniiyle pozitif
bakis acisina sahip olduklar1 sonucuna ulasilmistir. Bu sonug alanyazinda yapilan farkli ¢alismalarla da benzer
yonler barindirmaktadir. Egiiz ve Kesten (2018) tarafindan sosyal bilgiler 6gretmeni adaylari ile gergeklestirilen
calismada katilimcilarin ifade ettikleri metaforlar sonucunda, yol gosteren ve bilgiye ulastiran bir kaynak olarak
sosyal medya kategorisi olusturulmustur. Bu kategori altinda katilimcilarin medyay1 olumlu agilardan ele
aldiklarina dair ifadelerde bulunduklar1 saptanmistir. Diger taraftan Uztemur ve Ding (2020) ortaokul &grencileri
ile yaptig1 ¢aliymada &grencilerin ifade ettikleri metaforlar ile medyanim bilgilendirici ve aydinlatict etkilerinin
oldugu sonucuna ulasilmistir. Bu sonuglar1 destekleyen calismasinda Reinhardt (2020) yeni medya ortamlarinin
farkinda ve bilingli sekilde kullanilmasi sonucunda 6grenme stirecinde etkili olabilecegini ifade etmektedir. Bu
baglamda yapilan ¢aligmalardan elde edilen bulgular irdelendiginde medyanin bilgiye erisim hususunda bireylere

sundugu avantajlarin psikolojik iyi olusu da olumlu yonden etkiledigi diisiintilebilir.

Hayatimizda 6nemli bir yeri olan yeni medya teknolojilerinin bireyler tarafindan nasil kullanildig1 da
onemli bir konudur. Literatiir incelendiginde yeni medyanin kullanimina bagl olarak ebeveynlerin de farkl
yaklagim i¢inde olduguna yonelik aragtirmalar meveuttur. Ornegin Duygulu (2018) yeni medya ortamlarindan biri
olan sosyal paylasim aglarinin kullanimryla ilgili olarak hem ebeveynlerin hem de c¢ocuklarin bu ortamlardan
etkilenme durumu tizerine yogunlastig1 arastirmasinda, ¢ocuk ve yetiskin bireylerin sanal mecrada kendine farkli
bir kimlik olusturdugunu, bu kimlik iizerinden sosyal yasantisin1 yonlendirdigini aktarmaktadir. Ozellikle sosyal
medyaya asirt maruz kalan ¢ocuklarin aile i¢i iletisimlerinin iyilestirilmesi ve sanaldan ziyade gercek kisilerle
iletisim halinde olmasinin kisilik gelisimi agisindan 6nemli oldugu vurgulanmaktadir. Bagka bir arastirmada ise
Ozmen (2018), yeni medya ortamlarinin bilingsiz kullanimimnin siber zorbaliga sebebiyet verdigini dile
getirmektedir. Arastirma, 6zellikle de okul cagindaki ¢ocuklarin sanal ortamda saka olarak algiladiklari eylemlerin
aslinda hem cinsleri agisindan ciddi zararlar1 oldugunu vurgulamaktadir. Bu konu aslinda bilingli ve bilingsiz
kullanimla da baglantili oldugu sdylenebilirken aragtirma bulgularimizi da desteklemektedir. Buradan hareketle
yeni medya ortamlarmin bilingli ya da bilingsiz kullanima gore yaratacagi etkilerin 6gretmen adaylari tarafindan
farkinda olunmasi arastirmanim 6nemli bir bulgusu olarak sdylenebilir. Dolayisiyla sanal mecralarin bilingli ve

bilingsiz kullaniminin olumlu ve olumsuz ydnlerinin hem ebeveynlere hem de ¢ocuklara aktarilmasi gerektigi
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diisiiniilmektedir. Aragtirmalardan da yola ¢ikarak ifade edecek olursak yeni medya ortamlarinin biling dahilinde
kullanilmasi gerektiginin psikolojik ve sosyolojik acidan fayda saglayacag: sdylenebilir. Bu kapsamda arastirma
bulgularimizda Ogretmen adaylarinin metaforlar aracilifiyla bu konulara deginmesinin, gelecek nesilleri

bilinglendirmede dnemli bir bulgu olarak karsimiza ¢iktigi diigiiniilmektedir.

Yeni medya ortamlari evrensel gelismeleri takip edebilme, ¢agin gerekliliklerini saglayabilme noktasinda
onemlidir. Ancak kisisel benligi kaybetme, sanal benlikler lizerinden yeni arkadasliklar edinme gayreti igerisine
girerek oto kontrolii yitirme vb. durumlar da karsilasilan olumsuzluklar arasindadir. Bu nedenle saglam bir
psikolojiye sahip, bilingli ve kendinin farkinda olan bireyler yetistirebilme agisindan gelecegin 6gretmenlerinin
onemli gorevleri oldugu diisiiniilmektedir. Sonug olarak bu aragtirma 6gretmen adaylarinin yeni medyaya karsi
metaforik algilariyla psikolojik ve sosyolojik tutumda bulunuldugu ve arastirmanin alanyazina katki sagladigi

diistiniilmektedir.

4.1. Oneriler
Aragtirma egitim fakiiltesinde 6grenim goren farkli boliimlerdeki 6gretmen adaylar ile gergeklestirilmis ve
veriler form ile dogrudan elde edilmistir. Gelecek calismalarda farkli boliimlerden esit sayida dgrenciler calismaya

katilarak odak grup goriismeler gergeklestirilebilir ve derinlemesine incelemeler yapilabilir.

Aragstirma nitel arastirma paradigmasi kapsaminda yiiriitiilmiistiir. Bundan sonraki ¢aligmalar nicel ve nitel
verilerin bir arada toplanip yorumlandigi karma ydntem kapsaminda gerceklestirilebilir ve farkli analiz

programlart ile incelemeler yapilabilir.
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