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Ozet

Bu c¢calisma, yaymmevleri icin kurumsal kimlik tasarimi  baglaminda  kitap
kapaklarinda devamlhihgin 6nemini ve bu devamliligi saglamaya yonelik stratejileri
incelemektedir. Kurumsal kimlik, bir organizasyonun temel, ayurt edici ve kalict
ozelliklerini yansitarak marka tanmmirli§im ve itibarini artiran kritik bir unsur
olarak tammlanir. Yaymnevleri icin kurumsal kimlik, markamn vizyonunu,
degerlerini ve misyonunu yansitmanin yami sira, hedef kitle ile giiclii bir bag
kurmada da onemli bir rol oynamaktadir. Kitap kapaklari, bir yayimnevinin gorsel
kimliginin 6nemli bir pargast olup, okuyucularin ilk izlenimlerini belirlemede kritik
bir oneme sahiptir. Kitap kapaklari, yalmzca kitabin icerigini yansitmakla kalmaz,
ayni zamanda yayinevinin marka degerlerini ve estetik anlayisini da ortaya koyar.
Bu mnedenle, kitap kapaklarinda tutarhilik saglamak, yaymevlerinin marka
bilinirliini ve okuyucu sadakatini artirmada biiyiik onem tasir. Bu calisma,
yaymevlerinin kurumsal kimliklerini giiclendirmek ve kitap kapaklarinda devamlilik
saglamak icin c¢esitli stratejiler sunmaktadir. Bu stratejiler arasinda tasarim
kilavuzlarimin olusturulmasi, uyumlu grafik stillerinin secilmesi, nitel analizler
yapimast ve uzman grafik tasarimcilarla ¢alisilmas: gibi yontemler yer almaktadar.
Yaymmevlerinin - kurumsal  kimliklerini  giiclendirmek ve kitap kapaklarinda
devamhlik  saglamak icin uygulayabilecekleri stratejiler ve bu stratejilerin
uygulanmasiyla elde edilen bulgular ve yorumlar degerlendirilmektedir. Bu ¢calisma,
yaymevlerinin kurumsal kimliklerini giiclendirmelerine ve marka tanmmirliklarin
artirmalarina katkida bulunacak bilgiler sunmaktadir.

Anahtar kelimeler: Grafik Tasarim, Kitap Kapag1 Tasarimi, Kurumsal Kimlik
Abstract

This study examines the importance of continuity in book covers within the context
of corporate identity design for publishing houses and the strategies to achieve this
continuity. Corporate identity is defined as a critical element that reflects an
organization’s fundamental, distinctive, and enduring characteristics, thereby
enhancing brand recognition and reputation. For publishing houses, corporate
identity not only reflects the brand’s vision, values, and mission but also plays a
significant role in establishing a strong connection with the target audience. Book
covers, as a crucial part of a publishing house’s visual identity, play a vital role in
forming readers’ first impressions. Book covers not only reflect the content of the
book but also reveal the publishing house’s brand values and aesthetic sense.
Therefore, ensuring consistency in book covers is essential for enhancing brand
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recognition and reader loyalty. This study presents various strategies for publishing houses to strengthen their
corporate identity and ensure continuity in book covers. These strategies include the creation of design guidelines, the
selection of cohesive graphic styles, conducting qualitative analyses, and collaborating with expert graphic designers.
The study evaluates the strategies that publishing houses can implement to strengthen their corporate identity and
achieve continuity in book covers, along with the findings and insights gained from implementing these strategies. This
study provides valuable information to help publishing houses enhance their corporate identity and increase brand
recognition.

Keywords: Book Cover Design, Corporate Identity, Graphic Design
1. GIRIS

Kurumsal kimlik, bir organizasyonun temel, ayirt edici ve kalic1 6zelliklerini yansitarak,
markanin tanmirhigini ve itibarmi artiran kritik bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
kavram, bir organizasyonun igsel degerlerini ve kiiltiiriinii dis diinyaya nasil yansittigini belirleyen
stratejik bir yaklasimdir. Kurumsal kimlik, yalnizca bir markanin gorsel 6geleriyle sinirli kalmayip,
organizasyonun misyonunu, vizyonunu ve degerlerini de igerir. Bu yoniiyle, kurumsal kimlik,
organizasyonlarin hedef kitleleriyle iletisim kurmasinda ve piyasada kendine bir yer edinmesinde
temel bir rol oynar. Yaymevleri agisindan bakildiginda, kurumsal kimlik; bir yayinevinin yayincilik
anlayisini, estetik tercihlerini ve degerler sistemini okuyuculara aktarmak i¢in 6nemli bir aragtir.
Yaymevlerinin misyonlar1 genellikle edebi ve kiiltiirel degerlerin yayilmasi, bilgi birikiminin
topluma aktarilmasi gibi amaglarla sekillenir. Bu noktada kurumsal kimlik, yaymevlerinin yalnizca
yaymladiklar: eserlerle degil, ayn1 zamanda bu eserlerin nasil sunuldugu ve pazara tanitildig ile
de ilgili bir unsurdur. Dolayisiyla, kurumsal kimlik stratejileri, yayinevlerinin uzun vadeli
basarisini ve okuyucu baghligini dogrudan etkileyen faktorler arasinda yer almaktadir.

Yayevlerinin kurumsal kimligini olusturan unsurlar arasinda logo, tipografi, renk paleti ve
tasarim standartlar1 gibi gorsel kimlik ogeleri biiytik bir 6nem tasir. Bu dgeler, bir yayinevinin
markasini digerlerinden ayirt eden ve okuyucunun zihninde belirli bir alg1 olusturan bilesenlerdir.
Ozellikle logo, bir yaymnevinin kimligini kisa siirede tanimlayan ve hafizalarda yer edinen énemli
bir semboldiir. Tipografi ve renk paleti gibi diger tasarim 6geleri ise, markanin gorsel tutarliligin
ve estetik biitlinliiglinii saglamada kritik bir rol oynar. Bu unsurlarin stratejik bir sekilde
belirlenmesi, yaymevinin hedef kitlesiyle olan iletisiminin gliclendirilmesine ve marka
bilinirliginin artirilmasina katkida bulunur.

Kitap kapaklari, yaymevlerinin gorsel kimliginin énemli bir parcas: olarak 6ne cikar. Kitap
kapaklari, bir eserin icerigini yansitan ilk gorsel 6ge olmasinin yani sira, ayni zamanda yayinevinin
estetik anlayisini ve kurumsal kimligini de temsil eder. Okuyucular i¢in kitap kapaklari, esere dair
ilk izlenimi olusturur ve bu ilk izlenim, satin alma kararinda belirleyici bir rol oynar. Bu nedenle,
yayinevlerinin kitap kapaklarinda devamlilik ve tutarlilik saglamak igin belirli stratejiler
gelistirmeleri biiytik ©Onem tasir. Kitap kapaklarinda siirdiiriilebilir bir tasarim dilinin
olusturulmasi, okuyucularin yaymevi ile bag kurmasina ve yayinevinin piyasadaki konumunu
gliclendirmesine yardimci olabilir. Yayinevlerinin kurumsal kimliklerini giiclendirmek ve marka
bilinirligini artirmak amaciyla kitap kapaklarinda devamlilik saglamak hem tasarim hem de
pazarlama agisindan stratejik bir adimdir. Bu devamlilig1 saglamak, yayimevlerine sadece estetik
bir avantaj saglamakla kalmaz, ayni zamanda markanin giivenilirligi ve tutarliligi konusunda
okuyuculara gii¢lii bir mesaj verir. Bu calismada, yayinevlerinin kurumsal kimlik tasarimi
baglaminda kitap kapaklarinda nasil devamlilik saglayabileceklerine dair stratejiler incelenecek ve
bu stratejilerin uygulanabilirligi izerine degerlendirmeler yapilacaktir.

Kitap kapaklarinda devamlilik saglamak icin cesitli stratejiler mevcuttur; bunlar arasinda
tasarim kilavuzlar: olusturmak, uyumlu grafik stilleri se¢mek, nitel analizler yapmak ve uzman
grafik tasarimcilarla ¢alismak gibi yontemler yer alir. Tasarim kilavuzlari, yaymevlerinin tiim kitap
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kapaklarinda belirli bir tutarlilik yakalamasimni saglarken, grafik stilleri ve tipografi secimleri
markanin estetik biitiinliigiinii destekler. Bu stratejiler, yaymnevlerinin gorsel kimliklerini
pekistirmelerine ve okuyucular iizerinde kalici bir izlenim birakmalarina olanak tamir. Bu
baglamda, calismada oncelikle kurumsal kimligin yaymevleri i¢cin 6nemine deginilecek, ardindan
kitap kapaklarinin kurumsal kimlikteki yeri ve bu kapaklarda devamlilik saglama stratejileri ele
almacaktir. Son olarak, bu stratejilerin uygulanmasiyla elde edilen bulgular ve yorumlar, Sinek
Sekiz Yaynevi, Ketebe Yayinlar1 ve Tiirkiye Is Bankas: Kiiltiir Yayinlar1 gibi &rnekler baglaminda
degerlendirilecektir. Bu 6rnekler iizerinden yapilan analizler, yayinevlerinin kurumsal kimliklerini
giiclendirmek ve kitap kapaklarinda devamlilik saglamak igin hangi stratejileri izlediklerini ve bu
stratejilerin etkinligini ortaya koyacaktir.

2. KURUMSAL KIiMLIK
2.1. Tanim ve Temel Unsurlar

Kurumsal kimlik tasarimi, logolar, hikaye anlatimi, itibar ve imaj gibi gesitli unsurlar
kapsayan markalagsmanin temel bilesenlerindendir. Nyagadza vd. (2022), markalasmada kurumsal
hikdaye anlatimmin Onemini vurgulayarak, paydaslarin kurumsal hikayeyle olan baglarmin
markalasmay1 nasil etkiledigine dikkat ¢ekmektedir. Bu hem i¢ hem de dis hedef kitlelerle uyum
saglayan bir anlati olusturmanin, gii¢lii bir kurumsal kimlik insa etmek igin 6nemini ortaya
koymaktadir. Kurumsal logo, imaj ve itibar arasindaki iligki ele alindiginda, finans sektoriindeki
tiikketici algilarmin bu faktorlerden nasil etkilendigi agiga ¢ikmakta ve gorsel unsurlar ile marka
algis1 arasindaki karmasik etkilesimi gozler ontine serilmektedir (Foroudi, 2014). Kurumsal kimlik
bir kurum veya kurulusu rakiplerinden ayiran 6zellikler biitiinii olarak tanimlanmasinin yan sira
kurumun ge¢misi, misyon ve vizyonu, teknolojisinin niteligi, sembolleri, iletisim yontemleri ve
stratejileri ile etik ve kiiltiirel degerlerin biitiintidiir (Tosun, 2008).

Balmer (2001), kurumsal kimlik kavramimi daha da genisleterek, organizasyonlarin
caligsanlar1 ve paydaslar: tarafindan nasil algilandigini tartismis ve organizasyonun ifade ettigi sey
ile disaridan nasil algilandig1 arasindaki uyumun gerekliligini vurgulamistir. Bu durum, kurumsal
kimligin ¢ok yonlii dogasmi gozler oniine sermektedir. Tiiketicilerin hizmet kalitesi algilar
firmanin somut unsurlarina dayandirilmaktadir, dolayisiyla bir markanin somut unsurlarinin
tiiketici algilarinin sekillendirilmesinde ©nemli bir rol oynamaktadir (Rehman vd., 2019).
Kurumsal iletisim ve bunun perakende sektoriinde kurumsal imaj ve itibar tizerindeki etkileri,
iletisim stratejilerinin marka algis1 ve itibari tizerindeki etkisini agi§a ¢ikarmaktadir. Bu durumun
bir sonucu olarak tutarli ve etkili iletisim kurumsal kimligi sekillendirmektedir (Foroudi ve
Montes, 2017). Gorsel iletisim tasariminda tiretim teknolojisinin uygulamalari, teknolojinin marka
iletisimi ve gorsel kimligi gelistirmedeki roliinii ve marka iletisim stratejilerinin degisen dogasini
ortaya koymaktadir.

Sonug olarak, kurumsal kimlik tasarimi, hikdye anlatimi, itibar, imaj ve iletisim stratejileri
gibi unsurlar1 iceren ¢ok yonlii bir siiregtir. Ic degerleri dis algilarla uyumlu hale getirerek,
organizasyonlar paydaslar ve miisterilerle uyumlu ve giiglii bir kurumsal kimlik insa edebilirler.
Hizmet kalitesi ve marka oOzellikleri gibi markalasmanin somut ve soyut unsurlar1 arasmndaki
etkilesim, marka algisin1 ve miisteri sadakatini etkileyerek, stratejik marka yonetiminin kurumsal
kimligi sekillendirmedeki 6nemini vurgulamaktadir.

2.2. Yayinevleri i¢cin Kurumsal Kimligin Onemi

Kurumsal kimlik, yaymevlerinin basarisini ve algisin1 énemli 6lglide etkileyen temel bir
unsurdur. Bu, bir organizasyonun kimliginin davranis, iletisim ve semboller araciligiyla hem ig
hem de dis hedef kitlelere yansitilmasini kapsar (Ayaawan, 2018). Kimlik unsurlarin1i markanin
temel degerleriyle uyumlu hale getirmek, tutarliligs ve 6zgiinliigi korumak i¢in 6nemlidir. Bu
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uyum, paydaslarin organizasyona yonelik algilarini, kimliklerini ve davranislarini etkilerken aym
zamanda kurumsal imaji da artirmakta ve zamanla olumlu bir organizasyonel itibar olusturmaya
katkida bulunmaktadir (Abdullah vd, 2013). Yaymevleri baglaminda kurumsal kimlik, gorsel
unsurlarin Otesine gegerek organizasyonun degerlerini, misyonunu ve kiiltiirtinii de temsil
etmektedir. Yaymevlerinin markalasma ve iletisim stratejileri aracilifiyla disa doniik sunumu,
kamu algisin1 ve izleyici tepkisini 6nemli Olciide etkilemektedir. Bu durum, paydaslarin goziinde
organizasyon imajmi sekillendirdigi icin Onem tasimaktadir. Kurumsal kimlik, i¢ paydaslar
arasinda kimlik ve baglilik duygusunu tesvik etmede ve organizasyonun benzersizligini dig
paydaslara vurgulamada da 6nemli bir rol oynamaktadir.

Kurumsal kimligin evrimi, organizasyonlarda onu halkla iligkiler igin bir ara¢ olmaktan
cikarip, organizasyon kiiltiirii, i¢ pazarlama ve kurumsal markalasma icin stratejik bir unsur haline
getirmistir (Heller & Rowlinson, 2018). Bu degisim, kurumsal kimligin organizasyon davranisini
ve pazar konumlandirmasini sekillendirmedeki artan onemini vurgulamaktadir. "Kurumsal
kimlik, toplam kurumsal iletisim, paydaslarin atfettigi kimlikler, kimlikler ve davranislar
stirekliligi" stratejik cercevesi, kurumsal kimligin organizasyonel isleyisin ve paydas iliskilerinin
gesitli yonlerini etkilemedeki merkezi roliinti vurgulamaktadir (Balmer, 2017). Yaymcihik
sektoriinde, dijital platformlar ve sosyal medyanin etkilesim ve goriiniirliik i¢in yogun sekilde
kullanildig1 bir ortamda, giiglii ve tutarhi bir kurumsal kimligi stirdiirmek 6nem arz etmektedir.
Net ve uyumlu bir kurumsal kimlik, farkli kanallarda tekdiize bir marka imaj1 saglamak igin
gereklidir. Bu uyum, yalnizca marka taninirligmi artirmakla kalmayip ayni zamanda izleyiciler
arasinda giiven ve itibar olusturmaktadir. Ayrica, logolar ve gorsel tasarim gibi unsurlar, tiiketici
tutumlarini ve markaya yonelik algilarini 6nemli dlciide etkilemektedir (Yu, 2024).

Kurumsal kimlik, yaymncilik sektoriinde tiiketici davranisim1 ve pazar konumlandirmasimni
etkilemek igin Snemlidir. Tyi tanimlanmis bir kurumsal kimlik, bir yaymevini rakiplerinden
ayirabilmekte ve sadik bir okuyucu kitlesi ¢ekebilmektedir. Kurumsal kimligin etkili yonetimi,
yaymevlerinin hedef kitleyle uyumlu olan ve marka imajin1 pekistiren bir durum olusturmasina
olanak tanimaktadir. (Abdullah ve Aziz, 2013). Bu benzersizlik durumu, kalici bir izlenim
yaratmak ve rekabet¢i yaymcilik ortaminda giiglii bir marka itibarmi insa etmek igin 6nem
tasimaktadir. Sonug olarak, kurumsal kimlik, yaymevlerinin algisini, itibarini ve basarisini 6nemli
ol¢lide sekillendirmektedir. Kurumsal kimligin stratejik yonetimi, yaymnevlerinin saglam bir marka
varlifi olusturmasini, paydas katiimini artirmasmi ve rekabetci bir sektorde kendilerini
farklilastirmasin1 ~ saglamaktadir. Kurumsal kimligi organizasyonel degerler ve pazar
konumlandirmasi ile uyumlu hale getirmek, giiniimiiziin dinamik ve dijital odakli ortaminda
direngli ve saygin bir yaymcilik markasi insa etmek igin esastir.

2.3.Kitap Kapaklarinin Kurumsal Kimlikteki Yeri

Kitap kapaklari, yaymevleri i¢in kurumsal kimlik tasariminda 6nemli bir rol oynamaktadir.
Okuma motivasyonu, okuma zevki ve igerigin kisisel onemi gibi icsel faktorler tarafindan
etkilenirken, kitap kapaklar1 okuyucular: ¢ekebilecek ve kitap hakkinda temel bilgileri iletebilecek
onemli bir dis faktor olarak hizmet etmektedir (Becker vd., 2010). Arastirmalar, kitap kapaklarinmn
yayincilar ile deneyimli okuyucular arasinda ortiik bir sinyal sistemi olarak islev gordiigiint, tiir
tanima ve okuyucu tercihleri {izerinde 6nemli bir rol oynadigini gostermektedir (Gudinavicius &
Suminas, 2017). Bu etkilesim, okuyucularin ilgisini cekmek ve beklentileriyle uyum saglamak igin
gorsel acidan gekici ve tiire uygun kapaklarin 6nemini vurgulamaktadir.

Kitap kapaklarinin kurumsal kimlik tasarimindaki 6nemi, kitabin igerigi ve tiirii hakkinda
bilgi verme rolleriyle daha da vurgulanmaktadir. Yayincilar, kitap kapaklarmi okuyucular:
cekmek, kitabin temas1 hakkinda gorsel ipuglar1 saglamak ve piyasadaki diger bashklardan ayirt
etmek icin bir ara¢ olarak kullanmaktadirlar (Knowlton & Hackert, 2015). Etkili kitap kapag:
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tasarimi, bir kitabin estetik ¢ekiciligini artirmakla kalmay1p ayni zamanda okuyucularin algilarini
ve kitap se¢cimi konusundaki kararlarini da etkilemektedir (Dixon vd., 2015). Yaymevleri, kitap
kapaklarmin gorsel unsurlarmi tiir ve hedef kitle ile uyumlu hale getirerek marka kimliklerini
giiclendirebilmekte ve piyasada tutarli ve tanmabilir bir imaj olusturabilmektedir. Kitap kapaklar1
yayinevlerinin genel markalasma stratejisine katkida bulunarak markanin ve degerlerinin gorsel
bir temsilini saglamaktadir. Kurumsal markalar tiiketicilere belirli bir kimlik ve mesaj iletmeyi
amagladig1 gibi, kitap kapaklar1 da bir kitabin ve onu yayimlayan yaymevinin 6ziinii temsil
etmede benzer bir rol oynamaktadir. Tutarli ve iyi tasarlanmis kitap kapaklari, marka taninirligini
saglamaya, okuyucularla giiven olusturmaya ve yayinevini rekabetci bir piyasada farklilastirmaya
yardimcr olmaktadir (Sevel vd., 2018). Marka kimligi unsurlarmi kitap kapag: tasarimina entegre
ederek, yaymevleri marka imajlarini pekistirebilir ve kitap portfoyleri genelinde tutarl bir gorsel
kimlik olusturabilirler.

Edebiyat ve kurgu baglaminda kitap kapaklari, okuyucular1 ¢ekmek ve anlatim deneyimi
icin bir ton belirlemekte birlikte rol oynamaktadir. Kitap kapag: tasarimindaki iislup ve yapisal
secimler, genel okuma deneyimine katkida bulunmakta ve okuyucularin igerige iligkin
beklentilerini sekillendirmektedir. Kitap kapaklar1 yalnizca okuyucular: cezbetmek icin pazarlama
araglar1 olarak degil, ayn1 zamanda kitabin temalarini, karakterlerini ve atmosferini gorsel olarak
temsil eden unsurlar olarak da hizmet etmektedir. Iyi tasarlanmis bir kitap kapagi, duygulari
uyandirabilir, tiire 6zgli ipuglar1 verebilir ve okuyucuyla bir bag kurarak okuma deneyimini
artirabilir. Ayrica, kitap kapaklar tiiketici davraniglarin1 ve satin alma kararlarini etkilemektedir.
Bu nedenle yaymevlerinin pazarlama ve satis stratejilerinin kritik bir bilesenidir. Aragtirmalar,
kitap kapaklarinin kiitiiphane kullanicilarini kitaplar: 6diing almaya tesvik ettigini gostermistir, bu
durum kapaklarin okuyucular1 ¢ekmede ve igerige ilgi yaratmadaki Onemli roliinii isaret
etmektedir (Knowlton & Hackert, 2015). Yayincilar ve grafik tasarimcilar, potansiyel okuyucular:
cezbetmek, kalabalik kitapgilarda veya cevrimici platformlarda goriniirliigii ve nihayetinde
satiglar1 artirmak icin kitap kapaklarinin gorsel ¢ekiciligini ve bilgi icerigini kullanirlar (Dixon vd,
2015). Bir yaymevinin genel kurumsal kimliginin bir parcasi olarak kitap kapaklarmin stratejik
tasarimi, kitap satislar1 ve piyasa basarisi tizerinde dogrudan bir etkiye sahip olabilmektedir.
Sonug olarak, kitap kapaklari, yaymnevleri i¢in kurumsal kimlik tasariminda ¢ok yonlii bir rol
oynamakta ve marka degerlerini ileten, okuyucular1 ¢eken ve kitaplar1 rekabet¢i bir pazarda
farklilastiran gorsel elgiler olarak hizmet etmektedir. Yayimnevleri, kitap kapaklarin: tiir beklentileri,
hedef kitle tercihleri ve marka kimligi ile uyumlu olacak sekilde stratejik olarak tasarlayarak
piyasa varliklarimi giiclendirebilir, okuyucularin ilgisini gekebilir ve giiclii ve taninabilir bir marka
imaj1 olusturabilirler. Kitap kapag: tasarimimi kurumsal kimligin ayrilmaz bir pargas: olarak
dikkatlice ele almak, dinamik ve gelisen yayincilik sektoriinde yayimnevlerinin genel basarisina ve
itibarina katkida bulunabilir.

3. KITAP KAPAKLARINDA DEVAMLILIK

Kitap kapaklari, okuyucu algisi, pazarlama ve marka imaji cercevesinde kritik bir rol
oynamakta ve kalabalik kitap piyasasinda yayincilara rekabet avantaji saglamaktadir. Noorda'nin
(2019) arastirmasi, kitap kapaklarinin, okuyucular: kitap satin almaya ikna etmek ve satin alma
kararlarini etkilemek icin kitabin markasini iletmek suretiyle pazarlama amaciyla hizmet ettigini
vurgulamaktadir. Kitap kapaklarinin yayincilar ve deneyimli okuyucular arasinda bir sinyallesme
sistemi olarak hareket ettigini, tiir bilgisini ve satin alma kararlarin etkiledigi vurgulanmaktadir.
Ayrica, Knowlton ve Hackert (2015), kitap kapaklarinin sadece okuyucular1 ¢cekmekle kalmayip
ayn1 zamanda kitabim igerigi hakkinda bilgilendirdigini, bu durumun genel okuma deneyimine
deger kattigini belirtmektedir. Ayrica, Vanderschantz ve Timpany (2013), kitap kapaklarinin
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okuyucularla iletisim kurmanin cesitli yollarini aciklar: alegorik anlatilar, kategorizasyon veya
kimlik araciligiyla, tiim bunlar kitabin pazarlanabilirligi ve cekiciligine katkida bulunur.

Markalama ve pazarlama baglaminda, yaymcilarin taninma ve tiiketici sadakatini artirmak
icin marka stratejileri gelistirmeleri gerekmektedir. Bu durum, kitap kapaklarmin sadece gorsel
unsurlar olmadigini, ayni zamanda kitabin marka kimliginin ayrilmaz bir pargasi oldugunu
gostermektedir. Dahasi, kapak tasariminin tiiketici kararlarini etkileyebilecegini gosteren faktorler
arasinda mevcut kitap versiyonlar1 yani ciltli veya karton kapakli olmasi gibi etmenlerin
bulundugunu belirtilmektedir (Demina & Ozhegov, 2017). Wells ve digerlerinin (2012) bir karton
kapakli kitabin karbon ayak izi degerlendirmesi iizerine yaptig1 calisma, kitap tiretimi ile ilgili
cevresel faktorleri, kapak materyallerini de igeren bir bigimde aydmlatir. Bu durum, kitap
kapaklarmin gorsel cekiciliginden etkilenen okuyucularin yan sira siirdiiriilebilirlik faktorlerinden
de etkilendigini gostererek, kitap piyasasinda gevre bilincine sahip tiiketici davranisina dogru bir
degisimin isaretini vermektedir.

Sonug olarak, kitap kapaklar: sadece estetikten Gte giiclii pazarlama araclar1 olarak hizmet
etmekte ve okuyucu algilarim sekillendirme, satin alma kararlarini etkileme ve bir kitabin marka
imajina katkida bulunma konusunda kilit bir rol oynamaktadir. Yayincilar ve grafik tasarimcilar,
okuyucular1 ¢ekmenin yamni sira kitabin 6ziinii iletmek ve rekabetgi bir pazar manzarasinda
farklilastirmak icin kitap kapaklarini stratejik olarak tasarlamalidir.

3.1.Yayinevi Kurumsal Kimligi ve Kitap Kapaklarinda Devamlili§in Unsurlar

Kitap kapaklari, yayinevlerinin kurumsal kimligini yansitmak ve yaymlar1 arasinda
stirekliligi saglamak acisindan 6nem tasimaktadir. Kitap kapaklarinda renklerin ve temalarmn
se¢imi, okuyucu algisin1 ve marka imajmni etkileyen stratejik bir karardir. Ciinkii renk, insan
beyninde uyanan bir duygudur (Bilirdonmez, 2017). Gudinavi¢ius & Suminas (2017) tarafindan
yapilan arastirma, bir kitap kapaginin renginin okuyucunun kitap tercihinde etkili olabilecegini
gostermistir ve bu durum, kitap kapak tasariminda renk se¢ciminin énemini vurgulamaktadir. Ek
olarak, Park ve digerleri (2023) tarafindan yapilan calisma, kitap kapak tasariminda renk dahil
gorsel unsurlarin, okuyucular1 ¢eken giiglii uyaranlar olarak énemini vurgulamaktadir. Kurumsal
kimligin yOnetimi tartisilmakta ve yayinevlerinin paydaslariyla etkili iletisim kurmak igin
yaymlarinda tutarli bir gorsel kimlik gerekliligi vurgulanmaktadir. Bu gorsel unsurlardaki
tutarlilik, renk secimi de dahil olmak {izere, gli¢lii bir kurumsal marka imaji olusturulmasina
katkida bulunmaktadir.

Ayrica, Miyazono ve digerleri (2021) tarafindan yapilan arastirma, kitap kapak tasariminda
tipografinin 6nemini vurgulamakta ve yazi karakteri stilinin bir kitabin genel hissini iletmede
kritik bir rol oynadigini belirtmektedir. Bu durum, renk segimiyle birlestiginde, bir yaymnevinin
kurumsal kimliginin biitiinsel gorsel temsiline katkida bulunmaktadir. Ek olarak, Kachorsky &
Reid (2020) tarafindan yapilan ¢alisma, kitap kapaklarini birbirine baglamak i¢in marka olusturma,
renk semalar1 ve gorsel unsurlarin kullanimini vurgulamakta ve bu unsurlarin yaymlar arasinda
bir stireklilik hissi yaratmaya katkida bulundugunu gostermektedir. Sonug olarak, kitap
kapaklarinda renklerin ve temalarin se¢imi, yaymevinin kurumsal kimliginin stratejik bir bileseni
olup, marka imajina katkida bulunmakta ve yayinlar arasinda stirekliligi saglamaktadir.
Yayevleri, renkleri, temalar1 ve gorsel unsurlar1 dikkatlice segerek, okuyucular ve paydaslarla
yanki uyandiran tutarli ve taninabilir bir marka kimligi olusturabilirler.

Kurumsal gorsel kimlik, bir organizasyonun izleyicileri tarafindan nasil algilandiginm
etkileyen temel bir unsurdur. Bu kimlik, logolar, sloganlar, renkler ve tipografi gibi cesitli 6geleri
icermektedir. Tipografi, kurumsal marka kimliginin onemli bir bileseni olarak, organizasyonun
degerlerini ve karakterini iletmek igin kullanilir (Magrath & McCormick, 2013). Kitap kapaklar:
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baglaminda, tipografi tasarimcilari ve dizgiciler bu unsurlar: kitabin igerigini gorsel olarak temsil
edecek sekilde tasarlarlar ve bu tasarimlar, gorsel cekiciligi artirarak satislar: yiikseltmeyi amaglar.

Tipografinin stratejik kullanimi, diger gorsel ipuclariyla birlikte, bir organizasyonu
digerlerinden ayirmak ve paydaslara kalite ve statii hissi aktarmak i¢in 6neme sahiptir. Tipografi
stilleri, renkler ve isimler gibi gorsel bilesenler, organizasyonun felsefesini ve niteliklerini etkili bir
sekilde iletmek icin kullanilir ve bdylece kurumsal gorsel kimligi sekillendirir. Ayrica, kurumsal
gorsel kimlik sistemleri, organizasyonun adini, sloganini, logosunu, rengini ve tipografisi gibi
unsurlar icerir ve bu unsurlar, organizasyonun degerlerini ve misyonunu dis diinyaya aktarir
(Skorczynska, 2020).

Grafik tasarim alaninda, tipografi, markalagsma, kurumsal kimlik ve kitap tasarimi gibi diger
alanlarla birlikte dnemli bir alt disiplin olarak yer almaktadir. Kitaplarda yaz tipi ve boyutu gibi
dis yapisal Ogelerin titizlikle secilmesi, igerigin genel c¢ekiciligine ve alicinin kitabi nasil
algiladigina katkida bulunur (Karakose & Kodan, 2021). Ayrica, tipografi gibi gorsel kimlik
unsurlarmin tiiketici tutumlar {izerindeki etkisi kapsamli bir sekilde arastirilmis olup, marka
farkindaligi, sadakati ve olumlu algilar iizerinde dnemli etkileri oldugu gosterilmistir Ozetle,
tipografi, kurumsal gorsel kimlik, markalagsma ve kitap tasariminda kritik bir rol oynamakta olup,
organizasyonel degerleri iletmede ve hedef kitleye gorsel cekicilik kazandirmada kilit bir unsur
olarak hizmet vermektedir.

Bir yaymnevi kurumsal kimligi gelistirirken ve kitap kapaklarinda stirekliligi saglarken,
kurumsal kimlik ve markalasmanin gesitli yonlerini géz 6niinde bulundurmak 6nem tasimaktadir.
Kurumsal kimlik, bir organizasyonun temel, ayirt edici ve kalic1 6zelliklerini kapsamaktadir. Bu,
logo, tasarim tarzi ve gorsel tanimlama gibi unsurlari icermekte ve tutarli bir marka imajt
olusturmada onem tasimaktadir (Riel & Balmer, 1997). Ayrica, kurumsal kimlik ve kurumsal
markalasma birbiriyle yakindan iligkilidir ve organizasyonun algisini sekillendirmede 6nemli rol
oynamaktadir (Melewar & Karaosmanoglu, 2006). Kitap kapaklari, bir yaymevinin gorsel
kimliginin 6nemli bir parcasi olarak Ozel olarak tasarlanir ve genellikle belirli tiirlere gore
uyarlanmus bilgileri okuyuculara iletmek icin kullanilir. Kitap kapaklarindaki tasarim unsurlari,
tipografi, gorseller ve renk diizenleri gibi, yayinevinin genel marka imajina katkida bulunur. Bu
tasarim unsurlarmin farkh kitap kapaklarinda tutarliligi, okuyucular arasinda giiclii bir marka
varlig1 ve taninabilirlik olusturmaya yardimei olur.

Kurumsal iletisimde kurumsal kimligin stratejik dnemi goz ardi edilemez (Balmer, 2017).
Organizasyonlar, degerlerini ve mesajlarin1 paydaslara etkili bir sekilde iletebilmek igin tutarl
markalagsma ve gorsel unsurlar araciigiyla bunu basarir. Kitap kapaklar1 baglaminda, kurumsal
gorsel kimlik sistemleri kullanimi, farkli kitap kapaklari arasinda tutarli bir gorsel kimlik
saglamada o©nemli bir rol oynayabilir. Tutarli tasarim unsurlarinin kullanilmasi ve gorsel
ipuglariyla birlikte, yayinevleri marka imajlarini pekistirebilir ve okuyucularla rezonans saglayan
bir stireklilik hissi yaratabilirler. Bir yayinevi icin logo, tasarim unsurlar1 ve marka stratejileri dahil
olmak tiizere iyi tanimlanmis bir kurumsal kimlik, giiglii bir marka imaji olusturmak igin kritik
oneme sahiptir. Kurumsal kimlik tasarimi ve diger marka stratejileri aracihifiyla kitap
kapaklarindaki tasarim unsurlarinda siirekliligi saglayarak, yaymevleri marka tanmirliklarim
artirabilir ve okuyucular {izerinde kalic1 bir izlenim birakabilirler.

3.2. Yayinevleri i¢cin Kitap Kapaklarinda Devamlilig1 Saglama Stratejileri

Kitap kapaklarinda tutarhiligi saglamak icin yaymevleri, farklh kitap serileri ve baskilar
arasinda tutarl bir gorsel kimligi korumaya odaklanan gesitli stratejiler benimseyebilir. Etkili bir
yaklasim, tiim kitap kapaklarinda tutarl bir sekilde kullanilacak tipografi, renk semalar1 ve sayfa
diizeni ilkeleri gibi belirli 6gelerin ana hatlarini ¢izen tasarim yonergeleri olusturmaktir (Wantoro,
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2020). Yayincilar, bu tasarim standartlarini tanimlayarak her kitap kapagmin genel marka imajiyla
uyumlu olmasini ve okuyuculara birlik ve tutarlilik duygusu aktarmasini saglayabilir. Ayrica,
yaymevleri uyumlu bir tasarim temasina sahip bir dizi kitap olusturarak tutarlili1 artirabilirler. Bu
yaklasim, farkli sanatgilar tarafindan farkli stillerde olusturulan illiistrasyonlar olsa bile, birden
fazla kitapta birlesik bir gorsel kimligi korumak igin tasarimsal ve yapisal ¢oziimler analiz etmeyi
ve uygulamay1 igerir. Kitap serilerinde diizen ve tasarim unsurlarini uyumlu hale getirerek,
yaymevleri tanmabilirligi artirabilir ve koleksiyon igin giiclii bir gorsel kimlik olusturabilirler.

Kitap kapaklarinda stirekliligi saglamanin baska bir stratejisi, her kitabin tiir{i, temas1 veya
hedef kitlesiyle uyumlu grafik stillerinin ve desenlerinin se¢imine dikkat etmektir. Yazi, gorsel ve
renk gibi tasarim unsurlari, kitabin 6ziinii iletmekte ve potansiyel okuyucular1 ¢cekmede kritik bir
rol oynamaktadir (Vanderschantz ve Timpany, 2013). Bu grafik stillerini ve desenlerini dikkatlice
secerek, yaynevleri igerige uygun ve hedef kitlenin ilgisini ¢ekebilecek gorsel olarak gekici
kapaklar olusturabilirler. Ayrica, yaymevleri grafik tasarimcilarin uzmanligmi kullanarak,
belirlenen tasarim kilavuzlarma uygun sekilde gorsel olarak etkileyici kitap kapaklar
gelistirebilirler (Wantoro, 2020). Grafik tasarimcilar, kitabin 6ziinii kapak {izerinde carpici bir
gorsel olusturma konusunda 6nemli bir rol oynarlar; tipografi, gorsellik ve diizen gibi unsurlar:
kullanarak igerigin 6ziinii yakalarlar.

Ayrica, yaymevleri hedef kitle ile iletisim kurma konusundaki kitap kapaklarmin etkinligini
degerlendirmek igin igerik analizleri yapabilirler (Kachorsky & Reid, 2020). Kapaklarin semiyotik
ve gorsel unsurlarini inceleyerek, yaymevleri okuyucularin tasarim segimlerini nasil algiladigini ve
yorumladigini anlayabilirler. Bu analitik yaklasim, yaymevlerine kapak tasarimlari hakkinda
bilingli kararlar almalarini saglar, boylece tasarimlarin hedef kitleyle rezonans saglamasini ve
kitabin igerigini etkili bir sekilde iletmelerini saglar. Genel olarak, tasarim kilavuzlarim
uygulamak, tutarli kitap serileri olusturmak, uygun grafik stillerini se¢mek, grafik tasarimcilarla
calismak ve igerik analizleri yapmak gibi yontemlerle, yaymevleri kitap kapaklarinda siirekliligi
saglayabilir, gorsel kimliklerini giiclendirebilir ve yayinlarmin genel gekiciligini artirabilirler.
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4. BULGULAR VE YORUMLAR
4.1.Sinek Sekiz Yayinevi
4.1.1. Bizim Diinyamiz Kitap Kapag: Analizi

_BIZIM
DUNYAMIZ

Bir Zen Rahibinin Barig ve Ekoloji
Hakkindaki Diigiinceleri

Thich Nhath Hanh

Gorsel 1. Sinek Sekiz Yaynlari, Bizim Diinyamiz Kitap Kapag:
Kaynak: (sineksekiz.wordpress.com)

Grafik tasarim unsurlar agisindan incelendiginde kitap kapag: tasarimi oldukga sade ve
minimalist bir tarzda yapimistir. Bu sadelik, kapaga sakin ve huzurlu bir atmosfer
kazandirmaktadir. Tasarimda kullanilan unsurlar, dengeli bir sekilde yerlestirilmistir. Bu denge,
kapaga gorsel bir uyum kazandirmaktadir. Kapakta kullanilan renkler, beyaz, siyah ve gridir. Bu
renkler, sade ve zarif bir goriiniim olusturmaktadir. Kitap adi olan "Bizim Diinyamiz" yazisi,
biiyiik bir puntoda ve kalin bir yaz1 karakteri ile yazilmigtir. Bu yazi tipi, kapagimn dikkat cekici bir
unsur olmasmi saglar.

Kurumsal kimlik agisindan incelendiginde kitap Thich Nhat Hanh tarafindan yazilmistir.
Thich Nhat Hanh, bir Zen rahibidir ve baris ve ekoloji konusunda uzmanlasmistir. Kitap kapag:
tasarimi, Thich Nhat Hanh'in bu uzmanlik alanlarini yansitmaktadir. Kitap Sinek Sekiz Yayinlar:
tarafindan basilmigtir. Sinek Sekiz Yayinlari, felsefe, edebiyat ve sosyal bilimler alanlarinda
kitaplar yayimnlayan bir yaymevidir. Kitap kapag: tasarimi, Sinek Sekiz Yayinlarimin kurumsal
kimligi ile uyumlu bir sekilde tasarlanmistir. Bizim Diinyamiz kitap kapag: tasarimi, sade ve zarif
bir tasarimdir. Tasarimda kullanilan unsurlar, dengeli ve uyumlu bir sekilde yerlestirilmistir. Kitap
kapag1 tasarimi, Thich Nhat Hanh'in uzmanlik alanlarini ve Sinek Sekiz Yayinlarimin kurumsal
kimligini yansitmaktadir.

Kitap kapag: tasarimi, Thich Nhat Hanh'in baris ve ekoloji konusundaki mesajlarini iletmek
icin etkili bir aractir. Tasarim, Sinek Sekiz Yayinlarimin felsefe, edebiyat ve sosyal bilimler
alanlarinda uzmanlagmis bir yaymevi oldugunu gostermektedir. Kitap kapag: tasarimi, minimalist
bir tarzda yapilmistir. Bu sadelik, kapaga sakin ve huzurlu bir atmosfer kazandirmaktadir.
Tasarimda kullanilan unsurlar, dengeli ve uyumlu bir sekilde yerlestirilmistir. Bu denge, kapaga
gorsel bir uyum kazandirmaktadir. Renkler ve tipografi, kitabin igerigine uygun bir sekilde
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sec¢ilmistir. Bizim Diinyamiz kitap kapag: tasarimi, basarili bir grafik tasarim ve kurumsal kimlik
calismasidir. Tasarim, kitabin icerigini ve mesajini etkili bir sekilde iletmektedir.

4.1.2. Sehirdekiler i¢in Siirdiiriilebilir Yasam Rehberi Kitap Kapag1 Analizi

SURDURULEBILIR
YASAM REHBERI

Gorsel 2. Sinek Sekiz Yayinlari, Sehirdekiler I¢in Siirdiiriilebilir Yasam Rehberi Kitap Kapag:
Kaynak: (sineksekiz.wordpress.com)

Grafik tasarim unsurlar1 agisindan incelendiginde kitap kapag: tasarimi oldukga sembolik bir
tarzda yapilmistir. Tasarimda yer alan semsiye ve kale, siirdiiriilebilir yasamin temel unsurlarin
temsil etmektedir. Kapakta kullanilan renkler, mavi, yesil ve beyazdir. Bu renkler, dogay1 ve
siirdiiriilebilirligi simgelemektedir. Kitap ad1 olan "Sehirdekiler Igin Siirdiiriilebilir Yasam Rehberi"
yazisi, biiyilik ve kalin bir font ile yazilmistir. Bu yaz1 tipi, kapagin dikkat ¢ekici bir unsur olmasini
saglar. Kapakta sehri gosteren bir illiistrasyon bulunmaktadir. Bu illiistrasyon, kitabin igerigini ve
mesajimni gorsel olarak temsil etmektedir.

Kurumsal kimlik agisindan incelendiginde, kitap Scott Kellog ve Stacy Pettigrew tarafindan
yazilmistir. Scott Kellog ve Stacy Pettigrew, siirdiiriilebilir sehir yasami konusunda uzmanlasmis
yazarlardir. Kitap kapag tasarimi, yazarlarin bu uzmanlik alanlarini yansitmaktadir. Kitap Sinek
Sekiz Yaymnlar1 tarafindan basilmistir. Sinek Sekiz Yayinlari, felsefe, edebiyat ve sosyal bilimler
alanlarinda kitaplar yayinlayan bir yaymevidir. Kitap kapag: tasarimi, Sinek Sekiz Yaymlari'nin
kurumsal kimligi ile uyumlu bir sekilde tasarlanmistir.

Sehirdekiler Igin Siirdiiriilebilir Yasam Rehberi kitap kapagi tasarimi, sembolik ve mesaj
odakli bir tasarimdir. Tasarimda kullanilan unsurlar, siirdiiriilebilir yasamin temel unsurlarini ve
mesajin1 etkili bir sekilde temsil etmektedir. Kitap kapagi tasarimi, Scott Kellog ve Stacy
Pettigrew'in uzmanlik alanlarini ve Sinek Sekiz Yayinlarimin kurumsal kimligini yansitmaktadir.
Sehirdekiler Igin Siirdiiriilebilir Yasam Rehberi kitap kapag: tasarimi, bagarili bir grafik tasarim ve
kurumsal kimlik ¢alismasidir. Tasarim, kitabin igerigini ve mesajini etkili bir sekilde iletmektedir.
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4.1.3. Ina May'in Doguma Hazirlik Rehberi Kitap Kapag1 Analizi

INA MAY’IN

DOGUMA HAZIRLIK
REHBERI

Ina May Gaskin

sirdiralebilir yasam kitaplar:

Gorsel 3. Sinek Sekiz Yaynlari, Ina May’in Doguma Hazirlik Rehberi Kitap Kapag1
Kaynak: (sineksekiz.wordpress.com)

Grafik tasarim unsurlari agisindan incelendiginde kitap kapag tasariminda, bir anne
rahmindeki bebegi tasvir eden bir illiistrasyon yer almaktadir. Kapakta kullanilan renkler, pembe,
yesil ve beyaz tonlarindadir. Bu tonlar, dogaya ve annelige bir gondermedir. Kitap ad1 olan "Ina
May'in Doguma Hazirlik Rehberi" yazisi, biiytik ve kalin bir yazi1 karakteri ile yazilmistir. Bu yazi
tipi, kapagin dikkat gekici bir unsur olmasini saglar.

Kurumsal kimlik agisindan incelendiginde, kitap Ina May Gaskin tarafindan yazilmistir. Ina
May Gaskin, deneyimli bir ebe ve dogal dogum savunucusudur. Kitap kapag1 tasarimi, yazarin
uzmanlik alanlarini yansitmaktadir. Kitap Sinek Sekiz Yayinlar1 tarafindan basilmistir. Sinek Sekiz
Yayinlari, felsefe, edebiyat ve sosyal bilimler alanlarinda kitaplar yayimlayan bir yaymevidir. Kitap
kapag1 tasarimi, Sinek Sekiz Yaymlari'nin kurumsal kimligi ile uyumlu bir sekilde tasarlanmistir.

Ina May'in Doguma Hazirlik Rehberi kitap kapag1 tasarimi, duygusal ve mesaj odakli bir
tasarimdir. Tasarimda kullanilan unsurlar, dogumun dogal ve giizel bir deneyim oldugunu
vurgulamaktadir. Kitap kapagi tasarimi, Ina May Gaskin'in uzmanlik alanlarini ve Sinek Sekiz
Yayinlari'min kurumsal kimligini yansitmaktadir. Kitap kapag: tasarimi, Ina May Gaskin'in dogal
dogum konusundaki mesajlarini iletmek igin etkili bir aragtir. Tasarim, Sinek Sekiz Yaymlari'nin
felsefe, edebiyat ve sosyal bilimler alanlarinda uzmanlasmis bir yaymevi oldugunu
gostermektedir. Tasarim, duygusal ve mesaj odakli bir tarzda yapilmistir. Tasarimda kullanilan
unsurlar, dengeli ve uyumlu bir sekilde yerlestirilmistir. Renkler ve tipografi, kitabin igerigine
uygun bir sekilde secilmistir. Ina May'in Doguma Hazirlik Rehberi kitap kapag: tasarimi, kitabin
icerigini ve mesajini etkili bir sekilde iletmektedir.
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4.1.4. Sinek Sekiz Yayinevi Kitap Kapaklar1 Analizi

Bizim Diinyamiz, Sehirdekiler Igin Siirdiiriilebilir Yasam Rehberi ve Ina May'in Doguma
Hazirlik Rehberi kitaplarinin kapak tasarimlari, her birinin kendine 6zgii unsurlar1 barindirsa da,
ortak noktalar da tagimaktadr.

Ortak oOzellikler: Sadelik: ii¢ kitap kapagi tasarimi da sade ve minimalist bir tarzda
tasarlanmistir. Bu sadelik, tasarimlara sakin ve huzurlu bir atmosfer kazandirmaktadir. Karmasik
unsurlarin kullanilmamasi, kapaklardaki mesajin daha net ve kolay anlasilir olmasini saglar.
Denge: tasarimlarda kullanilan unsurlar, dengeli ve uyumlu bir sekilde yerlestirilmistir. Bu denge,
gorsel bir ahenk olusturarak kapaklara estetik bir deger katmaktadir. Renk kullanimi: Her {ig
tasarimda da dogay1 ve stirdiiriilebilirligi cagristiran pastel tonlardaki mavi, yesil ve beyaz renkleri
on plandadir. Bu renk paleti, kitaplarin igerigiyle uyumlu bir atmosfer olusturmaktadir. Tipografi:
kitap adlari, biiyiik ve kalin bir yazi karakteri ile yazilmistir. Bu sayede, kapaklar ilk bakista dikkat
cekici hale gelmektedir. Tipografinin sade ve modern olmasi, tasarimlarin zamansiz bir goriiniim
kazanmasini saglar.

Ug kitap kapag tasarimi da, grafik tasarim ve kurumsal kimlik ilkelerine uygun bir sekilde
hazirlanmistir. Tasarimlar, kitaplarin igeriklerini ve mesajlarini etkili bir sekilde yansitmaktadir.
Kullanilan sadelik, denge ve renk paleti, tasarimlara estetik bir deger katmaktadir. Farkli temalar
ve gorsel unsurlar, her kitabin 6zgiin kimligini vurgulamaktadir.

Sonug¢ olarak bu {ii¢ kitap kapagi tasarimi, grafik tasarim ve kurumsal kimlik
uygulamalarmin basarili ornekleri olarak degerlendirilebilir. Tasarimlar, sadelik, denge, renk
kullanim1 ve tipografi gibi unsurlari kullanarak kitaplarin mesajlarini ve kimliklerini etkin bir
sekilde iletmektedir.

4.2.Ketebe Yayinlari
4.2.1. Zamanin Kiiltiirel Tarihi Kitap Kapag1 Analizi

ANTHONY AVENI

TAKVIMLER, SAATLER
VE KULTURLER

Gorsel 4. Ketebe Yayinlari, Zamanin Kiiltiirel Tarihi Kitap Kapag:

Kaynak: (ketebe.com)
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Grafik tasarim unsurlar1 agisindan incelendiginde kitap adi olan "Zamanin Kiiltiirel Tarihi"
ve yazarin adi olan "Anthony Aveni" biiyiik ve kalin bir yaz1 karakteri ile yazilmistir. Bu yaz1 tipi,
kapagin dikkat cekici bir unsur olmasmi saglamaktadir. Kapakta kullanilan renkler, turuncu,
siyah, beyaz ve gridir. Bu renkler ve olusturdugu kontrast, sade ve zarif bir goriiniim
olusturmaktadir. Kapakta, bir saatin iginde yer alan farkli kiltiirlere ait saat ve takvim
sembollerinin yer aldig: illiistrasyonlar bulunmaktadir. Bu illiistrasyonlar, kitabin igerigini ve
mesajin1 gorsel olarak temsil etmektedir. Tasarimda kullanilan unsurlar, dengeli ve uyumlu bir
sekilde yerlestirilmistir. Bu denge, kapaga gorsel bir uyum kazandirmaktadir.

Kurumsal kimlik agisindan incelendiginde, Kitap Anthony Aveni tarafindan yazilmustir.
Anthony Aveni, bir arkeolog ve gokbilimci olarak taninmaktadir. Kitap kapag: tasarimi, yazarin
uzmanlik alanlarin1 yansitmaktadir. Kitap Ketebe Yaymlar1 tarafindan basilmistir. Ketebe
Yayinlari, arkeoloji, tarih, din ve felsefe alanlarinda kitaplar yaymlayan bir yaymevidir. Kitap
kapagi tasarimi, Ketebe Yayinlari'nin kurumsal kimligi ile uyumlu bir sekilde tasarlanmustir.

Zamanin Kiiltiirel Tarihi kitap kapag: tasarimi, sade ve zarif bir tasarimdir. Tasarimda
kullanilan unsurlar, kitabin igerigini ve mesajin etkili bir sekilde temsil etmektedir. Kitap kapag:
tasarimi, Anthony Aveninin uzmanlik alanlarin1 ve Ketebe Yayinlarinin kurumsal kimligini
yansitmaktadir. Genel olarak Zamanin Kiiltiirel Tarihi kitap kapag: tasarimi, basarili bir grafik
tasarim ve kurumsal kimlik ¢aligmasidir. Tasarim, kitabin igerigini ve mesajmi etkili bir sekilde
iletmektedir.

4.2.2. Gazzali - Hakikat Arayis1 Kitap Kapag1 Analizi

Gazzali

el-Miinkiz Mine'd-Dalal

Terciime: Abdurrezzak Tek

[e ke BN
mnn

Gorsel 5. Ketebe Yayinlari, Gazzali — Hakikat Arayisi Kitap Kapag:
Kaynak: (ketebe.com)

Grafik tasarim unsurlari agisindan incelendiginde, kitap adi olan "Hakikat Arayis1" ve
yazarm adi olan "Imam Gazzali" biiyiik ve kalin bir yaz karakteri ile yazilmistir. Bu yaz tipi,
kapagin dikkat cekici bir unsur olmasinmi saglar. Kapakta kullanilan renkler, turuncu, siyah ve
beyazdir. Sar1 renk, aydinlik ve bilgeligi temsil ederken, siyah renk gizem ve derinligi temsil
etmektedir. Beyaz renk ise saflig1 ve aydinligi sembolize eder. Kapakta, bir geometrik desen
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bulunmaktadir. Geometrik desen hakikatin gizemli ve karmasik dogasini sembolize etmektedir.
Tasarimda kullanilan unsurlar, dengeli ve uyumlu bir sekilde yerlestirilmistir. Bu denge, kapaga
gorsel bir uyum kazandirmaktadir.

Kurumsal kimlik agisindan incelendiginde, kitap Imam Gazali tarafindan yazilmistir. Imam
Gazali, Islam felsefesi ve teolojisinin énemli isimlerinden biridir. Kitap kapag: tasarimi, yazarmn
uzmanlik alanlarmi ve felsefi goriislerini yansitmaktadir. Kitap, Ketebe Yayinlari tarafindan
basilmistir. Ketebe Yayinlari, arkeoloji, tarih, din ve felsefe alanlarinda kitaplar yayinlayan bir
yaymevidir. Kitap kapag1 tasarimi, Ketebe Yaymlarimin kurumsal kimligi ile uyumlu bir sekilde
tasarlanmistur.

Gazzali - Hakikat Arayisi kitap kapag1 tasarimi, sade ve zarif bir tasarimdir. Tasarimda
kullanilan unsurlar, kitabin igerigini ve mesajin etkili bir sekilde temsil etmektedir. Kitap kapag:
tasarimi, Imam GazAali'nin uzmanlk alanlarmi ve Ketebe Yaymlarinin kurumsal kimligini
yansitmaktadir. Tasarim, sade ve zarif bir tarzda yapilmistir. Tasarimda kullanilan unsurlar,
dengeli ve uyumlu bir sekilde yerlestirilmistir. Renkler ve tipografi, kitabin icerigine uygun bir
sekilde secilmistir. Gazzali - Hakikat Arayis1 kitap kapag1 tasarimi, basarili bir grafik tasarim ve
kurumsal kimlik ¢alismasidir. Tasarim, kitabin igerigini ve mesajini etkili bir sekilde iletmektedir.

4.2.3. Terciimetii’s Semail - Es-Semailii'n-Nebeviyye Kitap Kapag1 Analizi

IMAM TiRMIiZzi

es-Semailii’n-
Nebeviyye

Terciimetii’s-

Gorsel 6. Ketebe Yayinlari, Terciimetii’s Semail - Es-Semailii'n-Nebeviyye Kitap Kapag:
Kaynak: (ketebe.com)

Grafik tasarim unsurlar agisindan incelendiginde, kitap adi olan "Terciimetii’s Semail” ve
yazarin adi olan "fmam Tirmizi" biiyiik ve kaln bir yazi karakteri ile yazilmistir. Bu yaz tipi,
kapagin dikkat ¢ekici bir unsur olmasin saglar. Kapakta kullanilan renkler, yesil, acik kahverengi
ve beyazdir. Yesil renk, Islam dinini ve peygamberligi temsil ederken, kahverengi renk sadelik ve
dogalligi sembolize etmektedir. Beyaz renk ise safligi ve aydinli§i sembolize eder. Kapak
zemininde, Arapca hat yazisi yer almaktadir. Arapca yazi, kitabin icerigini ve yazarini temsil
etmektedir. Tasarimda kullanilan unsurlar, dengeli ve uyumlu bir sekilde yerlestirilmistir. Bu
denge, kapaga gorsel bir uyum kazandirmaktadir.
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Kurumsal kimlik agisindan incelendiginde, kitap Imam Tirmizi tarafindan yazilmistir. Tmam
Tirmizi, hadis derlemesiyle tanmnan bir Islam alimidir. Kitap kapag1 tasarimi, yazarm uzmanlk
alanlarmi ve Islami degerleri yansitmaktadir. Kitap Ketebe Yayinlari tarafindan basilmistir. Ketebe
Yayinlari, arkeoloji, tarih, din ve felsefe alanlarinda kitaplar yaymlayan bir yaymevidir. Kitap
kapagi tasarimi, Ketebe Yayinlari'nin kurumsal kimligi ile uyumlu bir sekilde tasarlanmustir.

Terclimetii’s Semail kitap kapag1 tasarimi, sade ve geleneksel bir tasarimdir. Tasarimda
kullanilan unsurlar, kitabin igerigini ve mesajin etkili bir sekilde temsil etmektedir. Kitap kapag:
tasarimi, Imam Tirmizi'nin uzmanlhk alanlarin1 ve Ketebe Yaymlari'nin kurumsal kimligini
yansitmaktadir. Tasarim, sade ve geleneksel bir tarzda yapilmistir. Tasarimda kullanilan unsurlar,
dengeli ve uyumlu bir sekilde yerlestirilmistir. Renkler ve tipografi, kitabin igerigine uygun bir
sekilde secilmistir.

4.2.4. Ketebe Yayinevi Kitap Kapaklar1 Analizi

Ketebe Yaymnlar1 tarafindan yayimlanan kitaplarin kapak tasarimlarmnin analizi sonucunda
her bir kitap kapagmin kendine 6zgii unsurlari olsa da, ortak noktalar da bulunmaktadir. Ug kitap
kapaginda da, kitap ad1 ve yazar ad1 biiyiik ve kalin bir yazi karakteri ile yazilmistir. Kullanilan
yazi tipleri, kapaklarin dikkat gekici olmasini saglamaktadir. Her kapagin kendine 6zgii bir renk
paleti olsa da, {i¢ kitapta da genel olarak sade ve zarif renkler tercih edilmistir. Bu renk paleti,
kapaklarina sakin ve huzurlu bir atmosfer kazandirmaktadir. Ug kitap kapaginda da kullanilan
unsurlar dengeli ve uyumlu bir sekilde yerlegtirilmigtir. Bu denge, kapaklarin gorsel olarak
uyumlu goriinmesini saglamaktadir.

Ortak Ozellikler: Sadelik: Ug kitap kapagi da sade ve zarif bir tasarima sahiptir. Bu sadelik,
tasarimlarin zamansiz bir goriiniim kazanmasimi1 saglamistir. Denge: Tasarimlarda kullanilan
unsurlar, dengeli ve uyumlu bir sekilde yerlestirilmistir. Bu denge, kapaklarin gorsel olarak
biitlinciil goriinmesini saglamaktadir. Gorsel Anlatim: Her kapak, kitabin igerigini ve mesajini
gorsel olarak temsil eden bir anlatim igermektedir. Kurumsal Kimlik Uyumlulugu: Kapak
tasarimlari, yaymevinin kurumsal kimligi ile uyumlu bir sekilde tasarlanmisgtir.

Farkliliklar: Tema: Her kitabin farkli bir temasi vardir ve bu durum kapak tasarimlarinda da
yansitilmistir. Gorsel Kullanimi: Her kapagin kendine 6zgii bir gorsel dili vardir. Tipografi: Her
kapagin kendine 6zgii bir yaz: karakteri kullanimi vardir.

Ketebe Yayinlari tarafindan basilan ti¢ kitap kapagi da basarili grafik tasarim ve kurumsal
kimlik calismalaridir. Tasarimlar, sadelik, denge ve gorsel anlatim gibi unsurlar1 kullanarak
kitaplarin mesajlarin1 ve kimliklerini etkin bir sekilde iletmektedir. Her kapagimn kendine 6zgii
ozellikleri ve farkhiliklari, kapaklarm ilgi ¢ekici olmasini saglamaktadir.
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4.3. Tiirkiye I Bankasi Kiiltiir Yayinlari
4.3.1. Gurur ve Onyargi Kitap Kapag1 Analizi

JANE AUSTEN

GURUR
VE ONYARGI

HASAN ALi YUCEL KLASIKLER DiZiSi

INGILIZCE ASLINDAN CEVIREN: HAMDI KOG

v
TURKIYE $ BANKASI
~ Kaltar Yayinlan

Gorsel 7. Tiirkiye Is Bankas1 Kiiltiir Yayinlari, Gurur ve Onyargl Kitap Kapag1

Kaynak: (iskultur.com.tr)

Grafik tasarim unsurlari agisindan incelendiginde, kitap adi olan "Gurur ve Onyargi" biiyiik
ve kalin bir yazi karakteri ile yazilmistir. Bu yaz1 tipi, kapakta dikkat ¢ekici olan unsurdur. Yazarin
ad1 olan "Jane Austen" ise daha kiiglik bir yazi karakteri ile yazilmistir. Kapakta kullanilan renkler,
beyaz, siyah ve sariya kacan gridir. Bu renkler, sade bir goriiniim olusturmaktadir. Tasarimda
kullanilan unsurlar, dengeli ve uyumlu bir sekilde yerlestirilmistir. Bu denge, kapaga gorsel bir
uyum kazandirmaktadir.

Kurumsal kimlik agisindan incelendiginde, kitap Tiirkiye Is Bankasi Kiiltiir Yayinlart
tarafindan basilmistir. Yayinevi logosu, kapagm alt kisminda yer almaktadir. Kitap, Tiirkiye Is
Bankasi Kiiltiir Yayinlarinin "Hasan Ali Yiicel Klasikler Dizisi"nde yer almaktadir. Bu dizinin ismi
de kapagin sol orta kisminda belirtilmistir.

Tiirkiye Is Bankas: Kiiltiir Yaymlari - Gurur ve Onyargi kitap kapag tasarimi, sade bir
tasarimdir. Tasarimda kullanilan unsurlar, kitabin igerigini ve mesajini temsil etmemektedir. Kitap
kapag1 tasarimi, Tiirkiye Is Bankas: Kiiltiir Yayinlari'nin kurumsal kimligini ve "Hasan Ali Yiicel
Klasikler Dizisi"nin kimligini yansitmaktadir.

Kurumsal kimlik acisindan kitap kapagi tasariminda, Tiirkiye Is Bankasi Kiiltiir Yayinlarinin
“Hasan Ali Yiicel Klasikler Dizisi” altinda klasik eserleri yayimladigina bir gonderme yapilmistir.
Tasarim, "Hasan Ali Yiicel Klasikler Dizisi'nin prestijli ve saygin bir dizi oldugunu
vurgulamaktadir. Tasarim, sade bir tarzda yapilmigtir. Tasarimda kullanilan unsurlar, dengeli ve
uyumlu bir sekilde yerlestirilmistir. Renkler ve tipografi, klasik dizisine uygun bir sekilde
secilmistir. Tiirkiye Is Bankas1 Kiiltiir Yayinlar1 - Gurur ve Onyargi kitap kapag1 tasarimi, basarili
bir grafik tasarim ve kurumsal kimlik ¢alismasidir. Buna karsin kapak tasarimi kitabin igerigine bir
gonderme yapmamaktadir.
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4.3.2. Beyaz Geceler Kitap Kapag1 Analizi

FYODOR
MIHAYLOVIC
DOSTOYEVSKI

BEYAZ GECELER

HASAN ALl YOCEL KLASIKLER DiZiSI

RUSCA ASLINDAN CEVIREN: BARI§ ZEREN

” v
TURKIYE $ BANKASI
Kiltar Yayinfari

Gorsel 8. Tiirkiye Is Bankasi Kiiltiir Yaynlari, Beyaz Geceler Kitap Kapag1

Kaynak: (iskultur.com.tr)

Grafik tasarim unsurlar agisindan incelendiginde, kitap adi olan "Beyaz Geceler" biiyiik ve
kalin bir yazi karakteri ile yazilmistir. Bu yaz1 tipi, kapakta dikkat gekici olan unsurdur. Yazarin
ad1 olan "Fyodor Mihaylovi¢ Dostoyevski" ise daha kiigiik puntolu bir yazi karakteri ile yazilmistir.
Kapakta kullanilan renkler, beyaz, siyah ve sariya kagan gridir. Bu renkler, sade bir goriiniim
olusturmaktadir. Tasarimda kullanilan unsurlar, dengeli ve uyumlu bir sekilde yerlestirilmistir. Bu
denge, kapaga gorsel bir uyum kazandirmaktadir.

Kurumsal kimlik agisindan incelendiginde, kitap Tiirkiye Is Bankasi Kiiltiir Yaymlart
tarafindan basilmistir. Yayinevi logosu, kapagm alt kisminda yer almaktadir. Kitap, Tiirkiye Is
Bankasi Kiiltiir Yayinlarinin "Hasan Ali Yiicel Klasikler Dizisi"nde yer almaktadir. Bu dizinin ismi
de kapagin sol orta kisminda belirtilmistir.

Tiirkiye Is Bankasi Kiiltiir Yaymlar1 - Beyaz Geceler kitap kapagi tasarimi, sade bir
tasarimdir. Tasarimda kullanilan unsurlar, kitabin igerigini ve mesajini temsil etmemektedir. Kitap
kapag1 tasarimi, Tiirkiye Is Bankast Kiiltiir Yayinlari'nin kurumsal kimligini ve "Hasan Ali Yiicel
Klasikler Dizisi"nin kimligini yansitmaktadar.

Kurumsal kimlik acisindan kitap kapagi tasariminda, Tiirkiye Is Bankasi Kiiltiir Yayinlarinin
“Hasan Ali Yiicel Klasikler Dizisi” altinda klasik eserleri yayimladigina bir gonderme yapilmuistir.
Tasarim, "Hasan Ali Yiicel Klasikler Dizisi'nin prestijli ve saygin bir dizi oldugunu
vurgulamaktadir. Tasarim, sade bir tarzda yapilmistir. Tasarimda kullanilan unsurlar, dengeli ve
uyumlu bir gsekilde yerlestirilmistir. Renkler ve tipografi, klasik dizisine uygun bir sekilde
secilmistir. Tiirkiye Is Bankas1 Kiiltiir Yayinlar1 - Gurur ve Onyargi kitap kapag1 tasarimi, basarili
bir grafik tasarim ve kurumsal kimlik ¢alismasidir. Buna karsin kapak tasarimi kitabin igerigine bir
gonderme yapmamaktadir.
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4.3.3. Bir Kadinin Yasamindan Yirmi Dort Saat Kitap Kapag1 Analizi

MODERN KLASIKLER Dizisi - 52

STEFAN ZWEIG &

BIR KADININ
LYASAMINDAN
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Kltir Yayinlar

Gorsel 9. Tiirkiye Is Bankasi Kiiltiir Yayinlari, Bir Kadimin Yasamindan Yirmi Dért Saat Kitap Kapag:
Kaynak: (iskultur.com.tr)

Grafik tasarim unsurlari agisindan incelendiginde, kitap ad1 olan "Bir Kadinin Yasamindan
Yirmi Dort Saat" biiyilik ve kalin bir yazi karakteri ile yazilmistir. Bu yazi tipi, gorselle birlikte
kapagin dikkat cekici bir unsur olmasini saglamaktadir. Yazarin adi olan "Stefan Zweig" ise daha
kiiciik bir font ile yazilmistir. Kapakta kullanilan renkler, siyah, beyaz ve sicak renk tonlaridir.
Kapakta, bir kadin figiirii bulunmaktadir. Bu figiir, kitabin kahramani olan kadimni temsil
etmektedir. Figlirtin ylizinlin bulanik olmas: kitabin gizemli ve karmasik atmosferini
yansitmaktadir. Tasarimda kullanilan unsurlar, dengeli ve uyumlu bir sekilde yerlestirilmistir. Bu
denge, kapaga gorsel bir uyum kazandirmaktadir.

Kurumsal kimlik agisindan incelendiginde, kitap Tiirkiye Is Bankasi Kiiltiir Yayimlari
tarafindan basilmistir. Yayinevi logosu, kapagin sol alt kosesinde yer almaktadir. Kitap, Tiirkiye Is
Bankas1 Kiiltiir Yaymlarinin "Modern Klasikler Dizisi"nde yer almaktadir. Bu dizinin logosu da
kapagin sol tist kosesinde yer almaktadir.

Tiirkiye Is Bankas: Kiiltiir Yaymlari - Bir Kadinin Yasamindan Yirmi Dért Saat kitap kapag1
tasarimi, sade ve gizemli bir tasarimdir. Tasarimda kullanilan unsurlar, kitabin igerigini ve
mesajin1 etkili bir sekilde temsil etmektedir. Kitap kapag: tasarimi, Tiirkiye Is Bankasi Kiiltiir
Yaymlarinin kurumsal kimligini ve "Modern Klasikler Dizisi"nin kimligini yansitmaktadir.
Tasarim, sade bir tarzda yapilmistir. Tasarimda kullanilan unsurlar, dengeli ve uyumlu bir sekilde
yerlestirilmistir. Renkler ve tipografi, kitabin icerigine uygun bir sekilde segilmistir. Tiirkiye Is
Bankasi Kiiltiir Yaymlar: - Bir Kadinin Yasamindan Yirmi Dort Saat kitap kapag: tasarimi, basarili
bir grafik tasarim ve kurumsal kimlik ¢alismasidir. Tasarim, kitabin igerigini ve mesajinu etkili bir
sekilde iletmektedir.
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4.3.4. Tiirkiye Is Bankas1 Kiiltiir Yayinlan Kitap Kapaklar1 Analizi

Tiirkiye Is Bankas1 Kiiltiir Yaymlar1 tarafindan yayimlanan kitaplarmn kapak tasarimlarinin
analizi sonucunda su bulgulara ulagilmigtir: Ug kitap kapaginda da, kitap ad1 ve yazar ad1 biiyiik
ve kalin bir font ile yazilmistir. Bu yaz1 tipi, kapaklarin dikkat c¢ekici olmasini saglar. Kapaklarmn
kendine 6zgii bir renk paleti olsa da {i¢ kapakta da genel olarak sade ve zarif renkler kullanilmistir.
Bu renk paleti, kapaklara sakin ve huzurlu bir atmosfer kazandirmaktadir.

Hasan Ali Yiicel Klasikler Dizisi kitap kapaklar1 bir standart i¢cindeyken, Modern Klasikler
Dizisi'nde yer alan Bir Kadmin Yasamindan Yirmi Dort Saat kitabinin kapag: kitap igerigiyle
ortiisecek niteliktedir. Ug kitap kapaginda da kullanilan unsurlar dengeli ve uyumlu bir sekilde
yerlestirilmistir. Bu denge, kapaklarin gorsel olarak uyumlu goriinmesini saglamaktadir.

Uc kitap da Tiirkiye Is Bankas1 Kiiltiir Yayinlar1 tarafindan basilmistir. Kapak tasarimlari,
yayinevinin kurumsal kimligi ile uyumlu bir sekilde tasarlanmistir. Kitaplar Tiirkiye Is Bankasi
Kiiltiir Yayinlari'nin "Hasan Ali Yiicel Klasikler Dizisi" veya "Modern Klasikler Dizisi"'nde yer
almaktadir. Bu dizilerin logolari, kapak tasarimlarinda yer alarak kurumsal kimligi
pekistirmektedir.

Ortak Noktalar: Sadelik: Ug¢ kitap kapagi da sade bir tasarima sahiptir. Bu sadelik,
tasarimlarin zamansiz bir goriiniim kazanmasmi saglamaktadir. Denge: Tasarimlarda kullanilan
unsurlar, dengeli ve uyumlu bir sekilde yerlestirilmistir. Bu denge, kapaklarin gorsel olarak
uyumlu goriinmesini saglar. Gorsel Anlatim: Bir Kadinin Yagsamindan Yirmi Dort Saat kitabinin
kapag kitap igerigini ve mesajimi gorsel olarak temsil eden bir gorsel icermektedir. Fakat Hasan
Ali Yiicel Klasikler Dizisi'nin kitap kapaklar1 bir standart igindedir. Kurumsal Kimlik
Uyumlulugu: Kapak tasarimlari, yaymevinin kurumsal kimligi ve her dizinin kimligi ile uyumlu
bir sekilde tasarlanmistir.

Tiirkiye Is Bankast Kiiltiir Yaymlari'min ii¢ kitap kapagi da basarili grafik tasarim ve
kurumsal kimlik c¢aligmalaridir. Tasarimlar, sadelik, denge ve gorsel anlatim gibi unsurlar
kullanarak kitaplarin mesajlarmi ve kimliklerini etkin bir sekilde iletmektedir. Her kapagm
kendine 6zgii 6zellikleri ve farkliliklari, kapaklarin cekici ve ilgi cekici olmasini saglamaktadir.
Buna karsin Hasan Ali Yiicel Klasikleri Dizisi'nde yer alan kitaplarin kapak tasarimlar: birbirinin
aynisi olmasindan dolay: kitabin icerigini yansitmamakta ve bir tekdiizelik olusturmaktadir. Bu
tekdiizelik dizide yer alan kitaplarin tanmirligini saglamas: agisindan olumludur, fakat kitap
igeriginden bir mesaj icermemesi olumsuz bir durum agiga ¢ikarabilmektedir.

SONUC

Bu calismada, yaymevlerinin kurumsal kimliklerini gii¢lendirmek ve kitap kapaklarinda
devamhiligl saglamak amaciyla izleyebilecekleri stratejiler incelenmistir. Kurumsal kimlik, bir
yayinevinin marka bilinirligini ve okuyucu kitlesiyle olan bagin giiclendiren temel bir unsurdur.
Bu baglamda, yayinevleri i¢in kitap kapaklari sadece birer tasarim ogesi olmanin 6tesine gegerek,
markanin vizyonunu, degerlerini ve estetik anlayisin1 yansitan kritik bir bilesen haline gelmistir.
Kitap kapaklarmin gorsel kimlik tizerindeki bu etkisi, yaymevlerinin pazarlama stratejilerinde ve
marka kimliklerini olusturma siireglerinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Kitap kapaklarinda
devamhilik saglamak, okuyucuya markanin giivenilirligi ve tutarliligi hakkinda giiglii bir mesaj
vermektedir. Yaymevleri, bu devamlilig1 saglamak igin tasarim kilavuzlari olusturarak, grafik
stilleri ve renk paletlerini belirli bir cercevede tutarak ve uzman tasarimcilarla is birligi yaparak
markalarmin gorsel kimligini giiclendirebilirler. Bu yaklasim, markanin hem dijital hem de fiziksel
ortamda taninirhigini artirirken, okuyucularin yayimnevinin kitaplarmi kolayca ayirt edebilmesine
olanak tanur.
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Bu calismada ele alinan Sinek Sekiz Yayinevi, Ketebe Yaymlar1 ve Tiirkiye Is Bankas1 Kiiltiir
Yayinlar1 6rnekleri, kitap kapaklarinda devamlilik saglama stratejilerinin nasil basarili bir sekilde
uygulanabilecegini gostermektedir. Bu yaymevleri, kurumsal kimliklerini destekleyen ve marka
imajlarin1 giiclendiren tutarh kapak tasarimlari olusturarak sektdrde fark yaratmiglardir. Ornegin,
belirli bir tipografi, renk paleti veya tasarim unsuru kullanarak kitap kapaklarinda tutarhilik
saglamak, okuyucu kitlesi tarafindan yaymevinin kolayca taninmasina ve benimsenmesine olanak
tanimustir. Bu stratejiler sayesinde markalar, uzun vadede sadik bir okuyucu kitlesi olusturmus ve
piyasada rekabet avantaji elde etmistir. Kitap kapaklarmin sadece gorsel bir 6ge degil, aym
zamanda yayimnevinin misyon ve vizyonunu yansitan bir iletisim araci oldugunu kabul etmek
onemlidir. Bu baglamda, yayimnevleri igin kitap kapaklarinda devamlilik saglamak, markanin
degerlerini ve mesajlarin1 daha genis bir kitleye iletmek adina kritik bir rol oynamaktadir.
Okuyucular, tutarli bir tasarim diline sahip olan kitap kapaklarmi gordiiklerinde, yaymevinin
profesyonelligine dair olumlu bir izlenim edinmektedir. Dolayisiyla, bu ¢alisma, yaymevlerinin
marka imajini giiclendirmek ve okuyucu baglhihigmi artirmak igin kitap kapaklarinda devamlilik
saglamanin dnemine vurgu yapmaktadir.

Sonug olarak, yaymevlerinin kurumsal kimliklerini giiclendirmek ve kitap kapaklarinda
devamhilik saglamak igin belirli stratejileri hayata gegirmeleri biiyiik bir onem tasimaktadir.
Kurumsal kimlik tasarimi ve kitap kapaklari arasindaki bu siki bag, yaymnevlerinin pazarlama
stratejilerini destekleyen ve marka bilinirligini artiran 6nemli bir aractir. Gelecekte yapilacak
calismalar, bu stratejilerin farkli yaymevleri ve farkli kiiltiirel baglamlar {izerinde nasil
uygulanabilecegini aragtirarak, bu alanda daha derinlemesine bir anlayis gelistirilmesine katkida
bulunabilir. Ayrica, dijitallesmenin ve e-kitaplarin yayginlasmasinin kitap kapaklar1 tizerindeki
etkisi de ele alinarak, yaymevlerinin dijital platformlarda nasil bir kurumsal kimlik insa
edebilecekleri {izerine odaklanilabilir. Boylece, yaymevlerinin hem geleneksel hem de djjital
ortamlarda gtiglii bir marka kimligi olusturarak siirdiiriilebilir bir basari elde etmeleri saglanabilir.
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