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Arastirma Makalesi / Research Article

LOGO TASARIMINDA YENI TRENDLER VE YASANAN KiMLiK SORUNU

Hasan ASAN!

Oz

Tarihsel siire¢ boyunca insanoglu, i¢inde bulundugu dénemin kosullari ¢ergevesinde anlam ve iletisim bigimlerini,
gorsel semboller ve kodlar aracilifiyla ifade etme egilimi gostermistir. Bu durum, antik kiiltiirlerden giiniimiize
uzanan siiregte, gorsel semboller ve kodlarin hem soyut diisiincenin hem de toplumsal iletisimin temel araglar
olarak islev gérmesini saglamis; logolar ise bu gorsel sistemlerin, marka kimligi ve degerlerini yansitan estetik
temsilleri olarak ortaya ¢ikmustir.

Teknolojik ve kiiltiirel doniisiimler, beraberinde yeni trendlerin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir. Bu ¢ergevede,
modern tasarim yaklagimlart markalara ¢agdas bir estetik kazandirsa da her zaman marka imajina olumlu
yansimalar1 olmamaktadir. Ozellikle minimalist, biomorfik ve soyutlamaya dayali1 egilimler, kimi durumlarda marka
kimliginin 6zlinden sapma riski tasimaktadir. Bu tiir yenilikler, markanin tarihsel siirekliligini ve 6zgiin kimlik
unsurlarini zayiflatmas1 muhtemel hale getirmektedir.

Bu ¢alisma, logo tasariminda ortaya g¢ikan yeni trendlerle marka kimligine etkisini, literatiir aragtirmasi ve logo
analizleri metodu ile yapilmistir. Sonug olarak arastirma, tasarimcilar ile yaratici ekiplerin trend odakli yaklagimlara
temkinli yaklagmalart gerektigini vurgulamakta; logo tasariminin gorsel kimlik stratejilerine olan etkilerini
degerlendirmektedir. Bulgular, bu siiregte karsilasilabilecek potansiyel riskleri ve firsatlari analiz ederek, markalarin
gelecekteki tasarim kararlarina rehberlik edebilecek stratejik bir ger¢eve sunmay1 amaglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Trend logolar, Estetik anlayis, Marka kimlik sorunu, Marka, Grafik tasarim

NEW TRENDS IN LOGO DESING AND THE EMERGING IDENTITY ISSUE

Abstract

Throughout history, humanity has expressed meaning and communication through visual symbols and codes shaped
by the socio-cultural conditions of their era. These visual elements have functioned as tools of abstract thinking and
social interaction, with logos emerging as aesthetic representations that embody brand identity and values.

With technological and cultural transformations, new design trends have emerged. While contemporary approaches
offer brands a modern aesthetic, they do not always contribute positively to brand perception. In particular, trends
such as minimalism, biomorphism, and abstraction may risk distancing the logo from the brand’s core identity,
potentially weakening its historical continuity and distinctive features.

This study investigates the relationship between emerging logo design trends and brand identity through literature
review and logo analysis. The findings suggest that trend-oriented approaches should be applied cautiously, as not
all visual innovations align with a brand’s long-term strategy. Designers must balance aesthetic novelty with the
preservation of essential identity markers. By identifying potential risks and opportunities, the research aims to offer
a strategic perspective to guide future design decisions and ensure brand consistency.
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Giris

Insanoglu, tarih boyunca bulundugu dénemin kosullarma bagl olarak, anlam ve iletisim
bigimlerini gorsel semboller ve kodlarla ifade etme egiliminde olmustur. Bu durum, sadece
modern toplumlarin degil, ayn1 zamanda antik kiiltiirlerin de temel karakteristik 6zelligi olarak
ortaya ¢ikmaktadir. Asan ve Cetinkaya sOyle ifade etmektedirler, “Paleolitik ¢agin izlerini
tagiyan magara duvarlari, ilkel ya da modern fark etmeksizin insanoglunun iletisimi semboller ve
gorsel kodlar ile saglama ihtiyacina aracilik etmektedir” (Asan ve Cetinkaya, 2024, s. 2). Bu
durum, insanlarin soyut diisiinme ve semboller aracilifiyla iletisim kurma becerilerinin bir
gostergesi olmanin yami sira, sembollerin toplumsal yapilarin temel iletisim araglarindan biri
haline geldigini gosterebilmektedir.

Sanat ve estetik bu sembolik anlatimin en gii¢lii ifade araglar1 haline gelmis ve tarih boyunca
insanin yaratict siire¢lerinde merkezi bir rol oynamistir. Sanatgilar, eserlerini yaratirken hem
kisisel estetik arayiglarin1 hem de yasadiklar1 toplumun izlerini eserlerine yansitirlar. Bu durum,
sanatin toplumsal gercgeklikle olan iliskisini giiclendirirken, grafik sanatlar1 ve tasarim
diinyasinda da benzer bir iglev goriir. Ozellikle modern diinyada logo tasarimi, sanatsal estetigin
is diinyasindaki bir yansimasi olarak kabul edilebilir. Logolar hem sembolik hem de estetik
anlamlariyla markalarin degerlerini ve kimliklerini ifade eden birer ara¢ haline gelebilir.
Markalar, tiiketicilerle yakinlik kurabilmek ve mesajlarin1 sade bir bigimde iletebilmek igin
gorsel kimliklerine biiylik 6nem verirler. Logo tasarimi trendleri de bu estetik arayisin bir sonucu
olarak, minimalizm ve geometrik formlar gibi temalar lizerinden sekillenmistir. Geometrik uyum
ve estetik denge, logolarin sadece bir sembol olmanin o&tesinde, markanin degerlerini ve
felsefesini yansitan birer sanat eseri olarak algilanmasini saglamaktadir. Holt’a (2004) gore logo
tasariminda sembollerin kullanimi, markanin 6ziinii tek bir imgede yogunlastirarak gorsel
kisaltma islevi gormektedir. Bu baglamda, semboller, karmasik fikirleri basit ve anlasilir bir
bicimde ifade etme yetenegine sahiptir. Logo tasarimi, modern is diinyasinda markalarin gorsel
kimliklerini insa etmenin ve hedef kitleyle etkili bir iletisim kurmanin temel bir yoludur.
Ozellikle kiiresellesen pazar ortaminda, giiglii bir logo, yalmzca estetik bir unsur olmanin Stesine
gecerek, markanin felsefesini, degerlerini ve hedeflerini temsil eden stratejik bir ara¢ haline
gelmistir. Douglas’a gore logonun bir markanin yiizii oldugunu ve markanin basaris1 iizerinde
dogrudan etkili oldugunu belirtir: "Bir logo, bir markanin gorsel elcisidir ve hedef kitlenin
markayla kuracagi bagin ilk adimidir" (Douglas, 2021, s. 17). Bu baglamda, logo, sadece bir
simge olmanin Otesinde, bir markanin hem ig¢sel anlamimi hem de dis diinyadaki algisini
sekillendiren bir unsur olarak goriilebilmelidir. Giicli ve etkili bir logo, markanin
taniabilirligini artirirken, miisteri sadakatini giiclendiren bir koprii gérevi de gorebilir.

Logo tasariminda minimalizm en dikkat cekici trendlerden biri haline gelmistir. “Iletisimi
kurmanin en yalin yolu ve ydntemi karmasa yaratmadan az renkle ve grafik Ogelerle
gorsellestirme yontemidir” (Asan ve Asan, 2022, s. 42). Bu yaklasim, karmasik ve gereksiz
unsurlar1 ortadan kaldirarak, sade, anlasilir ve islevsel bir tasarim dili sunar. Minimalist logolar,
sadece gorsel olarak estetik bir durus sergilemekle kalmaz, ayn1 zamanda marka iletisimin de
etkili yollarindandir. Bu konuda Cooper soyle der: "Basit ve akilda kalict bir logo, markanin
Oziinli yansitir ve tiiketicinin zihninde hizlica yer edinir” (Cooper, 2016, s. 7). Minimalist
tasarim, markanin dijital ¢agda farkli platformlarda ve cihazlarda daha etkili bir sekilde var
olmasimi saglayabilir, ¢linkli sade ve net tasarimlar ¢esitli ekran boyutlarinda bile taninabilir
olma avantaji sunabilir. Ayrica, minimalizmin sundugu sadelik, markalarin zamansiz bir kimlik
olusturmasina katkida bulunur, bu da markanin uzun vadeli basarisi i¢in kritik bir unsurdur.

Logo tasariminda tipografi kullanimi ise genellikle goz ardi edilen ancak 6nemli bir unsurdur.
Bir markanin adiyla biitlinlesen dogru tipografi tercihi, logonun akilda kaliciligini ve markanin
genel gorsel kimligini gii¢lendirir. Douglas, tipografinin logo tasarimindaki onemine dikkat
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ceker ve sOyle der: "Tipografi, markanin sesini yansitir; dogru segilen bir yazi karakteri,
markanin kimligini daha giiclii bir sekilde iletir” (Douglas, 2021, s. 128). Kelime isaretleri ya da
harf temelli logolarda tipografinin rolii, markanin 6ziinii ve degerlerini dogru bir sekilde
yansitmak agisindan son derece kritiktir. Ozellikle modern tipografi trendleri, markalarin geng ve
dinamik bir imaj olusturmasina katkida bulunurken, klasik tipografi segcenekleri de markalarin
uzun vadede tanmabilirligini artirabilir.

Logo tasarimindaki trendler ve temalar, yalnizca estetik kaygilardan ibaret degildir. Minimalizm,
klasik tasarim, dogru renk ve tipografi kullanimi gibi unsurlar, bir logonun hem zamansiz
olmasini hem de markanin 6ziinii dogru bir sekilde yansitmasini saglar. Modern diinyada basarili
bir logo, markanin dijital platformlarda giiclii bir varlik gostermesini saglayabilir, ayn1 zamanda
tilketiciyle kurdugu iliskiyi de gii¢lendirebilir. Bu baglamda, logo tasarimi, markanin kimligini
ve degerlerini gorsel olarak anlatan en 6nemli araglardan biri oldugu sdylenebilir.

1. Logo Tasariminda Estetik

Logo tasarimi, bir markanin kimligini temsil eden en 6nemli gorsel unsurlardan biridir ve estetik
ile islevselligin dengeli bir birlesimi olarak dne ¢ikabilir. Logo, hem marka kimligini gorsel bir
dilde ifade eden bir simge hem de markanin tiiketiciyle kurdugu iligkinin énemli bir pargasidir.
Asan’a gore, “Sanat¢inin amaci, eserini yaratirken kendi bakis agisiyla estetik acilar yakalamak
ve topluma sunmaktir. Sanatci bakisi, 6znel olmasina ragmen yasadigi toplumdan ve olaylardan
etkilenebilmektedir. Bundan dolay1 {irettigi eserlerde izleri goriilebilmektedir” (Asan, 2021, s.
38). Bu baglamda, estetik, bir tasarimin sadece goze hos gelmesini saglamaktan ¢ok daha derin
bir islevi yerine getirir. Estetik, bir sanat eseri ya da tasarimin giizellik, denge, uyum gibi
niteliklerini anlagilmasina yardimci olan felsefi bir disiplindir ve tasarimin temel yapi taglarini
olusturur. Tunali’ya (2020) gore, dogaya alternatif bir varlik modeli olarak tanimlar ve bu
modelin estetik bir bakis acisiyla yaratildigini ifade eder. Tunali’nin bu agiklamasi, logo
tasariminin yalnizca islevsel bir ara¢ olmadigini, ayn1 zamanda insan algisini, duyularini ve
zihnini harekete gegiren estetik bir siire¢ oldugunu vurgular. “Estetik ve hosa gitme olgusu,
siradan, bayagi, 6zden yoksun bir duygu degildir. Bu olgu insan ve hayvan gibi canlilarin yeme,
igme, heyecan duyma gibi kisacasi bedenin aldigi zevkler anlamma gelmemektedir. Insanin
sanattan zevk almasi “nesnenin sanat degerlerini bilingle kavramasi gerekir” (Asan, 2021, s.
230). Bu baglamda logo, bir markanin temel kimlik unsuru olarak yalnizca sembolik bir anlam
tasimaz; ayni zamanda estetik algilar1 da sekillendirir. Tunali, (2020) bir tasarimin yalnizca
islevsel degil, estetik agidan da etkileyici olmasinin, insanin hem zihinsel hem de duyusal
diinyasina hitap eden bir yaratim oldugunu vurgular. Yan1 sira, logo tasarimi estetik teorilerle
dogrudan iligkili bir siirectir.

Estetik teoriler, logo tasariminda 6nemli bir rehberlik saglar. Bir logonun bi¢imi, orant ve uyumu
gibi temel bilesenler, estetik teoriler dogrultusunda sekillenir. Tasarim felsefesi {izerine
caligmalar yapan Tunali (2020), bir tasarimin hem sanatin hem de bilimin ortak ilkelerine
dayandigini ve estetigin bu ilkelerle sekillendigini ifade eder. Logo tasariminda simetri, denge ve
oran, estetik ilkeler dogrultusunda sekillenir. Altin oran gibi matematiksel ilkeler, estetik a¢idan
dengeli ve hos goriinen tasarimlarin olusmasina olanak tanir. Douglas’in (2021) belirttigi gibi,
logo tasariminda estetik ilkelerin dogru bir sekilde uygulandiginda, markanin kimligini
giiclendirdigini ve gorsel olarak daha g¢ekici hale getirdigini belirtir. Bu baglamda, estetik sadece
gorsellikten ibaret degil, ayn1 zamanda bir logonun islevsel ve anlamli bir tasarim olmasini
saglayan temel bir bilesendir. Bir logo, markanin hedef kitlesine iletmek istedigi mesaj1 estetik
kurallar ¢ercevesinde daha etkili bir bicimde iletebilir; boylece estetik, logonun islevselligini
artiran ve marka degerini giiclendiren bir faktor haline gelebilir.

Logo tasariminda kullanilan renkler ve geometrik sekiller, estetik algiyr dogrudan etkileyen
unsurlardir. Renklerin insan psikolojisi lizerindeki etkilerini degerlendiren Cooper (2016), logo

164



From Classiical to New Approaches in Logo Design and the

tasariminda kullanilan rengin, markanin estetik degerleriyle dogrudan baglantili oldugunu ifade
eder. Renkler, marka kimligini tanimlayan unsurlar arasinda yer alir ve her bir renk, tiiketicilerde
farkli duygusal tepkiler uyandirabilir. Ornegin, yesil renk doga, huzur ve saglig1 temsil ederken,
sart mutluluk, iyimserlik ve enerjiyle iligkilendirilir. Renklerin bu tiir psikolojik etkilersi,
markalarin tiiketicilere iletmek istedikleri mesaj1 daha giiclii bir sekilde aktarmalarina yardimci
olabilir. Yesil bir logo, dogallig1 ve siirdiiriilebilirligi vurgularken, sar1 renk kullanan bir logo
sicaklik ve enerji yayar, Aaker ise (1996) eserinde McDonald's'in "altin kemerler" logosu, hizli
yemek kiiltiiriinii ve eglenceli bir deneyimi temsil ederken, diinya genelinde taninan bir simge
haline gelmistir. Bu tiir semboller, markanin kimligini gili¢lendirir ve tiiketicilerle duygusal bir
bag kurar (Sekil 1). Boylece renkler, logonun marka algisin1 giiclendiren 6énemli bir unsurdur,
markay1 sadece gorsel degil, ayn1 zamanda duygusal bir seviyede de tanimlamaya yardimci olur.
Markanin hedef kitlesiyle kurdugu iliski, renklerin dogru kullanimiyla daha da derinlesir. Tunali
(2020), estetik anlayisinda, uyum ve ahenk, estetik tasarimlarin temel tasidir; bu da logo
tasariminda geometrik sekillerin kullaniminin 6nemini pekistirir. Geometrik sekiller, simetri ve
oran saglayarak estetik bir biitlinliikk olusturur ve bu unsurlar bir araya geldiginde, logo hem
estetik hem de islevsel acidan bagarili bir tasarima dontigebilirken, Arnheim (1974) izleyicinin
gbzlinde bir biitiinliik hissi yaratir ve tasarimin etkisini artirir bu baglamda, logo tasariminda
kullanilan geometrik sekiller, bu iki estetik ilkenin saglanmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir.

Sekil 1: McDonald’s Logo

Kaynak: https://seeklogo.com/vector-logo/299129/mcdonalds-golden-arches

Minimalist tasarim anlayisi, modern logo tasariminda estetik bir yaklasim olarak One
cikmaktadir. Minimalizm, gereksiz detaylar1 ortadan kaldirarak sade ve akilda kalici bir gorsel
kimlik olusturmay1 hedefler. Douglas (2021), minimalizmin estetik acidan gii¢lii oldugunu ¢linkii
karmasadan uzaklagtigin1 ve izleyicinin zihninde kalic1 bir etki biraktigini belirtir. Minimalist
logolar, gorsel sadeligin ve netligin 6n planda oldugu tasarimlar olarak, bir markanin mesajini
daha dogrudan ve etkili bir sekilde iletme firsati sunar. Bu tarz tasarimlar, dijital ¢agda
markalarin ¢esitli platformlarda kolayca taniabilir olmasini saglarken, ayni1 zamanda tiiketiciye
net bir mesaj iletir. Minimalizmin estetik degerleri, sadece gorsel sadelikle sinirli kalmaz, ayn1
zamanda markanin kimligini ve degerlerini en etkili bigimde yansitacak sekilde tasarim
stireclerini sadelestirir. Boylece minimalist logo tasarimlari, markanin estetik degerlerine sadik
kalirken islevselligini de artirabilir.

Logo tasarimi, estetigin temel ilkeleri ¢ercevesinde degerlendirildiginde, markanin kimligini ve
mesajin1 gorsel olarak etkili bir sekilde ileten giiclii bir iletisim aracina doniisiir. Estetik, bir
logonun sadece gorsel cekiciligini degil, ayn1 zamanda onun islevselligini de artirir. Tunali’nin,
(2020) estetik anlayisinda vurguladigi gibi, tasarim, dogaya alternatif bir yaratim siireci olarak
hem gorsel hem de zihinsel bir deneyim sunar. Bu siiregte estetik degerler, logonun izleyiciyi
etkileyen duygusal ve islevsel bir arag olmasmna katki saglar. Estetik, bir logo tasariminda
yalnizca giizellik ve uyum saglamakla kalmaz; ayn1 zamanda logonun markayla tiiketici arasinda
giiclii bir iliski kurmasina da yardimci olur. Markanin kimligini ve degerlerini yansitan bir logo,
estetik degerleri dogru bir sekilde tasidiginda hem gorsel hem de duygusal anlamda kalic1 bir
izlenim birakabilir.

2. Klasik Logo Tasarim Usluplar

2.1 Minimalist Logo Tasarimlari
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Minimalist logo tasariminin kokleri, Bauhaus hareketine ve islevselcilik anlayisina kadar uzanur.
Bu yaklagima gore, form islevi takip eder ve tasarim yalnizca amaca hizmet eden unsurlart igerir.
Frutiger, eserinde (Frutiger, 1989) sembolizmin evrensel anlamimi ve sadeligin sembol
tasarimindaki Onemini vurgular. Ona gore, asirt detayli bir sembol veya logo, mesaji
bulaniklastirabilir ve iletisim etkinligini azaltabilir. Bu baglamda, minimalist logolar, karmasik
anlatilardan arindirilmis, saf formlara dayanir. Ghyka’nin (1946) minimalizm, geometrik sadelik
ile estetik ve islevselligi birlestirir. Ghyka, doganin geometrisini inceleyerek, simetri ve sade
formlarin insan zihninde olumlu bir estetik tepki uyandirdigini savunur (Sekil 2). Bu anlayzs,
ozellikle giiniimiizde daha da 6nem kazanmistir. Minimalist logolar, kii¢iik ekranlarda dahi net
bir sekilde algilanabilir ve ¢ok sayida platformda ayni etkiyi korur. Ornegin (Sekil 3) Apple’n
logosu, basit bir elma figiiriiyle giiglii bir marka imaj1 sunarken, karmasikliktan uzak durarak
evrensel bir simge haline gelmistir. Minimalizmin gii¢lii etkisi, yalnizca islevsellikten degil, ayni
zamanda markanin sade ama gii¢lii bir anlati sunma isteginden kaynaklanir.

Sekil 2: Shell Logo

Shell

Kaynak: https://seeklogo.com/vector-logo/184167/shell
Sekil 3: Apple Logosu

& Apple

Kaynak: https://seeklogo.com/vector-logo/9822/apple
2.2. Geometrik Form ve Logo Tasarimlari

Geometrik tasarim ilkeleri, modern logo tasariminda sik¢a basvurulan bir yaklasim haline
gelmistir. Ghyka (1946), geometrinin hem sanatsal hem de islevsel olarak nasil kullanildigini ele
alir. Ona gore, dogada bulunan temel geometrik sekiller daire, liggen, kare gibi insanlar {izerinde
evrensel bir estetik etki yaratir. (Sekil 4) Daire, sonsuzlugu ve biitiinliigii simgelerken, kare
giiven ve dengeyi temsil eder. Bu geometrik formlar tiiketicilere giiven ve stabilite mesaj1 verir
Geometrinin bu sekilde kullanilmasi, modern logo tasariminda islevsel bir estetik sunar.
Logotournament.com gibi platformlarda yer alan bircok yarigsmada, katilimcilarin logolarinda bu
tiir geometrik formlar1 sik¢a kullandigi gdzlemlenmektedir. Ornegin (Sekil 5), Mastercard’m
dairesel formu, markanin kiiresel entegrasyonunu ve siirekliligini simgeleyebilecegi gibi, (Sekil
6) IBM’in kare formlar1, kurumsallik ve giivenilirligi temsil edebilir. Ghyka nin analizleri, bu tiir
tasarimlarin insan algisinda nasil etkili oldugunu anlamak i¢in 6nemli bir teorik temel sunar.

Sekil 4: Euphoria-toursLogo

7~ 2\

EUPHORIA

./

Kaynak: https://logotournament.com/contests/euphoria-tours
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Sekil 5: Mastercard Logo

mastercard
Kaynak: https://tr.m.wikipedia.org/wiki/Dosya:Mastercard-logo.svg

Sekil 6: IBM Logo

Kaynak: https://tr.m.wikipedia.org/wiki/Dosya:IBM_logo.svg
2.3. Uyarlanabilir Logo Tasarimlar

Hodgson (2010) eserinde logo tasariminda uyarlanabilirli§in ve esnekligin 6nemini vurgular.
Dijital cagda logolarin gesitli boyutlarda ve formatlarda ayni etkiyi yaratabilmesi, tasarimcilar
icin biiyiik bir zorluk teskil eder. Modern logolarin, farkli ekran boyutlarina, mobil cihazlara ve
sosyal medya platformlara kolayca adapte olabilmesi gerekir. Ornegin (Sekil 7), Google’m
logosu, farkli cihazlarda ve ekranlarda okunabilirlik ve sadelik ilkesiyle tasarlanmis, bu sayede
dijital platformlara uyum saglama konusunda basarili bir 6rnek olusturmustur. Uyarlanabilir logo
tasarimlari, markanin dijital ortamlarda tutarli bir sekilde temsil edilmesini saglar. Ayrica, bu tiir
logolar farkli kiiltiirel ve cografi baglamlarda da kolayca kabul gorebilir. Hodgson (2010),
modern markalarin yalnizca gorsel agidan degil, islevsellik agisindan da esnek olmalari
gerektigini savunur. Dinamik logolar, markalarin siirekli degisen dijital ve kiiltiirel gevreye yanit
verebilmesini saglar ve marka kimliginin siirdiiriilebilirligine katkida bulunur.

Sekil : Google Logo

Google

Kaynak: https://www.google.com/?client=safari

2.4. Nostaljik Logo Tasarimlar:

Carter’in (2005) kitabinda vurguladigi gibi, nostaljik logolar, markalarin ge¢misi animsatarak
duygusal bir iliski kurmasm saglar. Ozellikle koklii markalar, gecmisin estetik anlayigini
benimseyerek tiiketicilere nostalji hissi yaratmay1 amaglar. Bu tiir tasarimlar, klasik yazi tipleri,
eski renk ve nostaljik grafik unsurlari kullanilarak olusturulur. Carter, birgok markanin ge¢gmisin
estetigini modern tasarimlarla harmanlayarak, yeni ve eski miisteri kitlelerine hitap etmeyi
basardigini belirtir. Ornegin (Sekil 8), Burger King’in 2020°de yaptig1 logo degisikligi, markanin
1969°daki orijinal logosuna geri donerek nostaljik bir etki yaratirken ayni zamanda gliniimiiz
minimalist estetigini yansitmaktadir. Carter’in eserinde, markalarin bu tiir Retro yaklasimlar
sayesinde hem tarihsel koklerine sadik kaldiklarimi hem de modern tiiketici taleplerine yanit
verdiklerini ortaya koyar. Nostalji, tiiketici zihninde olumlu duygusal cagrisimlar yaratarak
marka sadakatini artirabilir.

Sekil 8: Burger King Logo

Kaynak: https://logos-world.net/wp-content/uploads/2020/05/Burger-King-Logo.png
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2.5. Dogadan ilham Alan Logo Tasarimlan

Dogadan ilham alan logo tasarimlari, modern grafik tasarim diinyasinda hem estetik bir tercih
olarak one ¢ikmakta hem de markalarin ¢evresel sorumluluklarini ve siirdiiriilebilirlik hedeflerini
giicli bir bicimde wvurgulayan sembolik araglar olarak dikkat c¢ekmektedir. Glinlimiiz
toplumlarinda ekolojik hassasiyetlerin artmasiyla birlikte, doga motiflerinin logolarda
kullanilmast stratejik bir rol iistlenmis, markalarin ¢evreye duyarliliklarini ve siirdiiriilebilirlik
ilkelerine bagliliklarini yansitmak i¢in 6nemli bir iletisim araci haline gelmistir.

Bu baglamda, doga temelli logolarin basarili 6rneklerinden biri olarak WWF (World Wildlife
Fund) logosu 6ne ¢ikar. WWF'nin logosunda kullanilan panda figiirii, yalnizca estetik bir tercih
degil, ayn1 zamanda dogay1 ve biyolojik ¢esitliligi koruma misyonunun gii¢lii bir semboliidiir.
Panda, diinya genelinde tanman ve nesli tehlike altinda olan bir tiir olarak WWZF'nin temel
degerlerini somutlastirir ve markanin hedef kitlesine gevreyi ve ekosistemleri koruma mesajini
etkili bir bigimde iletebildigi sOylenebilir. (Sekil 9). Jung'un arketip teorisi ile paralellik
kuruldugunda, panda gibi sevimli ve korumasiz bir hayvan figiirii, izleyicide sefkat ve koruma
icgiidiilerini uyandirarak duygusal bir bag kurmay: saglar. Bu teoriye gore, belirli imgeler ve
figlirler, evrensel anlamlar tasityarak izleyiciler {izerinde giiglii duygusal etkiler yaratabilir.
Ornegin, panda gibi sevimli ve korumasiz bir hayvan figiirii, Jung'un Anne arketipine veya
Masumiyet arketipine yakin bir temay1 ¢agristirir. Bu tiir figiirler, sefkat, koruma ve bakim gibi
duygusal tepkileri tetikleyerek bireyde bir tiir empati ve sorumluluk hissi uyandirabilir.

Meehan’in (1993) eserinde vurguladigi iizere, doga temelli motiflerin tasarimda kullanimu,
markalarin dogaya olan saygilarini ve ¢evresel bagliliklarin1 simgeleyen giiclii gorsel unsurlar
sunar. Bu tiir sembolik tasarimlar, markalarin ¢evreci kimliklerini gii¢clendirirken, tiiketicilerle
daha giiclii bir iletisim kurmalarina da olanak tanir.

Sekil 9: World Wildlife Fund

9
09

->

®

WWF
Kaynak: https://wwfbrand.panda.org/logo/

2.6. Sembolik Derinlikli Logolar

Jung’un (1964) eserinde, sembollerin insan zihnindeki derin etkilerini ele alir. Jung’a gore,
semboller insan bilincinde yer alan arketiplerle dogrudan baglantilidir ve bu yilizden derin
psikolojik etkiler yaratir. Modern logo tasariminda kullanilan semboller de bu anlayisla
tasarlanir. Renkler, sekiller ve formlar, bilingaltinda belirli ¢agrisimlar yaratir. Ornegin, sar1 renk
iyimserlik ve neseyi ¢agristirirken, yesil doga, tazelik ve giivenilirlik ile iliskilendirilir. Renklerin
bu tiir psikolojik etkileri, markalarin tiiketici lizerinde belirli duygusal tepkiler uyandirma
amaciyla stratejik olarak kullanilmaktadir. Sari, sicak ve enerjik bir izlenim yaratirken, yesil
cevre dostu veya giivenilir bir marka imaji1 sunar. Bu renk tercihleri, markalarin mesajlarini
sadece gorsel diizeyde degil, duygusal ve psikolojik baglamda da etkili bir sekilde iletmesine
olanak tanir. Jung’un sembolizm {izerine yaptig1 ¢caligmalar, logolarda kullanilan her bir unsurun
derin bir anlam tasiyabilecegini ve tiiketici davranigim1 yonlendirebilecegini ortaya koyar.
Ornegin (Sekil 10), Nike’n logosundaki “swoosh” isareti hem hareketi hem de hiz kavramimi
sembolize ederken, ayni zamanda bilingaltinda basar1 ve azim gibi olumlu c¢agrigimlar
uyandirabilir.
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Sekil 10: Nike “swoosh” Logo

&

Kaynak: https://about.nike.com/en/newsroom/collections/nike-inc-logos/NIKE%2C-Inc.

2.6. Tipografik Logo Tasarimlari

Frutiger, (1989) tipografinin logo tasarimindaki yerini vurgulayan onemli bir tasarimcidir. Yazi
karakterlerinin sembollerle birlikte nasil giiclii bir anlati sunabilecegini analiz eder. Modern
logolar, tipografiyi bir estetik unsurdan ziyade marka kimliginin merkezi bir bileseni olarak ele
alir. Helvetica gibi sade ve kolay okunabilir yazi tipleri, marka giivenilirligini ve modernizmi
simgelerken, daha el yazisi tarzinda olan tipografiler ise samimiyet ve sicaklik mesaj1 verebilir.
Frutiger’in ¢alismalari, tipografinin yalnizca estetik bir tercih degil, ayn1 zamanda islevselligin
de bir pargas1 oldugunu gosterir. Ozellikle internetin yaygin kullanildigi bu dénemde, logolarin
farkli platformlarda okunabilirligi biiyilk &nem tasir. Ornegin, Coca-Cola’nin kivriml
tipografisi, markanin tarithi ve geleneksel degerlerini yansitirken, Google’in sade ve diiz
tipografisi modernligi ve dijital ¢cagi simgeledigi sOylenebilir (Sekil 11).

Sekil 11: Coca-Cola Logo

Ccztoty

Kaynak: https://www.adjustbrand.com/haberler/coca-cola-logosunun-tarihcesi/

2.7. Kiiltiirel ve Etik Temah Logolar

Kiiltiirel ve etik temali logolar, markalarin veya kuruluslarin toplumsal degerlerini ve kiiltiirel
kimliklerini gorsel olarak yansitan onemli araglardir. Bu tiir logolar, yalnizca estetik bir unsur
olmaktan Ote, derin anlamlar tasiyan semboller aracilifiyla topluluklarin degerlerini ve etik
sorumluluklarin ifade ederler. Kiiltiirel tasarimli logolar, belirli bir toplulugun kiiltiirel mirasim
ve sembolizmini temsil ederken, etik temali logolar ise sosyal sorumluluk, siirdiirtilebilirlik gibi
onemli konulara dikkat ¢eker. Kiiresellesme ve dijitallesmenin hizlanmasiyla birlikte, modern
logo tasarimlarinda kiiltiirel ve etik farkindalik giderek artan bir 6neme sahiptir (Sekil 12).

Sekil 12: Kiiltiir ve Turizm Bakanligi Logosu

&3
s
KOLTOR VE TUATZM BAKANLIGH

Kaynak: https://seeklogo.com/vector-logo/135146/t-c-kultur-ve-turizm-bakanligi

Kiiltiirel ve etik temali logolarin etkileyici giicli, sembolizmin gorsel tasarimdaki roliinii
anlamaktan ileri gelir. Meehan’a (1993) gore kiiltiirel motifler yalnmizca estetik anlam
tasimamakta, ayn1 zamanda toplumsal ve tarihi bir derinligi de igermektedir. Benzer sekilde,
kiiltiirel temal1 logolar bu estetik ve anlam derinligini barindirir. Minimalist bir tasarima sahip
olsa dahi, logonun ardindaki sembolizm giiclii bir etki yaratabilir. Bu sebeple, kiiltiirel unsurlarin
logolara entegre edilmesi, tasarimin hem estetik degerini hem de iletisim giliciinii artirir. Kiiltiirel
ve etik temali logolar, markalarin toplumsal ve g¢evresel sorumluluklarini ifade etmeleri icin
etkili aracglardir. Bu logolar, Kkiiltiirel mirasin korunmasi, toplumsal sorumluluklarin
vurgulanmasi ve etik ilkelerin gorsellestirilmesi gibi konularda 6nemli bir rol oynar. Bu nedenle,

yalnizca bir tasarim unsuru olarak degil, aynt zamanda bir deger sistemi olarak da
degerlendirilmelidirler (Sekil 13).
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Sekil 13: Unesco Logo
—

[

Kaynak: https://tr.wikipedia.org/wiki/Dosya:UNESCO _logo.svg

3. Giincel Logo Trendleri
3.1. Kutu Formlu Tasarimlar

Kutu formlu logo yaklasimi, illiizyonist ve modern grafik tasarim anlayisi olarak ortaya
cikarken, son yillarda logo tasarimlarinda sikg¢a tercih edilen bir konsept haline gelmistir. Bu
tasarim anlayisi, iki boyutlu geometrik form ve renk ile ii¢ boyutlu illiizyonist bir derinlik ortaya
koyarak, gorsel sadelik ve islevselligi o6n plana ¢ikarmaktadir. Kutu form tasarimlar, estetik
agidan yalin olmalarinin yani sira, dijital platformlarin hiz ve ¢ok yonliiliik gereksinimlerine
uyum saglayarak giiniimiiz dijital diinyasinin ihtiyaglarina cevap verebilmektedir.

Kutu logo anlayisi, derinlik ve perspektifi olusturan unsurlar bilingli bir sekilde disliyor gibi
goriinse de illlizyon yaratmak i¢in geometrik formlara ve diiz renklere odaklanir. Bu tiir
tasarimlar, ozellikle dijital ortamda farkli medya kanallarinda kolayca taniabilir olma avantaji
sunmaktadir. Ornegin, (Sekil 14, Sekil 15, Sekil 16) gibi markalar, gdlgeler ve detaylardan
aridirilmis diiz ve kutu form tasarimlarini benimsemislerdir. Bu tasarimlar, markanin sadelik ve
erigilebilirlik gibi degerlerini yansitirken, aym1 zamanda dijital platformlarda algilanmasini
kolaylastirmaktadir.

Frutiger'in (1989) Signs and Symbols adli eserinde belirttigi iizere, semboller ne kadar basit
olursa izleyicinin zihninde o kadar derin bir iz birakir. illiizyonist logo tasarimlari bu ilke
dogrultusunda etkili oldugu sdylenebilir. Kutu formu, perspektif illiizyonuyla, logonun akilda
kaliciligini artirirken, markanin 6z kimligini net bir sekilde iletmesine de olanak tanir.
Dolayisiyla, diiz logo tasarimlari, modern markalarin stratejik iletisimlerinde 6nemli bir rol
oynamaktadir.

Sekil 14: Deliveryapp Logo

Kaynak: https://www.deliveryapp.com/

Sekil 15: Ef-Light Logo

Kaynak: https://ef-light.com

Sekil 16: whatzgames Logo

*F

WHATZ

Kaynak: https://www.whatzgames.com/
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3.2. Kesik Kose Algih Logo Tasarimlari

Kesik koseli logo tasarimlari, markalarin kurumsal kimliklerini giiclendiren ve iletisimlerini
netlestiren estetik ¢oziimler sunmaktadir. Bu tiir tasarimlar, keskin hatlar ve belirgin geometrik
formlar kullanarak giiclii, dayamkli ve giivenilir bir marka imaj1 yaratmay: hedefler. Ornegin,
Desmet ve Hekkert arastirma makalesinde belirttikleri gibi, (Desmet ve Hekkert, 2007)
geometrik sekiller izleyicilerin zihninde diizenlilik ve kontrol duygusunu tetikler, bu nedenle
kesik koseli logo tasarimlar1 genellikle kesinlik, giivenilirlik, saglamlik ve profesyonellik algis1
olusturmaktadir.

Kesik koseli tasarimlar, 6zellikle teknoloji ve finans sektorlerinde sikga tercih edilmektedir. Bu
sektorlerde keskin hatlar, modernlik ve inovasyon ile iligkilendirilirken, ayn1 zamanda
yapilandirilmis ve sistematik calisma prensiplerini temsil eder. Bu tasarimlarin simetrik ve
matematiksel dogasi, markanin ileriye doniik ve kararli durusunu pekistirir (Sekil 17, Sekil 18,
Sekil 19).

Grafik tasarimci Rand (2016) koseli logo tasarimlarinin islevsellik ve estetigi dengeledigini
vurgulayarak, bu denge sayesinde markalarin gorsel iletisimlerini minimum unsurlar ile
maksimum etki yaratacak sekilde sundugunu one siirer. Koseli logo tasarimlari, estetik olarak
kompleks tasarim gibi gériinse de icerdigi net ve belirgin mesajlarla zengin bir anlam katmanina
sahiptir. Dolayisiyla, bu tasarimlar modern markalarin stratejik iletisiminde Onemli rol
oynayabilir.

Sekil 17: Sylvain The Information Logo

T lhe

== Information

Kaynak: https://sylvain.co/work/the-information/

Sekil 18: The Triad Group Logo

f

Kaynak: https://dribbble.com/shots/23649366-Triad-Group-B-Side

Sekil 19: Heriyan Rahajoe Creative Logo

Kaynak: https://app.logolounge.com/designers/rahajoecreativa?logo_id=434355

3.3. Oval Logo Tasarimlari

Oval logo tasarimlari, grafik tasarim alaninda yumusak ve akigkan hatlariyla 6ne ¢ikmaktadir.
Keskin koseleri olmamasi, oval logolarin daha sicak, kapsayict ve organik bir mesaj iletme
egiliminde olmalarin1 saglar. Bu tiir logolar, markalara giivenilirlik, yumusaklik ve esneklik gibi
anlamlar ytikler. Tasarimc1 Cooper (2016) oval formlar, insan goziiniin dogal egilimlerine daha
uyumlu oldugunu belirterek, oval logolarin daha kolay hatirlanabilir bir gorseli ifade etmektedir.

Oval logolarin basarili kullanimlar1 incelendiginde, akiskanlik ve ritim yaratirken, yumusak
hatlar da miisteri dostu bir imaj olusturabilmektedir. Tschichold (1998) eserinde oval logolarin
ozellikle teknoloji ve otomotiv sektoriinde sikga tercih edildigini vurgulayarak, bu formlarin
hareketliligi ve siirekli gelisimi temsil ettigini belirtmektedir (Sekil 20, Sekil 21, Sekil 22). Bu
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baglamda, oval logo tasarimlari, markalarin gorsel kimliklerini giiclendiren etkili bir ara¢ olarak
one ¢ikabilmektedir.

Sekil 20: Droplet logo

3§ droplet

Kaynak: https://scorchdesign.co.nz/assorted-logo-collection

Sekil 21: Deezer Logo

W pEEZER

Kaynak: https://logos-world.net/deezer-logo/

Sekil 22: Vayes Creative Agency Logo

Kaynak: https://www.vayes.com.tr/en/home

Oval logo tasarimlarinin markalar lizerindeki etkisini analiz eden White (2011), bu tiir logolarin
kullanicilar tarafindan daha rahat algillandigimi ve wuzun siireli baghilik yarattigini
vurgulamaktadir. Oval logolar, markanin esneklik ve zamanla evrilme kapasitesini sembolize
ederek, modern marka kimligi olusturma siirecinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu nedenle,
oval formlar, markalarin gorsel kimlik stratejilerinde tercih edilen etkili bir unsur oldugu ve ayni
zamanda, oval logolarin dinamik yapilari, markalarin tiiketici ile kurdugu etkilesimin
giiclenmesine katkida bulunur. Bu tasarim bi¢imi, markanin yenilik¢ilik ve adaptasyon
yetenegini simgelerken, ayni zamanda giivenilir ve samimi bir imaj yaratma amacini da
tagimaktadir.

3.4. Piksel Logo Tasarimlari

Piksel logo tasarimi, dijital ¢agin yenilikleriyle 6ne ¢ikan bir grafik tasarim trendidir. Bu tasarim
tiirli, her bir pikselin 6zenle secilmesiyle olusturulan ve gorsel biitlinliik saglayan sade fakat
etkili bir estetik sunar. Ozellikle Retro ve Minimalizm akimlaridan ilham alan piksel logolar,
nostaljik bir hava yaratirken ayn1 zamanda modern teknolojiyi de yansitir. Piksel tasarimlari,
genellikle diisiik ¢Oziliniirliiklii goriintiilerin yiiksek kaliteli dijital ortamlarda kullanilmasina
olanak taniyarak markalarin tanitimina farkli bir boyut kazandirir. Oyun endiistrisinde sikca
kullanilan piksel art, markalarin karakteristik 6zelliklerini yansitmak i¢in etkili bir ara¢ olarak
degerlendirilmektedir (Sekil 23, Sekil 24, Sekil 25).

Piksel logo tasariminin avantajlar1 arasinda sade yapisinin akilda kaliciligi artirmasi ve farkl
platformlarda (mobil, web, bask1) uyumlu bir sekilde kullanilabilmesi yer almaktadir. Tasarim
stirecinde, renklerin ve formlarin stratejik bir sekilde segilmesi, markanin hedef kitlesine hitap
etme yetenegini artirir. Ayrica, piksel logolar yaratici anlatim bigimleri sunarak markanin
kimligini belirgin bir sekilde ifade etmesine olanak tanimaktadir.
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Sekil 23: Minecraft Logo

rE
Kaynak: https://logos-world.net/minecraft-logo/
Sekil 24: Studiopod Logo
STUDIO-#:POD

Kaynak: https://wWw.thestudiopod.com

Sekil 25: LiveKit Logo

LiveKt

Kaynak: https://logos-world.net/livekit-a-new-brand-identity-for-global-connectivity/

3.5. Akiskan Logo Tasarimlari

Akiskan logo tasarimi, markalarin dinamik ve siirekli degisen dogasini yansitan modern bir
grafik tasarim yaklagimidir. Bu tiir logolar, sivi formlar ve akiskan cizgiler kullanarak, hareket
ve donlistim duygusu yaratmaktadir. Akiskan logo tasarimi, geleneksel logo tasarimindan farkl
olarak statik bir goriintii sunmak yerine, izleyicilere markanin yenilik¢i ve ¢agdas kimligini
iletmeyi amagclar (Sekil 26, Sekil 27, Sekil 28). Bu tasarim tarzi, dijital platformlardaki
animasyon ve etkilesim imkanlariyla birleserek, markalarin hedef kitleleriyle daha etkili bir
iletisim kurmasina olanak saglamaktadir.

Sekil 26: Akicit Nickelodeon Logo

Kaynak: https://seeklogo.com/vector-logo/99315/nickelodeon

Sekil 27: Logo

&éo

Kaynak: https://dribbble.com/shots/8394823-M

Sekil 28: Studio Herrston Stage Logo

Kaynak: https://www.stage.community

Akiskan logo tasariminin temel avantajlarindan biri, markanin esnekliini ve adaptasyon
yetenegini vurgulamasidir. Ozellikle giiniimiiziin hizla degisen pazar kosullarinda, markalarin
dinamik gorsellerle tiiketici algisimi siirekli gilincel tutabilmeleri miimkiindiir. Bu tasarim
yaklagimi, markalarin tiiketici ile iletisim kurmasina ve izleyicilerin dikkatini ¢cekmesine olanak
tanirken, ayn1 zamanda marka kimliginin evrimine de katki saglayabilir. Jung'un (1964) arketip
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teorisi baglaminda, akici formlar izleyicinin zihin diinyasinda daha derin ve duygusal baglar
kurabildigini sdylemektedir.

3.6. Etiket (sticker) Usluplu Logo Tasarimlar:

Etiket tisluplu logo tasarimi, yaratict ve eglenceli bir bi¢imdir. Bu tasarim tiirti, genellikle renkli,
carpic1 grafik unsurlar igeren, cesitli sekil ve boyutlarda olusturulan logolar1 ifade eder. Etiket
iislubu, dinamik ve samimi bir iletisim bi¢imi sunarak markalarin hedef kitleleriyle gii¢li bir
iletisim kurmasina olanak tanir. Logolar, ¢izgi film tarzi karakterler, semboller veya el yazisi
gibi grafik unsurlarla zenginlestirilerek, kullanicilarin dikkatini ¢ekmekte ve markanin akilda
kaliciligin1 artirmaktadir. Bu tasarim yaklasimi, genellikle genc kitlelere hitap etmekte olup,
sosyal medya platformlar1 ve dijital pazarlama stratejileri icin de etkili bir ara¢ olarak
degerlendirilmektedir (Sekil 29). Etiket iisluplu logo tasarimi, markalarin kisiliklerini ifade
etmelerinde ve farklilagmalarinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Eglenceli ve 6zgiin gorsellerle
marka kimligini gliclendirirken, ayn1 zamanda tiiketiciyle iletisim kurmasini1 da artirabilir. Etiket
logolar, logotournament.com’daki portfolio incelendiginde Amerika’da yaygin bir sekilde tercih
edildigi goriilmektedir.

Sekil 29: Logo

ROARING

Kaynak: https://logotournament.com/portfolio
3.7. Yonlendirme Isaretli Logo Tasarimlar

Yonlendirme isaretli logo tasarimi, markalarin hedef kitlelerine yonlendirme yapma ve marka
mesajlarini etkili bir bicimde iletme amaci tagiyan bir grafik tasarim stratejisidir. Bu tasarim tiird,
genellikle oklar, yollar veya harita simgeleri gibi yonlendirme unsurlar1 kullanarak, izleyicilere
bir hareket veya aksiyon c¢agrisinda bulunur. Yonlendirme isaretleri, tasarimin gorsel
hiyerarsisini giliglendirirken, marka kimliginin daha akilda kalici ve anlamli hale gelmesine
yardime1 olmaktadir. Bu tiir logolar, 6zellikle bir yon veya hedef belirleme amaci tasiyan
sektorlerde, 6rnegin ulagim, egitim veya teknoloji alanlarinda siklikla tercih edilmektedir.

Yonlendirme isaretli logo, tasarimi gorsel olarak yonlendirmesi, izleyicilerin markayla olan
etkilesimini kolaylastirarak, onlara belirli bir eylem gerceklestirmeleri i¢in motivasyon
saglayabilir (Sekil 30, Sekil 31, Sekil 32). Bu tiir tasarimlar, markanin amaglarini ve degerlerini
iletmekle kalmayip, ayn1 zamanda kullanicilarin akillarinda kalic1 bir izlenim birakma islevini de
iistlenebilmektedir.

Sekil 30: Fedex Logo

Fed

Kaynak: https://1000logos.net/fedex-logo/
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Sekil 31: Qnb Logo

Kaynak: https://seeklogo.com/vector-logo/318246/gnb-finanshank

Sekil 32: Zetachain Logo

Kaynak: https://www.zetachain.com/tr-TR
3.7. Cizgisel Gegisli Logolar Tasarimlari

Cizgisel gecisli logo tasarimi, markalarin kimliklerini ifade etmede ve gorselligi artirmada
kullanilan etkili bir grafik tasarim yaklasimidir. Bu tasarim tiirii, ¢izgilerin ve formlarin yumusak
bir sekilde birbirine baglandigi, gecislerin akici bir sekilde yapildigi logolar: igerir (Sekil 33,
Sekil 34, Sekil 35). Cizgisel gecisler, dinamik bir estetik sunarak, izleyicilere hareket ve
doniisiim hissi verir. Ozellikle teknoloji, finans ve tasarim alaninda faaliyet gosteren markalar,
bu tiir logo tasarimlarimi tercih edebilmekte, modern ve profesyonel bir imaj olusturmay1
hedefleyebilmektedirler.

Cizgisel gecisli logolar, markalarin kimligini giliclendirmenin yani sira, izleyicilere derin bir
gorsel deneyim sunar. Bu tasarim tiirli, gorsel hiyerarsi olusturarak izleyicinin dikkatini belirli
noktalara yonlendirebilir. Ayrica, cizgisel gecisler sayesinde, logonun renk ve bi¢imi arasinda
uyum saglanir, bdylece marka imaji daha akilda kalict hale gelebilir. Bu baglamda, tasarimcilar,
kullanict tecriibesini artirmak ve marka kimligini giliclendirmek i¢in bu tiir dinamik unsurlar
etkili bir sekilde kullanabilir.

Sekil 33: Stanislav Regis Teleport Systems Logo

Kaynak: https://www.facebook.com/regislogodesign/?locale=ru_RU
Sekil 34: M Logo

S

Kaynak: https://dribbble.com/shots/20755625-Logo-Branding-Mark-Symbol-Modern-Minimal-Logos
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Sekil 35: Oil Change Logo

h

— Gueat Canadign —
I:IIL_. CHANGE
Kaynak: https://logotournament.com/portfolio?page=8#

3.8. Renk Gegisli (Gradient) Logo Tasarimlari

Gradient logo tasarimi, renklerin yumusak gegislerle bir araya getirildigi ve gorsel derinlik sunan
modern bir grafik tasarim yaklasimini ifade eder. Bu tasarim tiirii, iki veya daha fazla rengin
birbirine akici bir sekilde karigtigi bir estetik anlayist benimser. Gradient, 6zellikle dijital
ortamda dikkat ¢ekici bir gorsel etkisi olan logolar yaratmada kullanilir; bu da markalarin daha
dinamik ve ¢agdas bir imaj olusturmasina olanak tanir. Teknoloji, moda ve oyun endiistrisinde
siklikla tercih edilen gradient tasarimlar, markalarin yenilik¢i ve modern kimliklerini
vurgularken, izleyicilere gorsellik sunmaktadir.

Gradient logo tasarimi, sadece estetik bir ¢ekicilik sunmakla kalmaz, ayn1 zamanda marka
hikayesini ve degerlerini de ifade eder. Renklerin psikolojik etkileri g6z Oniinde
bulunduruldugunda, gradient logolar izleyicinin dikkatini ¢ekmekte ve iletisim kurmada etkili
olmaktadir (Sekil 36, Sekil 37, Sekil 38).

Sekil 36: Mozilla FireFox Logo

Kaynak: https://logomak.com/blog/mozilla-firefox-logo-history/

Sekil 37: Facebook Messenger Logo

Kaynak: https://tr.m.wikipedia.org/wiki/Dosya:Facebook Messenger_logo_2020.svg

Sekil 38: Canva Logo

Kaynak: https://brandeps.com/logo/C/Canva-02
4. Logo Trendleri ve Kimlik Sorunu

Logo tasarimi, markalarin kimliklerini gorsel bir dille ifade ettikleri en gii¢lii araglardan biri
olarak kabul edilmektedir. Ancak modern tasarim diinyasinda hizla degisen estetik trendler,
markalarin bu kimliklerini yeniden sekillendirme ihtiyact dogururken, ayni zamanda kimlik
sorunlarini da giindeme getirmektedir. Henderson, Giese, Cote (2004), o6zellikle minimalist ve
soyut tasarimlarin yiikselisi, logolarin estetik acidan sadelesmesine yol agmis, ancak bu siirecte
markalarin 6z kimliklerini kaybetme riski ortaya ¢ikmistir (Sekil 39). Markalar arasinda logo
tasarimlarinin giderek birbirine daha fazla benzemesi, bir¢ok {linlii markanin eski dinamik ve
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karakteristik tasarimlarindan uzaklasarak minimalist yaklagimlara ve sans-serif (tirnaksiz) yazi
tiplerine yonelmesine neden olmustur. Bu trend, markalarin global dl¢ekte tanitma ve erisimi
artirma ¢abalariin bir sonucu olarak degerlendirilmektedir. Bu benzerlesmenin temel nedeni,
modern tasarim trendlerinin Ozellikle dijitallesme siirecinde evrilmesidir. Logo tasarimindaki
minimalizm ve sadelesme egilimleri, dijital platformlarin ve mobil cihazlarin kiigiik ekranlarinda
daha net goriilebilen, okunabilir ve taninabilir logolara ihtiya¢ duyulmasiyla yakindan iliskilidir.
Bununla birlikte, bu trendin bir yan etkisi olarak, markalarin birbirinden farklilasma yetisi
azalmakta ve kimlik sorunlar1 ortaya c¢ikmaktadir. Eski logolardaki tipografik ve grafiksel
cesitlilik, markalarin karakteristik 6zelliklerini gorsel olarak one ¢ikarirken, trend logolarin ¢ogu
birbirine olduk¢a benzer hale gelmistir.

Douglas’in (2021) belirttigi gibi, bu estetik sadelesme siireci markalarin bir yandan evrensel bir
dil kullanarak daha genis bir kitleye hitap etmesini saglarken, ayn1 zamanda marka kimliklerini
tehlikeye atma riskini de beraberinde getirmektedir. Ozellikle kiiciik isletmeler ve yeni markalar
icin minimalist tasarimlar, giiglii ve kalic1 bir izlenim birakmakta yetersiz kalabilir. Tiiketicilerin
zihninde kalic1 bir iz birakma ve saglam bir marka kimligi olusturma siireci, gorsel ¢esitlilik ve
Ozglnliik gerektirmektedir. Bu baglamda, minimalist yaklagimlar her ne kadar modern bir estetik
sunsa da markalarin karakteristik farkliliklarin1 yitirme riskiyle karsi karsiya olduklar
sOylenebilir.

Geometrik formlarin, simetrik diizenlemelerin ve sade yazi tiplerinin modern logo tasariminda
tercih edilmesi, "klasik" olarak algilanan bir estetik yaratmay1 amaglasa da bu durum markalarin
gorsel kimliklerinin birbirine karismasina neden olabilir. Gelecekte bu benzerlikler, markalarin
pazarlama stratejilerini olumsuz yonde etkileyebilir. Dolayisiyla, bu durum "marka kimligi"
kavraminin yeniden ele alinmasi gerektigine isaret etmektedir. Wheeler’a (2017) gore markalar
kimliklerini yansitabilmek icin yalmizca estetik unsurlara degil, ayn1 zamanda markanin
felsefesini, hikayesini ve degerlerini temsil eden simgelere de yer vermelidirler. Farklilagmay1
sadece tipografi veya sekilsel detaylar iizerinden degil, markanin 6ziinii yansitan yaratici ve etkili
tasarim ¢oziimleriyle saglanmalidir.

Sekil 39: Benzer Logo Tasarimlari

Razle »  Revolut
facebook » FAcEBOOK
Google  » Google
Microsoft »  Microsoft
b airbnb
»  Spotify
Pinteret »  Pinterest
ey » ebay
Kaynak: https:/frederickedward.substack.com/p/why-does-oxford-university-press

Bu baglamda minimalist tasarim yaklasimi, sadeligi ve islevselligi 6n plana ¢ikaran bir trend
olarak dikkat ¢cekmistir. Bu estetik anlayis, markalarin gorsel temsillerinde gereksiz detaylardan
arinarak daha net ve odaklanmig bir sunum yapmalarmi saglamaktadir. Minimalist logolar,
tiketicilerin marka mesajin1 daha hizli algilamasina yardimer olur ve farkli platformlarda
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kolayca taninabilir hale gelir. Ancak bu sadelik, beraberinde Ozgiinliik kaybi riskini de
tasimaktadir. Cooper (2016), minimalizmin markalar arasinda bir homojenlesmeye yol
acabilecegini ve bu durumun tiiketici algisinda kimlik sorunlarina neden olabilecegini vurgular.
Bir¢ok markanin benzer estetik anlayislarini benimsemesi, farklilasmay1 zorlastirarak markalarin
kimliklerini zayiflatabilir. Bu durum, markalarin rekabet avantajim1 kaybetmesine ve tiiketici
zihninde kalic1 bir yer edinememesine yol agabilir.

Soyutlama, markalarin evrensel bir gorsel dil yaratma cabasiyla siklikla bagvurduklari bir
tasarim yaklagimidir. Soyut logolar, belirli bir bdlge veya kiiltiire bagh kalmaksizin genis
kitlelere hitap etme olanagi sunar. Ancak bu evrensellik arayisi, markalarin kiiltiirel ve tarihsel
baglamlarindan uzaklagsma riskini de beraberinde getirebilir. Balmer (2001) makalesinde bir
logonun markanin kimligini agik¢a yansitmasi gerektigini savunarak, asir1 soyutlamanin
markalarin neyi temsil ettiklerini tliketiciye yeterince iletemedigini belirtir. Soyutlamanin fazla
kullanimi, tiiketicilerin marka ile bag kurmasini zorlastirabilir ve markanin kimliginin
bulaniklagsmasina yol agabilir. Bu baglamda, soyutlamanin estetik olarak cazip olsa da markanin
temel degerlerini ve kimlik unsurlarini yansitan bir ara¢ olarak dikkatle kullanilmast
gerekmektedir.

Biomorfik tasarimlar ise, dogadan ilham alan organik formlarin markalarin kimliklerine entegre
edilmesiyle one ¢ikan bir trenddir. Bu tiir tasarimlar, markalarin daha dogal ve insani bir
baglamda kendilerini ifade etmelerini saglar (Sekil 40). Bunun yani sira, logonun tasarimi basit
ve yumusak hatlara sahip olup doganin biyolojik yapisini c¢agristirabilmektedir. Biomorfik
tasarimlar, tiiketicilerle daha derin duygusal iliski kurma giiciine sahiptir. Ancak Kumar, Purani,
Viswanathan (2020) biomorfik tasarimlarin asir1 soyutlanmasi durumunda markanin kimligini ve
mesajini belirsizlestirebilecegini vurgular. Bu tiir estetik yaklagimlar, tasarimin kimlik ve
islevsellik arasinda denge kurmasini zorlastirabilir. Dolayisiyla, biomorfik estetik, markanin
gorsel kimliginde dikkatli bir sekilde uygulanmali ve markanin temel kimlik degerlerini
yitirmeden kullanilmalidir.

Sekil 40: Patagonia Logo

patagonia

Kaynak: https://seeklogo.com/vector-logo/351351/patagonia

Logo tasarimi ile marka kimligi arasindaki iliski, ayn1 zamanda kurumsal gorsel kimligin de
temel bir bilesenidir. Melewar ve Saunders, (2000) kurumsal gorsel kimligin, bir markanin
kendini dis diinyaya nasil sundugunu tanimlayan simgesel bir unsur oldugunu vurgular.

Logo, bir markanin sadece estetik goriintimiinii degil, ayn1 zamanda markanin sundugu degerleri
ve kimligi tiiketiciye aktaran énemli bir iletisim araci olarak islev goriir. Bu nedenle, markanin
kurumsal kimligini gorsel olarak temsil eden bir logonun, markanin genel kimligi ile uyumlu
olmas1 gerekmektedir. Bu uyumun, tiiketici algis1 lizerinde olumlu etkiler yarattig1 ortaya
konmustur. Arnold, Sebastian, Shash (2018) gore logo ile marka kimligi arasindaki uyum,
tiiketiciler nezdinde giiven olusturmakta ve markanin tanimirligini artirmaktadir.

Logo tasarimindaki estetik trendler, markalarin goérsel kimliklerini yeniden sekillendirmelerine
katki saglayabilirken, ayn1 zamanda kimlik sorunlarina da yol agabilir. Minimalizm, biomorfik
tasarimlar ve soyutlama gibi modern tasarim yaklasimlari, markalarin daha ¢agdas bir imaj
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sergilemelerine olanak tanirken, kimlik unsurlarin1 kaybetme riski dogurabilir. Logo tasarimi
yalnizca estetik bir tercih degil, ayn1 zamanda markanin kimligini ve degerlerini gii¢lii bir
sekilde yansitan stratejik bir iletisim aracidir. Markalarin estetik trendler ile kimlikleri arasinda
denge kurmalari, uzun vadede marka algisinin giiclendirilmesi agisindan kritik bir 6neme
sahiptir. Tunali’nin estetik teorileri ve Balmer’in kurumsal kimlik yaklagimlar1 logolarin sadece
estetik trendlere uyum saglamakla kalmayip, markanin Oziinii de yansitmasit gerektigini
savunmaktadir.

5. Sonu¢

Logo tasarimi, modern diinyada markalarin kimliklerini ve degerlerini gorsel olarak ifade etmede
kritik bir rol oynamaktadir. Logo, markalarin estetik ve islevselligi bir araya getirerek etkili
iletisim kurmalarin1 saglarken, aynm1 zamanda tiiketici ile olan iligkilerini gliglendirmektedir.
Ozellikle minimalizm, geometrik formlar ve tipografinin stratejik kullanimi gibi unsurlar, logo
tasariminda yalnizca gorselligi artirmakla kalmayip, markalarin degerlerini, felsefelerini ve
hedeflerini yansitan 6nemli araglar olarak dne ¢ikmaktadir.

Gilintimiizde teknolojik gelismelerin getirdigi dijitallesme, geleneksel yaymciligin gerilemesiyle
birlikte yeni trend logo anlayislarinin cesitlenerek hayatimiza girmesine olanak saglamistir.
Ancak baskin teknoloji ve sosyal platformlarin taklit edilen logo tisluplar1 dolayisiyla cagdas
logo trendlerin bir risk barindirdigi da goz ardi edilmemelidir. Minimalist ve soyut tasarim
yaklagimlari, markalarin genel gorselliklerinde bir homojenlesmeye yol acabilir ve bu durum,
tiiketicilerin markalar arasindaki farkliliklart algilamasini zorlagtirabilir. Dolayistyla, markalarin
0zglin kimliklerini yitirme riskiyle karsi karsiya kalmalar1 s6z konusu olabilir. Tiiketicilerin
zihinlerinde kalic1 bir iz birakmak, gorsel gesitlilik ve 6zgiinliik gerektirirken, birgok marka bu
noktada zorluk yasayabilir.

Ayrica, logo tasariminin yalnizca estetik bir tercih olmadigini, ayn1 zamanda markanin kimligini
ve degerlerini etkili bir sekilde yansitan stratejik bir iletisim aract oldugu anlasilmalidir.
Markalar, logo tasarimlarini olustururken sadece estetik unsurlari dikkate almakla kalmayip, ayni
zamanda markanin felsefesini, hikayesini ve kiiltiirel baglamini da g6z 6niinde bulundurmalidir.
Bu baglamda, kiiltiirel ve etik degerlerin logo tasarimina entegre edilmesi, markalarin toplumsal
sorumluluklarin1 yansitmalar1 agisindan 6nemli bir strateji sunmaktadir.

Biiytik markalarin benzesmesi s6z konusu olsa da gelecekte, logo tasariminda c¢esitliligin
artirlmas1 ve markalarin kendilerini farklilastirma cabalar1t 6n plana ¢ikmasi marka kimligi
acisindan kaginilmaz olacaktir. Markalar, yalnizca giincel tasarim trendlerine uymakla kalmayip,
ayni1 zamanda tiiketicilerin beklentilerini ve degerlerini anlayacaklardir. Bu sayede, daha derin ve
bir etkilesim kurarak marka sadakatini artirabilirler. Bu noktada, markalarin logo mitlerini 6n
plana ¢ikarmasi, tiiketicilerin tutum ve davraniglarini harekete gecirerek daha giiclii bir iletisim
olanagi sunacaktir.

Logo tasarimi, yalnizca gorsel bir kimlik olugturmanin 6tesine gegerek, markalarin pazarlama
stratejilerinin merkezine yerlesen bir unsur haline gelmektedir. Markalarin hedef kitleleriyle
kurdugu iliskiyi derinlestirmek, markalarin uzun vadeli basarilar1 igin kritik bir Onem
tasimaktadir. Bu nedenle, logo tasariminda ¢agdas trendlerin yani sira, markanin 6ziind, kiiltiirel
degerlerini ve toplumsal sorumluluklarini yansitan yaratict ve etkili tasarim ¢6ziimlerinin
gelistirilmesi gerekmektedir. Bu yaklasimlar, markalarin tiiketici zihninde kalici bir yer
edinmelerini saglayacak ve pazarda farklilagmalarima olanak taniyacaktir. Bu baglamda trend
logolarda temel paradigma benzesme degil, ayrisma ilkesine baglilik konusunda marka ve
tasarimcilarin ayni noktada bulugmasi yararli olacaktir.
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