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Araştırma Makalesi / Research Article 

 

LOGO TASARIMINDA YENİ TRENDLER VE YAŞANAN KİMLİK SORUNU 

 

Hasan ASAN 

 

Öz 

Tarihsel süreç boyunca insanoğlu, içinde bulunduğu dönemin koşulları çerçevesinde anlam ve iletişim biçimlerini, 

görsel semboller ve kodlar aracılığıyla ifade etme eğilimi göstermiştir. Bu durum, antik kültürlerden günümüze 

uzanan süreçte, görsel semboller ve kodların hem soyut düşüncenin hem de toplumsal iletişimin temel araçları 

olarak işlev görmesini sağlamış; logolar ise bu görsel sistemlerin, marka kimliği ve değerlerini yansıtan estetik 

temsilleri olarak ortaya çıkmıştır. 

Teknolojik ve kültürel dönüşümler, beraberinde yeni trendlerin ortaya çıkmasına neden olmaktadır. Bu çerçevede, 

modern tasarım yaklaşımları markalara çağdaş bir estetik kazandırsa da her zaman marka imajına olumlu 

yansımaları olmamaktadır. Özellikle minimalist, biomorfik ve soyutlamaya dayalı eğilimler, kimi durumlarda marka 

kimliğinin özünden sapma riski taşımaktadır. Bu tür yenilikler, markanın tarihsel sürekliliğini ve özgün kimlik 

unsurlarını zayıflatması muhtemel hale getirmektedir. 

Bu çalışma, logo tasarımında ortaya çıkan yeni trendlerle marka kimliğine etkisini, literatür araştırması ve logo 

analizleri metodu ile yapılmıştır.  Sonuç olarak araştırma, tasarımcılar ile yaratıcı ekiplerin trend odaklı yaklaşımlara 

temkinli yaklaşmaları gerektiğini vurgulamakta; logo tasarımının görsel kimlik stratejilerine olan etkilerini 

değerlendirmektedir. Bulgular, bu süreçte karşılaşılabilecek potansiyel riskleri ve fırsatları analiz ederek, markaların 

gelecekteki tasarım kararlarına rehberlik edebilecek stratejik bir çerçeve sunmayı amaçlamaktadır. 

Anahtar Kelimeler: Trend logolar, Estetik anlayış, Marka kimlik sorunu, Marka, Grafik tasarım 

 

 

NEW TRENDS IN LOGO DESİNG AND THE EMERGİNG IDENTITY ISSUE 

 

Abstract 

Throughout history, humanity has expressed meaning and communication through visual symbols and codes shaped 

by the socio-cultural conditions of their era. These visual elements have functioned as tools of abstract thinking and 

social interaction, with logos emerging as aesthetic representations that embody brand identity and values. 

With technological and cultural transformations, new design trends have emerged. While contemporary approaches 

offer brands a modern aesthetic, they do not always contribute positively to brand perception. In particular, trends 

such as minimalism, biomorphism, and abstraction may risk distancing the logo from the brand’s core identity, 

potentially weakening its historical continuity and distinctive features. 

This study investigates the relationship between emerging logo design trends and brand identity through literature 

review and logo analysis. The findings suggest that trend-oriented approaches should be applied cautiously, as not 

all visual innovations align with a brand’s long-term strategy. Designers must balance aesthetic novelty with the 

preservation of essential identity markers. By identifying potential risks and opportunities, the research aims to offer 

a strategic perspective to guide future design decisions and ensure brand consistency. 

Keywords: Trend logos, Aesthetic perception, Brand identity issue, Brand, Graphic design  
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Giriş  

İnsanoğlu, tarih boyunca bulunduğu dönemin koşullarına bağlı olarak, anlam ve iletişim 

biçimlerini görsel semboller ve kodlarla ifade etme eğiliminde olmuştur. Bu durum, sadece 

modern toplumların değil, aynı zamanda antik kültürlerin de temel karakteristik özelliği olarak 

ortaya çıkmaktadır. Asan ve Çetinkaya şöyle ifade etmektedirler, “Paleolitik çağın izlerini 

taşıyan mağara duvarları, ilkel ya da modern fark etmeksizin insanoğlunun iletişimi semboller ve 

görsel kodlar ile sağlama ihtiyacına aracılık etmektedir” (Asan ve Çetinkaya, 2024, s. 2). Bu 

durum, insanların soyut düşünme ve semboller aracılığıyla iletişim kurma becerilerinin bir 

göstergesi olmanın yanı sıra, sembollerin toplumsal yapıların temel iletişim araçlarından biri 

haline geldiğini gösterebilmektedir. 

Sanat ve estetik bu sembolik anlatımın en güçlü ifade araçları haline gelmiş ve tarih boyunca 

insanın yaratıcı süreçlerinde merkezi bir rol oynamıştır. Sanatçılar, eserlerini yaratırken hem 

kişisel estetik arayışlarını hem de yaşadıkları toplumun izlerini eserlerine yansıtırlar. Bu durum, 

sanatın toplumsal gerçeklikle olan ilişkisini güçlendirirken, grafik sanatları ve tasarım 

dünyasında da benzer bir işlev görür. Özellikle modern dünyada logo tasarımı, sanatsal estetiğin 

iş dünyasındaki bir yansıması olarak kabul edilebilir. Logolar hem sembolik hem de estetik 

anlamlarıyla markaların değerlerini ve kimliklerini ifade eden birer araç haline gelebilir. 

Markalar, tüketicilerle yakınlık kurabilmek ve mesajlarını sade bir biçimde iletebilmek için 

görsel kimliklerine büyük önem verirler. Logo tasarımı trendleri de bu estetik arayışın bir sonucu 

olarak, minimalizm ve geometrik formlar gibi temalar üzerinden şekillenmiştir. Geometrik uyum 

ve estetik denge, logoların sadece bir sembol olmanın ötesinde, markanın değerlerini ve 

felsefesini yansıtan birer sanat eseri olarak algılanmasını sağlamaktadır. Holt’a (2004) göre logo 

tasarımında sembollerin kullanımı, markanın özünü tek bir imgede yoğunlaştırarak görsel 

kısaltma işlevi görmektedir. Bu bağlamda, semboller, karmaşık fikirleri basit ve anlaşılır bir 

biçimde ifade etme yeteneğine sahiptir. Logo tasarımı, modern iş dünyasında markaların görsel 

kimliklerini inşa etmenin ve hedef kitleyle etkili bir iletişim kurmanın temel bir yoludur. 

Özellikle küreselleşen pazar ortamında, güçlü bir logo, yalnızca estetik bir unsur olmanın ötesine 

geçerek, markanın felsefesini, değerlerini ve hedeflerini temsil eden stratejik bir araç haline 

gelmiştir. Douglas’a göre logonun bir markanın yüzü olduğunu ve markanın başarısı üzerinde 

doğrudan etkili olduğunu belirtir: "Bir logo, bir markanın görsel elçisidir ve hedef kitlenin 

markayla kuracağı bağın ilk adımıdır" (Douglas, 2021, s. 17). Bu bağlamda, logo, sadece bir 

simge olmanın ötesinde, bir markanın hem içsel anlamını hem de dış dünyadaki algısını 

şekillendiren bir unsur olarak görülebilmelidir. Güçlü ve etkili bir logo, markanın 

tanınabilirliğini artırırken, müşteri sadakatini güçlendiren bir köprü görevi de görebilir. 

Logo tasarımında minimalizm en dikkat çekici trendlerden biri haline gelmiştir. “İletişimi 

kurmanın en yalın yolu ve yöntemi karmaşa yaratmadan az renkle ve grafik öğelerle 

görselleştirme yöntemidir” (Asan ve Asan, 2022, s. 42).  Bu yaklaşım, karmaşık ve gereksiz 

unsurları ortadan kaldırarak, sade, anlaşılır ve işlevsel bir tasarım dili sunar. Minimalist logolar, 

sadece görsel olarak estetik bir duruş sergilemekle kalmaz, aynı zamanda marka iletişimin de 

etkili yollarındandır. Bu konuda Cooper şöyle der: "Basit ve akılda kalıcı bir logo, markanın 

özünü yansıtır ve tüketicinin zihninde hızlıca yer edinir” (Cooper, 2016, s. 7). Minimalist 

tasarım, markanın dijital çağda farklı platformlarda ve cihazlarda daha etkili bir şekilde var 

olmasını sağlayabilir, çünkü sade ve net tasarımlar çeşitli ekran boyutlarında bile tanınabilir 

olma avantajı sunabilir. Ayrıca, minimalizmin sunduğu sadelik, markaların zamansız bir kimlik 

oluşturmasına katkıda bulunur, bu da markanın uzun vadeli başarısı için kritik bir unsurdur. 

Logo tasarımında tipografi kullanımı ise genellikle göz ardı edilen ancak önemli bir unsurdur. 

Bir markanın adıyla bütünleşen doğru tipografi tercihi, logonun akılda kalıcılığını ve markanın 

genel görsel kimliğini güçlendirir. Douglas, tipografinin logo tasarımındaki önemine dikkat 
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çeker ve şöyle der: "Tipografi, markanın sesini yansıtır; doğru seçilen bir yazı karakteri, 

markanın kimliğini daha güçlü bir şekilde iletir” (Douglas, 2021, s. 128). Kelime işaretleri ya da 

harf temelli logolarda tipografinin rolü, markanın özünü ve değerlerini doğru bir şekilde 

yansıtmak açısından son derece kritiktir. Özellikle modern tipografi trendleri, markaların genç ve 

dinamik bir imaj oluşturmasına katkıda bulunurken, klasik tipografi seçenekleri de markaların 

uzun vadede tanınabilirliğini artırabilir.  

Logo tasarımındaki trendler ve temalar, yalnızca estetik kaygılardan ibaret değildir. Minimalizm, 

klasik tasarım, doğru renk ve tipografi kullanımı gibi unsurlar, bir logonun hem zamansız 

olmasını hem de markanın özünü doğru bir şekilde yansıtmasını sağlar. Modern dünyada başarılı 

bir logo, markanın dijital platformlarda güçlü bir varlık göstermesini sağlayabilir, aynı zamanda 

tüketiciyle kurduğu ilişkiyi de güçlendirebilir. Bu bağlamda, logo tasarımı, markanın kimliğini 

ve değerlerini görsel olarak anlatan en önemli araçlardan biri olduğu söylenebilir. 

1. Logo Tasarımında Estetik  

Logo tasarımı, bir markanın kimliğini temsil eden en önemli görsel unsurlardan biridir ve estetik 

ile işlevselliğin dengeli bir birleşimi olarak öne çıkabilir. Logo, hem marka kimliğini görsel bir 

dilde ifade eden bir simge hem de markanın tüketiciyle kurduğu ilişkinin önemli bir parçasıdır. 

Asan’a göre, “Sanatçının amacı, eserini yaratırken kendi bakış açısıyla estetik açılar yakalamak 

ve topluma sunmaktır. Sanatçı bakışı, öznel olmasına rağmen yaşadığı toplumdan ve olaylardan 

etkilenebilmektedir. Bundan dolayı ürettiği eserlerde izleri görülebilmektedir” (Asan, 2021, s. 

38). Bu bağlamda, estetik, bir tasarımın sadece göze hoş gelmesini sağlamaktan çok daha derin 

bir işlevi yerine getirir. Estetik, bir sanat eseri ya da tasarımın güzellik, denge, uyum gibi 

niteliklerini anlaşılmasına yardımcı olan felsefi bir disiplindir ve tasarımın temel yapı taşlarını 

oluşturur. Tunalı’ya (2020) göre, doğaya alternatif bir varlık modeli olarak tanımlar ve bu 

modelin estetik bir bakış açısıyla yaratıldığını ifade eder. Tunalı’nın bu açıklaması, logo 

tasarımının yalnızca işlevsel bir araç olmadığını, aynı zamanda insan algısını, duyularını ve 

zihnini harekete geçiren estetik bir süreç olduğunu vurgular. “Estetik ve hoşa gitme olgusu, 

sıradan, bayağı, özden yoksun bir duygu değildir. Bu olgu insan ve hayvan gibi canlıların yeme, 

içme, heyecan duyma gibi kısacası bedenin aldığı zevkler anlamına gelmemektedir. İnsanın 

sanattan zevk alması “nesnenin sanat değerlerini bilinçle kavraması gerekir” (Asan, 2021, s. 

230). Bu bağlamda logo, bir markanın temel kimlik unsuru olarak yalnızca sembolik bir anlam 

taşımaz; aynı zamanda estetik algıları da şekillendirir. Tunalı, (2020) bir tasarımın yalnızca 

işlevsel değil, estetik açıdan da etkileyici olmasının, insanın hem zihinsel hem de duyusal 

dünyasına hitap eden bir yaratım olduğunu vurgular. Yanı sıra, logo tasarımı estetik teorilerle 

doğrudan ilişkili bir süreçtir. 

Estetik teoriler, logo tasarımında önemli bir rehberlik sağlar. Bir logonun biçimi, oranı ve uyumu 

gibi temel bileşenler, estetik teoriler doğrultusunda şekillenir. Tasarım felsefesi üzerine 

çalışmalar yapan Tunalı (2020), bir tasarımın hem sanatın hem de bilimin ortak ilkelerine 

dayandığını ve estetiğin bu ilkelerle şekillendiğini ifade eder. Logo tasarımında simetri, denge ve 

oran, estetik ilkeler doğrultusunda şekillenir. Altın oran gibi matematiksel ilkeler, estetik açıdan 

dengeli ve hoş görünen tasarımların oluşmasına olanak tanır. Douglas’ın (2021) belirttiği gibi, 

logo tasarımında estetik ilkelerin doğru bir şekilde uygulandığında, markanın kimliğini 

güçlendirdiğini ve görsel olarak daha çekici hale getirdiğini belirtir. Bu bağlamda, estetik sadece 

görsellikten ibaret değil, aynı zamanda bir logonun işlevsel ve anlamlı bir tasarım olmasını 

sağlayan temel bir bileşendir. Bir logo, markanın hedef kitlesine iletmek istediği mesajı estetik 

kurallar çerçevesinde daha etkili bir biçimde iletebilir; böylece estetik, logonun işlevselliğini 

artıran ve marka değerini güçlendiren bir faktör haline gelebilir. 

Logo tasarımında kullanılan renkler ve geometrik şekiller, estetik algıyı doğrudan etkileyen 

unsurlardır. Renklerin insan psikolojisi üzerindeki etkilerini değerlendiren Cooper (2016), logo 
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tasarımında kullanılan rengin, markanın estetik değerleriyle doğrudan bağlantılı olduğunu ifade 

eder. Renkler, marka kimliğini tanımlayan unsurlar arasında yer alır ve her bir renk, tüketicilerde 

farklı duygusal tepkiler uyandırabilir. Örneğin, yeşil renk doğa, huzur ve sağlığı temsil ederken, 

sarı mutluluk, iyimserlik ve enerjiyle ilişkilendirilir. Renklerin bu tür psikolojik etkileri, 

markaların tüketicilere iletmek istedikleri mesajı daha güçlü bir şekilde aktarmalarına yardımcı 

olabilir. Yeşil bir logo, doğallığı ve sürdürülebilirliği vurgularken, sarı renk kullanan bir logo 

sıcaklık ve enerji yayar, Aaker ise (1996) eserinde McDonald's'ın "altın kemerler" logosu, hızlı 

yemek kültürünü ve eğlenceli bir deneyimi temsil ederken, dünya genelinde tanınan bir simge 

haline gelmiştir. Bu tür semboller, markanın kimliğini güçlendirir ve tüketicilerle duygusal bir 

bağ kurar (Şekil 1). Böylece renkler, logonun marka algısını güçlendiren önemli bir unsurdur, 

markayı sadece görsel değil, aynı zamanda duygusal bir seviyede de tanımlamaya yardımcı olur. 

Markanın hedef kitlesiyle kurduğu ilişki, renklerin doğru kullanımıyla daha da derinleşir. Tunalı 

(2020), estetik anlayışında, uyum ve ahenk, estetik tasarımların temel taşıdır; bu da logo 

tasarımında geometrik şekillerin kullanımının önemini pekiştirir. Geometrik şekiller, simetri ve 

oran sağlayarak estetik bir bütünlük oluşturur ve bu unsurlar bir araya geldiğinde, logo hem 

estetik hem de işlevsel açıdan başarılı bir tasarıma dönüşebilirken, Arnheim (1974) izleyicinin 

gözünde bir bütünlük hissi yaratır ve tasarımın etkisini artırır bu bağlamda, logo tasarımında 

kullanılan geometrik şekiller, bu iki estetik ilkenin sağlanmasında önemli bir rol oynamaktadır. 

Şekil 1: McDonald’s Logo 

  

Kaynak: https://seeklogo.com/vector-logo/299129/mcdonalds-golden-arches 

Minimalist tasarım anlayışı, modern logo tasarımında estetik bir yaklaşım olarak öne 

çıkmaktadır. Minimalizm, gereksiz detayları ortadan kaldırarak sade ve akılda kalıcı bir görsel 

kimlik oluşturmayı hedefler. Douglas (2021), minimalizmin estetik açıdan güçlü olduğunu çünkü 

karmaşadan uzaklaştığını ve izleyicinin zihninde kalıcı bir etki bıraktığını belirtir. Minimalist 

logolar, görsel sadeliğin ve netliğin ön planda olduğu tasarımlar olarak, bir markanın mesajını 

daha doğrudan ve etkili bir şekilde iletme fırsatı sunar. Bu tarz tasarımlar, dijital çağda 

markaların çeşitli platformlarda kolayca tanınabilir olmasını sağlarken, aynı zamanda tüketiciye 

net bir mesaj iletir. Minimalizmin estetik değerleri, sadece görsel sadelikle sınırlı kalmaz, aynı 

zamanda markanın kimliğini ve değerlerini en etkili biçimde yansıtacak şekilde tasarım 

süreçlerini sadeleştirir. Böylece minimalist logo tasarımları, markanın estetik değerlerine sadık 

kalırken işlevselliğini de artırabilir. 

Logo tasarımı, estetiğin temel ilkeleri çerçevesinde değerlendirildiğinde, markanın kimliğini ve 

mesajını görsel olarak etkili bir şekilde ileten güçlü bir iletişim aracına dönüşür. Estetik, bir 

logonun sadece görsel çekiciliğini değil, aynı zamanda onun işlevselliğini de artırır. Tunalı’nın, 

(2020) estetik anlayışında vurguladığı gibi, tasarım, doğaya alternatif bir yaratım süreci olarak 

hem görsel hem de zihinsel bir deneyim sunar. Bu süreçte estetik değerler, logonun izleyiciyi 

etkileyen duygusal ve işlevsel bir araç olmasına katkı sağlar. Estetik, bir logo tasarımında 

yalnızca güzellik ve uyum sağlamakla kalmaz; aynı zamanda logonun markayla tüketici arasında 

güçlü bir ilişki kurmasına da yardımcı olur. Markanın kimliğini ve değerlerini yansıtan bir logo, 

estetik değerleri doğru bir şekilde taşıdığında hem görsel hem de duygusal anlamda kalıcı bir 

izlenim bırakabilir. 

2. Klasik Logo Tasarım Üslupları 

2.1 Minimalist Logo Tasarımları 
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Minimalist logo tasarımının kökleri, Bauhaus hareketine ve işlevselcilik anlayışına kadar uzanır. 

Bu yaklaşıma göre, form işlevi takip eder ve tasarım yalnızca amaca hizmet eden unsurları içerir. 

Frutiger, eserinde (Frutiger, 1989) sembolizmin evrensel anlamını ve sadeliğin sembol 

tasarımındaki önemini vurgular. Ona göre, aşırı detaylı bir sembol veya logo, mesajı 

bulanıklaştırabilir ve iletişim etkinliğini azaltabilir. Bu bağlamda, minimalist logolar, karmaşık 

anlatılardan arındırılmış, saf formlara dayanır. Ghyka’nın (1946) minimalizm, geometrik sadelik 

ile estetik ve işlevselliği birleştirir. Ghyka, doğanın geometrisini inceleyerek, simetri ve sade 

formların insan zihninde olumlu bir estetik tepki uyandırdığını savunur (Şekil 2). Bu anlayış, 

özellikle günümüzde daha da önem kazanmıştır. Minimalist logolar, küçük ekranlarda dahi net 

bir şekilde algılanabilir ve çok sayıda platformda aynı etkiyi korur. Örneğin (Şekil 3) Apple’ın 

logosu, basit bir elma figürüyle güçlü bir marka imajı sunarken, karmaşıklıktan uzak durarak 

evrensel bir simge haline gelmiştir. Minimalizmin güçlü etkisi, yalnızca işlevsellikten değil, aynı 

zamanda markanın sade ama güçlü bir anlatı sunma isteğinden kaynaklanır. 

Şekil 2: Shell Logo 

  

Kaynak: https://seeklogo.com/vector-logo/184167/shell 

Şekil 3: Apple Logosu  

  

Kaynak: https://seeklogo.com/vector-logo/9822/apple 

2.2. Geometrik Form ve Logo Tasarımları  

Geometrik tasarım ilkeleri, modern logo tasarımında sıkça başvurulan bir yaklaşım haline 

gelmiştir. Ghyka (1946), geometrinin hem sanatsal hem de işlevsel olarak nasıl kullanıldığını ele 

alır. Ona göre, doğada bulunan temel geometrik şekiller daire, üçgen, kare gibi insanlar üzerinde 

evrensel bir estetik etki yaratır. (Şekil 4)  Daire, sonsuzluğu ve bütünlüğü simgelerken, kare 

güven ve dengeyi temsil eder. Bu geometrik formlar tüketicilere güven ve stabilite mesajı verir 

Geometrinin bu şekilde kullanılması, modern logo tasarımında işlevsel bir estetik sunar. 

Logotournament.com gibi platformlarda yer alan birçok yarışmada, katılımcıların logolarında bu 

tür geometrik formları sıkça kullandığı gözlemlenmektedir. Örneğin (Şekil 5), Mastercard’ın 

dairesel formu, markanın küresel entegrasyonunu ve sürekliliğini simgeleyebileceği gibi, (Şekil 

6) IBM’in kare formları, kurumsallık ve güvenilirliği temsil edebilir. Ghyka’nın analizleri, bu tür 

tasarımların insan algısında nasıl etkili olduğunu anlamak için önemli bir teorik temel sunar. 

Şekil 4: Euphoria-toursLogo  

  

Kaynak: https://logotournament.com/contests/euphoria-tours 
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Şekil 5:  Mastercard Logo  

  

Kaynak: https://tr.m.wikipedia.org/wiki/Dosya:Mastercard-logo.svg 

Şekil 6:  IBM Logo  

  

Kaynak: https://tr.m.wikipedia.org/wiki/Dosya:IBM_logo.svg 

2.3. Uyarlanabilir Logo Tasarımları 

Hodgson (2010) eserinde logo tasarımında uyarlanabilirliğin ve esnekliğin önemini vurgular. 

Dijital çağda logoların çeşitli boyutlarda ve formatlarda aynı etkiyi yaratabilmesi, tasarımcılar 

için büyük bir zorluk teşkil eder. Modern logoların, farklı ekran boyutlarına, mobil cihazlara ve 

sosyal medya platformlarına kolayca adapte olabilmesi gerekir. Örneğin (Şekil 7), Google’ın 

logosu, farklı cihazlarda ve ekranlarda okunabilirlik ve sadelik ilkesiyle tasarlanmış, bu sayede 

dijital platformlara uyum sağlama konusunda başarılı bir örnek oluşturmuştur. Uyarlanabilir logo 

tasarımları, markanın dijital ortamlarda tutarlı bir şekilde temsil edilmesini sağlar. Ayrıca, bu tür 

logolar farklı kültürel ve coğrafi bağlamlarda da kolayca kabul görebilir. Hodgson (2010), 

modern markaların yalnızca görsel açıdan değil, işlevsellik açısından da esnek olmaları 

gerektiğini savunur. Dinamik logolar, markaların sürekli değişen dijital ve kültürel çevreye yanıt 

verebilmesini sağlar ve marka kimliğinin sürdürülebilirliğine katkıda bulunur. 

Şekil : Google Logo  

  
Kaynak: https://www.google.com/?client=safari 

 

2.4. Nostaljik Logo Tasarımları 

Carter’ın (2005) kitabında vurguladığı gibi, nostaljik logolar, markaların geçmişi anımsatarak 

duygusal bir ilişki kurmasını sağlar. Özellikle köklü markalar, geçmişin estetik anlayışını 

benimseyerek tüketicilere nostalji hissi yaratmayı amaçlar. Bu tür tasarımlar, klasik yazı tipleri, 

eski renk ve nostaljik grafik unsurları kullanılarak oluşturulur. Carter, birçok markanın geçmişin 

estetiğini modern tasarımlarla harmanlayarak, yeni ve eski müşteri kitlelerine hitap etmeyi 

başardığını belirtir. Örneğin (Şekil 8), Burger King’in 2020’de yaptığı logo değişikliği, markanın 

1969’daki orijinal logosuna geri dönerek nostaljik bir etki yaratırken aynı zamanda günümüz 

minimalist estetiğini yansıtmaktadır. Carter’ın eserinde, markaların bu tür Retro yaklaşımlar 

sayesinde hem tarihsel köklerine sadık kaldıklarını hem de modern tüketici taleplerine yanıt 

verdiklerini ortaya koyar. Nostalji, tüketici zihninde olumlu duygusal çağrışımlar yaratarak 

marka sadakatini artırabilir. 

Şekil 8: Burger King Logo  

  

Kaynak: https://logos-world.net/wp-content/uploads/2020/05/Burger-King-Logo.png 
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2.5. Doğadan İlham Alan Logo Tasarımları 

Doğadan ilham alan logo tasarımları, modern grafik tasarım dünyasında hem estetik bir tercih 

olarak öne çıkmakta hem de markaların çevresel sorumluluklarını ve sürdürülebilirlik hedeflerini 

güçlü bir biçimde vurgulayan sembolik araçlar olarak dikkat çekmektedir. Günümüz 

toplumlarında ekolojik hassasiyetlerin artmasıyla birlikte, doğa motiflerinin logolarda 

kullanılması stratejik bir rol üstlenmiş, markaların çevreye duyarlılıklarını ve sürdürülebilirlik 

ilkelerine bağlılıklarını yansıtmak için önemli bir iletişim aracı haline gelmiştir. 

Bu bağlamda, doğa temelli logoların başarılı örneklerinden biri olarak WWF (World Wildlife 

Fund) logosu öne çıkar. WWF'nin logosunda kullanılan panda figürü, yalnızca estetik bir tercih 

değil, aynı zamanda doğayı ve biyolojik çeşitliliği koruma misyonunun güçlü bir sembolüdür. 

Panda, dünya genelinde tanınan ve nesli tehlike altında olan bir tür olarak WWF'nin temel 

değerlerini somutlaştırır ve markanın hedef kitlesine çevreyi ve ekosistemleri koruma mesajını 

etkili bir biçimde iletebildiği söylenebilir. (Şekil 9). Jung'un arketip teorisi ile paralellik 

kurulduğunda, panda gibi sevimli ve korumasız bir hayvan figürü, izleyicide şefkat ve koruma 

içgüdülerini uyandırarak duygusal bir bağ kurmayı sağlar. Bu teoriye göre, belirli imgeler ve 

figürler, evrensel anlamlar taşıyarak izleyiciler üzerinde güçlü duygusal etkiler yaratabilir. 

Örneğin, panda gibi sevimli ve korumasız bir hayvan figürü, Jung'un Anne arketipine veya 

Masumiyet arketipine yakın bir temayı çağrıştırır. Bu tür figürler, şefkat, koruma ve bakım gibi 

duygusal tepkileri tetikleyerek bireyde bir tür empati ve sorumluluk hissi uyandırabilir.  

Meehan’ın (1993) eserinde vurguladığı üzere, doğa temelli motiflerin tasarımda kullanımı, 

markaların doğaya olan saygılarını ve çevresel bağlılıklarını simgeleyen güçlü görsel unsurlar 

sunar. Bu tür sembolik tasarımlar, markaların çevreci kimliklerini güçlendirirken, tüketicilerle 

daha güçlü bir iletişim kurmalarına da olanak tanır. 

Şekil 9: World Wildlife Fund  

  
Kaynak: https://wwfbrand.panda.org/logo/ 

 

2.6. Sembolik Derinlikli Logolar 

Jung’un (1964) eserinde, sembollerin insan zihnindeki derin etkilerini ele alır. Jung’a göre, 

semboller insan bilincinde yer alan arketiplerle doğrudan bağlantılıdır ve bu yüzden derin 

psikolojik etkiler yaratır. Modern logo tasarımında kullanılan semboller de bu anlayışla 

tasarlanır. Renkler, şekiller ve formlar, bilinçaltında belirli çağrışımlar yaratır. Örneğin, sarı renk 

iyimserlik ve neşeyi çağrıştırırken, yeşil doğa, tazelik ve güvenilirlik ile ilişkilendirilir. Renklerin 

bu tür psikolojik etkileri, markaların tüketici üzerinde belirli duygusal tepkiler uyandırma 

amacıyla stratejik olarak kullanılmaktadır. Sarı, sıcak ve enerjik bir izlenim yaratırken, yeşil 

çevre dostu veya güvenilir bir marka imajı sunar. Bu renk tercihleri, markaların mesajlarını 

sadece görsel düzeyde değil, duygusal ve psikolojik bağlamda da etkili bir şekilde iletmesine 

olanak tanır. Jung’un sembolizm üzerine yaptığı çalışmalar, logolarda kullanılan her bir unsurun 

derin bir anlam taşıyabileceğini ve tüketici davranışını yönlendirebileceğini ortaya koyar. 

Örneğin (Şekil 10), Nike’ın logosundaki “swoosh” işareti hem hareketi hem de hız kavramını 

sembolize ederken, aynı zamanda bilinçaltında başarı ve azim gibi olumlu çağrışımlar 

uyandırabilir. 
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Şekil 10: Nike “swoosh” Logo  

  
Kaynak: https://about.nike.com/en/newsroom/collections/nike-inc-logos/NIKE%2C-Inc. 

 

2.6. Tipografik Logo Tasarımları 

Frutiger, (1989) tipografinin logo tasarımındaki yerini vurgulayan önemli bir tasarımcıdır. Yazı 

karakterlerinin sembollerle birlikte nasıl güçlü bir anlatı sunabileceğini analiz eder. Modern 

logolar, tipografiyi bir estetik unsurdan ziyade marka kimliğinin merkezi bir bileşeni olarak ele 

alır. Helvetica gibi sade ve kolay okunabilir yazı tipleri, marka güvenilirliğini ve modernizmi 

simgelerken, daha el yazısı tarzında olan tipografiler ise samimiyet ve sıcaklık mesajı verebilir. 

Frutiger’in çalışmaları, tipografinin yalnızca estetik bir tercih değil, aynı zamanda işlevselliğin 

de bir parçası olduğunu gösterir. Özellikle internetin yaygın kullanıldığı bu dönemde, logoların 

farklı platformlarda okunabilirliği büyük önem taşır. Örneğin, Coca-Cola’nın kıvrımlı 

tipografisi, markanın tarihi ve geleneksel değerlerini yansıtırken, Google’ın sade ve düz 

tipografisi modernliği ve dijital çağı simgelediği söylenebilir (Şekil 11). 

Şekil 11: Coca-Cola Logo 

 
Kaynak: https://www.adjustbrand.com/haberler/coca-cola-logosunun-tarihcesi/ 

 

2.7. Kültürel ve Etik Temalı Logolar 

Kültürel ve etik temalı logolar, markaların veya kuruluşların toplumsal değerlerini ve kültürel 

kimliklerini görsel olarak yansıtan önemli araçlardır. Bu tür logolar, yalnızca estetik bir unsur 

olmaktan öte, derin anlamlar taşıyan semboller aracılığıyla toplulukların değerlerini ve etik 

sorumluluklarını ifade ederler. Kültürel tasarımlı logolar, belirli bir topluluğun kültürel mirasını 

ve sembolizmini temsil ederken, etik temalı logolar ise sosyal sorumluluk, sürdürülebilirlik gibi 

önemli konulara dikkat çeker. Küreselleşme ve dijitalleşmenin hızlanmasıyla birlikte, modern 

logo tasarımlarında kültürel ve etik farkındalık giderek artan bir öneme sahiptir (Şekil 12). 

Şekil 12: Kültür ve Turizm Bakanlığı Logosu 

  
Kaynak: https://seeklogo.com/vector-logo/135146/t-c-kultur-ve-turizm-bakanligi 

Kültürel ve etik temalı logoların etkileyici gücü, sembolizmin görsel tasarımdaki rolünü 

anlamaktan ileri gelir. Meehan’a (1993) göre kültürel motifler yalnızca estetik anlam 

taşımamakta, aynı zamanda toplumsal ve tarihi bir derinliği de içermektedir. Benzer şekilde, 

kültürel temalı logolar bu estetik ve anlam derinliğini barındırır. Minimalist bir tasarıma sahip 

olsa dahi, logonun ardındaki sembolizm güçlü bir etki yaratabilir. Bu sebeple, kültürel unsurların 

logolara entegre edilmesi, tasarımın hem estetik değerini hem de iletişim gücünü artırır. Kültürel 

ve etik temalı logolar, markaların toplumsal ve çevresel sorumluluklarını ifade etmeleri için 

etkili araçlardır. Bu logolar, kültürel mirasın korunması, toplumsal sorumlulukların 

vurgulanması ve etik ilkelerin görselleştirilmesi gibi konularda önemli bir rol oynar. Bu nedenle, 

yalnızca bir tasarım unsuru olarak değil, aynı zamanda bir değer sistemi olarak da 

değerlendirilmelidirler (Şekil 13). 
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Şekil 13: Unesco Logo  

  
Kaynak: https://tr.wikipedia.org/wiki/Dosya:UNESCO_logo.svg 

 

3. Güncel Logo Trendleri 

3.1. Kutu Formlu Tasarımlar 

Kutu formlu logo yaklaşımı, illüzyonist ve modern grafik tasarım anlayışı olarak ortaya 

çıkarken, son yıllarda logo tasarımlarında sıkça tercih edilen bir konsept haline gelmiştir. Bu 

tasarım anlayışı, iki boyutlu geometrik form ve renk ile üç boyutlu illüzyonist bir derinlik ortaya 

koyarak, görsel sadelik ve işlevselliği ön plana çıkarmaktadır. Kutu form tasarımlar, estetik 

açıdan yalın olmalarının yanı sıra, dijital platformların hız ve çok yönlülük gereksinimlerine 

uyum sağlayarak günümüz dijital dünyasının ihtiyaçlarına cevap verebilmektedir. 

Kutu logo anlayışı, derinlik ve perspektifi oluşturan unsurları bilinçli bir şekilde dışlıyor gibi 

görünse de illüzyon yaratmak için geometrik formlara ve düz renklere odaklanır. Bu tür 

tasarımlar, özellikle dijital ortamda farklı medya kanallarında kolayca tanınabilir olma avantajı 

sunmaktadır. Örneğin, (Şekil 14, Şekil 15, Şekil 16) gibi markalar, gölgeler ve detaylardan 

arındırılmış düz ve kutu form tasarımlarını benimsemişlerdir. Bu tasarımlar, markanın sadelik ve 

erişilebilirlik gibi değerlerini yansıtırken, aynı zamanda dijital platformlarda algılanmasını 

kolaylaştırmaktadır. 

Frutiger'in (1989) Signs and Symbols adlı eserinde belirttiği üzere, semboller ne kadar basit 

olursa izleyicinin zihninde o kadar derin bir iz bırakır. İllüzyonist logo tasarımları bu ilke 

doğrultusunda etkili olduğu söylenebilir. Kutu formu, perspektif illüzyonuyla, logonun akılda 

kalıcılığını artırırken, markanın öz kimliğini net bir şekilde iletmesine de olanak tanır. 

Dolayısıyla, düz logo tasarımları, modern markaların stratejik iletişimlerinde önemli bir rol 

oynamaktadır. 

Şekil 14: Deliveryapp Logo  

 
Kaynak: https://www.deliveryapp.com/ 

 

Şekil 15: Ef-Light Logo  
 

 
Kaynak: https://ef-light.com 

 

Şekil 16: whatzgames Logo 

 
Kaynak: https://www.whatzgames.com/ 
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3.2. Kesik Köşe Algılı Logo Tasarımları 

Kesik köşeli logo tasarımları, markaların kurumsal kimliklerini güçlendiren ve iletişimlerini 

netleştiren estetik çözümler sunmaktadır. Bu tür tasarımlar, keskin hatlar ve belirgin geometrik 

formlar kullanarak güçlü, dayanıklı ve güvenilir bir marka imajı yaratmayı hedefler. Örneğin, 

Desmet ve Hekkert araştırma makalesinde belirttikleri gibi, (Desmet ve Hekkert, 2007) 

geometrik şekiller izleyicilerin zihninde düzenlilik ve kontrol duygusunu tetikler, bu nedenle 

kesik köşeli logo tasarımları genellikle kesinlik, güvenilirlik, sağlamlık ve profesyonellik algısı 

oluşturmaktadır. 

Kesik köşeli tasarımlar, özellikle teknoloji ve finans sektörlerinde sıkça tercih edilmektedir. Bu 

sektörlerde keskin hatlar, modernlik ve inovasyon ile ilişkilendirilirken, aynı zamanda 

yapılandırılmış ve sistematik çalışma prensiplerini temsil eder. Bu tasarımların simetrik ve 

matematiksel doğası, markanın ileriye dönük ve kararlı duruşunu pekiştirir (Şekil 17, Şekil 18, 

Şekil 19). 

Grafik tasarımcı Rand (2016) köşeli logo tasarımlarının işlevsellik ve estetiği dengelediğini 

vurgulayarak, bu denge sayesinde markaların görsel iletişimlerini minimum unsurlar ile 

maksimum etki yaratacak şekilde sunduğunu öne sürer. Köşeli logo tasarımları, estetik olarak 

kompleks tasarım gibi görünse de içerdiği net ve belirgin mesajlarla zengin bir anlam katmanına 

sahiptir. Dolayısıyla, bu tasarımlar modern markaların stratejik iletişiminde önemli rol 

oynayabilir. 

 

Şekil 17: Sylvain The Information Logo 

 
Kaynak: https://sylvain.co/work/the-information/ 

 

Şekil 18: The Triad Group Logo 

 
Kaynak: https://dribbble.com/shots/23649366-Triad-Group-B-Side 

 

Şekil 19: Heriyan Rahajoe Creative Logo 

 
Kaynak: https://app.logolounge.com/designers/rahajoecreativa?logo_id=434355 

3.3. Oval Logo Tasarımları 

Oval logo tasarımları, grafik tasarım alanında yumuşak ve akışkan hatlarıyla öne çıkmaktadır. 

Keskin köşeleri olmaması, oval logoların daha sıcak, kapsayıcı ve organik bir mesaj iletme 

eğiliminde olmalarını sağlar. Bu tür logolar, markalara güvenilirlik, yumuşaklık ve esneklik gibi 

anlamlar yükler. Tasarımcı Cooper (2016) oval formlar, insan gözünün doğal eğilimlerine daha 

uyumlu olduğunu belirterek, oval logoların daha kolay hatırlanabilir bir görseli ifade etmektedir. 

Oval logoların başarılı kullanımları incelendiğinde, akışkanlık ve ritim yaratırken, yumuşak 

hatlar da müşteri dostu bir imaj oluşturabilmektedir. Tschichold (1998) eserinde oval logoların 

özellikle teknoloji ve otomotiv sektöründe sıkça tercih edildiğini vurgulayarak, bu formların 

hareketliliği ve sürekli gelişimi temsil ettiğini belirtmektedir (Şekil 20, Şekil 21, Şekil 22). Bu 
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bağlamda, oval logo tasarımları, markaların görsel kimliklerini güçlendiren etkili bir araç olarak 

öne çıkabilmektedir. 

Şekil 20: Droplet logo  

 
Kaynak: https://scorchdesign.co.nz/assorted-logo-collection 

 

Şekil 21: Deezer Logo  

 
Kaynak: https://logos-world.net/deezer-logo/ 

 

Şekil 22: Vayes Creative Agency Logo  

 
Kaynak: https://www.vayes.com.tr/en/home 

 

Oval logo tasarımlarının markalar üzerindeki etkisini analiz eden White (2011), bu tür logoların 

kullanıcılar tarafından daha rahat algılandığını ve uzun süreli bağlılık yarattığını 

vurgulamaktadır. Oval logolar, markanın esneklik ve zamanla evrilme kapasitesini sembolize 

ederek, modern marka kimliği oluşturma sürecinde önemli bir rol oynamaktadır. Bu nedenle, 

oval formlar, markaların görsel kimlik stratejilerinde tercih edilen etkili bir unsur olduğu ve aynı 

zamanda, oval logoların dinamik yapıları, markaların tüketici ile kurduğu etkileşimin 

güçlenmesine katkıda bulunur. Bu tasarım biçimi, markanın yenilikçilik ve adaptasyon 

yeteneğini simgelerken, aynı zamanda güvenilir ve samimi bir imaj yaratma amacını da 

taşımaktadır. 

3.4. Piksel Logo Tasarımları 

Piksel logo tasarımı, dijital çağın yenilikleriyle öne çıkan bir grafik tasarım trendidir. Bu tasarım 

türü, her bir pikselin özenle seçilmesiyle oluşturulan ve görsel bütünlük sağlayan sade fakat 

etkili bir estetik sunar. Özellikle Retro ve Minimalizm akımlarından ilham alan piksel logolar, 

nostaljik bir hava yaratırken aynı zamanda modern teknolojiyi de yansıtır. Piksel tasarımları, 

genellikle düşük çözünürlüklü görüntülerin yüksek kaliteli dijital ortamlarda kullanılmasına 

olanak tanıyarak markaların tanıtımına farklı bir boyut kazandırır. Oyun endüstrisinde sıkça 

kullanılan piksel art, markaların karakteristik özelliklerini yansıtmak için etkili bir araç olarak 

değerlendirilmektedir (Şekil 23, Şekil 24, Şekil 25). 

Piksel logo tasarımının avantajları arasında sade yapısının akılda kalıcılığı artırması ve farklı 

platformlarda (mobil, web, baskı) uyumlu bir şekilde kullanılabilmesi yer almaktadır. Tasarım 

sürecinde, renklerin ve formların stratejik bir şekilde seçilmesi, markanın hedef kitlesine hitap 

etme yeteneğini artırır. Ayrıca, piksel logolar yaratıcı anlatım biçimleri sunarak markanın 

kimliğini belirgin bir şekilde ifade etmesine olanak tanımaktadır.  
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Şekil 23: Minecraft Logo  

 
Kaynak: https://logos-world.net/minecraft-logo/ 

 

Şekil 24: Studiopod Logo  

 
Kaynak: https://www.thestudiopod.com 

 

Şekil 25:  LiveKit Logo  

 
Kaynak: https://logos-world.net/livekit-a-new-brand-identity-for-global-connectivity/ 

3.5. Akışkan Logo Tasarımları 

Akışkan logo tasarımı, markaların dinamik ve sürekli değişen doğasını yansıtan modern bir 

grafik tasarım yaklaşımıdır. Bu tür logolar, sıvı formlar ve akışkan çizgiler kullanarak, hareket 

ve dönüşüm duygusu yaratmaktadır. Akışkan logo tasarımı, geleneksel logo tasarımından farklı 

olarak statik bir görüntü sunmak yerine, izleyicilere markanın yenilikçi ve çağdaş kimliğini 

iletmeyi amaçlar (Şekil 26, Şekil 27, Şekil 28). Bu tasarım tarzı, dijital platformlardaki 

animasyon ve etkileşim imkanlarıyla birleşerek, markaların hedef kitleleriyle daha etkili bir 

iletişim kurmasına olanak sağlamaktadır. 

 

Şekil 26: Akıcı Nickelodeon Logo  

 
Kaynak: https://seeklogo.com/vector-logo/99315/nickelodeon 

 

Şekil 27: Logo  

 
Kaynak: https://dribbble.com/shots/8394823-M 

 

Şekil 28:  Studio Herrston Stage Logo  
 

 
Kaynak: https://www.stage.community 

 

Akışkan logo tasarımının temel avantajlarından biri, markanın esnekliğini ve adaptasyon 

yeteneğini vurgulamasıdır. Özellikle günümüzün hızla değişen pazar koşullarında, markaların 

dinamik görsellerle tüketici algısını sürekli güncel tutabilmeleri mümkündür. Bu tasarım 

yaklaşımı, markaların tüketici ile iletişim kurmasına ve izleyicilerin dikkatini çekmesine olanak 

tanırken, aynı zamanda marka kimliğinin evrimine de katkı sağlayabilir. Jung'un (1964)   arketip 
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teorisi bağlamında, akıcı formlar izleyicinin zihin dünyasında daha derin ve duygusal bağlar 

kurabildiğini söylemektedir. 

3.6. Etiket (sticker) Üsluplu Logo Tasarımları 

Etiket üsluplu logo tasarımı, yaratıcı ve eğlenceli bir biçimdir. Bu tasarım türü, genellikle renkli, 

çarpıcı grafik unsurlar içeren, çeşitli şekil ve boyutlarda oluşturulan logoları ifade eder. Etiket 

üslubu, dinamik ve samimi bir iletişim biçimi sunarak markaların hedef kitleleriyle güçlü bir 

iletişim kurmasına olanak tanır. Logolar, çizgi film tarzı karakterler, semboller veya el yazısı 

gibi grafik unsurlarla zenginleştirilerek, kullanıcıların dikkatini çekmekte ve markanın akılda 

kalıcılığını artırmaktadır. Bu tasarım yaklaşımı, genellikle genç kitlelere hitap etmekte olup, 

sosyal medya platformları ve dijital pazarlama stratejileri için de etkili bir araç olarak 

değerlendirilmektedir (Şekil 29). Etiket üsluplu logo tasarımı, markaların kişiliklerini ifade 

etmelerinde ve farklılaşmalarında önemli bir rol oynamaktadır. Eğlenceli ve özgün görsellerle 

marka kimliğini güçlendirirken, aynı zamanda tüketiciyle iletişim kurmasını da artırabilir. Etiket 

logolar, logotournament.com’daki portfolio incelendiğinde Amerika’da yaygın bir şekilde tercih 

edildiği görülmektedir. 

 Şekil 29: Logo  

 
 

   
 

    

Kaynak: https://logotournament.com/portfolio 

3.7. Yönlendirme İşaretli Logo Tasarımları 

Yönlendirme işaretli logo tasarımı, markaların hedef kitlelerine yönlendirme yapma ve marka 

mesajlarını etkili bir biçimde iletme amacı taşıyan bir grafik tasarım stratejisidir. Bu tasarım türü, 

genellikle oklar, yollar veya harita simgeleri gibi yönlendirme unsurları kullanarak, izleyicilere 

bir hareket veya aksiyon çağrısında bulunur. Yönlendirme işaretleri, tasarımın görsel 

hiyerarşisini güçlendirirken, marka kimliğinin daha akılda kalıcı ve anlamlı hale gelmesine 

yardımcı olmaktadır. Bu tür logolar, özellikle bir yön veya hedef belirleme amacı taşıyan 

sektörlerde, örneğin ulaşım, eğitim veya teknoloji alanlarında sıklıkla tercih edilmektedir. 

Yönlendirme işaretli logo, tasarımı görsel olarak yönlendirmesi, izleyicilerin markayla olan 

etkileşimini kolaylaştırarak, onlara belirli bir eylem gerçekleştirmeleri için motivasyon 

sağlayabilir (Şekil 30, Şekil 31, Şekil 32). Bu tür tasarımlar, markanın amaçlarını ve değerlerini 

iletmekle kalmayıp, aynı zamanda kullanıcıların akıllarında kalıcı bir izlenim bırakma işlevini de 

üstlenebilmektedir. 

Şekil 30: Fedex Logo 

 
Kaynak: https://1000logos.net/fedex-logo/ 
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Şekil 31: Qnb Logo 

 
Kaynak: https://seeklogo.com/vector-logo/318246/qnb-finansbank 

 

Şekil 32: Zetachain Logo  

 
Kaynak: https://www.zetachain.com/tr-TR 

3.7. Çizgisel Geçişli Logolar Tasarımları 

Çizgisel geçişli logo tasarımı, markaların kimliklerini ifade etmede ve görselliği artırmada 

kullanılan etkili bir grafik tasarım yaklaşımıdır. Bu tasarım türü, çizgilerin ve formların yumuşak 

bir şekilde birbirine bağlandığı, geçişlerin akıcı bir şekilde yapıldığı logoları içerir (Şekil 33, 

Şekil 34, Şekil 35). Çizgisel geçişler, dinamik bir estetik sunarak, izleyicilere hareket ve 

dönüşüm hissi verir. Özellikle teknoloji, finans ve tasarım alanında faaliyet gösteren markalar, 

bu tür logo tasarımlarını tercih edebilmekte, modern ve profesyonel bir imaj oluşturmayı 

hedefleyebilmektedirler. 

Çizgisel geçişli logolar, markaların kimliğini güçlendirmenin yanı sıra, izleyicilere derin bir 

görsel deneyim sunar. Bu tasarım türü, görsel hiyerarşi oluşturarak izleyicinin dikkatini belirli 

noktalara yönlendirebilir. Ayrıca, çizgisel geçişler sayesinde, logonun renk ve biçimi arasında 

uyum sağlanır, böylece marka imajı daha akılda kalıcı hale gelebilir. Bu bağlamda, tasarımcılar, 

kullanıcı tecrübesini artırmak ve marka kimliğini güçlendirmek için bu tür dinamik unsurları 

etkili bir şekilde kullanabilir. 

Şekil 33: Stanislav Regis Teleport Systems Logo  

  

Kaynak: https://www.facebook.com/regislogodesign/?locale=ru_RU 

Şekil 34: M Logo  

 

Kaynak: https://dribbble.com/shots/20755625-Logo-Branding-Mark-Symbol-Modern-Minimal-Logos 
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Şekil 35: Oil Change Logo  

 

Kaynak: https://logotournament.com/portfolio?page=8# 

3.8. Renk Geçişli (Gradient) Logo Tasarımları 

Gradient logo tasarımı, renklerin yumuşak geçişlerle bir araya getirildiği ve görsel derinlik sunan 

modern bir grafik tasarım yaklaşımını ifade eder. Bu tasarım türü, iki veya daha fazla rengin 

birbirine akıcı bir şekilde karıştığı bir estetik anlayışı benimser. Gradient, özellikle dijital 

ortamda dikkat çekici bir görsel etkisi olan logolar yaratmada kullanılır; bu da markaların daha 

dinamik ve çağdaş bir imaj oluşturmasına olanak tanır. Teknoloji, moda ve oyun endüstrisinde 

sıklıkla tercih edilen gradient tasarımlar, markaların yenilikçi ve modern kimliklerini 

vurgularken, izleyicilere görsellik sunmaktadır. 

Gradient logo tasarımı, sadece estetik bir çekicilik sunmakla kalmaz, aynı zamanda marka 

hikayesini ve değerlerini de ifade eder. Renklerin psikolojik etkileri göz önünde 

bulundurulduğunda, gradient logolar izleyicinin dikkatini çekmekte ve iletişim kurmada etkili 

olmaktadır (Şekil 36, Şekil 37, Şekil 38). 

Şekil 36: Mozilla FireFox Logo 

 
Kaynak: https://logomak.com/blog/mozilla-firefox-logo-history/ 

 

Şekil 37: Facebook Messenger Logo  

 
Kaynak: https://tr.m.wikipedia.org/wiki/Dosya:Facebook_Messenger_logo_2020.svg 

 

Şekil 38: Canva Logo  

 
Kaynak: https://brandeps.com/logo/C/Canva-02 

4. Logo Trendleri ve Kimlik Sorunu 

Logo tasarımı, markaların kimliklerini görsel bir dille ifade ettikleri en güçlü araçlardan biri 

olarak kabul edilmektedir. Ancak modern tasarım dünyasında hızla değişen estetik trendler, 

markaların bu kimliklerini yeniden şekillendirme ihtiyacı doğururken, aynı zamanda kimlik 

sorunlarını da gündeme getirmektedir. Henderson, Giese, Cote (2004), özellikle minimalist ve 

soyut tasarımların yükselişi, logoların estetik açıdan sadeleşmesine yol açmış, ancak bu süreçte 

markaların öz kimliklerini kaybetme riski ortaya çıkmıştır (Şekil 39). Markalar arasında logo 

tasarımlarının giderek birbirine daha fazla benzemesi, birçok ünlü markanın eski dinamik ve 
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karakteristik tasarımlarından uzaklaşarak minimalist yaklaşımlara ve sans-serif (tırnaksız) yazı 

tiplerine yönelmesine neden olmuştur. Bu trend, markaların global ölçekte tanıtma ve erişimi 

artırma çabalarının bir sonucu olarak değerlendirilmektedir. Bu benzerleşmenin temel nedeni, 

modern tasarım trendlerinin özellikle dijitalleşme sürecinde evrilmesidir. Logo tasarımındaki 

minimalizm ve sadeleşme eğilimleri, dijital platformların ve mobil cihazların küçük ekranlarında 

daha net görülebilen, okunabilir ve tanınabilir logolara ihtiyaç duyulmasıyla yakından ilişkilidir. 

Bununla birlikte, bu trendin bir yan etkisi olarak, markaların birbirinden farklılaşma yetisi 

azalmakta ve kimlik sorunları ortaya çıkmaktadır. Eski logolardaki tipografik ve grafiksel 

çeşitlilik, markaların karakteristik özelliklerini görsel olarak öne çıkarırken, trend logoların çoğu 

birbirine oldukça benzer hale gelmiştir. 

Douglas’ın (2021) belirttiği gibi, bu estetik sadeleşme süreci markaların bir yandan evrensel bir 

dil kullanarak daha geniş bir kitleye hitap etmesini sağlarken, aynı zamanda marka kimliklerini 

tehlikeye atma riskini de beraberinde getirmektedir. Özellikle küçük işletmeler ve yeni markalar 

için minimalist tasarımlar, güçlü ve kalıcı bir izlenim bırakmakta yetersiz kalabilir. Tüketicilerin 

zihninde kalıcı bir iz bırakma ve sağlam bir marka kimliği oluşturma süreci, görsel çeşitlilik ve 

özgünlük gerektirmektedir. Bu bağlamda, minimalist yaklaşımlar her ne kadar modern bir estetik 

sunsa da markaların karakteristik farklılıklarını yitirme riskiyle karşı karşıya oldukları 

söylenebilir. 

Geometrik formların, simetrik düzenlemelerin ve sade yazı tiplerinin modern logo tasarımında 

tercih edilmesi, "klasik" olarak algılanan bir estetik yaratmayı amaçlasa da bu durum markaların 

görsel kimliklerinin birbirine karışmasına neden olabilir. Gelecekte bu benzerlikler, markaların 

pazarlama stratejilerini olumsuz yönde etkileyebilir. Dolayısıyla, bu durum "marka kimliği" 

kavramının yeniden ele alınması gerektiğine işaret etmektedir. Wheeler’a (2017) göre markalar 

kimliklerini yansıtabilmek için yalnızca estetik unsurlara değil, aynı zamanda markanın 

felsefesini, hikâyesini ve değerlerini temsil eden simgelere de yer vermelidirler. Farklılaşmayı 

sadece tipografi veya şekilsel detaylar üzerinden değil, markanın özünü yansıtan yaratıcı ve etkili 

tasarım çözümleriyle sağlanmalıdır. 

Şekil 39: Benzer Logo Tasarımları  

 

Kaynak: https://frederickedward.substack.com/p/why-does-oxford-university-press 

Bu bağlamda minimalist tasarım yaklaşımı, sadeliği ve işlevselliği ön plana çıkaran bir trend 

olarak dikkat çekmiştir. Bu estetik anlayış, markaların görsel temsillerinde gereksiz detaylardan 

arınarak daha net ve odaklanmış bir sunum yapmalarını sağlamaktadır. Minimalist logolar, 

tüketicilerin marka mesajını daha hızlı algılamasına yardımcı olur ve farklı platformlarda 



Logo Tasarımında Yeni Trendler ve Yaşanan Kimlik Sorunu 

 

178 

 

kolayca tanınabilir hale gelir. Ancak bu sadelik, beraberinde özgünlük kaybı riskini de 

taşımaktadır. Cooper (2016), minimalizmin markalar arasında bir homojenleşmeye yol 

açabileceğini ve bu durumun tüketici algısında kimlik sorunlarına neden olabileceğini vurgular. 

Birçok markanın benzer estetik anlayışlarını benimsemesi, farklılaşmayı zorlaştırarak markaların 

kimliklerini zayıflatabilir. Bu durum, markaların rekabet avantajını kaybetmesine ve tüketici 

zihninde kalıcı bir yer edinememesine yol açabilir. 

Soyutlama, markaların evrensel bir görsel dil yaratma çabasıyla sıklıkla başvurdukları bir 

tasarım yaklaşımıdır. Soyut logolar, belirli bir bölge veya kültüre bağlı kalmaksızın geniş 

kitlelere hitap etme olanağı sunar. Ancak bu evrensellik arayışı, markaların kültürel ve tarihsel 

bağlamlarından uzaklaşma riskini de beraberinde getirebilir. Balmer (2001) makalesinde bir 

logonun markanın kimliğini açıkça yansıtması gerektiğini savunarak, aşırı soyutlamanın 

markaların neyi temsil ettiklerini tüketiciye yeterince iletemediğini belirtir. Soyutlamanın fazla 

kullanımı, tüketicilerin marka ile bağ kurmasını zorlaştırabilir ve markanın kimliğinin 

bulanıklaşmasına yol açabilir. Bu bağlamda, soyutlamanın estetik olarak cazip olsa da markanın 

temel değerlerini ve kimlik unsurlarını yansıtan bir araç olarak dikkatle kullanılması 

gerekmektedir. 

Biomorfik tasarımlar ise, doğadan ilham alan organik formların markaların kimliklerine entegre 

edilmesiyle öne çıkan bir trenddir. Bu tür tasarımlar, markaların daha doğal ve insani bir 

bağlamda kendilerini ifade etmelerini sağlar (Şekil 40). Bunun yanı sıra, logonun tasarımı basit 

ve yumuşak hatlara sahip olup doğanın biyolojik yapısını çağrıştırabilmektedir. Biomorfik 

tasarımlar, tüketicilerle daha derin duygusal ilişki kurma gücüne sahiptir. Ancak Kumar, Purani, 

Viswanathan (2020) biomorfik tasarımların aşırı soyutlanması durumunda markanın kimliğini ve 

mesajını belirsizleştirebileceğini vurgular. Bu tür estetik yaklaşımlar, tasarımın kimlik ve 

işlevsellik arasında denge kurmasını zorlaştırabilir. Dolayısıyla, biomorfik estetik, markanın 

görsel kimliğinde dikkatli bir şekilde uygulanmalı ve markanın temel kimlik değerlerini 

yitirmeden kullanılmalıdır. 

Şekil 40: Patagonia Logo 

 

Kaynak: https://seeklogo.com/vector-logo/351351/patagonia 

Logo tasarımı ile marka kimliği arasındaki ilişki, aynı zamanda kurumsal görsel kimliğin de 

temel bir bileşenidir. Melewar ve Saunders, (2000) kurumsal görsel kimliğin, bir markanın 

kendini dış dünyaya nasıl sunduğunu tanımlayan simgesel bir unsur olduğunu vurgular.  

Logo, bir markanın sadece estetik görünümünü değil, aynı zamanda markanın sunduğu değerleri 

ve kimliği tüketiciye aktaran önemli bir iletişim aracı olarak işlev görür. Bu nedenle, markanın 

kurumsal kimliğini görsel olarak temsil eden bir logonun, markanın genel kimliği ile uyumlu 

olması gerekmektedir. Bu uyumun, tüketici algısı üzerinde olumlu etkiler yarattığı ortaya 

konmuştur. Arnold, Sebastian, Shash (2018) göre logo ile marka kimliği arasındaki uyum, 

tüketiciler nezdinde güven oluşturmakta ve markanın tanınırlığını artırmaktadır. 

Logo tasarımındaki estetik trendler, markaların görsel kimliklerini yeniden şekillendirmelerine 

katkı sağlayabilirken, aynı zamanda kimlik sorunlarına da yol açabilir. Minimalizm, biomorfik 

tasarımlar ve soyutlama gibi modern tasarım yaklaşımları, markaların daha çağdaş bir imaj 
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sergilemelerine olanak tanırken, kimlik unsurlarını kaybetme riski doğurabilir. Logo tasarımı 

yalnızca estetik bir tercih değil, aynı zamanda markanın kimliğini ve değerlerini güçlü bir 

şekilde yansıtan stratejik bir iletişim aracıdır. Markaların estetik trendler ile kimlikleri arasında 

denge kurmaları, uzun vadede marka algısının güçlendirilmesi açısından kritik bir öneme 

sahiptir. Tunalı’nın estetik teorileri ve Balmer’in kurumsal kimlik yaklaşımları logoların sadece 

estetik trendlere uyum sağlamakla kalmayıp, markanın özünü de yansıtması gerektiğini 

savunmaktadır. 

5. Sonuç 

Logo tasarımı, modern dünyada markaların kimliklerini ve değerlerini görsel olarak ifade etmede 

kritik bir rol oynamaktadır. Logo, markaların estetik ve işlevselliği bir araya getirerek etkili 

iletişim kurmalarını sağlarken, aynı zamanda tüketici ile olan ilişkilerini güçlendirmektedir. 

Özellikle minimalizm, geometrik formlar ve tipografinin stratejik kullanımı gibi unsurlar, logo 

tasarımında yalnızca görselliği artırmakla kalmayıp, markaların değerlerini, felsefelerini ve 

hedeflerini yansıtan önemli araçlar olarak öne çıkmaktadır.  

Günümüzde teknolojik gelişmelerin getirdiği dijitalleşme, geleneksel yayıncılığın gerilemesiyle 

birlikte yeni trend logo anlayışlarının çeşitlenerek hayatımıza girmesine olanak sağlamıştır. 

Ancak baskın teknoloji ve sosyal platformların taklit edilen logo üslupları dolayısıyla çağdaş 

logo trendlerin bir risk barındırdığı da göz ardı edilmemelidir. Minimalist ve soyut tasarım 

yaklaşımları, markaların genel görselliklerinde bir homojenleşmeye yol açabilir ve bu durum, 

tüketicilerin markalar arasındaki farklılıkları algılamasını zorlaştırabilir. Dolayısıyla, markaların 

özgün kimliklerini yitirme riskiyle karşı karşıya kalmaları söz konusu olabilir. Tüketicilerin 

zihinlerinde kalıcı bir iz bırakmak, görsel çeşitlilik ve özgünlük gerektirirken, birçok marka bu 

noktada zorluk yaşayabilir. 

Ayrıca, logo tasarımının yalnızca estetik bir tercih olmadığını, aynı zamanda markanın kimliğini 

ve değerlerini etkili bir şekilde yansıtan stratejik bir iletişim aracı olduğu anlaşılmalıdır. 

Markalar, logo tasarımlarını oluştururken sadece estetik unsurları dikkate almakla kalmayıp, aynı 

zamanda markanın felsefesini, hikayesini ve kültürel bağlamını da göz önünde bulundurmalıdır. 

Bu bağlamda, kültürel ve etik değerlerin logo tasarımına entegre edilmesi, markaların toplumsal 

sorumluluklarını yansıtmaları açısından önemli bir strateji sunmaktadır. 

Büyük markaların benzeşmesi söz konusu olsa da gelecekte, logo tasarımında çeşitliliğin 

artırılması ve markaların kendilerini farklılaştırma çabaları ön plana çıkması marka kimliği 

açısından kaçınılmaz olacaktır. Markalar, yalnızca güncel tasarım trendlerine uymakla kalmayıp, 

aynı zamanda tüketicilerin beklentilerini ve değerlerini anlayacaklardır. Bu sayede, daha derin ve 

bir etkileşim kurarak marka sadakatini artırabilirler. Bu noktada, markaların logo mitlerini ön 

plana çıkarması, tüketicilerin tutum ve davranışlarını harekete geçirerek daha güçlü bir iletişim 

olanağı sunacaktır. 

Logo tasarımı, yalnızca görsel bir kimlik oluşturmanın ötesine geçerek, markaların pazarlama 

stratejilerinin merkezine yerleşen bir unsur haline gelmektedir. Markaların hedef kitleleriyle 

kurduğu ilişkiyi derinleştirmek, markaların uzun vadeli başarıları için kritik bir önem 

taşımaktadır. Bu nedenle, logo tasarımında çağdaş trendlerin yanı sıra, markanın özünü, kültürel 

değerlerini ve toplumsal sorumluluklarını yansıtan yaratıcı ve etkili tasarım çözümlerinin 

geliştirilmesi gerekmektedir. Bu yaklaşımlar, markaların tüketici zihninde kalıcı bir yer 

edinmelerini sağlayacak ve pazarda farklılaşmalarına olanak tanıyacaktır. Bu bağlamda trend 

logolarda temel paradigma benzeşme değil, ayrışma ilkesine bağlılık konusunda marka ve 

tasarımcıların aynı noktada buluşması yararlı olacaktır. 
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