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Oz

Dijital okuryazarlik ve finansal okuryazarlik, bireylerin hem kisisel hem de
profesyonel yasamlarini daha etkin bir sekilde yoOnetebilmeleri igin biiyiik Snem
tasiyan iki temel beceridir. Dijital okuryazarlik, kisilerin dijital araglar1 ve teknolojileri
etkili, glivenli ve bilingli bir sekilde kullanabilme becerisidir. Finansal okuryazarlik
ise, bireylerin finansal bilgiye sahip olmalarini, bu bilgiyi anlamalarini ve etkili bir
sekilde uygulamalarini saglayan bir beceri setidir. Bu ¢alismanin amaci iiniversite
ogrencilerinin dijital okuryazarlik diizeylerinin finansal okuryazarhik diizeylerini ne
sekilde etkiledigini tespit etmektir. Calismada Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi
ogrencilerine internet ortaminda anket uygulanmis ve 416 Ogrenci arastirmaya
katilmigtir. Elde edilen veriler SPSS ve AMOS programlar1 yardimiyla T-testi,
ANOVA testi ve yapisal esitlik modellemesi kullanilarak analiz edilmistir. Analiz
bulgularina gore dijital okuryazarlik diizeyinin finansal okuryazarlik diizeyi tizerinde

anlaml bir etkisinin oldugu gozlemlenmistir.

Anahtar Sézciikler: Dijital Okuryazarlik, Finansal Okuryazarlik, Yapisal Esitlik

Modeli, 21. Yiizy1l Becerileri, Universite Ogrencileri
Abstract

Digital literacy and financial literacy are two fundamental skills that are of great importance
for individuals to manage both their personal and professional lives more effectively. Digital
literacy is the ability of individuals to use digital tools and technologies effectively, safely and
consciously. Financial literacy is a skill set that allows individuals to have financial knowledge,
understand this knowledge and apply it effectively. The aim of this study is to determine how
the digital literacy levels of university students affect their financial literacy levels. In the
study, an online survey was applied to Bolu Abant Izzet Baysal University students and 416
students participated in the study. The obtained data were analyzed using T-test, ANOVA test
and structural equation modeling with the help of SPSS and AMOS programs. According to
the analysis findings, it was observed that the digital literacy level had a significant effect on

the financial literacy level.

Keywords: Digital Literacy, Financial Literacy, Structural Equation Model, 21 st Century
Skills, University Student

Giris

Bilisim ve iletisim teknolojilerinin gelismesi, 21. ylizyillda egitim, finans, ulagim,
iletisim, ekonomi gibi bir¢ok alanda ilerlemeleri tetiklemis ve bireylere yeni firsatlar
sunmustur. Kisilerin bu firsatlar1 degerlendirebilmeleri, gelisen teknolojilere uyum
saglayabilmeleri igin cesitli yetenek ve becerilere sahip olmalar1 gerekmektedir. Bu
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beceriler arasinda dijital okuryazarlik ve finansal okuryazarlik becerilerinin 6nemli bir
yere sahip oldugunu soylemek miimkiindiir.

Dijital okuryazarlik ve finansal okuryazarlik kavramlariin literatiirde farkh tanimlar:
mevcuttur. Dijital okuryazarlik, genel olarak teknolojik cihazlar araciigiyla bilgiye
ulasma, anlama, analiz etme, yorumlama, {iretme ve paylasim yapabilme becerileri
olarak tanimlanabilmektedir. Finansal okuryazarlik ise, kisilerin finansal konular
hakkinda bilgi sahibi olmasi, bu bilgiler dogrultusunda kararlar alabilme ve kararlarin
sonugclarini degerlendirebilme yetenegi olarak ifade edilmektedir.

Glintimiizde finansal islemler genellikle dijital platformlar araciligiyla
gerceklestirildiginden dijital okuryazarlik ve finansal okuryazarlik arasinda yakin bir
iliski bulunmaktadir. Dijital okuryazarlik ve finansal okuryazarlik arasindaki iliski
kisilerin dijital platformlarda finansal islemleri yonetmeleri ve finansal giivenliklerini
saglayabilmeleri bakimindan oldukca 6nemlidir. Bu galismada Bolu Abant Izzet
Baysal Universitesi'nde 6grenim goren dgrencilerin dijital okuryazarlik diizeylerinin
finansal okuryazarlik diizeylerine etkisinin incelenmesi amaglanmaktadir. Bu
kapsamda Bolu Abant izzet Baysal Universitesi'nde 6grenim goren dgrencilere anket
uygulanmis ve elde edilen veriler istatistiksel yontemlerle analiz edilmistir.

Calismanin birinci boliimiinde dijital okuryazarlik ve finansal okuryazarlik
kavramlar1 agiklanmigtir. Ikinci béliimde literatiir arastirmasi ve hipotezlere yer
verilmistir. Ugiinci bolimde calismada tercih edilen yontemler belirtilmis ve
dordiincii boliimde ise analizler sonucunda elde edilen bulgular sunulmustur.

Kavramsal Cergeve
Dijital Okuryazarlik

Okuryazarlik terimi, insanin diisiinme yeteneklerinin zenginlesmesini ve
doniistimiinii saglayan pratik becerilerde ustalik, olarak tanimlanmaktadir (Belshaw,
2012: 90). 21.yy’da bilgi ve iletisim teknolojilerindeki gelismelerin; bankacilik, finans,
ulagim, ekonomi, egitim gibi bir¢ok alanda ilerlemeleri tetiklemesiyle birlikte
bireylerin ¢aga uyum saglamalar icin gesitli yeteneklere, yeterliliklere ve becerilere
sahip olmalar1 gerekliligi kac¢inilmaz hale gelmistir. Bu teknolojik yenilikler,
O0grenmenin gerceklesme bigimini degistirmis ve dijital okuryazarlik bu ¢agda temel
yeterliliklerden biri haline gelmistir (Reddy ve Sharma, 2020: 65-81).

Dijital okuryazarlik, insanlarin fikirlerini ifade etme, kesfetme, sorgulama, iletisim
kurma ve anlama ihtiyaglar ile baglantili teknolojik, tutumsal ve biligsel bilesenleri
icermektedir (Avello Martinez vd., 2013: 451). Dijital okuryazarlik, literatiirde dijital
teknolojilerin araciligiyla bilginin giinlitk hayatta insanlarin herhangi bir alanda
kullandigr kiiltiirel ve tarihsel anlayis ve uygulamalarin bir biitiinii olarak
sunulmaktadir (Marin ve Castaneda, 2023: 1090). Bazi yazarlar tarafindan djijital
okuryazarlik, teknolojik araglari tanimlamak, bu araclara erismek, elestirel olarak
degerlendirmek, yonetmek, entegre etmek, yeni bilgi olusturmak, kendini birden fazla
medya ve formatta ifade edebilmek, diizenli ve basit bir sekilde iletisim kurmak
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amaciyla teknolojik araglar1 uygun olarak kullanma farkindalig1 ve yetenegi olarak
tanimlanmaktadir. 1lk olarak Paul Gilster (1997) tarafindan tamtilan dijital
okuryazarlik hakkinda kesin bir anlayis bulunmamakta, teknolojik doniisiim ve bilgi
tiretimindeki doniisiimiin etkisiyle zaman igerisinde kavramsallasmasi s6z konusu
olmaktadir (Park vd., 2021: 117; Esteve-Mon vd., 2020: 399; Bawden, 2008: 27; Martin,
2005: 135). Dijital okuryazarligin gelisimi, yalnizca yeni iletisimsel yonlerin aragsal
bilesenlerini degil, ayni zamanda bilgi ve teknolojilerin insanlarin yasamindaki
rolityle ilgili entelektiiel ve bilgisel becerileri de entegre etmenin artan Onemini
vurgulamaktadir (European Commission, 2019:1).

Dijital okuryazarlik, bireylerin teknolojik cihazlar1 kullanarak bilgiye erisme, yonetme
ve kullanma becerisine sahip olmasi nedeniyle bagimsiz bir 6grenme olarak
degerlendirilebilmektedir (Tohara vd., 2021: 3347).

Finansal Okuryazarlik

Finansal okuryazarlik kavramu ile ilgili cesitli tanimlamalar mevcuttur. Finansal
okuryazarlik hakkinda Noctor vd. (1992)" ye ait mevcut en eski tanima gore finansal
okuryazarlik, bireylerin para kullanimi ve yonetiminde etkin kararlar alma ve
degerlendirme yapma becerisi olarak ifade edilmistir. Literatiir incelendiginde
finansal okuryazarlik, genellikle finansal kavramlar ve prosediirler hakkinda sahip
olunan bilgiyi, paranin kullanimi ve yonetimine iliskin yargilarda bulunmay1 ve etkin
kararlar verebilme yetenegini ifade etmektedir (Amagir vd., 2020: 2; Purnomo, 2019:
112).

Ekonomik Is birligi ve Kalkinma C)rgﬁtﬁ ise finansal okuryazarlik kavramini; finansal
kavramlar ve riskler hakkinda bilgi ve anlayisi farkli finansal baglamlarda etkin
kararlar almak amaciyla uygulamaya doniik beceri, motivasyon ve giiven olarak
tanimlamaktadir (OECD, 2014: 33). Bu tanimlamalara ek olarak finansal okuryazarlik,
bireylerin bilgilerini gelistirmeleri ve finansal istikrara ulasmalar: i¢in bir dayanak,
modern toplumda hayatta kalabilmelerini saglayan temel bilgilerin bir parcas1 olarak
da tanmimlanabilmektedir. Literatlirdeki tiim tamimlardan hareketle finansal
okuryazarlik; finansal konular1 6grenme, finansal kavramlari anlama ve kullanma
becerisini icermektedir.

Finansal piyasalarin teknolojiyle birlikte gelismesi ve bu piyasalarda islem goren yeni
finansal varliklarin ortaya ¢ikmasi, piyasalarin daha karmasik bir yapiya biiriinmesine
neden olmus, bu durum da finansal okuryazarligin 6nemini her gecen giin daha fazla
artirmistir (Anbar, 2020: 219). Finansal okuryazarlik kavraminin ilerlemesiyle birlikte,
bireyler mali durumlarimi daha iyi yonetebilecek, yetenek ve becerilerini gelistirerek
refahlarini gilivence altina alabilecek ve daha bilingli kararlar verebilecek duruma
geleceklerdir (Méndez Prado vd., 2022: 2; Purnomo, 2019: 112).

Literatiir Taramas1 (Hipotezler)

Literatiir incelendiginde dijital okuryazarlik ve finansal okuryazarlik kavramlari ile
ilgili gesitli galigmalar yapilmistir. Bu ¢alismalarin arastirmaya uygun olanlarindan bir
kisminin 6zeti sunulmustur.
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Ko¢ ve lIzer (2024) calismalarinda, Sivas sehrindeki kisilerin sosyal medya
kullanimiin finansal okuryazarlik tizerindeki etkisinin incelenmesi amaclanmuistir.
Arastirmanin verileri anket uygulamasi ile elde edilmistir. Yapilan analizler
sonucunda katihlmalarin yaslart degerlendirildiginde yalmizca finansal arag
yorumlamalar1 bakimmmdan anlamh bir farklilik goézlemlenmemistir. Egitim
seviyesinde finansal okuryazarlik seviyeleri, finansal tutum ve davranislari, sosyal ag
secimleri, sosyal ag kullanimi, finansal videolarin yeterli olup olmamas: ve finansal
araglarin gorsel yorumlanmasi arasinda anlamli bir fark elde edilmistir. Meslek
seviyesinde biitlin degiskenlerde anlamli farkhiliklar tespit edilmistir. Gelir
seviyesinde ise yalnizca sosyal ag kullanimi ile finansal araglarin gorsel
yorumlanmasinda anlaml bir farklilik elde edilmemistir.

Mulyono (2023) tarafindan yapilan arastirmada {iniversite &grencileri iizerinde
finansal okuryazarlik yoluyla dijital okuryazarligin fintech hizmetlerinin kullanimina
olan etkisinin incelenmesi amacglanmistir. Anket araciligiyla veriler elde edilmis ve
SmartPLS istatistik yazilimi kullanilarak analizler gerceklestirilmistir. Analizler
sonucunda, dijital okuryazarligin finansal okuryazarlik yoluyla fintech hizmetlerinin
kullanimina olan etkisinin pozitif ve anlamli oldugu elde edilmistir. Benzer sekilde,
dijital okuryazarhigin egitim diizeyi tarafindan yonetilen finansal teknoloji
kullanimina olan etkisi de pozitif ve anlamli bulunmustur. Bu nedenle, 6grencilerin
fintechin gelisiminden en iyi sekilde yararlanabilmeleri icin siuf derslerine djjital
okuryazarlik ve finansal okuryazarlik egitimlerinin dahil edilmesi 6nerilmistir.

Koskelainen ve digerleri (2023) g¢alismalarinda dijitallesmenin bireylerin finansal
okuryazarligimi  ve finansal yeteneklerini nasil etkiledigini kesfetmeyi
amaglamiglardir. Literatiir incelemesi ile finans ve dijitallesmenin kesisimindeki
mevcut literatiirtin fintech, dijital ortamlarda finansal davranis ve davranigsal
miidahaleler olmak {izere {ii¢ temaya odaklandigi elde edilmistir. Sonuglar
dogrultusunda, belirlenen temalarin geleneksel finansal okuryazarligin ve finansal
kabiliyetin unsurlarini nasil etkiledigini gosterilerek dijital finansal okuryazarlig: ve
yetenegi agiklayan bir ¢erceve 6nermislerdir.

Turhan (2021) tarafindan yapilan arastirmada, Istanbul’da egitim veren bir vakif
iiniversitesi dgrencilerinin dijital okuryazarliginin finansal okuryazarliga olan etkisi
incelenmistir. Ogrencilere anket uygulanarak veriler elde edilmistir. Gergeklestirilen
analizlerde dijital okuryazarlik ve finansal okuryazarlik arasinda anlamli bir iligki
oldugu sonucuna ulasilmis, dijital okuryazarligin finansal okuryazarlik davranisina
olumlu etkisi oldugu belirlenmistir.

Munari ve Susanti (2021) ¢alismalarinda islem kolayligi, dijital okuryazarlik ve
finansal okuryazarligin e-bankacilik kullanimina etkisini analiz etmislerdir. Universite
ogrencilerinden muhasebe egitimi alanlara anket uygulanarak veriler elde edilerek
regresyon analizi yapilmistir. Ulasilan bulgulara gore, hem es zamanli hem de kismi
olarak islem kolayligi, dijital okuryazarlik ve finansal okuryazarligin e-bankacilik
kullanim1 tizerinde anlamli bir etkiye sahip oldugu gozlemlenmistir.
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Cetiner ve Cilingirtiirk (2019) arastirmalarinda sosyal aglarin finansal okuryazarhk
iizerindeki etkisinin incelenmesi amaclanmigtir. Veriler anket uygulanarak elde
edilmistir. Yapilan analizler sonucunda sosyal medya ve gesitli yazihim uygulamalar:
araciligiyla finansal okuryazarligin artirilmasinin ve egitim verilmesinin miimkiin
oldugu ancak kisisel tutumlara gore farklilik gosterdigi tespit edilmistir.

Calismanin kavramsal cercevesi ve literatiirde bulunan arastirmalar kapsaminda
olusturulan hipotezler asagida belirtilmistir.

e Hu: Dijital okuryazarlik ve finansal okuryazarlik arasinda istatistiki olarak
anlaml bir iligki vardir.

e Ha Universite dgrencilerinin cinsiyetleri ile finansal okuryazarlik diizeyleri
arasinda anlamli bir iligki vardir.

e Hs Universite dgrencilerinin cinsiyetleri ile dijital okuryazarlik diizeyleri
arasinda anlamli bir iligki vardir.

e Hu Universite dgrencilerinin finans konularini igeren ders almalari ile finansal
okuryazarlik diizeyleri arasinda anlaml bir iligki vardir.

e Hs Universite 6grencilerinin finansal okuryazarlik diizeyleri ile smiflari
arasinda anlamli bir iligki vardir.

e Hs Universite 6grencilerinin dijital okuryazarlik diizeyleri ile simuflari
arasinda anlamli bir iligki vardir.

e Hz Universite dgrencilerinin giinliik internet kullanim siireleri ile finansal
okuryazarlik seviyeleri arasinda anlamli bir iliski vardar.

e Hs: Universite dgrencilerinin giinliik internet kullanim siireleri ile dijital
okuryazarlik seviyeleri arasinda anlamli bir iliski vardir.

Metodoloji

Amacg ve Katki

21. yiizy1l becerilerinin 6ne cikan en temel bilesenleri arasinda bulunan dijital
okuryazarlik ve finansal okuryazarlik giiniimiizde giderek 0nem kazanmaktadir.
Dijital okuryazarlik becerisi, kisilerin bilgisayar, internet, akilli telefon, tablet vb. diger
dijital teknolojiler ile etkili bir sekilde iletisim kurmalarina olanak tanimaktadir. Dijital
okuryazarlik, kisilerin yalniz giinliik hayatlarinda degil is diinyalarinda da oldukga
onemlidir. Bu beceriye sahip olmak kariyer gelisimi acisindan bireylere avantaj
saglayabilmektedir. Finansal okuryazarlik becerisi ise, kisilerin finans yOnetimi
hakkinda bilgi edinmelerini ve bilingli olarak finansal kararlar verebilmelerini
saglamaktadir. Bu becerinin gelismesi, bireylerin ekonomik refahlarinin artmasinda
etkili olmaktadir. Bu baglamda g¢alismanin amaci iiniversite 6grencilerinin dijital
okuryazarlik diizeylerinin finansal okuryazarlik diizeylerini ne sekilde etkilediginin
tespit edilmesidir. Elde edilen bulgular dogrultusunda sunulacak 6nerilerin literatiire
katki saglayacagi umulmaktadir.
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Model

Calismada iiniversite Ogrencilerinin dijital okuryazarlik diizeylerinin finansal
okuryazarlik diizeylerine etkisi aragtirilmaktadir. Bu dogrultuda, smanmak istenen
hipotezlerin bulundugu ¢alisma modeli Sekil 1’de gosterilmistir.

DIJiTAL FINANSAL
OKURYAZARLIK OKURYAZARLIK
*Tutum *Harcama
*Teknik > *Tutum
*Biligsel *Alg1
*Sosyal Tlgi

Sekil 1. Calismanin Modeli

Ana Kiitle (Evren) ve Orneklem

Calisma aktif 6grenim goren tiiniversite Ogrencileri {izerinde gerceklestirilmistir.
Calismanin evrenini Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi 6grencileri olusturmaktadir.
Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi web sitesinden elde edilen bilgilere gore evren
33745 ogrenciden olusmaktadir. Calismaya, dahil edilmeyen anket bulunmamaktadir.
Analizler 416 6grenci lizerinden gergeklestirilmistir.

Faktor analizi i¢in uygun oOrneklem biiyiikliigliniin hesaplanmasinda, Hair ve
arkadaslar1 (2006) katilimci sayisimin kullanilan 6lgek ifadelerinin sayisinin en az 10
katt olmast veya (N/p>10) formiiliniin kullanilmasmin uygun olacagim
belirtmislerdir. Bu baglamda c¢alismanin 6rneklem biiyiikliigiiniin yeterli oldugu ifade
edilebilmektedir (Hair vd., 2006: 221).

Veri Toplama Yontemi

Aragtirmada Google Forms araciligiyla hazirlanan anket formu 06.05.2024-31.05.2024
tarihleri arasinda c¢evrimi¢i olarak katilimclara ulastirilmistir. Olusturulan anket
formu ii¢ bolimden meydana gelmektedir. Birinci boliimde katilimcilarin demografik
ozelliklerini tespit etmek amaciyla hazirlanan ifadeler yer almaktadir. Ikinci béliimde
iiniversite 6grencilerinin dijital okuryazarlik seviyelerini belirlemeye yonelik ifadeler
yer almakta ve son bdliimde ise iiniversite Ogrencilerinin finansal okuryazarlik
diizeylerini belirlemeye yonelik ifadeler bulunmaktadir.

Ol¢ekler

Calisma {iniversite Ogrencilerinin dijital okuryazarlik ve finansal okuryazarlik
diizeylerine odaklanmaktadir. Dijital okuryazarhk ve finansal okuryazarlik
diizeylerinin belirlenebilmesi amaciyla aragtirmaya uygun olan olgeklere ankette yer
verilmigtir.
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Universite 6grencilerinin dijital okuryazarlik seviyelerinin belirlenmesinde Dijital
Okuryazarlik 6lgeginden yararlanilmistir. Dijital Okuryazarlik Olgegi, Ng (2012)
tarafindan gelistirilmistir. Hamutoglu ve arkadaslar1 tarafindan (2017) Tiirkgeye
uyarlanarak gecerlik ve giivenilirlik calismalar1 yapilmistir. Olgek 17 sorudan
olusmaktadir. Olgek; 7 sorusu tutum, 6 sorusu teknik, 2 sorusu biligsel, 2 sorusu
sosyal boyutu belirlemek i¢in kullanilan besli likert tipi bir 6l¢me aracidir.

Universite Ogrencilerinin finansal okuryazarlik seviyelerinin belirlenebilmesi i¢in ise,
Finansal Okuryazarlik Tutum ve Davranis C)lgegi kullanulmistir. Olcek Sarigiil (2015)
tarafindan gelistirilmistir. Olgek, 4 boyut ve 14 ifadeden olusmaktadir. Olgek; 4 ifadesi
harcama, 4 ifadesi tutum, 3 ifadesi alg1 ve 3 ifadesi ilgi boyutunu belirlemek amaciyla
kullanilan besli likert tipindedir.

Analiz Yontemi

Calismada ilk olarak OoOlgeklerin gecerlilik ve giivenilirlik analizleri yapilmistir.
Olgeklerin farkli aragtirmalarda kullanilmis olmasi gerekgesi gegerliligin belirlenmesi
amaciyla dogrulayicr faktdr analizi  yapilmistir. Olgeklerin ~ giivenilirliklerinin
belirlenmesinde her iki dlgegin Cronbach Alfa degerleri hesaplanmistir. Gegerlilik ve
giivenilirlik analizleri sonrasinda hipotezlere iligkin T-testi, ANOVA testi ve yapisal
esitlik modellemesi kapsaminda yol analizi yonteminden yararlanilmistir.

Bulgular
Demografik Degiskenler
Tablo 1. Demografik Ozellikler

Demografik Ozellikler Frekans (n) Y:tzc)le
Lo Kadin 267 64,2
Cinsiyet Erkek 149 35,8
18-20 yas aras1 228 54,8
Yas 21-23 yas arast 136 32,7
24 yas ve lizeri 52 12,5
1.smf 232 55,8
2.smaf 93 22,3
Sinf 3.smif 65 15,6
4. .sif 26 6,3
. . Evet 224 53,8
Finans Dersi Katilimi Hayrr 192 16,2
1-3 saat 71 17,1
Giinliik Internet 4-6 saat 268 64,4
Kullanum Stiresi 7 saat ve tlizeri 77 18,5
Toplam 416 100

Tablo 1 incelendiginde katilimcilarin ¢ogunun kadin (%64,2) ve 1. sinuf (%55,8) oldugu
goriilmektedir. Yas gruplarina gore dagilim incelendiginde 6grencilerin %54,8"inin 18-
20 yas arasinda, %32,7’sinin 21-23 yas arasinda ve %12,5'inin 24 yas ve iizerinde
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oldugu sonucuna ulasilmistir. Katihlmcilarin %53,8’i finans alaninda ders almuis,
%46,2'si finans ve benzeri ders almamusgtir. Ogrencilerin %17,1’si giinliik 1-3 saat,
%64,4’1 4-6 saat, %18,5'1 7 saat ve tizerinde internet kullanmaktadair.

Gegerlilik ve Giivenilirlik Analizleri

Calismada ilk olarak kullanilan oOlgeklere yonelik olarak gecerlilik ve giivenilirlik
analizleri yapilmistir. Gegerlilik analizi ¢ercevesinde dijital okuryazarlik ve finansal
okuryazarlik Olceklerine her biri i¢in dogrulayici faktdr analizi uygulanmistir.
Dogrulayici faktor analizinde x?/sd (CMIN/SD), GFI, TLI, CFI ve RMSEA uyum
indeksleri ile model gecerliligi stnanmigtir. Model uyumunun saglanmasi icin x?/sd
(CMIN/SD) degerinin 5'ten kii¢iik olmasi, GFI degerinin 0,80’den biiyiik olmasi, TLI
ve CFI degerlerinin 0,90’dan biiyiik olmast ve RMSEA degerinin 0,80’den kiiciik
olmas1 gerekmektedir (Schumacker ve Lomax, 2004: 81-84; Hu ve Bentler, 1999: 4;
Byrne, 2010: 73-84). Tablo 2’de her iki 6lgek i¢in uyum iyiligi degerleri belirtilmistir.

Tablo 2. Dijital Okuryazarlik ve Finansal Okuryazarlik Olgegi Uyum lyiligi Degerleri

Dijital Okuryazarlik Finansal Okuryazarlik
GFI 0,930 0,960
g CFI 0,933 0,944
;: TLI 0,916 0,927
E RMSEA 0,059 0,043
g CMIN/SD 2,468 1,783
N 416 416
; SD 109 70
W %2 269,040 124,781
p 0,000 0,000

Tablo 2’de dijital okuryazarlik ve finansal okuryazarlik Olgeklerinin uyum iyiligi
degerlerinin kabul edilebilir siirlar arasinda oldugu belirlenmis, her iki 6lgegin dort
faktorlii yapis1 dogrulanmustir.
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Tablo 3. Dijital Okuryazarlik ve Finansal Okuryazarlik Olgek Maddelerinin Faktor

Yiikleri
Maddeler Faktor Yikleri
Dijital Okuryazarlik
tutum1 0,675*
tutum?2 0,738*
tutum3 0,624*
tutum4 0,663*
tutumb 0,364*
tutum6 0,418*
tutum?7 0,455*
teknik1 0,705*
teknik2 0,706*
teknik3 0,703*
teknik4 0,760*
teknik5 0,731*
tekniké 0,563*
bilissell 0,555*
bilissel2 0,793*
dosyalduygusall 0,851%
sosyalduygusal2 0,581*
Finansal Okuryazarlik
harcamal 0,406*
harcama? 0,546*
harcama3 0,770*
harcama4 0,721*
tutum1 0,455*
tutum?2 0,531*
tutum3 0,602*
tutum4 0,843*
algil 0,528*
algi2 0,701*
algi3 0,621*
ilgil 0,585*
ilgi2 0,431*
ilgi3 0,462*
*p<0,05

Harrington’a (2009) gore faktor yiiklerinin 0,30'un iistiinde olmasi istenmektedir.
Faktor ytiiklerinin degerleri; 0,32 zayif, 0,45 orta, 0,55 iyi, 0,63 ¢ok iyi, 0,71 ve {izeri
oldugunda miikemmel kabul edilmektedir. Tablo 3 incelendiginde faktor yiikleri her

iki 6l¢ek icin 0,05 diizeyinde anlamlidur.

Tanimlayic istatistikler
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Dijital okuryazarlik ve finansal okuryazarlik dlgeklerinin yap1 gegerliligi saglandiktan
sonra giivenilirlik degerleri incelenmistir. Olgeklerin Cronbach Alfa (o) degerleri
Tablo 4’te belirtilmistir.

Tablo 4. Olgeklerin Giivenilirlik Degerleri

Olgek Madde Sayis1 Giivenilirlik Degeri
Dijital Okuryazarlik 17 0,851
Finansal Okuryazarlik 14 0,701

Dijital okuryazarlik ve finansal okuryazarlik Olgeklerinin giivenilirlik degerleri
sirasiyla 0,851 ve 0,701 olarak elde edilmistir. Cronbach Alfa (o) degerlerinin 0,70"in
iizerinde olmasi, dlgeklerin giivenilir dlgekler oldugunu ifade etmektedir (Nunnally
ve Bernstein, 1994: 265).

Guivenilirlik analizi yapildiktan sonra arastirmada kullanilan 6lgek boyutlarina iligkin
ortalama ve standart sapma degerleri ve boyutlar arasindaki korelasyonlara ait
bulgular Tablo 5'te belirtilmistir.

Tablo 5. Tanimlayici Degerler

Boyutlar | Ort. | S.S. 1 2 3 4 5 6 7 8
Tutum 4130 | 049
~
=
g Teknik 4122 | 0,605 | 0,404
3
£ Bilissel 4126 | 0,678 | 0378 | 0337*
o
—
= Sosyal- 3,757 | 0,817 | 0,336* | 0,375* | 0,401**
=
A Duygusal
Harcama | 3063 | 0905 | -008¢ | -119* | 0037 | 0,006
R
=
=
8 Tutum 4001 | 0708 [ 0143* [ 0125* | 0067 | 0175* | -
E’ 0,205
Z
o) Alg 2375 | 0887 | 0086 | 044 | 0072 | 0009 | 0282 | -
S *
3 0,113
g
< -
E figi 2,988 | 0626 | 0081 | 059 0011 | o167+ | 037 | o121* | 0,098*
**p<0,01
*p<0,05
Hipotez Testleri

Arastirmada {iniversite ogrencilerinin dijital okuryazarliginin finansal okuryazarlik
tizerine etkisi incelenmektedir. Calismanin amaci kapsaminda olusturulan
hipotezlerin test edilmesi i¢in oncelikle dijital okuryazarlik ve finansal okuryazarhk
diizeylerinin demografik ozellikler bakimindan farklilasip farklilasmadigi T-testi ve
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ANOVA testleriyle analiz edilmistir. Daha sonra dijital okuryazarligimmin finansal
okuryazarlik {izerine etkisinin belirlenmesi i¢in yapisal esitlik modellemesi
kullanilarak yol analizi yontemi ile ilgili iliskiler belirlenmeye galisilmistir.

Tablo 6. Cinsiyete Gore Dijital Okuryazarlik Ve Finansal Okuryazarlik Diizeylerinin
T-Testi Sonuglari
Degiskenler | N | Ortalama | T- P

testi | degeri

Dijital Kadin | 267 | 4,0436

Okuryazarlik | Cinsiyet 0,001*

Ditrev Erkek | 149 | 42139 | 3988
uZeyl

Finansal Kadn | 267 | 3,2793

Okuryazarlik | Cinsiyet 0,658 | 0,511
Dii . Erkek 149 3,2531

tzeyi

*p<0,05

Tablo 6’da cinsiyete gore Ogrencilerin finansal okuryazarlik ve dijital okuryazarlik
diizeyleri incelenmistir. Analiz sonuglarinda, cinsiyete gore dijital okuryazarlik
diizeyleri farklilagirken finansal okuryazarlik farklilik gostermemektedir. Bulgulara
gore H2 hipotezi reddedilmekte H3 hipotezi kabul edilmektedir.

Tablo 7. Finans Konularini Igeren Ders Alimp Alinmamasina Gore Finansal
Okuryazarlik Diizeylerinin T-Testi Sonuglari

Degiskenler | N | Ortalama | T- P
testi | degeri
Finans
Finansal konularim
. Evet 224 3,1939
O%uryfizarhk iceren ders Hayir 192 31295 1,085 | 0,040*
Diizeyi almip
alinmamasi

*p<0,05

Tablo 7’de finans konularini igeren ders alinip alinmamasma gore Ogrencilerin
finansal okuryazarlik diizeyleri incelenmistir. Analiz sonuglarinda, finans konularmi
iceren ders alma durumuna gore finansal okuryazarlik diizeylerinin farklilastig:
gozlemlenmistir. Bulgulara gore H4 hipotezi kabul edilmektedir.
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Tablo 8. Sinif ve Giinliik Internet Kullanim Siireleri ile Dijital Okuryazarlik ve
Finansal Okuryazarlik Diizeylerinin ANOVA Testi Sonuglari

Degiskenler | N | Ortalama F P
degeri | degeri
1.smmuf 232 41171
Dijital 2.smuf 93 4,0833
Okuryazarlik Simaf 0,201 0,896
Diizeyi 3.smif 65 4,1042
4 .smf 26 4,0703
1.smuf 232 3,3036
Finansal 2.smif 93 3,2083
Okuryazarlik Sinuf 1,602 0,188
Diizeyi 3.smf 65 3,2628
4 .smf 26 3,2067
Giinliik | 172%t | 21 | 39508
Dijital internet 4-6 saat
Okuryazarlik 268 4,0986 9,615 | 0,001*
Dii . kullanim 7 saat ve
uzeyl siiresi e 77 | 4,259
uzeri
, Giinliik | 1725t | 21 | 302685
Finansal internet 4-6 saat
Okuryazarlik 268 3,2396 1,602 | 0,024*
Dii . kullanim 7 saat ve
eyt siiresi e 77 | 33766
uzeri
*p<0,05

Tablo 8de {iniversite 6grencilerinin dijital okuryazarlik ve finansal okuryazarlik
diizeyleri siniflar1 ve giinliik internet kullanim siireleri baglaminda ANOVA testi ile
incelenmistir. Elde edilen sonuglara gore ogrencilerin smiflar ile dijital okuryazarlik
ve finansal okuryazarlik diizeyleri arasinda anlamli bir iliski olmadig:
gozlemlenmistir. Giinliik internet kullanim stireleri ile dijital okuryazarlik ve finansal
okuryazarlik diizeyleri arasinda anlaml bir iliski oldugu sOylenebilmektedir. Bu
dogrultuda H5 ve H6 hipotezleri reddedilmekte, H7 ve H8 hipotezleri kabul
edilmektedir.

Dijital
Okuryazarlik

H1:0.233* Finansal
1:0,

\ 4

Okuryazarlik

Sekil 2. Hi Hipotezine {ligkin Yol Diyagrami
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Yol analizinde x?/sd, GFL,NFI, CFI ve RMSEA uyum indeksleri stnanmistir. Model
uyumunun saglanmasi igin x?/sd degerinin 5'ten kiigiik olmasi, GFI degerinin
0,80’den biiyiik olmasi, CFI degerinin 0,90’dan biiyiik olmasi ve RMSEA degerinin
0,80’den kiiciik olmasi gerekmektedir (Schumacker ve Lomax, 2004: 81-84; Hu ve
Bentler, 1999: 4; Byrne, 2010: 73-84).

Tablo 9. Yol Analizi Uyum lyiligi Degerleri

Uyum indeksleri Kriter Degeri
x?/sd 2,269
GFI 0,907
NFI 0,844
CFI 0,905
RMSEA 0,055

Tablo 9 incelendiginde x?/sd degeri 2,269, GFI degeri 0,907, NFI degeri, 0844, CFI
degeri 0,905 ve RMSEA degeri 0,055 olarak elde edilmistir. Uyum iyiligi degerlerine
bakildiginda tiim degerlerin kabul edilebilir sinirlar igerisinde oldugu saptanmis ve
buradan hareketle yol analizi gegerli kabul edilmistir.

Yol analizi ile test edilen Hi hipotezinin standardize degeri, standart hata ve kritik
orani Tablo 10’da gosterilmistir.

Tablo 10. Yol Analizi Bulgular:

Standardize | Standart | Kritik

Degigken Deger Hata Oran

Dijital Okuryazarlik mssp Finansal

* 74 1
Okuryazarlk 0,233 0,0 2,152

*p<0,05; N=416

Calismanin amaci dogrultusunda yapilan yol analizi ile dijital okuryazarlik diizeyinin
finansal okuryazarlik diizeyi tizerinde anlamli bir etkisinin oldugu saptanmistir. Elde
edilen bulgulara gore Hi hipotezi kabul edilmektedir.

Sonug¢

Dijital okuryazarlik, bireylerin teknolojik araclar1 ve dijital medyay etkili ve giivenli
bir bi¢cimde kullanma becerisidir. Bu beceri, bireylerin interneti kullanma, bilgiye
erisme, veri yOnetimi, ¢evrimici giivenlik ve gizlilik, sosyal medya platformlarin
anlama, degerlendirme, kullanma ve paylagma gibi konular igermektedir. Dijital
okuryazarlik, bireylerin dijital diinyada etkili, giivenli ve sorumlu bir bigimde hareket
etmelerini saglamaktadir. Finansal okuryazarlik ise, bireylerin kisisel finans yonetimi
ile ilgili temel bilgi ve becerilere sahip olmasini ifade etmektedir. Finansal
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okuryazarlik becerisi; biitceleme, tasarruf etme, yatirim yapma, finansal kararlar alma,
bor¢ ve risk yonetimini icermektedir. Finansal okuryazarlik, kisinin kendi finansal
durumunu anlamasini, finansal hedefler koymasini ve bu hedeflere ulagsmak i¢in etkili
stratejiler olusturmasini saglamaktadir.

Glintimiizde, dijital okuryazarlik ve finansal okuryazarlik hem kisisel hem de
profesyonel yasamda 21.yy becerileri arasinda 6ne ¢ikan énemli beceriler arasinda yer
almaktadir. Bu baglamda calismada dijital okuryazarligin finansal okuryazarhiga
etkisinin incelenmesi amaglanmistir. Bu kapsamda ¢alismanin evrenini 33745
ogrenciden olusan Bolu Abant izzet Baysal Universitesi 6grencileri olusturmaktadir.
Calismada kolayda ornekleme yontemi kullanmilmis, hazirlanan anket formu ¢evrimici
olarak 416 6grenciye ulastirilmistir.

Calismanin hipotezlerini test etmek amaciyla T-testi, ANOVA testi ve yapisal esitlik
modellemesi kapsaminda yol analizi kullanilarak iligkiler belirlenmeye ¢alisilmistir.
Yapilan analizlerden elde edilen bulgulara gore dijital okuryazarligin finansal
okuryazarlik iizerinde anlamli bir etkisi oldugu sonucuna ulasimistir. Elde edilen
bulgular literatiirdeki benzer c¢alismalarin sonuglar1 g6z Oniine alinarak
degerlendirildiginde sonuglar; Kog ve Izer (2024), Mulyono (2023), Koskelainen vd.
(2023), Turhan (2021), Munari ve Susanti (2021), Cetiner ve Cilingirtiirk (2019)
tarafindan yapilan ¢alismalarin sonuglari ile paralellik gostermektedir.

Calisma ile ulasilan bulgulardan hareketle gesitli 6neriler:

e Dijital okuryazarlik konularindan; internet giivenligi, veri yOnetimi, sosyal
medya kullanimi, dijital iletisim ve bilgi okuryazarlig1 gibi konular, {iniversite
miifredatina entegre edilmesi,

e Biitiin tiniversite 6grencilerin alabilecegi, dijital becerileri ve giivenligi kapsayan
dersler sunulmasi,

e Dijital araglarin nasil kullamilacagr ve finansal bilgilerin nasil yonetilecegi
hakkinda; internet bankaciligi, yatirim platformlar1 ve finansal uygulamalar
konularinda derslerin eklenmesi,

o Universitelerde boliim ayrimi gozetmeksizin finansal okuryazarlik dersinin
miifredata dahil edilmesi,

o Ogrencilere finansal okuryazarlik konulari arasinda bulunan biitceleme ve
tasarruf yapma konusunda pratik bilgiler ve teknikler sunan atdlyeler
diizenlenmesi,

e Yatinm yapma ve kredi yonetimi gibi konularda workshoplar diizenlenmesi,

e Finansal konularda uzmanlarin katilacagi konferans ve panel sayilarmin
artirilmasi,

e Finansal okuryazarligl artirmaya yonelik toplum hizmeti projeleri baslatilmasi
Onerilmektedir.
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Calismanin Bolu Abant Izzet Baysal Universitesi 6grencilerinden elde edilen veriler ile
stnirlh kalmistir. Bundan sonra yapilacak calismalar igin farkhi {iniversitelerdeki
Ogrencilerin arastirmaya dahil edilerek calismanin kapsami genisletilebilir. Ayrica
farkli egitim diizeyindeki Ogrencilerin dijital ve finansal okuryazarlik diizeylerinin
belirlenebilmesi ve etkilesiminin gozlemlenmesi ve bulgularin karsilastirilmasi
yapilarak calismanin gelistirilmesi miimkiindiir.
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