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Dijital Habercilikte Kullanilan infografik Anlati Yapilarinin
Haber Tiiketim Motivasyonlari Baglaminda incelenmesi

Ahmet Serkan OKAY?

0Z: Bugiinin haber endistrisi, haberi hizli, verimli ve erisilebilir enformasyon diinyasi icerisinde
tretmektedir. Yeni medya ortamlari, gevrim igi siteler, sosyal medya platformlari haberi interaktif bir Gretime
ve dagitima yonlendirmistir. Yeni iletisim teknolojilerinin saglamis oldugu imkanlar dahilinde ¢ok yonlu ve
zengin igerikler sunan dijital habercilik, farkl anlati tarzlariile kullanicilara ulagsmaya galismaktadir. Gintimuz
dijital igerik Gretimi tarzlarindan biri olan infografik anlatilar, dijital habercilikte haberin sayisal verilerle
gorsel butlnluk igerisinde aktarilmasini saglamaktadir. Dijital haber Gretiminde ve dagitiminda kullanilan
anlat tarzlarindan biri olan infografik anlati yapisi, duragan, etkilesimli ve hareketli turleri ile veri
karmasikligi sade hale getirerek kullanicilarin ilgisini ¢ekmektedir. Mevcut ¢alisma, infografik anlat
yapilarinin interaktif kullanicilarin  haber tiiketim motivasyonlarina olan etkisi Uzerine g¢ikarimlar
yapmaktadir. Calismada belirlenen amag dogrultusunda 305 kisiye ¢evrim i¢i anket galismasi yapiimistir. Elde
edilen veriler istatistiki analize tabi tutularak dijital haber iiretiminde infografik anlati yapilarinin yas,
cinsiyet, egitim durumu, bagimsiz degiskenlerine gore haber tiiketim motivasyonlarinin istatistiki olarak
anlamli fark gosterip gostermedigini incelenmistir. Analiz sonuglarina gore, yas ve egitim durumu bazi
boyutlarda infografik anlat yapilari algilarini etkilerken, cinsiyetin anlamli bir etkisi bulunmamistir. Ozellikle
geng yas gruplar ve daha distik egitim seviyesine sahip katiimcilarin infografik anlatilara yonelik daha
olumlu degerlendirmelerde bulunduklari gézlemlenmistir.
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Extended Abstract: Digital journalism represents the process of producing and distributing content on
digital platforms by integrating new communication technologies with artificial intelligence tools. Leveraging
the opportunities provided by new communication technologies, digital journalism offers multifaceted and
rich content to users. Today’s news industry operates within a fast-paced, efficient, and accessible
information environment. New media platforms, including online websites and social media, have
transformed the production and dissemination of news into an interactive process. By utilizing the
capabilities of new communication technologies, digital journalism employs diverse narrative styles to
engage users, highlighting the characteristic features of new media in content production and presentation.
The technological foundations of the digital world, referred to as new media, align with the theories
proposed by scholars such as Lev Manovich, Rogers, and Teun Van Dijk (Dijk, 2006; Manovich, 2001; Rogers
ve Picot, 1986).

News today is produced in various formats across websites, social media applications, and mobile
systems. The most commonly used narrative structures in digital journalism are shaped by the
characteristics of digital platforms and user experiences. Particularly, digital storytelling has become one of
the most preferred narrative styles in content production to attract user attention (Song, 2016). In both
national and international journalism, online news storytelling is notably prevalent. The general framework
of news narratives is designed around text-based, visual-centric, and animated interactive formats (Craig,
t.y.). For text-heavy narratives, formats such as digital prints and slide presentations are commonly used,
while visual-centric narratives employ infographics, maps, long-scroll stories, live reporting, and video
formats.

This study explores the impact of infographic narrative structures on the news consumption
motivations of interactive users. The primary aim of the research is to determine whether infographic
narrative structures in digital news production demonstrate statistically significant differences in news
consumption practices based on age, gender, and education level. Furthermore, it seeks to identify any
statistically significant differences in news consumption practices related to these independent variables.
Additionally, the study examines the role of infographics in digital journalism and their impact on news
consumption.

The hypotheses of the study are formulated as follows:

H1. The “Entertainment and Relaxation” dimension of infographic news exhibits statistically
significant differences based on (a) age, (b) gender, and (c) education level.

H2. The “Active Participation” dimension of infographic news exhibits statistically significant
differences based on (a) age, (b) gender, and (c) education level.

H3. The “Richness and Content Engagement” dimension of infographic news exhibits statistically
significant differences based on (a) age, (b) gender, and (c) education level.

H4. The “Technical Capabilities and Ease” dimension of infographic news exhibits statistically
significant differences based on (a) age, (b) gender, and (c) education level.

H5. The “Credibility” dimension of infographic news exhibits statistically significant differences
based on (a) age, (b) gender, and (c) education level.

To measure users' news consumption motivations, a survey technique was employed as the
research method. The survey was designed as a single form consisting of two sections. The first section
included three multiple-choice questions to capture participants’ demographic profiles, while the second
section featured 27 statements addressing technical capabilities, entertainment and relaxation, rich and on-
demand content, active participation, and credibility. Responses were measured using a 5-point Likert scale.

The study adopted the convenience sampling method, one of the non-probability sampling

methods commonly used in social sciences (Glrbuz ve Sahin, 2018, p. 131). The aim was to ensure a
homogeneous distribution of data. Accordingly, gender, age, and education level options were balanced
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during the creation of the survey form. Participants included individuals aged 18 and above, grouped into
age categories up to 65 years and older. To achieve a power level exceeding 95% for the study, with a 5%
significance level and an effect size of 0.25, a sample of 305 participants was surveyed (df=4; F=2.402).

The research findings indicate that among news consumption practices, the highest mean score
of 4.044 was observed in the “Richness and Content Engagement” dimension of infographic news.
Examining the means and standard deviations of various statements regarding infographic narrative
structures, participants generally indicated that infographics make news more enjoyable and accessible. The
statement with the highest mean, “Infographics make it easy for me to access news” (Mean = 4.350), reflects
the participants' perception of infographics as a tool for quick and easy access.

Analyzing participants’ demographic information, significant differences were observed in some
dimensions based on age groups. Participants aged 18-24 scored higher compared to those in the 25-34 and
35-44 age groups. No significant differences were found among other dimensions across age groups,
confirming Hla and H3a while rejecting H2a, H4a, and H5a. Regarding gender, no significant differences
were found across any dimensions of infographic narrative structures, leading to the rejection of all gender-
related hypotheses. However, educational levels revealed differences, particularly between participants
with high school or lower education and those with university or postgraduate education. Consequently,
H2c, H3c, H4c, and H5c were accepted, while H1b was rejected.

In conclusion, while age and education level influence perceptions of infographic narrative
structures in certain dimensions, gender does not have a significant effect. Notably, younger age groups and
participants with lower educational levels demonstrated more favorable evaluations of infographic
narratives.

Key Words: Digital Storytelling, Digital Journalism, Infographic, News Production, News
Consumption Motivations.

GIRIS

Dijitallesme, modern diinya icerisinde hayatimizin vazgecilmez bir pargasi haline
gelmistir. Tasinabilir teknolojiler ve kablosuz internet sistemleri sayesinde hizli ve kolay
erisilebilirlik, dijitallesme surecinde 6nemli rol oynamaktadir. Bilgiye ve habere
erisimin dijital platformlar Uzerinden saglandigi giinimizde haberin (iretiminde,
geleneksel medya iletilerinden dijital sistemlere gegisini gerektirmistir. Teknolojinin
gelisimine entegre bir sekilde ilerleyen haberin, yeniiletisim teknolojileri ve yapay zeka
uygulamalariyla retimi yapiimaktadir. Ozellikle vyeni iletisim teknolojilerinin
karakteristik yapisina uygun olarak Uretilen haber anlatilari, kullanicilar ile etkilesime
gecerek daha interaktif bir stire¢ yasamaktadir.

Geleneksel iletilerin Giretim gatisi altinda baglayan dijital habercilik, glinimiz
medya sistemlerinde haber Gretimi, dagitimi ve tiketim siireglerinde kokla
dénisiimlere yol acan dinamik yapiya sahiptir. internet teknolojilerinin ve sosyal
medya platformlarinin yayginlasmasi, haberin anlik ve genis kitlelere ulastiriimasini
mimkiin kilarken ayni zamanda medya sektori kendi dijital haber Uretim tarzini
olusturmustur. Dijital habercilikte, c¢evrim ici sitelerin haricinde sosyal medya
platformlarinda ve mobil uygulamalarda haber iretiminin yapilmasi farkh tarzlarda
anlati yapilarini da beraberinde getirmistir.
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Dijital igerik Uretiminde kullanicilarla etkilesim saglanmasi ve nitelikli Giretimi
ortaya koymak icin dijital hikdye anlatim tarzi tercih edilmektedir. Bu durum,
habercilikteki anlat yapilari icinde gecerlidir. Dijital habercilikteki icerikler, geleneksel
haber liretiminde de rastlanan hikaye tarzindaki iceriklerin bir donlisiimu olarak dijital
haber hikayesi tarzinda olusturulmaktadir. Dijital haber hikdye anlatimi igerigin veri
cesitliligi ve getirdigi interaktiflik sayesinde daha dinamik bir yapiya biiriinmstir.

Dijital habercilikte en c¢ok kullanilan anlati yapilar, dijital platformlarin
ozelliklerine ve kullanici deneyimlerine gore sekillenmektedir. Medya kuruluslarinin
kullanicilarin ~ tiiketim  aliskanliklarina  gore haber  Uretim  tarzlarini
sekillendirmektedirler. Genel itibariyle gerek ulusal gerekse uluslararasi medyalarda
kullanilan anlati yapilarina bakildiginda; uzun kaydirmali anlatisi, infografik, slayt
anlatisi, animasyon, grafik, video igerikleri gibi gesitli tarzlarda haber icerikleri tretildigi
gorilmektedir. Bu anlati yapilari igerisinde infografik anlati yapilari, glinimizde en sik
tercih edilen icerik Giretimi tarzlari arasindadir. infografik anlatilarin yogun olarak tercih
edilmesinin nedeni dijital platformlarda icerik Uretimleri, gorsel agirlikh unsurlar
tizerinden tiketiliyor olmasidir. infografik anlatilarin gérsel agirlikl iceriklere sahip
olmasi kullanicilarla etkilesimi artirmaktadir. infografikler, ayni zamanda haberi
kavramsallastirarak kullanicilara kendi mesajlarini tiketme imkani sunmaktadir.
infografiklerin sundugu bu imkanlar dahilinde giinimiiziin en ilgi cekici medya
iletilerinden biri haline gelmistir. Ayrica, infografikler bilgiyi okura sade bir sekilde
sunarak, mesajin hizh bir sekilde iletiimesi, saglamaktadir.

Arastirmada gerek cevrim ici web sitesinde gerekse sosyal medyalarda
duragan, etkilesimli ve hareketli olarak kullanilan infografik anlati yapilarinin dijital
habercilikteki yeri ve bireylerin haber tiiketimi lizerindeki etkisi ele alinmaktadir. Bu
baglamda g¢alismanin amaci, dijital haber Gretiminde infografik anlati yapilarinin yas,
cinsiyet, egitim durumu, bagimsiz degiskenlerine gore haber tlketim pratiklerinin
istatistiki olarak anlamh fark gosterip gostermedigini tespit etmektir. Ayrica, infografik
anlatilarinin dijital habercilikteki yeri ve haber tiketimi tGzerindeki etkisi incelenmistir.

Galismada, haber tuketim pratikleri Gzerinden kullanicilara nicel bir arastirma
yontemi olan anket uygulanmistir. Anket, toplamda iki bdlimden olusan tek bir form
biciminde tasarlanmistir. Birinci béliimde, katihmcilarin demografik profillerine yonelik
3 coktan se¢meli soru; ikinci bolimde ise; 5” li Likert olcegiyle cevaplanmaya uygun
teknik olanaklar ve kolayliklar, eglence ve rahatlama, zengin ve istege bagli igerik, aktif
katihm ve giivenilirlik ile ilgili 27 ifade yer verilmistir. Ornekleme segiminde ise, agirlikli
sosyal bilimlerde gorilen olasilikli olmayan oOrnekleme yodntemlerinden kolayda
ornekleme yontemi kullanilmistir. Aragtirmaya alinacak kisi sayisini belirlemek tizere
glc (power) analizi yapilmistir. Calismanin gliciinlin belirlenmesinde %95 degerini
gecmesi icin; %5 anlamhhk diizeyinde ve 0.25 etki blytikligliinde 305 kisiye ulasilarak
anket gerceklestirilmistir (df=4; F=2,402). Orneklemi olusturan grup web kullanicilari
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arasindan segilerek, online anket Gizerinden Whatsapp, Instagram, X, Mail ve Linkedin
vasitasiyla katihmcilara ulastiriimistir.

Arastirmada katihmcilarin tanimlayici 6zelliklerinin belirlenmesinde frekans
ve ylizde analizlerinden, 6lgegin incelenmesinde ise ortalama ve standart sapma
istatistiklerinden faydalanilmistir. Arastirmada degiskenlerinin normal dagilim gosterip
gostermedigini belirlemek tzere Kurtosis (Basiklik) ve Skewness (Carpiklik) degerleri
incelenmistir. Verilerin analizinde ise, parametrik yontemler kullaniimistir. Katilanlarin
tanimlayici Ozelliklerine gore 6lgek diizeylerindeki farklilasmalarin incelenmesinde
bagimsiz gruplar t-testi, tek yonli varyans analizi (Anova) ve post hoc (Tukey, LSD)
analizlerinden faydalanilmistir. Ortaya c¢ikan bulgular dahilinde arastirmada
kullanicilarin infografik haber anlatilarindaki etkisi ortaya koyulmustur. Ayrica,
arastirma interaktf kullanicilarinin infografik haberler Gizerindeki egilimleri ve haber
tiketim motivasyonlarina dair bakis agisi daha 6nce ¢alisiimamis olmasi, arastirmanin
6zglnltginid ve 6nemini ortaya koymaktadir.

1. Dijital Habercilik

GunUmuzde, dijital teknolojilerin gelisimi ve internet sistemlerinin erisilebilirligiyle
enformasyona hizli bir sekilde ulasilmaktadir. Bilgi ve slreglerin dijital formatlara ve
altyapilara entegre edilmesiyle hizli, verimli ve erisilebilir hale gelmistir. Bu durum,
haberlesme aglarinin gelisimini ve genislemesini de beraberinde getirmistir (Anadolu
Ajansi, 2024).

20. ylzyllda profesyonel haberciligin gelisimi, bilgisayar ve internet
teknolojilerine paralel bir sekilde ilerlemistir. Geleneksel oriintilerle tGretim ve dagitim
yapan habercilik sektori, dijital ortama aktarilmasiyla ciddi degisim ve donisiime
ugramistir. Dijital medya ve c¢oklu haber ortamlari, diinya genelinde habercilik
sektorinde kullanimi artmistir (Deuze, 2005, s. 450). Yeni medya platformlari, web
sitelerinde gelisen medya sistemleri, haberciligi hizli, cok yonli ve etkilesimli igerik
Uretimine ve dagitimina yoneltmistir.

Dijital habercilik, yeni iletisim teknolojilerinin saglamis oldugu imkanlar
dahilinde kullanicilara ¢ok yonlii ve zengin igerikler sunmaktadir. Dijital habercilikte
icerigin Gretimi ve sunumunda yeni medyanin karakteristik 6zellikleri 6n plana
cikmaktadir. Yeni medya olarak adlandirilan dijital dinyanin teknolojik temeline
bakildiginda Lev Manovich, Rogers, Teun Van Dijk gibi kuramcilarin ortaya koydugu
ozelliklere dayanmaktadir (Dijk, 2006; Manovich, 2001; Rogers & Picot, 1986). Yeni
iletisim teknolojilerinin o6zellikleri arasinda gosterilen; sayisallasma, eszamansizlik,
hipermetinsellik, etkilesim, yakinsama, kitlesizlestirme 6zellikleri dijital haberciligin
Uretiminde, dolagiminda temelini olusturan etkenlerdir. Bu baglamda yeni medyanin
karakteristik 6zellikleriyle bltinlesen dijital habercilik; gtincellik, etkilesim ve kullanici
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katilimi, ¢oklu medya kullanimi, kisisellestirilmis icerik Uretimi gibi 06zellikleri
barindirmaktadir.

Dijital habercilik, ginumuzde vyeni iletisim teknolojilerinin yapay zeka
araglariyla butiinleserek dijital platformlarda igerik Gretim ve dagitim strecidir. Ancak,
dijital habercilik sadece teknoloji araglari lGzerinden habercilik yapma sireci olarak
tanimlamak vyeterli degildir. Dijital habercilikte veri Gretimi, isletimi ve dagitimi
tzerinden SEO habercilik, veri gazeteciligi, tik odakli habercilik gibi farkli tarzlarda
habercilik pratikleri ortaya ¢ikmaktadir. Ayni zamanda haberin dolasimi ve kullaniciyla
etkilesimini saglamak icin haber Uretiminde farkh hikdye anlatt formatlari
gorilmektedir. Bu durum habercilikte, dijital teknolojilerin haber Uretiminde
kullanildigi ve dijital haberciligin farkh pratiklerde sunuldugunu géstermektedir.

1.1.Dijital Habercilikte Kullanilan Anlat Yapilari

internet teknolojilerinin gelisimine bagh olarak habercilik, dijital sistemlere entegre
olmus ve dijital habercilik olarak adlandirilan yeni bir habercilik anlayisi ortaya
ctkmigtir. Haberin dijitale evrilme seriiveni, web 1.0 (statik) doneminde geleneksel
iletilerin kopyasi ile baslamis ve web 2.0 etkilesim doneminde interaktif bir yapiya
blrinmistir. Web 3.0 déneminde sosyal medya platformlari ve mobil uygulamalara
gecis ile yeni haber pratiklerini gelistirilmistir. GliniimUzdeki web 4.0 déneminde ise,
yapay zeka teknolojileri ve bulut bilisim teknolojileri sayesinde habercilik dijital
teknolojilerin her alaninda tiretimi ve dolasimi yapilmaktadir.

Dijital habercilik ashinda web 2.0 doneminde internette Uretilen 6zgiin
icerikler ile baslamistir (Dube, 2000). Glinimiizde Uretilen haber gerek web sitelerinde
gerek sosyal medya uygulamalarinda gerekse mobil sistemlerde farkh tarzlarda
icerikler hazirlanarak yapilmaktadir. Dijital habercilikte en ¢ok kullanilan anlati yapilari,
dijital platformlarin 6zelliklerine ve kullanici deneyimlerine gore sekillenmektedir.
Kullanicilara ulagimi ve etkilesimini saglamak amaciyla arama motorlarinda veya sosyal
medya uygulamalarinda platformlara 6zgii icerik tasarimi yapilmaktadir. Ozellikle
dijital hikaye anlatimi kullanicilarin dikkatini cekmek icin icerik Gretiminde en ¢ok tercih
edilen anlati tarzlarinda birisidir (Song, 2016). Ulusal ve uluslararasi habercilik alaninda
bakildiginda cevrim ici haber hikdaye anlaticihgl tercih edildigi goriilmektedir. Bu
duruma o6rnek olarak, Pulitzer 6dili alan The New York Times’in “snowfall” hikaye
anlaticiligi gosterilebilir (Michel & Ladd, 2015).

Dijital haber Gretiminde formatlar kullanilan arglimanlara gére degisiklik
gostermektedir. Haber Uretiminde genel olarak kullanilan veri tlri hikayenin formatini
belirlemektedir. Haber anlati formlarinin genel ¢atisi, metin agirlikh, gérsel agirlikh ve
animasyonlu etkilesimli formatlar Uzerinden tasarlanmaktadir (Craig, t.y.). Metin
agirhkh anlatilarda agirlikh olarak kullanilan anlati formatlar, dijital baski, slaytlar
anlatilari kullanilmakta. Gorsel agirlikh anlatilarda ise, infografik, harita, uzun
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kaydirmali anlatilar, canli anlatimlar, video formath anlatilardir. Animasyon anlat
formatlari arasinda ise animasyon oykdleri, haber oyunlari, sanal gerceklikler ve
artirilmis gerceklik anlatilari gosterilebilir.

2.Dijital Habercilikte Anlatimi Giiglendiren Format: infografikler

GunUmiuzde dijital platformlarda igerik tretimleri, gérsel agirlikh unsurlar tGzerinden
yayinlanmaktadir. Goérsel agirlikli iceriklerin Uretilmesinde, kullanicilarin  tiketim
aliskanliklari 6n plana ¢ikmaktadir. Ayni zamanda bireylerin beyinlerinin gorsel bilgiyi
hizla isleme yetenegine sahip olmasi ve beynin islem yapma giicinun gorsel agirlikli
iletilerle saglamasi iceriklerin gorsel unsurlar Gzerinden Uretilmesini gerekli
kilmaktadir (Turgut, 2013). Ginumuz dijital ortamlarinda igerikler gérsel agirlikl hikaye
anlatilari  ile Uretilmekte ve kullanicilarin  tiketim aliskanhklarina  gore
hazirlanmaktadir.

Haber Uretiminde haberin sunumu, ginimizde 6nemli bir unsur haline
gelmistir. Haber degeri saglayan unsurlarin kullanicilara aktarilmasi, etkilesim
saglamasi ve dijital platformlarda dolasim saglayabilmesi icin gorsel ogelerle
desteklenmektedir. Dijital platformlarda Teknolojilerin sagladigi imkanlar dahilinde
haber anlatilarinda goérsellik 6n planda tutularak haber tretimi yapilmaktadir.

Dijital habercilikte kullanilan infografik anlati yapisi, verilerin gorsel agirlikh
unsurlarla olusturulan bilgilendirme grafigidir. Enformasyon (information) ve grafik
(graphics) kavramlarinin birlesmesinden meydana gelen infografik, enformasyonu
gorsel sekillerle anlamlandiriimasiyla ortaya ¢ikan bir anlati tiirtidir (Kortak, 2024, s.
931). Bazi tanimlamalarda bilgisayar ve yazilim ile butlnlestirilerek bilisim ve grafik
uygulamalariyla ortaya ¢ikan bilgi temsili olarak ifade edilmektedir (Tourifio, 2017).

infografikler, bilgi ve verilerin gérsel temsili olarak olusturulan icerik tiirii
olarak tanimlanmaktadir. Lexico, iyi bir gorsel tasarimh infografigin kelimeler dolusu
metne bedel oldugu vurgusunu yaparak infografiklerin onemli bir icerik tarQ
oldugundan bahsetmektedir (Dick, 2020). infografik yapilar, veri setini anlamlandirip
kisa bir bicimde aktarmayi saglar. Ayrica, olayl /konuyu kavramlastirir ve izleyicilere
kendi mesajlarini tiiketme esnekligi sunar. infografiklerin sundugu bu imkanlar
dahilinde glnimizin en ilgi cekici medya iletilerinden biri haline gelmistir.
infografiklerin hem igerik treticisi hem de kullanicilar agisinda birtakim avantajlari
bulunmaktadir. Bu avantajlar arasinda, bilgi yogunlugunun sadelestirilmesi, mesajin
hizli bir sekilde iletilmesi, icerigin cekici ve estetik hale getiriimesi ve farkh bilgi
seviyelerine sahip kitlelere hitap ederek kapsayicilik saglamasi gosterilebilir (Simakova,
2019).

infografiklerin tarihsel boyutuna bakildiginda, antik ¢ag ve ilk temsillerde
infografiklerin baslangici olarak sayilmaktadir (Gllrenk, 2015). Dijitallesmeden daha
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once geleneksel iletilerde, dergi ve gazete sayfalarinda kendine yer edinen
infografiklere Resim 1'de gorildugi tzere ilk 6rnek 1638 yilinda Azor adalarindaki bir
yanardag cizimi gosterilmektedir (Tourifo, 2017).

Resim 1: Azor adalarindaki yanardag infografigi

Kaynak: Tourifio, 2017

Gorsel iletisimin evrimi ve bilgiyi sunma ihtiyacindan ortaya ¢ikan
infografikler, ozellikle verilerin gorsel kullanilarak gorintilenmesi profesyonel
gazeteciligin basladigi 18. yizyila dayanmaktadir (Tourifio, 2017). Cizgi, cubuk, pasta
grafikleriyle verilerin gorsellesmeleri 6rneklerine 19. ylzyilda bircok kitap, dergi ve
gazetelerde rastlanilmaktadir. Teknolojinin gelisimine bagh olarak veri haritalari,
istatistiksel gorsellerin kullanildigi 20. yizyilda, bilgisayar teknolojisinin ortaya cikisiyla
grafiksel veri gosterimleri bilgisayar ortaminda yapilmaya baslandi (Gllrenk, 2015).
Baslangicta infografikler yalnizca basili mecralarda duragan gorseller (izerine
yayinlanmaktaydilar. Ancak, teknolojik ilerlemesiyle dijitallesen diinya déntsim, yeni
bir tipolojiyi ortaya ¢ikarmis ve infografik anlatilar yeni bir asama kaydetmistir (Vizoso,
Ana & Murray , 2020). Bu asamada, dijital teknolojilerin sagladigi olanaklar dahilinde
etkilesimli ve multimedya odakli infografik formatlari olusturularak karmasik verileri
daha etkili bir sekilde aktarimi saglanmistir. Giinlimizde sinirsiz veri trafiginin oldugu
dijital ortamda karmasikligi ortadan kaldirmak igin infografik anlatilar kullanilmaktadir.
Ozellikle bilgisayar ve internet teknolojileri sayesinde kolay ve hizli tasarimin olmasi,
okurlara ulasilabilir hale gelmesi infografikleri daha etkili bir anlati tirine
donistirmustur.

GUnUmuz bilgisayar ve internet teknolojilerinin yapay zeka araglariyla

butlinlesmesi sonucunda infografik anlatilar birgok tir igerisinde cesitlenmektedir.
infografiklerin bu cesitliligi, tasarim ve kullanim alanina gére sekillenmektedir.
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infografikler, uygulanacak dijital platformlarin teknik &zelliklerine ve kullanicilarin
erisilebilirligine gore farkli formatlardan olusturulmaktadir. infografik iletisimi
olusturan ana formatlara bakildiginda; statik/duragan, hareketli, etkilesimli iceriklerdir.
Bu formatlar, iletiimek istenen mesajin ne kadar etkili bir sekilde icerdigi ve sunduguna
gore belirlenmektedir (Lankow, Ritchie & Crooks, 2012, s. 59).

Sekil 1: infografik bigimleri diizlemi
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Kaynak: Lankow, Ritchie ve Crooks, 2012

Statik/Duragan infografik

Statik infografikleri, bilginin gorsel temalarla hedef kitleye aktarilmasini saglar.
Duragan infografiklerde bilgi sabit bir sekilde, kullanici etkilesiminin sadece
gorintileme, okuma ve yorum yapma ile sinirlidir. Dijital platformlarda bilginin gorsel
ogelerle hazirlanmasiyla olusan bu format ¢cogu zaman kullanicilara sadece anlat
lzerinden bilgiyi aktarir. Yani kullanicilara infografik Gzerinden herhangi bir kesif
sunmaz (Lankow, Ritchie & Crooks, 2012). Statik infografikler sadece yeni medya
platformlarinda degil ayni zamanda basii mecralarda veya ekranlarda da
kullanilmaktadir (Anadolu Ajansi, 2024). Blylk veri kimelerini islenmesiyle
olusturulan bir veri gorsellestirmesi, 6lgeklenebilir vektor grafikleri gibi bir bigime gikt
olarak verilir. Bu grafikler genellikle statik infografigi formatinda diizenlenmektedir.
Statik infografiklerin, infografik bicim dizlemine bakildiginda kullanici ile iletisimi az
oldugu icin pasif etkilesimi olan ve sabit gorsel yapisi ile glincellemesi olmadigi icin
duragan kisminda yer almaktadir.
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Resim 2: Statik/duragan infografik 6rnegi
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Kaynak: Kirenci, 2024

Statik infografikler, bircok 0ozelligi sayesinde hem habercilerin hem de
kullanicilarin tercih ettigi gorsel anlatilardir. Statik infografiklerin is ylUkinin az ve
maliyet agisindan diger formatlara gore uygun olmasi habercilikte hizli ve kolay icerik
Uretimini saglamaktadir. Bu infografikler bilgiyi tek bir karede 6zetleyerek sunmakta ve
genellikle metin, sekil, simge ve grafik gibi 6gelerin birlesiminden olusan gorsel
bitunlik ile olusturulmaktadir. Statik bilgi grafigi, bilgisayarlarda akilli cihazlarda
kullanicilarin takip kolay takip etmesi icin tercih edilmektedir. Ayni zamanda, anlatiyi
guclu bir sekilde sunmak igin kullanilabilir ve kullaniciya belirli bir hikaye akisi
saglayabilir. Bliyik veri kiimelerini isleyebilecek kadar gi¢li bir yazihm tarafindan
olusturulan bir veri gorsellestirmesi, 6lceklenebilir vektor grafikleri gibi bir bicime ¢ikt
olarak verilir.

Hareketli infografikler

Dijital habercilikte, verilerin karmasikligini gidermek ve anlasilir hale getirmek icin
kullanilan infografikler, kullanicilara ilgi cekici hale getirilmektedir. Kullanicilarin ilgisini
cekmek igin olusturulan yapilardan birisi de hareketli infografiklerdir. Hareketli
infografikler, statik bilgilendirmelerin 6tesine gegerek animasyon, video veya ses gibi
icerige dinamiklik katan veri turleriyle olusturulan grafik tirleridir. Hareketli infografik,
vektor, animasyon, resim, video, renkler, ana ve alt metinler araciligiyla kullanicilarin
dikkatini ¢ekmek icin 6gelerin siirekli hareket halinde oldugu video formatinda
olusturulmaktadir (Hamza, 2023). Statik grafikler, anlk bilgi paylasimidir. Ancak
hareketli infografikler, pasif kullanici etkilesimi (ileri-geri sarma, durdurma-oynatma
vb.) olan bir anlati islevine sahiptir (Lankow, Ritchie & Crooks, 2012). Bu donanimi
sayesinde kullanici deneyimlerine, kisisellestirme 6zelligi katmaktadir.
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Resim 3: Hareketli infografik 6rnegi
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Karmagsik bilgileri veya olaylari daha anlasilir hale getirmek amaciyla kullanilan
hareketli infografikler, gorsel hikaye anlaticiligi ile bilgi sunma seklini birlestirerek
okuru haberin icine cekmektedir. Bu sayede kullanicilarin dikkatini gcekerek haber, daha
hizli ve etkili bir sekilde iletilmektedir. Hareketli infografiklerin kullanim alanlari HTML,
JavaScript tabanh web sitelerinde uygulanmaktadir. Bu ylizden hareketli infografikler,
genellikle haber sitelerinde kullanimi yaygindir. Ancak, bazi sosyal medya
platformlarinin teknik alt yapisi sayesinde hareketli infografiklerin paylasimi da so6z
konusudur.

Etkilesimli infografikler

internet teknolojileri, web 2.0 ddneminde insanlar icin bir iletisim mecrasina
doénlismis ve bilgisayarlarin yeni iletisim bigimleriyle etkilesimli bir ortam olan sana
dinya haline gelmisti (Fuchs, 2008). Etkilesim, kullanicilarin birbirleriyle iletisim
kurmasini saglamis ve giliniimiizde internet teknolojilerinin vazgecilmez bir ozelligi
olmustur.

Etkilesimli infografikler ise, Uretilen interaktif tabanli gorsel infografiklerin
kullanici ile etkilesime ge¢mesidir. Kullanicilarin tiklayarak veya kaydirarak igerigi
tiketmelerini Gzerine olusturulan etkilesimli infografikler, kullanicilarin veriyi aktif
olarak kesfetmesini ve infografik Uzerinde istedigi bilgi verisiyle islem yapmasini
saglamaktadir. Etkilesimli infografikler, kullanicilarin baglantilar Gzerinden istedigi
bilgiye ulasmasini saglayarak biyik capta veri icerisinde kolay bir sekilde dolasmasini
saglamaktadir. Ayni zamanda, etkilesimli infografikler, kullanicilari belirli bir anlati
icerisinde haberin mesajini verebilmek icin dogrusal bir sekilde yonlendirilmesinde
kullanilmaktadir (Lankow, Ritchie & Crooks, 2012).
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Etkilesimli infografiklerin amaci, gorsellestirdigi veriyi yonetilebilir bolimler
halinde gostermek ve kullanicilarin istedigi bilgiye ulasimini saglamak ve ayni zamanda
verileri daha ilgi cekici veya eglenceli hale getirmektir. Kullanicilarin gergeklestirecegi
eylemleri, etkilesim teknikleri ile desteklenerek haberde istedikleri gibi dolasmalarina
imkan taninmaktadir (Vizoso, Ana & Murray , 2020). Boylelikle etkilesimli
infografiklerin ozellikle kullanici odakli gérsel bitinlik icerisinde olusturuldugunda
daha verimli bir bilgi aktarimi saglanmaktadir.

Resim 4: Etkilesimli infografik 6rnegi

Haritadan bakmak:
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Kaynak: Scrolli.com, 2024

2.2. Dijital Habercilikte igerigine Gére infografik Tiirleri

infografikler, bilginin gorsel butiinlik ile aktarimiyla olusan bir anlatt tiridir.
Egitimden, ekonomiye, politikadan, saghga bircok alanda infografiklerin gesitli
tirlerine rastlaniimaktadir. Dijital platformlarda gorsel hikaye anlaticiliginda kullanilan
infografikler, habercilikte de sik¢a kullanilan bir anlati yapisidir. infografikler, dijital
platformlarda kullanicilar ile bulusurken farkh tirlerde karsimiza ¢ikmaktadir.
Habercilik alaninda infografiklerin icerik tiarlerine bakildiginda cesitli tilrlerde
yayinlanan infografikler bulunmaktadir. Literatiirde habercilikte en sik kullanilan
infografik turleri su sekildedir;

Kartografik infografikler

Kartografik infografikler, cografi bolgeler ile ilgili bir olayi gorsel unsurlarla
birlesiminden olusan bir anlati tirtdur. Haberdeki icerik cografi bolge ya da yer imini
iceriyorsa, harita Ulzerinden kullanilabilecek semboller, ikonlar, sekiller, yon
gostericileri gibi gorsel unsurlar kullanilarak bilginin okuyucuya aktarimi saglanir
(Anadolu Ajansi, 2024). Bu anlati tiirine, hava durumu, herhangi bir yerde segim varsa
veya savas bolgesini tanimlamak icin yapilan infografiklerde rastlanilmaktadir (Yildiz,
2022). Haritalar ve yer imleri tizerinden olusturulan bu anlati tiiriinde web sitesinde
kullanici etkilesimini saglamaya yonelik unsurlar bulunurken, istatistiksel grafiklerle
karmasik verilerin daha erisilebilir seviyede ulasimini da saglamaktadir.
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Resim 5: Kartografik infografik 6rnegi
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Bilginin sadelestiriimesinde ve gorsel zenginligin artirilmasinda kullanilan
kartografi infografikler, kullanicilarin istedigi bilgiye erisebilmesi agisindan gorsel
bltlinlGgu ve etkilesim tekniklerinin iyi bir sekilde tasarlanmasi gerekmekte. Dijital
diinyanin hizi igerisinde bu anlati turt kullanicilara kisa siirede bilgiye ulasabilme
imkani tanimasi agisindan haberciler tarafindan tercih edilen bir infografik tiridar.

Veri infografikleri

Verinin dijital platformlarda gorsel unsurlarla sunumu, egitim, ekonomi, politika, saghk
vb. bircok alanda kullanildigi gorilmektedir. Habercilikte de kullanilan veri
infografikleri, haberde sayisal verilerin gorsellestirilerek sunulmasiyla olusmaktadir.
Veri Uzerinden gorsellestirme uygulamalari, kullanicilara daha kolay ve hizh bilgi
tiketimi sunmaktadir. Genellikle, ekonomi, saglik, sosyal alanlardaki bilgi aktariminda
tercih edilen veri infografigi geleneksel medyada da sikg¢a kullanilan bir anlati tridar.

Dijital habercilikte 6nemli bir yere sahip olan veri, habercilik alaninda yeni
habercilik pratiklerinin dogusuna zemin hazirlamistir. Bu haber pratikleri arasinda,
verinin arastiriimasi, analizi ve degerlendirmesi yapilarak ortaya koyulan veri setleri ile
haber hikayesi olusturma pratigi olarak bilinen veri gazeteciligi bulunmaktadir (Kortak,
2024). Verinin analizi ve degerlendirmesiyle olusan veri setlerinin haber hikayesine
donustirilmesi veri infografikleri anlati tiiri Gizerinden olusturulmaktadir.
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Resim 6: Veri infografigi 6rnegi
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Kaynak: Anadolu Ajansi, 2024

Veri infografiginin amaci, karmasik veriyi daha basit bir tarzda olusturmasi,
okuyucuyu hizli bilgiye ulastirma, hikdye anlatimini giiclendirme ve etkili ve ikna edici
icerik olusturarak kullanicilarin dikkati gekmektir. Ancak, infografigin amacina uygun
hizmet edebilmesi icin farkl tarzlarin olusturuldugu veri infografikleri arasinda dogru
anlat tirint se¢cmek gerekmektedir. Veri infografiginde, cubuk grafik, pasta grafik,
¢izgi grafigi, ag diyagrami, balon grafigi gibi farkli tasarimlarda veri grafikleri tarzi
bulunmaktadir. Verinin grafige donisiim asamasinda hangi tlirden veri se¢imine karar
vermek infografigin amacina ulagsmasi igin dnem tasimaktadir (Anadolu Ajansi, 2024).

Siireg infografikleri

Sirreg infografigi, sadece habercilikte degil bircok alanda da tercih edilmektedir. Bir
Grindn yapim, kurulum asamasini gosteren kullanim kilavuzlar, bir programinin
yliklenmesi icin olusturulan yonergelerde slire¢ infografiklerin  tdrlerine
rastlaniimaktadir. Stire¢ infografikleri, bilginin etkili ve gorsel bir sekilde aktariimasini
ve kullanicilarin karmasik veya uzun olan bilgiyi kolayca anlamasini saglamak igin tercih
edilen bir anlati tUrGddr. Bu anlatida verileri gorsel unsularla destekleyerek
kullanicilarin almak istedigi bilgiye yonlendirilmesini hedeflenmektedir. Adim adim
neyin nasil olacagini gostermeye yonelik olusturulan siireg infografiginde belirli bir akis
yoni; ok, ikon, sembol, renk vb. unsurlari kullanarak olusturulmaktadir. Akis semasi ile
kullanicilari harekete gecirmeye yonelik bilgiye ulasimi saglanmaktadir.
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Resim 7: Siireg infografigi ornegi
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Sireg infografiginin en temel amaci, kullaniclyi dogru yonlendirmesidir. Bu
sebeple, aktarilan bilgi ve grafik dizilimi arasinda tutarlilik olmasi gerekmektedir.
Olusturulan her adim onceki adim ile baglantili bir sekilde hareket etmelidir. Siireg
infografiklerin farkli tarzlarda olusan tasarimsal tirleri bulunmaktadir. Bu tirler
arasinda; cizgi sireg tird, dairesel sureg, hiyerarsik siireg, agag yapisi siireci gibi bilgi
islevine gore gorsel formatlarin olusturuldugu sireg infografikleri mevcuttur (McGuire,
2023).

Kronolojik Tabanli infografikler

Dijital habercilikte en sik kullanilan bir diger infografik tiri de kronolojik zaman temelli
infografik anlat tirleridir. Habercilikte olay orgiilerinin zamansal dizilisinin yapildigi
kronolojik haber yazim teknigi gibi kronolojik infografikler, tarih veya siire¢ odakl
haberin zamansal siralamasinin gorsel unsurlarla bitlnlesip grafik olarak sunuldugu
bir anlati tlrtddr. Kronolojik tabanh infografikler belirli tasarim kurallarina goére
hazirlanan genellikle gegmisten bugiine kadar olan bir hikayeyi lizerine kurgulanir veya
bir stiregteki dnemli asamalari gosterir veya gelecekteki bir plani agiklamak igin tercih
edilmektedir (Ozkan, 2019).
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Resim 8: Kronolojik infografik 6rnegi
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Kronolojik infografiklerin amaci, haberdeki olay orgilerinin hangi zaman
diliminde meydana geldigini kullanicilara en kisa ve anlasilir bir sekilde sunmaktir. Ayni
zamanda, bilgi yogunlugunu azaltarak okuyucularin hem bilgiye odaklanmasini hem de
zaman siralamasini kavramasini saglamaktadir.

Biyografi infografikleri

Kisilerin yasam hikayelerinin yani 6z gecmislerinin aktarildigi bir edebi tir olan
biyografi, dijital haber (lretiminde c¢ogunlukla infografi anlatt tirinde
yayinlanmaktadir. Biyografi infografikleri, Unli veya tarihi bir kisinin hayatini,
basarilarini, 6nemli olaylarini goérsel unsurlar kullanilarak haber hikayesi biciminde
anlatma bicimidir. Bu tur infografikler genellikle zaman cizelgesi tarzi ile
olusturulmaktadir. Biyografi infografiginin amaci, taninmis kisilerin 6z ge¢mislerini 6zet
veya tim boyutlariyla zamansal siralama ile kullaniciya basit ve anlasilir bir sekilde
sunmaktir (Anadolu Ajansi, 2024). Bu tiir infografikler gorselligi 6n planda tutarak hem
bilgi vermekte hem de kullanicilarin dikkatini cekmektedir.
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Resim 9: Biyografi infografigi 6rnegi
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3. Aragtirma

Arastirma, dijital habercilikte infografik anlati yapilarinin kullanicilarin haber tiketim
motivasyonlarini ele almaktadir. Calismada, dijital haber liretim siirecindeki interaktif
infografik anlatt yapisi, kullanici katihminin tiketim motivasyonu ve tatminleri
izerinden incelenecektir. Bu bélimde arastirmanin, amaci, yontemi, tiirli ve 6rneklemi
ve arastirmanin bulgulari ve sonug kismi yer almaktadir.

3.1. Aragstirmanin Amaci ve Yontemi

Mevcut arastirmanin amaci, dijital haber tretiminde infografik anlati yapilarinin yas,
cinsiyet, egitim durumu, bagimsiz degiskenlerine gore haber tiiketim pratiklerinin
istatistiki olarak anlamh fark gosterip géstermedigini tespit etmektir. Ayrica, infografik
anlatilarinin dijital habercilikteki yeri ve haber tiiketimi Gzerindeki etkisi incelenecektir.
infografiklerin haber tiiketim pratigi baglaminda, bagimsiz degiskenlere gore var
olabilecek istatistiksel agcidan anlamli farkliliklarin belirlenmesi amaglanmaktadir. Bu
dogrultuda aragtirmanin hipotezleri su sekilde belirlenmistir;

H1. infografik Haberlerin Eglence ve Rahatlamasi boyutu a) yasa b) cinsiyete
c) egitime gore istatistiksel olarak anlamli farkhlik gostermektedir.

H2. infografik haberlere aktif katihm boyutu a) yasa b) cinsiyete c) egitime
gore istatistiksel olarak anlamli farkhlik gosterir.
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H3. infografik haberlerde zenginlik ve icerige katiim boyutu a) yasa b)
cinsiyete c) egitime gore istatistiksel olarak anlamli farklilik gosterir.

H4. infografik haberlerin teknik olanaklari ve kolayliklari boyutu a) yasa b)
cinsiyete c) egitime gore istatistiksel olarak anlamli farkhlik gosterir.

H5. infografik haberlerde giivenilirlik boyutu a) yasa b) cinsiyete c) egitime
gore istatistiksel olarak anlamli farkhlik gosterir.

Arastirma yontemi olarak kullanicilarin haber tiketim motivasyonlarini
olgmek icin anket teknigi uygulanmistir. Toplamda iki boélimden olusan tek bir form
biciminde olmasi tasarlanmistir. Birinci bolimde katiimcilarin demografik profillerine
yonelik 3 coktan se¢meli soru; ikinci bélimde ise 5’ i Likert dlgegiyle cevaplanmaya
uygun teknik olanaklar ve kolayliklar, eglence ve rahatlama, zengin ve istege bagl
icerik, aktif katilim ve glvenilirlik ile ilgili 27 ifade yer almaktadir. Anket sorulari
hazirlanirken, infografik haber tiiketimine yénelik sorular, Kenan Ates ve Deniz Kili¢
(2022)’e ait “Haber Tiiketim Motivasyonlari ve Tatminleri Olcegi’nin Gelistirilmesi ve
Psikometrik Ozelliklerinin incelenmesi” makalesinde bulunan “Haber Tiiketim
Motivasyonlari ve Tatminleri Olgegi” 6lceginden uyarlanmistir (Ates & Kilig, 2022).

3.2. Etik Kurul izni

Calismada kullanicilarin haber tiketim motivasyonlarini 6lgmek igin kullanilan anket
galismasinin etik kurulu izni, 02/09/2024 tarihli istanbul Medipol Universitesi Sosyal
Bilimler Bilimsel Arastirmalar Etik Kurulu tarafindan cikarilan 111 nolu karar ile
alinmistir.

3.3. Arastirma Tiirii ve Orneklem

Gergeklestirilen arastirmada, agirlikli sosyal bilimlerde goériilen olasilikh olmayan
ornekleme yontemlerinden kolayda 6rnekleme yoéntemi kullanilmistir (Glrbiz &
Sahin, 2018, s. 131). Kolayda 6rnekleme ydnteminde arastirma evrenine
genellenebilecek sonuglar hizli, ekonomik ve kolay bir bicimde elde edilmektedir (Ural,
2011, s. 43).

Verilerin homojen bir sekilde dagilim gostermesi hedeflenmistir. Bu
baglamda, anket formu olusturulurken cinsiyet, yas ve egitim dizeyi secenekleri
homojen dagihm gozetilerek belirlenmistir. 18-65 ve Uzeri yas gruplarinin katilimi
saglanmistr.

Egitim dilzeyi ilkokul ile doktora egitimini kapsamaktadir. Arastirmada
interaktif kullanicilarin infografik haberlerde tiiketim motivasyonlari ve tutumlarinin
Olctlmustir. Spesifik olarak bir grup, bir sinif, bir cinsiyet grubunun haber tiketim
motivasyonlarina dair sonuglardan ziyade genis bir kitlenin haber tiiketim egilimlerine
dair sonuglara ulasmak amaglanmaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda yas, cinsiyet ve
egitim secenekleri genis tutulmustur.
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Arastirmaya alinacak kisi sayisini belirlemek tizere glic (power) analizi
yapilmistir. Testin gilicli, G*Power 3.1 programi ile hesaplanmistir. Etki buyuGluga
Cohen(1988) tarafindan belirlenen ortalamalar arasindaki farka iliskin varyans
analizine gore orta dizeyde olarak 0.25 alinmistir. Calismanin gliclinin
belirlenmesinde %95 degerini gegmesi icin; %5 anlamllik dizeyinde ve 0.25 etki
buyukliginde 305 kisiye ulasilarak anket gergeklestirilmistir (df=4; F=2,402).

3.4. Veri Toplama Araci

Calismada elde edilen genel giivenirlik katsayisi (Cronbach’s Alpha) 0,935 olup, 6lgegin
yiksek bir guvenilirlige sahip oldugunu gostermektedir. Alt boyutlar arasinda
"Iinfografik Haberlerin Eglence ve Rahatlamasi" 0,912, "infografik Haberlere Aktif
Katilim" 0,909, "infografik Haberlerde Zenginlik ve icerige Katiim" 0,922, "infografik
Haberlerin Teknik Olanaklari ve Kolayliklan" 0,927, ve "infografik Haberlerde
Guvenilirlik" 0,918 giivenilirlik katsayisina sahiptir. Tum boyutlar gicli bir i¢ tutarhlik
gostermektedir.

3.5. Verilerin istatistiksel Analizi

Arastirmada elde edilen veriler bilgisayar ortaminda IBM SPSS Statistics for Windows,
Version 22.0 (SPSS INC., Chicago, IL, USA) istatistik programi araciligiyla
degerlendirilmisti.  Arastirmaya katilan katilanlarin  tanimlayict  6zelliklerinin
belirlenmesinde frekans ve yiizde analizlerinden, dlgegin incelenmesinde ortalama ve
standart sapma istatistiklerinden faydalanilmistir. Arastirma degiskenlerinin normal
dagihm gosterip gostermedigini belirlemek Gzere Kurtosis (Basiklik) ve Skewness
(Carpiklik) degerleri incelenmistir. ilgili literatiirde, degiskenlerin basiklik carpiklik
degerlerine iliskin sonuglarin +1.5 ile -1.5 (Tabachnick & Fidell, 2013), +2.0 ile -2.0
(George & Mallery, 2010) arasinda olmasi normal dagilim olarak kabul edilmektedir.
Degiskenlerin normal dagihm gosterdigi belirlenmistir. Verilerin analizinde parametrik
yontemler kullanilmistir. Katilanlarin tanimlayici 6zelliklerine gére 6lgek diizeylerindeki
farklilagsmalarin incelenmesinde bagimsiz gruplar t-testi, tek yonli varyans analizi
(Anova) ve post hoc (Tukey, LSD) analizlerinden faydalanilmistir.

3.6. Bulgular ve Yorumlar
Katilanlarin tanimlayici 6zelliklerine yoénelik bulgular asagida yer almaktadir.

Tablo 1: Katilanlarin tanimlayici 6zelliklere gére dagilimi

Gruplar Frekans(n) Yiizde (%)
Yas
18-24 86 27,7
25-34 108 34,7
35-44 78 25,1
45 ve Uzeri 39 12,5
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Cinsiyet

Erkek 135 43,4
Kadin 176 56,6
Egitim Durumu

Lise ve Alti 47 15,1
Universite 199 64,0
Lisansusti 65 20,9

Tablo 1’de katiimcilarin tanimlayici 6zelliklerine gére dagilimi incelendiginde,
yas gruplari arasinda en yiksek katilimin %34,7 oraniyla 25-34 yas grubunda oldugu
gorilmektedir. Bunu %27,7 ile 18-24 yas arasi grup izlerken, 35-44 yas grubu %25,1
oraninda temsil edilmektedir. En az katiim ise %12,5 ile 45 yas ve lzeri gruptadir.
Cinsiyet dagihmi incelendiginde, katilimcilarin %56,6'sini kadinlar, %43,4'in{ ise
erkekler olusturmaktadir. Kadin katilimcilarin orani, erkeklerden daha fazladir. Egitim
durumu agisindan bakildiginda, katihmcilarin bliylik bir ¢ogunlugunun (%64,0)
Universite mezunu oldugu, %20,9'unun lisansisti egitime sahip oldugu ve %15,1’inin
lise veya daha duslik egitim seviyesine sahip oldugu gézlemlenmektedir. Bu sonuglar,
katihmcilarin gogunun yiiksek egitim diizeyine sahip oldugunu gostermektedir.

Tablo 2: infografik anlat yapilarinin haber tiiketim pratikleri baglaminda incelenmesi
puan ortalamalari

N Ort Ss Min. | Maks. | Kurtosis | Skewness
Infografik Haberlerin Eglence ve |31, |5 979 19736 |1,000 | 5,000 | 0,854 -0,733
Rahatlamasi
Infografik Haberlere Aktif 311 (3,538 |0,893 [1,000 | 5,000 | -0,365 | -0,335
Katilim
Infografik Haberlerde Zenginlik |5, 1) 544 0637 [1,000 | 5,000 | 1,318 | -0,588
ve Igerige Katihm
Infografik Haberlerin Teknik 15, 15 955 | 664 1330 | 5,000 | 0,463 -0,301
Olanaklari ve Kolayliklari
Infografik Haberlerde 311 |3,634 0,937 1,000 | 5,000 | -0,353 | -0,430
Guvenilirlik

Tablo 2, infografik anlati yapilarinin haber tiiketim pratikleri baglaminda
katilimcilarin puan ortalamalarini géstermektedir. Verilere gore, katilimcilar arasinda
en yiiksek ortalama puan 4,044 ile "infografik Haberlerde Zenginlik ve icerige Katilim"
boyutunda gozlemlenmistir. Bu, katilimcilarin infografik haberlerdeki zenginlik ve
icerige katihmi yiiksek diizeyde algiladiklarini géstermektedir.

"Infografik Haberlerin Eglence ve Rahatlamasi" boyutunda ortalama puan

3,971 olup, katiimcilarin infografik haberlerin eglence ve rahatlama 6zelliklerini de
genel olarak olumlu degerlendirdigi goriilmektedir. "infografik Haberlerin Teknik
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Olanaklari ve Kolayliklar1" igin ortalama puan 3,909'dur, bu da infografik haberlerin
teknik olanaklarinin katilimcilar tarafindan yeterli bulundugunu gostermektedir.

Diger yandan, "infografik Haberlere Aktif Katiim" ve "infografik Haberlerde
Guvenilirlik" boyutlar daha disik ortalama puanlara sahiptir (sirasiyla 3,538 ve
3,634). Bu sonuglar, katiimcilarin infografik haberlere aktif katilim konusunda daha
cekimser oldugunu ve givenilirlik algisinin diger boyutlara kiyasla daha disik
oldugunu gostermektedir. Tum boyutlar icin standart sapmalar makul seviyelerde
olup, katilimcilar arasindaki farkhliklarin cok buyiik olmadigini gdstermektedir.

Tablo 3: infografik anlat yapilarinin haber tiiketim pratikleri baglaminda incelenmesi
ifadeleri madde ortalamalari

N Ort Ss Min. | Maks.

Haber Okurken infografikler Stresimi Azaltr 311 | 3,920 | 0,955 | 1,000 | 5,000
infografik Haberler Etkinlik Seklinde Geger 311 | 3,850 | 0,962 | 1,000 | 5,000
infografikler Haberler, Okurken Heyecanlandirir 311 | 3,780 | 0,990 | 1,000 | 5,000
infografikler, Haberi Eglenceli Hale Getirir 311 | 4,240 | 0,796 | 1,000 | 5,000
Inff)graﬁkler, Haberi Okurken Rahat Hissetmemi 311 | 4,070 | 0,871 | 1,000 | 5,000
Saglar

Isr;fécylg:?;k Haberlere Yorum/begeni Yaparak Katki 311 | 3,420 | 1,166 | 1,000 | 5,000

infografik Haberleri C6ziim Bulmak igin Paylagirm | 311 | 3,500 | 1,092 | 1,000 | 5,000
infografik Haberleri Daha Etkili igerikler Oldugu
icin Paylasirim

311 | 3,740 | 1,110 | 1,000 | 5,000

infografiklerin iceriklerine Katkida Bulunurum 311 | 3,280 | 1,168 | 1,000 | 5,000
infografiklerin iceriklerini Elestririm 311 | 3,410 | 1,083 | 1,000 | 5,000
infografik Haberleri Daha Aktif Kullanirim 311 | 3,880 | 1,002 | 1,000 | 5,000
infografik Haberin igeriklerinde istedigim Konuya

311 | 4,010 | 0,807 | 1,000 | 5,000
Ulagirim

Zaman ve Mekan Sinirlamasi Olmadan infografik
Haberlere Ulagirim

infografik Haberlerde ilgi Alanima Yonelik
iceriklere Ulagirm

infografik Haber Vasitasiyla Farkli Goriisteki
Haberlere Ulasirim

Haber icerikleriyle ilgili Farkl infografiklerin
Sunulmasi Hosuma Gider

infografik Haberlerle Yeni Haber Kanallari
Kesfederim

infografikler, Hizli Haber Almami Saglar 311 | 4,290 | 0,762 | 1,000 | 5,000
infografikler, Kolay Bicimde Haber Almami Saglar 311 | 4,350 | 0,716 | 1,000 | 5,000
infografik Haberler Daha Ucuz Fiyath Haber Saglar | 311 | 3,740 | 0,960 | 1,000 | 5,000
infografikler Haberlerle Gelismelerden Anlik
Haberdar Olurum

infografikler Sayesinde Gegmise Yonelik iceriklere
Ulasirim

infografik Haberin Kopyasini Alip Arsivlerim 311 | 3,200 | 1,287 | 1,000 | 5,000

311 | 3,990 | 0,801 | 1,000 | 5,000

311 | 4,130 | 0,771 | 1,000 | 5,000

311 | 3,920 | 0,936 | 1,000 | 5,000

311 | 4,280 | 0,787 | 1,000 | 5,000

311 | 3,950 | 0,918 | 1,000 | 5,000

311 | 3,930 | 0,937 | 1,000 | 5,000

311 | 3,950 | 0,921 | 1,000 | 5,000
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infografik Haberlerde Manipiilasyona
(yonlendirme) Daha Az Maruz Kalirim
infografik Haberlerde Giivenilir Bir Sekilde Haber

311 | 3,530 | 1,144 | 1,000 | 5,000

311 | 3,750 | 1,010 | 1,000 | 5,000

Alirim

Infografik Haberlerde Sansiire Daha Az Maruz 311 | 3,630 | 1,070 | 1,000 | 5,000
Kalirim

Inf().graﬁklfer Haberlerle Haberin Dogrulugunu 311 | 3,630 | 1,084 | 1,000 | 5,000
Teyit Ederim

Tablo 3, infografik anlati yapilarinin haber tiiketim pratiklerine yonelik gesitli
ifadeler Gizerinden katilimcilarin  ortalamalarini  ve standart sapmalarini
gostermektedir. Genel olarak, katilimcilar infografiklerin haberi daha eglenceli ve rahat
hale getirdigini ifade etmektedirler. En yiiksek ortalamaya sahip ifade "infografikler,
Kolay Bicimde Haber Almami Saglar" (Ort. = 4,350) olup, bu sonug infografiklerin
katihmcilar tarafindan hizli ve kolay erisim sagladigi diistincesini yansitmaktadir. Bunu
"Infografikler, Hiz Haber Almami Saglar" (Ort. = 4,290) ve "Haber icerikleriyle ilgili
Farkli infografiklerin Sunulmasi Hosuma Gider" (Ort. = 4,280) ifadeleri takip
etmektedir, bu da infografiklerin hiz ve cesitlilik agisindan degerli bulundugunu
gostermektedir.

Diger yandan, katiimcilarin en disiik ortalamaya sahip ifadelerinden biri
"Infografik Haberin Kopyasini Alip Arsivlerim" (Ort. = 3,200) ifadesidir, bu da
infografiklerin arsivlienmesinin daha az tercih edildigini gostermektedir. Benzer sekilde,
"Infografiklerin igeriklerine Katkida Bulunurum" (Ort. = 3,280) ve “infografik
Haberlerde Manipiilasyona Daha Az Maruz Kalinm" (Ort. = 3,530) ifadeleri de nispeten
dusik ortalamalarla dikkat cekmektedir.

Buna karsin, infografiklerin guivenilirlik, hiz, rahatlik ve gesitli icerik sunma
konularinda katihmcilar tarafindan olumlu degerlendirildigi genel olarak séylenebilir.
Katilimcilar ayrica, infografiklerin stres azaltici etkisini de olumlu bir sekilde
algilamaktadirlar (Ort. = 3,920). Tablodaki ortalamalar ve standart sapmalar,
katilimcilarin genel olarak infografik anlati yapilarina yénelik olumlu bir bakis agisina
sahip oldugunu, ancak bazi alanlarda daha dusik katilimlar oldugunu ortaya
koymaktadir.
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Tablo 4: infografik anlat yapilarinin haber tiiketim pratikleri baglaminda incelenmesi
puanlarinin tanimlayici 6zelliklere gore farkhlasma durumu

infografik Infografik I:r;fl:):;?a?il:i
. gran infografik Haberlerde . infografik
Demografik Haberlerin L Teknik
S n N Haberlere Zenginlik ve Haberlerde
Ozellikler Eglence ve . PR Olanaklari P
Aktif Katilim Igerige Giivenilirlik
Rahatlamasi Katihm ve
Kolayhklar
Yas Ort £SS Ort £SS Ort £SS Ort £SS Ort £SS
18-24 86 4,17440,640  3,67610,901  4,213%0,575 4,014+0,693  3,77310,901
25-34 108  3,863#0,697  3,437+0,866  3,960+0,596 3,847+0,612  3,482+0,936
35-44 78  3,915+0,814  3,474+0,898  3,927+0,731  3,803+0,718  3,622+0,887
45 Ve Uzeri 39 3,933+0,808  3,641%0,925  4,13740,606 4,064+0,583  3,776+1,073
F= 3,217 1,461 3,904 2,422 1,906
p= 0,023 0,225 0,009 0,066 0,129
PostHoc= 1>2,1>3 1>2,1>3
- (p<0.05) (p<0.05)
Cinsiyet Ort +SS Ort +SS Ort =SS Ort +SS Ort +SS
Erkek 135  3,960£0,827  3,604+0,928  4,000%0,691 3,93040,696  3,726+0,992
Kadin 176  3,980+0,659  3,488+0,866  4,078%0,592 3,894+0,640  3,564+0,889
t= -0,232 1,135 -1,066 0,469 1,515
p= 0,817 0,257 0,287 0,639 0,131
Egitim
Ort+SS Ort+SS Ort+SS Ort+SS Ort+SS
Durumu

Lise ve Al 47  3,911:0,932  3,794+0,931  4,184+0,667  4,156%0,657  3,942+0,903
Universite 199  4,037+0,651  3,588:0,853  4,080+0,632  3,916+0,664  3,676%0,898
Lisansiistii 65  3,812+0,804  3,200£0,905  3,833+0,588  3,710+0,615  3,285+0,986

F= 2,499 7,171 5,140 6,390 7,557

p= 0,084 0,001 0,006 0,002 0,001

PostHocs 1>3,2>3 1>3,2>3 1>2,1>3, 1>3,2>3
(p<0.05) (p<0.05) 2>3 (p<0.05) (p<0.05)

F: Anova Testi; t: Bagimsiz Gruplar T-Testi; PostHoc:Tukey, LSD

Tablo 4, infografik anlati yapilarinin haber tiuketim pratikleri puanlarinin,
katihmcilarin demografik 6zelliklerine gore farkhlasip farklilasmadigini incelemektedir.
Sonuglara gore, yas gruplari arasinda bazi boyutlarda anlamh farkhliklar oldugu
gdzlemlenmistir. "infografik Haberlerin Eglence ve Rahatlamasi" boyutunda (p=0,023)
ve "infografik Haberlerde Zenginlik ve igerige Katilim" boyutunda (p=0,009), dzellikle
18-24 yas grubunun diger yas gruplarina gore daha yliksek ortalama puanlar aldig
gorilmektedir. Arastirmanin yas analizi sonucunda Hla ve H3a’nin kabul; H2a, H4a ve
H5a’nin red oldugu gorilmistir. Post-hoc analizler bu farkin 18-24 yas grubunun, 25-
34 ve 35-44 yas gruplarina gére daha yiiksek puan aldigini géstermektedir. Diger
boyutlarda ise yas gruplari arasinda anlamh bir fark bulunmamaktadir.

Cinsiyet agisindan bakildiginda, erkek ve kadin katilimcilar arasinda infografik
anlati yapilarinin higbir boyutunda anlamli bir fark bulunmamaktadir (tim p degerleri
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> 0,05). Erkekler ve kadinlar genel olarak benzer puanlar vermistir. Arastirmanin
cinsiyet baglamindaki sonucunda H1b, H2b, H3b, H4b, H5b red oldugu gorilmektedir.

Egitim durumu incelendiginde ise, bazi boyutlarda 6nemli farkliliklar
bulunmaktadir. "infografik Haberlere Aktif Katilim" (p=0,001), "infografik Haberlerde
Zenginlik ve Igerige Katilim" (p=0,006), "infografik Haberlerin Teknik Olanaklari ve
Kolayliklar" (p=0,002) ve "infografik Haberlerde Giivenilirlik" (p=0,001) boyutlarinda
anlamli farklar saptanmistir. Ozellikle lise ve alti egitime sahip katiimcilar ile Giniversite
ve lisanslsti egitim almis olanlar arasinda bu boyutlarda fark goériilmektedir.
Arastirmanin egitim analizi sonucunda, H2c, H3c, H4c ve H5c kabul; H1b’nin red oldugu
gorilmektedir. Post-hoc analizler, lisanslstl egitime sahip olanlarin diger gruplara
gore daha diisiik puanlar verdigini gdstermektedir. Ozellikle "infografik Haberlere Aktif
Katilim" boyutunda, lisansisti egitime sahip katilimcilarin bu boyuta daha az katihm
sagladiklar dikkat cekmektedir.

Sonug olarak, yas ve egitim durumu bazi boyutlarda infografik anlati yapilari
algilarini etkilerken, cinsiyetin anlamli bir etkisi bulunmamistir. Ozellikle geng¢ yas
gruplari ve daha disuk egitim seviyesine sahip katihmcilarin infografik anlatilara
yonelik daha olumlu degerlendirmelerde bulunduklari gézlemlenmistir.

SONUC

Dijital haber lretiminde infografik anlati yapilari, medyanin dinamik yapisi ve icerigin
Uretimindeki degisim ve doénltsime bagh olarak siirekli gelisim godstermektedir.
infografikler, geleneksel medya iletilerinden dijital ortamlara aktariimasiyla statik olan
yapisi, hareketli ve etkilesimli bir anlati tiiriine dontsmistiir. Bu durum infografikleri
hem haberciler hem de kullanicilar agisindan aktif bir sekilde liretilen ve tiiketilen bir
haber icerigi yapmistir. Calismada, dijital haber Giretiminde infografik anlati yapilarinin
yas, cinsiyet, egitim durumu, bagimsiz degiskenlerine gore haber tiiketim pratiklerinin
istatistiki olarak anlamli fark gosterip gostermedigi incelenmistir.

Arastirma sonuglarinda haber tiketim pratikleri Gizerinden bakildiginda,
katihmcilar arasinda en yiiksek ortalama puan 4,044 ile "infografik Haberlerde
Zenginlik ve igerige Katilim" boyutunda gdzlemlenmistir. Bu, katiimcilarin infografik
haberlerdeki zenginlik ve icerige katilimi yiksek diizeyde algiladiklarini gostermektedir.
Ayni zamanda, infografik haberlerin eglence ve rahatlama 6zelliklerini de genel olarak
olumlu degerlendirdigi goériilmektedir. infografik haberlerin teknik olanaklarinin
katihmcilar tarafindan yeterli bulunmaktadir. Katilimcilarin infografik haberlere aktif
katihm konusunda daha ¢ekimser oldugunu ve guvenilirlik algisinin diger boyutlara
kiyasla daha diisiik oldugunu gostermektedir.

infografik anlati yapilarinin haber tiiketim pratiklerine ydnelik cesitli
ifadelerdeki ortalamalara ve standart sapmalara bakildiginda, Genel olarak,
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katilimcilar infografiklerin haberi daha eglenceli ve rahat hale getirdigini ifade
etmektedirler. En yiiksek ortalamaya sahip ifade "infografikler, Kolay Bicimde Haber
Almami Saglar" (Ort. = 4,350) olup, bu sonug infografiklerin katihmcilar tarafindan hizli
ve kolay erisim sagladig diisiincesini yansitmaktadir. Bunu "infografikler, Hizli Haber
Almami Saglar" (Ort. = 4,290) ve "Haber icerikleriyle ilgili Farkli infografiklerin
Sunulmasi Hosuma Gider" (Ort. = 4,280) ifadeleri takip etmektedir, bu da
infografiklerin hiz ve cesitlilik agisindan degerli bulundugunu gostermektedir. Diger
yandan, katilimcilarin en diisiik ortalamaya sahip ifadelerinden biri "infografik Haberin
Kopyasini Alip Arsivlerim" (Ort. = 3,200) ifadesidir, bu da infografiklerin arsivienmesinin
daha az tercih edildigini gdstermektedir. Benzer sekilde, "infografiklerin iceriklerine
Katkida Bulunurum" (Ort. = 3,280) ve "infografik Haberlerde Manipiilasyona Daha Az
Maruz Kahrim" (Ort. = 3,530) ifadeleri de nispeten diisiik ortalamalarla dikkat
¢ekmektedir. Haber infografiklerinin glvenilirlik, hiz, rahatlik ve gesitli icerik sunma
konularinda katihmcilar tarafindan olumlu degerlendirildigi genel olarak séylenebilir.
Katilimcilar ayrica, infografiklerin stres azaltici etkisini de olumlu bir sekilde
algilamaktadirlar (Ort. = 3,920).

Katilimcilarin demografik bilgileri (izerinden incelendiginde, yas gruplar
arasinda bazi boyutlarda anlamh farkhliklar oldugu gozlemlenmistir. 18-24 yas
grubunun, 25-34 ve 35-44 yas gruplarina gore daha vyiksek puan aldigini
gostermektedir. Diger boyutlarda ise yas gruplari arasinda anlamh bir fark
bulunmamaktadir. Bu durum, hipotezlerdeki Hla ve H3a’nin kabul; H2a, H4a ve
H5a’nin red oldugunu gostermektedir. Cinsiyet agisindan bakildiginda, erkek ve kadin
katilimcilar arasinda infografik anlati yapilarinin hicbir boyutunda anlaml bir fark
bulunmamaktadir. Bu sebeple, cinsiyete yonelik hipotezlerin hepsi red olunmustur.
Egitim durumlarinda ise, dzellikle lise ve alt egitime sahip katihmcilar ile Giniversite ve
lisanststl egitim almis olanlar arasinda boyutlarda fark goriilmektedir. Arastirmanin
egitim analizi sonucunda, H2c, H3c, H4c ve H5c kabul; H1lb’nin red oldugu
gorilmektedir.

Sonug olarak, yas ve egitim durumu bazi boyutlarda infografik anlati yapilari
algilarini etkilerken, cinsiyetin anlamli bir etkisi bulunmamistir. Ozellikle geng yas
gruplari ve daha disik egitim seviyesine sahip katihmcilarin infografik anlatilara
yonelik daha olumlu degerlendirmelerde bulunduklari gézlemlenmistir.

Alanyazinda yer alan arastirmalar, internet haberciliginin Web 2.0 kullanicilari
ozelinde haber tiiketim motivasyon ve tatminlerinin ortaya koyulmustur (Atesgdz &
Kilig, 2022). Diger arastirmada ise, haber lretim siiregleri arasinda dinamik bir yapida
olan infografik haber yapilari gérsel tasarim ve icerik diizenleme ilkeleri agisindan ele
alinmistir (Akca & Celik Yilmaz, 2023). Ayrica, haber tiketim pratikleri Gzerine
literatlirdeki ¢calismalara bakildiginda, geleneksel medya araglarinin kullanimi Gzerine
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bircok g¢alisma bulunmasinin yani sira dijital teknolojilerin haber tiiketimi Uzerine
giincel calismalar bulunmaktadir.

Arastirmada daha once yapilan benzer calismalardan farkli olarak dijital
habercilikte tercih edilen ve &zellikle sosyal medya gazeteciliginde kullanilan infografik
anlatt yapilarinin haber tiketim ve motivasyonlarinin olglimlenmesi mevcut
arastirmanin ayirt edici yonind olusturmaktadir. Ayrica, arastirma kapsaminda
interaktif kullanicilarinin infografik haberler {zerindeki egilimleri ve haber tiiketim
motivasyonlarina dair bakis agisi daha 6nce calisilmamis olmasi, aragtirmanin
6zglnlUgiini ve 6nemini ortaya koymaktadir. Elde edilen bulgularla 6zellikle dijital
habercilik alanina katki saglamasi ve sonraki ¢calismalara 6ncii olmasi beklenmektedir.
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