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Modern insanlarin giinliik yasamlarinda en fazla zaman ge¢irdigi mekan olan
AVM’ler hem mimari hem de grafik tasarim alaninda kesigim noktasi olmaktadir.
Bu baglamda AVM’lerde tercih edilen grafik tasarim 6gelerinin farkli veya benzer
kategorideki markalar kapsaminda, mekanlarda nasil uygulandigi 6nem arz
etmektedir. Bu kapsamda ¢aligmanin amaci, AVM’lerde ayni sektdrdeki benzer
markalar ve farkli markalarin karsilastirmali, mekan kullanimini ve mekan i¢inde
kullanilan grafik tasarim 6gelerinin nasil uygulandigini ortaya ¢ikarmaktir. Alan
calismasi Istanbul’da bulunan, iki ayr1 AVM kapsaminda yapilmistir. Bunlarin
ilki Mall of Istanbul Alisveris Merkezi ikincisi ise Aqua Florya Alsveris ve
Yagsam Merkezi iizerinden toplamda 12 magaza incelemesi gergeklesmistir.
Incelenen markalar bulunduklari sektorler bakimindan 6zellikle tercih edilerek
ele alinmistir. Arastirmada nitel aragtirma yontemi kullanilarak, magazalar da
bulunan gorsel tasarimlar fotograf, illiistrasyon, tipografi, piktogram ve renk
unsurlar1 bakimindan siniflandirilip, markalar arasindaki benzer ve farkli unsurlar
lizerinden yapilan gozlemler tablolarla aktarilmigtir. Arastirma sonucunda iki
farkli mekanda tercih edilen fotograf, illiistrasyon, tipografi, piktogram ve renk
unsurlarinin yogunlugu, mekanin i¢ kullanimi ve dogru alan kullanimina gore
farklilik gosterdigi ortaya ¢ikmustir.
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AN ANALYSIS OF GRAPHIC DESIGN ELEMENTS IN THE
ARCHITECTURAL DESIGN OF A SPACE

ABSTRACT

The shopping malls, as the places where modern people spend most of their
time in daily life, are the intersection point of the architecture and graphic
design fields. In this context, the application of the graphic design elements
preferred in shopping malls within the scope of different or similar brand
categories is important. The aim of this study, within this context, is to find
out the comparative use of space by similar and different brands in shopping
malls and the application of the graphic design elements within the space. The
fieldwork was carried out in two separate shopping malls located in Istanbul. A
total of 12 stores were investigated in the two shopping malls, which are Mall of
Istanbul Shopping Center and Aqua Florya Shopping and Life Center. Examined
trademarks were especially preferred in terms of the sectors in which they are
used. In the study, the visual designs in the stores were classified in terms of
photographs, illustrations, typographies, pictograms and color elements using
qualitative research method, and the observations made on similar and different
elements between the brands were conveyed through the tables. As a result
of the research, it was found that the photographs, illustrations, typography,
pictograms, and the density of the color elements preferred in two different
places differ according to the interior use of the space and the correct use of
space.

Keywords: Photography, Typography, Illustration, Pictogram, Color

I. GIRIS

Insanlarin giinliik hayatta ihtiyag duyduklar1 AVM’ler, bir ¢ok aktivitenin tek bir
alanda toplanmas1 ve belirli ihtiyaglarin1 gidermesi bakimimdan 6nemli oldugu
goriilmektedir. Mimari iiriin ve olusturdugu ¢evre, insan i¢in bir barinak olmasinin
Otesinde, tarihi, kiiltiirel ve dolayisiyla toplumsal siireglerin de izlenilebildigi bir
ortamdir. Yani sira bu fiziksel ¢evre, insanin algi diizeyinde olumlu veya olumsuz
bir takim etkilere sebep olmakta ve dolayisiyla mekan ve kullanicisi insan
arasinda bir iletisim s6z konusu olmaktadir. Bu iletisimin 6nemli araglarindan
biri de bu mekanlara anlam kattig1 diisiiniilen grafik tasarim 6geleridir. Mekan
tasarimimin vazgegilmez bilesenlerinden olan grafik tasarim 6geleri, mimarlik
disiplini igerisinde Onem kazanmaktadir. Buradan hareketle bu c¢alismada,
aligveris, gezinme, yeme-igme ve sosyallesme gibi birgok eylemin gerceklestigi
aligveris merkezlerinde grafik tasarim 6gelerinin nasil kullanildigi gorsel agidan
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ele alinmigtir. Bu baglamda, 2017 Haziran ayindan itibaren § ay siireyle, iki AVM
icerisindeki benzer 12 marka fotograf, illiistrasyon, tipografi, piktogram ve renk
unsurlari agisindan gozlem teknigi kullanilarak, gorsel analizden gecilmistir.

II. LITERATUR

Diger tiim bilim dallarinda oldugu gibi bu alanda da daha once yapilmisg
aragtirmalar ve alanin gelisimini goésteren yapilar ¢alisma ig¢in de Onem arz
etmektedir. Buradan hareketle bu bdliimde alanin gelisimi ve alan hakkinda daha
once ¢aligmis olan kisilerin goriislerine yer verilmistir.

Mimarlik disiplini, evreni kusatan sistemin bir pargasidir (Cansever, 1992). Bu
anlamda mimarlik, fiziksel ¢evreyi olusturan insanla, doga arasinda bir arayliiz
olusturmaktadir.

Selcuk’a gore mimarlik, insanlik tarihi ve medeniyet ¢ergevesinde gelisen ve bu
siiregte farkli baglamlarda ¢ok cesitlilik gosteren, fakat maksat olarak belirli ana
baglamlarin yorumlanmasi olarak karsimiza ¢ikan bir disiplindir (Selguk, 2005).

Roma déneminin iinlii mimari Vitrivius ise, mimarligi {i¢ temel iizerine kurulu bir
diizen olarak tanimlamistir: saglamlik (firmitas), estetik (venustas), yararsallik
(utilitas). Vitruvius’un ii¢ unsur iizerine temellendirdigi mimarlik, giiniimiizde;
stirdiiriilebilirlik, giivenilirlik, erigebilirlik, saglamlik, maliyet ve ekoloji
kavramlari ile birlikte kullanilir olmustur (Diiriisken, 2017).

Aligveris merkezleri, mekan olarak biiylikliigii ile one ¢ikan ve cevreden
soyutlanmis, kapali, kendi kurallar1 ile isleyen mekanlardir. Cagdas yasam
kosullar ¢ergevesinde hizla gelisen bu yapilar, yeme- igme, gezinme, aligveris
ve sosyallesme gibi bir ¢cok etkinligin gergeklestirildigi ve dolayisiyla toplumsal
yasam lizerinde 6onemli etkiler yaratan mekanlardir. Tiimiiyle kapali ilk aligveris
merkezi, 1956 yilinda Minneapolis’in bir yore kenti olan Edina’da insa edilmistir
(Gottdiener, 2005). 1970’1i yillarda daha da gelisen ve yayilan AVM’ler, 6zellikle
1980’lerden sonra hiz kazanmistir. Tirkiye’de 1990’lardan sonra goriilmeye
baslayan bu yapilar 2000’li yillardan itibaren, basta Istanbul olmak iizere,
neredeyse lilkenin hemen her yerinde goriilmeye baglanmistir.

Aligveris merkezleri en alt kattan en iist kata kadar genellikle islevsel olarak
siniflandirilmiglardir. Genellikle en {ist kat yeme i¢cmeye ayrilirken, en alt kat
market ve/veya teknoloji iiriinlerinin satigina ayrilmistir. Diger yandan AVM’leri
farkl1 sekilde simflandirmak da miimkiindiir. Ornegin Zorlu (2008), AVM’leri
herkese hizmet veren, diger bir ifadeyle orta sinifa hitap eden AVM’ler ve {ist
diizey smiflara hizmet veren AVM’ler olarak siniflandirmaktadir. Kisacast her bir
aligveris merkezi, kendi i¢inde de sinifsal cesitlilik gosterir.
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Gorsel iletisim sanatlarindan biri olan grafik tasarim, terim olarak ilk kez 20.yy’in
ilk baslarinda kullanilmaya baglanmigtir. Giiniimiizde, bir hizmetin ya da iriiniin
tanitilmas1 amaciyla, teknolojik araglardan faydalanarak tretilen grafik tasarimi,
geemis donemlerde daha ziyade el is¢iligi kullanilarak tiretilmistir. Bu baglamda,
Becer (2013), grafik tasarim sanatgisini, kaligrafi sanatgilarinin, baski ustalarinin
ve zanaatgilarinin gelenegini siirdiiren bir meslek adami olarak tarif etmektedir.

Teker, grafik tasarimin, bir isletmenin insanlarla mekan arasindaki iletigimi
gergeklestirdigini  sdylemektedir (Teker, 2009). Buradan hareketle, grafik
tasariminin, isletmenin renklerine, i¢ mekan tasarimlarina, logo tasarimindaki
tipografisine, brosiirlerine ve genel olarak kurumsal kimlik tasarimina kadar
uzandigi sdylenilebilir.

Sonug olarak grafik tasarim, hedeflenen mesaji alictya iletmekte ve soyut bir
fikri, kolay algilanabilecek sekilde iiriine doniistirmektedir. Ornegin, mimari
mekanlarin yatay ve diisey diizlemlerinde iki veya ii¢ boyutlu tasarlanabilen
bu unsurlar, cogunlukla ii¢c boyutlu goriintii etkisi yaratacak iriinler olarak,
tercih edilmekte ve bdylece alicinin daha hizli diislinebilmesini saglamaktadir.
Bu baglamda, trafikten reklama, ambalajdan el ilanlarina, kurumsal kimlikten
illiistrasyonlara, cephe tasarimlarindan mimari mekanlara kadar genis bir
kullanim yelpazesine sahip grafik disiplini, tasarim diinyasinda 6nemli bir yer
tutmaktadir.

Fotograf, bir¢ok tasarim alaninda dncelikle, tercih edilir bir konumdadur. {letmek
istenen mesajin, kullanici tarafindan en rahat algilandigi unsur olan fotograf, her
gecen gilin Oonemini arttirmakta ve Ozellikle grafik tasarim disiplini igerisinde
oncelikle tercih edilir bir hal almaktadir.

Ambrose ve Harris’e gore fotograf, giiniimiizde kullanilan imgelerin temelini
olusturan bir 6gedir. Fotograf, afis, brosiir, el ilanlar ve reklam kampanyasi gibi
bir¢ok grafik tasarim {irliniinde, hedefkitleye bilgiyi, duyguyu, iletisimi ve mesaji
rahatlikla iletebilmektedir. Flusser (2009), fotografin, afisler, kitap icerikleri,
albiim kapaklar1 ve tasarim dergileri gibi bir¢cok alanda kullanildigini belirtmekte
ve tek bir kavramla birden fazla mesajin disa aktarabildigini ifade etmektedir.

[lliistrasyonlar, aciklayict bir anlatim bicimidir. Birgok farkli disiplinde
uygulanmakta ve basarili sonuglar elde edilmektedir. En 6énemlisi de soyut bir
fikri, somutmus gibi hissettirmesidir. Grafik tasarim triinii olarak illiistrasyonlar,
dergi, kitap, gazete, reklam ve afislerde siklikla kullanilmaktadir.
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Tasarimcilarin, basilmis gorsellerle fark yaratabilmesi, illiistrasyonlarin
kullanilmasinda tercih sebebi olmustur. Ambrose ve Harris (2013b)’e gore
illiistrasyon, gorsellestirilmis driinlerin belirli ¢izgilerin disina g¢ikabilmesi ve
gorsellerin ulastiramadigr mesaji daha anlagilabilir bigime getirebilmesini ifade
etmektedir. Eristi, illiistrasyonlarin, mekanlarin gelisiminde, insanlarin mekanla
iletisim kurmasinda ve dolayisiyla algi bigimlerinde nemli bir role sahip oldugunu
belirtmektedir (Eristi 2017). Gorsel iletisim tasariminin en 6nemli 6gelerinden
biri olan illiistrasyon, verilen bilginin anlasilabilir ve yorumlanabilir olmasin
saglamaktadir. Bu baglamda illiistrasyonlar, genel olarak karakter tasariminda ve
kavramsal tasarimlarda, vektorel veya grafiksel illiistrasyonlar olarak ayni cati
altinda tasarlanabilmektedir.

Tipografi ise bir tasarim disiincesinde duyguyu hissettiren en 6nemli 6gelerden
biridir. Olusturdugu gorsel sekillerle insanlarin iletisimini ve algisint hizli bir
sekilde saglayabilir.

Tipografi, dili goriiniir hale getirmek i¢in sanat ve teknigin diizenlenmesi
isidir. Burada belirli bir yaz dili, 6zel bir ama¢ dogrultusunda kullanilmakta
ve kullanicilar i¢in somutlastiriimaktadir. Anlam iletici olarak tipografi, sozli
iletisimin ya da gorsel imgenin 6zel bicimlerde gergceklesmesidir ( Kress, 2003).
Teker, tipografiyi, yazilarla iletisim kuran grafik tasarim Ogesi olarak tarif
etmektedir (Teker, 2009). Bu baglamda herhangi bir kurum, kendine uygun
karakterleri belirleyerek, tiim tasarimlarinda ayni karakteri kullanmaktadir.
Boylece belirlenen karakter mekanin ve kurumun simgesi haline gelebilir ve bu
durumda hedef kitlenin kolay iletisim kurmasi1 saglanabilmektedir.

Piktogramlar, giinlimiizde birgok sosyal ve kiiltiirel alanda karsimiza ¢ikmaktadir.
Bilgilendirme yaparak, kullanicilarin ydnlendirilmesinde yardimei olmaktadir.
Piktogramlar, hemen hemen her insanin iletisim saglayabilecegi sekilde evrensel
diisiiniilerek tasarlanmaktadir.

Hinz’e gore, giiniimiiz diinyasinda insanlar arasi iletisimde, piktogramlar 6zel bir
yer isgal etmektedirler. Ozellikle facebook, instagram ve whatsapp gibi iletisimin
sanal kanallarinda siklikla kullanilan piktogramlar, yiiz yiize iletisimden ziyade
internet kanallarini tercih eden insanlar arasinda 6nemli, duygularin karsi tarafa
aktariminda siklikla tercih edilmektedir (Hinz, 2015).

Insanlik tarihinin baglangicindan giiniimiize, gerek kendi iginde, gerekse kullanim
alan1 olarak genisleyen piktogram, resimsel isaretlerin bir dalin1 olusturmaktadir.
[lk yazili piktogramlarin, objelerin temsili olan resimler oldugu diisiiniilmektedir.
Bugiin artik piktogramlar, giinliik hayat igerisinde yiikselen bir rol oynamaktadir
(Hassan, 2015).
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Ambrose ve Harris (2013a), sarinin sicak mevsimleri hatirlattigini ve kullanicilara
mutluluk verdigini ifade etmektedir. Ona gore sar1 tek bir tonu degil, giinesin
hararetinden, sonbaharin solgun renklerine kadar genis bir skalaya sahiptir.
Farkli bir tanimla giinesin umut ve nese veren rengi sari, aydinlik bir rengi temsil
etmekte ve renklerin en mutlusu olarak anilmaktadir (Mahnke, 1996). Sar1 parlak
bir gelecek umut bilgelik kavramiyla anilmakta ve aydinlik mekanlarin ruhunu
yansitmaktadir.

Beyaz, aydinligi temsil etmekte ve bu baglamda umudu, kutsalligi ve safligi
simgelemektedir. Hristiyan inancinda beyaz iffeti ve safligi cagristirmakta,
Yahudilerde ise masumiyeti ve sevinci isaret etmektedir (Mahnke, 1996). Farkli
bir tanimla temizligin, sadeligin ve safligin rengidir, olumlu ve ikna edici etkisine
sahiptir. Savasta beyaz bayrak, teslimiyeti ve barigi simgelemektedir. Safligin
rengi oldugu i¢in Bati’da gelinlikler genelde beyaz olarak tercih edilmektedir.
Oysa beyaz, Asya’daki bazi toplumlarda yas rengi olarak da bilinir (Ugar, 2004).

Siyah, esasen renk yoklugu sayilan siyah, Avrupa ve Kuzey Amerika’da 6liim
ve yasla bagdastirilmakta ve ciddiyeti temsil etmektedir. Siyah ayn1 zamanda,
seksi, sofistike ve zariftir. Ciddiyet baglaminda siyah, kiyafetlerde siyah papyon
- kravat, tagitlarda siyah limuzin vb. kendini gosterir (Ambrose ve Harris,2013a).
Farkli bir tanimla, karanlhigin giiciinii temsil eden ya da karanligin bir giic
oldugunu isaretleyen siyah bazen ugursuzlugu, bilinmeyen olan korkuyu gecenin
rengini, kaderi ve oliimii cagristirmaktadir. Siyah, Alcaklik (blackguard), kara
mizah (black humor), santaj (blackmail), kara borsa (black market) gibi genellikle
olumsuzluk icermektedir (Mahnke, 1996). Farkl1 bir tanimla kirmizi, hayatla kan
arasinda bir baglant1 kuran kirmizi kullanicilarin géziinde ¢abucak bir senaryoya
doniisebilmektedir. Antik c¢agda avcilar ve hayvanlar, yaralandiklarinda
viicutlarinda, viicutlarindan akan kanla Olimii cagristirmaktadirlar. Antik
cagda, bu sebeple kani hayat ve yasamla bagdastirmiglardir. Boylece hayatta
ve giiclii olmakla, kirmizi arasinda bir baglanti kurmuslardir (Mahnke, 1996).
Kirmiz1 ¢ekiciligi pazarlamada ve reklamcilik {izerine yapilan arastirmalar
da belirlenmistir. Uriinlerin rafta goriiniirliigiinii ve ilgi cekiciligi, kirmizi
ambalajlarin diger renklere goére daha baskin oldugu bilinmektedir (Ugar, 2004).

Turuncu, sicak renklerin basinda gelen turuncu, gengler ve ¢ocuklar icin disa
doniikligi temsil ederken, dogasi geregi sen, neseli ve goz alici bir renktir.
Bir yandan kirmizinin tutkulu hallerine, diger yandan sarinin neseli yapisina
sahiptir(Ambrose ve Harris,2013a).
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Sar1 ve kirmizinin karigimi olan turuncu, daha ziyade mutlulugu temsil etmektedir.
Istah agic1 bir renk olan turuncu giinesi de temsil etmekte, bulundugu mekana
sicaklik vermektedir (Pile, 1997).

Doganin simgesi yesil, iyiligi ve ¢evreyi cisimlestirmektedir. Yesil tarlalarin, yesil
ormanlar1 simgeleyen bu renk, yasami ve yeni baslangiglar isaret etmektedir.
Huzurlu bir renk olan yesil, dengeyi, uyumu ve tutarliligi ¢agristirmakta ve
sakinlestirici bir hava vermektedir (Ambrose ve Harris,2013a).

Sar1 ve mavinin karigimindan olusan yesil, sarmin etkisiyle giinesi ve sicakligi,
mavinin etkisiyle sogugu ve sadeligi temsil etmektedir (Pile, 1997).

Mavi, doganin gizemini ve giiciinii ¢agrigtirmaktadir. Hem gokytiziiniin, hem
okyanuslarin rengi olan mavi, suyu hatirlatmasi sebebiyle canli, takviye edici
ve hayat kurtarict bir renktir. Evrensel olarak mavi serinligi ve armdiriciligi
cagristirmakta ve bu sebeple sakinlestirici bir etki yaratmaktadir (Ambrose ve
Harris,2013a).

Genellikle sevilen ve tercih edilen bir renk olan mavi barisi simgelemekte ve
dinlendirici bir etki yaratmaktadir. Pozitif olarak mavi, sakinligi, giivenligi ve
konforu ¢agrigtirmaktadir. Negatif olarak ise mavi, depresif, soguk ve ofkeli bir
ortam olarak karsimiza ¢ikar (Mahnke, 1996). Mavi ayn1 zamanda melankolinin,
temizligin, sessizligin, gégiin ve suyun rengidir.

II1. ARASTIRMA

Caligmanin ana amaci, mimari mekanlarda kullanilan grafik tasarim unsurlarini,
fotograf, illiistrasyon, tipografi, piktogram ve renk kavramlart {izerinden
incelemek, anlam bakimindan analizini yapmak ve bdylece grafik tasarim
6gelerinin mimari mekanlarda yarattigi anlamsal boyutu ortaya koymaktir.
Caligmanin alt amaci ise, mimari bir {irlin olan aligveris merkezlerinde kullanilan/
tercih edilen grafik tasarim uygulamalarinin genel bir analizini yapmaktir.

Bu kapsamda ¢aligmanin hipotezi;

Hipotez 1: Illiistrasyonlar mekana, hareket katmak amactyla kullaniimaktadr.
Hipotez 2: Magazalarin afislerinde, fotograf kullanimi tercih edilmektedir.
Hipotez 3: Magazalarin afislerinde, canli renk kullanim tercih edilmektedir.
Hipotez 4: Magazalarn afislerinde, tipografi kullanimi tercih edilmektedir.
Hipotez 5: Mekan tasarimi, miisteri profiline etki etmektedir.

Hipotez 6: Ayn1 markalarin iki farklit AVM’deki gorsel tasarimlarinda farklilik
vardir.

Hipotez 7: Ayn1 markalarin iki farklit AVM’deki gorsel tasarimlarinda farklilik
yoktur.
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Bu ¢alismada nitel aragtirma yontemi kullanilmistir.

Nitel Arastirmanin Tiiri,

Gorsel Analiz, bu arastirmada, Istanbul Avrupa yakasinda bulunan, iki farkli AVM
igerisindeki magazalarin grafik tasarim 6geleri, fotograf, illiistrasyon, tipografi,
piktogram ve renk unsurlarmin gorsel analizi gozlem teknigi kullanilarak
yapilmistir.

Nitel Arastirmanin Veri Cesidi,

Bagimsiz Degisken, Sonucu etkileyip etkilemedigi arastirilan degiskendir. Buna
gore belirlenen ayni markalarin iki farkli AVM’deki gorsel tasarimlarinda,
farkliliklar var midir? Var ise bu farkliliklar nelerdir? Sorularina cevap aranmustir.

Verilerin Analizi,
Aragtirma Sirasinda Analiz, Arastirma asamasinda gorseller incelenmistir,
olusturulan paftalar ile sunularak veriler somut ve anlasilir hale getirilmistir.

Mall Of istanbul AVM ve Aqua Florya AVM
Grafik Tasarim Uygulamalar1 Analizi

Aqua Florya AVM/Zemin Kat/Pupa Mall Of Istanbul AVM/1.Kat/Lydia

[liistrasyon kullanimi, duvarda bulunan panonun zeminindeki pembe iicgenler,
giincel bir tasarim dilini yansitmaktadir. Geometrik formlar panoda 6n plandadir.
En koyu deger olarak panonun merkezine iiriin yerlestirilmistir.

Renk kullanimi, canli ve birbirinin tamamlayicis1 olan iki rengin i¢ i¢e kullanildigi
imajin zemininde canli sicak bir renk ve merkezde tonal deger olarak ona yakin
soguk bir renk ile tasarlanmistir:
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Mekan Analizi kapsaminda ise, Uriinler bir tiir calisma ortaminda veya evde
oldugu gibi oldukca dogal ve birbirlerinden makul 6l¢iilerde uzak bir bigimde
sergilenmigtir. Bu sekilde sade bir sunum, iiriin ile alic1 iligkisini, dogrudan iiriin
ile kullanic1 arasindaki iliskiye ¢evirmektedir. Bu da bir tiir satis ve pazarlama
teknigi olarak ele alinabilir.

Sonug¢ olarak, magazalarin gorsel anlamda i¢ diizenlemeleri birbirlerinin
aymsidir. Uriinlerin sergilenip incelenebilecekleri ferah bir mekan kurgulanmustir.
Marka, satmis oldugu iriinii 6n plana ¢ikartabilecegi ve bunun diginda gorsel
bir miidahaleye gerek olmadig1 fikri ile magazalar tasarlamustir. Islevsellik 6n
plandadir. Cesitli sanat eserlerinin sergilendigi bir sergi alan1 ne kadar gdsteristen
uzak olmali ise bu magaza i¢in de ayni sekilde sadelik bu anlamda mekana
hakimdir diyebiliriz. Grafik tasarim misteriyi direkt olarak iiriine yonlendirecek
sekilde tasarlanmustir.

Elde edilen bulgulara gére, Illiistrasyonlar mekana, hareket katmak amaciyla
kullanilmaktadir hipotezi dogrulanmistir (Hipotez 1).

Cam + Cergeve

Atasun Optik

Atasun Optik

Aqua Florya AVM/Zemin Kat/Atasun Optik ~ Mall Of istanbul AVM/1.Kat /Atasun Optik
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Fotograf kullanim1 agisindan tiim bireylerinin gdzliikk taktig1 bir aile fotografi
tizerinde caligilmistir. Boy siralarina gore sirali olarak arkadan 6ne baba, anne
biiyiik ve kiiciik ¢ocuklar bulunmaktadir. Ellerinde tasidiklar1 beyaz panoda tim
caligmanin miisteriye iletilmek istenen mesaj bulunmaktadir. Bu tasvir ekonomik
bir kampanya hakkinda ailelerin dikkatini ¢ekmek ve giiven vermek amaci ile
tercih edilmistir.

Renk Kullanimi, temiz sade beyaz alan 6niinde bulunan figiirlerin kiyafetlerindeki,
sirasi ile beyaz ve siyahin birlesiminden elde edilen gri renk bir anlamda babay1
geri planda tutarken, annenin ilizerinde bulunan sari kahve tonlardaki renk
canlilik hissi ve bu rengin karsit1i mavi renk arindirici ve ferahlatici dingin bir
etki uyandirmak tizere tercih edilmistir. Etkili renkler ¢alismadaki kadin figiirler
iizerindedir bu nedenle, ¢aligma kadin miisterilere yonelik oldugu izlenimi
vermektedir. Tiim renkler arasinda baglanti bulunmaktadir. En altta markanin
kurumsal turuncu rengi serit olarak gengligi ve dinamizmi simgelemek {iizere
kullanilmugtr.

Sayfa Tasarimi, dikey olarak hazirlanan bu calismada fotograf icerisindeki
figlirler yine dikey alana hizmet etmektedir. Bu yukaridan asagiya dogru olan
ritmik diizen, figiirlerin elinde tuttuklar1 yatay beyaz pano ile ve en alt kisimdaki
logo ile bozulmaktadir.

Sonug olarak, Her magazada yer alabilecek, magazalardaki genel i¢ mekan
tasarimina uygun bi¢imde hazirlanmis bir kampanya gorselidir. Mekan igerisinde
iiriinleri incelerken miisteriye kampanyalarla ilgili bilgi vermekte ve miisteri
profilini dogrudan isaret etmektedir.

Elde edilen bulgulara gore, Magazalarin afiglerinde, fotograf kullanimi tercih
edilmektedir hipotezi dogrulanmistir (Hipotez 2).
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Aqua Florya AVM / 1. Kat / Desa  Mall Of istanbul AVM / 1.Kat / Desa

Tipografi Kullanimi; Magaza girisindeki bu calismada {i¢ ayr yaz tipi
kullanilmistir. Hepsi kullanildiklari alan ve temsil ettikleri sozciigiin karakterine
gore tercih edilmistir. Yazilardaki biiyiikliik farklar1 hemen goze carpmaktadir. 50
ve 20 sayilarinin biyiikliikleri sayisal degerlerine gore 6l¢iilendirilmis ve boylece
50 say1s1 ve 20 sayisi ifade ettikleri indirim miktariin goérsel temsili olmuslardir.

Renk Kullanim; Afiste dikkat ¢ekici unsur olarak kirmizi ve notr beyaz renklerin
i¢ ice kullanim1 s6z konusudur. Zit bir renk olarak yesil oklar geneldeki kirmizi
yogunlugunu kirmak igin tercih edilmistir.

Sayfa Tasarimi; Dikey dikdortgen formundaki galigmanin merkezindeki oval
bi¢im igerisine, orantili bir bigimde yazilar yerlestirilmistir. Daire alanin alt
kismina indirim yazis1 yatay serit olarak getirilmistir. Genel anlamda yatay, dikey
seritler ve daire gibi temel tasarim nesnelerinden faydalanilarak hazirlanmistir.

Sonug¢ olarak; Magaza igerisinde satilan Uriinlere uygun arka fon olarak
belirlenen nétr renkler ve sergilenen Uriinlerin ¢ogundaki koyu tonlar goz
Oniline alinarak mekanda olmayan ve en dikkat ¢ekici renk olarak kirmizi renk
iizerinden bir kampanya gorselinin hazirlanmasi grafik yaklasim olarak mekana
uygulanabilecek dogru bir tasarim big¢imi olarak degerlendirilebilmektedir.
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Elde edilen bulgulara gére, Magazalarin afiglerinde, canli renk kullanimi tercih
edilmesi ve Magazalarin afislerinde, tipografi kullanimu tercih edilmesi hipotezi
dogrulanmistir (Hipotez 3), (Hipotez 4).

AT
EI:SNO i FIRSAT

UROND

e 8 ,
Aqua Florya AVM / 1. Kat / Samsonite Mall Of istanbul AVM / 1.Kat / Trunk & Co
Samsonite Renk Kullanimi, Kurumsal renklerin basinda gelen koyu mavi,
lacivert tonlara sahip samsonite logosu negatif bigcimde serit halinde etiketlerde
kullanilmistir. Firsat iirlinii etiketindeki sar1 renk dikkat ¢ekici ve {iriiniin satilma
olasiligini arttirict nitelikte bir renktir.

Samsonite Mekan Analizi, Farkli renklerde siirekli olarak yenilenen ¢ok sayida
iiriintiniin sergilenmesi ve yerine yenilerinin gelmesi i¢in uygun bir mekan
olusturulmus. Uriinler ahsap kaideler {izerinde veya yine ayni1 ahsap malzeme
kullanilarak hazirlanmis raflar iizerinde sergilenmektedir. Mekan igerisinde
dikkat dagitict unsurlardan kaginilmistir. Mekan aydinlatmasi oldukea etkili ve
yogun bir bicimde kullanilmstir. Uriinler tiirlerine ve kullanildiklar1 alanlara
gore ayr ayr1 tasnif edilmis.

Trunk & Co Piktogram Kullanimi, Mekanin tavaninda orta boliimde piktogramlar
ve yoOn isaretleri cevrilidir. Bu piktogramlar ulasim/havaalant vb. yerlerin
tasarim sistematigi goz oniinde bulundurarak diizenlenmistir. Yerlestirilen bu
piktogramlar mekan icerisinde bir hareket algis1 olusturmustur. Miisteriyi dolayl
olarak satin almaya tesvik s6z konusudur.
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Trunk & Co Renk Kullanimi, Sar1 goriinebilirlik degeri en yliksek renklerden
biridir. Bu yilizden modern zamanlarda sar1 dikkat rengi olarak tercih edilmistir.
Dikkat ¢ekici niteligi ¢ok yiiksektir. Bu sebepten havaalanlart ya da ingaat
sahalar1 gibi dikkat gerektiren alanlarda sar1 renge ¢okga rastlanir. Bu sekilde
hem dikkat cekiciligi hem de aslina uygun bir bicimde gergekligi yakalamigtir.
Siyah ile birlikte kullanimi sarinin siddetini sogurarak dengeli bir deger yakalama
amacindan otiirtidiir.

Trunk & Co Mekan Analizi, Havaalanlarindaki is akisi konsepti ve piktogram
diizenlemeleri ile olusturulan ortamda bilingli bir algi yonetimi kullanilmistir.
Bu sekilde bireyleri seyahate ¢gikmaya tesvik edici bir ortam olusturmak ve satis
amaci hedeflenmektedir.

Sonug¢ olarak, Markanin i¢ mekan tasarimina da kurumsal olarak hazirlanan
kampanya imajlarima da tamamen yolculuk temasi hakimdir. Satilan iiriiniin
kullanim alan1 dogrudan referans olarak miisterinin mekan ile kurdugu iletisimde
goriilmektedir. Bu sayede seyahat mesaj1 tirlinle birlikte siirekli olarak miisteriye
verilmektedir. Bu da satislar1 etkileyen pozitif bir faktordiir.

Elde edilen bulgulara gore, Mekan tasarimi, miisteri profiline etki ettigi hipotezi
dogrulanmistir  (Hipotez 5).

Aqua Florya AVM / Zemin Kat / Pasabahce Mall Of istanbul AVM / 2. Kat / Pasabahge
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Aqua Florya AVM, Tipografi Kullanimi; Sade bir reyon tasarimi fakat etki olarak
daha 6n planda bulunan tipografik bir grafik anlatim bulunmaktadir. Her iki alanda
da grafik anlatimin siddetinde, mekan ve sunum belirleyici unsur olmustur.

Aqua Florya AVM, Renk Kullanimi; Tasarimda sadece siyah renk kullanilmigtr.
Ritim ve gorsel devamlilik saglanmigtir. Siyah renk magazanimn kurumsal
kimligine uygun ve kaliteyi temsil etmektedir.

Aqua Florya AVM, Mekan Analizi, Duvar yine Pagabahce’nin belirledigi
konsepte uygun, ahsap olarak tercih edilmis fakat beyaz bir diizlem, yiizey olarak
duvarm iizerinde kullanilmistir. Bu beyaz yiizey grafik calismanin zemini olmus
ve Siyah renkte tasarlanmis tipografik ¢caligmanin goriiniirliigiinii arttirmak igin
diistiniilmiistiir.

Mall Of Istanbul AVM, Illiistrasyon Kullanimi, Iknografik tarz tercih edilmistir.
Spot sol iist koseye alinmig, tamamlayici unsur olarak da raflarda sergilenen
trinlerin  ikonik bigimleri kullanilmigtir. Grafiksel agidan sade olarak
nitelendirilebilecek bu anlatim, zemin ile iliski kurarak (ahsap olan yiizey)
giiclendirilmis ve abartidan kaginilarak sadelik gozetilmistir.

Mall Of Istanbul AVM, Renk Kullanimi, Canli ve birbirinin tamamlayicisi olan
iki rengin i¢ i¢e kullanildig1 imajin zemininde canli sicak bir renk ve merkezde
tonal deger olarak ona yakin soguk bir renk ile tasarlanmistir.

Mall Of Istanbul AVM, Mekan Analizi, Ahsap son yillarda i¢ mekanlarda
¢ok sik kullanilan bir tasarim malzemesidir. Giderek sadelesen i¢c mekan
diizenlemelerinde sadeligin getirdigi belirli ritmik yapi, ahsap materyaller ile
daha organik hale getirilmektedir. Cam dogada kullanilir halde bulunmaz. Sekil
verilmesi i¢in islemden gegmesi gerekir. Bu da onu yapay kilan 6zelliklerindendir.
Tim kirllganlig1 ve yapayligina karsin mekanda bulunan ahsap duvar alanla,
dogal olan ve olmayan, kirllgan olan ve olmayan materyaller arasinda zitliktan
faydalanilarak yapay bir nesne, organik bir ortam icerisinde sergilenmistir.

Sonug olarak, Iki farkl1 magazada farkli grafik unsurlar goriilmektedir. Tasarimlar
her iki mekani da gorsel ve tasarimsal agidan farklilagtirmak tizere kurgulanmastir.
Ayniliktan kagiilarak ayni markanin iki magazasi, bir magazada tasarimlarin
zeminini olusturan ahsap malzeme kullanmisken diger magazasinda ise ahsap
yine Pasabahge’nin belirledigi konsepte uygun, ahsap olarak tercih edilmis fakat
beyaz bir diizlem, ylizey olarak duvarin iizerinde kullanilmistir. Bu farkliliklarla
birbirlerinden ayristirllmis ve mekanlardaki tekdiizelik ortadan kaldirilarak,
miigteriye farkli mekanlar1 ziyaret ettigi hissi verilmistir.
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Elde edilen bulgulara gore, Aym1 markalarin iki farkli AVM’deki gorsel
tasarimlarinda farklilik vardir hipotezi dogrulanmistir  (Hipotez 6).

Aqua Florya AVM / 1. Kat / Sportive ~ Mall Of istanbul AVM / Zemin Kat / Sportive

Tipografi Kullanimi, Tipografiye dair veri ancak zemindeki Rakamlarda
bulunmaktadir. Gergek bir kosu pistinde bulunan uluslararasi standartlara uygun
font burada da kullanilmstur.

Renk Kullanimi, Zemin konseptin belirleyici unsuru oldugundan diger alanlarda
g0zl yormaktan kaginilmis, gri tonlar tercih edilerek diizenli bir raf diizenlemesi,
sunum bigimi ve sadelik gdzetilmistir. Zemine karsit renk olarak yesil ise tavan
kisminda 1siklandirmanin oldugu boliimde kullanilmustir.

Mekan Analizi, Biinyesinde ¢cogu markanin ¢esitli {irtinlerinin satisinin yapildigi
Sportive magazasinda goze carpan ilk unsur zeminde bulunan kosu pisti
uygulamasidir. Mekana baskin bir bigimde etki eden zemindeki bu ¢alisma, dogru
bir aydinlatma ile birlikte hem alana derinlik katmakta hem de boylu boyunca
uzanan mekanda, miisterileri yonlendirici bir etki tasimaktadir. Merkezde uzanan
pist magazay1 ortadan ikiye bélmekte ve iki ayri raf alan1 olusturmaktadir.

Sonug olarak, Tek bir gorsel miidahalenin mekana kattig1 boyut ve bagkalastiric
etkisine giizel bir 6rnek niteligindedir.
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Reyon ve stand tasarimi olarak 6n plana ¢ikan herhangi kurumsal bir 6geye
rastlanmasa da zemine yapilan uygulama sayesinde tim mekan adeta
bagkalagtirilarak, magazanin uzun koridoru bu sekilde gorsel bir anlam
kazanmigtir. Spor iriinlerinin satildigi bir alan olarak tamamen bu duyguyu
hissettirmekte ve mekanin sunumu uygun bi¢cimde yapilmaktadir.

Elde edilen bulgulara gore, Aymi markalarin iki farkli AVM’deki gorsel
tasarimlarinda farklilik yoktur hipotezi dogrulanmistir (Hipotez 7).

SONUC

Calismada bahsedilen grafik tasarim ¢aligmalari mekanlarin zenginlestirilmesine
ve kullanicilar ile mekan arasindaki iletisimin gili¢lendirilmesine 6nemli katkilar
saglamaktadir. Grafik tasarim g¢aligmalariyla zenginlestirilen mekan tasarimlari
kullanicilar i¢in daha dikkat ¢ekici unsurlar olusturmakta ve mekanin kullanimini
arttirmaktadir. Temel amaci insanlar1 tilketime ¢ekmek olan aligveris merkezleri
icin bu durum olduk¢a onemlidir. Aligveris merkezinin genel atmosferinin ve
0zelde barindirdig1 magazalarin kullanicilar iizerinde etkili olabilmesi, mekanin
siirekliligini saglayacak en 6nemli faktordiir. Ciinkii kullanicilar tarafindan tercih
edilmeyen bir alisveris merkezi ekonomik olarak varligini siirdiiremeyecektir.
Buradan yola ¢ikarak grafik tasarim calismalarinin hem alisveris merkezleri hem
de barindirdig1 magazalar i¢in vazgecilmez oldugunu sdyleyebiliriz.

Mekanlarin temel tasarim amacinin insanlar tarafindan kullanilmasi oldugunu
diisiiniirsek aligveris merkezleri 6zelinde kullanicilarla bulusmanin 6nemini
anlayabiliriz. Aligveris merkezlerinin ve magazalarin ticari kazang elde
edebilmeleri i¢in de kullanicilar tarafindan siklikla ziyaret edilmesi gerekmektedir.
Bu nedenle hem magazalarin hem de aligveris merkezlerinin yonetimi, insanlari
psikolojik olarak etkileyecek ve cekiciligi arttiracak grafik tasarim g¢aligmalari
icin profesyonel hizmet almaktadir. Uygulanan grafik tasarim c¢alismalarinin
basarili olmasi bu agidan 6nem tasir.

Grafik tasarim c¢aligmasinda kullanilan unsurlarin mekanin amacina uygun
olmasinmn yaninda insan psikolojisi iizerinde de etkili olmasi gerekir. Ornegin,
aligveris merkezinde restoran hizmeti veren bir igletmenin insanda aglik hissini
olusturan sari, kirmizi, turuncu gibi renklerin kullanildigi goriilebilir. Spor
malzemesi satan bir magazada dogayi cagristiran yesil rengin kullanilmasi;
sevgililer giinii, anneler giinii, yilbasi gibi 6zel giinlerde pembe ve kirmizi
renklerin kullanilmasi veya ilk baharda magaza vitrinlerinde beyaz, yesil, agik
sar1 gibi renklerin sonbaharda ise kahverengi ve turuncu tonlarimin kullanilmasi
buna 6rnek olarak gosterilebilir. Grafik tasarim unsurlar1 arasinda insan psikolojisi
tizerinde en etkili olan unsur renk olsa da diger 6gelerin 6nemi de mekanin
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cekiciligini arttirmak hususunda yadsmamaz. Ornegin Sportive magazasinda
zemine uygulanan kosu parkuru magazanin konseptine oldukca uygundur ve
gbze hitap ederek insanlari magazaya c¢ekebilecektir. Bunun gibi tasarimda
kullanilan yazi tipleri, afislere uygulanan fotograflar ve illiistrasyonlar ¢alismalari
da mekanin ¢ekiciligini arttiran unsurlardandir. Bu ¢alismalar ile kullanicilara
verilmek istenen mesajlar hem gorsel olarak daha kolay ve net gonderilmekte hem
de kullanicilarin psikolojisini etkileyerek mekanin ¢ekiciligini arttirmaktadir.

Aligveris merkezlerinin ve magazalarin farkli boyutlarda oldugunu diigtiniirsek
grafik tasarim caligmalarinin boyutlarinin ¢esitlilik gosterdigini de sdyleyebilir.
Farkli aligveris merkezlerinde bulunan ayni magazalarda mekanin yapisi
farkliligindan kaynakli olarak hem iiriin gesitliliginde hem de grafik tasarim ve
vitrin ¢aligmalarinda farklilik goriilebilir. Ancak bir firmanin sezon konseptine
uygun olarak vermek istedigi mesajlart her magazasinda birbirine ¢ok yakin
sekilde yansitmak isteyecegini de gdz ardi etmemek gerekir. Dolayisiyla grafik
tasarim caligmalarinda boyutsal farkliliklar olsa da temel mesajlarin, afislerde
ve vitrin tasarimlarinda kullanilan unsurlarin neredeyse tamamen ayni olacagini
sOyleyebiliriz.

Sonug olarak toparlamamiz gerekirse her gecen giin daha da gelisen ve yayginlasan
grafik tasarim ¢aligmalar1 her mekan i¢in 6nemli olsa da aligveris merkezleri i¢in
daha biiyiik bir neme sahiptir. Ciinkii daha dnce de sOyledigimiz gibi aligveris
merkezlerinin ve magazalarin varhigini siirdiirebilmesi ticari olarak kazang elde
etmelerine bu da kullanicilar tarafindan siklikla ziyaret edilmelerine baglidir.
Glintimiizde tiikketimin bu kadar artmis olmasi grafik tasarim ¢aligmalarinin insan
psikolojisi iizerindeki etkisini gostermektedir. Grafik tasarim calismalarinda
kullanilan renk, fotograf, tipografi, illiistrasyon gibi unsurlar kullanicilart mekana
cekmekte ve bir magazaya gekilen kullanicinin aligveris yapmasi ihtimalini
arttirmaktadir. Ozetle grafik tasarim calismalar1 sayesinde alisveris merkezleri
temel islevlerini siirdiirmeyi basarmaktadir.
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