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TURK SINEMASINDA URUN YERLESTIRME: IPHONE
PRODUCT PLACEMENT IN TURKISH MOVIES: IPHONE

Can Cemal CINGi?

OZET

Uriin yerlestirme, bir iiriiniin izleyicileri etkilemek ve tanitim yapmak amaciyla, dogal ortamda
ve dikkat cekmeyecek sekilde, sinema filmi veya televizyon programinin igine
yerlestirilmesidir. Ulkelerin cikardiklar1 yasal diizenlemeler cercevesinde, iiriin yerlestirme,
ticari iletisim ve tanitim calismalarinda siklikla kullanilmaktadir. Sinema ile baslayan {iriin
yerlestirme, glinimiizde yaygin sekilde, televizyon dizileri, show programlar1 ve bilgisayar
oyunlar1 gibi tim medyada kullanilmaktadir. Sinema salonlarinda sadece sinirli bir izleyici
kitlesine ulasmak mimkiindur. Oysa televizyonda, 6zellikle televizyon dizileriyle hem daha ¢ok
bireye hem de daha uzun slre ulasmak miimkiin olmaktadir. Reklam veren agisindan, {iriin
yerlestirmenin bir¢ok avantaji bulunmaktadir. Tiketici izleyiciye, hedef Griniin ginlik hayatta,
dogal ortamda nasil kullanildigin1 géstermesi, toplumun birgok kesimi igin kahraman sayilan
tinlii oyuncularin, bu markayr kullaniyor olmalari, basarili bir tamitim yontemidir. Bu
uygulamanin bir avantaji da Uriiniin yerlestirildigi programin, farkli kanallarda, farkli iilkelerde
tekrar tekrar gosterilebilme olasihigidir. Apple, iiriin yerlestirmeyi efektif olarak kullanan
sirketlerin basinda gelmektedir. iPhone bu sirketinin, en yaygin ve en basarili sekilde tanitilan
ve satilan iriinidir. Tim dinyada, bu firiinin tamtiminda, uriin yerlestirme yontemi
kullanilmaktadir.

Anahtar kelimeler: Sinema, iiriin yerlestirme, reklam, iPhone

ABSTRACT

Product placement may be defined as showing a product in movies or television serials in its
natural usage for the aim of advertisement. It's always been a very efficient way to introduce a
product in movies within the regulatory rules that varies from country to country. Although it
has started with movies, nowadays it is actively used by all visual media such as video games,
television show and serials. As it is only possible to reach a limited group of people in cinemas,
it is possible to reach a wider group and a longer duration with this media.

Product placement in movies has also the advantage of showing the product used by the famous
stars in that movie. Many people will assume that they are also using it in their daily life. This
advertisement method also carries the advantage of to be shown in different channels and
different countries again and again when the serials and movies are sold abroad. Apple takes
place at the top levels of companies who are active in product placement advertisements. IPhone
is their product that they advertise using this method.
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1. Giris

Son yillarda, tim diinyada, sinema ve televizyon programlarinda iirin yerlestirme,
siklikla uygulanan, Uzerinde konusulan ve tartisilan bir konudur. Sirketler, hedef
tiketicilerine dogal bir ortam iginde ulagabilmeyi ve iriinlerini tanitabilmeyi
hedeflemektedir. Bu uygulama, bir¢ok 0riin igcin amaca ¢ok uygun, yeni bir tanitim

duyduklart veya duyabilecekleri Uriinlerin yerlestirilmesi, tanittmda son derece etkili
olmaktadir (Kircova&Kdse, 2017, ss. 51-77).

Hedef Grlinlin, uygun dizi iginde yer almasi, basarili sonuca ulasabilmek igin en 6nemli
kuraldir. Uriin yerlestirme uygulamasim kullanacak sirketler, dogru strateji gelistirmek
icin, oncelikle tuketicilerin, tanitimi yapilacak olan Urlne karst olan tutumlarimi
arastirmalidir. Uriin yerlestirme konusunda atilacak yanlis adimlar, pozitif yerine
negatif etkilerle de sonuglanabilir. Tanitimin performansi i¢in, filmin hitap ettigi kitle ve
bu kitlenin davranig modelleri, incelenmeli ve dogru saptamalar yapilmalidir.

Bu arastirmada, TUrkiye’de iiriin yerlestirme yontemini siklikla kullanan, iPhone cep
telefonu o6rnegi Uzerinde calisildi. Yurdumuzda yayinlanan televizyon dizisi ve
filmlerde tirtin yerlestirme kullanilirken uygulanan yontemler ve sonuglar1 belirlenmeye
calisild1.

Gunumuzde tim dunyada Apple tarafindan iiretilen iPhone telefon reklamlar1 benzer
tarihlerde yaymlanmaya baslamakta ve iriiniin yeni ¢ikan modelleri, global olarak
tanitilmaya c¢alisilmaktadir. Yurdumuzda bu ydontem ¢ok basarili olmakta ve iPhone
kullanicilar tarafindan biiyiik oranda tercih edilmektedir.

Oncelikle Tirkiye'de mobil telefon satislarini inceledik. Son (¢ yil icinde iPhone
yiiksek fiyatina ragmen, istikrarli bir artis gostererek %37,92 oranina ulagmigken, tim
Android markalarinin toplami yiizde 60,91°¢ gerilemistir. Windows bazli mobil
telefonlar ise %2 nin altinda ¢ok diisiik bir oranla {i¢iincii sirada yer almistir.

2. Tamim ve Uygulama

Uriin yerlestirme “bir film veya televizyon programmin iginde, sahnenin bir pargasi
olarak, bir lirliniin veya markanin gériinmesi yoluyla tanitiminin yapilmasidir.” seklinde
tanimlanmaktadir. (Oxford Medya ve Iletisim Sézliigi, 2011). Uriin yerlestirme,
Avrupa Birligi’nin gorsel, isitsel medya hizmetleri yonergesinde de yer almaktadir. Bu
yonergede ise Uriin yerlestirme, bir program igerisine, belirli bir ticret karsiliginda, adi
gecgen drinun, gorinti ve ses olarak dahil edilmesi olarak tanimlanmaktadir (Avrupa
Birligi Gorsel Isitsel Medya Hizmetleri Yonergesi).

Uriin yerlestirme stratejileri,

o “ortiilii tiriin yerlestirme”,
o “biitiinlestirilmis acik yerlestirme” ve
o “biitiinlestirilmemis agik yerlestirme” olmak {izere {i¢ bicimde siniflandirilabilir.

Ortiilii iiriin yerlestirmede, marka/sirket ismi ya da logo, Uriiniin tanitim1 yapilmadan ve
faydalari agik¢a gosterilmeden ekrana gelir, Urlin pasif bir roldedir.

Biitiinlestirilmis agik yerlestirmede, marka ve Urlnln ozellikleri ve faydalari agikca
gorinir. Uriin genellikle aktif olarak kullanilarak, kullanim sekli ve &zellikleri
tanitilmis olur.
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Biitiinlestirilmemis acgik yerlestirmede ise sirket ya da marka belirtildigi halde
programin igerigi ile biitiinlestirilmemistir. Sponsorun ismi programin basinda, program
esnasinda ya da sonunda gosterilebilir (d’ Astous&Seguin, 1999, ss. 896-910).

Sinema iginde ve sinema filminde reklam yapmak ti¢ sekilde gerceklesebilir. En eski
yontem sinema girisine ve/veya duvarlarina klasik afiglerin yerlestirilmesidir.
Gilinimiizde siklikla kullanilan ikinci yontem ise, sinema filmi oOncesi reklam
fragmaninin  gosterilmesidir. Filmin baslayacagimi diisiinerek salonda yerini alan
izleyiciler, karanlik salonda reklam filmini izlemek ve iiriin hakkinda bilgi sahibi olmak
zorunda birakilmaktadir. Gunumizde en gecerli olan 3. yontem ise film
kahramanlarinin dogala en yakin sekilde {iriinii kullanmalaridir. Film kahramani gibi
olmak isteyen izleyiciler i¢in bu tiriinii kullanmak, film kahramani ile benzer veya ayni
dizeyde olmak anlamina gelmektedir (Kircova&Kose, 2017, ss. 51-77; Aydin&Orta,
2009, ss. 7-23).

Gelisen teknoloji ile sinema salonlarinda ses diizeni ve goriintii efektleri ¢ok gelismistir
(Ewing vd., 2001, ss. 78-85). Bu gelisen teknoloji, reklamcilik agisindan sinema
filmlerini ve sinema salonlarini ¢ok daha 6nemli kilmaktadir (Aydin&Orta, 20009, ss. 7-
23). Sinema filmine marka yerlestirmenin en biiyiik avantaji, bazen de dezavantaji ise
hedeflenen 6zel gruba direkt olarak ulasilabilmesidir. Ama basariya ulagmak i¢in
irlinlin, dogru kahraman tarafindan hedefe kitleye uygun film i¢ine yerlestirilmis olmas1
gereklidir. Ornegin bir genglik filminde bir kiz bir erkegin birlikte yiyebilecegi ikili
dondurma ilgi ¢ekebilirken, bir cocuk filminde ise ¢izgi film karakterleri sekli verilmis
dondurma reklami daha etkili olacaktir.

Bu uygulamaya en guncel 6rnek Survivor yarisma programidir. Bir¢ok kisi bu
programda yarisan kisileriin yerinde olmaya can atmaktadir. Secilerek bu gruba
katilabilmis atletik ve gucll yarismacilarin, kiyafetlerinin ¢ogunda, belirgin bir sekilde
spor kiyafet markasi1 yer almakta ve aktiviteler sirasinda farkli agilardan strekli
gorinmektedir. Bu da iPhone ile birlikte yapilan diger {iriin yerlestirmedir. ikinci
uygulama ise program icine yerlestirilen 6diil adi altinda yapilan tanitimlardir. Bu
programda adada kalan ve sevdikleri ile iletisim kuramayan yarigmacilar, 6diil olarak
iPhone kullanarak aileleri ile goriisebilmektedir. Gerektiginde program sunucusunun,
iIPhone telefonu ile iletisim kurmasi da dikkat gekicidir.

3. Siiflama

Starcom/MediaVest grubu, 2011 yilinda, Haziran-Aralik aylarinda iiriin yerlestirme
uygulamalarini arastirmuistir.  Tirkiye’de televizyon programlarinda uygulanan Grin
yerlestirme yontemlerini bes grupta incelemistir (www.connectedvivaki.com).

“Senaryo Entegrasyonu”: Bu grupta direkt tamitim yapilmayip, senaryo akisi
igerisinde, Urlintn aktif slogan ve ctimlelerle tanimlandig: yerlestirme tiirtidiir.

“Aktif Uriin Yerlestirme”: En sik uygulanan ydntem olup, sahne icinde Uriinin
amacina yonelik olarak kullanildig: yerlestirme tiiriidiir.

“Uriin Tamtim ve Hediye”: Uriiniin acik¢a tamitimi yapilarak, 6diil veya hediye
olarak {irlinlin sunuldugu yerlestirme tiirtidiir.

“Sesli Uriin Yerlestirme”: Bu uygulamada, (riiniin adi, sahne i¢inde sadece sozel
olarak yer almaktadir.
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“Pasif Uriin Yerlestirme”: Bu uygulamada, triin sahne icerisinde yer almakta, ancak
fonksiyonel kullanim veya aktif tanitim bulunmamaktadir.

4. Uriin Yerlestirme Neden Yapihr, Avantajlar1 Nelerdir?

llerleyen reklamcilik anlayisi icinde, iiriin yerlestirme uygulamasi ¢ogunlukla tercih
edilmektedir. Televizyon izleyicilerinin, artik klasik reklam uygulamalarindan
etkilenmemeleri, reklamcilik sektorii profesyonellerini yeni arayislara siiriiklemistir.
Dizinin, filmin veya televizyon programinin igine dogal bir sekilde yerlestirilen tiiriin
izleyiciyi sikmaz, ayrica duygusal bir bag kurmasina neden olur. Bu durum f{iriin
yerlestirme uygulanmasinin tercih edilmesini saglar (Yazici, 2017, ss. 480-489).

Televizyon programlari film ya da diziler icerisine yapilan iiriin yerlestirme uygulamasi,
kisa silirede sosyal medyada yayilmaya baslamaktadir. Firmalar, oyunculara dizi ya da
filmin en etkili sahnesinde Grlnlerini kullandirtmaktadir. Boylece, ¢ok daha etkili bir
yontemle genis tiiketici kitlesine ulasmak miimkiindiir (Yazici, 2017, ss. 480-489).

Uriin yerlestirme uygulamasi, gdrsel medya araglarinda aktif olarak kullanilmaktadir.
Kreatif {iriin yerlestirme uygulamalar1 televizyon programlari, diziler ve videolar
yardimt ile ¢ok daha fazla izleyici kitlesine ulagsmak miimkiindiir (Yazic1, 2017, ss. 480-
489).

Aslinda kullanict agisindan, iriiniin dogal ortamda kullanimini goézlemek, giindelik
yasamdaki fonksiyonunu 6grenmek, 6zellikle yeni ¢ikan triinlerde ¢ok yararli olabilir.
Bu nedenle senaryo igine basari ile entegre edilmis {iriin kullanimi, tanitimda her zaman
on plana c¢ikmaktadir. Ozellikle pek c¢ok Ulkede gosterilen dizilerde Griinun aktif
kullanildig1 sahneler, farkl kiiltiir diizeylerinde daha iyi algilanma ve 6grenmeye yol
acabilecektir.

Wasco ise reklam sektoriindeki bu uygulamalart Gorsel (visual), Sesli (spoken) ve
Kullanim (usage) olarak gruplandirmistir (Wasko, 2003). Bu ii¢ yonteminde farkli
avantajlar1 bulunmaktadir.

Bagslangicta iirlin yerlestirme, yapim giderlerini diisiirmeye yonelik olarak ortaya ¢ikmis
ve kullamilmistir (Williams ve digerleri, 2011, ss. 1-24). Televizyoncularin alternatif
kaynak arayislari {riin yerlestirme uygulamalarimin popiilerlesmesini saglamigtir
(Shukla, 2016, s. 1-3; Ong, 2004, ss. 147-158). Uriin yerlestirmenin tanitimda,
farkindalik yaratmakta, belki de satin almayi saglamakta g¢ok faydali oldugunun
gorulmesi, zamanla bu yontemi 6ne ¢ikartmistir. Tutum olusturma, bilinirlik yaratma
gibi yararli etkiler, pazarlama iletisiminde etkin rol oynamaktadir. (Cakir ve Kinat,
2014, ss. 19-47).

Williams ve arkadaglar1 (Williams ve digerleri, 2011, ss. 1-24) iiriin yerlestirmenin
amaclarini ve olasi faydalarini ekte goriildiigi sekilde agiklamaktadir:

 Bilinirlik yaratmak ve ilgi uyandirmak

e Markanin farkindaligini saglamak

e Medya kanallar1 ile genis kitlelere ulasmak ve friiniin ¢ok kisa siirede
bilinirligini artirmak

o lzleyicilerde bu iiriinii tercih etmeleri yoniinde olumlu fikir olusturmak

e Izleyicilerin bu iiriinii almaya karar vermelerini saglamak
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Uriin yerlestirmede temel amag, oncelikle tanitim, dgretim ve pozitif cagrisimlardir.
Televizyonda dizi izleyicileri i¢in, aralardaki reklam kusagi, ihtiya¢ molasi, ¢cocugu
kontrol, ¢ay koymak gibi ¢esitli nedenlerle ekran basindan ayrilmaya neden olurken,
tirlin yerlestirme yonteminde, filmin en heyecanli yerinde gorilen veya kullanilan Grln,
zorunlu olarak izlenmektedir. Dikkatle film izlenirken iiriiniin, bilingli olarak farkina

varilabilir veya farkinda olmadan biling altina yerlesme gerceklesebilir. Uriin
yerlestirmenin etkinligini arastiran c¢alismalarda, uygulamalarin ¢ok biiylik oranda
basarili oldugu ve olumlu doniisler sagladig1 bildirilmistir (De Gregorio&Sung, 2010,
ss. 83-96). Yurdumuzda tiim kanallar biiylik bir rekabet iginde yarisirken, dizi
aralarindaki reklam kusaklarinin ayn1 anda baslayip, ayni anda bitmesinde biiylik uyum
icindedirler. Geleneksel televizyon reklamciliginda, tim kanallarda reklamlarin ayni
saatte baglanmasinin kanaldan kanala gegisi azaltip, reklami izlenmeyi artirdigi
diistiniilmektedir. Ancak evlerimizde, yakin ¢evremizde giinliik yasamimizda bdoyle
olmadig1 kanaatindeyim. Telefona gelen aramalara veya mesajlara cevap vermek,
meyve veya kuruyemis getirmek hep bu silirede yapilmaya caligilmaktadir.

Reklamin ana amaci, ncelikle {iriinii tanitmak ve adin1 6gretmek, daha sonra tekrarlar
veya ilging gorintiiler ile unutulmamasini saglamak ve en Onemlisi satin alma
asamasinda hatirlanmasini ve tercih edilmesini temin etmektir. Kircova ve Kdse’nin
calismasinda (Kircova ve Kose, 2017, ss. 51-77), iriin yerlestirmeyle 6ne ¢ikan bir
{rinin daha sonra da hatirlandig1 belirtilmektedir. izleyicilerin {iriinii 6grenme ve
markay1 hatirlamasinda en énemli etken iiriin ile programm uyumudur. Uriin ile filmde
0 Urtnd kullanan oyuncunun uyumu, toplumda ve hedef Kitlenin goziindeki yeri
reklamin basarisinda ¢ok O6nemlidir. Dizilerde iPhone kullanan oyuncular cok giizel
veya ¢ok yakisikli, mesleklerinde basarili ve varlikhi kisilerdir. Varlikli, basarili ve
yakisiklt beyler veya giizel, akilli basarili is kadinlar1 iPhone kullanir algisi
yerlestirilmeye ¢alisilmaktadir.

Ozellikle yurdumuzda cok uygulanan, oynadiklar: dizilerde ve filmlerde hedef urini
kullanan karakterlerin, ayni {iriiniin reklam oyuncusu olarak da karsimiza ¢ikmalari, bir
cesit Ozdeslestirme saglamaktadir. Bunun dogal sonucu olarak da 0rtin oyuncuyu,
oyuncu da iiriinii ¢agristirmaktadir. Unlii ve sevilen sanatgilar ile bu birlikteligin
saglanmas1 Urlniin marka degerini artirmaktadir.

Uriin yerlestirme, marka tanitim1 yaninda dizi kahraman ile iiriiniin biitiinlesmesini ve
birbirini hatirlatmas: olarak da tanimlanabilir. Bu konudaki en bilinen 6rnek Tom
Cruise ve Ray-Ban gozliik iliskisidir. Tim diinyada milyonlarca satilan bu gozliikler
hala Tom Cruise’un gozliikleri olarak anilmaktadir. (Sargent vd., 2001, ss. 29-32). Bir
filmin etki dmriintin 3,5 y1l oldugu kanis1 yaygindir. Ancak Tom Cruise ve Top Gun
filmi i¢in bu 6ngoriilen siire, en az dort katina ¢ikmustir ve etkilerinin azalsa da hala
devam ettigi soylenebilir (De Gregorio&Sung, 2010, ss. 83-96; Johnstone&Dodd, 2000,
ss. 141-158). Bu devamliligin nedeni, giiniimiizde istendiginde filmlere sinema disinda
da internetten kolayca ulagim ve izleyebilme imkani olarak agiklanabilir. Bu noktada
yapilan {iriin yerlestirme sadece markay1 6gretme, tanitma gorevi yaninda, tutundurma,
stirekli kilma gorevini de yerine getirmektedir (Gould vd., 2000).

5. Uriin Yerlestirme Ornegi: IPhone

Uriin yerlestirme ydnteminin, ilk uygulamalari, 1920 yilinda sinema filmlerinde
yapilmistir. Izleyicilere farkli yontemlerle sunulan {iriiniin basar1 ile tanitildig
gbzlenmis ve yillar icinde bazi iirlinler i¢in sloganlar gelistirilmis ve dilimize girmistir.

112



The
- Journal of
TJ S S ‘ Semar Year:2, Volume:2, Number:3 / Yil:2, Cilt:2, Sayi:3 | 2018

Apple sirketinin, aktif iirlin yerlestirme yontemini yaygin olarak kullanmakta oldugu
gozlenmektedir. Farkli telefon {ireticileri, farkli yontemlerle {iriin tanitimi yaparken
Apple iiriin yerlestirme yontemi tizerinde yogunlasmustir (http://sosyalmedya.co).

Brandchannel’in haberinde 2010 ve 2011 yilarinda, Box Office’te yer alan filmlerde
Apple, en ¢ok goriinen sirket olmustur. 2012 yilinda genel oranin diismesine ragmen en
cok seyredilen filmlerin en az yarisinda iPhone goze carpmaktadir.
(http://sosyalmedya.co). Bu durum daha secici ve hedefe yonelik davranildiginin
gostergesidir. Son yillarda film oyuncular1 ve yonetmenlerin, iPhone iiriin yerlestirmesi
olan filmlerin ¢ok tutuldugunu 6ne siirerek filmlerinde iiriin yerlestirme yapmasi igin
Apple sirketini davet ettikleri, filmlerinde iPhone kullanmaya goniilli olduklar
haberleri dolagsmaktadir. Bu haberlerin kaynagi net olmayip, izleyicilerin yakistirmasi
da olabilir. Aslinda basarili film ve iPhone iliskisine farkli bir yonden bakarak, sirketin
tutacak filmi 6nceden 6ngoriip, o filme reklam verilmesi seklinde agiklamak, daha akilci
bir yaklagim olacaktir.

6. Anket Uygulamasi

Yurdumuzda cep telefonu ve iirlin yerlestirme konusunda fikir sahibi olmak igin bir
anket hazirladik ve uyguladik. Yedi soruluk acik uglu sorulari, 19-21 yaslar arasindaki
50 erkek, 50 kiz olmak iizere 100 {iniversite 6grencisine sorduk. Hedef grubun
tiniversite Ogrencileri olmasi, Eskisehir’in bir iiniversite kenti olmasi ve bu yas
grubunun cep telefonu basta olmak tizere elektronik cihazlarla daha ¢ok ilgili ve bilgili
olmasidir.

Anket sorulart:

1. Cep telefonu tercihinizde, kullanim fonksiyonlar1 yaninda, markasi da 6nem
tagir m1?

2. Tim marka ve model cep telefonlarindan, birini secerek, alabilecek ekonomik

durumda olsaydiniz, hangi cep telefonunu alirdiniz?

Cevrenizdeki kisilerin hangi cep telefonunu kullandiklarimi fark eder misiniz?

Sizce film yildizlar1 ve {inlii kisiler daha ¢ok hangi cep telefonunu kullaniyor?

Sizce televizyon dizilerinde en ¢ok hangi telefon kullaniliyor?

Su anda kullandiginiz cep telefonunun markasi nedir?

IPhone kullanmama nedeniniz? (Bu soru iPhone kullanmayanlara soruldu)

No gk w

6. Anket Sonuclar1 ve Yorumlanmasi

Anket sorularimiza aldigimiz cevaplari gruplandirdik ve yorumladik.

e “Cep telefonunda kullamim fonksiyonlar: yaninda, markast da onem tasir mi?”
sorumuza %90 oraninda evet cevabi aldik. Erkeklerin teknoloji iirtinlerine daha
ilgili oldugunu diisiinerek, bu soruda kizlara gore erkeklerden daha ylksek
oranda bir sonug beklerken, iki grup arasinda istatistiksel olarak anlamli bir fark
saptanmadi. Anketimizin bu sorusunda ¢ok biiyiik ¢cogunlugun markaya 6nem
verdigi saptanmig oldu.

e “TUM marka ve model cep telefonlarindan, birini secerek, alabilecek ekonomik
durumda olsaydiniz, hangi cep telefonunu alirdiniz?” sorusuna %72 oraninda
iPhone ve %26 oraninda Samsung cevabi aldik. Yurdumuzda piyasada 32 model
civarinda cep telefonu olmasina ragmen, bu iki markanin %98 oraninda
secilmesi ilgi cekicidir. Bu cevaplar arasinda erkeklerin ve kizlarin verdikleri
cevaplar arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik gézlenmedi.
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e “Cevrenizdeki kisilerin hangi cep telefonunu kullandiklarin fark eder misiniz?”
Bu sorunun cevabinin %96 oraninda evet olmasi, iilkemizde cep telefonuna
gosterilen ilginin 6nemini vurgular niteliktedir. Bu cevaplar arasinda erkeklerin
ve kizlarin verdikleri cevaplar arasinda istatistiksel olarak anlamli farklilik
g6zlenmedi. Her iki cinsiyetteki 6grenciler de iilkemizde bir ¢esit statii semboli
sayilan cep telefonlar ile ilgilendiklerini gdstermislerdir.

o “Sizce film yildizlar ve tinlii kisiler daha ¢ok hangi cep telefonunu kullanyyor?”
sorusuna aldigimiz cevap %64 oraninda iPhone, %24 oraninda Samsung
olmustur. Diger %10 luk grup, bilmedigi, %2 lik grup ise farkli markalar
sOylediler. Bu soru cevabi ile, verilmek istenen, “film yildizlar1 iPhone kullanir”
mesajinin hedefine ulasildig1 sonucuna varabiliriz.

e “Sizce televizyon dizilerinde en ¢ok hangi telefon kullaniliyor?” sorusuna
verilen cevabin, bir 6nceki tercih sorusu ile tama yakin aynmi olusu dikkat
cekicidir. Bu durum, reklamcilarin hedefledigi gibi, tinlii oyuncularin, film ve
dizilerde kullandiklar1 telefonlari, ger¢ek hayatlarinda da kullandiklar1 algisinin
basari ile yerlestirildigini gozledik.

e Su anda kullandiginiz cep telefonunun markast nedir? Sorusuna aldigimiz
yanitlarin dagilimi ise biiyiik ¢esitlilik gostermekteydi. [Phone %49, Samsung,
%19, Nokia %9, Sony %7, Huawei %5, LG %3, Vestel %3, HTC %3, diger %2.
Bu markalar ve cinsiyet arasinda bir korelasyon saptanmadi.

e IPhone kullanmama nedeniniz? sorusu iPhone kullanicilar1 disindaki 52
Ogrenciye yoneltildi. Aldigimiz cevabin biiylik ¢ogunlugu %76 ekonomik
nedenlerdi. Diger %24 ise fotograf kalitesinin daha iyi olmasi nedeniyle
Samsung’u tercih ettiklerini bildirdiler.

Sonug

Sinema filmi ve televizyon dizilerinde iiriin yerlestirme, Apple firmasinin iPhone Urini
igin yaygin olarak kullandigi bir reklam tiirtidiir. Biz de film ve dizilerde, sikga Apple
urinleri gormekteyiz. Yaptigimiz sinirli anket sonucunda, film ve dizilerde iPhone
kullanildigint izleyicilerin fark ettigini ve o telefonu film ile degil oyuncu ile
Ozdeslestirerek, gilinlik hayatinda da kullanmaya devam ettigini diistindiiklerini
gozledik. Sosyal medya paylasimlarinda kullanabilmeleri icin, film ve dizi ¢eken tim
yapimcilara ve oyunculara da iPhone hediye edildigi dogru olabilir. Arastirma
grubumuzdaki  iPhone kullanmayan ogrencilerin  de  ekonomik nedenlerle
alamadiklarini, yoksa bir¢ogunun almak istedigini saptadik. Yaptigimiz anket kisith
olup, sadece tek bir sehirde, belirli yaslardaki tiniversite 6grencilerine uygulandigi igin
tiim toplumu yansitmamaktadir. Sadece fikir vermesi agisindan yapilan bu acik uglu
ankette, cevaplarin bu kadar yiiksek oranda ayni markada toplanmasi, iPhone telefon
reklam stratejisinin basarisim kanitlar niteliktedir. Uriin yerlestirme, iiniversite 6grenci
grubunda basarili olmus goziikmektedir. Sevdigi, hayran oldugu, hatta belki de yerinde
olmak istedigi karakterin, iPhone kullaniyor olmasi, izleyicilerin kullanma istegini
artirmaktadir. (https://mertbulan.com). Bu tanitim seklinin yurdumuzda ve dogu
toplumlarinda daha etkili olacagi kanaatindeyim. Yaptigimiz anket sonuglart da bu
kanaatimi destekler niteliktedir.
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