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Ozet

Bilgi ¢aginin temsil ettigi donem ve kosullar teknolojik yenilikleri de beraberinde getirmektedir. S6z
konusu yeniliklerden en ¢ok etkilenenlerden biri ise iletisim alani olarak géze ¢arpmaktadir. Bu kapsamda,
iletisimin yapisi da degisime ugramakta ve etkilesimli iletisim bi¢imleri hizla gelismektedir. Medya sektorii
etkilesimli iletisim bigimlerini giindelik hayat pratikleri igerisinde erisilebilir kilmaktadir. Bu siiregte, bilgi ve
iletisim teknolojileri de yeni medya gibi internet tabanli ortamlarin ortaya ¢ikmasinda etkili olmaktadir. Yeni
medya ortamlarinin en 6nem temsilcilerinden olan sosyal medya mecralari ise sunmus oldugu imkéanlarla
biiyilk boyutlardaki kullanici kitlelere hitap etmektedir. S6z konusu kitlelerin 6nemli kesimini ise geng
bireyler olusturmaktadir. Geng bireyler tarafindan erken yaslarda aktif olarak kullanilmaya baglayan sosyal
medya araglarinin kullanim pratiklerinin, kullanicilarin amaclar1 ve profilleri dogrultusunda farkliliklar
gosterdigi diisiiniilmektedir. Bu anlamda, toplumda 6nemli bir kesimi temsil eden igitme engelli bireylerin
sosyal medya araglarini kullanim motivasyonlarinin isitme engeli bulunmayanlara gore farkliliklar tasidigt
tahmin edilmektedir. Sosyal medya araclarinin kullanimina yonelik sahip olunmasi gereken temel duyularin
oldugu goz oOniine alindiginda, isitme duyularinda ve dolayisiyla iletisim siireglerinde zorluklarla karsi
karsiya kalabilen isitme engelli bireylerin giiniimiiziin en etkili iletisim araglarindan olan sosyal medya
ortamlarindan faydalanma motivasyonlarimin ortaya koyulabilmesi énem arz etmektedir. Ozellikle egitim
hayatin1 siirdiiren isitme engelli bireylerin ¢esitli bigimlerde etkilesimde bulunduklart sosyal medya
araglarma yonelik sahip olduklar1 motivasyonlar kapsaminda ele alinan bu ¢alisma, isitme engelli
ogrencilerin sosyal medya kullanim nedenlerini ortaya koymay: amaglamigtir. Nicel yontem igerisinde yer
alan betimleyici tarama modelinin kullanildig1 bu ¢alismada veri toplama araci olarak anket uygulanmustir.
Anket, Anadolu Universitesi, Engelliler Entegre Meslek Yiiksek Okulu’nda egitim alan ve yaslar1 18-30
arasinda degisiklik gosteren 95 isitme engelli 6grenci iizerinde uygulanmustir. Bu anlamda, 6grencilerin
sosyal medya kullamm motivasyonlarina iliskin Arkadasiik Onemsenme, Sosyal Cevre ile Iletisim ve Bag
Kurma, Spor, Kendini Ifade Etme, Bagimlilik olmak iizere bes faktor elde edilmistir. Sosyal medya araglarina
baglanmak i¢in en ¢ok mobil telefonlart kullanan isitme engelli 6grencilerin en ¢ok iletisim kurdugu sosyal
medya aract ise WhatsApp olmustur.

Anahtar Sozciikler: Sosyal Medya Motivasyonu, Isitme Engelli Ogrenci, Sosyal Medya

SOCIAL MEDIA USAGE MOTIVATIONS OF HEARING-IMPAIRED
STUDENTS

Abstract

Term and conditions, represented by information age, bring with them technological innovations.
Communication field draws attention as one of the mostly affected fields by the mentioned innovations. In
this context, structure of communication changes and interactive ways come out rapidly. Interactive
communication methods rendered accessible in daily life practices by media. As for new media, based on
internet technologies, information and communication technologies come into prominence as effective factor
to bring out. Social media tools, recognized as important representative of new media environments, meet the
needs of huge masses. An important part of those masses formed by young generations. It has been believed
that social media tools, used by young generations very early ages, represent different usage practices in
accordance with the purpose and profile of users. In this regard, it has been estimated that social media usage
motivations of hearing-impaired people differ from the ones experienced by people who do not have such
difficulty. Considering basic senses being supposed to have for the usage of social media, it is quite
significant to reveal social media usage motivations of people who may have difficulty in hearing senses and
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communicating processes. Especially focusing on the social media usage motivations of the ones who
continues receiving their education among hearing-impaired people, this research targets to reveal the
motivations of the hearing-impaired students regarding their social media usage. In the study, descriptive
survey model which is regarded one of the representatives of quantitative research methods, had been used
utilizing survey as a data collection method. Survey conducted on 95 hearing-impaired students, aged
between 18 and 30, receiving education in the college for students with disabilities located in Anadolu
University within the scope of the study. In this regard, friendship and being considered important, making
connection with social environment, sport, self-expression and addiction concluded as the factors that affect
the social media usage motivations of students. According to results, hearing-impaired students mostly use
WhatsApp as a social media tool while they mainly connect to social media through mobile phones.

Keywords: Social Media Motivation, Hearing-Impaired Student, Social Media

Giris

Bilgi c¢aginin ka¢milmaz yenilik¢i yonii dogrultusunda, iletisim sektOriiniin
geleneksel dogasi tek yonlii ve duragan yapidan daha cok etkilesimin var oldugu iki yonlii
iletisim bigimlerine evirilmistir. Bilgi caginin 6nde gelen temsilcileri olarak bilgi ve
iletisim teknolojileri iletisim sektoriiniin  degismesi ve yeni medya atmosferine
doniisiimiinde kritik rol oynamuslardir. Internet teknolojileriyle desteklenen yeni medya
ortam1 hem giindelik hem de profesyonel yasam pratikleri i¢in yeni trendler olusturmustur.
Sundugu etkilesim, sosyallesme, oyun oynama ve diinya genelindeki gelismeleri aninda
O0grenme imkanlariyla 6zellikle gen¢ kusaklarca cabucak sahiplenilen sosyal medya ise
yeni medya ortaminin en 6nemli temsilcilerinden biri olarak dikkat ¢gekmistir.

Coklu medya (multi-media) ortamlarinda ses, yazi ve gorsel gibi farkli teknolojik
altyapilara ait igerikleri bir araya getiren sosyal medya araglar1 6zellikle gen¢ kullanicilar
icin farkli sanal ortamlarin 6nemli saglayicilarindan biri olmustur. Bu anlamda, farklhi
toplumsal tabakalar1 temsilen farkli genc¢ kullanict gruplari kisisel ilgi ve ihtiyaglari
dogrultusunda Facebook, Instagram, Twitter, YouTube ve benzeri sosyal medya araglarini
glinlimiiz itibariyle yogun olarak kullanmaya baslamistir. Kullanicilarin ard alanlarindan,
kiiltiirel sermayelerinden ya da fiziksel oOzelliklerinden bagimsiz yasayamayacaklar
diistiniildiigiinde, demografik ve kiiltiirel 6zellikler, egitim, sosyo-ekonomik durum ve
hatta bireyin fiziksel kosullarnin dahi sosyal medya kullanim aliskanliklarini
etkileyebildigi tahmin edilmektedir. Bu anlamda, insanlarin bes duyu organinin minimum
seviyede caligsmasinin 6nemi goz Oniine alindiginda, fiziksel yetenekler ya da eksikliklerin
sosyal medya kullanim pratiklerine etkisinin olduk¢a fazla oldugu 6n goriilmektedir. Bu
dogrultuda, duyu organlar1 yeteri diizeyde calisan kullanicilarin video, miizik, yazi, haber,
oyun gibi farkli duyu Ozellikleri gerektiren sosyal medya igeriklerinden daha etkin
yararlanabilecegi diisiiniilmektedir. Buna karsin, isitme engelli bireylerin sosyal medya
kullanim pratikleri anlaminda bir belirsizlik oldugu, yapilan calismalarin yetersiz olmasi
sebebiyle sdylenebilir.

Bu anlamda, “isitme engelli 6grencilerin sosyal medya kullanim motivasyonlari
nelerdir” sorusu bu ¢alismanin problemini olusturmaktadir. Calismanin problemi
kapsaminda, Anadolu Universitesi, Engelliler Entegre Meslek Yiiksek Okulu’nda okuyan
isitme engelli 6grenciler Orneginde isitme engelli 6grencilerin sosyal medya kullanim
nedenlerini ortaya koyabilmek bu ¢alismanin amacini olusturmaktadir.

Internet Teknolojileri ve Sosyal Aglarin Gelisimi

Marshall McLuhan’in eserlerinde sosyal medyayr isaret edercesine yillar
oncesinden agiklamasi dikkat ¢ekicidir. Kiiresel Koy kavrami ile McLuhan kitle iletisim
aracglarinin kullaniminin toplum tarafindan hizla yayilacagin1 ve diinyay: kiiresel bir kdye
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dontistiirecegini ifade etmektedir. Global Kdy’de her seyin aymi anda gergeklesecegi,
zaman ve mekanin Onemini yitirdigine dikkat ceker. Kiiresel Koy tezinde, iletisim
teknolojisinin, 6zellikle televizyonun, diinyay1 benzeri deneyimlerin yasandigi, paylasildigi
kiiresel bir kdy haline getirdigini savunmaktadir (Atalay, 2018: 33). Teknolojik ve
elektriksel kitle iletisim araglarinin baglangici ve yayilisi ile diinyada olumlu anlamda
Batililasma ve dolayisiyla bir kiiresellesmeden s6z etmektedir. McLuhan’in teknolojinin
diinyay1 daha iyi bir yer yapacagi ile ilgili goriisleri bir siire sonra degismis diinyay1 kaosa,
bir girdaba ¢ekecegini ifade etmistir. Mcluhan teknolojinin, Arag Mesajdir isimli kitabinda
acikladig1 tizere Ozellikle "insanin uzantisi olan" iletisim teknolojisinin, toplumsal ve
diinya iletisim siirecinde bireylerde yaptigi degisimlerle ortaya ¢ikardigi doniisiimleri isaret
etmektedir. McLuhan, medyaya ¢aginin 6tesinde anlamlar yiiklemis, sadece medyada yer
alan iceriklerin degil iletisim aracinin (medyanin) kendisinin de tiim yasam bi¢imini
dontistiirlip degistirecegine vurgu yapmistir. McLuhan, medya olgusunu genis bir
perspektifle tarif ederek televizyondan sonraki kitle iletisim aracinin insan bilincinin bir
uzantist olacaginmi sodylemistir. Gergekten internet; televizyonu, radyoyu, basili araglar
kapsamaktadir hatta bu aracin kiitiiphaneleri gereksiz kilacak sekilde kendi igerisine
alacagini ifade etmistir (Atalay, 2018: 34). Biitlin bunlar Web 2.0 ve arama motorlar1 ve
dijital ag baglantilar1 olarak agiklanabilir.

Her sosyal medya platformu, bireylerin kendilerini kiiresel koyde ifade etmelerine
olanak taniyan, bireyler icin dijital bir yuva islevi gormektedir. Insanlar fiziksel olarak
bagli olmasalar da zihinsel olarak bagli olduklari dijital topluluklara teknoloji vasitasiyla
dahil olmaktadirlar. Internete erisimin sadece bilgisayar teknolojileriyle smirli oldugu
dénem mobil teknolojilerin ortaya ¢ikisiyla beraber kapanmais, internet bireylerin zaman ve
mekan smirlamas1 olmaksizin her an kullanabildikleri bir ara¢ halini almistir. Ozellikle
tablet, cep telefonu gibi tasinabilir teknolojilerin ortaya ¢ikisi, Web 2.0 teknolojilerinin
kendini gdstermesi sonrasinda etkilesime dayali iletisim bigimleri giindelik hayat
pratiklerinde onemli hale gelmistir. Bu donemde gelisme gosteren wiki, blog, podcast ve
sosyal ag gibi mecralar ise kullanicilarin tiiketiciden birer icerik iireticine doniismesinin
oniinii acan gelismeler olmustur (Filiz vd., 2014: 26). Sosyal medya kavrami icinde
aciklanabilecek sosyal aglar, sosyal iletisim aglari, sosyal paylasim siteleri, ¢evrimici
topluluklar bahsi gecen yeni internet uygulamalarini temsil etmektedir (Otrar ve Argin,
2014: 4).

Kisiye ozel profiller araciligiyla diger insan ya da insan gruplariyla iletisim
kurmay1 saglayan web siteleri olarak bilinen (Barker, 2009: 209) sosyal aglar, ayrica,
bireylerin halka a¢ik ya da yar1 acik profiller olusturabildigi, arkadas listeleri kurabildigi ve
bunlar1 kontrol edebildigi, web teknolojilerine dayanan hizmetler olarak da ifade
edilmektedir (Body ve Ellison, 2008: 211).

SixDegrees.com, Live Journal, AsianAvenue, BlackPlanet, LunarStorm, MiGente,
Cyworld, Fotolog, Friendster, Skyblog, Couchsurfing, Linkedln, MySpace, Tribe.net,
Open BC/Xing, Last.FM, Hi5, Orkut, Dogster, Flickr, Piczo, Mixi, Facebook, Dodgeball,
Care2, Catster, Hyves, Yahoo 360, Youtube, Xanga, Bebo, Ning, AsianAvenue, QQ,
Windows live Spaces, Twitter ve MyCrunch gibi sosyal ag siteleri 1990’11 yillarinda
ortalar1 itibariyle ortaya ¢ikan ve 2000’11 yillarla ivme kazanan sosyal aglarin en 6nemli
temsilcilerinden bazilari olarak 6n plana ¢ikmistir (2008: 212).

Sosyal Medya

Web 2.0 teknolojilerinin temelini olusturdugu sosyal aglar basta olmak iizere tiim
yeni uygulamalari ifade etmek icin kullanilan sosyal medya, en 6nemli farkini kullanicilara
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sundugu igerik iiretme ve paylasimda bulunma gibi aktivitelerle yaratmistir (Hassouneh ve
Brengman, 2013: 331). Sosyal medya ortamlar1 blog, mikroblog, wiki, podcast, forumlar,
igerik paylasim topluluklari, ¢ok basit besleme (RSS) teknolojileri gibi bigimlerde kendini
gostermistir (Tanriverdi ve Sagir, 2014: 777). Igerikleri kullanici tarafindan iiretilen
hizmetler, online inceleme ve derecelendirme siteleri, sosyal ag siteleri, sanal oyun
diinyalari, online topluluklar, video paylasim siteleri ve benzeri tarzda kullanicilarin
igerikler lizerinde iiretim, tasarim, yayimlama, diizenleme, paylasim gibi inisiyatiflerde
bulunabildigi ortamlar sosyal medyanin kapsaminda degerlendirilmektedir (Bolton vd.,
2013: 248).

Kisilerin kendini ifade etmesini saglayan sosyal ortamlarin, sanal sosyal ortamlarin,
igerik iiretimi ve dagitimima olanak veren topluluklarin, sanal oyun ortamlarinin, is
birligine dayali icerik liretimini miimkiin kilan sosyal ortamlarin, kullanicilarin iretilen
icerikler lizerinde degisiklikler yapabildigi sanal ortamlarin hakim oldugu, mobil ve web
tabanli teknolojilerin birlikte kullanildigi sanal diinyalarin tiimii sosyal medyay1 temsil
etmektedir. Sosyal medya ortamlar1 sadece giindelik ve kisisel ihtiyaglara cevap vermekle
kalmamakta, is ve egitim hayatinda, reklam ve pazarlama sektorlerinde, isletmecilik
anlaminda ya da giivenlik konularinda da yararlanilan araglar1 temsil etmektedir (Ulusoy
ve Bostanci, 2014: 560-561).

Sosyal medyanin sahip oldugu hiz, giincel gelismeleri yakindan takip etmesi,
maliyetinin yiiksek olmamasi, aracisiz ve samimi iligki ortami yaratmasi gibi 6zellikleri en
Oonemli avantajlarindan bazilarin1 olusturmaktadir. Bu 6zellikler, sosyal medyanin
giintimiizde yaygin olarak kullanilmasini saglayan 6nemli unsurlardir (Tanriverdi ve Sagir,
2014: 778).

Sosyal medyay1 bazi kategoriler altinda sunmak gerekirse Facebook, Twitter gibi
araglar sosyal platformlar; Tumblr, Blog ve Wikipedia gibi araglar kisisel yayincilik;
Vimeo, YouTube, Flickr gibi araglar igerik paylasimi; WhatsApp ve Skype gibi araclar
mesajlasma; Forum, Inci ve Eksi sdzliik gibi araglar tartisma ve forum; Gardens of Time,
Farmville, Kantai Collection gibi araglar sosyal oyun kategorisinde degerlendirilebilir
(Koroglu, 2015: 272).

Pew Arastirma Merkezi'nin 2018 yili itibariyle Amerika merkezli vermis oldugu
sosyal medya kullanim verilerine gore yetiskinlerin ¢ogunun (%70 civar1) Facebook ve
YouTube kullandig1, genclerin (18-24) ise daha ¢ok Snapchat ve Instagram kullanimina
yoneldigi goriilmektedir. Amerika’da Twitter, WhatsApp, Pinterest ve LinkedIn gibi
araglarin da %?20’lerin iizerinde bir kullanim oranina sahip oldugu dikkat ¢ekmektedir
(Smith ve Anderson, 2018: 4-7).! Tiirkiye’de ise Statcounter (2017-2018) sitesinden alinan
veriler itibariyle Facebook’un %42,27 kullanim oraniyla en dnde yer aldig1 goriilmektedir.
Bunu %22,94 ile Instagram, %13,62 ile YouTube, %12,54 ile Pinterest, %7,02 ile Twitter
ve %0,7 ile Tumblr takip etmektedir.?

Sosyal Medya Kullanma Motivasyonlari

Bireylerin sosyal medya ortamlarindan yararlanmalarinda esit kosullara sahip
olamadiklar1 bilinen bir gergektir. S6z konusu kosullar {ilkeden iilkeye, bolgeden bolgeye
dahi farkliliklar gosterebilse de genel anlamda bu kosullar1 ¢evresel, ekonomik, teknolojik,
kiltiirel, hukuksal ve politik zeminler belirlemektedir. Hatta, bireylerin yasi, statiisii,

http://www.pewinternet.org/wp-content/uploads/sites/9/2018/02/P1_2018.03.01_Social-Media_FINAL.pdf, (Erigim
Tarihi: 18.06.2018).
2 Social media stats in Turkey, http://gs.statcounter.com/social-media-stats/all/turkey, (Erisim Tarihi: 18.06.2018).
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kisisel tercihleri ve degerleri, sahip olduklar1 sosyo-ekonomik statii ve benzeri kriterler de
sosyal medya kullaniminda etkili faktorler olarak goriinmektedir (Bolton vd., 2013: 251).

Giiniimtiizde dijital yerlilerin en 6nemli temsilcilerini olusturan ¢ocuklar ve gengler
teknoloji bilgileri ve kullanma becerileriyle internet odakli teknolojik yeniliklerin en siki
takipgileri olarak dikkat ¢ekmektedir. Sosyal, egitim ve eglence gibi alanlarda farklh
amaglarla internet teknolojilerinden siklikla yararlanan ¢ocuk ve geng niifus ozellikle
sosyal medya ortamindaki gelismeleri de yakindan takip eden, aktif olarak kullanan
topluluklar1 temsil etmektedir. Sosyal medya kullaniminin ayrica ¢ocuklar iizerinde sosyal
becerileri gelistirme, sosyal baglar kurma, tartisarak bilgi edinme, kisisel gelisim, fikir
aligverisinde bulunma gibi olumlu etkilerinin varligindan so6z edilebilirken; sanal
ortamlarda tacizlere maruz kalma, cinsel ve uygunsuz igeriklere kars1 savunmasiz kalma,
mahrem durumlarin ifsa olmasi ve hareketsiz kalma gibi sosyal medya kullanimina yonelik
olumsuz etkiler de mevcuttur (Ulusoy ve Bostanci, 2014: 561-562).

Zaman gecirme, eglenme, etkilesime girme, bilgi edinme, digerlerinin tepkilerini
gorebilme, sosyal kimlik edinme, kisilerarasi, grup i¢i ve gruplar arasi iliskilere dahil olma,
utangacliktan kurtulma gibi motivasyonlar, genglerin sosyal medya kullanimlarinda etkili
olanlardan bazilaridir. Diger yandan, ergenler arasinda cinsiyet kaynakli sosyal medya
kullanim farkliliklar1 da mevcuttur. Buna gore, ergen erkekler daha ¢ok eglence ya da yeni
kisilerle tanisma amacl olarak sosyal medyadan yararlanirken, ergen kadinlar duygusal,
iligkisel ve paylasima dayali ihtiyaglari i¢in sosyal medya araclarini kullanmaktadir. Sosyal
medya araclarindan Ozellikle Facebook kullanicis1i ergenler bu ortamda bulunurken
kendilerini iyi ve popiiler hissetmeyi 6nemsemekte, Facebook iizerinde kendilerine negatif
yansimalar1 olabilecek, kendilerini kotii hissettirebilecek kisiler ve gruplar arasi iligkilerden
kaginmaktadirlar (Barker, 2009: 209-210).

Ogrencilerin de sosyal medya araglarmi giinliik yasam pratiklerinde sikca
kullandiklar1 goriilmektedir. Gerek egitim hayatlar1 gerekse giinliik bilgi alma ihtiyaglarini
gidermek anlaminda, 6grenciler sosyal medya ortamlarinin en aktif kullanicilarindandir
(Chen vd., 2015: 583). Egitim hayatinda da yogun olarak yararlanilan araglar arasindaki
yerini alan sosyal medya araglari, teknolojiye olduk¢a yatkin olan geng nesillerin egitim
alma ve sosyalleserek is birligi icerisinde bilgi edinme ihtiyaglarini karsilayabilecek
potansiyele sahip olarak goriinmektedir (Otrar ve Argin, 2014: 5).

Sosyal medya ortamlar1 ses, goriintii ve yazi gibi farkli teknolojik altyapilar
gerektiren igerikleri bir araya getirebilme 6zelligine sahip olmasi nedeniyle bilgi ve egitim
alma, 6grenme siireclerinde ciddi diizeylerde kullanilir hale gelmistir. Sosyal medya,
egitim ortamlarinin sadece belli mekdn ve belli zamanlarla smirli oldugu kosullar
degistirerek egitim siirecini kiiresel boyutlara tasimig, zamanin sinirlarindan kurtarmais,
O0grenim materyallerinin olusturulma ve dagitilma siireclerinin bir is birligi igerisinde
kullanicilar tarafindan gergeklestirilmesinin onilinli agmistir (Tanriverdi ve Sagir, 2014:
783-784).

Egitim ve 6gretim anlaminda ¢agimizin modern kosullarima uyum saglamasi ve
onemli kolayliklar sunmasi nedeniyle sosyal medya onemli bir potansiyel tasimaktadir.
Sosyal medya, 0Ozellikle sunmus oldugu cesitli igeriklerle, 6grenme siireglerinin
gelistirilmesine yonelik kullanicilara verdigi aktif rollerle, belli amaglar dogrultusunda
bireyleri bir araya getirebilme ve dayanismay tesvik edici ozellikleriyle giiniimiiz egitim
kosullarinin dogasina uygun diismektedir (Alakurt, 2016: 48-49).
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Sosyal medya kullanimlarma iliskin Akyiiz vd., (2012: 5402 — 5408) tarafindan
uygulanan ¢aligmada 6gretmen adaylarinin sosyal medya kullanim egilimleri ele alinmistir.
Calismada, en ¢ok kullanilan sosyal medya mecrasi Facebook ¢ikarken, eglence, paylasim,
sosyal sorumluluk ve egitim en 6nemli kullanim amaglar1 olmustur. Karal ve Kokog (2010:
251-263) iiniversite 6grencilerinin sosyal ag sitelerini kullanim amaglarini ele almistir.
Buna gore, iiniversite Ogrencilerinin sosyal medya araglarini iletisim, sosyal etkilesim,
tanima ve taninma, egitim amacli olarak kullandig1 sonucu elde edilmistir. Oztiirk ve
Akglin (2012) tarafindan, tiniversite 6grencilerinin sosyal medya sitelerini kullanma durum
ve amaglarinin ortaya koyulmasi amaciyla gergeklestirilen ¢alismada 6grencilerin fotograf
paylagmak, video paylasmak, mesajlasmak, yeni arkadasliklar edinmek, var olan arkadaslik
iliskilerini siirdiirmek amaglariyla hareket ettigi sonucuna varilmistir. Yine Ada vd. (2013:
1-7) tarafindan yapilan arastirmada {niversite Ogrencilerinin sosyal ag sitelerini
kullanimini etkileyen faktorler ele alinmistir. Calismaya gore, bilgi arama, baglana bilirlik,
problem ¢ozme, icerik yonetimi gibi kullanimi motive eden faktorler belirlenmistir.
Mazman ve Kogak-Usluel (2011: 133-139) sosyal aglarin bireysel kullanim amaglarini
cinsiyet farkliliklart iizerinden incelemistir. Facebook kapsaminda ele alinan ¢aligmaya
gore, yeni iligkiler kurmak daha cok erkek kullanicilarin amaglarini temsil ederken,
giindemi takip etmek, var olan iligkileri siirdirmek ve egitim amag¢h kullanmak kadin
kullanicilarin gerekgeleri olmustur. Yine Otrar ve Argin’in (2015: 391-403) baska bir
aragtirmalarinda paylasim ihtiyaci, sosyal yetkinlik, sosyal izolasyon ve o&gretmenlerle
iligki 6grencilerin sosyal medyay1 kullanimindaki faktorler olarak siralanmistir.

Eren (2014: 230-243)’in ortaokul ve lise 6grencilerinin sosyal medyayr kullanim
amaglarii ortaya koymayr ve incelemeyi amag¢ edinen ¢alismasinda etkilesim ve ders
hazirlig1 faktorleri elde edilmistir. Yine, Balaman ve Karatag (2012: 497-504) tarafindan
yapilan ¢alisma ise, lise 6grencilerinin sosyal medya sitelerini kullanim amaglarin1 ortaya
koyma hedefiyle gergeklestirilmistir. Calismada, sosyal medya araglarindan sadece
Facebook kullanildigi, bunda ise yorum yapma, miizik paylasimi, yazili ve gorsel bilgi
paylasimi gibi amaglarin etkili oldugu sonucu elde edilmistir. Tanriverdi ve Sagir (2014:
775-882) lise Ogrencilerinin sosyal ag kullanim amaglarinin belirlenmeye c¢alisildigi
calismada kullanim kolayligi, kolaylastirici ve yararli olmasi, sosyal etki ve topluluk
kimligi gibi faktorlerin kullanim amacini etkiledigi sonucunu elde etmistir.

Biitiin bunlarla birlikte giincel teknolojiler tizerine Byung-Chul Han, giincel
teknolojilerin sagladiglr fazla iletisimin asirt bir yakinliga neden oldugunu bununda
mesafeleri ortadan kaldirmasina, karsilikli bir hal olmasma ragmen bir kayitsizliga
doniistiigiinii dolayisiyla iletisimin i¢inin bosaldigini ifade etmistir. iletisimin artik sadece
dikkat dagittigimni, aydinlatma ve kesfetme Ozelliklerini yitirdigini, algilar1 korelterek
beklenenin tersine yaratmasi gereken yakinligi da ortadan kaldirdigimi vurgulamistir
(Atalay, 2018: 34). Atalay’a gore zamanla bu tiir iletisimin yaratti1 sosyal iliskiler, bir
siire sonra her tlir sozlii sozsiiz iletiye karst bir kayitsizliga neden olmakta bu sosyal
iligskilerde kisilerin en yakinlariyla bile aralarinda birakmalar1 gereken bir mesafe ortadan
kalkmakta, her seyin a¢ik edildigi yeni medya ortaminin sonucu olan mesafesizlik iliskileri
yipratmaktadir (Atalay 2018: 38). Marshal McLuhan’in teknolojik araclarin, medyanin
bedenimizin ya da zihnimizin bir uzantis1 oldugunu ayni giysilerimizin tenin, bisikletin
veya arabanin da ayagin bir uzantis1 oldugunu sdyleyerek aracin birincil 6nemine dikkat
cekmistir. McLuhan’a gore iletisim araglar1 (medya) ikili olarak c¢alisir. Bir ara¢ bir
digerinin varliginin kanitidir. Telgraf basili metini, basili metin yaziyi, yazi ise konusmay1
kapsar. Bu baglamda kapsam déhilindeki arag, onu kapsayan aracin mesajidir. Igerik ya da
enformasyon, aracin kendisinden daha az 6nemlidir. Bu fikir “Ara¢ Mesajdir”in temelini
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olusturur. igerigin kendisinin ise ikincil bir 6neme sahip oldugunu dikkat ¢ekmistir. Ancak
burada bir Onemsizlestirmeden ¢ok yeni bir kitle iletisim aracinin yaratacagi cevresel
dontistiiriicii etkisi karsisinda bireyin ne kadar hazirliksiz ve sasiracagi etkiyi vurgulamistir
(Atalay, 2018: 40). McLuhan buradan hareketle kitle iletisim araglarinin 6nemine ve
etkisine vurgu yaparak onlar1 daha iyi ve insan iletisine uygun kullanmak i¢in daha fazla
incelenmek ve arastirmak gerektigini soylemistir.

Sosyal medya mecralarinin toplumsal hayatin, giindelik ve kiiltiirel yasam
pratiklerinin 6dnemli bir parcasi haline gelmesi, kitleler tarafindan hangi motivasyonlarla
kullanildigin1 da sorgulanir hale getirmistir. Bu anlamda, teknoloji ve toplum arasindaki
iligkinin boyutlarinin ortaya koyulmasi dnemli bir hale gelmistir (Aydin, 2016: 373-386).
Tirk toplumunun sayisal anlamda olmasa bile manevi anlamda Onemli bir boliimiini
temsil eden isitme engelli 6grencilerin sosyal medya kullanim motivasyonlarini ortaya
koyabilmek de 6nem arz etmektedir. Bu dogrultuda, ¢alismada isitme engelli 6grencilerin
sosyal medya kullanim motivasyonlari ortaya koyulmaya ¢alisilmistir.

Yontem
Arastirma Modeli

Isitme engelli &grencilerin sosyal medya kullamminda etkili olan faktorleri
belirlemeye yonelik olan bu c¢alisma bir tarama (survey) arastirmasidir. Tarama
arastirmalarinin amact bir grubun belirli 6zelliklerini ortaya koymaktir. Bu tiir
arastirmalarda veriler ¢aligmaya katilanlarin kendilerine sorulan sorulari cevaplamasiyla
toplanmaktadir. Tarama arastirmalarinin giiglii yanlar1 ¢ok yonlii, etkin ve genellenebilir
olmasidir (Seving, 2017: 246-247).

Calisma Grubu

Arastirmanin ¢alisma grubunu, 2017-2018 egitim-0gretim yilinda Eskisehir
Anadolu Universitesi Engelliler Entegre Yiiksekokulu’'nda 6grenim gormekte olan 95
ogrenci olusturmaktadir. Arastirmaya katilan Ogrencilerin 47°si erkek (%49,5), 48’1
kadmdir (%50,5). Ogrencilerin 13’ii hazirlik (%13,7), 12’si 1. simf (%12,6), 32°si 2. sinif
(%33,7), 21’1 3. sinif (%22,1) ve 17’s1 4. siif (%17,9) 6grencisidir.

Tablo 1. Katilimcilarin Cinsiyet ve Sinif Degiskenlerine Gére Dagilimi

Erkek Kiz Toplam
Hazirhk 10 3 13
1 7 5 12
2 18 14 32
3 8 13 21
4 4 13 17
Toplam 47 48 95

Veri Toplama Araci

Calisma kapsaminda isitme engelli Ogrencilerin sosyal medya kullanim
aligkanliklarin1 ve motivasyonlarini belirlemeye yonelik gelistirilmis bir anket veri toplama
araci olarak kullanilmistir. Anket iki bdliimden olusmaktadir. Ik béliimde 11 madde yer
almaktadir. Bu maddelerin 3’1 6grencilerin demografik bilgilerine (yas1, sinif ve cinsiyet)
yoneliktir. Diger maddeler ise internet kullanim sikligi, internet kullanimda harcanan siire,
sosyal medya kullanim sikliklari, sosyal medya kullaniminda harcanan siire, sosyal medya
sitelerine baglanma ortamlari, sosyal medya sitelerine baglanmada kullanilan araglar ve en
cok kullanilan sosyal medya siteleri degiskenlerine yoneliktir. Ikinci bdliim ise sosyal

81



iNiF E-DERGI Kasim 2018, 3(2), 75-88
medya kullanim motivasyonlarmma yonelik 32 ifadeden olusmaktadir. Bu boliimde
katilimcilardan ifadeler kapsaminda olusturulan 5°1i Likert 6lgegini degerlendirmeleri
beklenmektedir.

Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Veriler  Eskisehir ~ Anadolu  Universitesi ~ Engelliler ~ Entegre = Meslek
Yiiksekokulu’nda ders yliriiten bir uzman tarafindan toplanmistir. Uzman, dersine katilan
95 Ogrenciye veri toplama aracini uygulamistir. Calisma kapsaminda isitme engelli
Ogrencilerin internet ve sosyal medya kullanimina yonelik 6zellikleri ortaya koymak i¢in
betimsel istatistik yontemlerinden yararlamilmustir. Isitme engelli dgrencilerin sosyal
medya kullanim motivasyonlarini belirlemek i¢in ise faktor analizi ger¢eklestirilmistir.

Bulgular
Isitme Engelli Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanima Yénelik Bulgular

Isitme engelli 6grencilerin internet kullanim sikliklarina yénelik bulgular Tablo
2’de yer almaktadir. Ogrencilerin bilyiik cogunlugunun her giin en az bir kere interneti
kullandig1 (Her giin bir kere-%35,8; Her bir kereden az-%35,8) goriilmektedir. Diger
taraftan 6grencilerden 9’u haftada bir kereden fazla (%9,5), 7’si haftada bir kere (%7,4),
11’1 ise ayda bir kez (%11,6) interneti kullandigin1 sonucuna ulasilmistir.

Tablo 2. Isitme Engelli Ogrencilerin Internet Kullanim Siklig

Siklik (f) Yiizde (%)
Her giin bir kereden fazla 34 35,8
Her giin bir kere 34 35,8
Haftada bir kereden fazla 9 9,5
Haftada bir kere 7 7,3
Ayda bir kez 11 11,6
Toplam 95 100,0

Arastirmaya dahil olan isitme engelli 6grencilerin interneti kullanirken gegirdikleri
siire degismektedir ve bu dagilim Tablo 3’te yer almaktadir. Ogrencilerden 11°i 5-10
dakika (%11,6), 31’1 11-30 dakika (%32,6), 19°u 31-60 dakika (%20), 17’si 61-120 dakika
(%17,9) ve 17°s1 121 dakika ve daha fazla (%17,9) zaman harcamaktadir.

Tablo 3. Isitme Engelli Ogrencilerin Internet Kullamirken Harcadiklar: Siire
Siklik (f) Yiizde (%)

5-10 Dakika 11 11,6
11-30 Dakika 31 32,6
31-60 Dakika 19 20,0
61-120 Dakika 17 17,9
121 Dakika ve Daha Fazla 17 17,9
Toplam 95 100,0

Isitme engelli &grencilerin sosyal medya kullanim sikliklarina ydnelik bulgular
Tablo 4’te yer almaktadir. Ogrencilerden 31’inin her giin bir kere (%33,7), 24’{iniin
haftada bir kere (%25,3), 20’sinin her giin bir kereden fazla (%21,1), 11’inin ayda bir kez
(%11,6) ve 8’inin haftada bir kereden fazla (%8,4) sosyal medyayr kullandig:
gorilmektedir.
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Tablo 4. Isitme Engelli Ogrencilerin Sosyal Medya Kullamm Sikligi
SIKhk () Yiizde (%)

Her giin bir kereden fazla 20 211
Her giin bir kere 32 33,7
Haftada bir kereden fazla 8 8,4

Haftada bir kere 24 25,2
Ayda bir kez 11 11,6
Toplam 95 100,0

Isitme engelli dgrencilerin sosyal medya kullanirken harcadiklar: siire Tablo 5’te
yer almaktadir. 15 6grenci 5-10 dakika (%15,8), 39 6grenci 11-30 dakika (%41,1), 21
ogrenci 31-60 dakika (%22,1), 12 6grenci 61-120 dakika (%12,6) ve 8 6grenci 121 dakika
ve daha fazla (%8,4); sosyal medyayi kullanirken harcamaktadir.

Tablo 5. Isitme Engelli Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanirken Harcadiklar: Siire
Sikhik (f) Yiizde (%)

5-10 Dakika 15 15,8
11-30 Dakika 39 411
31-60 Dakika 21 22,1
61-120 Dakika 12 12,6
121 Dakika ve Daha Fazla 8 8,4

Toplam 95 100,0

Isitme engelli dgrencilerin kag yildir sosyal medya kullandigina yonelik bulgular
Tablo 6°da yer almaktadir. Ogrencilerin biiyiik bir cogunlugu (%51,4) sosyal medyay1 3 yil
ve fazla yildir kullandig1 goriilmektedir. Diger yandan 27 6grenci 1 yildan az bir siirede
(%28,4), 7 ogrenci 1 yildir (%7,4), 12 6grenci ise 2 yildir (%12,6) sosyal medyay1
kullanmaktadir.

Tablo 6. Isitme Engelli Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanmaya Baslama Siiresi
Siklik (f) Yiizde (%)

1 Yildan az 27 28,4
1y 7 7,4

2yl 12 12,6
3 yil ve fazlas: 49 51,6
Toplam 95 100,0

Isitme engelli 6grencilerin sosyal medyaya baglanma yerleri Tablo 7’de yer
almaktadir. Ogrencilerin 27’si evde (%28,4), 30’u okulda (%31,6), 25°i mobil baglant: ile
her yerden (%26,3), 9’u kablosuz ag bulunan her yerden (%9,5) ve 4’1 diger yerlerden
(%4,2) internete baglanarak sosyal medyay1 kullanmaktadir.

Tablo 7. Isitme Engelli Ogrencilerin Sosyal Medyaya Baglanma Yerleri

Siklik (f) Yiizde (%)
Ev 27 28,4
Okul 30 31,6
Mobil baglanti ile her yerden 25 26,3
Kablosuz ag bulunan her yer 9 9,5
Diger 4 4,2
Toplam 95 100,0
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Isitme engelli 6grencilerin sosyal medyaya baglandiklari cihazlarm dagilimi1 Tablo
8’de yer almaktadir. Buna gore, Ogrenciler sosyal medya ortamlarina en ¢ok akilli
telefonlar iizerinden baglanirken, bunu bilgisayar lizerinden baglanma takip etmektedir.
Ozellikle akilli telefon oraninin bu derece yiiksek olmasi, 6grencilerin zaman ve mekéan
tanimaksizin sosyal medya ortamlarini ziyaret ettigi verisini giiclii kilmaktadir.

Tablo 8. Isitme Engelli Ogrencilerin Sosyal Medyaya Baglandiklar: Cihazlar

Sikhik (f) Yiizde (%)
Akall1 Telefon 71 74,8
Bilgisayar 22 23,2
Tablet 1 11
Diger 1 1,1

Isitme engelli 6grencilerin kullandiklari sosyal medya sitelerinin dagilimi Tablo
9’da yer almaktadir. Isitme engelli 6grenciler cevreleriyle iletisime gegmek i¢in en ¢ok

WhatsApp’1, mesajlasma uygulamasini kullanmaktadirlar.
Tablo 9. Isitme Engelli Ogrencilerin Sosyal Medyaya Tercihleri

Sikhik (f) Yiizde (%)
Whatsapp 81 85,3
Instagram 73 76,8
YouTube 50 52,6
Facebook 44 46,3
Twitter 10 10,5
Wikipedia 9 9,5
Snapchat 9 9,5
Tumblr 6 6,3

Isitme Engelli Ogrencilerin Sosyal Medya Kullanim Motivasyonlari

Isitme engelli &grencilerin sosyal medya kullanimmna yodnelik motivasyonlarmi
belirlemek {izere olusturulan 32 ifadeli 6lgme araci Oncelikle faktdr analizine tabi
tutulmustur (KMO: 0 .709; Barlett Test: X? =575,808 p<0,05). Analizde, 6z degeri 1’den
biiyiikk 8 faktdr bulunmasina ragmen birden fazla faktdre yiik veren ve aralarindaki fark
yiizde 10’dan az oldugu i¢in bu ifadeler analizden ¢ikarilmistir. Bulunan 5 faktor toplam
varyansin 0,70’ni aciklamis ve faktdrler sirasiyla “Arkadaslik ve Onemsenme”, “Sosyal
Cevre ile Bag Kurma ve Iletisim”, “Spor”, “Kendini Ifade Etme” ve “Bagimlilik” seklinde
adlandirilmigtir. Faktor analizine tabi tutulan maddelerin 6zdegeri 1’den daha biiyiik ve
minimum yiik biyiikliigii olarak 0.40 kriteri kullanilmistir. Faktor analizine dahil edilen 32
maddenin giivenilirlik oran1 (Cronbach®s alpha) .92 olarak bulunmus olup; s6z konusu
deger kabul edilebilir smirlar i¢inde ve yiikksek derecede giivenilirlige sahip oldugu
goriilmektedir. Sonuglar, bulgularin yiiksek derecede gerceklestigini ve kabul edilebilir
sinirlar icinde oldugunu gostermektedir.

Faktorler ve maddeler

Faktor
yiikil

Faktor 1: Arkadashk Onemsenme (a=0,830)

23. Ogretmenlerimin sosyal medyada beni takip etmesi kendimi degerli hissetmemi 2,44 0,01 0,787

saglar.
1. Sosyal medyay isitme engelli arkadaslarimla iletisim kurmak amaciyla kullanirm 2,43 1,06 0,762

30. Sosyal medyay1 hayrani oldugum Kkisileri takip etmek i¢in kullanirim. 2,22 0,00 0,726
19. Sosyal medya sitelerinde zaman gegirmekten mutlu olurum. 2,11 0,01 0,719
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22. Sosyal medya siteleri sayesinde daha fazla arkadagimin olacagini diisliniiriim 2,78 0,00 0,714
2. Sosyal medya siteleri sayesinde yalnizliktan kurtuldugumu diistiniiyorum 3,04 105 0,713
Faktor 2: Sosyal Cevre ile Iletisim ve Bag Kurma (a=0,764)

20. Ozel ilgi duydugum konulara sosyal medya siteleri araciligtyla daha rahat 2,11 0,01 0,896
ulasabiliyorum.

21. Sosyal medya siteleri sayesinde diizenlenen etkinliklerden haberim olmasi hosuma 2,78 0,00 0,862
gider.

29. Sosyal medyay1 akademik amacla (6devler, arastirma, proje) kullanirim. 2,44 0,00 0,546
Faktor 3: Spor (a=0,927)

15. Sosyal medya sitelerinde spor konularini takip etmeyi seviyorum. 2,33 0,03 0,924
14. Sosyal medya sitelerinde sporculari takip etmeyi seviyorum. 2,56 0,01 0,906
Faktor 4: Kendini ifade Etme (¢=0,671)

8. Sosyal medya sitelerindeki icerikler hakkinda yorum yapmak hosuma gider. 2,22 0,31 0,845
9. Ogretmenlerimin yazdiklarin takip etmesi hosuma gider 256 054 0,780
Faktor 5: Bagimhilik (a=0,490)

5. Sosyal medya siteleri yiiziinden aile yeterince vakit ayiramiyorum. 244 0,04 0,853
25. Sosyal medya siteleri yiiziinden derslerime yeterli 6zeni gdsteremiyorum. 3,00 0,00 0,661

4. Sosyal medya sitelerinde gordiigiim paylasimlari arkadaglarimla konusmak hosuma 2,59 1,13 0,433
gider

Toplam (¢=0,92) Aciklanan Toplam Varyans (%) =70,3

Tartisma ve Sonug

Bu caligsmada, isitme engelli 6grencilerin sosyal medya kullanim nedenlerini ortaya
koymak amaclanmistir. Bu dogrultuda yapilan analizlere gore isitme engelli 6grencilerin
biiyiik cogunlugunun her giin en az bir kere interneti kullandig1 goriilmiistiir. Isitme engelli
Ogrencilerin interneti kullanirken gegirdikleri siire degiskenlik gostermektedir. En fazla
oran 11-30 dakika arasindadir. Isitme engelli Ogrencilerin sosyal medya kullanim
sikliklarina yonelik elde edilen verilere gore ise biiyiik cogunlugun sosyal medyay1 her giin
mutlaka kullandigi anlagilmaktadir. Yine Ogrencilerin biyiik ¢ogunlugu 11-30 dakika
arasinda sosyal medya ortamlarinda vakit harcamaktadir. Isitme engelli 6grencilerin sosyal
medyaya baglanma yerleri ise ¢ogunlukla okul olmaktadir. Sosyal medya araglarina
baglanmak i¢in en ¢ok mobil telefonlar1 kullanan isitme engelli 6grencilerin en ¢ok iletisim
kurdugu sosyal medya araci ise WhatsApp olmustur. Isitme engelli &grencilerin sosyal
medya kullanimlarina yonelik sahip olduklar1 motivasyonlarin ise Arkadaslik, Onemsenme,
Sosyal Cevre ile Iletisim ve Bag Kurma, Spor, Kendini Ifade Etme, Bagimlilik olmak {izere
bes faktér altinda toplandigi goriilmiistiir. Isitme engelli dgrencilerin sosyal medya
kullanim motivasyonlar1 daha Once yapilmis olan sosyal medya kullanim amaglarina
yonelik yapilan arastirma sonuglariyla benzerlikler tasimaktadir. Bu benzerlikler su sekilde
siralanabilir: Fotograf paylagmak, video paylasmak, mesajlagmak, yeni arkadagsliklar
edinmek, var olan arkadaslik iliskilerini siirdiirmek, eglence, kendilerini iyi ve popiiler
hissetmeyi dnemsemek, iletisim, sosyal etkilesim, tanima ve taninma olarak siralanabilir.
Uygulanan 6l¢ekte egitim ile ilgili maddeler bulunmasina ragmen faktorler arasinda egitim
ortaya ¢cikmamistir. Burada farkli olan durum ise sosyal medya kullaniminin bir bagimlilik
yarattigidir. Sosyal medyaya olan bagimlilik kacinilmaz bir derecede artik ifade
edilmektedir. Ayrica sportif etkinlikler de yine burada 6n plana ¢ikmustir. Ogrenciler sosyal
medyay1 sportif etkinlikler ile ilgili olarak takip ettiklerini ifade etmislerdir.

Isitme engelli &grencilerin en ¢ok kullandig1 sosyal medya mecralar1 arasinda
WhatApp’in bast ¢ekmesi, YouTube, Facebook ya da Snapchat’in kullanim yogunlugu ve
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gorece olarak daha asagilarda yer almasi isitme engelli Ogrencilerin giindelik yasam
pratikleri arasinda sosyal medyay1 en ¢ok diyalog kurmak ya da sosyal g¢evresiyle olan
iliskilerini gelistirmek ve korumak amaciyla kullandig fikrini giiglendirmektedir. Burada
en dikkat c¢ekici nokta Instagram ve Facebook kullanim oranlarinin da oldukg¢a yiiksek
olmasidir. Bu nedenle, isitme engelli Ogrencilerin sosyal medya mecralarini sosyal
iligkilerini gelistirmek amaciyla kullanip kullanmadigini daha net olarak soyleyebilmek
i¢cin Instagram ve Facebook paylasimlarini arastirmak onem arz etmektedir. Instagram ve
Facebook gibi mecralarin daha ¢ok bireylerin kendi sosyal varoluslarin1 sanal ortamda
resmetme ¢abasina yonelik kullanildigi gercegi goéz oOniine alindiginda, sosyal medya
mecralarini daha ¢ok sosyal iligkilerini gelistirmek amaciyla kullandig1 sonucu elde edilen
isitme engelli Ogrencilerin Facebook ve Instagram’t hangi motivasyonlarla kullandigi
verisini ortaya koymak bu konuya yonelik olarak yapilacak diger ¢alismalara 151k yakmasi
bakimindan dikkate deger kabul edilebilir.

Biitiin bunlarla birlikte sosyal medya araglar1 Marshal McLuhan’1n ifade ettigi gibi
yeni olan her kitle iletisim araci kendisinden dnceki kitle iletisim araglarindan kat kat daha
fazla iletisim olanagi sunmasina ragmen bireyler daha fazla arkadashik kurmak, daha fazla
onemsenmek, cevreyle daha fazla bag kurup onlarla iletisime ge¢mek, kendini daha fazla
ifade etmek icin ugrasmaktadirlar. Diinya niifusu arttik¢a, teknoloji ilerledik¢e kitle
iletisim araglar1 -yeni medya- daha fazla insan arasinda bag kurulmasini saglamaktadir.
Macar yazar Frigyes Karinthy tarafindan yayinlanan “Lancszemek” (Zincirler) adli kisa
hikdyeden hareketle gelistirilen ve herkesin birbirinden 6 adim ya da 6 kisi uzakta
olduguna aciklamaya calisan (Six Degrees of Separation) teoriye gore bireyler gecmise
gore artik birbirine daha yakindir (Savas ve Topaloglu, 2015: 1). Yeni medya ayni
televizyon, gazete, derginin yaptigi gibi konulari, kisilerin birbirlerinin hayatlarin
gérmesini, bilmesini, degerlendirebilmesini, diislincelerini goriip bilinmesine, geleneksel
kitle iletisim araglarina gore fazladan bir de miidahaleye izin vermekle beraber biitiin
bunlara kars1 bireylerin Onlem alabilmesini de olanak vermektedir. Hem kullanilan
uygulamalarin gilivenlik ayarlar1 hem de ortaya ¢ikabilecek sorunlardan kaginmak igin
yapilan gizlemeler artik bireylerin yeni medya ortamlarinda baslangictaki kadar acik
olmayacag1 izlenimi vermektedir. Buradan hareketle medya kullanimina yonelik
motivasyonlara iliskin degiskenler ve sagladig: tatminlerin niteliginde degisim s6z konusu
olabilir. Artik daha genis bir ag icinde kiiglik gruplar, her etkinlik ya da Ozelligi
bakimindan farkli gruplarda medya kullanimi ve bunlarin sagladigi maddi-manevi
tatminleri arastirmaya yonelimler artabilir.
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