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Glindelik yasamin kultlri olarak ifade edilen popdler kiltir, kitle iletisim araglari aracihigi ile toplumun buyulk bir kesimini etkileyen,
toplumsal yasamin hizini yansitan, en ¢ok begenilen ve en ¢ok tercih edilen kitle toplumunun kultiri olarak belirtiimektedir. Film ve
diziler, popller kulttrin 6nemli bilesenlerinden biri olup, kisa slirede milyonlarca kisiye ulasabilmektedir. Boylece film ve dizilerin
cekildigi mekanlar turistik agidan ¢ekim merkezi olabilmekte ve turizm hareketlerini arttirmaktadir. Clinki son yillarda yasanan
kiresellesme-yerellesme tartismalar bircok alanda degisiklige neden olmustur. Sureg iginde turizm etkinliklerinde de farkhilasmalar
gorlilmiis ve turizm cekicilikleri de gesitlenmistir. Film turizmi bu c¢esitlilige baglh olarak gelisen kiltlr turizmi igerisinde
degerlendirilmektedir. Ana konusu film turizmi olan arastirmanin temel amaci, Nevsehir’'de ¢ekilen film ve dizilerin, Nevsehir'e gelen
yerli turistlerin tercih siireci izerindeki etkisinin belirlenmesidir. Calismanin érneklem alani dogal yapisi ve kdltlrel dokusu ile bir film
platosunu animsatan Nevsehir ilidir. Arastirmanin verileri Nevsehir’e gelen yerli turistlere rastlantisal olarak uygulanan anketler ve
milakatlar ile elde edilmistir. Dolayisiyla ¢alismanin givenirliligini arttirmak igin nitel ve nicel yontemler birlikte kullaniimistir. Veriler
istatistiki yontemlerle analiz edilmis ve alanyazin 1siginda sonuglara ulasiimistir. Elde edilen bulgulara gore, film ve dizilerde,
gosterilen tarihi ve dogal mekanlar ile sosyal yasam izleyicilerde merak uyandirmaktadir. izleyicilerin bu destinasyonlari ziyaret etme
isteklerinin oldukga yiiksek olmasi turizm faaliyetlerinde motive edici bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Nevsehir, Kiilttr Turizmi, Film Turizmi, Populer Kiltir

Abstract

Film and television series, significant components of popular culture in everyday life, attracts a great deal of people in a very short
period of time. Therefore, the settings of such filmic productions oftentimes become a center of attraction. Nowadays, touristic
activities have greatly increased and diversified within the contexts of globalization and locality. In general this paper focuses on the
relationship between film and tv series tourism and place identity, and the production of space in the term of film tourism. In this
respect, the key aim of this paper is to indicate the ways in which films and series produced in Nevsehir have an impact as to the
choice of the domestic tourists. The sample area of this study is the city of Nevsehir, which bears a resemblance to a film plateau due
to natural and mysterious landscape. Both quantitative and qualitative methods will be employed in order to acquire information.
Thus, questionnaires and semi-structured interviews are employed. Besides, it is important to stress that people watching these
products have a high desire to visit the settings of the filmic productions, so it is one of the sources of motivation to improve tourism
activities.
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GIRIS

Gundelik yasamin kaltiri olarak ifade edilen popiler kiiltlr, kitle iletisim araglari araciligi ile toplumun biyik bir
kesimini etkileyen, toplumsal yasamin hizini yansitan, ¢ogunluk tarafindan en ¢ok begenilen, kitle toplumunun kaltiri
seklinde belirtilmektedir. GUnimiiz medya ve iletisim alt yapisi olanaklari icinde dolagim kazanan popdler kiltir, bir
merkezden dogan inanglar, pratikler ve nesnelere ait kodlar igermektedir (Fiske, 1999; Yesiltuna, 2012; Cakmak,
Karadag ve Solmaz, 2012; Sahin, Poyraz, Oktem ve Simsek, 2003). Bu dolasimin devam etmesi icin kitle iletisim
araglarina ihtiya¢ duyulmaktadir. Hizla degisen teknoloji, kitle iletisim araglarini degistirip gelistirmis ve yasamin
vazgegilmez bir unsuru haline getirmistir. internet teknolojisinin gelisimi, medya olarak adlandirilan; televizyon, sinema,
gazete, radyo, dergi gibi iletisim araglarinin etkisini de farklilastirmistir (Tas, Baskan ve Kamber Tas, 2017: 1134; Soydan
ve Alpaslan, 2014: 54). Popiler kiltiirin 6nemli bilesenlerinden biri olan filmler ve diziler, kisa siirede milyonlarca kisiye
ulasabilmektedir. Ayrica filmler ve diziler, bireylerin diinyasina hizla nifuz edebilen ve insanlarin algilarini degistirebilen,
kitle iletisim araglari olarak nitelendirilmektedir (Sahbaz ve Kiliclar, 2009: 32). Destinasyon imaji, turizm hareketliliginde
ve turistlerin ziyaret edecekleri yerleri belirlemesinde rol oynayan énemli bir olgudur (Rewtrakunphaiboon, 2009: 2). Bu
nedenle destinasyonlari bir Uriin olarak filmlerin igine yerlestirmek, destinasyonlarin dolayli pazarlama yardimiyla
akillarinda pekistirilmis bir destinasyon imaji bulunan daha ¢ok ziyaretciyi harekete gegirecektir (Saltik, Cosar ve Kozak,
2010: 41). Filmler ve diziler kisa bir zamanda bir destinasyon ile ilgili kalici bilgiler saglayabildiginden (Kim ve Richardson,
2003), destinasyonlarin bir Uriin olarak filmlere yerlestirilmesi ve buna bagl olarak sagladigi avantajlar her gecen giin
daha fazla dikkat ¢cekmekte ve giderek daha fazla kullaniimaktadir (Yilmaz ve Yolal, 2008). Boylece film ve dizilerin
cekildigi mekanlar turistik agidan ¢ekim merkezi olabilmekte ve turizm hareketlerini arttirmaktadir. Clinkl son yillarda
yasanan kiiresellesme-yerellesme tartismalari bircok alanda degisiklige neden olmustur. Sireg¢ icinde turizm
etkinliklerinde de farklilasmalar goriilmiis ve turizm gekicilikleri de gesitlenmistir. Film turizmi bu cesitlilige bagh olarak
gelisen kultar turizmi icerisinde degerlendirilmektedir. Turistlerin farkh kiltirleri tanima, yeni yerler kesfetme istekleri,
Urinlerde gesitlendirmeyi ve turistler acisindan ise yeni turizm tirleri kesfetmeyi gerekli kilmistir (Akdu ve Akin, 2016).
Film turizmi insanlarin film ve televizyon programlarinin gekildigi yerleri, film ile baglantili cesitli turistik Grin ve
faaliyetlerini merak etme ve yerinde gérme istegi seklinde tanimlanmistir (Beeton, 2008: 11). Filmlerin cekildigi
mekanlara, film stidyolarina ve filmlerde kullanilan otellere ve evlere geziler diizenlenmesi gibi etkinlikler turistler
acisindan oldukga caziptir. Bu durum, film turistlerinin filmlerde gordikleri ikonlari ve ¢ekim merkezlerini ziyaret etme
ve gorme arzularinin artmasi ile sonuglanmaktadir (Hudson ve Ritchie, 2006b: 394; Yilmaz ve Yolal, 2008: 179).

Literattirde film turizmi ve etkileri konusunda oldukga fazla ¢alisma oldugu goérilmektedir (Riley, Baker ve Van Doren,
1998; Busby ve Klug, 2001; Kim ve Richardson,2003; Sahin vd., 2003; Frost, 2006; Hudson ve Ritchie, 2006a; Hudson ve
Ritchie, 2006b; Kim, Agrusa, Lee ve Chon, 2007; Beeton, 2008; Yilmaz ve Yolal, 2008; Sahbaz, 2009; Sahbaz ve Kiliglar,
2009; Rewtrakunphaiboon, 2009; Saltik, Cosar ve Kozak, 2010; Connell, 2012; Cakmak, Karadag ve Solmaz, 2012;
Yesiltuna, 2012; Saribas ve Yilmaz, 2013; Demirbulat-Giidi, Oflaz ve Buzlukcu, 2015; Akdu ve Akin, 2016; Ciftci, Sahinalp
ve Ginal, 2017; Tas, Baskan ve Kamber Tas, 2017; Kervankiran ve Cuhadar; 2018). Bu ¢alismalarda agirlikli olarak film ve
dizilerin, destinasyon seciminde dolayli ve dogrudan etkileri, destinasyon imaji ile baglantisi ve film turizminin kiresel ve
yerel olgekte kiltirel, cevresel ve ekonomik boyutu ele alinmistir.

Turkiye’de film ve dizilerin turizme etkisi bakimindan calisma alani Nevsehir ve Asmali Konak dizisinin, ayr bir 6nemi
oldugu bilinmektedir. Kémiircii ve Oter, (2013)’e gére Tiirk dizilerinin ¢ekim yapilan bélgeye ve gekim mekanlarina
ziyaretci talebini arttirmasi, 6zellikle 2002 yilinda yayinlanan Asmali Konak dizisi ile ortaya ¢ikmistir (Kémurcl ve Oter,
2013: 18). Asmali Konak dizisinin yayinlanmaya basladigi giinden itibaren Kapadokya, 6zellikle Urgiip ve dizinin cekildigi
mize haline getirilen tarihi konak, adeta yerli turist akinina ugramistir. Biitiin tur firmalari, programlarina bu konagi da
eklemistir. Asmali Konak dizisi bu siireg icerisinde yerli turist sayisinda % 35’lik bir artis saglamistir. Asmal Konak biteli
uzun zaman geg¢mesine karsin, turlara olan talep azalsa da halen devam etmektedir (Akdu ve Akin, 2016). Sahin vd.
(2003)’de Asmali Konak dizisi Gzerine yapmis olduklari calismalarinda, dizinin, yoreye gelen turist sayisini en az iki kat
arttirdigi sonucuna ulasmistir. Ozellikle yerli turistler tarafindan kis turizmi igin tercih edilmeyen ydre ve gevresinin, dizi
cekildikten sonra, yaz turizmi kadar canlandigl vurgulanmistir. Ayrica boélgeye gelen yerli turistlerin biylk bir kisminin
Bahar fular, SUmbil hanim esarbi, Seymen-Bahar yiiz(igu gibi ikonlardan aldiklarini ya da alacaklarini ve bu ikonlarin
diziyi benimsemelerinin bir semboli olarak belli bir siire daha izleyici Gizerinde etkili oldugunu belirtmislerdir (Sahin vd.,
2003). Cakmak, Karadag ve Solmaz, (2012)’de popdler kiltir baglaminda filmlerin ve dizilerin destinasyon imajina
etkileri arastiriimistir. Kapadokya boélgesine ait destinasyon Uriinlerinin Yer Gok Ask dizisinde hem goérsel hemde diyalog
olarak yerlestirildigine dikkat cekmistir. Popdler kiltir, medya ve turizm ile baglantili olarak destinasyon imajlari
olusturmakta, hedef kitlenin tutum ve davranislarini etkilemekte, olumlu veya olumsuz algl gelistirmektedir. Bu
dogrultuda Kapadokya bolgesine ait destinasyonlar Yer Gok Ask dizisi araciligiyla hedef kitleye sunulmaktadir (Cakmak,
Karadag ve Solmaz, 2012: 116).
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Nevsehir'de Cekilen Film ve Diziler

Essiz manzarasi ve zengin kiiltiirel gegmisinden dolayr dogal bir film platosunu andiran Nevsehir, yillardir birgok film ve
dizi yapimcisinin en ¢ok tercih ettikleri mekanlardan biridir. Bunun yani sira bircok belgesel, reklam filmi ve klip
¢ekiminde de film platosu olarak kullaniimaktadir. 1960l yillardan itibaren ulusal ve uluslararasi yapimcilarin dikkatini
ceken saha, UNESCO Diinya Miras Listesine girmesi ile daha da cazip hale gelmistir (Tablo 1). Nevsehir'de gekilen ve
gosterime giren yapimlar, bélgeye ilginin artmasinda 6nemli bir etken olmustur.

Tablo 1: Nevsehir'de Cekilen Filmler ve Diziler
Film ismi Yil Film ismi il Film ismi vil
Hititya Madalyonun Sirri 2013 Sankranthi 2005 Slipstream 1989
Selam Aziz Jorge 2012 Kurtlar imparatorlugu 2005 Piyordlu Kiiglik Hoca 1985
Nuh’un Gemisi 2011 Dilekler Zamani 2005 Gulibik 1984
Bir Zamanlar Bir Savas Vardi 2011 ibrahim Bey ve Kuran’in Cigekleri 2003 Gelecekten Gelen Savasgi 1983
Hayalet Surici 2 2010 Firsat 2003 Talih ve Tesadfler 1977
Jack Hunter Kayip Hazine 2009 Dervis 2001 Tim Bir Yasam 1974
Jack Hunterand The Lost Treasure 2008 Arabistan Geceleri 2000 Parali Askerler 1970
Jack Hunterand The Quest For Tomb 2008 Tirk Tutkusu 1994 Medea 1969
Tas Tuccari 2006
Nevsehir'de Cekilen Tiirk Filmleri ve Diziler
Film ismi vil Film ismi vil Film ismi Yil
Vezir Parmagi 2016 Asmali Konak-Hayat 2003 Kiglik Kovboy 1973
Patron Mutlu Son istiyor 2014 Mumya Firarda 2002 Topal 1973
Kis Uykusu 2014 Propaganda 1999 Agit 1971
Moya Hitit Yildizi 2011 isa Musa Meryem 1989 Aci 1971
Gomeda 2007 Firar 1984 Ceko 1970
Peri Tozu 2007 Diinyayi Kurtaran Adam 1982 Daglarin Kartali 1970
Askin Dansi Sevgi Emektir 2006 Dervis Bey 1978 Bir Gondl Verdim 1969
Diinyayi Kurtaran Adamin Oglu 2006 Dila Hanim 1977 Seyh Ahmet 1968
Cemalim 2005 Nereye Arkadas 1976 inleyen Daglar 1961
Cenneti Beklerken 2005 Deprem 1976 Bu Vatanin Cocuklari 1958
Yolda 2005 Kuma 1974 Karanlik Diinya 1952
Yazi Tura 2004 Mahpus 1973
Dizi ismi vil Dizi ismi il Dizi ismi Yil
Ask ve Mavi 2018 Hayat Devam Ediyor 2011 Dicle 2007
Kirlangig Firtinasi 2017 Yer Gok Ask 2010 Adak 2006
Coban Yildizi 2017 Kapadokya Dusleri 2009 Kirik Ayna 2003
Yilanlarin Ocii 2014 Son Aga 2008 Asmali Konak 2002
inadina Yagamak 2013
Kaynak: Karakaya, 2014.

Nevsehir'de, ulusal ve uluslararasi yapimlarda en ¢ok kullanilan mekanlar, Géreme Agikhava Miizesi, Avanos, Urgiip,
Hacibektas, Zelve, Cavusin, Derinkuyu, Ortahisar, Uchisar, Mustafapasa ve Devrent Vadisi’dir. 1969 yilinda italyan
yonetmen Pier Paolo Pasolini tarafindan c¢ekilen Medea filmi sonrasinda Kapadokya, bir¢ok uluslararasi yapimda, film
platosu olarak kullaniimistir (Tablo 1). Uluslararasi yapimcilar arasinda Japonya, sov programlari, tanitim filmleri ve
belgesel cekimleri ile Nevsehire en cok ilgi gdsteren llke olmustur. Japonya’yl Almanya, ingiltere ve italya takip
etmektedir. Bununla birlikte saha, Brezilya, Suudi Arabistan, ABD, Cin, Glney Kore, Ukrayna, Hindistan, Danimarka,
Pakistan, Bulgaristan, Rusya, Endonezya, Hollanda, Singapur, Belgika, Birlesik Arap Emirlikleri, Misir, Hirvatistan,
Malezya, Vietnam, Arjantin, Tayvan, Kanada, ispanya, Fransa ve isvec’ten gelen yapimcilarin dikkatini cekmistir
(Karakaya, 2014: 13). Yabanci yapimlardan olan, Oscar 6dilli oyuncu Nicolas Cage’nin basroliinde oynadigi Hayalet
Siirlicti 2 filminin final sahnelerinin Avanos, Urgilip, Géreme ve Zelve’de cekilmesi, uluslararasi arenada tanitim adina
oldukga 6nemlidir. Yerli yapimlar agisindan ise genel anlamda Kapadokya’nin, 6zelde ise Nevsehir'in tanitiminda, 2002
yilinda yayinlanan Asmali Konak dizisinin ayri bir yeri bulunmaktadir. Ayrica g¢ekimleri Uchisar’'da gerceklestirilen,
yonetmenligini Nuri Bilge Ceylan’in yaptigi Kis Uykusu filminin, 67. Cannes Film Festivali'nde Altin Palmiye odulini
kazanmasi ve 47. Sinema Yazarlari Dernegi (SIYAD) Odillerinden, En lyi Film ve En lyi Ydnetmen dahil alti dalda &diil
almasi, bélgenin medya degerini daha da arttirmistir.

CALISMANIN AMACI VE YONTEMI

Ana konusu film turizmi olan arastirmanin temel amaci, Nevsehir’de cekilen film ve dizilerin Nevsehir'e gelen yerli
turistlerin tercih sireci Gzerindeki etkisinin belirlenmesidir. Calismada film turizminin ozellikleri ile destinasyon
pazarlamasinda film ve dizilerin faydalari incelendikten sonra Nevsehir'de cekilen film ve dizilerin, Nevsehir ili turizm
faaliyetlerine etkisi degerlendirilmistir.
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Galismanin 6rneklem alani dogal yapisi ve kiltirel dokusu ile bir film platosunu animsatan Nevsehir ilidir. Arastirmanin
verileri Nevsehir'e gelen yerli turistlere rastlantisal olarak uygulanan anketler ve milakatlar ile elde edilmistir. 2017 yili
Eylil ve Ekim aylan igerisinde 150 kisiye anketler uygulanmis ve 10 kisi ile yliz ylize milakatlar gergeklestirilmistir.
Arastirmada kullanilan anket formu iki bolimden olusmaktadir. Anket formunun ilk béliminde yer alan sorular
katimcilarin demografik 6zelliklerini 6lgmeye yéneliktir. ikinci bélimiinde yer alan sorular ise yerli turistlerin
Nevsehir’de cekilen film ve dizilere iliskin goris ve disiincelerini belirlemeyi amaglamaktadir. Elde edilen veriler SPSS
programinda gapraz tablo analizi ile degerlendirilmistir. Ayrica katilimcilara arastirma konusu ve amaci ile ilgili agik uglu
iki soru sorulmustur. Bu dogrultuda yapilan goriismeler 15 ile 20 dakika arasinda stirmistir. 10 kisiyle gerceklestirilen
gorusmelerde hem ses kayit cihazi hem de not alma teknigi ayni anda kullaniimistir. Yapilan goriisme kayitlarinin yaziya
dokilmesi ile nitel verilere ulagilmistir. Bu veriler betimsel analiz ve icerik analizine gére kod ve temalar olusturularak
yorumlanmistir. Dolayisiyla ¢alismanin giivenirliligini arttirmak igin nitel ve nicel yontemler birlikte kullanilmistir. Bunun
yani sira katilimcilarin Nevsehir'de gekilen film ve dizilere yonelik cevaplari ve bunu iliskin bulgulari igeren tablolar
olusturulurken Tas, Baskan ve Kamber Tas'in (2017) ¢alismasindan faydalaniimistir.

BULGULAR

Ankete katilanlarin sosyo-demografik 6zelliklerini belirlemek icin katilimcilara cinsiyeti, yasi, medeni durumu, egitim
durumu ve meslegi sorulmustur (Tablo 2). Buna gorekatiimcilarin % 58’ini erkekler, % 42’sini kadinlarin olusturdugu
gorilmektedir. Yas gruplarina bakildiginda % 32,1 orani ile 45-54 yas grubu ilk sirada yer almaktadir. Bunu % 27,2 ile
35-44 yas grubu ve % 22,9 ile 25-34 yas grubu takip etmektedir. Ziyaretgilerin % 5,7’si 65 ve lzeri yas grubundan, % 5,8’i
24 ve alti yas grubundan, % 6,3’ ise 55-64 yas grubundan olusmaktadir. Anketi cevaplayanlarin % 39,7’si bekar, %
60,3’U ise evlidir (Tablo 2).

Tablo 2: Ankete Katilan Ziyaretcilerin Sosyo-Demografik Ozelikleri

Demografik Ozellikler Yiizde (%) Demografik Ozellikler Yiizde (%)
ilk ve Ortadgretim 13,0
Erkek 58 I__.lse. 101
s . Onlisans 31,2
Cinsiyeti Kadin 42 Egitim Durumu :
Toolam 100 Lisans 39,3
P Lisansustl 6,4
Toplam 100
24 yas ve alti 5,8 Ev hanimi 12,6
Memur 34,1
25-34 yas arasi 22,9 A .
Kendi isine sahip 21,2
35-44 yas arasi 27,2 .
.. Emekli 14,7
Yasi 45-54 yas arasl 32,1 Meslegi oy .
Ogrenci 6,5
55-64 yas arasi 6,3 isci 82
65 yas ve Usti 5,7 3¢ !
Toblam 100 Galismiyorum 2,7
P Toplam 100
1000 TL alti 21,8
Bekar 39,7 1001-2000 TL 27,6
Medeni Durumu Evli 60,3 Aylk Geliri 2001-3000 TL 38,5
Toplam 100 3000 TL Gzeri 12,1
Toplam 100

Tablo 2’e gore katiimcilarin egitim durumlarina bakildiginda; % 39,3’G lisans, % 31,2’si onlisans, % 13’0 ilk ve
ortadgretim, % 10,1’i lisemezunudur. Goruldigi Gzere Nevsehir’e turistik amacla gelenler icinde egitim diizey iagisindan
en biyldk grubu Universite mezunlari olusturmaktadir. Ankete katilanlarin biiyik bir kisminin (% 76,9) Universite
mezunlarindan olustugu, dolayisiyla Nevsehir’i egitim diizeyi yilksek ziyaretcilerin tercih ettigi anlasiimaktadir.
Katihmcilarin meslek dagilimi ise % 34,1'i memur, % 21,2’si kendi isine sahip, % 14,7’si emekli, % 12,6’si ev hanimi, %
8,2'si isci, % 6,5'i 6grenci, % 2,7’sicalismiyor seklindedir. Ziyaretgiler arasinda ilk sirayt memurlar, ikinci sirayl kendi isine
sahip olanlar ve Uglinci sirayl da emekliler olusturmaktadir. Katimcilarin gelir durumu incelendiginde, % 21,8’ inin 1000
TL altinda, % 27,6'sinin 1001-2000 TL, % 38,5'inin 2001-3000 TL ve % 12,1’inin 3000 TL (zeri aylik gelire sahip olduklari
gorilmektedir.
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Tablo 3: Katilimcilarin Nevsehir’de Cekilen Film ve Dizilere Yonelik Cevaplar

Nevsehir'de gekilen herhangi bir film ya da dizi izlediniz mi? Nev§ehir’e gelmemin t.ek nedeni.izlediéim film ya da dizilerde gorduigiim
destinasyonlardan etkilenmemdir.
Yuzde (%) Yuzde (%)
Evet 90,1 Evet 25,7
Hayir 9,9 Hayir 74,3
Toplam 100 Toplam 100
Nevsehir'de gekilen film veya dizilerde gosterilen herhangi bir Nevsehir’de ¢ekilen film ve dizilerin senaryosu, oyunculari ve miizigi gibi
destinasyon, Nevsehir’i ziyaret etme isteginizde etkili oldu mu? faktorler, Nevsehir’i ziyaret etme isteginizde etkili oldu mu?
Yuzde (%) Yuzde (%)
Evet 73,4 Evet 57,1
Hayir 26,6 Hayir 42,9
Toplam 100 Toplam 100

Katilimcilarin Nevsehir'de ¢ekilen film ve dizilere yonelik cevaplari, i¢ turizm hareketinde, filmlerin ve dizilerin etkilerini
belirlemek agisindan oldukga énemlidir. Bu kapsamda Nevsehir'de ¢ekilen herhangi bir film ya da dizi izlediniz mi?
sorusuna verilen cevaplar degerlendirildiginde, ziyaretgilerin % 90,1'inin evet dedigi gorilmektedir. Tablo 3’e gore
katihmcilarin ¢ok bilyuk bir kisminin (% 90,1) Nevsehir’de gekilen bir film veya diziyi izledikleri ancak izlemis olduklari bu
film veya dizilerde gosterilen destinasyonlarin Nevsehir’i segmelerindeki tek neden olmadigi anlasiimaktadir. Ayrica
katilimcilarin % 73,4’G bu filmlerde ve dizilerde gosterilen destinasyonlarin bolgeyi ziyaret etme isteklerinde etkili
oldugunu belirtmistir. Ve yine katihimcilarin % 57,1’i de izledikleri film ve dizilerin senaryosu, oyunculari ve mizigi gibi
faktorlerin, Nevsehir’i ziyaret etme isteklerinde etkili oldugunu ifade etmistir.

Tablo 4: Nevsehir'de Cekilen Hangi Filmi izlediniz? Sorusunun Cevaplari
Film ismi Yiizde (%)
Asmali Konak-Hayat 37,3
Patron Mutlu Son istiyor 19,7
Kis Uykusu 15,8
Hayalet Strici 2 14,3
Propaganda 6,7
Dila Hanim 5,3
Hic izlemedim 0,9
Toplam 100

Tablo 4’de goruldigi tzere “Nevsehir'de gekilen hangi filmi izlediniz?” sorusuna katihmcilarin % 37,3’ Asmali Konak-
Hayat cevabini vermistir. Ziyaretgilerin en cok izledigi ilk {¢ film Asmali Konak-Hayat (% 37,3), Patron Mutlu Son istiyor
(% 19,7) ve Kis Uykusu (% 15,8) seklinde siralanmistir. Bunu Hayalet Siiriicli 2 (% 14,3), Propaganda(% 6,7) ve Dila Hanim
(% 5,3) takip etmektedir. Katihmcilarin yabanci filmlerden sadece Hayalet Suriict 2 filmini izlemis olmalarn da dikkat
cekmektedir.

Tablo 5: Nevsehir'de Cekilen Hangi Diziyi izlediniz? Sorusunun Cevaplari
Dizi ismi Yiizde (%)
Asmali Konak 49,2
Yer Gok Ask 20,3
Ask ve Mavi 11,9
Kirlangig Firtinasi 5,5
Coban Yildizi 3,2
Yilanlarin Ocii 3,1
Dicle 2,2
Hayat Devam Ediyor 2,1
inadina Yasamak 1,6
Son Aga 0,5
Hic izlemedim 0,4
Toplam 100

“Nevsehir’de g¢ekilen hangi diziyi izlediniz?” sorusuna ziyaretgilerin verdikleri cevaplar incelendiginde Asmali Konak (%
49,2), Yer Gok Ask (% 20,3) ile Ask ve Mavi (% 11,9)'nin en ¢ok izlenen diziler oldugu goérilmektedir (Tablo 5). Bununla
birlikte yaklasik 15 yil 6ncesinde cekilmis ve lzerinden uzun zaman ge¢mis olan Asmali Konak dizisinin, ziyaretciler
Gzerindeki etkisinin devam ettigi anlasilmaktadir. Dizinin finali olarak ¢ekilen Asmali Konak-Hayat filminin, ziyaretgiler
arasinda, en c¢ok izlenen film olmasi da bu sonucu destekler niteliktedir (Tablo 4). Kirlangi¢ Firtinasi, Coban Yildizi,
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Yilanlarin Ocii, Dicle, Hayat Devam Ediyor, inadina Yasamak ve Son Aga katilimcilarin izledigi Nevsehir’'de cekilen diger
dizilerdir.

Tablo 6: Nevsehir’de Cekilen Bir Film ya da Dizide Gésterilen Herhangi Bir Destinasyon Nevsehir’i Ziyaret Etme isteginizde Etkili
Oldu Mu? Sorusuna Verilen Cevaplarin Capraz Tablo Analizi
Degigken Evet Hayir Toplam Degisken Evet Hayir Toplam

L. Kadin % 62,9 % 37,1 % 100 ilk ve Ortadgretim % 72,9 % 27,1 % 100

Cinslyetl Erkek % 42,3 % 57,7 % 100 " Lise % 89,3 % 10,7 % 100

24yasvealt: %325 %675 %100 Digr':'n':'u Onlisans %859 %141 %100

25-34 yas arasi % 42,4 % 57,6 % 100 Lisans % 83,3 % 16,7 % 100

35-44 yas aras| % 80,9 % 19,1 % 100 Lisansustu % 92,9 % 07,1 % 100

vas) 45-54 yas arasi %823 %177 %100 1000 TL alts %822 %178 %100

55-64 yas arasi % 92,9 % 07,1 % 100 X 1001-2000 TL % 89,8 % 10,2 % 100

65 yas ve (stii %493 %507 %100 | AYKGEr 15001300011 %779 %221 %100

Medeni Evli % 72,8 % 27,2 % 100 3000 TL uzeri % 73,4 % 26,6 % 100
Durumu Bekar % 42,3 % 57,7 % 100

Nevsehir'de gekilen bir film veya dizide gosterilen herhangi bir destinasyon Nevsehir’i ziyaret etme isteginizde etkili
oldu mu? sorusuna verilen cevaplara, katilimcilarin demografik 6zellikleri agisindan bakildiginda, bu durumun erkeklere
(% 42,3) oranla kadinlar (% 62,9) Uzerinde daha etkili oldugu anlasilmaktadir. Ayrica 55-64 yas arasi, evli, lise mezunu ve
aylik geliri 1001-2000 TL arasi olan katihmcilarin film ya da dizilerde gordiikleri destinasyonlardan etkilenme ve
Nevsehir’i ziyaret etme istediginin daha yiiksek olmasi dikkat cekmektedir (Tablo 6).

Tablo 7: Nevsehir'de Cekilen Film ve Dizilerin Senaryosu, Oyunculari ve Miizigi gibi Faktérler Nevsehir'i Zivaret Etme isteginizde
Etkili Oldu Mu? Sorusuna Verilen Cevaplarin Capraz Tablo Analizi

Degisken Evet Hayir Toplam Degisken Evet Hayir Toplam

Cinsiyeti Kadin % 57,8 % 42,2 % 100 ilk ve Ortadgretim % 78,8 % 21,2 % 100

Erkek % 52,2 % 47,8 % 100 " Lise % 88,6 % 11,4 % 100

24yasvealt: %625 %375 %100 Dig::'r':u Onlisans %899 %101 %100

25-34 yas arasi % 52,2 % 47,8 % 100 Lisans % 87,3 % 12,7 % 100

Yasi 35-44 yas arasi % 70,5 % 29,5 % 100 Lisansustl % 91,0 % 09,0 % 100

45-54 yas arasi % 83,3 % 16,7 % 100 1000 TL alti % 68,4 % 31,6 % 100

55-64 yas arasi % 91,9 % 08,1 % 100 Aylik Gelir 1001-2000 TL % 72,6 % 27,4 % 100

65 yas ve Ustl % 41,3 % 58,7 % 100 2001-3000 TL % 84,9 % 15,1 % 100

Medeni Evli % 62,6 % 37,4 % 100 3000 TL uzeri % 67,5 % 32,5 % 100
Durumu Bekar % 41,3 % 58,7 % 100

Nevsehir’'de cekilen film veya dizilerin senaryosu, oyunculari ve muzigi gibi faktoérler Nevsehir’i ziyaret etme isteginizde
etkili oldu mu? sorusuna verilen cevaplarin, katilimcilarin demografik 6zelliklerine gére capraz tablo analizi
incelendiginde, kiglik bir farkla (% 5,6) kadinlarin bu durumundan daha fazla etkilendigi goriilmektedir. 55-64 yas arasi,
evli, 6nlisans mezunu ve aylik geliri 2001-3000 TL arasinda olan katimcilar icin, Nevsehir'de cekilen film ve dizilerin
senaryosu, oyunculari ve mizigi gibi faktorlerin, Nevsehir'i ziyaret etme istegine etkisi, diger katilimcilara gére daha
belirgindir (Tablo 7).

Ayrica Nevsehir'de cekilen film ve dizilerin turizm faaliyetlerine etkisini derinlemesine incelemek ve zengin icerikli nitel
veri saglamak icin 10 kisi ile milakat yapilmistir. Yapilan milakatlarda, katilimcilara, anket sorularina ek olarak iki soru
daha sorulmustur. ik olarak “Nevsehir'de cekilen herhangi bir film veya dizideki unsurlardan en ¢ok hangisi veya
hangileri destinasyon seciminizde Nevsehir’i tercih etmenizde etkili olmustur?” sorusu yoneltilmistir. Verilen cevaplar
analiz edildikten sonra tema ve kod listesi olusturulmustur. Buna gore olusturulan tema ve kodlar dogal ve kdltirel
cekicilikler, cekim anini ve oyunculari gérme istegi, senaryo (konu, hikdye), oyuncular ve mizik seklinde 5 kategoride
degerlendirilmistir (Tablo 8).
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Tablo 8: Nevsehir’'de Cekilen Herhangi Bir Filmi veya Diziyi izleyen Katilimcilarin Destinasyon Seciminde Nevsehir’i Tercih
Etmelerinde Etkili Olan Unsurlar
Dogal ve Kiiltiirel Cekim Aninive . s
Cekicilikler Oyunculari Gorme istegi Senaryo (Konu, Hikaye) Oyuncular Mazik
Peribacalan Geleneksel aile yapisi
Konaklar L
Evlilik
Tas evler Agalik sistemi
Kayadan oyma mekanlar Cekim anini gérme istegi Agk
(Evler, oteller, Oyunculari gérme istegi Airaba iliskileri Guzel ve yakisikli olmalari Bolgeyi cagristirmasi
restoranlar) Oyuncular ile tanisma Sevgi 3 Samimi gelmeleri Huzur
Otantik mekanlar istegi Mufadele Guglu karakterler Konu ile butlinlegsmesi
Zengin mutfak kaltlra Oyuncular ile fotograf Mutluluk Sive
Kiliseler cektirme istegi
Macera
Sicak hava balonlari i
e . Yardimseverlik
At ciftilkleri Basari
sakinlik ?

Nevsehir’de gekilen film ve dizilerin turizm faaliyetlerine etkisinin incelenebilmesi icin Nevsehir'de ¢ekilen herhangi bir
filmi veya diziyi izleyen katilimcilarin, destinasyon segiminde Nevsehir’i tercih etmelerinde etkili olan unsurlarin
belirlenmesi olduk¢a 6nemlidir. Bu baglamda film ve dizilerde gosterilen dogal ve kdltirel gekicilikler, katilimcilarin en
¢ok vurguladigl temadir. Dogal ve kiltlrel gekicilik kategorisinde en sik tekrarlanan kodlar peribacalari ve konaklardir.
Bunlari tas evler, kayadan oyma mekanlar (evler, oteller, restoranlar), otantik mekanlar, kiliseler, sicak hava balonlari ve
sakinlik kodlari izlemektedir. Cekim anini ve oyunculari gorme istegi ise 6ne ¢ikan ikinci temadir. Katilimcilar igin
izleyecegi film veya dizinin ¢ekim anini gérme, buna sahit olma, oyunculari yakindan gérme, onlarla tanisma ve fotograf
¢ektirme isteginin glicli bir motivasyon unsuru oldugu anlasilmaktadir. Katilimcilarin biytk bir kismi, filmin veya dizinin
senaryosunun, oyuncularinin ve miuziginin, Nevsehir ile butlinlestigini ve bolgeyi ¢agrnistirdigini, buna bagh olarak
Nevsehir’i ziyaret etme isteginin arttigini ifade etmistir.

Konuya iliskin katilimci gorislerinden bazilari soyledir:

“lzledigim dizi ve filmlerde peri bacalari, vadiler, evler cok giizel, burasi biiyiilii bir yer gibi gériiniiyor. Sirf kayadan oyma bir
otelde kalmak icin geldim”. (K7)

“Kis uykusu filmini begenerek izledim ve ¢ekildigi ortami yakindan gérmek istedim. Televizyonda da gdsterilen birkag dizinin
bazi béliimleri dikkatimi ¢ekmisti. Bu dizi ve filmlerde gésterilen peribacalari, sakinlik, mahalle kiiltiird, sive ve kiyafetler beni
buraya ¢adirdi diyebilirim”. (K3)

“Burada c¢ekilen Asmali Konak ile Ask ve Mavi dizilerini izliyoruz, hatta Asmali Konak’in tekrarini da izlerim, konag merak
ediyordum, gelip gérmek istedim. Ayrica Ask ve Mavi dizisindeki oyuncular ile fotograf ¢ektirmek istiyorum. Ozellikle Hasibe’yi
cok seviyorum”. (K5)

“Burali olmama ragmen dizilerde gdsterilen yerlerin ¢oguna gitmedigimi fark ettim. Diziler ile Avanos’u, Géreme’yi yeniden
tanima firsatim oldu ve buralan gidip yakindan da gérdiim. Ancak dizilerde Nevsehir'de hep bir aga var, aga ve etrafinda
gegen konular gergek degil. Boyle bir durum olmadigi halde dizilerde siirekli bir aganin olmasi, Nevsehir’in yanlis taninmasina
sebep oluyor”. (K8)

“Asmali konak dizisinde sevgiyi hissediyorsunuz. Ask, sevgi, miicadele, basari hayatta énemli seylerdir, bu duygular otantik bir
konakta gegiyor, onun igin dizinin cekildigi konadi gérmek istedim. Ayrica ¢cok sevdigim Nevsehirli bir oyuncunun Urgiip’te
yasadigini okumustum, kendisi ile karsilasmayi ¢ok istiyorum”. (K4)

“Patron Mutlu Son Istiyor filminde gérdiigiim kaya otel ve atlar cok hosuma gitmisti. Kayadan oyma bir otelde tatil yapma
diisiincesi bile cok giizel geldi. Filmden sonra Kapadokya ile ilgili nerede kalinir, ne yenir diye arastirma yaptim. ilk firsatta da
ailem ile birlikte buraya geldik. Bence vadilerde dolasmak, tablo gibi bir yerde iki giin gecirmek, peribacalarini yakindan
gormek, fotograf cekmek, mutlaka yapilmasi gerekenler”. (K1)

Yapilan milakatlarda, katilimcilara ikinci soru olarak “Destinasyon olarak Nevsehir’i tercih etmenizde etkili olan film ve
dizilerdeki unsurlar dogrultusunda olusan beklentilerinize yanit bulabildiniz mi? sorusu yoneltilmistir. Boylece
beklentilerinin karsilanma dizeyine yonelik verilerin analizi yapilmistir. Bu dogrultuda dogal ve kdltlrel unsurlar,
mekanlarin durumu, gelenekselligin durumu ve senaryolarin anlattigi Nevsehir seklinde dort tema belirlenmistir. Dogal
ve kultlrel unsurlar temasi altinda etkileyici, otantik, huzur ve hayal kirikhigi; mekanlarin durumu temasi altinda doga ile
uyum, tarz batanligl, temiz, bakimsiz ve yapaylik; gelenekselligin durumu temasi altinda korunmus, oykiinme ve
onemini kaybetmis; senaryolarin anlattigi Nevsehir temasi altinda ise bire bir yansitma, carpitma, abartma ve golgeleme
kodlari olusturulmustur (Tablo 9).
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Tablo 9: Katilimcilarin Destinasyon Olarak Nevsehir'i Tercih Etmelerinde Etkili Olan Film ve Dizilerdeki Unsurlar Dogrultusunda
Olusan Beklentilerinin Karsilanma Diizeyine Yonelik Verilerin Analizine Gére Olusturulan Tema ve Kodlar

Dogal ve Kiiltiirel Unsurlar Mekanlarin Durumu Gelenekselligin Durumu Senaryolarin Anlattigi Nevsehir
Etkileyici Doga I!.e uyur:n Korunmus Bire bir yansitma

! Tarz bUtlnlugu R Carpitma
Otantik R Oykiinme

Temiz . . . Abartma
Huzur Onemini kaybetmis .
Haval kirikhé Bakimsiz Golgeleme
Y & Yapayhk

Bu soru cergevesinde katimcilardan yedisi Nevsehir'in diisindigu gibi oldugunu, Ggl ise hayal kirikhgi yasadigini ifade
etmistir. Nevsehir ile ilgili beklentisinin karsilandigini ifade eden katiimcilar gezdikleri ortamlarin, peribacalarinin,
otantik mekanlarin, kiliselerin ve konaklarin, kendilerini farkli bir diinyada hissettirdigini, hatta izledikleri sahneleri
tekrar yasadiklarini vurgulamistir. Katilimcilar film ve diziler yoluyla vurgulanan orf ve adetlerin, gelenekselligin
Nevsehir'de surdurildigini, bu durumun kendilerini mutlu ettigini belirtmistir. Nevsehir ile ilgili beklentisinin
karsilanmadigini hatta hayal kiriklig1 yasadigini ifade eden katihmcilar ise mekanlarin bakimsiz, gosterilenden daha
kiicuk, peribacalari ve kiliselerin tamamen terk edilmis gibi oldugunu belirtmistir. Ayrica Nevsehir’li olan bir katilimci,
film ve dizilerde geleneksel olarak gosterilen, bir aga etrafinda anlatilan senaryolardan, sivesi ve kiyafetleri yoreye
uymayan oyunculardan rahatsiz oldugunu, Nevsehir’in yanhs tanitildigini ifade etmistir.

Konuya iliskin katilimci gorislerinden bazilari soyledir:

“Buralar dizilerde gérdiigim kadar giizel yerlermis. Manzara, peribacalari, vadiler, konaklar sanki ézel olarak yapilmis gibi
duruyor. Ben Rize’den geliyorum, yesili gérmeye alisikken birden her yerin tas, kaya olmasi beni sasirtti. Heryer birbirine ¢ok
benziyor hatta ayni gibi duruyor”. (K7)

“Film ve dizilerde hep bir aja var. Ben gercekten Kapadokya’yi béyle bir yer olarak diisiinmeye baslamistim. Urgiip’te
gezerken esnaflarla konustuk, bunun dogru olmadigini duydum. Ama yine de burasi sanki aga ve etrafinda gegen aski,
mutlulugu, aciyr anlatiyor”. (K2)

“Geleneklerine bagl bir insanimdir. Bliyiik sehirlerde artik géremedigimiz 6rf ve adetlerin, film ve dizilerde devam etmesi,
buraya gelmemde etkili olmustu. Mustafapasa’da basinda oyali yemenisi, salvari ve el isi yeledi ile dolasan kadinlar, beni
gecmis yillara ve ézledigim ¢ocukluk giinlerime gétiirdii”. (K6)

“Kapadokya’ya gelen arkadaslarim ve komsularim vardi. O kadar gtizel anlattilar ki, ben de dizide gérdtigiin evin igcinde olmak,
oyle bir lokantada yemek yemek, sokaklarinda dolasmak, o ani yasamak istedim”. (K10)

“Su an Ask ve Mavi dizisini izliyorum, ¢ekimlerin oldugu konadi gezdik fakat dizidekinden daha farkli geldi. Bakiyorsunuz ugsuz
bucaksiz bir cennet gibi fakat hemen yaninda yikintilar olmasa daha iyi olur diye diisiiniiyorum. Dizide gérdiiniiz yerde olmak
glizel ama keske her sey ayni olsaydi”. (K1)

“Asmali Konak’in ¢ok bliyiik hayraniydim. Burayi gezerken dizinin neredeyse her sahnesini hatirladim. Seymen Ada’nin
konagini ve otelini gérmek istedim. Ama hem otel hem de konak dizide gdésterilinden daha kiigiiktii. Yine de o yillari
disiinmek, konagin odalarinda dolasmak, merdivenlerinden ¢ikmak, beni mutlu etti”. (K4)

“Nevsehir’de dogup, biiyiiyen biri olarak burada ¢ekilen dizi ve filmlerin Nevsehir ile alakasi olmadigini diistiniiyorum. Dizilerde
gGsterilen insanlar egitimsiz ve abartili bir sive ile konusuyor. Bu da bana ¢ok itici geliyor. Konular siirekli bir aganin konaginda
gegiyor, gercekten neden béyle anlatildigi merak ediyorum”. (K8)

SONUC VE TARTISMA

Bu calismada, Nevsehir'de cekilen film ve dizilerin, Nevsehir'e gelen yerli turistlerin tercih siireci izerindeki etkisi
incelenmistir. Calismada film turizminin ozellikleri ile destinasyon pazarlamasinda film ve dizilerin faydalari
incelendikten sonra Nevsehir'de cekilen film ve dizilerin, Nevsehir ili turizm faaliyetlerine etkisi degerlendirilmistir.
CGalisma bulgular incelendiginde Nevsehir’de gekilen herhangi bir film ya da dizi izlediniz mi? sorusuna ziyaretgilerin %
90,1’inin evet dedigi gorilmektedir. Katiimcilarin ¢ok biiylk bir kisminin (% 90,1) Nevsehir'de gekilen bir film veya diziyi
izledikleri ancak izlemis olduklari bu film veya dizilerde gésterilen destinasyonlarin Nevsehir’i segmelerindeki tek neden
olmadig anlasiimaktadir. Ayrica katihmcilarin % 73,4’G bu filmlerde ve dizilerde gosterilen destinasyonlarin ve % 57,1’i
de izledikleri film ve dizilerin senaryosu, oyunculari ve mizigi gibi faktorlerin Nevsehir’i ziyaret etme isteklerinde etkili
oldugunu ifade etmistir. Clnkl “insanlar film ve dizilerde izledikleri mekanlari, kahramanlari, yerel halki, kiiltirel olgular,
kendilerine yakin goérerek, bir hayal dinyasi olusturmakta ve bu diinyaya yolculuk ederek, turizm hareketliligine katilmaktadir”
(Yilmaz ve Saribas, 2013: 37). Hatta daha 6nceden gidilen, icinde yasanilan destinasyonlarin bile farkl hikayelerle film ve
dizilerde sunulmasi, destinasyonu tekrar gezme istegi olusturabilmektedir.
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Nevsehir'de gekilen filmler, katilimcilardamerak uyandirmakta ve ilgi ile izlenmektedir. Bu dogrultuda “Nevsehir’'de
cekilen hangi filmi izlediniz?” sorusuna katihmcilarin % 37,3’G Asmali Konak-Hayat cevabini vermistir. Ziyaretgilerin en
cok izledigi ilk G film Asmali Konak-Hayat (% 37,3), Patron Mutlu Son istiyor (% 19,7) ve Kis Uykusu (% 15,8) seklinde
siralanmistir. “Nevsehir'de ¢ekilen hangi diziyi izlediniz?” sorusuna ziyaretgilerin verdikleri cevaplar degerlendirildiginde
ise Asmali Konak (% 49,2), Yer Gok Ask (% 20,3) ile Ask ve Mavi (% 11,9)'nin en ¢ok izlenen diziler oldugu goériilmektedir.
Katilimci cevaplar incelendiginde 15 yil 6nce ¢ekilmis olan Asmali Konak dizisinin, ziyaretgiler Gzerindeki etkisinin
devam ettigi anlasiimaktadir. Bazi film ya da diziler, yayinlanmasinin {izerinden uzun zaman gegse bile, ¢ekildigi bolge
icin turizm agisindan ©6nemini koruyabilmektedir. Alan yazinda Asmali Konak dizisinin bolgedeki etkisine benzer
sonuglarin bulundugu calismalar yer almaktadir (Riley, Baker ve Van Doren, 1998; Hudson ve Ritchie, 2006a; Sahbaz,
2009). Sahbaz (2009)’a gére de 1960 yilinin en ¢ok seyredilen filmlerinden olan La Dolce Vita’nin (Tath Hayat)
gosteriminin Uzerinden yaklasik yarim asir gegmistir. Buna ragmen sehrin imaji, halen, bu filmde anlatildigi gibi devam
etmekte ve Roma bu kapsamda turist gekmektedir (Sahbaz, 2009: 52). Riley, Baker ve Van Doren(1998), inceledikleri 12
filmin vizyona girdikleri donemde ziyaret¢i sayisina katkisini ve sonraki en az doért yillik dénemde de bu katkinin
suirdiguni belirtmislerdir (Riley, Baker ve Van Doren, 1998: 932). Hatta denebilir ki turizm pazarlamasinda film ve
dizilerin en 6nemli 6zelliklerinden biri, yayinlandiktan sonra uzun bir siire daha, turistleri destinasyonlara ¢ekebilmesidir
(Hudson ve Ritchie 2006a: 258).

Nevsehir'de cekilen herhangi bir filmi veya diziyi izleyen katiimcilarin, destinasyon seciminde, Nevsehir’i tercih
etmelerinde, film ve dizilerde gosterilen dogal ve kiltiirel gekicilikler en sik tekrarlanan temadir. Bu cercevede
peribacalari, konaklar, tas evler, kayadan oyma mekanlar (evler, oteller, restoranlar), otantik mekanlar, kiliseler, sicak
hava balonlari ve sakinlik, ziyaretgileri bolgeye ¢eken unsurlardir. Bu durumun olusmasinda filmlerin ve dizilerin,
ziyaretgilerin taklit etmek veya denemek isteyebilecegi aktivite 6rnekleri icermesi ile cekildigi yerlerle glicli mekansal ve
kurgusal baglar 6rmesi etkili olmaktadir (Riley, Baker ve Van Doren, 1998). Cekim anini ve oyunculari gorme istegi ise
one c¢ikan ikinci temadir. Filmlerdeki ve dizilerdeki oyuncular, oyuncularin davranislari, canlandirdiklari karakterler,
filmlerin vedizilerin konulari, izleyicilerin begenileri ile paralellik gosterdiginde, seyirciler kendilerini dizi veya film
karakteri gibi hissetmektedir (Kim vd, 2007). Oyunculara veya karaktere benzeme istegi, onlarla 6zdeslesme, turizm
hareketliligini tetiklemektedir. Bu nedenle ¢ekim alanlari, oyunculari yakindan goériip, tanismak icin firsat olarak
algilanmaktadir. Ayrica filmin veya dizinin senaryosunun, oyuncularinin ve miziginin, destinasyon yoéneliminde ve karar
verme slirecinde énemli oldugu, buna bagl olarak da Nevsehir’i ziyaret etme isteginin arttigi goriilmektedir.

Filmler ve diziler tarafindan olusturulan beklentiler ile turistlerin gercek deneyimlerinin, ne ol¢ide uyum sagladigi
onemli bir olgudur (Frost, 2006). Bu nedenle yapilan milakatlarda, katilimcilara “Destinasyon se¢iminizde Nevsehir’i
tercih etmenizde etkili olan film ve dizilerdeki unsurlar dogrultusunda olusan beklentilerinize yanit bulabildiniz mi?
sorusu yoneltilmistir. Boylece beklentilerinin karsilanma diizeyine yonelik verilerin analizi yapilmistir. Katilimcilardan
yedisi Nevsehir'in distindigia gibi oldugunu, Ugl ise hayal kirikligi yasadigini ifade etmistir. Nevsehir ile ilgili
beklentisinin karsilandigini ifade eden katilimcilar gezdikleri ortamlarin, peribacalarinin, otantik mekanlarin, kiliselerin
ve konaklarin kendilerini farkli bir diinyada hissettirdigini, hatta izledikleri sahneleri tekrar yasadiklarini belirtmistir.
Geleneksel yasam tarzina sempati, kalabalik aile ortamina 6éykiinme ve otantik mekan arayisi, katilimcilari destinasyon
olarak Nevsehir'e yonlendiren pozitif duygular olarak gorilmektedir. Filmlerin turizme olumlu etkileri olmakla beraber,
bazi olumsuz etkileri de olabilmektedir. Bir destinasyon film ve dizilerde anlatildigindan ya da gorildiginden farkh
bulunabilir. Bu durum, ziyaretcilerde hayal kirikligina ve memnuniyetsizlige sebep olabilmektedir (Hudson ve Ritchie,
2006: 389). Nitekim Nevsehir ile ilgili beklentisinin karsilanmadigini hatta hayal kirikhigi yasadigini ifade eden katilimcilar
mekanlarin bakimsiz, gosterilenden daha kiiclik, peribacalari ve kiliselerin tamamen terk edilmis gibi oldugunu
belirtmistir. Ayrica Nevsehir’li olan bir katihmci ve dizilerde geleneksel olarak gosterilen, bir aga etrafinda anlatilan
senaryolardan, sivesi ve kiyafetleri yéreye uymayan oyunculardan rahatsiz oldugunu, Nevsehir'in yanhs tanitildigini
ifade etmistir.

Filmler ve diziler araciigiyla herhangi bir destinasyon ile ilgili geleneksel pazarlama teknikleri ile ulasilamayacak
farkindalk ve kalici etki olusturulabilmektedir. Filmlerin ve dizilerin ayni anda bircok kisiye ulasabilmesi onemli bir
avantajdir. Olumlu bir destinasyon algisi yoluyla, ilgili destinasyona gelen ziyaretci sayisinda, belirgin artislar
gorilebilmektedir. Bu agidan bakildiginda, Nevsehir'de cekilen film ve dizilerde gosterilen tarihi ve dogal mekanlar ile
sosyal yasam izleyicilerde merak uyandirmaktadir. izleyicilerin bu destinasyonlari ziyaret etme isteklerinin oldukca
yiksek olmasi, turizm faaliyetlerinde motive edici bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu baglamda turizm
hareketliligini arttiran film turizmi olgusundan daha fazla yararlanmak gerekmektedir. Birgok turizm etkinliginin
gergeklestirildigi saha (Giingdr, 2016) , film turizmi bakimindanda marka degeri tasimaktadir. Ozelde Kapadokya olarak
anilan bolgenin, genelde ise Turkiye’nin tanitimi icin, ulusal ve uluslararasi yapimcilar tesvik edilmelidir. Farklilik arz
eden, merak uyandiran ve ilgi ¢eken unsurlarin yerinde ve dogru yansitilmasi, boélge turizminin slrdarilebilirligi
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acgisindan oldukga 6nemlidir. Bu nedenle, film turizm gelistirilirken kiresel, yerel, toplumsal, bireysel, kilturel ve
ekonomik etkileri her yénden degerlendirilmelidir.

Bununla birlikte bu calismanin bazi sinirhliklarn bulunmaktadir. Oncelikle arastirma Nevsehir’e gelen yerli turistlere
rastlantisal olarak uygulanan, anketler ve milakatlar ile elde edilen verilere dayanmaktadir. Katiimcilarin Nevsehir'de
cekilen yabanci film ve diziler arasinda sadece Hayalet Siricl 2 filmini izlenmis olmalari, diger yabanci film ve dizilerin
etkisini kiyaslamak agisindan baska bir sinirlilik olarak karsimiza ¢itkmaktadir. Ayrica yerli ve yabanci turistlerin konu ile
ilgili goruslerinin karsilastirildigi daha genis bir 6rneklem 6nerilebilir. Film ve dizilerin turizm hareketleri tizerindeki etkisi
sadece yabanci turistler perspektifinden de degerlendirilebilir. Film ve dizilerin gekildigi mekanlarda yasayan yerel halk
basta olmak Uzere, tim paydaslara yonelik c¢alismalar yapilabilir. Film turizmi ve turizm mekani baglaminda alg
calismalari ile kapsam genisletilebilir. Bu cercevede “Bir film vizyona girdikten ve bir dizi yayinlanmaya basladiktan ne
kadar siire sonra, gosterilen destinasyona gelen ziyaretgi sayl artmaktadir?”, Film veya dizide gosterilen destinasyondaki
turizm hareketliligi, hangi degiskenlere baghdir?”, “Filmler ve diziler tarafindan olusturulan destinasyon beklentilerine
oranda karsilanmaktadir?” gibi sorular, tizerinde durulmasi gereken ciddi konulardir.
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EXTENDED ABSTRACT

FILM TOURISM: THE INFLUENCE OF FILM AND TV SERIES ON THE TOURISM ACTIVITIES IN
NEVSEHIR

INTRODUCTION

Also known as the culture of everyday life and the culture of mass society, popular culture relates to the likes and
and preferences of the majority of people through mass communication technologies. Popular culture, transmitting
through mass media and communication, refers briefly to beliefs, practices and objects shared by a given society
(Fiske, 1999; Yesiltuna, 2012; Cakmak, Karadag and Solmaz, 2012; Sahin at al, 2003). One of the most significant
elements of popular culture, movies and soap operas get into circulation and to can be accessed by millions of
people very rapidly. Movies and soap operas are assumed to be mass media that can penetrate to the worlds of the
individuals and shape their perceptions (Sahbaz and Kiliglar, 2009: 32).

The image of destination is a significant phenomenon, playing a role in tourist mobility and have an impact on
decision of tourists as to where to visit (Rewtrakunphaiboon, 2009: 2). Therefore, embedding destinations as a
product into movies is likely to attract more visitors to destinations (Saltik, Cosar and Kozak, 2010: 41). The recent
debates around globalization-localization brought about transformation in many areas. Within the process, what
took place is diversification and attraction in touristic activities. Film tourism has been regarded as part of cultural
tourism, which developed further along with such a diversification process. The demands of tourists, in relation to
getting to know the other cultures and discovering new places, have led to diversification in touristic products, and
from the perspective of tourists, a newly tourism types waiting to be discovered (Akdu and Akin, 2016). Film tourism
is described as the motivation to see the sets of filmic and tv productions, the curiosity with regard to film-related
products and activities, and to see the filmic production on the spot (Beeton, 2008: 11). The activities such as
visiting the sets of films, film studios, the hotels and houses appeared on films are attractive for tourists. This
phenomenon boost in turn the motivation of film tourists to visit and see the icons and the sets of the filmic
productions (Hudson and Ritchie 2006b: 394, Yilmaz and Yolal, 2008: 179).

A considerable amount of studies have been conducted on film tourism and its impacts (Riley, Baker and Van Doren,
1998; Busby and Klug, 2001; Kim and Richardson, 2003; Sahin et al., 2003; Frost, 2006; Hudson and Ritchie, 2006a;
Hudson and Ritchie, 2006b; Kim et al., 2007; Beeton, 2008; Yilmaz and Yolal, 2008; Sahbaz, 2009; Sahbaz and
Kiliglar, 2009; Rewtrakunphaiboon, 2009; Saltik, Cosar and Kozak, 2010; Connell, 2012; Cakmak, Karadag and
Solmaz, et al., 2012; Yesiltuna, 2012; Saribas and Yilmaz, 2013; Demirbulat-Gudu, Oflaz and Buzlukcu, 2015; Akdu
and Akin, 2016; Ciftci, Sahinalp and Giinal, 2017; Tas, Baskan and Kamber Tas, 2017; Kervankiran and Cuhadar;
2018). In these studies, the direct and indirect influence of films and soap operas are discussed with regard to
destination preferences and destination image as well as environmental, cultural, economic aspects of film tourism
in the local and the global scale.

THE PURPOSE AND THE METHODOLOGY OF THE RESEARCH

The main aim of this research is to determine the impact of the films and soap operas produced in Nevsehir among
the the Turkish tourists visiting the city. In this study, having analyzed the features of film tourism and the benefits of
the production of film and soap operas in destination marketing, the impact of film and soap opera productions on
touristic activities in Nevsehir have been investigated.

The sample space of this study is Nevsehir, which resembles a filmic plateau with its nature and mysterious
landscape. The data of this study has been collected through surveys and interviews with randomly selected
domestic tourists. In the months of September and October, in 2017, 150 surveys and 10 face-to-face interviews
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were conducted. The datahave collected have been examined in SPSS software via cross-tabulation analysis.
Besides, the qualitative data collected through face-to-face interviews have been interpreted through codes and
themes in accord with descriptive analysis and content analysis. Thus, in order to increase the reliability of the study,
both quantitative and qualitative methods have been employed.

FINDINGS

In order for determining socio-demographic back ground of the participants, they were askedabout their gender,
age, marital status, education and profession. As a result, 58% of the participants were male, while 42% were
female. Educational background of the participants were as follows: 39% undergraduate, 31,2% college, 10,1% High
School and 13% primary and middle school. Clearly, the biggest group in terms of educational back ground, of the
domestic tourist visiting Nevsehir is university graduates. To the question “Have you watched a film or soap opera
produced in Nevsehir?” 90,1% of the participants answered positively. 90,1% of the participants answered
positively. It is obvious that the vast majority of the participants watched a film or soap opera staged in Nevsehir.
However, this is not only one reason that motivated the participants to prefer Nevsehir as a touristic destination.
Only 73,4% of the participants declared that the films and soap operas that they watched contributed in choosing
Nevsehir as a touristic destination. 57,1% of the participants answered positively to the question whether they were
motivated to visit the city by the factors such as the scenarios of the filmic and soap opera productions, actors and
actresses as well as music of these productions. To the question “Which film staged in Nevsehir have you watched?”
37,3% of the participants replied “Asmali Konak-Hayat.” When asked “Which soap opera staged in Nevsehir have you
watched?” the participants answered the following replies: Asmali Konak (49,2%), Yer Gok Ask (20,3%) ile Ask ve
Mavi (11,9%). It is obvious that “Asmali Konak” which produced 15 years ago still contributes to the motivation of
the domestic tourist of visiting the city.

Besides, in order to analyze and offer an enriched qualitative data to analyze the impact of film and soap opera
production over domestic touristic activities in the city, 10 face-to-face interviews have been conducted. In these
face-to-face interviews, two more questions, along with surveys, were asked. Firstly, the participants were asked
“Which elements of the filmic or soap opera production, staged in Nevsehir, you have watched contributed most in
your preference to visit the city?” Having analyzed the replies, a list of themes and codes have been created. These
themes and codes under the categories of natural and cultural attractions, the demand to see the production and
the cast on site, scenario, the cast and music. In this vein, most of the participants were emphasized mostly the
theme of the natural and cultural attractions. Under the theme of the natural and cultural attraction, most repeated
codes are fairy chimneys and mansions. The other codes are stone houses, carved spaces (houses, hotels,
restaurants), authentic places, chapels, hot-air balloon and tranquility. The demand to see productions and casts on
site are the second theme. To witness filmic productions, to see the cast on site, to get to know them and take a
picture with them are strong motivators for the domestic tourists. The majority of the participants thought that the
films or soap operas, which they referred, are identified with the city and the region, from their scenarios to music,
and accordingly motivated more to visit the city. The second question asked in the face-to-face interviews was as
follows: “Have you fulfilled your expectations created by the films and soap opera that motivated your destination
preference?” Thus, an analysis as to whether the expectations are fulfiled have been conducted. 7 of the
participants expressed that their expectations were met, while 3 of the participants expressed their
disappointments.

CONCLUSION AND DISCUSSION

In this study, the impact of the film and soap opera productions over the domestic tourists visiting Nevsehir have
been analyzed. It has been observed that to the question “Have you watched a film or soap opera produced in
Nevsehir?” 90,1% of the participants answered positively. However, this is not only one reason that motivated the
participants to prefer Nevsehir as a touristic destination. Besides, 73,4% of the participants declared that the films
and soap operas that they watched contributed in choosing Nevsehir as a touristic destination. 57,1% of the
participants were motivated to visit the city by the factors such as the scenarios of the filmic and soap opera
productions, actors and actresses as well as music of these productions. That is because people create an
imaginative world by identifying themselves with the actors and actresses, places, local people and cultural
phenomena, and travels to this imaginative world. In doing so, they participate in the touristic activities (Yilmaz and
Saribas, 2013: 37). Even, the places visited before or lived in evokes an urge to visit these places for they are
presented with different stories in filmic and soap opera productions. Such productions staged in Nevsehir have
attracted attention and keenly watched. From the replies of the participants, it is obvious that the soap opera
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“Asmall Konak” which produced 15 years ago still have an impacts over the tourists. This indicates that some filmic
productions continues to influence touristic preferences long after and maintain its importance for the city. Another
study on the impact of Asmali Konak have indicated a similar findings (Sahbaz, 2009). According to the findings of
this study, the most frequently repeated theme among the domestic tourists are natural and cultural attractions.
This is because the productions contains activities that the tourists may want to imitate or experience and they
weave strong spatial and fictitious bonds with the locations of films and soap operas (Riley, Baker and Van Doren,
1998). The desire to see the production and the cast on site is the second theme. When actors and actressesin films
and soap operas, the cast, roles of actor and actress, subject-matters of these productions match with the taste of
audiences, they identify themselves as characters of films and soap operas (Kim et al., 2007).

The desire of audience to liken themselves to actors/actresses or characters bring about an identification with them
evokes a tourism mobility. Therefore, visiting settings of such filmic productions are perceived as an opportunity to
see and get to know actors/actresses closely. In addition, it is observed that the scenario, actors/actresses as well as
music of such productions are important for domestic tourists to make decision. The expectations created by films
and soap operas and to what extent the experiences of tourists match with these expectations are a significant
phenomenon (Frost, 2006). In the end, the participants were asked “Have you fulfilled your expectations created by
the films and soap opera that motivated your destination preference?” Thus, an analysis as to whether the
expectations are fulfilled have been conducted. 7 of the participants expressed that their expectations were met,
while 3 of the participants expressed their disappointments. The participants who declared that their expectations
were met stated that fairy chimneys, authentic places, chapels and mansions made them feel as if they are in
another world, while some other expressed that they lived through the scenes of the filmic productions once again.
While films have a positive impact over tourism, they might have negative impact as well. A destination might be
different from how it appears in a film or soap opera. In such cases, visitors feels disappointment and dissatisfaction
(Hudson and Ritchie, 2006: 389). In this vein, the participants who stated that their expectations were not met said
that places were uncared, smaller than how they appear on films or soap operas, while fair chimneys and chapels
were abandoned. Besides, a participant who is originally from the city remarked that the city is misrepresented in
films and soap operas for scenarios which focus on traditional local chief, the accents and the customs in such
productions are not representative of the local/city culture.

The historical and natural places as well as social life of the city appear on films and soap operas draw attention on
audiences. The strong desire to visit the city stemming from such productions is a strong motivator of the touristic
activities in the city as well. Therefore, it is necessary to gain more benefit from film tourism, which increases
touristic activities. The city in which many tourism activities are conducted (Giingér, 2016) bears strong brand value.
Nevertheless, this study has some limitations. First and foremost, the study is based on the data collected from
randomly selected the domestic tourists visiting the city. It might be better to offer a larger sample data in which
opinions of both domestic and foreign tourists are compared. The impact of films and soap operas can be analyzed
solely from the perspective of foreign tourists. A study that considers even local people living in the areas where the
films or soap operas are staged can be conducted. Within the context of film tourism and touristic space, perception
studies can be carried to extend the scope.
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