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ISLAMI ILIMLER FAKULTESIi OGRENCILERININ SOSYAL MEDYA
KULLANIM MOTIVASYONLARININ INCELENMESI
Ali KUSCALI
Ozet

Sosyal medya, Web 2.0 teknolojisinin gelisme gostermesi sonrasi, etkilesimli web ortamlarinin yagandigi,
kullanicilarin arkadaslik, is, sohbet, sanal topluluk gibi baglantilar olusturmasina olanak saglayan yeni iletigim
ortamidir. Bireylerin ¢esitli amaclar ve gereksinimler dolayisiyla sosyal medya kullanimi sergiledikleri bir
gercektir. Bu arastirma, Aksaray Universitesi Islami {limler Fakiiltesi’nde 6grenim goren 305 dgrenci iizerinden
Islami ilimler Fakiiltesi Ogrencilerinin sosyal medya kullanim motivasyonlarini ortaya koymay1 amaglamaktadir.
Arastirmada veriler anket teknigi ile elde edilmis, elde edilen veriler frekans analizleri ve merkezi egilim
istatistikleri ile degerlendirmeye alinmistir. Arastirmada katilimcilarin, sosyal medyayr daha ¢ok iletisim ve
¢evreden haberdar olma motivasyonlar1 nedeniyle kullandiklari; buna karsin sosyal medyayr yalnizliktan bir
kurtulus, bir gruba aidiyet hissetme, yetenekleri ortaya c¢ikarilabilecek bir mecra olarak kabul etme gibi
nedenlerin tercihleri iizerinde 6nemli olmadigi sonucu elde edilmistir.

Anahtar Sozciikler: Web 2.0, Sosyal Medya, Kullanimlar ve Doyumlar.

EXAMINING THE SOCIAL MEDIA USAGE MOTIVATION OF STUDENTS FROM
FACULTIES OF ISLAMIC SCIENCES

Abstract

Social media is a new communication medium, where interactive web environments have been encountered
since the development of the Web 2.0 technology and which enables users to create connections like friendship,
business, chat and virtual community. It is a fact that individuals use social media for a number of purposes and
needs. This study aims to reveal the social media usage motivation of students from Faculties of Islamic
Sciences on the basis of 305 students receiving education in Aksaray University Faculty of Islamic Sciences. In
the study, the data were acquired via questionnaire technique and then evaluated with frequency analyses and
central tendency statistics. As a result of the study, it was determined that the participants used social media
mainly due to their motivation of communicating and being informed about the environment; however, reasons
like accepting social media as a channel that would save them from loneliness, give them a sense of belonging to
a group and reveal their talents were not effective upon their preferences.
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Giris

Web 2.0'm ortaya cikisi, O0grenme ve bilgi aligverisinde bir sonraki inovasyon
dalgasini temsil eder. Web 2.0, daha etkilesimli, 6zellestirilmis, sosyallik ve medya yogun bir
internet anlamina gelir. World Wide Web, bilgi aktarimi ve tiikketilmesini igeren bir ortam
olmaktan; igerigin dretildigi, paylasildigi ve yeniden diizenlendigi bir platform olmaya
kaymigtir. Web 2.0'in 6nemli bir 6zelligi, igerigin neredeyse okunabildigi kadar kolay bir
sekilde ¢evrimici olarak olusturulmasi ve yaymlanmasidir. Bagka bir deyisle, Web 2.0 ortak
ilgi alanlarin1 paylasan kisilerin kolayca bilgi olusturabilecekleri ve paylasabilecekleri
cevrimigi sosyal alanlar saglayan bir yapiya sahiptir (Cheung ve Lee, 2009: 279-280).

Web 2.0’ en dikkat ¢eken ve en fazla kullanima konu olan aracinin sosyal medya
oldugunu soylemek yanlis olmayacaktir. Sosyal medya, internet tabanli bir medyadir ve
oldukgca etkilesimli bir kitle iletisim platformudur. Geleneksel medyanin aksine, sosyal medya
kullanicilar tarafindan igerigin yaratilmasi ve yaymlanmasindaki kisitlamalar1 azaltir. Son
yillarda, birgok konunun atesli tartismalara yol actig1 bir olgunun yiikselisine taniklik etmis,
bu da aslinda kamu olaylariyla ilgili ortak ilgiyi gostermistir (Qiu ve ark., 2019: 274). Peter ve
arkadaslar1 tarafindan dikkat cekildigi gibi sosyal medya platformlari, belirli islevsellikleri
sayesinde oldukg¢a etkilesimlidir ve bu yoniiyle kullanicilarinin giliclenmesine olanak
tanimistir (Muninger ve ark., 2019: 116).

Web 2.0’in bu tiirden etkilesimli yapisi sosyal medya adi verilen yeni iletisim
ortamlarinin dogusuna araglik etmistir. Son yillarda giinliik yagantimizda giderek popiiler hale
gelen sosyal medya (Gan ve Wang, 2015: 351) kurulan iletisimlerin kalitesi tizerinde olumlu
ve olumsuz bazi etkilere sahiptir (Aktan, 2018: 36). Sosyal medya, kimi zaman kasitli olarak
gerceklestirilen iiyelik ve bilgi arama eylemlerinin yanisira ayni zamanda belirli bir amag i¢in
bir platform kullanilmadigi zamanlarda, tesadiifen ¢esitli bilgi ve eylemlere maruz kalma
yoniinde 6zellige de sahiptir (Lee ve Xenos, 2019: 19).

Ozellikle internet baglantili mobil telefonlarin kullanima girdigi yeni siiregte, kisilerin
diinyay1 avuglarinin icine aldiklarini sdylemek yanlis olmayacaktir. insanlar nerede olurlarsa
olsunlar, yerlerinden ayrilmadan diinyada gelisen tiim olay ve haberlere anlik olarak
ulasabilmekte, iistelik gelisen olaylar1 izlemekle yetinmeyip onlar hakkindaki goriislerini de
Ozgiirce paylasabilmektedirler (Aslan, 2017:155). Sosyal medyanin bu yogun kullanimi
kullanimlar ve doyumlar yaklasimi bakis acisina atifta bulunmay1 gerekli kilar. Robertson’in
ifadesine gore kullanimlar ve doyumlar yaklasimi, izleyicilerin neden belirli hazlar
karsilamak i¢in ¢esitli medya araglarinin kullandigini agiklamaktadir (Kim ve ark., 2019: 61).

Cheung ve ark. (2011: 1338) ise kullanimlar ve doyumlar yaklagimini “insanlarin neden diger
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iletisim ortamlarina gore belirli bir ortami sectigini agiklar ve insanlar1 belirli medyay1
kullanmaya tesvik eden psikolojik ihtiyaclar1 ortaya ¢ikarir” ifadeleri ile tanimlamaktadir.

Cheung ve Lee (2009: 281) kullanimlar ve doyumlar yaklagiminda, kullanicilarin
davraniglariin hedefe yonelik oldugunu ve kullanicinin ihtiyaglarinin farkinda oldugunu
varsaymaktadir. Sosyal medyanin belki de en yogun kullanim nedenlerinden biri de sanal
topluluk tiyeligidir. Sanal topluluklara {iye olunmasindaki temel motivasyonlar ¢esitli degerler
etrafinda ortaya ¢ikmaktadir. Amacgh deger, kendini kesfetme, eglence degeri, sosyal gelisme
ve kisileraras1 baglantilarin siirdiiriilmesi, sanal topluluklarin kullanimini belirlemek igin
yaygin olarak benimsenen anahtar degerlerdir. Kullanici motivasyonlarini ortaya ¢ikaran bu
degerler asagidaki gibi aciklanabilir (Cheung ve ark., 2011: 1338):

e Amac degeri, Onceden belirlenmis bazi1 bilgilendirme ve aragsal amaglara
ulasilmasindan elde edilen degeri ifade eder.

¢ Kendini kesfetme, bireyin kendisinin gdze ¢arpan yonlerini sosyal etkilesimler yoluyla
anlama ve derinlestirme anlamina gelir.

e Kisilerarasi karsilikli baglantiyr siirdiirmek, sosyal destek, arkadaslik ve yakinlik gibi
diger insanlarla iletisim kurup siirdiirmekten kaynaklanan sosyal faydalari ifade eder.

e Sosyal gelisme, katilimcinin diger iiyelerin kabuliinii ve onaymi almaktan elde ettigi
degeri ve birinin buna katkisini hesaba katarak toplumdaki sosyal statiisiiniin
arttirllmasini ifade eder.

e Eglence degeri, oyun oynayarak veya bagkalariyla etkilesime girerek eglence ve
rahatlamay ifade eder.

Bununla birlikte sosyal ag sitelerinin sosyal varligi, kullanicilarin sosyal baglanti
konusundaki ihtiyaclarina dair memnuniyetini artirmakta ve bu da siirekli kullanimi
etkilemektedir. Kullanimlar ve doyumlar yaklasimina gore sosyal ag siteleri li¢ ¢esit ihtiyacin
karsilanmasi {izerinde etkilidir. Bunlar, hedonik hazlar (zevk, fantazi ve kagis), basariya
iliskin hazlar ve sosyal hazlar (sosyal etkilesim ve sosyal varlik) olarak siralanabilir (Li ve
ark.’dan aktaran Kim ve ark., 2019: 62).

Literatiirde sosyal medya kullanim motivasyonlarinin konu edildigi ¢esitli arastirmalar
s6z konusudur. Bu ¢alismalardan bazilar1 genel kapsamda sosyal medya kullanimlari tizerine
odaklanirken, bir kismi1 da Facebook, Twitter, Instagram gibi sosyal medya araglarinin
kullanimlar1 iizerine odaklanmistir. Bu ¢alismalardan birinde Gan ve Li tarafindan (2018)
Cin’deki 297 WeChat kullanicisina odaklanilmistir. Arastirma anket teknigi ile toplanan

veriler lizerinden degerlendirmeye tabi tutulmustur. Aragtirma kullanicilarin hedonik, sosyal,
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faydalanimc1 ve teknoloji doyumlar1 sebebiyle ilgili sosyal medya aracini kullandiklarini
ortaya koymus ayrica teknolojiye dair doyum kaynaginin WeChat'i kullanma siirekliligi
niyetinde en biiyiik etkiye sahip oldugunu tespit etmistir.

Phua ve ark. tarafindan (2017) Facebook, Twitter, Instagram ve Snapchat tizerinden
sosyal sermaye kullanim amaclarinin 6l¢iildiigii bir bagka ¢alismada Twitter kullanicilarinin
en yliksek sosyal sermayeye sahip olduklari; ardindan Instagram, Facebook ve Snapchat’in
geldigi, ayn1 zamanda Snapchat kullanicilarinin en yiliksek baglayict sosyal sermayeye sahip
olduklar1 tespit edilmistir. Krause ve ark.’nin (2014) gergeklestirdigi, 576 katilimcinin yer
aldig1 calismada Facebook’un miizik dinleme uygulamasmin katilimcilar tarafindan tercih
edildigi ortaya cikarilmistir. Calismada kullanicilarin sahip olduklari doyum kaynaklari
arasinda eglence, iletisim ve alisilmadik ¢esitlilik gibi ti¢ farkli motivasyon tanimlamistir.
Wang ve ark.’nin (2012) yaptig1 arastirma neticesinde kisileraras1 sosyal ortamlarin sosyal
medya kullanimini da etkiledigi iizerinde durulmus; 6zellikle, “yalnizlik ve kisilerarasi destek,
sosyal medya kullanimini artirmakta ve ihtiyaglarin sosyal medya kullanimi iizerindeki
etkilerini azaltmaktadir” ifadelerine yer verilmistir.

Bodur ve Korkmaz (2017)'mn Ilahiyat Fakiiltesi ogrencilerinin sosyal medya
kullanimlar1 ve dindarlikla iliskisini ele aldiklar1 arastirmada Ilahiyat Fakiiltesi dgrencilerinin
sosyal medya hesaplarin1 kullanmada aktif olduklarin1 belirlemistir. Buna ek olarak erkek ve
kiz 6grencilerin sosyal medya kullaniminda anlamli bir farkliliga rastlanmamasina ragmen
erkek Ogrencilerin kiz Ogrencilere gore sosyal medya kullanma oranlarmin daha yiiksek
oldugunu tespit etmislerdir. Oyman (2016)’m sosyal medya dindarligi iizerine yaptigi
arastirmasinda, katilimcilarin %80°1 sosyal medyay1 arkadaglartyla iletisime gegmek amaciyla
kullandigimmi belirtmektedir. Ayrica katilimcilarin sosyal medyayr giinliik ve degisken
stirelerde takip ettigini ifade etmistir. Akabinde sosyal medyada dini kavramlarin sik
kullanildig1r ve buna baghi olarak “sosyal medya dindarliginin” gelisim gdsterdigini
belirtmektedir. Keskin (2011)’in Din Kiiltiirii ve Ahlak Bilgisi Boliimii 6grencilerinin
interneti kullanma durumlar iizerine yaptig1 arastirmasina gore erkeklerin bayanlara gore
interneti daha fazla kullandiklarini tespit etmistir. Bununla birlikte ¢alismada 6grencilerin
biiyiik bir ¢ogunlugu kendilerini bilgisayar ve internet teknolojileri kullanma noktasinda
yeterli gordiigii vurgulanmaistir.

Aktan (2018) tarafindan Instagram kullanim motivasyonlarinin ortaya g¢ikarilmasi
adina tniversite Ogrencileri lizerinde gerceklestirilen bir diger arastirmada, Instagram
kullanim motivasyonlarina dair bilgi alma ve paylasim faktorleri elde edilmistir.

“Arastirmada katilimcilarin giinliik internet kullanim siireleri, giinliik sosyal medya kullanim
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stireleri, sosyal medyay1 kag yildir kullandiklar1 degiskenleri ile faktorler arasinda anlamli bir
iligkiye rastlanmigtir. Buna karsin, katilimeilarin cinsiyetleri ile faktorler arasinda anlamli bir
iliskiye rastlanmamigtir”. Cakmak ve Altag’in (2018) ¢alismalarinda ise “Ankara’dan baslayip
Kirikkale, Kayseri, Sivas, Erzincan, Erzurum ve Kars’a uzanan Dogu Ekspresi adli tren
yolculuklarinin incelendigi ¢alisma sonucunda; yolcularin ¢ogunlukla kis aylarinda bu treni
tercih ettikleri, yeni arkadaslik ve dostluk kurduklari, yoresel yemekler yedikleri, yatakli tren
yolculugu heyecanini yasadiklari, doga manzarasini doyasiya yasadiklar1 ve bunlar1 da sosyal
medya ortaminda paylagsmaktan mutluluk duyduklari tespit edilmistir”.

Yukarida yer alan ¢aligmalarin kullanicilarin sosyal medya kullanim motivasyonlarini
cesitli agilardan ele aldiklar1 goriilmektedir. Bu calismada ise Islami Ilimler Fakiiltesi
Ogrencilerinin sosyal medyayr hangi motivasyonlar dolayisiyla kullandiklar1 arastirilmaya
calisiimaktadir. Bu dogrultuda arastirmada Aksaray Universitesi islami Ilimler Fakiiltesi’nde
Ogrenim goren liniversite dgrencileri ile yiiz ylize anket uygulamasi gergeklestirilmistir. Elde
edilen veriler, sosyal bilimler i¢in elektronik istatistik programina iglenmistir. Aragtirmada
frekans analizlerinin yani sira, merkezi egilim istatistikleri ile analizler gergeklestirilmistir.

3.Yontem

Bu arastirma, Islami Ilimler Fakiiltesi Ogrencilerinin sosyal medya kullanim
motivasyonlarinin neler oldugunun ortaya ¢ikarilmasini amaglamaktadir.

3.1. Arastirmanin Modeli

Arastirma genel tarama modelindedir. Ayrica ¢alisma kapsaminda olusturulan 6lgekte
yer alan yargilara katilm diizeylerinin tespit edilebilmesi amaciyla merkezi egilim
istatistikleri ortaya konulmus ve yorumlar bu analizler lizerinden gergeklestirilmistir.

3.2. Arastirmanin Orneklem Sec¢imi ve Veri Toplama Araci

Aragtirma, 6rnekleme ulasim kolayli1 sebebiyle Aksaray Universitesi Islami Ilimler
Fakiiltesinde 6grenim goren 317 Ogrenci lizerinde yiiz yiize anket uygulamasi ile
gergeklestirilmis, 12 anket formu c¢esitli nedenlerle analiz dis1 birakilmis, bu nedenle 305
anket analize tabi tutulmustur.

Arastirmada kullanilan 6lgek, Kogak’in (2012) “Bireylerin Sosyal Medya Kullanim
Davranislarimin ve Motivasyonlarimin Kullanimlar ve Doyumlar Yaklasimi Baglaminda
Incelenmesi: Eskigehir'de Bir Uygulama” isimli ¢aligmasinda kullandigi Sosyal Medya
Kullanim1 Olgegi’nden faydalanilarak olusturulmustur. Olcekte Likert tipi sorulardan olusan
27 adet yargi bulunmaktadir. Yargilar “1=Kesinlikle Katilmiyorum, 2=Katilmiyorum,
3=Kararsizim, 4=Katiliyorum, 5=Kesinlikle Katiliyorum” seklinde yoneltilmistir. Ayrica

anket formunda katilimcilara yoneltilen 7 adet demografik yargi da yer almaktadir.
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3.3. Bulgular ve Yorum

Arastirma 2-10 Mayis 2019 tarihleri arasinda gergeklestirilmistir. Arastirmadan elde
edilen veriler, sosyal bilimler i¢in istatistik programina islenerek uygun analiz teknikleri ile
analiz edilmistir. Arastirmada kullanilan 6lgegin gegerliligi o= .873’tlir. Bu degere gore olgek
guivenilir, arastirma gegerli bir arastirma olarak kabul edilmektedir.

Katilimeilarin yiizde 31.1°1 (95 kisi) erkek, yiizde 68.9’u (210 kisi) ise kadinlardan
olugmaktadir. Bununla birlikte katilimcilarin yiizde 6.2°si hazirlik (19 kisi), ylizde 22.3°1 (68)
birinci smif, yiizde 13.1°1 (40 kisi) ikinci sinif, yiizde 18’1 (55 kisi) tigtincii sinif, ylizde 40’1 da
(122 kisi) dordiincii sinifta 6grenim goérmektedir. Ayn1 zamanda katilanlardan ylizde 76.9’u
(233 kisi) imam-hatip lisesi, ylizde 14.9’u (45 kisi) diiz lise, ylizde 3’1 (9 kisi) agik lise, yiizde
5.371 de (16 kisi) meslek lisesi mezunudur.

Tablo 1. internet ve Sosyal Medya Kullanimi Frekans Analizleri

Arastirmada katilimcilarin ne kadar zamandir internet kullandiklarma dair yoneltilen
soruya verdikleri yanitlar incelendiginde yiizde 6’sinin giinliik bir saatten az, yiizde 26.9’unun
bir-iki saat arasi, yiizde 49.5’inin {ig-dort saat arasi, yiizde 17.6’sinin da bes saat ve iizeri
kullanima sahip olduklar1 goriilmektedir. Bu sonug katilimeilarin biiyiik ¢ogunlugunun giinliik
internet kullanim yogunluklarinin tic-dort saat arasinda gercgeklestigini gostermektedir. Ayni
zamanda katilimcilarin sosyal medya ic¢in harcadiklar1 giinlik zamanin ylizde 17.8 ile bir
saatten az, ylizde 43.2 ile bir-iki saat arasi, ylizde 30.4 ile lig-dort saat arasi ve yiizde 8.6 ile
bes saat ve lizeri oldugu sonucu ortaya ¢ikmistir. Arastirmada katilimcilara ne kadar siiredir
internet kullanicis1 olduklarini 6lgmek i¢in sorulan soruya yiizde 5’inin bir yildan az, yiizde

14.5’inin bir-iki yildir, yiizde 36.1°inin tig-dort yildir, ylizde 43.2’sinin ise bes yildan daha

Giinliik Internet N % Giinliik Sosyal Medya N %
Kullanma Siiresi Kullanma Siiresi
Bir Saatten Az 18 6.0 Bir Saatten Az 54 17.8
Bir-iki Saat Arasi 81 26.9 Bir-iki Saat Arasi 131 43.2
Uc-Dért Saat Arast 149 495 Ug-Dért Saat Arasi 92 30.4
Bes Saat ve Uzeri 53 17.6 Bes Saat ve Uzeri 26 8.6 105
Ne Kadar Zamandir N % Sosyal Medyaya Hangi N %
Internet Kullanildig: Aracla Baglanildig:
Bir Yildan Az 15 5.0 Masaiistii Bilgisayar 0 0
Bir-iki Yildir 44 145 Diziistii Bilgisayar 1 0.3
Ug-Dért Yildir 110 36.1 Akill1 Telefon 304 99.7
Bes Y1l ve Uzeri 131 43.2 Tablet 0 0
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fazla internet kullanicist olduklar1 yoniinde goriis belirttikleri gézlenmektedir. Arastirmada
katilimcilarin sosyal medyaya hangi aragla baglandiklar1 da sorulmustur. Bu soruya yanit
verenlerin neredeyse tamami (ylizde 99.7) akilli telefon sosyal medyaya baglanti

sagladiklarini ifade etmistir (Tablo 1).

Tablo 2. Sosyal Medya Kullanim Motivasyonlar1 Ol¢egi Tamimlayic: Istatistikleri

Sosyal Medya Kullanim Motivasyonlar1 Ol¢cegi A.O. SD
Eglenceli zaman gegiriyorum 3.54 .99
Bos zamanlarimi degerlendiriyorum 3.45 1.02
Giinliik yasamin stresinden uzaklagiyorum 3.09 1.164
Popiiler seyler ilgimi ¢ekiyor 3.09 1.26
Kendimi 6zel ve 6nemli hissediyorum 2.66 1.33
Arkadaglarim ve tanidiklarimla siirekli iletisim iginde olabiliyorum 3.92 1.13
Yeni insanlarla tanigabiliyorum 3.11 1.34
Kendimi bir gruba ait hissediyorum 2.50 1.26
Yalnizlik hissinden kurtuluyorum 2.73 1.27
Yiizyiize iletisime gore kendimi daha rahat hissediyorum 3.05 1.33
Arkadaslarimla bir araya geldigimde sohbet konusu sagliyor 3.23 1.20
Sosyal medya kullanmamak ¢evrem tarafindan bir eksiklik olarak algilaniyor 2.60 1.78
Yakin ¢cevremde olup bitenlerden haberdar oluyorum 4.03 .96
Giincel geligmeleri siirekli takip edebiliyorum 4.05 .96
Cesitli etkinliklerden kolaylikla haberdar oluyorum 3.92 1.02
Digerlerinin hayatinda olup bitenleri takip edebiliyorum 3.49 1.19
Merak ettigim konularda goriis ve tavsiyelere basvurabiliyorum 3.87 1.07
Durumlari ve olaylar1 farkli bakis agilarindan degerlendirebiliyorum 3.80 .97
Kendim gibi diisiinen insanlarla biraraya gelebiliyorum 341 1.16
Diisiincelerimi 6zgiir bir sekilde ifade edebiliyorum 3.38 1.18
Kendime giivenim artiyor 2.89 1.22
Potansiyelimi kesfetmemi sagliyor 2.88 1.13
Kendimi farkli bir kimlikle tanitabiliyorum 2.29 1.22
Fikirlerimin dikkate alindigini diigiiniiyorum 2.92 1.23
Tepkilerimi 6zgiirce ifade ederek bir degisim yaratabilecegime inaniyorum 3.05 1.22
Toplumsal/siyasal konularda inanglarim ve degerlerim dogrultusunda tepki 3.57 1.20
verebiliyorum

Mesleki gelisimime katki saglayacagini diisiiniiyorum 3.35 1.20

Katilimeilarin - sosyal medya kullanimlarint motive eden durumlarin ortaya
konulmasini saglamak i¢in olusturulan sosyal medya kullaniom motivasyonlar1 6lgegine ait
tanimlayict istatistikler Tablo 2’deki gibidir. Tablo 2 incelendiginde katilimcilarin en fazla
katildiklar1 yargilarin “Giincel gelismeleri siirekli takip edebiliyorum” (A.0.=4.05), “Yakin
cevremde olup bitenlerden haberdar oluyorum”(A.0.4.03), “Arkadaglarim ve tanidiklarimla
stirekli iletisim i¢inde olabiliyorum” (A.0.=3.92), “Cesitli etkinliklerden kolaylikla haberdar
oluyorum” (A.0.=3.92), “Merak ettigim konularda goriis ve tavsiyelere basvurabiliyorum”

(A.0.=3.87), “Durumlar1 ve olaylar1 farkli bakis acilarindan degerlendirebiliyorum”
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(A.0=3.80) seklinde bir dagilima sahip oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Elde edilen sonuglarin,
katilimcilarin sosyal medyayr en fazla iletisim motivasyonu ile kullandiklarini gosterdigi
sOylenebilir. Ayn1 zamanda katilimcilarin, merak ettikleri ve bilgi sahibi olmak istedikleri
konularla ilgili de sosyal medyay1 kullanma egiliminde olduklarini séylemek dogru olacaktir.

Buna karsin katilimcilarin en az benimsedikleri yargilarin “Kendimi farkli bir kimlikle
tanitabiliyorum” (A.0.=2.29), “Kendimi bir gruba ait hissediyorum” (A.0.=2.50), “Sosyal
medya kullanmamak c¢evrem tarafindan bir eksiklik olarak algilaniyor” (A.0.=2.60),
“Kendimi 6zel ve onemli hissediyorum” (A.O.=2.66), “Yalnizlik hissinden kurtuluyorum”
(A.0.=2.73), “Potansiyelimi kesfetmemi sagliyor” (A.O0.=2.88), “Kendime giivenim artiyor”
(A.0.=2.89) seklinde oldugu sonucu ortaya ¢ikmistir. Katilimcilarin en az katildiklar1 bu
yargilar incelendiginde grup aidiyeti gergeklestirmek i¢in sosyal medya kullanmayi tercih
etmedikleri, sosyal medya kullanmadiklarinda bir eksiklik hissi duyacaklar1 yoniinde endiseye
sahip olmadiklari, kendilerini 6zel ve dnemli hissetmenin yolunun sosyal medyadan gectigini
diistinmedikleri, sosyal medyanin bireyi yalnizlik hissinden kurtaran yoniiniin oldugunu
diistinmedikleri, potansiyellerinin farkina sosyal medya kullanarak varmadiklart ve
kendilerine dair giiven hissinin artmasmin yolunun sosyal medyadan gectigi yoniinde

goriislere sahip olduklar1 sdylenebilir.

Sonu¢ ve Tartisma

Sosyal medyanin her gecen giin iletisim alanindaki basat roliinii saglamlastirdigini
sOylemek yanlis olmayacaktir. Sosyal medyanin kullanicilarina sunduklari, kullanicilarin
sosyal medya baglamli iletisimlerine yol agmaktadir. Gegtigimiz yiizyilin sonlarinda ortaya
c¢ikan yeni nesil iletisim alt yapisinin bu kadar hizli biiyiime orani ile bu denli ¢ok kullanici
sayisina ulagmasi, daha Onceki donemlerde rastlanmasi neredeyse imkansiz bir durumu
olusturmaktadir. Ote yandan sosyal medyanin yenilenen, gelisen ve degisen alt yapist ile
kullanicilara sundugu olanaklarin ¢esitlenmesi bu yondeki tercihi tirmandiracak bir egilime
sahip goriinmektedir.

Sosyal medyanin her yastan, egitim seviyesinden, gelir grubundan, kiiltiirel ve
cografik ¢evreden kullanicilara sahip oldugu bilinmektedir. Ancak sosyal medyanin en yogun
kullanicilar1 arasinda genglerin ve Ogrencilerin oldugu bir gergektir. Bu nedenle cesitli
kademelerde 6grenim gdren kullanicilarin sosyal medyaya dair deneyimlerini, kullanim
Oriintiilerini ortaya koymayir amaclayan caligmalar s6z konusudur. Bu calisma da geng
kullanicr kitlesi olan {iniversite 6grencilerini ele aliyor olmasi bakimindan literatiirde yer alan

diger calismalarla benzesmektedir. Ancak bu calismanin emsal ¢alismalardan ayrilan temel
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yonii, Islami ilimler Fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medya kullanim motivasyonlar1 iizerine
yogunlasmis olmasidir.

Arastirma kapsaminda Aksaray Universitesi Islami Ilimler Fakiiltesi Ogrencilerinin
sosyal medya kullanim motivasyonlarina dair bulgular ortaya konulmustur. Katilimcilarin
sosyal medyay1 kullanmalarindaki en temel motivasyon kaynaklar1 arasinda iletisim kurma,
digerlerinden, ¢evreden ve olup biten gelismelerden haberdar olma ihtiyaglari oldugu sonucu
ortaya ¢ikmaktadir.

Buna Karsin Islami ilimler Fakiiltesi Ogrencilerinin sosyal medyay: yalnizliktan
kurtulmak i¢in bir arag olarak degerlendirmedikleri, sosyal medyanin olanaklari arasinda yer
alan sanal topluluklara tiyelik anlaminda sosyal medyay1 kullanmadiklari, kendilerini sosyal
medya kullanarak 6zel hissetme egiliminde olmadiklari, sosyal medyay1 yalnizliktan bir ¢ikis
yolu olarak kabul etmedikleri, sosyal medya sayesinde kendilerine dair duyduklari giiven
duygusunda artis olmadigi, sosyal medyayr kullanmadiklarinda bir eksiklik hissi
yasamayacaklari yoniinde diisiincelere sahip olduklart bulgularina erisilmistir.

Arastirmada elde edilen veriler, literatiirde yer alan, Gan ve Li tarafindan (2018)
Cin’deki WeChat kullanicilar1 iizerinde gergeklestirilen, kullanicilarin hedonik, sosyal,
faydalanimci ve teknoloji baglamli haz kaynaklar1 sebebiyle sosyal medya kullandiklarinin
ortaya konuldugu ¢alisma ile farkliliklar tasimaktadir. Ayni sekilde Phua ve ark. tarafindan
(2017) Facebook, Twitter, Instagram ve Snapchat lizerinden sosyal sermaye kullanim
amaglarinin olclldiigii diger bir ¢alisma ile de bu arastirma arasinda farkliliklar ortaya
cikmaktadir. Ciinkii bu arastirmaya katilanlar, sosyal medyay1 sanal topluluklarla iletisim
kurmak, bir gruba iiye hissetmek gibi sebeplerle degil; yalnizca gevreyle iletisim ig¢in
kullandiklarini ifade etmistir. Yine, Wang ve ark.’nin (2012) yaptigi, kisilerarasi sosyal
ortamlarin sosyal medya kullanimin1 da etkiledigi iizerinde durulan ¢aligmada; o6zellikle,
“yalnizlik ve kisilerarasi destek sosyal medya kullanimini artirmaktadir” yoniindeki bulgu ile
bu arastirmada ortaya ¢ikan katilimcilarin sosyal medyay: yalmzliktan kurtulus araci olarak
gormedikleri sonucu farklilik tagimaktadir.

Elde edilen bu sonug, literatiirde yer alan ¢esitli arastirma bulgular ile gerceklestirilen
bu arastirmanin birtakim farkliliklar1 oldugunu gostermektedir. Bu farkliligin kaynaginin,
Islami Ilimler Fakiiltesi Ogrencilerinin aldiklar1 egitim ve bundan kaynakli sosyallesme
bicimleri oldugu sdylenebilir. Ayni zamanda Islami Ilimler Fakiiltesi Ogrencilerinin diger
ogrenci gruplart ya da diger geng kitlelere gore farkli bakis acisina ve diinya goriisiine sahip
olmalarmin da bu tiirden farkli degerlendirmelerin ortaya ¢ikmasi iizerinde etkiye sahip

oldugu ifade edilebilir.
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