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Ortaokul Ogrencilerinin Sosyal Medyay Egitsel Amach Kullanma

Durumlari ve Sosyal Medyaya Yonelik Tutumlar:

Use of Social Media for Educational Purposes by Secondary School Students

and Attitudes towards Social Media

Ahmet Hakan Hancer”
Hande Mise**

Oz

Calismada, ortaokul Ggrencilerinin sosyal medyay1 egitsel amagl kullanim durumlarinin ve sosyal
medyaya yonelik tutumlarinin gesitli degiskenlere gore degerlendirilmesi amaglanmistir. Ogrencilerin
Sosyal medyay1 egitim amagli kullanmalar1 onlara ¢ok zengin bir egitim ortami saglarken, kiiresellesen
diinyada hizla degisen yenilikler hakkinda da bilgi sahibi olmalarina neden olacaktir. Aragtirmada,
iligkisel tarama modeli kullanilmis ve 2017-2018 6gretim yilinda Sivas da 6grenim goéren ve segkisiz
orneklem yontemi ile belirlenen 388 ortaokul 6grencisinin katilimi ile ger¢eklestirilmistir. Veri toplama
aract olarak, “Sosyal medya egitsel kullanim 6lgegi” ve “Sosyal medya tutum 6lgegi” kullanilmustir.
Elde edilen veriler ANOVA ve ¢oklu regresyon analizi ile test edilmistir. Yapilan analizler sonucunda,
ortaokul 6grencilerinin, sosyal medyay1 egitsel amagli kullanmalarina yonelik puanin, orta diizeyde
oldugu, cinsiyete gore anlamli bir farkin olmadigi; Sosyal medyaya yonelik tutum puanlarina
bakildiginda ise erkek &grencilerin puanlart olumlu yonde iken kiz dgrencilerin puanlarmin olumsuz
yonde oldugu ve cinsiyete gore, erkek Ogrencilerin lehine anlamli bir farkin oldugu; Ogrencilerin
sosyal medyaya yonelik tutumlari, evde internete sahip olma durumlari ve internet kullanma siirelerinin,
sosyal medyay1 egitim amagli kullanmalarina iliskin toplam varyansin %8,6’sin1 agikladig1 sonuglarina
ulasilmgtir.

Anahtar sozciikler: sosyal medya, internet kullanma, akademik basari, tutum, cinsiyet

Abstract
This research aims to review use of social media for educational purposes by the secondary school
students and attitudes towards social media based on different variables. Use of social media by the

students for educational purposes offers them a very rich educational platform and also helps them to
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obtain information about the ever-changing innovations of the globalizing world. Relational screening
model is used for this study and 388 secondary school students, who are selected among students
attending to school in Sivas in the academic year of 2017 and 2018 with random sampling method,
participated to this study. The “Educational use of social media scale” and the “Social media attitude
scale” were used as data collection tools. The obtained data was tested with ANOVA and multiple
regression analysis. As a result of the analyzes, it is concluded that the score of secondary school
students in terms of using social media for educational purposes is at average level, there is no
significant difference based on gender; the male students have a positive scores and female students
have negative scores when it comes to scores relate to attitude towards social media and there is
significant difference in favor of the male students if compared based on gender and time of using
internet accounts for 8.6 % of the total variance regarding use of social media for educational purposes.

Keywords: Social media, using internet, academic success, attitude, gender

Giris

Insanlar sosyal bir varliktir ve yasamim siirdiirmek i¢in cevresiyle, yasadig: toplumla
stirekli iletisim halindedir. Yasanilan ¢evre insanlara pek ¢ok deneyim, tecriibe ve o topluma
ait deger yargilar1 hakkinda bilgi sahibi olmasini saglasa da, kapsamli bir bilgiye sahip olmasi
acisindan yeterli degildir. Sosyal yasam igerisindeki dnemi her gecen giin gittikce daha da
artan bilgi, insanlar i¢in yasamlarinin vaz gecilmez bir degeridir. Bilgi insanlarin toplumdaki
statiilerini koruma ve yiikseltme, toplum icerisinde deger gorme, soz sahibi olma, saygin ve
giiclii olma gibi avantajlar1 da beraberinde getirmektedir. Bilgi, giiniimiizde insanlar i¢in artik
ekmek su gibi zorunlu temel ihtiyaclardan birisi haline gelmistir. Bu nedenle bulundugumuz
cag da bilgi ¢ag1 olarak adlandirilmistir.

Insanlar ¢evresindeki olaylardan hakkinda bilgi sahibi olmak i¢in gazete, radyo, tv ve
internet gibi iletisim araclarim1 kullanmaktadir. Zengin bir igerige ulasilmasini saglayan
internet, her yerden bilgiye kolayca ulasilabilir olma 6zelligi nedeniyle de sik¢a tercih edilir
hale gelmistir.

TUIK (2016) tarafindan yaymmlanan rapora gore Tiirkiye de yaklasik on haneden
sekizinin internet erisim olanagina sahip oldugu, hanelerde %96,9 oraninda cep telefonu veya
akilli telefonun oldugu, %22,9 oraninda masaiistii, %36,4 oraninda tasinabilir ve %29,6
oraninda tablet bilgisayarm bulundugu ifade edilmistir. Internetin kullamminda ki amaglar
g6z onilinde bulunduruldugunda, 2016 yih ilk {i¢ ayinda internet kullananlarin %82,4’1i sosyal
medyay1 profil olusturma, mesaj gonderme veya fotograf vb. igerik paylagimi igin
kullanirken, bunu %74,5 oranla paylasim sitelerindeki videolar: izleme, %69,5 oranla online

olarak haberleri, gazeteleri ya da dergileri okuma, %65,9 oranla sagliga yonelik bilgileri
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arama, %65,5 oranla mal ve hizmetler hakkinda bilgilerin aranmasi ve %63,7 oranla
internetten miizik dinledikleri ifade edilmistir.

Internetin yayginlasmasi ve teknolojinin gelismesi ile birlikte basta akilli telefonlar,
tablet ve bilgisayarlar olmak {izere pek cok teknolojik ara¢ gelismis ve yaygin olarak
kullanilmaya baslanmistir. Ozellikle bilgisayar ve akilli telefonlarin yayginlasmasi ve yogun
bir sekilde kullanilmasi, sosyal medyay1 da fenomen haline getirmistir. Sosyal medya terimi,
Tuncer (2013) tarafindan igerigi yaratict tiiketiciler tarafindan olusturulan igeriklerin
paylasilmasina olanak saglayan internet tabanli uygulamalar olarak tanimlanmistir. Ryan
(2014) ise sosyal medyay1; kullanicilarin ¢evrimigi ortamda bir araya gelip fikir aligverisi
yapmasina, tartigmasina, iletisim kurmasina ve herhangi bir bigimde sosyal etkilesime
girmesine olanak taniyan, web tabanli yazilim ve hizmetleri tarif etmek i¢in kullanilan bir ¢ati
terim olarak tanimlamakla birlikte bu karsilikli etkilesimin metinsel, isitsel, gorsel, video ve
diger bigimlerde de olabilecegini ifade etmistir.

Ozellikle Facebook, MySpace, Linkedin, YouTube, Twitter, Whatsapp ve benzeri
sosyal medya ortamlarinin artmasi ile insanlarin giinliik yasamlarinda 6nemli sayilabilecek bir
siireyi bu uygulamalarla gecirdikleri yoniinde 6nemli sayilabilecek diizeyde arastirmalar
goriilmektedir. TUIK (2017) raporunda insanlarin son ii¢ ay igerisinde Sosyal medya
tizerinden profil olusturma, mesaj gonderme veya fotograf vb. icerik paylasma durumlarinin
kadinlarda %79.5, erkeklerde ise %86.9 oraninda oldugu belirtilmektedir. Buradan da
goriildiigl gibi sosyal medya kullanimi1 her gecen giin gittikge artmaktadir. Aslinda diinyadaki
milyonlarca insan1 ve pek cok sosyal grubu teknolojik araglarla bir araya getirerek iletisim
kurmalarini saglayan interneti, tek basina sosyal medya olarak tanimlamak da miimkiindiir.

Bu kadar yogun ilgi goren sosyal medyanin olumsuz olarak degerlendirilebilecek
etkilerinin oldugu yadsmmamaz bir gercektir. Fakat dogru kullanildiginda toplumu
bilgilendirirken ayn1 zamanda egitmekte, eglendirmekte ve biitiinlestirme gibi avantajlar1 da
icerisinde barindirmaktadir. Sosyal medya, toplum tarafindan ¢ok cesitli amaclara yonelik
kullanilmakla birlikte, egitsel agidan bireysel 6grenmeyi destekleyebilecegi, arastirmacilara
pedagojik bir arag olarak kullanilabilmeleri bakimindan ilham verebilecegi diisiiniilmektedir
(McLoughlin and Lee, 2008; Lockyer and Patterson, 2008). Ornegin Singapur hiikiimeti
teknolojiyl ve sosyal medyay: egitimde daha iyi kullanmanin yollarini aramakta ve buna
yatirim yapmaktadir. Hiikiimet stratejisinin bir boliimiinii de sosyal medya olusturmaktadir.
Ulkemizdeki Firsatlar1 Artirma ve Teknolojiyi Iyilestirme Hareketi (FATIH) projesi de buna

ornek olarak verilebilir.
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Sosyal medyanin gerek egitim gerekse farkli amaglarla yaygin olarak kullanilmasi ile
birlikte bu alana yonelik olarak aragtirma sayilar1 da artamaya baslamis ve pek cok aragtirmaci
bu alanda akademik ¢alismalar yapmislardir. Bu ¢alismalarin bir boliimiiniin sosyal medyanin
kullanim aligkanliklarinin incelenmesi (Aslan, 2017; Kalender, 2016; Kaya, 2014), sosyal
medyanin egitsel siirecler tizerindeki etkisi (Baran ve Ata, 2011; Gorii-Dogan, 2014), egitsel
kullanim amaglarinin degerlendirilmesi (Derya, 2017), sosyal medyayi1 kullanim aligkanliklar
(Aslan, 2017; Kalender, 2016; Kaya,2014) ve sosyal medyaya iliskin tutumlar (Aksak, 2017;
Argm, 2013; Atalay, 2014; Kilig, 2016; Otrar ve Argm, 2015; Yanar, 2015) ile ilgili
konularda yapildig1 goriillmektedir.

Literatiir taramasindan goriildiigii gibi 6zellikle ortaokul seviyesindeki 6grencilerin
sosyal medyay1 egitim amagli kullanmalar1 ve sosyal medyaya yonelik tutumlarinin birlikte
arastirildigi bir ¢alismaya rastlanmamistir. Gelecegimizin teminati olan genglerin dipsiz bir
kuyu olarak degerlendirebilecegimiz sosyal medyay1 egitsel amagli kullanma durumlarinin
incelenmesinin  6nemli oldugu disiiniilmektedir. Bu diislinceden hareketle, ortaokul
Ogrencilerinin sosyal medyay1 egitsel amacl kullanim durumlar1 ve sosyal medyaya yonelik
tutumlarinin ¢esitli degiskenlere gore degerlendirilmesi amacglanmis ve asagidaki sorularin
yanitlari arastirilmistir.

Ortaokul Ogrencilerinin;

1. Sosyal medyay1 egitsel amagli kullanimlari arasinda cinsiyete gore anlaml bir fark
var midir?

2. Sosyal medyaya yonelik tutumlar1 arasinda Cinsiyete gére anlamli bir farklilik var
midir?

3. Sosyal medyaya yonelik tutumlari, evde internet olup olmamasi ve internet
kullanma siireleri, sosyal medyay1 egitim amaclh kullanmalarin1 yordamakta midir?

Yontem

Arastirmada, iliskisel tarama modeli kullanmilmistir. Bu modelle iki ve daha ¢ok
sayidaki degiskenler arasindaki iliskilerin, birlikte degisim varliginin veya derecesinin
belirlenmesi amagclanir.

Evren ve érneklem

Arastirmanin evrenini 2017-2018 egitim-6gretim yilinda Sivas da ortaokulda 6grenim
goren dgrenciler olusturmaktadir. Orneklem grubunu ise basit seckisiz 6rneklem ydntemiyle
belirlenen 186 kiz ve 202 erkek olmak iizere toplam 388 ortaokul dgrencisi olusturmaktadir.

Veri toplama araclari
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Arastirmada veri toplama araci olarak “Sosyal Medya Egitsel Kullanim Olgegi” ve
“Sosyal Medya Tutum Olgegi” kullanilmustir.

Sosyal Medya Egitsel Kullamm Olcegi (SMEKO); Mazman (2009) tarafindan
gelistirilen Olgek, iletisim (6 madde), isbirligi (3 madde) ve kaynak/materyal paylasimi (2
madde) olmak iizere toplam 3 faktor ve 11 maddeden olusmaktadir. Olgegin tamami igin
hesaplanan Cronbach Alfa giivenirlik katsayis1 .938 olarak bulunmustur. Olgek 5°li likert tipi
olup, 1-Hig bir zaman 5-Her zaman anlamina gelmektedir.

Elde edilen aritmetik ortalamanin hangi aralia denk geldigini belirtmek igin
seceneklere gore kodlanan puan araligina dayali asagida belirtilen puan araliklari temel

alinmistir.

Olgegin Adi  Agirhk Secenekler Siir
1 Hig bir zaman (olumsuz) 1.00 - 1.80
2 Nadiren (diistik) 1.81 - 2.60
SMEKO 3 Bazen (orta) 2.61 - 3.40
4 Cogunlukla (iyi) 3.41-4.20
S) Her zaman (Yiiksek) 4.21-5.00

Bu arastirma icin 6lgegin giivenirlik analizi tekrar yapilmis ve dlgegin geneli i¢in
toplam giivenirlik katsayis1 cronbach alfa degeri .88 olarak bulunmustur.

Sosyal Medya Tutum Olgegi (SMTO); Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarini
belirlemek amaciyla Otrar ve Argin (2013) tarafindan gelistirilen Olgek, paylagim ihtiyaci,
sosyal yetkinlik, sosyal izolasyon, 6gretmenlerle iliski olmak {izere 4 faktorden olusmustur.
Besli Likert tipi olan 6l¢ek, 17’si olumlu ve 6’s1 olumsuz olmak iizere toplam 23 madde
icermektedir. Olgegin toplam puani, olumsuz ifadeler yonelik puanlar tersine cevrilerek
hesaplanmistir. Olgegin her bir alt boyutu igin hesaplanan i¢ tutarlilik Cronbach o katsayisinin
.70'in lizerinde oldugu, tiim i¢ tutarhilik katsayisinin ise .85 oldugu goriilmiistiir. Bu arastirma
icin yapilan giivenirlik analizi sonucunda Ol¢egin geneli i¢in cronbach alfa katsayist .79
olarak hesaplanmistir.

Olgekten alinabilecek en yiiksek toplam puan (115) en olumlu tutumlarin, en diisiik
toplam puan (23) ise en olumsuz tutumlart ifade etmektedir. “Kararsizim” segenegi
isaretlenerek elde edilebilecek en yiiksek toplam puan (69) ise yonii belli olmayan notr
durumlarin gostergesidir. Yani 69 puanin iizerindeki puanlar olumlu tutumlara, 69 puanin
altindaki puanlar olumsuz tutumlara yoneliktir.

Veri analizi
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Ortaokul dgrencilerinin, sosyal medyayi egitim amagli kullanma durumlarini ve sosyal
medyaya yonelik tutumlarini belirlemek igin istatiksel yontemlerden ANOVA, sosyal
medyaya yonelik tutumlarinin, evde internet olup olmamasinin ve internet kullanma
stirelerinin, sosyal medyay1 egitim amagli kullanmalarini ne derece yordadigimi belirlemek

icin ise ¢oklu regresyon analizi kullanilmistir.

Bulgular

1. Alt Problem

“Ortaokul Ogrencilerinin cinsiyet tiiriine gdre Sosyal medyayr egitsel amagh
kullanimlar1 arasinda anlamli bir farklilik var midir?” Seklinde ifade edilen bu alt problemle
ilgili olarak, 6grencilere SMEKO uygulanmistir. Orneklem grubundan elde edilen verilerin
.05 anlamlilik diizeyinde normallik varsayiminin belirlenmesi i¢in Kolmogorov-Smirnov testi
uygulanmis ve her iki gruplan elde edilen verilerin (px.,=.073; Perkek=.114) normal dagilim
(p>.05) sergiledigi belirlenmistir. Varyanslarin homojenligini incelemek igin uygulanan
Levene testi sonucunda ise p=.085 (p>.05) olarak hesaplanmistir. Anlamlilik diizeyinin p>.05
olarak hesaplanmasi varyanslarin homojenliginin saglandigin1 gdstermektedir. Gerekli
varsayimlar saglandiktan sonra cinsiyete gore elde edilen puanlar arasinda anlamli bir fark
olup olmadiginm belirlemek icin tek faktorli ANOVA uygulanmistir. Elde edilen bulgular
Tablo 1’de verilmistir

Tablo 1. Cinsiyete Gore SMEKO ANOVA Sonuglar

Betimsel Degerler ANOVA Sonuglari

Grup N X ss  Varyans Kay. KT Sd KO F p

Kiz 186 295 8.24 Gruplar arast 305.656 1 305,656 3,671 ,056

Erkek 202 279 9.87 Gruplarici 32135334 386 83.252

Toplam 388 2.87 9.16 Toplam 32440,990 387

Tablo 1°e gore ortaokul 6grencilerinin SMEKO’den aldig1 ortalama puanin (X=2.87)
orta diizeyde oldugu, kiz ve erkek 6grencilerin ortalama puanlar1 arasinda 0.16 puanlik bir
fark oldugu ancak bu farkin cinsiyete gore istatiksel agidan anlamli bir fark olusturmadigr (F,
386)=3.671; p>.05) goriilmektedir.

2. Alt Problem
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“Ortaokul Ogrencilerinin Sosyal medyaya yonelik tutumlar1 arasinda cinsiyete gore
anlamli bir farklilik var mudir?” Seklinde ifade edilen bu alt problemle ilgili olarak,
ogrencilere SMTO uygulanmistir. Orneklem grubundan elde edilen verilerin .05 anlamlilik
diizeyinde normallik varsayiminin belirlenmesi i¢in Kolmogorov-Smirnov testi uygulanmig
ve her iki gruplan elde edilen verilerin (pwz=.070; Perkek=.199) normal dagilim (p>.05)
sergiledigi belirlenmistir. Varyanslarin homojenligini incelemek i¢in uygulanan Levene testi
sonucunda ise p=.567 (p>.05) olarak hesaplanmistir. Anlamlilik diizeyinin p>.05 olarak
hesaplanmasi varyanslarin homojenliginin saglandigini gostermektedir. Gerekli varsayimlar
saglandiktan sonra cinsiyete gore tutum puanlar arasinda anlamli bir fark olup olmadigini
belirlemek igin tek faktorli ANOVA uygulanmis ve elde edilen bulgular Tablo 2’de

verilmistir.

Tablo 2. Cinsiyete Gore SMTO ANOVA Sonuclari

Betimsel Degerler ANOVA Sonuglari

Grup N X ss  Varyans K. KT Sd KO F p

Kiz 186 65,58 15,99 Gruplar arasi 3044,858 1 3044,858 10,955 .001

Erkek 202 71,19 17,27 Gruplar ici 107288,142 386 277,949

Toplam 388 68,50 16,88 Toplam 110333,000 387

Tablo 2’de erkek Ogrencilerin Sosyal Medyaya Yonelik Tutum puanlart (X=71.19)
ortalamasinin nétr durumlarin gdstergesi olan 69 puanin lizerinde yani olumlu yonde oldugu,
kiz 6grencilerin ortalama puanlarinm (X=65.58) ise olumsuz yonde oldugu ve aralarinda
erkek 6grenciler lehine istatiksel olarak anlaml diizeyde fark oldugu (F, 386)= 10,955; p>.05)
goriilmektedir.

3. Alt Problem

“Sosyal medyaya yonelik tutumlari, evde internet olup olmamasi ve internet kullanma
stireleri, sosyal medyayr egitim amacl kullanmalarini yordamakta midir?” Seklinde ifade
edilen bu alt problemle ilgili olarak, elde edilen verilerin .05 anlamlilik diizeyinde normallik
varsayiminin belirlenmesi i¢in Kolmogorov-Smirnov testi uygulanmis ve her iki gruplan elde
edilen verilerin (pxiz=.073; pPerkek=.114) normal dagilim (p>.05) sergiledigi belirlenmistir.
Verilerin normal dagilim sergiledigi belirlendikten sonra sosyal medyanin egitim amagl
kullanimini etkileyen faktorleri belirlemek i¢in goklu regresyon analizi uygulanmis ve elde
edilen bulgular Tablo 3 ve Tablo 4’de verilmistir.

Tablo 3. Betimsel Degerler

Internet f % Evde Internet f %
Kullanma Durumu
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Hig 140 36.1 Var 284 73.2

1-3 Saat 212 54.7 Yok 104 26.8
3-5 Saat 18 4.6 Toplam 388 100
5 Saat Ustii 18 4.6

Tablo 3 incelendiginde Ogrencilerin evlerinde %73.2 oraninda internete sahip
olduklari, en ¢ok internet kullanma oraninin (%54.7) 1-3 saat araliginda oldugu ve toplam

%63.9°nun (288 kisi) farkli saat araliklarinda giinliik internet kullandig1 goriilmektedir.

Tablo 4. Sosyal Medyay1 Egitim Amach Kullanma Durumlarinin Yordanmasina iliskin
Coklu Regresyon Analizi

Degisken B SH B t p
Sabit 22,250 8,125 8,125 .001
Sosyal Medyaya Y 6nelik 117 215 4,070 4.070

Tutum

Evde Internet olup -917 -.044 -.821 - 821
olmamasi

Internet Kullanma 1,362 ,110 1,903 1,903

*Bagimli degisken: Sosyal medyanin Egitim Amagh Kullanimi
*R=.294; R?=.086; N=388, p=.001

Tablo 4’¢ gore sosyal medyaya yonelik tutum, evde internet olup olmamamsi ve
internet kullanma (Yordayict bagimsiz) degiskenleri ile sosyal medyayr egitim amagh
kullanma (bagimli) degiskeni arasindaki coklu korelasyon katsayis1 (R=.294; R®=.086;
p=.001) i¢in hesaplanan anlamlilik degeri p<.05 oldugundan, bu degiskenler arasinda anlaml
bir iliski oldugu goriilmektedir. Ancak ¢oklu korelasyon katsayisi (R=.294) degerine
bakildiginda iliski diizeyinin kiiciik diizeyde oldugu ve ortaokul Ggrencilerinin sosyal
medyay1 egitim amagli kullanmalarina yonelik puanlara iliskin toplam varyansmn %8.6’sin1

acikladigi goriilmektedir.

Sonug, tartisma ve oneriler

Yapilan aragtirma kapsaminda, ortaokul 6grencilerinin, sosyal medyay: egitsel amacl
kullanmalarina yonelik puanin, orta diizeyde oldugu ve cinsiyete gore anlamli bir farkin
olmadig1 yoniinde bulgulara ulagilmistir.

Bu sonuglara iliskin ilgili literatiire bakildiginda, sosyal medyanin genel olarak
eglenme, iletisim kurma, bilgiye erisim ve akademik bilgi paylasim (Bostanci, 2010; Durak,
Cankaya ve Yiiksel, 2014; Kocgak, 2012) amaciyla kullanildig1 goriilmektedir. Genglik ve
Spor Bakanlig1 (2013) tarafindan yapilan arastirmada ise Sosyal medyay1 eglenme amaciyla
kullananlarin oran1 %60, bilgi edinme amaciyla kullananlarin oranmi ise %59 oldugu

goriilmektedir. Derya (2017) ise ¢alismasinda sosyal medyanin egitim amacli kullanilmasinda
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cinsiyete gore anlamli bir fark olmadigi yoniinde bulgulara ulastigini ifade etmistir.
Arastirmadan elde edilen bulgular da literatiirdeki bulgular ile paralellik gostermektedir.

Sosyal medyadaki uygulamalarin hizla artmasi, kiiresel diinyada insanlar arasinda
yeni bir donem baslamasina ve bu sosyal aglar aracilifi ile fikirler ve yeni bilgilerin, diinya
tizerinde hizli bir bi¢imde yayilmasina olanak saglamaktadir. Karaman, Yildirnm ve Kaban
(2008) da sosyal medyanin egitim ortaminda kullanimmin giderek arttigini, Ajjan ve
Harsthone (2008) sosyal medyanin, 6grencilerin arkadaslariyla ve okulla olan etkilesimini
sagladigini, basarilarin1 ve derse olan ilgilerini artirdigini, Yuen ve Yuen (2008) 6grencilerin
sosyal medyayi, ders ile ilgili kaynaklari paylasma, iletisim kurma ve calisma gruplari
olusturma amaci ile kullandiklarini belirtmistir. (Togay, Akdur, Yetisken ve Bilici, 2013)
Sosyal medya ile egitim siire¢lerinin desteklenmesinin 6grenci 6grenmelerinde etkili oldugu,
ogrenme siireclerini kolaylastirdigi ve egitim siireclerini gelistirdigi tespit etmis, Durak,
Cankaya ve Yiksel (2014) ise 6grencilerin sosyal aglar1 ¢ok sik kullandigi i¢in, egitimcilerin
de bu sosyal aglar1 egitim ortamina entegre etmesi gerektigini dile getirmistir.

Arastirmadan ve literatiirden elde edilen bilgiler 1518inda sosyal medya kullaniminin
hizla arttig1, egitimde kullanilmasinin 6grencilerde gerek akademik agidan gerekse iletisim
acisindan olumlu sonucglar meydana getirdigi ve egitimcilerinde egitim ortami ile sosyal
medya arasindaki entegrasyonu saglamasinin gerektigi gortilmektedir.

Ortaokul 6grencilerinin sosyal medyaya yonelik tutum puanlarina bakildiginda, erkek
ogrencilerin puanlart olumlu yonde iken kiz dgrencilerin puanlarinin olumsuz yonde oldugu
ve cinsiyete gore, erkek 6grencilerin lehine anlamli bir farkin oldugu goriilmiistiir.

Sosyal medyaya yonelik tutum puanlarina iliskin olarak literatiire bakildiginda,
arastirma sonuglari ile benzerlik gosteren ¢alismalar (Alican ve Saban 2013; Otrar ve Argin,
2014) olmakla birlikte cinsiyete gore anlamli bir farklilik olmadig1 (Atalay, 2014; Yanar,
2015) ve kiz 6grenciler lehine anlamli fark oldugu (Sarag, 2014) yoniinde bulgulara ulasildig:
gorilmektedir.

Morgan (2015) 12 ile 30 yas araliginin tutumlarin olusmasi agisindan kritik dénem
oldugunu, bu siirecte kisinin arkadaslari, tim kitle iletisim araglari, bilgi ve tecriibelerin
kazanilabilecegi diger kaynaklar bireylerin tutumlarinin olusmasinda etkili rol oynadiginm
belirtmistir. Alican ve Saban (2013) o6grencilerin sosyal medya kullanim siiresi arttikca,
sosyal medyaya iligkin tutumlar1 olumlu yonde gelistigini, Akiiziim ve Saracoglu (2017) ise
erkek Ogrencilerin tutum puanlarinin yiiksek ¢ikma nedenini toplumumuzda erkeklerin daha
serbest hareket edebilmelerinden, erkeklerin evlerinde internet olmasa bile internet salonlarina

rahatlikla giderek uzun siire bu salonlarda vakit gegirebilmelerinden, c¢esitli amaglarla
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interneti ve sosyal medya aglarin1 kullanabilmelerinden ve ayrica sosyal aglarda daha rahat

davranig sergileyebilmelerinden kaynaklanabilecegini ifade etmislerdir.

Ogrencilerin sosyal medyaya yénelik tutumlari, evde internete sahip olma durumlar
ve internet kullanma siirelerinin, sosyal medyay1 egitim amagl kullanmalarin1 ne derece
yordadigina iliskin olarak elde edilen bulgulara bakildiginda iliski diizeyinin pozitif yonde
kiiglik diizeyde (R=.294) oldugu ve toplam varyansin %8,6’sin1 agikladigr gorilmiistiir.
Ayrica, internete sahip olma oranmin %73.2 oldugu goriilmiistir. Oysa TUIK (2016)
raporunda internete sahip olma oranmin %80 oldugu belirtilmektedir. TUIK (2016) raporu ile
bu arastirmanin yapildigi tarih de goz Oniine alindiginda aradaki olusan farkin 6rneklem
biiyiikliigiinden kaynaklanabilecegi diistiniilmektedir.

Gelecekte teknolojinin dolayist ile sosyal medyanin egitimde kullanilacagi aciktir.
Arastirmamizda Ggrencilerin sosyal medyay1 egitim amagli kullanma durumlarinin orta
diizeyde oldugu gorilmiistir. Bu durum kotii olmamakla birlikte daha iist seviyelere
cikarilmasi i¢in ne gibi tedbirler alinmasi gerektigi konusunda arastirmalarin artirilmasinin
uygun olacag diisliniilmektedir.

Ogretmenlerin ve velilerin 6grencilerin sosyal medyay1 egitim amagl kullanmalarinda
ne gibi katkilarinin olacaginin arastirilmasi 6nemli olacaktir. Bu konuyu nedenleriyle daha
derinlemesine arastiracak nitel ¢alismalar da yapilabilir.

Kaynaklar
Ajjan, H. and Hartshorne, R., (2008). Investigating faculty decisions to adopt web 2.0

technologies: theory and empirical tests. Internet and Higher Education: Vol:11, No:2,

pp.71-80.

Akiiziim, C. ve Saracoglu, M. (2017). Universite &grencilerinin sosyal medyaya iligkin
tutumlarinin incelenmesi. Dicle Universitesi Ziya Gékalp Egitim Fakiiltesi Dergisi, 32,
803-817.

Aksak, M. (2017). Farkl: lise tiirlerine devam eden lise 6grencilerinin sosyal medyaya iliskin
tutumlart ile yalmzlhik diizeyleri arasindaki iligkinin incelenmesi. Yayimlanmamig
Yiiksek Lisans Tezi. Marmara Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii, Istanbul

Alican, C. ve Saban, A. (2013). Ortaokul ve lise de 6grenim goren 6grencilerin sosyal medya
kullanimina iligkin tutumlari: Urgiip 6rnegi. Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, 35(2),
1-14

Argm, F. S. (2013). Ortaokul ve lise dgrencilerinin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin
incelenmesi. Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Yeditepe Universitesi Sosyal

Bilimler Enstitiisii, Istanbul

27



Aslan, G. (2017). Ortaokul égrencilerinin sosyal medya kullanim aligkanliklarina yonelik bir
inceleme. Yaymmlanmanmis Yiiksek Lisans Tezi. Abant Izzet Baysal Universitesi
Egitim Bilimleri Enstitiisii, Bolu

Atalay, R. (2014). Lise ogrencilerinin sosyal medyaya iliskin tutumlari ile algiladiklar: sosyal
destek diizeyleri arasindaki iligki. Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Marmara
Universitesi Egitim Bilimleri Enstitiisii, Istanbul.

Baran, B. ve Ata, F. (2011). Universite 6grencilerinin web 2.0 teknolojileri kullanma

durumlari, beceri diizeyleri ve egitsel olarak faydalanma durumlari. Egitim ve Bilim, 38(169),
192-208

Bostanci, M. (2010). Sosyal medyanin gelisimi ve iletisim fakiiltesi ogrencilerinin sosyal
medya kullamm aligkanliklar:. Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Erciyes
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii, Kayseri

Derya, U. (2017). Ortaokul dgrencilerinin sosyal medya sitelerini egitsel kullanim
amaglarimn degerlendirilmesi. Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Istanbul Aydn
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitii, istanbul

Durak, G., Cankaya, S. ve Yiinkiil, E. (2014). Egitimde sosyal ag sitelerinin kullanimu:
edmodo ornegi. Dumlupinar Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi. 41, 309-316.

Genglik ve Spor Bakanligi. (2013). http://www.gsb.gov.tr adresinden 03.02.2018 tarihinde
erisilmistir.

Gorii-Dogan, T. (2014). Sosyal medyanin 6grenme siireglerinde kullanimi: ters-yiiz edilmis
ogrenme yaklasimina iliskin Ogrenen goriisleri. Acikogretim Uygulamalari ve
Aragtirmalart Dergisi, 1(2), 24-48

Kalender, M. E. (2016). Fen lisesi ve sosyal bilimler lisesi ogrencilerinin sosyal medya
kullanmim aliskanliklarinin incelenmesi. Yayimlanmamis Yiksek Lisans Tezi. Afyon
Kocatepe Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii, Afyon

Karaman, S., Yildirim, S. ve Kaban, A. (2008). 6grenme 2.0 yayginlasiyor: web 2.0
uygulamalarinin egitimde kullanimima iligkin arastirmalar ve sonuclar1 . XIII.
Tiirkiye’de Internet Konferansi Bildirileri 22-23 Aralik 2008 Orta Dogu Teknik
Universitesi, Ankara

Kaya, Y. (2014). Mesleki ve teknik egitim ogrencilerinin internet ve sosyal medya kullanim
aliskanliklarinin degerlendirilmesi. Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Bahgesehir

Universitesi Fen Bilimler Enstitiisii, Istanbul.

28



Kilig, O. (2016). Ortaégretim 6grencilerinin sosyal medyaya iliskin tutumlarimn incelenmesi.
Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi. Cumhuriyet Universitesi Egitim Bilimleri
Enstitiisii, Sivas

Kogak, N. G. (2012). Bireylerin sosyal medya kullanim davranislarimin ve motivasyonlarinin
kullanmimlar ve doyumlar yaklasimi baglaminda incelenmesi: eskisehir’de bir
uygulama. Yaymnlanmanus Doktora Tezi. Anadolu Universitesi Sosyal Bilimler
Enstitist, Eskisehir.

Lockyer, L. and Patterson, J. (2008). Integrating social networking technologies in education:
a case study of a formal learning environment. 8th IEEE International Conference on
Advanced Learning Technologies, Santander, Spain, 1-5 July, s.529-533.

Mazman, S. G. (2009). Sosyal aglarin benimsenme siireci ve egitsel baglamda kullanima.
Yayimlanmamus Yiiksek Lisans Tezi. Hacettepe Universitesi Fen Bilimleri Enstitiisii,
Ankara.

McLoughlin, C. and Lee, M. J. W. (2008). The three p’s of pedagogy for the networked
society: personalization, participation, and productivity. International Journal of
Teaching and Learning in Higher Education, 20(1), 10-27

Morgan, C.T. (2015). Psikolojiye giris. (Cev. Ed. Sirel Karakas, Riikzan Eski). Konya: Egitim
Kitabevi Yayinlari.

Otrar, M. ve Argin, F. S. (2015). Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlarini belirlemeye
yonelik bir dlcek gelistirme calismasi. Egitim ve Ogretim Arastirmalar: Dergisi, 4(1),
391-403

Ryan, D. (2014). Dijital pazarlama. Istanbul: Tiirkiye is bankas kiiltiir yayinlar1

Sarag, N. (2014). 8. sinif 6grencilerinin benlik saygilari ile sosyal medyaya iligkin tutumlar
arasindaki iliski (Beykoz ilcesi ornegi). Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi,
Yeditepe Universitesi, Egitim Bilimleri Enstitiisii.

Togay, A., Akdur, T. E., Yetisken, I.C., Bilici, A. (2013). Egitim siireglerinde sosyal aglarin
kullanimi: bir myo deneyimi. XIV. Akademik Bilisim Konferansi, Antalya 23-25
Ocak 2013

TUIK, (2016). Hane halki bilisim teknolojileri kullamm arastirmasi. 17.02.2018 tarihinde
http://www.tuik.gov.tr/ adresinden elde edilmistir.

TUIK (2017). Hane halk: bilisim teknolojileri kullamm arastirmasi. 17.02.2018 tarihinde
http://www.tuik.gov.tr/ adresinden elde edilmistir.

Tuncer, A.S. (2013). Sosyal medyanin geligimi. Eskisehir: T.C. Anadolu Universitesi

Yayin,i No: 2877

29



Yanar, E. (2015). Ergenlerin sosyal medya tutumlarimin kisisel geligimleri iizerine etkileri.
Yaymmlanmamus Yiiksek Lisans Tezi. Nisantas: Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii,
[stanbul

Yuen, S. & Yuen, P. (2008). Social networks in education. in g. richards (ed.), proceedings of
world conference on e-learning in corporate. Government, Healthcare and Higher
Education. 1408-1412. Chesapeake, VA: AACE.

30



