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DEGISEN HABERCILIK VE HABER: GUVEN iLiSKiSi UZERINE BiR SAHA ARASTIRMASI
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Dijital haberlerin gelisimiyle birlikte haber ve haberciligin tanimi da degisime ugramustir. Gergegin aynasi olarak
nitelendirilen haber, dijital mecralarda ¢ok sik iiretilip tiiketilmektedir. Bu durumun sonucunda haber siiphe
duyulan ve sorgulanan bir ortamda yeniden anlamlandirilmistir. Kitle merkezli gazetecilikte haberin icerigi
kullanicilar tarafindan tretilmektedir. Gazetecilik meslegine eklenen ‘yeni habercilik’ anlayisi sonucunda haber
ve giiven iligkisi tizerinde siklikla konusulmaya baslanmustir. Cinsiyet ve yas degiskenleri gozetilerek hangi
iletisim aracinin daha ¢ok haber kaynagi olarak kullanildig1 ve haber giiven etkenlerinin Sl¢iildiigii bu ¢alismada
veri toplama yontemi olarak anket yontemi kullanilmistir. Elde edilen bulgular iginde dijital teknoloji ile
iliskilendirilen 18-25 yas grubunun %59°1°i 10 saat ve lizeri sosyal medya kullanmasina ragmen %36’sinin ulusal
televizyon kanallarina glivendigi dikkat cekmektedir. Yine elde edilen bulgular sonucunda kadm ve erkegin

sosyal medyaya giliven diizeylerinde yas gruplarmma gore keskin degismeler oldugu belirlenirken, tiim yas

gruplarinin yayinlanan mecraya bakilmaksizin haberlere giiven diizeyinin diisiik oldugu gézlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Geleneksel gazetecilik, yeni habercilik, sosyal medya, internet gazeteciligi.

A FIELD SURVEY ON THE RELATIONSHIP BETWEEN CHANGING JOURNALISM AND
NEWS TRUST

ABSTRACT

With the development of digital news, the definition of news and journalism has changed. The news, which is
described as the mirror of the truth, is produced and consumed frequently in digital media. As a result of this
situation, the news has been redefined in a suspicious and queried environment. In mass-based journalism the
news content is produced by users. the concept of “new journalism" which has been added to the profession of
journalism, news and trust relationship has become considered frequently. Questionnaire was used as the data
collection method in this study in which communication tool is used as the news source and news trust factors are
measured by considering gender and age variables. As a result of the findings, 59.1% of the 18-25 age group
associated with digital technology use social media for 10 hours or more, while 36% rely on national television
channels. Also, as a result of the findings, it was determined that there was a sharp change in the social media
trust levels of women and men according to age groups, and it was observed that all age groups had low level of
trust in news regardless of the published media.
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GiRi$

Medya giiniimiizde gelencksel ve yeni olmak flizere ikiye ayrilmaktadir.
Geleneksel medya igine yazili, isitsel ve gorsel basini almaktadir. Kitle iletigim
araglart da denilen bu araglar, yasanan olaylar1 insanlara haber olarak duyurarak
insanlara bir iletisim ortami sunmaktadir. Gazete ve dergilere ilave olarak Once
radyonun ardindan televizyonun eklenmesiyle kitle iletisim araglart zenginlesip
cesitlenmistir. Giiniimiizde internet teknolojileriyle birlikte hayatimiza giren sosyal
medya yazi, ses ve gOriintliyli internet ortaminda birlestirerek medyanin yerlesik
kaliplarmi yikmistir. Boylelikle internet araciligiyla kullanilan medya araglar1 ‘yeni

medya’ olarak adlandirilmistir.

Giliniimiizde kitle iletisim aracglari, bilgisayar aglar1 sayesinde daha hizli ve
nitelikli hale gelmistir. Mevcut durumda, teknolojinin siirekli geliserek kiigiilmesiyle
internetin bilgisayar ortamindan ¢ikarak insanlarin yaninda tasiyabildigi bir teknoloji
haline gelmesinin pay1 biiyiiktiir. Tiim bu gelismeler ekseninde insanlar her an
internet erisiminin miimkiin oldugu ortamlarda canli ve goriintiilii olarak
haberlesmeye baslamistir. ‘Kitalararasi Internet Aglari’nin kurulmasi ile birlikte,
kiigiik bir hareket sonucu ayni anda tiim diinya ile goriisiilebilir hale gelinmistir.
Telefonlarin internete baglanabilme 6zelligiyle birlikte artik telefon sadece telefon

degil ayn1 zamana bir medya araci haline donilismiistiir.

Mobil akilli telefonlar Mcluhan’in tezini dogrularcasina diinyay: kiiresel bir
koy haline getirmistir. Bu durumda mobil telefona ve internete erisimi olan bireyleri,
haberin hem tiiketicisi hem de {ireticisi yapmistir. Boylesine bir ortam ise yurttas
gazeteciligi denilen profesyonel habercilere alternatif bir habercilik anlayisi
dogmustur. Geleneksel haber pratiklerini kokiinden sarsan bu gelisme gazetecilige de
yeni bir boyut getirmistir. Yaziyi, sesi ve goriintiiyii birlestiren teknolojiler sayesinde
artik herkes bir muhabir gibi haber {iretip medya mecralarinda paylasarak kitlelere

ulasabilmektedir.

Bir zamanlar haberin yalnizca alicis1 konumunda olan bireyler bugiin haberin
iireticisi ve hatta sosyal aglar sayesinde dagiticisina doniismiislerdir. Boylesi bir

ortamda gerek toplumda gerekse akademik zeminde sosyal aglarda iiretilen
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haberlerin inanilirligi, giivenilirligi ve gercekligi siklikla sorgulanmaya baslanmistir.
Bu ¢alismada da bireylerin sosyal medya ve geleneksel medyada iiretilen haberleri
giivenilir bulup bulmadiklari, sosyal aglarda haber {iretip iiretmedikleri dahasi
geleneksel ve sosyal medyada iiretilen haberlerden hangisinin daha giivenilir oldugu

tespit edilmeye calisilmistir.
1.internet Temelli Gazetecilik ve Degisen Gazetecilik Pratikleri

Teknolojik gelismelerin kitleleri yonlendiriyor olmasindan dolayr i¢inde
bulundugumuz 2000’li yillarin ilk ¢eyregi ‘yeni medya c¢ag1’ ya da ‘bilgi ¢cagr’ adim
almistir. Baglarda internet teknolojisi Web 1.0 seklinde iken kullanicilar aktif olarak
katilmadan interneti kullanmaktaydi. Kullanicilarin katilimina ve etkilesimine firsat
veren Web 2.0 teknolojisinin gelismesiyle bireyler kendilerine ait bir¢ok fikir ve

tasarimla internet ortaminda goriiniir hale gelmistir (Tuncer, 2014: 11).

Internet teknolojisi kitle iletisim arac1 olarak haberlesmeye ve kitle iletisimine
yeni bir boyut getirmistir. Avrupa'da baslayip diinya geneline yayilan gazetecilik
uygulamalar1 zaman igerisinde yapisal ve igcerik bakimindan degisime ugrayarak
giiniimiize gelmistir (Bulunmaz, 2011: 28). Internet, cep telefonlar1 vasitasiyla kitle
iletisiminin geleneksel aligkanliklarmi temelli degistirmistir. Internet ve cep
telefonlarinin birlikte kullanimiyla sosyal medya denilen yeni bir haberlesme mecrasi
ortaya ¢ikmistir (Kara, 2003: 123). Sosyal medya, geleneksel medyadan farkli olarak
kullanicilarin birbirleri ile etkilesim i¢inde cevrimigi diyaloglar kurmasia izin
vererek tek yonlii iletisime son vermistir. Zira sosyal medya ve geleneksel medyanin
farkliliklarini agiklayan ¢alismalarda sosyal medyanin ‘etkilesim’ 6zelligine vurgu
yapilmaktadir. Etkilesim 6zelliginin yan sira sosyal medyanin tiim medya araglarini
karma kullanarak; kullanicilara 6zgiir, anlik erisim ve katilima izin veren hizl,

sinirsiz bir medya ortami sunuyor olusu geleneksel medyadan farkliliklarinin

belirginlestigi noktalarin basinda gelmektedir (Sine, 2017: 94-95).

Ancak internetin daha ¢ok 6n plana ¢ikardigi "hiz" unsuru internet haberciligi
ve sosyal medya haberciligini zor duruma sokmaktadir. Haber atlatma, ilk bildirme
kaygist haberin gercekliginin sorgulanmadan yayilanmasina neden olmaktadir. Bu

baglamda internet gazeteciliginde eleme ve ayiklama islemi istenilen diizeyde
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yapilamamakta bu da internet gazeteciliginin iceriginde giiven eksikligine sebep
olmaktadir (Kara, 2003: 124-125). Bu durum geleneksel medyay1 yeni medyaya

kiyasla daha gilivenilir bir zemine oturtmaktadir.

Internet, geleneksel iletisim bicimlerinde dnemli bir degisimi beraberinde
getirmis, iletisimin boyutlarin1 geri doniilmez sekilde farkli bir boyuta tagimistir.
Stiphesiz, teknoloji ve gazetecilik birbirine bagli ve birbirini etkilemektedir. Kiigiik
maliyetlerle, hem yazili basinin hem de gorsel medyanin fonksiyonlarini da igeren
kullanisliligiyla internet gazeteciligi, kitle iletisim alaninda yeni bir olgu olarak
yerini saglamlagtirmaktadir (Kalsin, 2016: 93). Milenyum ¢aginin iiriinii olan internet
gazeteleri; televizyon, gazete ve radyo gibi geleneksel mecralardan sahip oldugu pek
cok nitelikle farklilasmaktadir. internet gazeteleri araciligiyla bireyler haberlere daha
hizl, kolay ve zaman sinirlamasi olmaksizin ulastirmaktadir. Internet gazetelerinin
okurlarina haberlerle ilgili yorum yapacaklar1 bir platform sunmalar1 da geleneksel
habercilik anlayiginin disinda bir uygulama olarak dikkat ¢ekicidir (Ayhan ve Aydin,
2015: 76-77). internet haberciliginde haberler sadece yaziyla, gériintiiyle veya sesle
degil, tim bunlarin bir araya geldigi, okuyucu veya izleyicinin herhangi bir iicret
O0demeden hizli ve kolay bir sekilde her yerden erisebildigi, siirekli giincellenen ve

farkl1 araglarla 24 saat kesintisiz olarak sunulur hale dontismistiir (Kalsin, 2016: 94).

Diinyada internet medyasinin baglangicini, yazili basinin sayfalarini internete
aktarmasi ile baglamistir. {lk uygulamalar Amerika’da 1995°te, New York Times,
The Washington Times gibi gazetelerin (Karaduman, 2003: 141), Avrupa’da da
International Herald Tribune ve Daily Mirror gibi gazetelerin yaymlarini birebir
internete aktarmalar1 internet gazeteciligi siirecini baglatmistir (Kutlu ve Bekiroglu,
2010: 255). Tiirkiye’de Temmuz 1995°te igerigini internete tasiyan ilk yaymn Aktiiel
Dergisi olmustur. Giiniimiizde ise ulusal gazeteler ve yerel gazetelerin tamamina
yakini internet gazeteciligi de yapmaktadir. Internet kullanicilarina katilim imkan
veren boylesi bir iletisim ortamini medya sahipleri ve reklam verenler de gormezden

gelmemistir.

Web 2.0. teknolojisinin internete yeni bir yon g¢izerek "etkilesimli bir
medyaya" izin vermesinin ardindan internet haberciligi de yeni bir doneme girmistir.

Bu yeni donemde sadece okuyuculizleyici konumundaki bireyler, birer haber
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tireticisine doniismistiir. Boylelikle yurttas haberciligi de hi¢c olmadigr kadar

yiikselerek, halk kendi medyasini olusturmaya baslamistir.
2. Sosyal Medya ve Degisen Habercilik Pratikleri

Insanhig: ilgilendiren her konu ve olayn ¢esitli ilkeler dogrultusunda bireylere
aktarilmasina haber denilmektedir. Geleneksel medya olarak tanimlanan tek yonlii
siire¢ medya profesyonellerince gergeklestirilirken, ¢ogunlukla sosyal medya olarak
tanimlanan c¢ift yonlii siirecte ise siradan bir vatandas da haber iiretebilmektedir. Bir
diger sekilde tek yonlii bu siire¢ Web 1.0., ¢ift yonlii etkilesimli siireg ise Web 2.0.

teknolojisi ile tanimlanmaktadir.

Web 2.0.teknolojisi, kullanicilarin katilimina, aktiflesmesine firsat vermistir.
Bireyler kendilerine ait birgok fikir ve tasarimla internet ortaminda goriiniir hale
gelmistir (Tuncer, 2014: 11).Yeni iletisim teknolojileri ve bu teknolojilere uyum
saglayarak gelisimini devam ettiren teknolojik araclarin da kullanimiyla sosyal
medyanin popiilaritesi hizla artmaya devam etmektedir. Bireyler sosyal medya
araclarin1 kullanarak diisiincelerini paylagmalarinin yani sira fotograf, miizik, video
gibi ¢esitli icerikleri de paylasabilmektedir. Zira sosyal medyanin hayatlarimizda bu
denli 6nemli rol oynamasinin sebebi de bireylerin etkin olmasma izin veren

donanimidir (Sine, 2017: 55).

Teknolojinin gelismesine bagli olarak veri toplama, isleme, saklama ve
aktarmaya yonelik kapasiteler ve yetenekler giin gectikce arttirmaktadir. Biitlin
bunlar, giderek giinliik hayatin bir pargasi haline gelmektedir. Internetin olusturdugu
“yeni” iletisim ortaminda geleneksel medyanin digladigi kesimlerin farkli tiirde
igerikleri dagitmalari miimkiin hale gelmistir (Basaran, 2010: 256-257). Sivil ve
dogrudan ticarete konu olmayan sosyal medya vatandaslar i¢cin bulunmaz firsatlar
sunmaktadir. Icinde yasadigimiz diinyayr kokiinden degistiren yeni medyanin
“karsilikl etkilesim, Ozellesebilme, zaman {izerinde kontrol kurma” gibi ii¢ ana
ozelligi bulunmaktadir (Aydogan ve Kirik, 2012: 217). Boylelikle sosyal medya,
bireylere kendi medyalarinin hem ireticisi hem de tiiketicisi olma imkanini

sunmaktadir.
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Denetimin tam olarak saglanamadigi denetimden uzak sosyal aglarda
kullanicilar sansiir gibi engellere takilmadan dogrulugu ya da yanlislig1 ayirt etmeden
her diisiince ve fikri, gorselleri ve sesleri 6zgilirce paylasabilmektedir. Paylasilan bu
icerikler zamana ve mekéna bagli olmaksizin diinyanin her noktasindaki bireylere
ulagsmaktadir (Karakog, 2015: 120). Dahasi internetin diinyada gazete tirajlarinin
diismesinde ciddi oranda etkide bulundugu iddia edilmektedir. Bu gergekten
hareketle diinyadaki bir¢ok gazete artik okuyucularini tutabilmek i¢in kendi internet
sitelerinden de yayin yapabilmek amaciyla ciddi yatirimlar yapip, okuyucu kitlesini
tutmaya c¢abalamaktadir (Isik ve Koz, 2014: 29). Hatta bu gazeteler bugiiniin
sartlarinda interaktif ortamda yayinlanan haberlerini Facebook, Twitter, vb. popiiler
sosyal aglarda da paylagsmaktadir. Boylelikle internet, giinliik gazetelerin hepsinden

daha fazla haber icerigi saglar ve ¢ogu ticretsizdir (Pavlik, 2013: 47).

Tiim bunlarin yani sira sosyal aglarda siradan bir kullanici tarafindan tiretilen
herhangi bir icerik geleneksel medya organlarinda da yer alabilmektedir. Bu sartlarda
farkls habercilik yapilar1 olusmustur. Internet gazeteciligi ana bashig altinda sosyal
medya haberciligi, video haberciligi, mobil habercilik ve yurttas gazeteciligi, drone
haberciligi, robot haberciligi ve veri gazeteciligi gibi kavramlar ve gazetecilik
uygulamalar1 ortaya ¢ikmistir (Kalsin, 2016: 81). Bu habercilik standartlar1 yeni
uzmanlik tiirlerinin olusmasini da beraberinde getirmistir. Herkesin dagitic1 roliinii
iistlendigi bu yeni enformasyon dolasim siirecinde amatorliigiin yiikselisi ortaya
cikmaktadir. Gerek habercinin gerekse kullanicinin haberi herhangi bir ortama bagh
kalmaksizin istedigi yerden paylasabilmesi yeni medyada mobiliteyi 6n plana

cikarirken haberciligin son derece hizlanmasini saglamstir (Yurdigiil ve Ispir, 2015:
55).

Bugiin haber medyas1 da sosyal medyanin olumlu yonlerinin farkina varip
bunlar1 kullanmaya baslamistir. Profesyonel gazeteciler haberleri i¢in arastirma
yaparken biiyiik dl¢iide sosyal aglardan yararlanmaktadir (Ozgaglayan ve Uyanik,
2010: 64). Ozellikle ses getirecek, haber degeri olan yasam hikayeleri veya insanliga
dair konular bireysel internet kullanicilari tarafindan paylasilarak toplumun tiimiine

ulagabilmektedir. Bu tarz konular, profesyonel gazetecilerin de ilgi alanina
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girmektedir. Dolayisiyla sosyal medya hiz unsuru disinda haber kaynaklarini

zenginlestirmesi acgisindan da gazetecilerin isini hi¢ olmadigi kadar kolaylastirmistir.

Mayfield (2008), sosyal medyanin kullanicilara sundugu olanaklari,
"Katilimculik, Ac¢iklik, Sohbet, Toplum ve Baglantililik" olmak iizere bes baglik
altinda 6zetlemektedir. Bahsi gegen bu bes 6zellik ayn1 zamanda sosyal medyanin
habercilik anlaminda yiikselisini agiklamanin yani sira demokratik bir topluma da
isaret etmektedir. Cevremizde neler olup bittigini 6grenmek, Ogrendiklerimizi
digerleriyle tartigmak, vatandaslarin vatandashik eylemine girmelerini saglayarak
uyumlu bir toplumu kolaylagtirmaktadir. Bu anlamda sosyal medya araciliiyla
O0grenmek sadece aga bagli bir toplumun c¢ogalmasina degil, ayn1 zamanda daha

saglikli ve katilimc1 bir demokrasiye olanak taniyabilir (Zaniga, 2012).

Ote yandan bireyler internet {izerinden okuduklar1 sosyal, ekonomik, politik,
vb. 6nemli bulduklar1 haberleri kullandiklar1 sosyal aglar iizerinden paylasmaktadir.
Bu durum bireylerin artik biiyiik kiiresel sanal topluluklarda haber iiretimine ve haber
dagittmma katildigim1 goéstermektedir (Lee ve Ma, 2012). Oxford Universitesi
Reuters Gazetecilik Calisma Enstitiisii 26 iilkeyi kapsayan Dijital Haber Raporu'nun
besincisine gore® Tiirkiye'de haber kaynagi olarak sosyal medyanimn yiikseldigi
gorilmektedir. S6z konusu aragtirmaya dahil edilen Tiirkiye’deki internet
kullanicilarinin %730 sosyal medyay1 bir haber kaynagi olarak goérmektedir. Bu
kullanicilarin en ¢ok tercih ettigi platform ise %64 ile Facebook’tur. Tiirkiye’deki
internet kullanicilarinin 2016'da en ¢ok tercih ettigi ikinci sosyal medya platformu
%31 ile Youtube’dur. Onu, %30 ile Twitter takip etmistir. 26 {lilkenin ortalamasina
gore de diinyada haber i¢in en ¢ok tercih edilen ilk bes sosyal medya platform
Tiirkiye verileriyle tam olarak ayni sekilde; Facebook, YouTube, Twitter, Whatsapp
ve Instagram seklinde siralanmaktadir (Kilig, 2016).

2ingiltere merkezli internet temelli pazar arastirma sirketi YouGov tarafindan yuritilen ve
26 Ulkeden 50 binin (zerinde internet kullanicisiyla g¢evrimici anket yontemiyle gerceklestirilen
arastirmanin raporu 124 sayfa. Tirkiye’den gorisllen internet kullanicilarinin sayisi ise 2 bin 157.
Raporun dipnotlarinda, Tirkiye érneklemini kentlerde yasayan kullanicilarin olusturdugu belirtiliyor.
Bu yilizden ortaya ¢ikan verinin bitin ulkeyi degil, ‘daha cevrimigi’ ve ‘daha zengin’ bir kitlenin
aliskanliklarini yansitiyor olmasinin muhtemel oldugu not disuliyor
(https://medium.com/turkce/rapor-t%C3%BCrkiyede-okurlar%C4%B1n-73%C3%BC-i%C3%A7in-
sosyal-medya-haber-kayna%C4%9F%C4%B1-a87b1ddc4621) Erisim Tarihi: 06.08.2018
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Sosyal medyanin gelencksel medyanin sonu olacagi inaniglarinin aksine
geleneksel medya organlar1 sosyal medyanin kullandig1 teknolojiyi benimseyerek, bu
yeni medya ile baris antlasmasi yapmis goriinmesine karsin, bireylerin habercilik
anlaminda hangi yaym organlarini giivenilir buldugu ve habere hangi kaynaktan
ulastigi merak edilmektedir. Iste bu ¢alismada, ankete dahil olan katilimcilarin
haberleri hangi mecradan takip ettiklerini tespit ederek; habere ve yaymn mecralarina

duyulan giiven 6l¢meye caligilmistir.
3. Bulgular ve Yorum

Calismada veri toplama yontemi olarak anket yontemi kullanilmis; ¢esitli yas,
egitim, meslek ve gelir gruplarindan kadin ve erkek 413 denege c¢evrimigi anket

uygulanmustir.

Katilimcilarin sosyal medyay: kullanma sikliklari, en ¢cok hangi gazete ve
televizyon kanalini izledikleri, haberleri en ¢ok hangi ortamdan takip ettikleri ve
haberlere olan giiven diizeyleri tespit edilmeye calisilmistir. Elde edilen 413 anket,
SPSS 25.0 istatistik programi kullanilarak incelenmistir. Verilerin analizinde frekans,

capraz tablo ve ki-kare analizleri yapilmistir.

Arastirmaya katilan 413 kisinin yiizde 50,1°1 kadin, yiizde 49,9’u ise erkektir.
Kadin ve erkek oraninin esit olmasi sebebiyle caligmada cinsiyetler agisindan

karsilagtirma yapilmasi miimkiin olmustur.
3.1. Demografik Bilgiler

Frekans dagilimi sonuglarina gore, arastirmaya katilanlarin yiizde 50,1°1
kadin, yiizde 49,9’u ise erkektir. Kadin-erkek orami esit yiizdelerde oldugu igin
calisma, ankete katilanlarin cinsiyetleri agisindan karsilastirma yapmaya elverisli
goriinmektedir. Ayn1 zamanda arastirmaya katilan deneklerin yilizde 51.1’inin bekar,
yiizde 48,9 unun ise evli oldugu elde edilen bulgular arasinda yer almaktadir. Tablo
1’de goriildiigii gibi katilimcilardan 18-24, 25-34 ve 35-44 yas gruplarinin yiizdeleri
birbirine yakindir. En az katilimer ise yiizde 3,1°lik oranla 55-64 yas araligidir.
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Tablo 1. Katimcilarin Yasinin Merkezi Egilim istatistikleri

Yas Say1 Yiizde (%) Toplamh Yiizde

18-24 125 30,3 30,3

25-34 103 249 55,2

35-44 115 27,8 83,1

45-54 57 13,8 96,9

55-64 13 31 100,0
Toplam 413 100,0

3.2. Sosyal Medya Kullanim Oranlan

Sosyal medya kullaniminda cinsiyet ve yasa gore yapilan c¢apraz tablo
sonuclar1 incelendiginde (Bkz. Tablo 2.) WhatsApp kullanimina yonelik elde edilen
p-degeri 0,05°den biiyiik ¢iktig1 i¢in kadin ve erkeklerde yas degiskenine gore
herhangi bir farklilik bulunmadigi tespit edilmistir. Ancak yapilan ki-kare analizi
sonucunda elde edilen p-degeri 0,05’den kiigiik ¢iktig1 i¢in Twitter, Instagram,
Facebook ve YouTube kullaniminda genel olarak yasa gore bir farklilik
goriilmektedir. Ayrintili incelendiginde bu farkliligin Twitter ve Facebook’da
yalnizca kadinlarda ve Instagram’da ise yalnizca erkeklerde goriildiigii gozlenirken,

Youtube’da ise hem erkeklerde hem de kadinlarda tespit edilmistir.

Kadinlarin sosyal medya kullanimi g6z oniinde bulunduruldugunda ise
Twitter kullanan kadinlarin yaridan fazlasinin (%54,2) 18-24 yas araliginda iken,
Facebook kullanan kadinlarin hemen hemen her yas grubundan birbirine yakin
sayida oldugu elde edilen bulgular arasindadir. Genel anlamda erkeklerde Instagram
kullananlarin ¢ogunlukla gen¢ yas grubunda oldugu goriiliirken, kadinlarda yas
grubuna gore anlamli bir farklilik tespit edilmemistir. Bu baglamda her yastan kadin
Instagram kullanirken, sadece geng¢ erkeklerin Instagram kullandigi goézlenmistir.
YouTube kullanan erkeklerin ise %34,6’s1, kadinlarin da %43,5’inin 18-24 yas
grubunda oldugu tespit edilmistir. YouTube kullanan diger yas gruplarinin oranlari

ise birbirine yakindir.
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Tablo 2. Sosyal Medya Kullaniminda Cinsiyet ve Yasa Gore Yapilan Capraz

Tablo Sonuglari

- Yas Toplam p-degeri
Cinsiyet 1824 | 2534 | 3544 | 4554 55-64
o || Evet 50 47 55 34 3 194
£ || Hayrr 2 4 4 2 0 12 0.853
“ |Toplam | 52 | 51 | 59 36 8 206 |
< |[ Evet 67 48 53 20 4 192
o | § |_Hayr 6 4 3 1 1 15 0.769
g~ |Toplam] 73 | 52 | 56 21 5 207 |
©
e
2 Evet 117 95 108 54 12 386
£
(T
s 0.976
R | Hayr 8 8 7 3 1 27
Toplam| 125 | 103 | 115 | 57 | 13 | 413 |
Evet 27 22 31 15 4 99
X
£ | Hayr 25 29 28 21 4 107 0.757
* [Toplam ] 52 | 51 | 59 | 3 | 8 | 206 |
= Evet | 45(%54.2) | 15(%18.1) | 16(%19.3) | 6(%7.2) | 1(%1.2) |83 (%100)
3| £
£ § |[Hayr | 28(%22.6) | 37(%29.8) | 40(%323) |15(%12.1) | 4(%3.2) [124(%100)| 0.000
F | ¥ [Toplam]| 73(%35.3) | 52(%25.1) | 56(%27.1) |21(%10.1)] 5(%2.4) 207 (%100)]
g |[ Evet | 72(%39.6) | 37(%20.3) | 47 (%25.8) |21 (%11.5) | 5(%2.7) |182(%100)
5 || Hayir | 53(%22.9) | 66(%28.6) | 68(%29.4) | 36(%15.6) | 8(%3.5) |231(%100)| 0.008
2 [Toplam| 125 (%30.3) | 103 (%24.9) | 115 (%27.8) | 57 (%13.8) | 13 (%3.1) |413 (%100)]
o~ || Evet | 48(%33.8) | 38(%26.8) | 37 (%26.1) | 14(%9.9) | 5(%3.5) |142 (%100)
£ [ Hayr | 4(%6.3) | 13(%20.3) | 22(%34.4) |22 (%34.4) | 3(%4.7) | 64(%100)| 0.000
“ |Toplam]| 52 (%25.2) | 51(%24.8) | 59 (%28.6) |36 (%17.5) | 8(%3.9) [206 (%100)]
g < |[ Evet 66 44 50 16 3 179
w | o Hayir 7 8 6 5 2 28 0.172
© (]
2] % [Toplam] 73 | 52 | 56 | 21 | s ] 207 ]
£ |[ Evet | 114(%35.5) | 82(%25.5) | 87 (%27.1) | 30(%9.3) | 8(%2.5) |321(%100)
S || Hayir | 11(%12) | 21(%22.8) | 28(%30.4) | 27 (%29.3) | 5(%5.4) | 92 (%100)| 0.000
2 [Toplam| 125 (%30.3) | 103 (%24.9) | 115 (%27.8) | 57 (%13.8) | 13 (%3.1) |413 (%100)]
Evet 38 39 46 31 7 161
X
£ || Hayr 14 12 13 5 1 45 0.624
* |Toplam | 52 | 51 | 59 | 36 | 8 | 206 |
§ c || Evet | 40(%28.4) | 37(%26.2) | 42(%29.8) |17 (%12.1) | 5(%3.5) [141(%100)
2 | T |[Hayr | 33(%50) | 15(%22.7) | 14(%21.2) | 4(%6.1) | 0(%0) |66(%100)| 0.023
8 | ¥ |[Toplam]| 73 (%35.3) | 52(%25.1) | 56(%27.1) |21(%10.1)]| 5(%2.4) 207 (%100)]
g || Evet | 78(%25.8) | 76(%25.2) | 88(%29.1) |48(%15.9)| 12(%4) |302(%100)
S || Hayir | 47(%42.3) | 27 (%24.3) | 27(%24.3) | 9(%8.1) | 1(%0.9) |111(%100)| 0.007
2 |Toplam| 125 (%30.3) | 103 (%24.9) | 115 (%27.8) | 57 (%13.8) | 13 (%3.1) |413 (%100)|
~ || Evet | 47 (%34.6) | 36(%26.5) | 35(%25.7) | 15(%11) | 3 (%2.2) |136 (%100)
£ [ Hayr | 5(%7.1) | 15(%21.4) | 24(%34.3) | 21(%30) | 5(%7.1) |70 (%100)| 0.000
“ |Toplam| 52 (%25.2) | 51(%24.8) | 59 (%28.6) | 36 (%17.5) | 8(%3.9) [206 (%100)|
2| < || evet | 54(%43.5) | 32(%25.8) | 23(%18.5) | 12(%9.7) | 3(%2.4) [124 (%100)
2| B | Hayr | 19(%22.9) | 20(%24.1) | 33(%39.8) | 9(%10.8) | 2(%2.4) |83(%100)| 0.006
2| ¥ |[Toplam| 73(%35.3) | 52(%25.1) | 56 (%27.1) |21(%10.1) | 5(%2.4) [207 (%100)]
g || Evet | 101 (%38.8) | 68(%26.2) | 58(%22.3) |27(%10.4) | 6(%2.3) |260 (%100)
S || Hayir | 24(%15.7) | 35(%22.9) | 57(%37.3) | 30(%19.6) | 7(%4.6) |153 (%100)| 0.000
2 |Toplam| 125 (%30.3) | 103 (%24.9) | 115 (%27.8) | 57 (%13.8) | 13 (%3.1) |413 (%100)|
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“Sosyal medya hesaplarinizi haftalik ne siklikla kullaniyorsunuz?” sorusuna
verilen cevaplarin cinsiyet ve yasa gore yapilan ¢apraz tablosunda (Bkz. Tablo. 3) ki-
kare analizi sonucu elde edilen p-degerleri 0.05 den biiyiik ¢iktig1 i¢in hem
erkeklerde hem kadinlarda hem de genel anlamda yasa gore anlamli bir farklilik
bulunmamaktadir. Ancak “Sosyal medya hesaplariniza giinde kag¢ saatinizi
ayirtyorsunuz?” sorusuna verilen cevaplarin cinsiyet ve yasa gore yapilan capraz
tablosunda ki-kare analizi sonucu elde edilen p-degerleri 0.05 ten kiigiik ¢iktig1 igin
hem erkeklerde hem kadinlarda hem de genel anlamda yasa gére anlamli bir farklilik

oldugu goriilmektedir.

Erkeklerde; sosyal medya hesabini giinde en az kullananlarin %43,1°1 35-44
yas araliginda iken, en ¢ok kullananlarin %66,5°1 18-24 yas araligindadir. Kadinlarda
ise sosyal medya hesabini giinde 4 saatten fazla kullanan kullanicilarin biiyiik
cogunlugunun 18-24 yas grubunda oldugu goriilmektedir. Genel rakamlara
bakildiginda ise 18-24 yas grubunun giin i¢inde sosyal medyay1 en fazla kullanan

grup oldugu gozlenmektedir.

Tablo 3. Sosyal Medyay1 Haftalik ve Giinliik Takip Etme Sikhiginin

Cinsiyet ve Yasa Gore Capraz Tablosu

§ |5
g S
[ a
Yasiniz?
Cinsiyetiniz nedir? 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64
Haftada 1-2 giin 0 1 3 3 0 7

E Haftada 3-4 giin 1 1 4 3 1 10

= $| |Haftada 5-6 giin 2 3 3 3 1 12 0.435

2 |@m| [Mer gin dizenli g 46 49 27 6 177

= olarak

= Toplam 52 51 59 36 8 206

SN Haftada 1-2 giin 4 2 2 1 1 10

< E Haftada 3-4 giin 1 0 4 2 0 7

£ £ |£| |Haftada5-6 gin 1 3 3 1 0 8 0.380

82 (S| Her gin diizenli

= E olarak 67 47 47 17 4 182

2z Toplam 73 52 56 21 5 207

g Haftada 1-2 giin 4 3 5 4 1 17

g ¢| Haftada 3-4 gin 2 1 8 5 1 17

= S| |Haftada 5-6 giin 3 6 6 4 1 20 0.175

z  |S| Mer gin dizenli g 93 9 44 10 359

2] olarak

Toplam 125 103 115 57 13 413
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1 saatten az
% 3(%52) | 9(%155) |25 (%43,1) |19 (%32,8)| 2 (%3,4) | 58 (%100) | g
N .
=
= XX
£ |¥| [3saat 21 (%23,9) | 30 (%34,1) | 19 (%21,6) |13 (%14,8)| 5 (%5,7) | 88 (%100)
2 |W| [4-6saat 14 (%37,8) | 9 (%24,3) | 10 (%27) | 3 (%8,1) | 1 (%2,7) | 37 (%100)
= 7-9 saat 6(%60) | 1(%10) | 3(%30) | 0(%0) | 0(%0) | 10 (%100)
5 10 saat ve iizeri 8 (%61,5) | 2 (%15,4) | 2 (%15,4) | 1 (%7,7) | 0(%0) | 13 (%100)
= Toplam 52 (%25,2) | 51 (%24,8) | 59 (%28,6) |36 (%17,5)| 8 (%3,9) |206 (%100)
s 1 saatten az 7 (%20) | 6 (%17,1) |11 (%31,4)| 7 (%20) |4 (%11,4)| 35 (%100)
o 1-3 saat 29 (%28,4) [ 30 (%29,4) [ 32 (%31,4) [ 10 (%9,8) | 1 (%1) [102 (%100)
S |E| W6saat 22 (%47,8) [ 11 (%23,9) | 9 (%19,6) | 4 (%8,7) | 0(%0) | 46 (%100) |0.000
§ g 7-9 saat 10 (%66,7) | 3 (%20) | 2 (%13,3) | 0(%0) | 0(%0) | 15 (%100)
A 10 saat ve iizeri 5 (%55,6) | 2 (%22,2) | 2 (%22,2) | 0(%0) | 0(%0) | 9 (%100)
g Toplam 73 (%35,3) | 52 (%25,1) | 56 (%27,1) [21 (%10,1)| 5 (%2,4) [207 (%100)
= 1 saatten az
E 10 (%10,8) |15 (%16,1) | 36 (%38,7) | 26 (%28) | 6 (%6,5) | 93 (%100)
= 0.000
<
g 1-3 saat
=
s % 50 (9%26,3) | 60 (%31,6) | 51 (%26,8) |23 (%12,1)| 6 (%3,2) |190 (%100)
z S
54 o
E |P| W-6saat 36 (%43,4) | 20 (%24,1) [ 19 (%22,9) | 7 (%8,4) |1 (%1,2) | 83 (%100)
8 7-9 saat 16 (%64) 4 (%16) 5 (%20) 0 (%0) | 0(%0) | 25 (%100)
$ 10 saat ve iizeri 13 (%59,1) | 4 (%18,2) | 4 (%18,2) | 1 (%4,5) | 0(%0) | 22 (%100)
Toplam o 103 115 57 o o
125 (%30,3) %249 | (6278) | (%13.9) 13 (963,1){413 (%6100)

3.3. En Cok Takip Edilen Gazete ve Televizyon Kanallari

Arastirmaya dahil olan katilimcilara en ¢ok okuduklart gazete ve izledikleri
televizyon kanalinin hangisi oldugu sorulmustur. Katilimcilarin verdikleri cevaplar
yasa ve cinsiyete gore kategorize edilmistir. Tablo 4.’e bakildiginda en ¢ok okunan
gazetenin cinsiyet ve yasa gore yapilan ¢apraz tablosunda ki-kare analizi sonucu elde
edilen p-degerleri erkek ve kadinlarda 0.05 ten biyiik ¢iktigr icin erkeklerin ve
kadinlarin kendi i¢lerinde yasa gore anlamli bir farklilik gostermediklerini s6ylemek
miimkiindiir. Ancak genel anlamda p-degeri 0.05 ten kiigiik ¢iktig1 i¢in cinsiyet
ayrimi yapilmaksizin tercih edilen gazetenin yasa gore farklilhik gosterdigi
gozlenmistir. Katilimcilardan 52’sinin gazete okumadigi gozlenirken, en fazla
okunan gazetenin Hiirriyet(%19,2) onu takip eden gazetenin ise Sozcli oldugu

(%17,8) tespit edilmistir.
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Tablo 4. En ¢ok okunan gazetenin cinsiyet ve yasa gore ¢apraz tablosu

En ¢ok okudugunuz gazetenin ismini yaziniz?

- IS
o 2 lygl 2 = B B - : o | . e | =
cvetiniz | 2| E (82| 5| E|E || 2| é |4 |E|E| R ||
Cinsiyetiniz 3 = g T —
nedir?
18-24 0 2 1 10 2 7 0 7 6 7 0 2 8 52
N |25-34 1 5 4 7 0 4 2 3 2 8 5 4 6 51
S| 5[ 35-44 2 3 1 5 1 12 6 2 4 8 0 3 12 59 [0.070
oS 45-54 0 1 1 3 1 9 2 1 0 6 0 5 7 36
55-64 0 0 0 0 0 2 0 0 1 3 0 1 1 8
Toplam 3 11 7 25 4 34 | 10 | 13 13 32 5 | 15 | 34 | 206
18-24 3 4 1 11 2 11 2 9 8 12 0 3 7 73
N [25-34 2 4 0 4 1 12 6 2 3 11 2 1 3 51
£| £]35-44 1 2 0 6 0 16 2 1 6 14 1 4 3 56 [0.529
S| [45-54 2 2 0 6 0 6 1 0 0 3 0 0 1 21
55-64 0 1 0 0 0 1 0 0 1 1 0 0 0 4
Toplam 8 13 1 27 3 46 | 11 | 12 18 41 3 8 14 | 205
18-24 3 6 2 21 4 18 2 16 14 19 0 5 15 | 125
(%02.4)| (%4.8) |(%61.6)(%616.8](%63.2)(%614.4](%1.6)(%612.8](%11.2](%15.2] (%60)| (%64) | (%612)|(%6100
25-34 3 9 4 11 1 16 8 5 5 19 7 5 9 | 102 [0.018
% (962.9)| (%68.8) |(963.9](%610.8] (%61)|(9%615.7)(%7.8] (%64.9)| (%64.9)|(%618.6](%66.9](%64.9] (%68.8)|(%6100
| £35-44 3 5 1 11 1 28 8 3 10 22 1 7 15 | 115
3|z (962.6)| (%64.3)|(960.9] (%69.6)|(%60.9)(%624.3] (%7) | (%62.6)| (%68.7)|(%619.1](%60.9](%66.1] (%613)|(%6100
8| > [45-54 2 3 1 9 1 15 | 3 1 0 9 0 5 8 57
= (%63.5)| (%5.3) |(%61.8)(%615.8](%1.8)(%626.3](%65.3] (%1.8)| (%60) |(%615.8] (%60)|(%68.8] (%614)|(%6100
55-64 0 1 0 0 0 3 0 0 2 4 0 1 1 12
(%0) | (%68.3)| (%60)| (%60) | (%0)| (%625)| (%60)| (%60) |(%616.7)(%33.3] (%0) [(%68.3] (%68.3)|(%6100
Toplam | 11 24 8 52 7 80 | 21 | 25 31 73 8 | 23 | 48 | 411
(962.7)| (%65.8) |(%61.9](%12.7)(%1.7)(%619.5)(%65.1] (%66.1)| (%67.5)|(%617.8](%61.9)(%65.6)(%11.7](%6100

Gazetede oldugu gibi en ¢ok izlenen TV kanalinda da cinsiyet ve yasa gore

yapilan ¢apraz tablosunda ki-kare analizi sonucu elde edilen p-degeri erkeklerde 0.05

ten bliylik ¢iktig1 i¢in erkeklerde tercih edilen TV kanali yasa gore farklilik

gozlenmemistir. Ancak ayni sekilde elde edilen p-degeri 0.05 ten kiiciik ¢iktig1 i¢in

kadinlarda ve genel anlamda tercih edilen TV kanalinda yasa gore anlamli farklilik

izlenmistir (Bkz. Tablo 5). Tipk1 gazetede oldugu gibi 52 kisi televizyon izlemedigini
belirtmistir. En fazla izlenen TV kanali ise Fox (%19,5) ve TRT (%12,1) olarak

cevaplanmistir.
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En cok izlediginiz televizyon kanalinin ismini yaziniz?

5]
§ g p-degeri
= s 2 -degeri
Tl E 4 sl 2l 2l e lsgl| s> |z ol v | o | 5 |
> Z s 3 2 X £ s o E 2 5 | o S 2
Cinsiyetiniz nedir? < 5 A - = £ N N S o @ = = =
Erkek
. B24 7 1 1 7 1 4 10 1 0 1 7 0 1 7 2 2 2
N
g
§5_34 4 1 3 11 1 1 7 0 2 0 1 0 1 11 2 6 1 0.254
>~
544 6 5 2 10 2 1 4 3 1 4 2 2 2 9 1 5 9
.54 2 5 1 4 1 1 3 0 0 4 1 0 0 9 0 5 6
564 1 1 0 1 0 2 1 0 0 0 0 0 0 1 0 1
Toplam 0 13 7 33 5 9 25 4 3 9 11 2 4 37 5 19 206
IKadin
8-24 6 1 1 23 0 0 7 3 1 0 3 10 2 4 10 2 3
(%8.2) | (9%61.4)| (%1.4)| (%315)| (%60) | (%0) | (%69.6) | (964.1) | (%61.4)| (%0) | (%4.1)| (%13.7)| (%62.7)| (%5.5) | (%613.7)| (%2.7) 0.000
(%100)
5-34 4 1 0 14 0 0 10 6 0 1 0 10 0 2 1 3 2
N ©67.7) | (9%1.9)| (%60) | (9626.9)| (960) | (%0) | (9619.2)| (96115)| (%0) | (%1.9) | (%0) | (%19.2)| (%0) | (%3.8) | (%1.9) | (%5.8)
g (%100)
=
5-44 7 3 0 13 0 0 6 3 2 1 0 7 4 6 1 3 6
(%12.5) | (965.4)| (%0) | (%623.2)| (%60) | (%0) | (%610.7)| (%65.4) | (%63.6)| (%1.8) | (%0) | (%12.5)| (%7.1)| (%610.7)| (%61.8) | (%5.4)
(%100)
5-54 3 0 0 4 0 0 4 1 0 1 1 3 0 1 1 2 1
(%6143)| (%0) | (%0) | (%19) | (960) | (%0) | (%19) | (%4.8) | (%0) | (964.8) | (%64.8)| (%14.3)| (%0) | (%4.8) | (%4.8) | (%69.5)
(%100)
564 1 0 0 1 1 1 0 0 0 0 0 0 0 0 0 1
(%620) | (%0) | (%0) | (%620) | (%620)| (%20) | (%0) | (%0) | (%0) | (%0) | (%0) | (%0) | (%0) | (%60) | (%0) | (%20) | o100
oplam 1 5 1 55 1 1 27 13 3 3 4 30 6 13 13 11 207
(%2.4)| (%0.5)| (%626.6)| (%0.5)| (260.5) | (%613) | (9%6.3) | (%1.4)| (%1.4) | (%1.9)| (96145)| (%2.9)| (966.3) | (966.3) | (%5.3) | (%6100)
(9610.1)
Toplam o
E 13 2 2 30 1 4 17 4 1 1 10 10 3 11 12 4 25
2 824 | (%104)| (%1.6)| (%16)| (%24) | (%60.8)| (963.2) | (%13.6)| (%63.2) | (%0.8)| (%0.8) | (%8) | (%68) | (%62.4)| (%8.8) | (%69.6) | (%63.2) 0.001
~
(%100)
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8 2 3 25 1 1 17 6 2 1 1 10 1 13 3 9 03
5-34 | (%7.8) | (%1.9)| (%62.9)| (%624.3)| (%1) | (%1) | (%165)| (%5.8) | (%1.9)| (%1) | (%1) | (%69.7) | (%1) | (%12.6)| (%2.9) | (%8.7)
(%100)
13 8 2 23 2 1 10 6 3 5 2 9 6 15 2 8 15
5-44 | (%11.3)| (%7) | (%1.7)| (%620) | (%1.7)| (%60.9) | (%8.7) | (%5.2) | (%2.6)| (%4.3) | (%1.7)| (%7.8) | (%5.2)| (%13) | (%1.7) | (%7)
(%100)
5 5 1 8 1 1 7 1 0 5 2 3 0 10 1 7 7
5-54 | (%8.8) | (%8.8)| (%1.8)| (%614) | (%1.8)| (%1.8) | (%612.3)| (%1.8) | (%0) | (%8.8) | (%3.5)| (%5.3) | (%0) | (%17.5)| (%1.8) | (%12.3)
(%%100)
5-64 (0/§5 nl 1 0 2 1 3 1 0 0 0 0 0 0 1 0 2 3
O 067.7)| (%0) | (%15.4) | (%7.7)| (%623.1)| (%7.7) | (%0) | (%60) | (%60) | (%0) | (%0) | (%0) | (%7.7) | (%0) | (%15.4)
(%100)
Toplam 1 18 8 88 6 10 52 17 6 12 15 32 10 50 18 30 413
(%4.4)| (%1.9)| (%21.3) | (%1.5)| (%2.4) | (%12.6)| (%64.1) | (%15)| (%12.9)| (%3.6)| (%7.7) | (%62.4)| (%12.1)| (%4.4) | (%7.3) | (%100)
(969.9)
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3.4. Haber Alma ihtiyaci ve Haber Alinan Kaynak

Sosyal medya ve haber iligkisinin incelendigi bu caligmanin oOnceki kisimlarinda
katilimcilarin giindelik haberlerin hangi TV kanali ve gazeteden takip ettikleri sorgulanmustir.
Bunu takiben katilimcilarin gilindelik hayatlarinda haber alma ihtiyaglar1 sorgulanarak, giinliik
haberleri en ¢ok takip ettikleri kaynak tespit edilmeye calisilmigtir. Tablo 6.’da detayli sekilde
incelenecegi gibi “Giinlilkk yasamda duyulan haber ihtiyacinin™ cinsiyet ve yasa gore capraz
tablosuna yer verilmistir. Ki-kare analizi sonucu elde edilen p-degerleri 0.05’den biiyiik ¢iktigi
icin hem erkeklerde hem kadinlarda hem de genel anlamda yasa gore anlamli bir farklilik tespit
edilmemistir. Ancak “Giinliik haberlerin en ¢ok takip edildigi kaynagin” cinsiyet ve yasa gore
yapilan g¢apraz tablosunda ki-kare analizi sonucu elde edilen p-degerleri 0.05’den kiigiik ¢iktig1
icin hem erkeklerde hem kadinlarda hem de genel anlamda yasa gére anlamli bir farklilik oldugu

goriilmektedir.

18-24 yas grubunun %49’u sosyal medyay1 haber kaynagi olarak takip ederken bu oran
45-54°de %2,9’a diismektedir. Yine 18-24, 25-34 ve 35-44 yas gruplarinda haberlerin neredeyse
gazeteden hi¢ takip edilmedigi goriilmektedir. Internet haberlerinin ise 55-64 yas grubunun
disindaki tiim gruplarca en fazla tercih edilen haber mecrasi oldugu tespit edilmistir. Bu
baglamda sosyal medya ve internetin haber takibi acisindan “en 6nemli kaynak™ oldugunu

sOylemek miimkiindjir.

Tablo 6. Giinliik Yasamda Duyulan Haber Ihtiyacinin ve Giinliik Haberlerin En Cok Takip
Edildigi Kaynagin Cinsiyet ve Yasa Gore Capraz Tablosu

'Yasiniz? c 5
Cinsiyetiniz nedir? < 50
18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 =3 o
= o
) Bazen / Nadiren 15 6 11 7 1 40
2 x [[Cogu  Zaman /]
2 |2 [Sikikla 20 20 17 15 ! B loiss
g N W |Her Zaman / Siirekli 17 25 31 14 6 93
s § ITOpIam 52 51 59 36 8 206
_“.; 3 Bazen / Nadiren 15 10 9 4 0 38
8 -
5 E | gfSoge zaman ) g5 26 26 6 2 95
T 5 | B [Sikhkla 626
£ > | * |Her Zaman / Siirekli 23 16 21 11 3 74
£ 2| [Toplam 73 52 56 21 5 207
O "
=4 e Bazen / Nadiren 30 16 20 11 1 78
=5 S [Cogu  Zaman /]
B
g E_ Siklikla 55 46 43 21 3 168 0186
& Her Zaman / Siirekli 40 41 52 25 9 167
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Toplam 125 103 115 57 13 413
2
N Gazete 2 (622.2) | 2 (%222) | 3 (%633.3) | 0(%0) | 9 5| © (%100
-]
=
S |« [Televizyon 8 (%20.5) | 7 (%17.9) | 9 (%23.1) | o2 . |3 (%7.7)[39 (%100)
: |3 (%30.8) 000
s = 22 2
Ea .
S Internet Haberleri |22 (%19.6)|26 (2023.2)[39 (%34.8) (%19.6) 3 (%2.7) (%100)
& Sosyal Medya 20 (%43.5)|16 (%34.8)| 8 (%17.4) | 2 (%4.3) | 0 (%0) |46 (%100)
E 36 206
0, [0) [0) 0,
: Toplam 52 (%25.2)[51 (%24.8)[59 (%28.6)| 5,5 5) [8(%639)] (5ea00)
z Gazete 3(%375) | 2(%25) | 1(%12.5) |2 (%.25) | 0(%0) | 8 (%100)
2 | _ [Televizyon 12 (%25.5)|12 (%25.5) 11 (%23.4)[9 (%619.1)[3 (%66.4) |47 (%100)
5 | 5 |internet Haberleri (29 (%30.5)[27 (%:28.4)|29 (%30.5)| 9 (%9.5) |1 (%1.1)[95 (%100) ) 1o
® | & [Sosyal Medya 29 (%650.9) | 11 (%619.3) 15 (%26.3)| 1 (%1.8) |1 (%1.8)[57 (%100) "
g 21 207
= 0, o, o, o,
) Toplam 73 (9435.3) 52 (%25.1)[56 (%27.3)| (5,70 1) |5 (%24)| (92100,
& 2
E Gazete 5(9629.4) | 4 (%23.5) | 4 (%6235) |2 (%1L8)| o o |17 (%100)
St
2 Televizyon 20 (%623.3)|19 (%22.1)|20 (%23.3) (%22%1 4 | 6%7) |86 (%100)
= IS -
E c_gu_ internet Haberleri |51 (%624.6)|53 (%625.6)|68 (%632.9)| 31 (%15) |4 (%61.9) ((Vi%O) 0.000
5 R
= Sosyal Medya 49 (%47.6)|27 (%26.2)|23 (%22.3)| 3 (%2.9) | 1 @e1) | 192
3 (%6100)
I 125 103 115 57 13 413
P (%630.3) | (%24.9) | (%27.8) | (%13.8) | (%3.1) | (%100)

3.5. Haber Giiven Etkenleri

Calismada katilimcilarin “bir habere neden giivendikleri” sorgulanmistir. “‘Bir habere
neden giivenirsiniz? *’ seklinde sorulan bu soru 5’li likert 6lceginde hazirlanmistir. Soruda
“yaymlandigt mecra nedeniyle haberlere giivenirim” (tv, gazete, internet, vb.) ifadesi
incelenmistir. Cinsiyet ve yasa gore yapilan ¢apraz tablosunda ki-kare analizi sonucu elde edilen
p-degerleri erkek ve kadinlarda 0.05 ten biiyiik c¢iktigr i¢in erkeklerin ve kadinlarin kendi
iclerinde yasa gore anlamli bir farklilik gostermedikleri sdylemek miimkiindiir. Ancak genel
anlamda p-degeri 0.05 ten kiigiik ¢iktig1 icin cinsiyet ayrimi yapilmaksizin takip edilen haberin
yayinlandig1 mecra agisindan (tv, gazete, internet vb) etkisinin yasa gore farklilik gosterdigi tespit

edilmistir (Bkz. Tablo 7).

Ayni sekilde takip edilen haberin ‘yayin kurulusunun ismi’ agisindan etkili olup
olmadiginin cinsiyet ve yasa gore yapilan ¢apraz tablosunda ki-kare analizi sonucu elde edilen p-
degerleri erkek ve kadinlarda 0.05 ten biiyiik ¢iktig1 i¢in erkeklerin ve kadinlarin kendi iglerinde

yasa gore anlamli bir farklilik gostermedikleri gézlenmistir. Ancak genel anlamda p-degeri 0.05
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ten kiiclik ¢iktig1 i¢in cinsiyet ayrimi yapilmaksizin takip edilen haberin yayin kurulusunun ismi

acisindan etkisinde yasa gore farklilik gézlenmistir.

Yine “Haber kaynagiin giivenilir olmasmin” etkili olup olmadigmin cinsiyet ve yasa
gore yapilan ¢apraz tablosunda ki-kare analizi sonucu elde edilen p-degerleri kadinlarda 0.05 ten
biiyiik ¢iktig1 i¢in kadinlarin kendi iglerinde yasa gore anlamli bir farklilik gostermedikleri elde
edilen bulgular arasindadir. Ancak erkeklerde ve genel anlamda p-degeri 0.05 ten kiiglik ¢iktig
icin gerek erkekler agisindan gerekse cinsiyet ayrimi yapilmaksizin haber kaynaginin giivenilir

olmasinin etkisi yasa gore farklilik gostermektedir.

Aym sekilde “Ideolojik yakinlik” (yayinci kurulus, kisi) diisiincesinin etkili olup
olmadiginin cinsiyet ve yasa gore yapilan ¢apraz tablosunda ki-kare analizi sonucu elde edilen p-
degerleri kadinlarda 0.05 ten biiylik ¢iktig1 i¢in kadinlarin kendi iglerinde yasa gore anlamli bir
farklilik gostermedikleri sOylenebilir. Ancak erkeklerde ve genel anlamda p-degeri 0.05 ten
kiiciik ¢iktig1 i¢in gerek erkekler agisindan gerekse cinsiyet ayrimi yapilmaksizin “Ideolojik

yakinlik” (yayinci kurulus, kisi) diisiincesinin etkisi yasa gore farklilik gosterdigi tespit edilmistir.
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Tablo 7. Haber Giiven Etkenlerinin Cinsiyet ve Yasa Gore Capraz Tablosu
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Yasiniz? € 5
o >80
g S
Cinsiyetiniz nedir? 18-24 25-34 35-44 45-54 55-64 = &
= Hicbir etkisi yoktur 1 4 4 7 0 16
,E Sinirh bir etkisi var 11 8 8 8 3 38
£ < Ne etkili ne etkisiz 13 15 13 5 2 48
] ~ 0.152
£ i Etkili 16 12 18 13 3 62
mn Cok etkili 11 12 16 3 0 42
9 Toplam 52 51 59 36 8 206
% Hicbir etkisi yoktur 2 1 2 4 0 9
2 Sinirh bir etkisi var 7 7 11 3 2 30
° c — —
= = Ne etkili ne etkisiz 16 7 10 3 0 36 0.224
c N Etkili 31 23 21 7 2 84
3 Cok etkili 17 14 12 4 1 48
; Toplam 73 52 56 21 5 207
o Hicbir etkisi yoktur 3 (%12) 5 (%20) 6 (%24) 11 (%44) 0 (%0) 25 (%100)
,,E,, £ Sinirh bir etkisi var 18 (%26.5) 15 (%22.1) 19 (%27.9) 11 (%16.2) 5(%7.4) 68 (%100)
5 & Ne etkili ne etkisiz 29 (%34.5) 22 (%26.2) 23 (%27.4) 8 (%9.5) 2 (%2.4) 84 (%100) 0.011
s § Etkili 47 (%32.2) 35 (%24) 39 (%26.7) 20 (%13.7) 5 (%3.4) 146 (%100) :
c
= Cok etkili 28 (%31.1) 26 (%28.9) 28 (%31.1) 7 (%7.8) 1(%1.1) 90 (%100)
C
> Toplam 125 (%30.3) 103 (%24.9) 115 (%27.8) 57 (%13.8) 13 (%3.1) 413 (%100)
Higbir etkisi yoktur 2 3 2 6 0 13
Sinirli bir etkisi var 7 4 10 7 1 29
E Ne etkili ne etkisiz 9 10 6 4 2 31 0.085
— I Etkili 20 15 15 14 4 68 ’
E Cok etkili 14 19 26 5 1 65
S Toplam 52 51 59 36 8 206
S Hicbir etkisi yoktur 4 1 3 4 0 12
un
% Sinirh bir etkisi var 2 7 4 1 18
E _g Ne etkili ne etkisiz 8 5 4 1 0 18 0.130
c N Etkili 31 25 29 5 3 93 ’
E Cok etkili 28 17 13 7 1 66
Toplam 73 52 56 21 5 207
£ Hicbir etkisi yoktur 6 (%24) 4 (%16) 5 (%20) 10 (%40) 0 (%0) 25 (%100)
= Sinirh bir etkisi var 9 (%19.1) 8 (%17) 17 (%36.2) 11 (%23.4) 2 (%4.3) 47 (%100) 0.017
2 Ne etkili ne etkisiz 17 (%34.7) 15 (%30.6) 10 (%20.4) 5(%10.2) 2 (%4.1) 49 (%100)
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Etkili 51 (%31.7) 40 (%24.8) 44 (%27.3) 19 (%11.8) 7 (%4.3) 161 (%100)
Cok etkili 42 (%32.1) 36 (%27.5) 39 (%29.8) 12 (%9.2) 2 (%1.5) 131 (%100)
[Toplam 125 (%30.3) 103 (%24.9) 115 (%27.8) 57 (%13.8) 13 (%3.1) 413 (%100)
R Higbir etkisi yoktur 0 (%0) 3 (%30) 2 (%20) 5 (%50) 0 (%0) 10 (%100)
'_§ Sinirh bir etkisi var 4 (%25) 1 (%6.3) 6 (%37.5) 5(%31.3) 0 (%0) 16 (%100)
< E, Ne etkili ne etkisiz 5 (%23.8) 10 (%47.6) 4 (%19) 1(%4.8) 1(%4.8) 21 (%100) 0.028
£ 5 Etkili 19 (%25.3) 17 (%22.7) 18 (%24) 16 (%21.3) 5 (%6.7) 75 (%100) )
g Cok etkili 24 (%28.6) 20 (%23.8) 29 (%34.5) 9 (%10.7) 2 (%2.4) 84 (%100)
= [Toplam 52 (%25.2) 51 (%24.8) 59 (%28.6) 36 (%17.5) 8(%3.9) 206 (%100)
a Hicbir etkisi yoktur 2 1 2 3 0 8
ES Sinirh bir etkisi var 4 2 5 2 1 14
=8| 5 Ne etkili ne etkisiz 2 1 6 2 0 11 0.094
'g g N Etkili 19 22 19 5 3 68 ’
3 5 Cok etkili 46 26 24 9 1 106
o= Toplam 73 52 56 21 5 207
5, Hicbir etkisi yoktur 2 (%11.1) 4 (%22.2) 4(%22.2) 8 (%44.4) 0 (%0) 18 (%100)
o Sinirh bir etkisi var 8(%26.7) 3 (%10) 11 (%36.7) 7 (%23.3) 1(%3.3) 30 (%100)
5 f_Eu Ne etkili ne etkisiz 7 (%21.9) 11 (%34.4) 10 (%31.3) 3 (%9.4) 1(%3.1) 32 (%100) 0.005
5 ) Etkili 38 (%26.6) 39 (%27.3) 37 (%25.9) 21 (%14.7) 8 (%5.6) 143 (%100) :
ﬁ = Cok etkili 70 (%36.8) 46 (%24.2) 53 (%27.9) 18 (%9.5) 3 (%1.6) 190 (%100)
[Toplam 125 (%30.3) 103 (%24.9) 115 (%27.8) 57 (%13.8) 13 (%3.1) 413 (%100)
Higbir etkisi yoktur 3 (%7.7) 8 (%20.5) 12 (%30.8) 13 (%33.3) 3 (%7.7) 39 (%100)
Sinirh bir etkisi var 6 (%26.1) 3(%13) 8 (%34.8) 5(%21.7) 1(%4.3) 23 (%100)
- é Ne etkili ne etkisiz 17 (%29.8) 16 (%28.1) 18 (%31.6) 5 (%8.8) 1(%1.8) 57 (%100) 0.049
z 5 Etkili 18 (%35.3) 13 (%25.5) 8 (%15.7) 10 (%19.6) 2 (%3.9) 51 (%100) :
E Cok etkili 8 (%22.2) 11 (%30.6) 13 (%36.1) 3 (%8.3) 1(%2.8) 36 (%100)
3 [Toplam 52 (%25.2) 51 (%24.8) 59 (%28.6) 36 (%17.5) 8(%3.9) 206 (%100)
2 Hicbir etkisi yoktur 15 7 6 5 0 33
g Sinirli bir etkisi var 9 8 8 3 1 29
= < Ne etkili ne etkisiz 8 12 15 6 0 41
s | & Etkili 19 15 8 5 3 50 0181
—E Cok etkili 22 10 19 2 1 54
E Toplam 73 52 56 21 5 207
X Hicbir etkisi yoktur 18 (%25) 15 (%20.8) 18 (%25) 18 (%25) 3 (%4.2) 72 (%100)
'_g' e Sinirh bir etkisi var 15 (%28.8) 11 (%21.2) 16 (%30.8) 8 (%15.4) 2 (%3.8) 52 (%100)
§ s Ne etkili ne etkisiz 25 (%25.5) 28 (%28.6) 33 (%33.7) 11 (%11.2) 1(%1) 98 (%100) 0.031
s Etkili 37 (%36.6) 28 (%27.7) 16 (%15.8) 15 (%14.9) 5 (%5) 101 (%100) )
Cok etkili 30 (%33.3) 21 (%23.3) 32 (%35.6) 5 (%5.6) 2 (%2.2) 90 (%100)
Toplam 125 (%30.3) 103 (%24.9) 115 (%27.8) 57 (%13.8) 13 (%3.1) 413 (%100)
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3.6. Haber Yayin Mecralarina Giiven Diizeyi

Calismada katilimcilara habercilik anlaminda gazete, televizyon, internet haber siteleri ve
sosyal medyaya olan giiven diizeyleri sorulmustur (Bkz. Tablo 8). Ulusal televizyonlara olan
giiven diizeyinin cinsiyet ve yasa gore yapilan ¢apraz tablosunda ki-kare analizi sonucu elde
edilen p-degerleri erkek ve kadinlarda 0.05 ten biiyiik ¢iktig1 igin erkeklerin ve kadinlarin kendi
iclerinde yasa gore anlamli bir farklilik gostermedikleri gbzlenmistir. Ancak genel anlamda p-
degeri 0.05 ten kiigiik ¢iktig1 icin cinsiyet ayrimi yapilmaksizin ulusal televizyonlara olan giiven

diizeyinde yasa gore farklilik gézlenmistir.

Ulusal gazetelere ve internet haber sitelerine olan giiven diizeyinin cinsiyet ve yasa gore
yapilan ¢apraz tablosunda ki-kare analizi sonucu elde edilen p-degerleri 0.05 ten biiyiik ¢iktigi
icin erkeklerin, kadinlarin ve cinsiyet ayrimi yapilmaksizin genel anlamda herkesin ulusal
gazetelere ve internet haber sitelerine olan giiven diizeyi yasa gore anlamli bir farklilik tespit

edilmemistir.

Sosyal medyaya olan giiven diizeyinin cinsiyet ve yasa gore yapilan ¢apraz tablosunda ki-
kare analizi sonucu elde edilen p-degerlerinin ise erkek ve kadinlarda 0.05 ten kiigiik ¢iktig1 igin
erkeklerin ve kadinlarin kendi iglerinde yasa gore anlamli bir farklilik gosterdikleri sdylenebilir.

Ancak p-degeri 0.05’ten biiyiik ¢iktig1 i¢in genel anlamda yasa gore bir farklilik yoktur.
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Tablo 8. Haberlere Duyulan Giiven Diizeyinin Cinsiyet ve Yasa Gore Capraz Tablosu
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Gliven Duzeyi £ S
Cinsiyetiniz nedir? s o
0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 2 b
18-24 3 9 9 6 6 3 2 4 2 3 5 52
o [25-34 12 7 3 10 2 7 3 2 3 1 1 51
E % 35-44 9 15 8 6 1 10 5 2 0 2 1 59 | 5081
S | = [4554 6 3 4 7 7 3 2 2 2 0 0 36
55-64 3 1 2 1 0 0 0 0 0 0 1 8
% Toplam 33 35 26 30 16 23 12 10 7 6 8 206
S 18-24 5 9 9 5 6 10 9 3 11 2 4 73
- S [25-34 8 4 10 4 0 7 5 6 2 4 2 52
E £ S 3544 10 6 11 6 3 7 4 6 1 2 0 56 0.098
| & S | 4554 4 6 4 1 3 3 0 0 0 0 0 21 :
3 55-64 0 2 0 1 0 1 0 1 0 0 0 5
= Toplam 27 27 34 17 12 28 18 16 14 8 6 207
= 18.24 8 18 18 11 12 13 11 7 13 5 9 125
S (%6.4) | (%14.4) | (%14.4) | (%8.8) (%9.6) | (%10.4) | (%8.8) | (%5.6) | (%10.4) | (%4) | (%7.2) | (%100)
3 25.3 20 1 13 14 2 14 8 8 5 5 3 103
2 N (%19.4) | (%10.7) | (%12.6) | (%13.6) | (%1.9) | (%13.6) | (%7.8) | (%7.8) | (%4.9) | (%4.9) | (%2.9) | (%100)
é £ £ 3544 19 21 19 12 4 17 9 8 1 4 1 115
2| 5| & (%16.5) | (%18.3) | (%16.5) | (%10.4) | (%3.5) | (%14.8) | (%7.8) (%7) (%0.9) | (%3.5) | (%09) | (%100) |
= §' > 45.54 10 9 8 8 10 6 2 2 2 0 0 57 '
(%17.5) | (%15.8) | (%14) (%14) | (%17.5) | (%10.5) | (%3.5) | (%3.5) | (%3.5) (%0) (%0) | (%100)
5.6 3 3 2 2 0 1 0 1 0 0 1 13
(%23.1) | (%23.1) | (%23.1) | (%15.4) (%0) (%7.7) (%0) (%7.7) (%0) (%0) | (%7.7) | (%100)
Toplam 60 62 60 a7 28 51 30 26 21 14 14 413
(%14.5) | (%15) | (%14.5) | (%11.4) | (%6.8) | (%12.3) | (%7.3) | (%6.3) | (%5.1) | (%3.4) | (%3.4) | (%100)
18-24 5 7 10 6 5 3 1 4 3 5 3 52
g & 2534 10 8 4 8 4 6 3 4 1 1 2 51
B 3 S 3544 10 16 5 7 2 6 6 4 2 0 1 59
g | 2| € [a53s 5 6 4 5 5 6 2 1 2 0 0 36| 4%
o 5 55-64 2 2 2 1 0 0 0 0 0 0 1 8
28 Toplam 32 39 25 27 16 21 12 13 8 6 7 206
5T 18-24 4 9 9 7 7 8 8 6 6 4 5 73
& c | 2534 6 3 10 5 4 5 3 6 4 4 2 52
§ ?52 % 35-44 9 6 12 6 1 8 5 5 2 1 1 56 | 0.433
5 S [45-54 4 5 5 0 3 4 0 0 0 0 0 21
55-64 0 2 0 1 0 1 0 1 0 0 0 5
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Toplam 23 25 36 19 15 26 16 18 [P 9 8 207
1824 9 16 19 13 12 11 9 10 9 9 8 125
% |2534 16 11 14 13 8 11 6 10 5 5 4 103
51 S [3544 19 22 17 13 3 14 11 9 4 1 2 15 |
& | £ [4552 9 11 9 5 8 10 2 1 2 0 0 57 :
55-64 2 4 2 2 0 1 0 1 0 0 1 13
Toplam 55 64 61 46 31 47 28 31 20 15 15 413
1824 4 9 8 6 4 10 4 4 3 0 0 52
% [2534 7 10 4 4 2 5 7 7 2 1 2 51
5| 3| 5 [ 5 12 11 9 1 7 2 3 6 2 1 59 | a1
S| 5| £ [153a 2 8 7 7 4 4 3 1 0 0 0 36
= 55-64 1 4 1 1 0 0 0 0 0 1 0 8
2 Toplam 19 43 31 27 11 26 16 15 11 4 3 206
& 1824 5 13 11 8 6 9 8 5 2 5 1 73
= % [25-34 2 9 11 9 6 6 1 4 3 1 0 52
E ?% = [3544 1 9 11 8 8 8 5 1 3 1 1 56 | 05c
5 & | £ [4554 4 3 3 2 2 3 4 0 0 0 0 21
2 55.64 0 2 0 0 0 0 3 0 0 0 0 5
5 Toplam P 36 36 27 22 26 21 10 8 7 2 207
E 1824 9 22 19 14 10 19 P 9 5 5 1 125
B o [2534 9 19 15 13 8 11 8 11 5 2 2 103
51 5| £ [3544 6 21 22 17 9 15 7 4 9 3 2 115
E 8| = |45 6 11 10 9 6 7 7 1 0 0 0 57 | 989
55.64 1 6 1 1 0 0 3 0 0 1 0 13
Toplam 31 79 67 54 33 52 37 25 19 11 5 413
18.24 6 13 13 4 5 8 1 0 2 0 0 52
(%11.5) | (%25) (%25) | (%7.7) | (%9.6) | (%15.4) | (%1.9) | (%0) (%3.8) | (%0) | (%0) | (%100)
E, 2534 10 4 5 4 3 12 5 4 2 2 0 51
k| N (%19.6) | (%7.8) | (%9.8) | (%7.8) | (%5.9) | (%23.5) | (%9.8) | (%7.8) | (%3.9) | (%3.9) | (%0) | (%100)
= g | oua 13 10 10 5 2 9 3 2 1 2 0 59
Sl 5| 2 > (%22) | (%16.9) | (%16.9) | (%8.5) | (%3.4) | (%15.3) | (%5.1) | (%6.8) | (%1.7) | (%3.4) | (%0) | (%100)
z | 8| S 0.036
CH - 2554 3 12 6 7 5 1 2 0 0 0 0 36
= (%8.3) | (%33.3) | (%16.7) | (%19.4) | (%13.9) | (%2.8) | (%5.6) | (%0) (%0) (%0) | (%0) | (%100)
= o564 1 2 4 0 0 0 0 1 0 0 0 8
& (%12.5) | (%25) (%50) (%0) (%0) (%0) %0) | (%12.5) | (%0) %0) | (%0) | (%100)
T 33 a1 38 20 15 30 11 9 5 4 0 206
E Toplam (%16) | (%19.9) | (%18.4) | (%9.7) | (%7.3) | (%14.6) | (%5.3) | (%4.8) | (%2.4) | (%1.9) | (%0) | (%100)
z. o |18.24 5 15 16 7 12 7 5 4 1 0 1 73
2| £ ¢ (%6.8) | (%205) | (%21.9) | (%96) | (%164) | (%9.6) | (%6.8) | (%55) | (%1.4) | (%0) | (%1.4) | (%100) | o
S| =z 5 8 14 10 5 7 2 1 0 0 0 52 '
> (2534 (%9.6) | (%15.4) | (%26.9) | (%19.2) | (%9.6) | (%13.5) | (%3.8) | (%1.9) (%0) %0) | (%0) | (%100)
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35.44 3 18 11 5 4 a 1 1 6 3 0 56

(%5.4) | (%32.1) | (%19.6) | (%8.9) (%7.1) (%7.1) | (%1.8) | (%1.8) | (%10.7) | (%5.4) | (%0) | (%100)

45.50 5 3 a 1 2 a4 1 0 1 0 0 21

(%23.8) | (%14.3) | (%19) (%4.8) (%9.5) (%19) | (%4.8) (%0) (%4.8) (%0) (%0) | (%100)

55.64 0 2 0 0 0 0 3 0 0 0 0 5

(%0) (%40) (%0) (%0) (%0) (%0) (%60) (%0) (%0) (%0) (%0) | (%100)

Toplam 18 46 a5 23 23 22 12 6 8 3 1 207

(%8.7) | (%22.2) | (%21.7) | (%11.1) | (%11.1) | (%10.6) | (%5.8) | (%2.9) | (%3.9) | (%1.4) | (%0.5) | (%100)

18-24 11 28 29 11 17 15 6 4 3 0 1 125

e | T 2534 15 12 19 14 8 19 7 5 2 2 0 103
& | S [3544 16 28 21 10 6 13 4 5 7 5 0 15 | g3
§ S [45-54 8 15 10 8 7 5 3 0 1 0 0 57 '

55-64 1 4 4 0 0 0 3 1 0 0 0 13

Toplam 51 87 83 43 38 52 23 15 13 7 1 413
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Tablo 9. Sosyal Medya-Haber Gergeklik iliskisinin Cinsiyet ve Yasa Gore Capraz Tablosu

Yasiniz? £ =
. .. . © >g)o
Cinsiyetiniz nedir? - )
18-24 | 25-34 | 35-44 | 45-54 | 55-64 | ° 2
§ Evet 11 21 26 16 3 77
5 8 Erkek Hayir 41 30 33 20 5 129 | 0.089
g2y Toplam 52 51 59 36 8 | 206
€8 g Evet 26 14 23 9 4 76
S &E Kadin Hayir 47 38 33 12 1 [131] 0135
E = Toplam 73 52 56 21 5 | 207
€% . Evet 37 35 49 25 7 153
ESE Toplam  |[Hayir 88 68 66 32 6 | 260 | 0.107
2 Toplam 125 103 115 57 13 | 413
SONUC

Haber kaynagi olarak hangi iletisim mecrasmin kullanildigi ve haber giiven
etkenlerinin Ol¢tildiigli bu arastirmaya katilan katilimcilarin yiizde 50,1°1 kadin, yiizde 49,9’u
ise erkektir. Toplamda anketi cevaplayan 413 katilimcinin yas grup yiizdeleri ise birbirine
yakindir. Arastirmaya katilan katilimcilardan 52°sinin gazete okumadigi gozlenmistir. Ayni
sekilde 52 kisi, televizyon izlemedigini belirtmistir. Ote yandan calismada katilimcilarin en
fazla okuduklar1 gazetenin Hiirriyet (%19,2) onu takip eden gazetenin ise Sozcii oldugu
(%17,8) tespit edilmistir. En fazla izlenen TV kanalinin ise Fox (%19,5) ve TRT (%12,1)
oldugu tespit edilmistir.

Katilimcilarin giin iginde sosyal medya hesaplarina ayirdiklar siire bakimindan hem
kadin hem erkek katilimcilarda anlamli farkliliklar bulundugu gériilmiistiir. Buna gére hem
erkek hem de kadin katilimcilardan sosyal medya hesaplarina en fazla zaman ayiran yas grubu
18-24 yas araliginda bulunan katilimcilardan olugmaktadir. Bu baglamda gen¢ haber

tiiketicilerinin sosyal medyada daha ¢ok zaman ge¢irdigi goriilmektedir.

Katilimeilarin giinliik haberleri en ¢ok takip ettikleri kaynak yasa gore anlaml
farkliliklar icermektedir. 18-24 yas grubunda yer alan katilimcilarin %47,6's1 sosyal medyay1
haber kaynagi olarak goriirken 45-54 yas aralifindaki katilimecilar sosyal medyayr %2,9
oraninda haber kaynagi olarak gormektedirler. Sonuglara bakildiginda sosyal medya
haberlerinin 45-54 ve 55-64 yas gruplar1 disindaki tiim gruplarca en fazla tercih edilen haber

mecras1 oldugu goriilmektedir.

Yine caligmada katilimcilara habercilik anlaminda gazete, televizyon, internet haber

siteleri ve sosyal medyaya olan giiven diizeyleri sorulmustur (Bkz. Tablo 8). Ulusal
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televizyonlara olan giiven diizeyi genel anlamda p-degeri 0.05 ten kiiclik ¢iktig1 i¢in cinsiyet
ayrimi yapilmaksizin ulusal televizyonlara olan giiven diizeyinde yasa gore farklilik
gozlenmistir. Katilimcilarin giiven diizeyleri 0-10 arasinda belirlenmistir. Bu baglamda 5 ve
sonrasinin yiizdesel oranlari toplandiginda 18-24 yas grubunun %46,5 ile Ulusal televizyon
kanallarina habercilik anlaminda en fazla glivenen grup oldugu tespit edilmistir. Ulusal
televizyon kanallarina habercilik baglaminda en az giivenen grubun ise %21 ile 45- 54 yas

araliginda oldugu gozlenmistir.

Katilimcilarin gilinliik haberleri en ¢ok takip ettikleri kaynak ve bu kaynaklara olan
giiven diizeylerine ait sonuglar karsilastirildiginda ise rakamlardaki zitlik dikkat ¢cekmektedir.
18-24 yas grubunun %47,6's1 sosyal medyay1 haber medyasi olarak kullanmasina ragmen yine

ayn1 yas grubunun %46,5'i ulusal televizyon kanallarini daha giivenilir bulmaktadir.

Sosyal medyaya olan giiven diizeyinin cinsiyet ve yasa gore yapilan ¢apraz tablosunda
ki-kare analizi sonucu elde edilen p-degerleri, erkek ve kadinlarda 0.05' ten kiigiik ¢iktig1 igin
erkeklerin ve kadmnlarin kendi iclerinde yasa gore anlamli bir farklilik gosterdikleri
sOylenebilir. Kadinlarda 55- 64 yas grubunun %601 sosyal medyada yer alan haberleri
giivenilir bulmaktadir. Sosyal medyay1 haber mecrasi olarak en az giivenilir bulan yas grubu

ise %28,8 ile 25-34 araligindadir.

Erkeklerde ise kadinlarin tam tersi bir durum s6z konusudur, 25- 34 yas grubunun
%354,8'1 sosyal medyay1 haber kaynagi olarak gilivenilir bularak yas gruplar1 arasinda sosyal
medyada yer alan haberlere en ¢ok giliven duyan grup olmustur. Benzer sekilde 55-64 yas
grubu erkek katilimcilar %12,5 orani ile sosyal medyada yayinlanan haberlere en az giivenen
yas araligini temsil etmistir. S6z konusu sonuglar géz 6niinde bulunduruldugunda kadin ve
erkegin sosyal medyaya giiven diizeylerinde yas gruplarina gore keskin degismeler oldugu
goriilmektedir. Zira yine kadin ve erkeklerin sosyal medya uygulamalarinda gecirdikleri

zamanin da degiskenlik gosterdigi elde edilen bulgular arasindadir (Bkz. Tablo 2).

Sosyal medya ve habercilikle ilgili yapilan arastirmalara bakildiginda bir¢ogunun;
bireylerin haberleri en ¢ok hangi kanaldan takip ettikleri, hangi mecralarda yayinlanan
haberlere giivendiklerini belirlemeye calistiklart goriilmektedir. Ornegin Rosengard ve
arkadaslar1 (2014: 120), geng haber tiiketicilerinin Facebook ve Twitter gibi sosyal aglardan
mi1 yoksa dogrudan haber kaynaklarindan mi (televizyon, gazeteler, web siteleri ve mobil
uygulamalar) haber alip almadiklarini incelemislerdir. Caligmanin sonucunda dijital yerli
olarak tanmimlanan genglerin sosyal aglar vasitasiyla habere ulastiklarini fakat baska bir

internet kaynagindan haberin dogrulugunu onayladiklar tespit edilmistir.
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Bu calisma da Rosengard ve arkadaglarinin elde ettigi bulgular1 desteklemektedir.
Yukarida bahsedildigi gibi Ozellikle 18-24 yas grubunun %47,6’s1 sosyal medyay1 haber

kaynagi olarak takip ederken sosyal medyaya giiven diizeyleri bu orani karsilamamaktadir.

Sosyal medyanin haberlere kazandirdigir hiz unsuru baslangicta haber tiiketicilerine
cazip gelse de haber iireticilerinin de ayni sekilde hizla yarismalar1 sonucunda ortaya ¢ikan
cesitli olumsuz durumlar (yanlis, eksik, kaynaga dayandirilmayan, vb. haberler) sosyal
medya haberciligine siiphe ile yaklagilmasina sebebiyet vermistir. Sosyal medya haberciligini
tanimlamakta kullanilmaya baslanilan ‘Fake News’, ‘Bilgi Copligl’, gibi kavramlar;
geleneksel medyay1 bitirecegi ongoriilen sosyal medyanin habercilik anlaminda hizli gézden
diisiisiine isaret etmektedir. Bu ¢alismada da sosyal medyanin giivenilirligi kadin ve erkek

kullanicilar arasinda degiskenlik gostermistir.

Kitle iletisim araglarinin habercilik nezdinde giivenilirliginin 6l¢iilecegi ilerleyen
caligmalarda, bu araclara duyulan giiven diizeyinin az olmasina ragmen kullanilmaya devam
etmesinin sebepleri arastirilarak, hangi etkenler cercevesinde habere duyulan giivenin
artacaginin sorgulanmasi yapilacak ¢aligmayr daha nitelikli hale getirmenin yaninda alana da

katki saglayacag diistiniilmektedir.
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