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Media Literacy Levels of the Candidate Teachers

Yrd. Dog Dr. M. Kemal Karaman'
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ABSTRACT. The purpose of this study is to determine the media literacy level of teacher candidates
and explain effects of variables; having a computer, internet access, reading newspapers/magazines
regularly, watching TV frequency and Internet usage frequency on media literacy level. Study group is
consisted of 495 teacher candidates from Faculty of Education Usak University, Turkish Teacher
Education, Primary School Education and Social Studies Education Department in 2007-2008
academic year. Data is collected by “Media Literacy Level Determination Scale” which is developed
by researchers. Descriptive statics were used with t test, correlation and ANOVA for data analyses.
Results showed that teacher candidates have high media literacy levels and having a computer,
Internet access, reading newspapers/magazines regularly, watching TV frequency and Internet usage
frequency are variables that have significant effect on media literacy levels.
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SUMMARY

Purpose and significance: Media literacy is an important concept in nowadays. Especially because of
positive and negative effects of media on children and young adults, it became a significant issue in
educational context. So teachers have major role in the process of educating children from their
primary school education about media literacy. The purpose of this study is to determine media
literacy levels of teacher candidates and also to explain effects of variables; having a computer,
internet access, reading newspapers/magazines regularly, watching TV frequency and Internet usage
frequency on their media literacy level.

Methods: Study group is consisted of 495 teacher candidates from Faculty of Education Usak
University, Turkish Teacher Education Department, Primary School Education Department and Social
Studies Education Department in 2007-2008 academic year. Data is collected by “Media Literacy
Level Determination Scale” which is developed by researchers. Descriptive statics were used with t
test, correlation and ANOVA for data analyses.

Results: Results showed that teacher candidates have high media literacy levels, exceeding average
mean. Results of factor analyze showed that media literacy is consisted of three dimensions as “being
knowledgeable”, “analyzing and reacting” and “judging, being aware of implicit messages”. Teacher
candidates have the highest media literacy level in “being knowledgeable”, while the least in
“analyzing and reacting”. Significant differences have been found between media literacy levels and
having computer, internet access, reading newspaper/magazine regularly, watching TV frequency and
Internet usage frequency.

Discussion and Conclusion: Individuals should use media effectively to access information, to
communicate, to follow agenda and most importantly not to being behind times. Especially in teaching
and learning process, media literacy stands out an important issue both for teachers and students to
utilize from different technologies and tools. This study has revealed out that teacher candidates have
high media literacy and some of the variables as having a computer, internet access, reading
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newspapers/magazines regularly, watching TV frequency and Internet usage effect significantly to
their media literacy level.

It is suggested that to educate teacher candidates about media literacy is important as because they will
be a model for their students and give this education to them in the future.

Ogretmen Adaylarinin Medya Okuryazarhk Diizeyleri

OZ. Bu ¢alismanin amaci 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerini ortaya koymak ve
Ogretmen adaylarinin bilgisayar sahipligi, internet erisimi, gazete/dergi takip etme, TV izleme siklig1
ve internet kullanim siklig1 degiskenlerinin medya okuryazarlik diizeyi tizerindeki etkisini
aciklamaktir. Arastirma grubunu 2007-2008 egitim-dgretim déneminde Usak Universitesi Egitim
Fakiiltesi Tiirkge, Sinif ve Sosyal Bilgiler Ogretmenligi’nden 495 dgretmen aday1 olusturmustur.
Arastirmada veriler arasgtirmacilar tarafindan gelistirilen “Medya Okuryazarlik Diizey Belirleme
Olgegi” ile toplanmustir. Olgegin gegerlilik ¢aligmalari icin uzman goriisiine bagvurulmus ve
acimlayici faktor analizi yapilmistir. Agimlayici faktor analizi sonucunda 17 madde ve 3 faktdrden
olusan bir yap1 elde edilmistir. Giivenirlik ¢aligmasi icin ise cronbach alpha degeri hesaplanmis ve
,840 olarak bulunmustur. Elde edilen verilerin analizinde betimleyici istatistiklerle birlikte t testi,
korelasyon ve ANOVA testleri kullanilmistir. Elde edilen bulgular 6gretmen adaylarinin medya
okuryazarlik diizeylerinin yiiksek oldugunu ve bilgisayar sahipligi, internet sahipligi, gazete/dergi
takip etme, TV izleme siklig1 ve internet kullanma siklig1 degiskenlerinin 6gretmen adaylarinin medya
okuryazarlik diizeyi tizerinde anlamli etkisi oldugunu gostermistir.

Anahtar Kelimeler: Medya okuryazarligi, 6gretmen adaylari, kitle iletisim araglari
GIRiS

Bilgi ve iletisim teknolojilerindeki hizli gelismelerin yasamin her alanina yansiyarak, bilginin
kiiresellesmesine, insanlarin birbirleri ile iletisim bigimlerinin ve iletisim araglarinin degismesine, kitle
iletisim araglarinin kapsaminin geniglemesine, iletisim ortamlarinin farklilasmasina neden oldugu
soylenebilir. icinde bulunulan ¢ag da bu gelismelere paralel olarak bilgi ¢ag, iletisim ¢ag1, bilisim
cagi, uzay c¢agi, teknoloji ¢agi, internet ¢agi vb. isimler almig, o ¢agin bireyleri ise bilgi toplumu,
teknoloji toplumu, iletisim toplumu olarak adlandirilmistir. Degisen kavramlarin ve teknolojilerin yani
sira bu gelisime ayak uydurabilmek ve en iyi sekilde yararlanabilmek i¢in bireylerden beklenen beceri
ve yeterliliklerde degismistir.

Ozellikle bilginin hizla katlanarak yayilmasiyla, bilgiyi etkin olarak kullanabilme, bilgiyi
analiz edebilme, farkl1 yonleri ile ele alip elestirel bakabilme ve bilginin iletisimini saglayan
teknolojileri ve ortamlar1 kullanabilme gibi becerilerin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Bilim ve
teknolojideki gelisimlerin siirekli ve hizli olmasi, bireylerin yeni beceriler kazanmasi, var olan bilgi ve
becerilerini degisen caga gore giincelleyebilmeleri de yasam boyu 6grenmeyi gerektirmektedir. Yasam
boyu &grenenler aktif ve stirekli bilgi kullanabilen ve herhangi bir sorunun ¢ézlimiinde gereksinim
duydugu bilgiye ulasabilen, ulastig1 bilgiyi kendi yapisina uydurabilen, buna yenilerini katabilen
kisiler olarak tanimlanmakta ve bu nedenle, bilgiye ulasma, bilgideki mesajlar1 ¢ozebilme,
degerlendirebilme ve iletebilme, bilginin farkinda olma gibi becerileri i¢eren bilgi okuryazarligi,
teknoloji okuryazarligi, medya okuryazarligi gibi becerilerin yagam boyu 6grenmenin de temel tasi
oldugu ifade edilmektedir (Polat ve Odabas, 2008). ABD ve ingiltere basta olmak iizere birgok iilkede
Ogretmen yetistiren kurumlar 6gretmen adaylarini bilgi okuryazarligi, teknoloji okuryazarligi,
bilgisayar ve sistemleri okuryazarlig1, medya okuryazarlig1 ve kiitiiphane okuryazarligi gibi gesitli
okuryazarlik alanlarinin gerektirdigi bilgi ve beceriler ile donattiklar1 ve glinliimiiz toplumlarin
gereksinim duydugu 6gretmen nitelikleri agisindan bu okuryazarlik alanlarinin tiimiiniin ¢ok 6nemli
oldugu agiklanmaktadir (Adigiizel, 2005).

Bilgi okuryazarligy; bilgiye ihtiya¢ duyuldugunda bunun farkina varilmasi ve gerekli bilginin
algilanmasi, degerlendirmesi ve etkili bir sekilde kullanilabilmesi olarak tanimlanmaktadir (ALA,
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1989). Ayrica bilgi okuryazarliginin teknik bir beceri olmanin diginda, bilgisayarin nasil
kullanilacagindan, bilgiye erisime, bilgi tizerinde elestirel diisiinmeye ve bilginin teknik altyapisi,
sosyal kiiltiirel ve hatta felsefi baglamdaki etkisine kadar unsurlar igeren bir beceri oldugu
aciklanmaktadir(Sahpiro ve Hughes, 1996).0zellikle bilgiyi ezberleyen ve depolayan degil, bilgiyi
etkin kullanarak uygulamaya koyabilen bireylere ihtiyag duyulmasiyla bilgi okuryazarligi 6nemli bir
hale gelmistir. Diger yandan teknolojik gelisimlerle bilginin iletildigi kanallar ve ortamlar da stirekli
yenilenmis ve bilgi okuryazarliginin yan sira bilginin iletildigi bu kanallar1 (TV, radyo, gazete,
internet vs.) etkin kullanabilme, bu kanallarla verilen bilgilerdeki mesajlar1 analiz edebilme,
degerlendirebilme ve iletebilme gibi becerileri iceren medya okuryazarligi kavrami 6énemli hale
gelmistir.

Medya Okuryazarhg

Medya bilgiyi ileten ve igeren biitiin ¢evreleri kapsamakla birlikte, kitap, gazete, dergi, Tv,
radyo, internet gibi bilgiyi transfer eden her tiirlii basili, dijital ve elektronik ara¢ birer medya olabilir
(Andersen, 2002; Levin vd, 2004). Giinliik yasamin bir pargasi haline gelen medya, bireylerin
birbirleri ile iletisim kurmalar1, glindemden haberdar olmalari, bilgi edinmeleri, bilgilerini
giincellemeleri gibi ¢ok ¢esitli iglevlere sahip olmakla birlikte bilgiyi yasantinin bir pargasi haline
getirerek, cesitli mesajlarla bireyleri farkli sekilde etkilemektedir (Altun, 2005). Medyanin
bilgilendirme, iletisimi ve etkilesimi saglamanin yani sira; ticari amag, gii¢ elde etme, kitleleri
yonlendirme gibi ¢esitli amaglar1 da olabilmektedir. Bu nokta da bireylerin medyaya kars1 elestirel bir
bakis acisi ile yaklagmalari, neyin iyi neyin koétii, neyin yararli neyin zararli oldugunu ayirt etmeleri
gerekmektedir. Bunun i¢in de bireylere, medya karsisinda pasif bir alic1 olmak yerine, medyay1
okuyabilecek, medyanin dilini ¢ézebilecek biling diizeyine ulagarak iletisim olgusunda aktif bir birey
olarak yer alip, medya yasantilarin elestirel olarak yorumlayip degerlendirebilecek becerilere sahip
olmas1 icin medya okuryazarlik egitimi verilmesi gerektigi ifade edilmektedir (Hendrix, 1998; RTUK,
2007).

Medya okuryazarligr ile ilgili farkli kurulus ve kisilerce farkli tanimlamalar1 bulunmakla
birlikte, ilk olarak Sirkka Minkinken tarafindan 1978’de “bilissel, etik, felsefi ve estetik konulardaki
becerileri gelistirmeyi hedeflemek” olarak tanimlandig1 ifade edilmektedir (inceoglu, 2006). Potter
(1998) medya okuryazarligini hammaddenin islenmesine benzetmis; “karsi karsiya kalinan mesajlarin
anlamini yorumlarken kendimizi yansitmada etkin olarak kullandigimiz bakis agilar1” olarak
tanimlamis ve bu bakis agilarinin yapilandirilmis bilgilerden olustugunu, bilginin yapilandirilmasinin
ise ortamdaki ham bilginin sahip oldugumuz becerilerle islenmesi anlamina geldigini ifade etmistir.
Ulkemizde medya okuryazarliginin égrencilerin egitimindeki dnemini vurgulayan ve ilkdgretim ders
progranminda medya okuryazarlig1 dersinin okutulmasi projesini hazirlayan Radyo ve Televizyon Ust
Kurulu ise (2007) medya okuryazarligini “yazili ve yazili olmayan, biiylik ¢esitlilik gosteren
formatlardaki (televizyon, video, sinema, reklamlar, internet v.s.) mesajlara ulagma, bunlari
¢oziimleme, degerlendirme ve iletme yetenegi kazanabilmek™ olarak tanimlamistir. Bunun yaninda
Aufderheide (1993), medya okuryazarlik becerisine sahip bireyleri “tim medyalarla iliskisinde
elestirel bir 6zerklige sahip tiim basili ve elektronik medyalar1 analiz eden, degerlendiren ve yeniden
sekillendirerek iletebilen bireyler olarak tanimlamigtir. Bu bireyler ¢esitli formlardaki medyaya ulagsma
(cesitli kaynaklardan erisim), analiz (mesajlarin nasil olusturuldugunu kesfetme) degerlendirme (6rtiik
ve agik mesajlari, ahlaki ve demokratik ilkelere gore degerlendirme) ve olusturma(cesitli materyalleri
kullanarak kendi mesajin1 yaratma) becerisine sahiptirler (Thoman ve Jolls, 2003; Ofcom Media
Literacy Bulletin).

Bireylerin giinliik yasamlarinda siirekli maruz kaldiklar kitle iletisim araglarinin kararlarina,
davraniglara, konugmalarina kisaca tiim yasamlarina etkisi onemli bir hal almaktadir. Diger yandan
bireylerin ¢ogu zaman, kitle iletisim araclarindaki haberlerin, reklamlarin, mesajlarin kilik-kiyafet,
yasam tarzi, siyasi goriis gibi tercihlerine olan etkisinin farkinda olmadiklari, hatta medyada
gordiikleri sekliyle davrandiklarinda, konustuklarinda ve yasadiklarinda kendilerini mutlu hissetlikleri
ifade edilmektedir(Samuelson, 2003). Teknolojideki gelisimle, dzellikle elektronik medyanin ortaya
koydugu iletisim kanallarindaki ¢esitliligin ¢ocuklardan yetiskinlere kadar her kesime cazip geldigi,
ilgisini ¢ektigi ve bu yogun enformasyon altinda, 6zellikle ¢ocuklarin, sunulan malzemeyi se¢me sansi
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olmadan ve bilingsizce dogrudan alarak etkilendigi ileri siiriilmektedir (RTUK, 2007). Bu noktada TV
reklamlari, miizik, gazete yazisi, reklam afisleri, e-postalar gibi gesitli bicimlerde mesajlarin bireylere
zorla benimsetildigi medyalar karsisinda bireylerin farkindaliklarini ve segiciliklerini saglamak medya
okuryazarliginin temel amacini olugturmaktadir (Pekman, 2005).

Medya Okuryazarhg: ve Egitimi

Gelisen teknolojilerle siirekli kendini yenileyerek bireylerin yasaminin her alanina hizli bir
sekilde giren medyalarin bireylerin iizerindeki olumsuz etkilerine engel olmak ve bu medyalardan en
etkili bir sekilde yararlanabilmek i¢in medya okuryazarlig1 her kesimden ve her yastan birey i¢in
kazanilmas1 gereken dnemli bir beceri haline gelmistir. Bu becerilerin de kazandirilmasinda egitim ve
ogretim kurumlarinin sorumlulugu biiytiktir.

Medya okuryazarligi 21. yiizyilin egitim yaklagimi olarak ifade edilmektedir (Thoman ve
Jolls, 2003). Ozellikle gorsel, isitsel ve yazili medya karsisinda savunmasiz bir alict durumunda
bulunan ¢ocuklarin, ilkogretimden baglayarak medya karsisinda bilinglendirilmeleri gerektigi,
bdylelikle 6grencinin; medya karsisinda pasif bir alict olmak yerine, medyay1 okuyabilen, medyanin
dilini ¢ozebilecek biling diizeyine ulasmis iletisim olgusunda aktif bir birey olacagi agiklanmaktadir
(RTUK, 2007).

Medya okuryazarliginin 6nemli bir hale gelmesi ve 6zellikle bireylerin egitimlerinin
baslangicindan itibaren medya okuryazarlig1 hakkinda bilinglendirilmesi gerekcesi ile birgok egitim
kurumunda 6gretim programlarinda medya okuryazarlik egitimine yer verme ¢aligmalar1 baglamistir.
Ilk olarak dzellikle Bati iilkelerinde, 1980’lerden sonra ABD ve Kanada gibi iilkelerde mevcut
programlara medya okuryazarlik egitimi dahil edilmistir (Altun, 2008). Ulkemizde medya
okuryazarligi ise gocuklarin ve genglerin kitle iletisim araclarinin 6zellikle TV nin olumsuz etkilerine
kars1 bilinglenmeleri amaciyla Radyo Televizyon Ust Kurulu (RTUK) ve Milli Egitim Bakanlig1’nin
isbirligi ile 2006-2007 6gretim yilinda Adana, Ankara, Erzurum, Istanbul ve Izmir'i kapsayan 5 ildeki
belirlenen okullarda se¢meli olarak medya okuryazarligi dersi verilmeye baslanmistir. Bu ders
kapsaminda 6grencilere kitle iletisim araclariin islevleri, amaglari, 6nemi, medya okuryazarliginin
anlamu, televizyon yayincilig1 ve program tiirleri, televizyonun etkileri, televizyon izleme
aliskanliklar1, program analizleri, akilli isaretler, radyonun islevleri ve etkileri, gazete, dergi haberleri,
internet kullanimi konularinda bilgiler verilmektedir(RTUK, 2007). Bu dersi verecek 6gretmenler igin
ise “Medya Okuryazarlig1 Dersi Ogretim Programi ve Ogretmen Kilavuzu” hazirlanmustir.

Bugiiniin 6grencilerinin medyanin etkin oldugu ortamlarda biiyiimesi, 6gretmenlerin farkli
kiiltiirden gelen dgrencilerin nasil dgrenecegini anlayabilmesi ve medyanin 6grenciler lizerindeki
olumlu etkisini artirip, olumsuz etkisini azaltmak i¢in onlar1 yonlendirmesi ve model olabilmesi i¢in
etkin bir medya okuryazari olmalar1 gerektigi ifade edilmektedir (Adigiizel, 2005). Diger yandan
sorgulayici bir medya izler kitlesi olusturmay1 amaglayan medya okuryazarligini egitim programlarina
koymanin en 6nemli girdisinin egitimcilerin olusturacagi ve dzellikle bu dersi verecek olan gretmen
adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerinin 6nemli oldugu ifade edilmektedir (Altun, 2006). Bununla
birlikte medya okuryazarlig ile ilgili egitimin egitim fakiiltelerinde de verilmesi gerektigi, 6zellikle
ilkdgretim cagindaki ¢ocuklara bu egitimi verecek olan 6gretmen adaylar i¢in seminerler
diizenlenilmesi gerektigi ileri siiriilmektedir (Topuz, 2007). Bu noktadan hareketle medya
okuryazarlik egitiminde 6nemli bir rol alacak 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerini
belirlemek, medya okuryazarlik diizeylerini etkileyen faktorleri ortaya koymak nemlidir.
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YONTEM

Bu boliimde arastirma modeli, ¢calisma grubu, veri toplama araci ve verilerin ¢éziimlenmesine
iliskin bilgilere yer verilmistir.

Arastirma Modeli

Arastirma, 6gretmen adaylarmin medya okuryazarlik diizeylerini belirlemek ve bilgisayar sahipligi,
internet sahipligi, gazete/dergi takip etme, TV izleme siklig1 ve internet kullanim siklig1
degiskenlerinin medya okuryazarlik diizeyi {izerindeki etkisini agiklamak igin betimsel iliskisel bir
arastirma modeli ile desenlenmistir.

Arastirmada frekans, ylizde, ortalama, standart sapma, t testi, korelasyon ve ANOVA kullanilmistir.
Calisma Grubu

Bu aragtirmanin ¢alisma grubunu, 2007-2008 dgretim yilinda Usak Univergitesi Egitim
Fakiiltesi’nde Tiirkge Ogretmenligi, Sinif Ogretmenligi ve Sosyal Bilgiler Ogretmenligi
olmak tizere ii¢ farkli boliimiin 2. ve 3. sinifinda okuyan 495 6gretmen aday1 olusturmustur.

Veri Toplama Araci:

Calismada veriler arastirmacilar tarafindan gelistirilen “Medya Okuryazarlik Diizey Belirleme Olgegi”
ile toplanmistir. Veri toplama araci; 6gretmen adaylarinin sosyo-demografik 6zelliklerini belirlemeye
yonelik 6 soru, 0gretmen adaylarinin kitle iletisim araglar1 ile olan iliskisini ortaya koymaya yonelik 8
soru ve medya okuryazarligi diizeyini belirlemeye yonelik 17 sorunun yer aldigi {i¢ boliimden
olusmustur. Medya okuryazarligini belirlemeye yonelik sorular 5°1i likert tipinde “1=Higbir zaman,
2=Nadiren 3=Ara Sira, 4=Siklikla ve 5=Her zaman’’1 ifade edecek sekilde derecelendirilmistir.

Gegerlilik Calismalari;

“Medya Okuryazarhigi Diizey Belirleme Olgegi” olusturulurken dncelikle 85 madde igeren bir soru
havuzu olusturulmustur. Daha sonra ilgili alanlardan 5 uzman goriisiine bagvurulmustur. Sorulardaki
ifadelerin anlasilirligy, dili ve dl¢gme amacina uygunlugu bakimindan incelenen dlgekten, uzmanlarin
%90’1m1in uygun buldugu maddeler disindakiler 6l¢ekten atilmistir.

Daha sonra kalan 41 sorunun yap1 gegerliligini saglamak i¢in 50 kisiye 6n uygulama yapilmis, elde
edilen verilerle agimlayici faktor analizi ve giivenirlik caligmalar1 yapilmistir. Acimlayici faktr
analizi sonunda faktor yiikii 0.4’ten diisiik olanlar ve birden ¢ok faktore dagilmis olan maddeler
Olcekten atilarak 6lgege son hali verilmigtir.

Olgekteki maddelerin faktorlere dagilimlarini belirlemek amaciyla agimlayici faktor analizi yapilmis
ve Olgegin “bilgi sahibi olmak™, “analiz edebilme ve tepki olusturabilme”, yargilayabilme/ortiik
mesajlar gorebilmek™ olmak iizere 3 faktdrde toplandigi bulunmustur. 17 madde ve 3 faktdrden
olusan “Medya Okuryazarlig1 Diizey Belirleme Olcegi” toplam varyansin %42,5 ni agiklamustir.
Olgege iliskin faktorler ve faktor yiikleri Tablo1’de verilmistir;
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Tablol. Medya Okuryazarligi Diizey Belirleme Olgegi’'nin Faktorlere Gore Dagilimi

Madde Faktor Yiikleri
Kitle iletisim araglarinda yer alan mesajlarin dogruluguna ve ,732
yanlighigina kendim karar verebilirim.
Kitle iletisim araglar1 tarafindan iiretilen tiiketim kiiltiiri, siddet vb.  ,539
" degerlerin farkina varirim.
g Mesajlarin hangi amaglarla (sosyal sorumluluk, tiketim, bilgi ,577
) verme, eglendirme vb.) olugturdugunu fark ederim.
S Kitle iletisim araglarindaki yayinlarin olumlu ve olumsuz yanlarimt ~ ,545
< belirlerim.
z Kitle iletisim araglarinda verilen mesajlara elestirel bir bakis ,538
éﬁ acistyla bakarim.
Kitle iletisim araglarinin bireyleri nasil etkiledigi konusunda ,448
yeterlilige sahibim.
Kitle iletisim araglarmin politik, ekonomik, kiiltirel ve sosyal ,415
onceliklerinin oldugunu fark ederim.
Kitle iletisim araclarindaki mesajlara olumlu ve olumsuz tepki ,684
- veririm.
é Kitle iletisim araglarindaki yayinlarin olumsuzluklarindan korunma ,650
t o _konusunda 6nerilerde bulunurum.
; g Verilen mesajlarin farkli kitle iletisim araglarinda farkli bicimlerde ,631
£ 3 _olusturuldugunu bilirim.
% 2 Kitle iletisim araglarinin yaymlarinda kanuni ve etik kurallara bagh 481
= 55 kalinip kalinmadigini takip ederim
= Birey olarak kitle iletisim araglarindaki iiretim siirecine ne kadar 472
::é etkim olacagini bilirim
Kitle iletisim araglarinda yanli habercilik yapildiginin hemen ,432
farkina varirim.
g = Kitle iletisim araglarinda yapilan gizli reklanu fark ederim. 745
= ? ié Sponsorlarin yayin tizerindeki etkisini gdzlemleyebilirim. , 742
% % S Kitle iletisim araglarmin aktardigi ortiik (geride kalan mesajlarin ,496
B g farkina varirim
Eé Kitle iletisim araclariyla verilen mesajlardaki  anlamlar ,485

cozliimlemede yeterlilige sahibim.

Giivenirlik Caligsmalari,

Olgegin giivenirlilik calismalari igin giivenirlik katsayis1 olan cronbach alpha hesaplanmustir. 17
maddelik Medya Okuryazarligi Diizey Belirleme Olgegi’nin cronbach alpha katsayisi ,840 olarak
bulunmustur. Olgege iliskin alt faktorlerin giivenirlik katsayilar1 Tablo2’de verilmistir.

Tablo2. Medya Okuryazarligi Diizey Belirleme Olgegi 'nin alt faktorlerine iliskin giivenirlik katsayilar:

Faktor Giivenirlik katsayis1 (Cronbach Alpha)
Bilgi Sahibi Olma ,7121
Analiz Edebilme ve Tepki Olusturabilme ,705
Yargilayabilme, Ortiik Mesajlar1 Gorebilme ,680
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BULGULAR VE YORUMLAR

Ogretmen adaylarinin degiskenlerin etkisini gdzetmeksizin var olan medya okuryazarlik diizeylerine
iliskin maddelere verdikleri cevaplarin ortalamalar1 ve standart sapmalari Tablo 3.’de verilmistir.

Tablo 3. Ogretmen Adaylarinin Medya Okuryazarlik Diizeyi Olgegi Cevaplart

Faktor Madde X SS
Kitle iletisim araglarinda yer alan mesajlarin dogruluguna ve

yanlisligina kendim karar verebilirim. 407 89
Kitle iletisim araglar1 tarafindan iiretilen tiikketim kiiltiiri,
. 8 . 4,29 ,73
siddet vb. degerlerin farkina varirim.
= Mesajlarin hangi amaglarla (sosyal sorumluluk, tiiketim, 416 ’]
£ bilgi verme, eglendirme vb.) olusturdugunu fark ederim. ’ ’
9 Kitle iletisim araglarindaki yayinlarin olumlu ve olumsuz
5 L 4,08 ,87
= yanlarin belirlerim.
3 Kitle iletisim araclarinda verilen mesajlara elestirel bir bakis 387 38
B agistyla bakarim. ’ ’
& Kitle iletisim araglarinin bireyleri nasil etkiledigi konusunda 3.79 90
yeterlilige sahibim. ’ ’
Kitle iletisim araglarinin politik, ekonomik, kiiltiirel ve 3.8 90

sosyal onceliklerinin oldugunu fark ederim.
Toplam 4,03 ,52
Kitle iletisim araglarindaki mesajlara olumlu ve olumsuz

S 3,81 1,01
tepki veririm.
% Kitle iletisim araglarindaki yaymlarin olumsuzluklarindan
g K K da énerilerde bul 3,17 1,10
= orunma konusunda 6nerilerde bulunurum.
v g Verilen mesajlarin farkli kitle iletisim araglarinda farkli
= . - e 3,79 99
23 bigimlerde olusturuldugunu bilirim.
= g Kitle iletisim araglarinin yayinlarinda kanuni ve etik 335 116
3 ‘g kurallara bagli kalinip kalinmadigini takip ederim ’ ’
'S Birey olarak kitle iletisim araglarindaki iiretim siirecine ne
N . < o 3,09 1,08
= kadar etkim olacagini bilirim.
é Kitle iletisim araglarinda yanli habercilik yapildiginin 491 29
hemen farkina varirim. ’ ’
Toplam 3,57 ,64
» Kitle iletisim araglarinda yapilan gizli reklami fark ederim. 3,82 1,01
=
S g Sponsorlarin yaym tizerindeki etkisini gdzlemleyebilirim. 3,89 1,06
y O
E .5  Kitle iletisim araclarinin aktardig ortiik (geride kalan
= O . 3,75 ,85
S mesajlarin farkina varirim
> 8
<= m  Kitle iletisim araglariyla verilen mesajlardaki anlamlari
B & e . o 3,88 79
5 &  coziimlemede yeterlilige sahibim.
=
Toplam 3,84 ,65

Tablo 3’den goriildigi gibi 6gretmen adaylarinin medya okuryazarlik 6l¢egi maddelerinin
ortalamalar1 3.09 ile 4,29 arasinda degismektedir. Ogretmen adaylarinin en yiiksek medya

okuryazarlik diizeylerinin “Bilgi Sahibi Olmak” faktoriinde oldugu ( X =4,03), diger yandan en diisiik

ise “Analiz Edebilme ve Tepki Olusturabilme” ()_( =3.57) faktoriinde oldugu ortaya ¢ikmistir. Bu
sonug dgretmen adaylarinin medyadan gelen mesajlarin farkinda olduklarini, bu mesajlara elestirel
bakabilme ve igerik hakkinda kendini yonlendirebilme becerilerinin yiiksek oldugunu, bunun yaninda
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gelen mesajlarmin igeriklerini analiz ederek tepki verme, siiregteki kendi etkilerinin farkinda olma
becerilerinin biraz daha diisiik oldugunu gostermektedir. Genel olarak 6gretmen adaylarinin medya
okuryazarlik diizeylerine bakildiginda ise toplam ortalama 3,82 olarak bulunmustur. Bu da 6gretmen
adaylarinin medya okuryazarlik diizeylerinin ortalamanin iizerinde oldugunu gostermektedir.

Tablo 4. Ogretmen adaylarimn bilgisayar sahipligi acisindan medya okuryazarlik diizeyleri t testi
sonuclart

N y SS t  p

Bilgisayar sahipligi Evet 280 3,85 ,49749 2,145 032
Hayir 215 3,76 ,50891

Tablo 4’den goriildiigii gibi 6gretmen adaylarimin %56’ simin (N=280) bilgisayara sahip oldugu,

%44’ nilin (N=215) ise sahip olmadig1 ortaya ¢cikmustir. Bilgisayara sahip olup olmalarina gore medya
okuryazarlik diizeylerine bakildiginda ise bilgisayara sahip olanlarin medya okuryazarlik diizeylerinin
sahip olmayanlara gore anlamli derecede farklilik gosterdigi (t=2,145 p<0.05) ve bilgisayara sahip
bireylerin medya okuryazarlik diizeylerinin yiiksek oldugu goriilmektedir.

Bu sonug bilgisayarlarin medya okuryazarligi lizerinde anlamli ve olumlu bir etkiye sahip oldugunu
gostermektedir. Ozellikle, metin, gorsel, isitsel, video, Internet, Web gibi bir¢ok farkli medyay1
icermesi ve bireylerin bu medyalara ulagmasinda araci bir ara¢ olmasiyla bilgisayarlarin medya
okuryazarliginin kazanilmasinda, gelistirilmesinde 6nemli oldugu sdylenebilir.

Tablo 5. Ogretmen adaylarinin internete erisim acisindan medya okuryazarlik diizeyleri t testi
sonuglart

N X SS t p
Evet 219 3,877 48038
2 2 2,43 015
Hayir 276 3,76 ,49844 A37 ’

Internete Erisim

Tablo 5’den goriildiigii gibi 6gretmen adaylarinin %44,24’liniin (N=219) internet erisiminin oldugu,
%35,75’inin (N=276) ise sahip olmadig1 ortaya ¢ikmistir. internet erisimine sahip olup olmalarina
gore medya okuryazarlik diizeylerine bakildiginda ise internet erisimi olanlarin medya okuryazarlik
diizeylerinin olmayanlara gore anlaml1 derecede farklilik gosterdigi (t=2,437 p<0.05) ve internet
erigsimine sahip bireylerin medya okuryazarlik diizeylerinin yiiksek oldugu goriilmektedir.

Bu sonug internetin medya okuryazarlik diizeyinde anlamli ve olumlu bir etkiye sahip oldugunu
gostermektedir. Internet erisimi olan bireylerin internet ortanindaki bilgiye erisim, haber okuma,
gilindemi takip etme, e-posta, chat ya da forum gibi ortamlarda iletisim kurma, farkli kaynaklara
erigim, egitsel arastirma yapma gibi bir¢ok etkinliklerde bulunmasinin bu medyalarla olan etkilesimini
arttirdig1 sdylenebilir.

Tablo 6. Ogretmen adaylarinin gazeteleri takip etmeleri acisindan medya okuryazarlik diizeyleri t
testi sonuclar

N X SS t p

Evet 278 3,877 ,49509
Gazeteleri takip etme 3,096 0,002

Hayirr 217 3,7369  ,50619

Tablo 6’dan goriildiigii gibi 6gretmen adaylarinin %56,16 ‘smin (N=278) gazeteleri siirekli takip
ettigi, %°43,8’inin (N=217) ise gazeteleri takip etmedigi ortaya ¢ikmustir. Ogretmen adaylarmin gazete
takip edip etmemelerine gore medya okuryazarlik diizeylerine bakildiginda ise gazeteleri takip
edenlerin medya okuryazarlik diizeylerinin etmeyenlere gore anlamli derecede farklilik gosterdigi
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(t=3,096 p<0.05) ve gazeteleri takip eden bireylerin medya okuryazarlik diizeylerinin yiiksek oldugu
goriilmektedir.

Bu sonug gazete takip etmenin medya okuryazarlik diizeyine anlamli ve olumlu bir etkisi oldugunu
gostermektedir. Buna goére gazete takip etmenin, farkli haberleri analiz edebilme, gazetelerde verilen
bilgilere elestirel yaklagabilme, ¢ikarimlarda bulunma, etkili dil kullanimin1 gelistirme gibi becerileri
gelistirmesiyle etkili medya okuryazarligi icin gerekli unsurlara olumlu etki ettigi ifade edilebilir.

Tablo 7. Ogretmen adaylarimn TV izleme sikliklart a¢isindan medya okuryazarhk diizeyleri ANOVA
sonuglart

TV izleme siklig1 N X SS F p
1) Haftadal saatten az 55 3,6856 ,56106
2) Haftada 1-5 saat 162 3,8330 ,52166
3) Haftada 6-10 saat 155 3,7762 ,47136
2,902 ,022
4) Haftada 10-20 saat 82 3,9585 ,48897
5) Haftada 20 saatten fazla 40  3,7967 ,45585
Toplam 494 3,8166 ,50435

Tablo 7’den goriildiigii gibi 6gretmen adaylarimin ¢ogunlugunun (N=162) haftada “1-5” saat aras1 TV

izledigi, diger yandan en yliksek medya okuryazarlik diizeyine ( X =3,95) ise haftada “10-20” saat TV
izleyenlerin sahip oldugu ortaya ¢ikmustir. Ogretmen adaylarinin TV izleme sikliklari agisindan medya
okuryazarlik diizeyleri karsilastirildiginda ise, TV izleme sikliklarina gore medya okuryazarlik
diizeyleri arasindaki anlamli farkliliklar (F=2,902, p<0,05) bulunmustur.

Bu sonuca gore TV’ nin 6zellikle ayni anda milyonlarca kigiye erisebilmesi ve ayni anda diinyanin
bir¢ok farkli bolgesindeki bireylere ayni igerigi iletmesi, mesajlar vermesi, tiim diinyadaki giindemi
herkese aktarmasi ile bireylerin bilgilerinin giincelligini saglamakta oldugu ileri siiriilebilir. Ayrica
haberler, reklamlar ve ¢esitli programlar gibi yayinlarla bireylerin icerik tizerinde elestirel
diistinmelerini gelistirmekte oldugu ve diinyanin farkli kesiminden insanlarla etkilesimini sagladigi
ifade edilebilir.

Tablo 8. Ogretmen adaylarimn Internet kullanim sikliklart agisindan medya okuryazarhik diizeyleri
ANOVA sonuglart

Internet kullanim siklig1 N X SS F p
1) Haftadal saatten az 76  3,5935 ,54168

2) Haftada 1-5 saat 216 3,8200 ,48227

3) Haftada 6-10 saat 115 3,8678 ,49065 5336 .00
4) Haftada 10-20 saat 50 3,9084 ,48390

5) Haftada 20 saatten fazla 38  3,9559 50572

Toplam 495 3,8157 ,50431

Tablo 8’den goriildiigii gibi 6gretmen adaylarinin ¢ogunlugunun (N=216) haftada “1-5” saat aras1

Internet kullandig, diger yandan en yiiksek medya okuryazarlik diizeyine ( X =3,95) ise “haftada 20
saatten fazla” Internet kullananlarin sahip oldugu bulunmustur. Internet kullanim sikliklarina gére
medya okuryazarlik diizeyleri arasindaki farkliliklara bakildiginda ise anlamli farkliliklar (F=5,336,
p<0,05) bulunmus, Internet kullanim sikliginin arttikca medya okuryazarlik diizeyinin de arttig
ortaya ¢gikmustir.

Internetin diger medyalar1 da (gazete, dergi, kitap, TV, bilgisayar) i¢ine alacak sekilde ¢ok genis bir
kapsama sahip olmasi, diger medyalara gore daha hizli bilgiye erisim, ayn1 anda daha ¢ok kisi ile
etkilesim ve daha cesitli igerige erisim saglamasiyla medya okuryazarlik diizeyine olumlu etki ettigi
sOylenebilir. Diger yandan internet egitim, iletisim, aligveris, oyun, hobi vs. gibi bireylerin yasaminda
onemli rol oynayan bir¢ok etkinligi de barindirmasiyla da bireylere farkli beceriler ve deneyimler
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kazandirdig1 dolayisiyla medya okuryazarlik diizeylerini de gelistirdigi ifade edilebilir. Ayrica Internet
okuryazarligina sahip bireylerin belirli diizeylerde bilgi okuryazarlig, bilgisayar okuryazarligi,
teknoloji okuryazarligi gibi diger okuryazarliklara da sahip olacagi sdylenebilir.

SONUCLAR VE ONERILER

Calisma sonucunda ortaya ¢ikan bulgular asagida 6zetlenmistir;
1) Ogretmen adaylarmin medya okuryazarlik diizeyleri yiiksektir.

2) Bilgisayara sahip olmak medya okuryazarlik diizeyini anlamli ve olumlu bir sekilde
etkilemektedir.

3) Internete erisim medya okuryazarlik diizeyini anlaml1 olumlu bir sekilde etkilemektedir.

4) Diizenli gazete takip etmek medya okuryazarlik diizeyini anlaml1 ve olumlu bir sekilde
etkilemektedir.

5) Haftada ortalama 10-20 saat TV izlemek medya okuryazarlik diizeyini olumlu bir sekilde
etkilemektedir.

6) Internet kullanim siklig1 artikca medya okuryazarlik diizeyi de artmaktadir.

Yukaridaki sonuglar farkli medyalar1 kullanmanin ve kullanim sikliginin medya okuryazarlik
diizeyleri iizerinde etkisi oldugunu gostermektedir. Bilginin hizla kiiresellesmesi ve teknolojide siirekli
gelisim egitim dgretim ortamlarinda da yenilikleri ve farkli becerileri gerektirmektedir. Bireyler caga
ayak uydurabilmek, bilgiye erisebilmek, birbirleri ile iletisim kurabilmek ve giindemi takip edebilmek
icin bu teknolojileri en etkili sekilde kullanmalar1 gerekmektedir.

Ozellikle egitim-6gretim kapsaminda farkli teknolojilerin ve ortamlarimn icerikleri ile birlikte etkili
bir sekilde kullanilmasi agisindan vurgulanan medya okuryazarligi hem 6grenciler hem de 6gretmenler
acisindan dnemli bir unsur haline gelmistir. Ulkemizde de bu gelismeler dogrultusunda yapilan
calismalarin basinda MEB ve RTUK iin isbirligi ile imzalanan ilkdgretim seviyesinde “Medya
Okuryazarlig1 Dersi Taslak Ogretim Progranu ve Ogretmen Kilavuzu” goriilmektedir. Ogrencilerin
farkli medyalar1 en etkin sekilde kullanmasini saglamak, medyalarin olumsuz etkilerini ortadan
kaldirmak ve 6grencilere bazi temel beceri ve degerlerin kazandirilmasini amaglayan bu program
ogretmenlere yonelik hazirlanmistir. Diger yandan bu programi uygulayacak olan 6gretmenlerin
medya okuryazarlik diizeyleri ve medya okuryazarlik farkindaliklar1 nemlidir. Bu nedenle 6grencilere
medya okuryazarlik becerilerini kazandirmada etkin bir sekilde gorev alacak 6gretmen adaylarinin da
mesleklerine adim atmadan 6nce de medya okuryazarlik egitimi almalar1 ve belirli bir diizeyde medya
okuryazarlik beceri ve farkindaligina sahip olmalar1 6nerilebilir.

Ayrica bu aragtirma kapsaminda gelistirilen “Medya Okuryazarlik Diizey Belirleme Olcegi”
yeniden sekillendirilerek ya da kapsami genisletilerek, 6gretmen adaylari disinda farkli egitim
seviyesindeki dgrencilere, farkli alanlarda ¢alisanlara ya da farkli kesimden bireylere uygulanarak,
medya okuryazarlik diizeyleri belirlenebilir.
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