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0Oz

Gegmisten glinimize degin etkin bir kitle iletisim araci olarak kullanilan radyonun kamu
hizmetlerini karsilamak, kiltiir ve egitime yardimci olmak, egitim ve eglence ihtiyaglarini
karsilamak gibi islevleri vardir. Radyo tarafsiz ve dogru yayin yaparak halka bilgi ve enformasyon
akisi saglar. Bilgi toplumuna gegis stirecinde en 6nemli kurumlarin basinda gelen tniversitelerin
egitimde de radyolar kullanilabilmektedir. Radyo toplumsallashrma haber ve bilgi temin
etme kamuoyunu inandirma ve harekete gegirme egitim ve kiiltiir diizeyine katkida bulunma
gibi islevleri yerine getirmektedir. Radyo glinimiizde de etkin bir propaganda araci olarak
kullanilabilmektedir. Gergeklestirilen bu arastirmayla, 6grencilerin radyo dinleme aliskanligiyla
radyo dinleme bilesenleri arasindaki iliskinin tespit edilmesi amaglanmaktadir. Arastirma
evrenini, istanbul Medipol Universitesi iletisim Fakdiltesinin farkli bdlim ve siniflarinda 6grenim
goren 294 o6grenci olusturmaktadir. Calisma cergevesinde yer alan 6grencilere gevrimigi
anket metoduyla ulasiimistir. Arastirmada, gergevesinde segilen 6grenciler kolayda 6rneklem
teknigiyle secilmistir. Ogrencilerin radyo dinleme aliskanliklarinin dlgiimiinde Singh’in (2013)
gelistirdigi 6lgek kullaniimistir. Singh’in ¢alismasinda KMO degeri 0,714 iken bu ¢alismada KMO
degeri ise 0,815’tir. Dolayisiyla arastirma guvenirligi yiksek bir aragtirmadir. Toplanan veriler
SPSS programiyla analiz edilmistir. Calisma dahilinde, arastirmaya ait bes hipotez testine ait
veriler analiz edilerek bulgulara yonelik agiklamalar yapilmistir. Calisma sonucunda elde edilen
bulgulara gore, 6grencilerin radyonun islevlerinden 6zellikle bilgi glincelleme ve farkindalik
konusuna énem verdikleri gortlmustir.
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Abstract

The radio, which has been used as an effective mass communication tool from the past to the
present, has the functions of providing public services, assisting culture and education, and
meeting the needs of education and entertainment. Radio provides knowledge and informa-
tion flow to the public by broadcasting impartially and accurately. Radios can also be used in
the education of universities which are among the most important institutions in the process
of transition to information society. Radio performs functions such as socialization, providing
news and information, convincing and mobilizing the public, and contributing to the level of
education and culture. Radio can still be used as an effective propaganda tool today. With this
research, it is aimed to determine the relationship between the habits of radio listening of stu-
dents and the components of radio listening. The population of the research is composed of
294 students studying in different departments and classes of the Faculty of Communication
at Istanbul Medipol University. The students participating in the study were reached through
an online survey method. The students selected within the framework of the research were
selected through convenience sampling technique. The scale developed by Singh(2013)was
employed to measure the habits of radio listening of the students. In Singh’s study KMO value
was 0.714, whereas KMO value in this study was0.815. Therefore, the research is a highly reli-
able research. The analysis of the collected data was performed using the SPSS program. Wit-
hin the scope of the study, the data of the five hypotheses tests of the research were analyzed,
and the explanations were made directed to the findings. According to the findings obtained
as a result of the study, it was observed that students give particular importance to the issues
of information update and awareness among the functions of the radio.
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1.Giris

GUnUmuzde medya kavramiyla karsilik bulan internet radyo, televizyon ve sine-
ma gibi kitle iletisim araglari, kamuoyuna bilgi ve enformasyon akisi saglamakta-
dir. Medyanin enformasyon goris ve dislince akisini genis kitlelere kisa zaman
dilimi igerisinde aktarma islemi yani sira bazi duygu ve davranislari sekillendirme,
kitlelerin egitim ihtiyacini karsilama, bos zaman etkinligi araci olarak eglence isle-
vini yerine getirme gibi gorevleri de bulunmaktadir.

Radyo gecmisten glinlimiize yaklasik elli yili askin bir stiredir toplumsal yasam-
daki etkinligini stirdirmektedir. Radyo vasitasiyla bireyler diinya da neler olup
bittigine dair haber alabilmekte, kisa vade igerisinde birgcok gercege tanik ola-
bilmektedir. Radyo, goriinim olarak kicik bir boyuta sahip olsa da etkinligi ol-
dukea genis bir alani kapsar. Radyo sayesinde ulastiriimak istenilen mesaj aninda
genis bir kitleyi yonlendirebilmektedir. Bu baglamda radyonun ne kadar etkin bir
ikna araci oldugu da bilinmektedir. Gegmis dénemlerde de basarili bir propagan-
da araci olarak kullanilan radyo, birgcok zafere de taniklik etmistir. Ornegin ikinci
Diinya Savasi sirasinda Alman isgali altindaki ingiltere’de konusma bozuklugu ol-
masina ragmen Kral 6. George’un radyodan yaptigi bilgilendirici ver motive edi-
ci konugmalar, halkin ve askerlerin moral kaynagi olmustur (Hooper, 2011). Bu
dénemde radyo ayni zamanda zaferin bir simgesi olarak tarihteki yerini almistir.

Calismada, Singh’in (2013) “Radyo Dinleme Aliskanliklari ve Tercihleri — Punjab
Kentsel Niifus Uzerine Bir Arastirma” (izerine yaptigi ¢alismadaki radyo dinleme
aliskanlhklariyla ilgili davranis motivasyonlari dlgegi kullaniimistir. Arastirmanin
evrenini istanbul Medipol Universitesi iletisim Fakiiltesi dgrencileri olusturmak-
tadir. iletisim Fakdiltesini olusturan dgrenci sayisi 910'dur. iletisim Fakiiltesini
olusturan 910 6grenciden 294’liyle mail ve akilli telefon lizerinden ¢evrimici ola-
rak surveymonkey programiyla anket gerceklesmistir. Gerceklestirilen bu arastir-
mayla, 6grencilerin radyo dinleme aliskanligiyla radyo dinleme bilesenleri arasin-
daki iliskinin tespit edilmesi amaglanmaktadir.

Singh’in ¢alismasinda KMO degeri 0,714 iken bu galismada KMO degeri ise
,815’dir. Dolayisiyla arastirma givenirligi yiksek bir arastirmadir. Calisma dahilin-
de, arastirmaya ait bes hipotez testine ait veriler analiz edilerek bulgulara yonelik
aciklamalar yapilmistir. Calisma sonucunda elde edilen bulgulara gore, 6grenci-
lerin radyonun islevlerinden 6zellikle bilgi glincelleme ve farkindalik konusuna
dnem verdikleri gériilmustir. Ogrenciler radyo kanallarindan yeni ¢ikan Griinleri,
indirimleri, sehirdeki trafik tikanikliklarini, film yorumlarini vb. konularda bir bilgi
kaynagi olarak kullanmaktadir.
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2. Radyo ve islevleri

iletisim diinyasindaki gelismelerin en énemlileri, yirminci yiizyilda gergeklesme-
ye baslamistir. Bu dénemin kitle iletisimin altin ¢agi olarak degerlendirilmesinin
nedenlerinin basinda ses ve goriintl iletimindeki gelismeler gelmektedir. Yazil
basin, radyonun bulunusu, televizyonun icadi ve internetin ortaya ¢ikisi vb. gelis-
melerle diinya global bir kdy olarak degerlendiriimeye baslandi (Isik, 2014: 10).

Teknolojinin bas donduricl hizdaki degisim ve donlsimu kitle iletisim aragla-
rinin da gelismesini saglamakta, glinlimizde arttk medya sadece haber ve bilgi
ulastirmanin yaninda toplumsallastirma, egitme, 6gretme, eglendirme, kamuo-
yu olusumuna da destek saglamaktadir. “Kaynaktan (stlidyo ya da herhangi bir
yerde) alinan s6z-mizik unsurunun elektromanyetik dalgalar araciligiyla insan
kulagina iletilmesi olarak” tanimlanan radyoculuk, cok genis bir dinleyici kitlesine
sahiptir. Tanimdan da anlasilacagi Gizere bir yerde Uretilen sesin (s6z, mizik vb.),
radyo vericisi kanaliyla aktarilarak elektromanyetik dalgalara doénistirialmesi,
boslukta tasinmasi ve sonunda radyo alicilarinin s6z ve miizik vb. olarak alinmasi
ve dinlenebilmesi s6z konusudur (Aziz, 2013: 128-129). insanlar radyo yayinlari
sayesinde haberlesmeyle birlikte ayni zamanda egitim ve eglence gereksinimle-
rini de karsilayabilmektedir. Cok biyik bir etki glicline sahip olan radyo, 24 saat
yaptigi yayinlarla tim glin bireylere haber alabilme olanagi saglamaktadir. Radyo,
diinyada ve llkemizde, 6zellikle toplumun geri kalmis bolgelerinde kalkinmaya
destek saglamakta, yaptigi egitici yayinlarla kiltirel kalkinmada énemli rol oyna-
maktadir. Haber verme, eglendirme islevlerinin yaninda genis bir kitle olan radyo
dinleyicilerine gesitli mal ve hizmetlerinin tanitimi da yapilarak bir¢cok konuda bil-
gi ve enformasyon sahibi olmalari da saglanmaktadir. Bu baglamda radyo kamu-
oyu olusturmada da etkili bir aragtir (Uygug & Geng, 1998: 37-38). Unlii McBride
raporunda* da yer alan kitle iletisim araclarinin islevleri agiklanmis, bu islevler
arasinda egitim ve toplumsallastirma islevleri tGzerinde de durulmaktadir. Lazar-
sfeld, Berelson ve Gaudet radyo ve gazete karsilastirilmasina yonelik bir arastir-
manin sonucunda radyo yanitlayicilarin buyik bir bélumi tarafindan dnemli bir
ikna araci olarak gorilduga ortaya ¢ikmistir. Ayrica, dinleyiciler karar alma siireg-
lerinde, radyonun mu yoksa gazetenin mi daha etkin oldugu sorusunu esit olarak
cevaplamislardir. Ancak hangisinin daha 6nemli sorusuna radyo agik farkla dnde
yer almistir. Se¢im silirecinde de etkin bir arag olarak kullanilan radyo, oy kullan-
ma niyetindeki degisiklikler icin de etkindir (Oskay, 1992: 197-198).

*Sean McBride, eski irlanda Disisleri Bakani ve Nobel ve Lenin Baris Odiillerinin sahibidir. McBride’in bagkanliginda toplanan
komisyon galismalarinin sonucunda kitle iletisim araglarinin islevleri belirlenmis ve agiklanmistir. Bu galisma ayrica Unesco
Genel Kurulu’nda 1980 yilinda gorusulerek kabul edilmistir. Raporda kitle iletisim araglari haber ve bilgi saglama, toplumsal-
lagtirma, guidiileme, tartisma ortami hazirlama, egitim, kiltiiriin gelismesine katki, eglendirme, bitiinlestirme olarak sekiz
baslikta ele alinmistir (Bulbiil, 2001: 61-63)
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3. Kamu Hizmeti Yayinciligi Olarak Radyo

Uzun yillardir toplumlarin yasaminda yer alan ve etkin bir kitle iletisim araci olan
radyo, bireylerin kendileri disindaki evrenle baglantisini, iliskisini ses yoluyla kur-
maya calisan bir aractir. Radyo vasitasiyla, bireyler kendi diinyalarinin disina ¢ika-
rilmakta, tim diinyada neler olup bittigine aninda ya da ¢ok kisa bir siire sonra
tanik olabilmektedir. Radyo, dnemli bir toplumsallastirma ve egitim araci olan
radyoyla ilgili teknik ¢alismalarin baslamasi, sinemanin bulunmasindan énce ol-
masina ragmen radyo, sinemadan sonra toplum hizmetine girmistir. 19. ylzyilin
ikinci yarisinda Avrupa’da baslayan ilk radyo ¢alismalari birbirini destekleyen bu-
luglarin (Aziz, 2013: 128-129) gerceklesmesiyle ortaya ¢ikmistir.

Toplumsallagma, kitle iletisim araglarinin en 6nemli islevleri arasinda yer al-
maktadir. Toplumlarin dogusu ve gelisiminde temel olan iliskileri somutlastiran
iletisim, toplumsal yasamin ilk ve vazgecilmez 6gesidir. Toplum bicimleri her ne
olursa olsun yer ve zaman farki gézetmeksizin temel toplumsal islevler benzerdir.
Ancak, toplumsal, ekonomik ¢evre dikkate alindiginda bu islevlerin yerine gelme-
si, kullanilan araglar ve uygulama agisindan kultirden kiltiire benzerlikler tasisa
da farkhliklar gostermektedir (Zillioglu, 2003: 79). Birey yasaminda, aile-okul-ar-
kadas ylz ylze iliskilerin gorildiGgi alanlar oldugu igin birincil kime olarak de-
gerlendirilmektedir. Yiz ylze iliskilerin sik kullanilmadigi ya da hig yer almadigi is
ilgisi ve begenisi sonucu kurdugu iliskiler ise ikincil kimede yer almaktadir. Kitle
iletisim aracglari kendine 6zgli 6zellikleri sebebiyle tam olarak birincil ve ikincil
kiimelerde yer almamakla birlikte, bunlarin disinda bu yollarla toplumsallagsmaya
destek veren yardimci etmenler olarak siniflandirilabilmektedir (Aziz, 1982: 21) .

Radyo ve televizyon teknolojisi tiiketim toplumunun yapisina uygun teknolojilerdir.
Kamu hizmeti modeline gore yayincilik, kamusal bir faaliyet oldugu ve frekanslar
toplumun mali oldugu ilkeleri temel alinarak toplumlarin yapisina gére bu yapi, ya-
yinlardan sorumlu kamu kurumunu siyasal iktidarin etki alani disina tasiyarak taraf-
siz yayinlari glivence altina almayi hedefleyen 6zerklik diizenlemeleri saglanmaldir.
Ya da siyasal iktidara bagli hikimet radyo televizyon diizenlemeleri yapiimalidir. Bu
duruma en giizel 6rnek Fransa’da ORTF modelidir (ilal, 1997: 49).

1947 yilinda inceleme yapmak tizere kurulan Basin Ozgiirligii Komisyonu (diger
bilinen adiyla Hutchins Komisyonu), basin 6zglirligi uygulamalarini arastiran bir
inceleme yaparak Amerika Birlesik Devletleri’ndeki uygulamalari degerlendirmis-
lerdir. Bu incelemeler, toplumsal sorumluluk kuraminin kdkenini olusturmaktadir.
Kuram kapsaminda, serbest pazarin bircok konuda yetersiz kaldig1 hususunda fi-
kir birligine varilmis, bu noktalar 6zellikle basin 6zgirligi ve toplumsal beklenti
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yetersizlikleri Gizerine olmustur. Bu baglamda raporda basin 6zgirlugi dislince-
siyle bunun vazgecilmez bir pargasi olarak goriilen sorumluluk arasinda bir geliski
yasanmaktadir. Kuram geregince kitle iletisim araglari, topluma karsi sorumlu ol-
duklari gorevleri yerine getirirken gerceklik, kesinlik, nesnellik, dengelilik gibi ilke-
ler ve bunlarin islevselligini saglayacak mesleki olgitler olusturmalidir. Cogulcu-
luk-katilimcilik ilkeleriyle ortlisen farkh kesimlerin goriislerine yer verme, cevap
hakki tanima gibi ilkeler misyon edinmelidir. Medyanin egitim islevini 6n planda
da tutmali, klltiir ve sanat aktarimini saglamalidir. Bir yayin talebinde, istek disi
zorlamaya ve baskiya basvurulmamalidir. Ayrica, saglikli ve demokratik ortamda
suca ve siddete 6zendirici kisi ve azinlik gruplarini giicendirecek yayinlara yer ve-
rilmemelidir (Tufekgioglu, 1997: 64-66)

Demokratik ve katilimci bir toplumda kamusal yayincilik olduk¢ca 6nem teskil et-
mektedir. Aktif alicinin ihtiyaglari, ilgi ve istekleri Gzerinde yogunlasan demok-
ratik katihmci yaklasim, daha ¢ok liberal toplumlarda gorilmektedir. Basinda ve
diger iletisim araglarinda gorulen tekellesme ve ticarilesmeye isaret edilmektedir.
Kuram, ¢ogulculugu yerelligi, toplumun bitinine ulasmayi ve etkilesimi destek-
lemektedir. Merkezi yapilanmayi, tek tiplesmeyi, devlet giidimiindeki medyayi
reddeden kuram; ozgurlikeulik, esitlikgilik, cevrecilik vb. dgeler icermektedir.
Kuram, temelde medya kurumlarinin kontroliinden ¢ok, kullanicilara yonelik ol-
may! savunmaktadir. Bu baglamda izleyici dogrudan kontroll saglanmali, se¢im
ve katilim yoniinde firsatlar sunulmali, sosyal yasamla birliktelik saglanmaldir.
Kitle iletisim araglari izleyicileri icin hareket etmelidir. Gruplarin, yerel toplulukla-
rin kendi medyalarini olusturmalari gerekliligini savunan kurama gore, kitle ileti-
sim araclari izleyici odakl yayin yapmalidir (Tifekgioglu, 1997: 72-74)

4. Diinya’da Radyonun Tarihsel Seriiveni

Ortaya ¢iktigi donemden itibaren insanlarin en 6nemli iletisim, eglence vb. ihti-
yaclarini karsilayan radyo, birtakim teknolojik gelismeler sayesinde icat edilmis-
tir. 19. yzyilin ikinci ¢eyreginden itibaren Michael Faraday ve James Maxwell’in
elektromanyetik dalga teorisi daha sonraki yillarda Heinrich Hertz’in kendi adini
tasiyan dalga boylarini bulmasi ve tretmesi, 19. yizyilin son ¢eyreginde Gugliel-
mo Marconi’nin mors alfabesini kullanarak iletisim denemelerini gerceklestirme-
leri, radyonun temelini olusturmaktadir (Jeanneney, 2009: 143-144). Radyo, ge-
nis kitlelere haber veren ilk elektromanyetik cihazlardan birisidir. Radyo yayinlari
20. ylzyilin ilk ¢ceyreginde Markoni’nin ¢alismalariyla baslasa da ses ve mizigin
kesintisiz olarak dinleyiciye ulasmasi Lee De Forest’in buldugu “bosluk tipl” adi-
ni verdigi cihazla gerceklesmistir (Aydin, 2016)
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Radyonun ilk kez haberlesme araci olarak kullanilmasi, dnceleri gemiden gemiye
sonra gemiden karaya yapilan baglantilarla gergeklesmistir. Bu sayede agik deniz-
lerde ve okyanuslarda yolculuk yapan gemiler daha giivenli bir sekilde seyahat
etmeye baslamislardir. 1912 yilinda gerceklesen “Titanic’in” bir buz dagina car-
parak okyanusta batmasi, telsiz kullaniminin insanlarin hayati i¢in ne denli 6nem-
li oldugunu ortaya ¢ikarmistir. Kazada Titanic’teki murettebat radyo dalgalarini
kullanarak pek ¢ok gemiden yardim istemis, fakat gemilerin Titanic ile arasindaki
uzaklik, diger gemilerin hemen yardima gelmesini engellemisti (Kern, 2014). Bu
baglamda radyo dalgalarinin bulunmasinin insanlik hayatini nasil kokten degistir-
digi de acik¢a gorilmektedir. Radyoyla birlikte, artik kablolu baglanti kullanma-
dan ¢ok daha uzak mesafelere iletisim saglanabilir haline gelmisti.

Radyo yayinlarinin gercek anlamda nerede ve ne zaman yapildigiyla ilgili cesitli
gorisler vardir. ilk kez ABD’de 1920’de Pittsburg’daki KDKA adli bir radyo istasyo-
nu, secim haberleri vererek sirekli yayina baslamistir (Cankaya, 2015: 16). KDKA
istasyonu’nun gergeklestirdigi bu yayin 500-2.000 arasinda degisen bir kitleye
ulasmistir (Aziz 1976, 8). ABD’den sonra diizenli yayinlar 1922’de ingiltere, Fran-
sa ve Sovyetler Birligi'nde, 1923’te Almanya’da baslamistir. Bu sitirecten 1927’ye
degin Arjantin, Avustralya, italya, Japonya, Norveg ve Yeni Zelanda gibi llkelerde
de diizenli yayinlarin yapildigi gériilmektedir (Ozmen, 2014: 3; Aydin, 2016: 177).

Radyo yayina basladigi ilk giinden glinimiize degin insanlarin iletisim ihtiyaci-
ni karsilayan en énemli kitle iletisim araglarindan biri olmustur. Bu kitle iletisim
aracinin insanlarin hayatindaki 6nemi, kendisinden yapilan yayinin tiim insanla-
rin hayatini degistirebilmesinden anlasiimaktadir. 30 Ekim 1938’de ABD’de CBS
radyosunda gerceklestirilen cadilar bayrami yayini, belki de diinyanin en tnli
radyo programidir. Bu programda H.G. Wells’in bilim kurgu o6ykisi olan War of
the Worlds’in (Diinyalar Savasi) bir uyarlamasi sunulmustur. Yapilan uyarlamada
gercekte olayin gectigi yer New Jersey olarak, olayin gectigi an ise tarihsel olarak
degistirilerek verilmistir. Programi basindan itibaren dinleyenler ve perde arasi
anonslari dinleyenler bunun bir radyo tiyatrosu oldugunun farkindaydilar. Ancak
programi daha sonradan dinleyen kisiler ise bu durumun farkinda degildi.

...program igerisinde bir siire gegtikten sonra sunucu haber biilteni sunmak igin araya
girdi ve Mars Gezegeni’'nden bir gaz bulutunun gozlemlendigini bildirdi. New Jersey’de
Grovers Mill'de biyuk bir meteor dustiiglini ve Marslilarin ortaya ¢iktigini, ABD asker?
kuvvetlerinin ugradigi bozgunu ve hikimetin yaptigi aciklamayi bildirildi ... Pek gok
dinleyici, programin ortasinda yapilan, ‘bitiin bunlarin bir saka oldugu’ anonsunu din-
lememisti. Birgok dinleyici dua etmeye, sona hazirlanmaya ve Marslilardan kagmaya

baslamislardi. Program akisi tim elestirel yetenekleri altiist etmisti. Bir muhabirin ‘olay
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yerinden bildiriyoruz’ sozii tim insanlari ikna etmisti. Bu sireg icerisinde birgok kisi
polisi aramis, evlerini terk etmis, isgal edilecekmis gibi tepki vererek esir alinip uzay-
lilar tarafindan oldirtlmek yerine kendini 6ldirmistir. Bu drama, radyonun toplum
lizerindeki etkisini gin ylzline gikarmistir. “Bir program radyoda yayinlaniyorsa gercek
olmall” (Sterling & Kittross, 2014: 326-327).

Radyonun insanlar icin dnemi, hem gorsel hem de isitsel bir kitle iletisim ara-
c1 olan televizyonun icat edinmesine kadar devam etmistir. Televizyonun icat
edilmesi radyonun dnemini azaltmistir. ikinci Diinya Savasi’ndan giinimiize de-
gin yasanan teknolojik gelismeler radyo yayinciligini degistirip dontstirmustir.
Ozellikle teknolojik alanda yasanan degisimler ve internet sayesinde giiniimiizde
radyo akilli telefonlar Gizerinden her an her yerde dinlenen bir kitle iletisim araci-
na dénidsmustir.

5. Turkiye’de Radyonun Tarihsel Seriiveni

20. ylzyihnilk ceyreginde radyonun insanlar Gizerindeki etkisi giderek daha 6nem-
li bir hale gelmistir. Ayni tarihlerde llkemiz Gzerinde verilen bagimsizlik miicade-
lesinde (Kurtulus Savasi) ise halki bilinglendirmek ve haberdar etmek igin gesitli
kitle iletisim araglarindaki eksikligin durumu gilin ylziine ¢ikmistir. Kurtulus Sava-
si’'ndan sonra radyo alandaki eksiklikler tespit edilerek ¢alismalara baglanmistir.
Ulkemizdeki ilk radyo denemesi Riistii Bey (Uzel)'in istanbul Muallim Mektebinde
kendi yaptigi radyo vericisiyle okulundaki bir mizik konserini tGniversitedeki kon-
ferans salonunda dinletebilmesidir (Cankaya, 2015: 16)

Cumhuriyet’in ilk yillarinda yayin tekeli, Telsiz Telefon Tirk Anonim Sirketindedir
(TTTAS). TTTAS, yapimi 1927’de biten PTT’nin telsiz telgraf vericilerinden 5-7 KW
giclinde iki verici kiralayarak yayin yapacak hale gelmistir. Bu vericilerden ilki bas-
kent Ankara’ya, digeriyse istanbul’da kurulmustur. 6 Mayis 1927’de istanbul’da
Blyik Postanesinin kapisi lzerine yerlestirilen vericiyle radyodan mizik dinletisi
yapilmis ve ayni yil icinde Ankara’da diizenli yayinlara baslanmistir (Kocabasoglu,
1980: 9-113; Giilizar, 1985: 27-32; Arslan, 2010: 22). 6 Mayis 1927'de istanbul
Bliylik Postane’de gergeklestirilen bu yayinin baslangicinda Esref Sefik’in “Alo Alo
muhterem Sami’in! Burasi istanbul Telsiz Telefonu” anonsu ise ilk radyo baslangig
ciimlesidir (RATEM, 2017)

Atatirk’in verdigi destek sayesinde radyo alicisi Gretimi ve dagitimi artmistir.
1926 yilinda tekel olarak radyo yayina baslayan TTTAS, bireylerin radyo dinleme
ahiskanhklarini arttirmak igin Ucretsiz radyo alicisi dagitmistir. TTTAS'In licretsiz
radyo vericisi dagitmasi, 90l yillarda gazetelerin kupon biriktirme yoluyla bedava
Urlin dagitmasina benzemektedir (Arslan, 2010: 25). TTTAS'In radyo yayinlarini
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yapmasinda cesitli sorunlar yasanmistir. Ozellikle 1930’lu yillarda diinya ¢apin-
da yasanan buyik buhran ve bunun 6nemli etkilerinden biri olan yetkin eleman
eksikligi ve eleman egitimi, radyo yayininin yapilmasini gliclestirmistir. Radyo ya-
yincthginin ilk yillarinda, radyo yayinlari genellikle aksam saatlerinde siireli olarak
yapilmistir. TTTAS cesitli donemlerde maddi sikintilar hatta iflasin esigine gelme-
sine ragmen ilk kez 1932 yilinda kar etmistir (Kocabasoglu, 1985: 39-40). TTTAS'In
radyo yayinciligi 1937 yilinda son bulmustur. Bu tarihten sonra radyo yayincihgi
PTT’ye devredilmistir (Arslan, 2010: 29).

Radyo yayinlarinin TTTAS tan devlet idaresine gegmesi 1936 yilinda ¢ikarilan bir
kararname (Nafia Vekaleti) ile gerceklesmistir. Radyo yayinlarinin PTT’ye gegme-
siyle beraber Ankara ve istanbul’da Posta ve Telgraf Basmiidiirliikleri gérevlendi-
rilmistir (Kocabasoglu, 1985: 135; Cankaya, 1997: 6)

ikinci Diinya Savasi sirasinda toplumun moralini yiikseltmek amaciyla radyoda ilk
kez manevi yayinlar adinda millf kahramanlik ve yurt sevgisini konu alan yayinlar
yapilmistir (Kocabasoglu, 1985: 170). PTT’nin ilk dénem vyayinlari incelendigin-
de, TTTAS dénemine gbre yapilan radyo yayinlarinin arttigl, 6zellikle yayinlarin
egitim, kiltlr, sanat konulari da yapildigi goriilmektedir (Arslan, 2010: 32). Tir-
kiye savasa girmese de llkede yasanan ekonomik kosullar radyonun yayinlarina
yansimistir. Ancak, savas kosullarinda radyonun 6nemi giderek artmistir. Radyoya
devlet biitcesinden biylk fonlar ayrilmaya baslanmis; farkl dinleyici gruplarina
yonelik (kadinlar, ¢cocuklar, gengler) cesitli programlar yapilip yayimlanmaya bas-
lamistir (Kocabasoglu, 1985: 27-35).

1950’lilerde ¢ok partili hayata gecisle beraber radyonun 6nemi hem diinyada
hem de Turkiye’de artmistir. Radyonun éneminin artmasi, radyonun siyasal par-
tiler tarafindan etkin olarak kullanilmasina sebep olmustur. Radyo yayinlarinin
denetlenmesi icin Yayin Danisma Kurulu olusturulmustur. Bu sayede yayinlarin
denetimden gecirilmesi saglanmistir (Kocabasoglu, 1985: 256). Radyonun siyasi
partiler tarafindan etkin kullanilmasi, halkin belirli bélimleri tarafindan tepkilere
neden olmustur. Bunun en dnemli sebebiyse her siyasi partinin esit strelerde
yayin hakkina sahip olmamasidir (Arslan, 2010: 22). Bu donemin en 6nemli olay-
larindan biri ise halkin devlet radyosuna duydugu giivensizlikten dolayi Tiirkiye
ile ilgili haberleri Britanya radyo kanal olan BBC'den dinlemesidir. Halkin radyoya
tepki gostermesinin bir baska sebebiyse Vatan Cephesi’dir. Vatan Cephesi progra-
minda her giin bu gruba katilan kisilerin isimleri okunarak baslar. Okunan listeler
oldukca uzun listelerdir, bu durum radyo dinleyen kisilerin canini sikarken bir stire
sonra radyonun elestirilmesine neden olmustur (Arslan, 2010: 40).

1960 darbesiyle beraber radyo yayinlarinda degisiklikler olmustur. Tirkiye Radyo
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Televizyon Kurumu olan TRT kuruluncaya kadar Turkleri yabanci yayinlarin zarar-
larindan korumak amaciyla Turkiye sinirlari igerisindeki gesitli illerde sekiz il rad-
yosu kurulmustur (Kocabasoglu, 1985: 27-35).

TRT’nin yayin hayatina baslamasiyla beraber Tirkiye'deki yayincilik faaliyetlerin-
deki gelismeler de hizlanmistir. 70’lerden itibaren glintn belirli saatlerinde su-
nulan ana haber biiltenleri disinda saat basi haberler yayimlanmaya baslamistir.
Bununla beraber bolgesel ve dis haberlerle beraber program icerikleri zengin-
lestirilmistir. TRT, 70’lerden itibaren ilk 6zel radyolarin kurulmasina degin yayin
tekelini elinde bulundurmustur. Bununla beraber bu siireg igerisinde TRT hem
yapisal hem de igerik agisindan degisikliklerle kendini degistirerek donlstiirmus-
tdr. TRT, 1987 yilinda itibaren kurdugu farkh radyo kanallariyla birlikte yayin agini
genisletmistir. Yasanan tim bu degisim ve donlsiimlere ragmen radyo, televiz-
yon karsisinda giiclini yitirmeye baslamistir (Arslan, 2010: 49).

Neoliberal politikalarin etkin olarak yasandigi 1985 yilina kadar ytzden fazla rad-
yo kanalinin kurulmasi amaciyla basvurular yapilsa bile tiim basvurular reddedil-
mistir. Ulkenin &nde gelen basim sirketleri (Hiirriyet, Sabah, Karacan, Nadir) de
radyo kurmak icin basvuru yapmislardir (Arslan, 2010: 49). Bu slreg icerisinde
sadece egitim amagli olmak lizere belediye ve Universite radyolarina izin veril-
mistir. Bu slirec icerisinde Ulkeyi yoneten iktidar ve muhalefet grubunda yer alan
pek cok vekilse bu gorise katilarak Turkiye'nin 6zel kanallara hazir olmadigini dile
getirmislerdir (Cankaya,1997: 71-77). Ozel radyo kuruluslari TRT’nin Ustlendigi
egitim, kaltur, haber ve mizik yayinlarini farkl bir bakis agisinda degerlendire-
“egitim”in
esas oldugu yayinlar geride kalmistir. Bu siireg icerisinde kurulan RTUK, radyo ve
televizyonlara sik sik uyari ve kapatma cezasi vermistir (Cankaya,1997: 76-91).

rek yayinlarini gerceklestirmistir. Ozel radyolarin kurulmasiyla beraber

GunlUmiuzde pek cok radyoyla beraber TRT radyolari yayin yapmaktadir. TRT hala
en genis kapsama alanina sahip olma ve en ¢ok dinleyiciye seslenebilme 6zelligini
tasimaktadir. Yayin anlayisinda da eski ilkelere bagl kalarak egitim, kiltir, bilgi ve
haber kaynagi olmayi siirdirmektedir (Arslan, 2010: 50).

6. Arastirmanin Yontemi

Calismada, nicel arastirma yontemlerinden biri olan anket metodu kullaniimistir.
Katilimcilarla anket, ¢evrimigi bir sekilde yapilmistir. Ankete katilan tiim katihmci-
larin akill telefonlari bulunmakla beraber, sosyal medya ve e-postayi da aktif ola-
rak kullanmaktadir. Anket yontemi; cevaplayicilarin akademik, ticari ya da resmi
bir amacla daha 6nceden belirlenmis sorulara karsilik vermesi suretiyle veri elde
etme yontemidir. Anket uygulamasi igin farkli dlceklerde 22 soru hazirlanmistir.

Cilt 5/ Say19 / Ocak 2020 TRTaKaDEMi



120 = ihsan EKEN, Basak GEZMEN

Arastirma igin kesin anket formu hazirlanip veri toplamasina gecgilmeden 6nce
istanbul Medipol Universitesinde 5 kisiyle goriisiilerek anketteki sorular ve ifade-
ler hakkinda gorisleri alinmistir. Anlagiimayan ifadeler diizeltildikten sonra anket
sorulari yeniden diizenlenmistir. Anket ¢alismasina pilot calismada yer alan 5 kisi
dahil edilmemistir.

6.1. Arastirmanin Onemi ve Amaci

Kitle iletisim araglarindan biri olan radyo, zaman zaman 6nemini yitirmis gibi go-
zikse de yeni iletisim teknolojileri ve internet sayesinde déniserek degismekte-
dir. GUnin 6nemli bir slresini toplu tasima araglarinda, 6zel araglarinda gegiren
bireyler eglence, egitim, bilgi gibi nedenlerden dolayi radyo dinlemektedir. Radyo
glinimuzde de bireylerin en dnemli kitle iletisim aracglarindan birisidir. Gercekles-
tirilen bu arastirmayla, 6grencilerin radyo dinleme aliskanligiyla radyo dinleme
bilesenleri arasindaki iliskinin tespit edilmesi amaglanmaktadir.

6.2. Arastirmanin Evren ve Orneklemi

Arastirmanin evrenini istanbul Medipol Universitesi iletisim Fakiiltesi (Medya ve
Gorsel Sanatlar, Yeni Medya ve iletisim, Radyo Televizyon ve Sinema, Gazeteci-
lik ile Halkla iliskiler ve Reklamcilik Balimi) dgrencileri olusturmaktadir. iletisim
Fakdiltesini olusturan 6grenci sayisi 910°dur. 910 6grenciden 294’Uyle e-posta ve
akilli telefon Uzerinden gevrimigi olarak surveymonkey programiyla anket ger-
ceklesmistir. Calismada, 6rneklem olarak ele alinan istanbul Medipol Universitesi
iletisim Fakiiltesi 6grencileri evreni en iyi sekilde ifade edecegi varsayilmaktadir.

6.3. Veri Toplama Araglari

Ankette oncelikle katiimcilarin demografik bilgilerini ortaya ¢ikarmak igin bazi
sorular sorulmustur. Bu sorularda; katiimcilarin cinsiyet, yasi, okudugu bolimdi,
glinde ne kadar sure radyo dinledigi, radyoyu en ¢ok hangi amacla kullandigl,
radyoyu en ¢ok hangi mecradan dinledigi ve radyodan en ¢ok hangi program
turlerini dinledigiyle ilgili sorular yer almaktadir. Singh’in (2013) “Radyo Dinleme
Aliskanliklari ve Tercihleri — Punjab Kentsel Niifus Uzerine Bir Arastirma” ¢alisma-
sinda yaptigi radyo dinleme aliskanliklariyla ilgili davranis motivasyonlari 6lgegin-
den yola c¢ikarak olusturulan sorulara cevap aranmistir. Bu sorularda da 5’li likert
Olcegi kullaniimistr.

Ogrencilerin verdigi yanitlara, faktér analizi uygulanmistir. Faktér analizi, dnem-
li goriinen bir dizi degiskenden gizli veya altinda yatan faktorleri tanimlamanin
iyi bir yoludur. Faktor analizi, daha genel anlamiyla, degiskenler arasindaki ko-
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relasyonlari analiz ederek bunlarin sayisini ekonomik bir bicimde azaltarak daha
az faktor (orijinal verilerin gogunu aciklayan) altinda toplayan bir tekniktir (Mal-
hotra, 2002). Calismada faktoér analizinden sonra elde edilen veriler, KMO (Kai-
ser-Meyer-0lkin) 6rneklem yeterliligine tabi tutulmustur. Singh’in galismasinda
KMO degeri 0,714 iken bu ¢calismada KMO degeri ise ,815’dir. Dolayisiyla arastir-
ma guvenirligi yiksek bir arastirmadir.

Tablo 1. Radyo Dinleme Aliskanliklari Olceginin Bilesenleri

1 Yeni mobil cihazlarin ¢ogu radyo techizathidir

ve radyoyu daha popliler hale getirmistir. 405

2 Radyoyu galisirken de dinlemek mimkiinddr,
¢linkl radyo dinlemek gorsel konsantrasyon ,599
gerektirmez.

3 Radyo istasyonlarinda yayinlanan gesitli sag- ,647
lik programlari, dinleyicilerine formda olmayi
saglamayi amaglamaktadir.

4 Yeni filmler, lokantalar, sehir hastanelerindeki ,751
yeni olanaklar gibi konularda uzmanlar tara-
findan radyoda yapilan degerlendirmeler, din-
leyiciler igin karar almayi kolaylastirmaktadir.

5 Radyoda saatin siklikla bildirilmesi, dinle- ,698
yicilerin zaman konusunda bilgili kalmasini
saglamaktadir.

6 Radyoda yayinlanan bazi programlar ara- ,721
ciligiyla, insanlar kendi zevkine gére muzik
dinleyebilmektedir.

7 Radyoda giincel/toplumsal meseleler de ,446
tartisiimakta, bu kapsamda dinleyicilerin
fikirlerine de gereken 6nem verilmektedir.

8 Radyo reklamlari araciligiyla, dinleyiciler ,594
yeni ¢ikan drlnler ve Ucretler gibi konularda
bilgilendirilmektedir.

9 Radyo FM kanallarinin agilmasiyla, radyo tim ,662
yastan dinleyiciler igin bir eglence sekline
donlismistir.
10 Radyo, basit sorulari yanitlamalari karsiligin- ,762
da dinleyicilerine hediyeler vermektedir.
11 Dinleyiciler, sehirdeki trafik tikanikliklariyla ,731

ilgili glincellemeleri radyodan almaktadir.
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12 Secim kampanyalari boyunca adaylarla ilgili
detaylar veren radyo, dinleyicilerin ideal ,778
liderlerini segmelerine yardimci olmaktadir.

13 Medyanin kalaniyla karsilastirildiginda, radyo

en abartisiz mecradir. 15

14 Birgok yeni 6zel radyo istasyonunun agilmasi,

onemli 6lgtide istihdam olanagi yaratmistir. 668

Bilgi GUncelleme & Farkindalik: Agiklanan toplam varyansin ylizde 26,180’iyle en
anlamli faktordir. Radyo kanallari, 6grencilere yasadiklari sehirle ilgili sinirsiz bilgi
vererek kentli kitleyi dncelikle hedeflemektedir. Radyo kanallari yeni ¢ikan Griin-
leri, indirimleri, sehirdeki trafik tikanikliklari, film yorumlari vb. hakkinda bilgi ve-
ren bir kaynak olarak gorilmektedir. Radyo reklamlari da genelden 6zele dogru
konumlandirilmistir. Dolayisiyla kentli kitle agisindan verimlidir.

Eglence Kaynagi: Aciklanan toplam varyansin ylizde 25,590’1yla en anlamli ikin-
ci faktordir. Buna gore, televizyondan sonra, radyo hala iyi bir eglence kaynagi
olarak gorulmektedir. Radyo dinlemek, seyahat sirasinda eglenceli ve iyi vakit
gecirme yolu olarak gortlmektedir. Radyo techizath ve 6zellikle akilli telefonla
internetin olanak sagladigi mobil cihazlarin ortaya ¢ikmasi radyo endustrisini tek-
rar canlandirmistir; genclerin ¢ogu, internette dolasmak vb. baska aktivitelerle
mesgulken kulaklikla mobil cihazlarindan radyo dinlemeyi tercih etmektedir.

Radyonun Toplumsal Yonleri: Agiklanan toplam varyansin yiizde 24,120’iyle en
anlamli Gglinct faktordir. Yasam/yol ve sohbet programlarinin sayisi, kent niifusu
icin acil gorilen bircok toplumsal meseleye isaret etmektedir. Katiimcilarin birgo-
gu, etraflarindaki toplumsal meselelerle ilgili bilgileri radyo araciligiyla giincelle-
mektedir. Ozellikle yeni iletisim teknolojileri sayesinde internet tizerinden yapilan
radyo yayinlari ayni zamanda radyo kanallarinin da artmasini saglamistir. Kanalla-
rin artmasi, 6zellikle gengler arasinda yeni bir istihdam alani olusturmustur.

6.4. Arastirmanin Bulgulari ve Degerlendirmeleri

Arastirma kapsaminda 6grencilerin radyo dinleme aliskanligiyla radyo dinleme
bilesenleri arasindaki iliskinin tespit edilmesi arastirimistir. Anket galismasina
294 6grenci katilmistir. Arastirmaya katilan 6grencilerin 155’i kadin, 139’u er-
kektir. Kadinlarin yizdesel orani %52,7 iken erkeklerin ylzdesel orani %47,3’tir.
Arastirmaya katilan katihmcilarin yas araliklari incelendiginde, ¢alismaya katilan
ogrencilerin yarisindan fazlasi 19-20 yas araligindadir. Bu yas grubundaki 6gren-
cileri sayisi 148'dir. Bu yas grubundaki 6grencilerin ylizdesel orani ise 50,3"t(r.
Arastirmaya katilan 6grencilerin 116’s1 21-22 yas araligindaki katiimcilardan olus-
maktadir. Bu yas grubundaki katiimcilarin ylizdesel orani ise 39,4’tlr. Calismaya
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katilan 6grencilerin 30’u ise 23-24 yas araligindaki katihmcilardan olusmaktadir.
Bu yas grubundaki katilimcilarin ylizdesel orani ise 20,2’dir.

Tablo 2: Katihmcilarin Okumusg Olduklari Boltimler

Frekans Yiizde
Halkla iliskiler ve Reklamcilik 71 24,1
Medya ve Gorsel Sanatlar 80 27,2
Radyo, Televizyon ve Sinema 42 14,3
Yeni Medya ve iletisim 79 26,9
Gazetecilik 22 7,5
Toplam 294 100,0

Arastirmaya katilan 6grencilerin okuduklari bélimler incelendiginde 80 6gren-
cinin Medya ve Gorsel Sanatlar Bolimiinde okuduklari goriilmustir. Bu bolim-
de okuyan 6grencilerin ylzdesel orani ise 27,2'dir. 79 6grenci ise Yeni Medya ve
iletisim Bolimiinde dgrenim gdérmektedir. Bu béliimde dgrenim géren égrenci-
lerin yiizdesel orani ise 26,9'dur. Halkla iliskiler ve Reklamcilik Bélimiinde 6gre-
nim goren 6grencilerin sayisi ise 71°dir. Bu béliimde 6grenim goren 6grencilerin
yuzdesel orani ise 24,1'dir. 42 6grenci Radyo, Televizyon ve Sinema Boliminde
o0grenim gdérmektedir. Bu bolimde 6grenin gdren 6grencilerin ylizdesel orani ise
14,3'tir. Gazetecilik Bolimiinde 6grenim goren 6grencilerin sayisi 22’dir. Bu bo-
Iimde 6grenim goren 6grencilerin ylizdesel orani ise 7,5'dir.

Tablo 3: Katilimcilarin Giinlik Radyo Dinleme Sireleri

Frekans Yiizde
Bir saatten az 140 47,6
1-2 saat 106 36,1
2-3 saat 37 12,6
3-4 saat 1 ,3
Dort saatten fazla 10 3,4
Toplam 294 100,0

Calismaya katilan katihmcilarin glinlik radyo dinleme siireleri incelendiginde,
140 6grencinin glinde bir saatten az radyo dinledikleri gorilmustir. Glinde bir
saatten az radyo dinleyen 6grencilerin ylzdesel orani ise 47,6'dir. Glinde bir saat-
ten fazla radyo dinleyen 6grencilerin sayisi ise 154’tir. Bu grubun ylizdesel orani
ise 52,4’tlr.
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Tablo 4: Katilimcilarin En Cok Hangi Amagla Radyo Dinledikleri

Frekans Yiizde
Yolculuk sirasinda (ev, okul, ise gidis sirasinda) 221 75,2
Evde bos zamanlarimda eglenmek igin 64 21,8
Ders galigirken 5 1,7
Herhangi bir konuda bilgi almak igin 1 3
Dinlenmek igin 3 1,0
Toplam 294 100,0

Calismaya katilan katihmcilarin en ¢ok hangi amagla radyo dinledikleri incelen-
diginde, 221 katiimcinin yolculuk sirasinda radyo dinledikleri tespit edilmistir.
Yolculuk sirasinda radyo dinleyen katihmcilarin yiizdesel orani ise 75,2’dir. Baska
bir ifadeyle ¢calismaya katilan her doért kullanicidan Gc, yolculuk sirasinda radyo
dinlemektedir. 64 katihmci ise evde bos zamanlarinda eglenmek igin radyo din-
lemektedir. Evde bos zamaninda radyo dinleyen katilimcilarin ylzdesel orani ise
21,8'dir. 8 katilimci ise ders ¢alisirken herhangi bir konuda bilgi almak igin ve din-
lenmek icin radyo dinlemektedir. Bu kategoride yer alan katilimcilarin yiizdesel
orani ise 1'dir.

Tablo 5: Katimcilarin Radyoyu En Cok Hangi Aragla Kullandiklari

Frekans Yiizde
Akilli telefon 129 43,9
Arag icerisindeki cihaz 151 51,3
Masalsti cihaz 14 4,8
Toplam 294 100,0

Calismaya katilan katilimcilarin radyoyu en ¢ok hangi aragla kullandiklari incelen-
diginde, 151 katthmcinin arag igerisindeki cihazla kullandiklari tespit edilmistir.
Arag igerisinde radyo kullanan katilimcilarin yizdesel orani ise 51,3’tlr. Radyoyu
akill telefon tzerinden kullanan katilimcilarin sayisi ise 129’dur. Radyoyu akilli te-
lefon lizerinden kullanan katilimcilarin ylzdesel orani ise 43,9’dur. Radyoyu ma-
salistl cihazlardan kullanan katihmcilarin sayisi 14 iken ylzdesel orani ise 4,8'dir.

Tablo 6: Katiimcilarin Radyoda Hangi Tiir Programlari En Cok Dinledikleri

En ¢ok hangi tiirleri Frekans Yiizde
Sarki/muzik 256 87,1
Talk show 31 10,5
Haber bilteni 5 1,7
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Bilgi amagli programlar 1 ,3
Spor programlari 1 3
Toplam 294 100,0

Katilmcilarin radyoda en ¢ok hangi tiir program dinledikleri incelendiginde ka-
tihmcilarin neredeyse tamami sarki/muzik tirl programlari dinlemektedir. Sar-
ki/mizik tirt program dinleyen katihmcilarin sayisi 256 iken yilizdesel orani ise
87,1’dir. 31 katihmci talk show tiirli programlar dinlerken, ylzdesel orani ise
10,5’tir. Haber biilteni, bilgi amach programlar ve spor programi dinleyen katilim-
cilarin sayisi ise 7 iken ylizdesel orani ise 2,3’tir.

Calisma dahilinde, arastirmaya ait hipotez testlerine ait veriler analiz edilerek
bulgulara yonelik agiklamalar yapilmistir. Hipotez testlerinde Ki-Kare (X2) testi
kullaniimistir. Ki-Kare testinde genellikle gozlemlenen degerlerin veya frekansla-
rin iddia edilen teorik frekanslara uygun olup olmadigini, 6rneklemin dagilimi-
nin bilinen bir dagilima uygun olup olmadigini test etmek amaciyla kullaniimistir
(GUrbiiz & Sahin, 2016: 252).

Arastirmaya katilan 6grencilerin “Radyo programi tirlerini dinlemek ile radyoyu
calisirken de dinlemek” arasinda 0,05 anlamlilik oraninda bir farkllk olup olma-
digi test edilmistir. Calismada, bu kapsamda belirli kriter Gzerinden ¢alismaya ka-
tilan 294 6grenciyle 5'li likert dlgegiyle beraber bir anket uygulanmis ve gorisleri
toplanmistir. Bu ¢alisma i¢in HO ve H1 hipotezleri asagidaki gibi olusturulmustur:

1H°: Radyo programi tiirlerini dinlemek ile radyoyu calisirken de dinlemek arasin-
da bir iliski yoktur.

1H™: Radyo programi tirlerini dinlemek ile radyoyu galisirken de dinlemek arasin-
da bir iligki vardir.

Tablo 7: 1H° ve 1H! Hipotezinin Ki-Kare Testi Sonuglari

Value df Asymptotic Significance(2-sided)
Pearson Chi-Square 96,410a 16 ,000
Likelihood Ratio 88,248 16 ,000
Linear-by-Linear Association | ,044 1 ,833
N of Valid Cases 294

Katilimcilarin radyo programi tirlerini dinlemek ile radyoyu calisirken de dinle-
mek arasinda istatistiksel agidan anlamli bir iligki vardir (X2 (16) = 96410; P<0,05)
(Tablo 7). Gozlenen siklik ile beklenen siklik degerleri birbiriyle ¢ok yakin veya
farksiz olarak bulunmustur. Sonug olarak HO hipotezi reddedilir, H1 hipotezi kabul
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edilir. Baska bir ifadeyle, katilimcilarin radyo programi tirlerini dinlemek ile rad-
yoyu ¢alisirken de dinlemek arasinda anlamli bir farklilik bulunmaktadir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin “Radyoyu en ¢ok hangi amacla dinleme ile rad-
yoda yayinlanan bazi programlar araciligiyla, insanlar kendi zevkine gére mizik
dinleyebilmesi” arasinda 0,05 anlamlilik oraninda bir farkhlik olup olmadigi test
edilmistir. Calismada bu kapsamda belirli kriter tGzerinden galismaya katilan 294
ogrenciyle 5'li likert Olgegiyle beraber bir anket uygulanmis ve gorisleri toplan-
mistir. Bu ¢alisma igin HO ve H1 hipotezleri asagidaki gibi olusturulmustur:

2HO% Radyoyu en ¢ok hangi amacla dinleme ile radyoda yayinlanan bazi program-
lar aracihgiyla, insanlar kendi zevkine gore miizik dinleyebilmesi arasinda bir iliski
yoktur.

2H': Radyoyu en ¢ok hangi amagla dinleme ile radyoda yayinlanan bazi program-
lar aracihigiyla, insanlar kendi zevkine gore miizik dinleyebilmesi arasinda bir iliski
vardir.

Tablo 8: 2H° ve 2H! Hipotezinin Ki-Kare Testi Sonuglari

Value df Asymptotic Significance (2-sided)
Pearson Chi-Square 38,426a | 16 ,001
Likelihood Ratio 45,565 16 ,000
Linear-by-Linear Association | 3,210 1 ,073
N of Valid Cases 294

Katilimcilarin radyoyu en ¢ok hangi amagla dinleme ile radyoda yayinlanan bazi
programlar araciligiyla, insanlar kendi zevkine gére mizik dinleyebilmesi arasin-
da istatistiksel agidan anlamli bir iliski vardir (X2 (16) = 38426; P<0,05) (Tablo 8).
Gozlenen siklikla beklenen siklik degerleri birbiriyle cok yakin veya farksiz olarak
bulunmustur. Sonug olarak HO hipotezi reddedilir, H1 hipotezi kabul edilir. Baska
bir ifadeyle, katilimcilarin radyoyu en ¢ok hangi amagla dinleme ile radyoda ya-
yinlanan bazi programlar araciligiyla, insanlar kendi zevkine gore miizik dinleye-
bilmesi arasinda anlamli bir farklilik bulunmaktadir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin “Radyoyu en ¢ok hangi amagla dinleme ile dinle-
yicilerin, sehirdeki trafik tikanikliklariyla ilgili glincellemeleri radyodan almalari”
arasinda 0,05 anlamhlik oraninda bir farkhlik olup olmadig test edilmistir. Calis-
mada bu kapsamda belirli kriter tGzerinden galismaya katilan 294 6grenciyle 5’li
likert 6lgegiyle beraber bir anket uygulanmis ve gorusleri toplanmistir. Bu ¢alisma
icin HO ve H1 hipotezleri asagidaki gibi olusturulmustur:
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3HC: Radyoyu en ¢ok hangi amacla dinleme ile dinleyicilerin, sehirdeki trafik tika-
nikhklariyla ilgili glincellemeleri radyodan almalari arasinda bir iliski yoktur.

3H*: Radyoyu en ¢ok hangi amagla dinleme ile dinleyicilerin, sehirdeki trafik tika-
nikliklariyla ilgili glincellemeleri radyodan almalari arasinda bir iligki vardir.

Tablo 9: 3H° ve 3H! Hipotezinin Ki-Kare Testi Sonuglari

Value df Asymptotic Significance (2-sided)
Pearson Chi-Square 56,671a 16 ,000
Likelihood Ratio 60,096 16 ,000
Linear-by-Linear Association | ,133 1 ,716
N of Valid Cases 294

Katilmcilarin radyoyu en ¢ok hangi amagla dinleme ile dinleyicilerin, sehirdeki
trafik tikanikliklariyla ilgili gincellemeleri radyodan almalari arasinda istatistiksel
acidan anlaml bir iliski vardir (X2 (16) = 56671; P<0,05) (Tablo 9). Gozlenen sik-
likla beklenen sikhk degerleri birbiriyle cok yakin veya farksiz olarak bulunmustur.
Sonug olarak HO hipotezi reddedilir, H1 hipotezi kabul edilir. Baska bir ifadeyle,
katilimcilarin radyoyu en ¢ok hangi amacla dinleme ile dinleyicilerin, sehirdeki
trafik tikanikliklariyla ilgili glincellemeleri radyodan almalari arasinda anlaml bir
farklihk bulunmaktadir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin “Giinde ne kadar siire radyo dinleme ile radyoyu
calisirken de dinleme” arasinda 0,05 anlamlilik oraninda bir farkhlk olup olmadigi
test edilmistir. Calismada, bu kapsamda belirli kriter Gizerinden ¢alismaya kati-
lan 294 6grenciyle 5’li likert 6lcegiyle beraber bir anket uygulanmis ve gorisleri
toplanmistir. Bu galisma igin HO ve H1 hipotezleri asagidaki gibi olusturulmustur:

4H° Gunde ne kadar stire radyo dinleme ile radyoyu calisirken de dinleme ara-
sinda bir iliski yoktur.

4H!: Glinde ne kadar sire radyo dinleme ile radyoyu calisirken de dinleme ara-
sinda bir iliski vardir.

Tablo 10: 4H° ve 4H! Hipotezinin Ki-Kare Testi Sonuglari

Value df Asymptotic Significance (2-sided)
Pearson Chi-Square 186,407a | 16 ,000
Likelihood Ratio 154,131 |16 ,000
Linear-by-Linear Association | ,405 1 ,525
N of Valid Cases 294
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Katilimcilarin giinde ne kadar siire radyo dinleme ile radyoyu calisirken de dinle-
me arasinda istatistiksel agidan anlamli bir iliski vardir (X2 (16) = 186407; P<0,05)
(Tablo 10). Gozlenen siklikla beklenen siklik degerleri birbiriyle ¢ok yakin veya
farksiz olarak bulunmustur. Sonug olarak HO hipotezi reddedilir, H1 hipotezi kabul
edilir. Baska bir ifadeyle, katiimcilarin giinde ne kadar siire radyo dinleme ile rad-
yoyu calisirken de dinleme arasinda anlamli bir farkhlik bulunmaktadir.

Arastirmaya katilan 6grencilerin “Ginde ne kadar sire radyo dinleme ile yeni
mobil cihazlarin ¢ogu radyo techizathdir ve radyoyu daha popiler hale getirmesi”
arasinda 0,05 anlamlilik oraninda bir farklilik olup olmadig test edilmistir. Calis-
mada, bu kapsamda belirli kriter Gizerinden galismaya katilan 294 6grenciyle 5’li
likert 6lcegiyle beraber bir anket uygulanmis ve gorisleri toplanmistir. Bu ¢alisma
icin HO ve H1 hipotezleri asagidaki gibi olusturulmustur.

5H?: Glinde ne kadar siire radyo dinleme ile yeni mobil cihazlarin ¢cogu radyo teg-
hizatlidir ve radyoyu daha popiler hale getirmesi arasinda bir iliski yoktur.

5H!: Gunde ne kadar sire radyo dinleme ile yeni mobil cihazlarin ¢ogu radyo teg-
hizatlidir ve radyoyu daha popller hale getirmesi arasinda bir iliski vardir.

Tablo 11: 5H° ve 5H! Hipotezinin Ki-Kare Testi Sonuglari

Value df Asymptotic Significance (2-sided)
Pearson Chi-Square 306,954a | 16 ,000
Likelihood Ratio 136,023 | 16 ,000
Linear-by-Linear Association | ,033 1 ,857
N of Valid Cases 294

Katihmcilarin giinde ne kadar siire radyo dinleme ile yeni mobil cihazlarin cogu
radyo techizathdir ve radyoyu daha popiiler hale getirmesi arasinda istatistiksel
acidan anlamli bir iliski vardir (X2 (16) = 306954; P<0.05) (Tablo 11). Gozlenen sik-
likla beklenen siklik degerleri birbiriyle cok yakin veya farksiz olarak bulunmustur.
Sonug olarak HO hipotezi reddedilir, H1 hipotezi kabul edilir. Baska bir ifadeyle,
katihmcilarin glinde ne kadar siire radyo dinleme ile yeni mobil cihazlarin ¢ogu
radyo techizatlidir ve radyoyu daha popliler hale getirmesi arasinda anlaml bir
farkhihk bulunmaktadir.

7. Sonug

Medyanin nihai islevlerinden biri egitim faaliyetine katkida bulunmaktir. Medya,
bireylerin birtakim duygu ve davranislarini sekillendirerek kitlelerin egitim islevi-
ni karsilamaya g¢alismaktadir. Medya ayni zamanda bireyin toplumsallagma siire-
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cinde de etkin bir rol oynamaktadir. Bu noktada aile okul gibi etmenlerin yani sira
kitle iletisim araglari da bireylerin toplumla biitlinlesmesine katkida bulunarak
bilgi ve dlstince olusumu saglamaya c¢alismaktadir.

Radyo, kamusal bir faaliyet olan yayincilikta etkin bir hizmettir. Glinim{izde hal-
kin bilgi ve enformasyon ihtiyacini karsilayarak toplumsallasma egitim ve eglence
islevlerine destek olmaktadir. Radyo, herkese hizmet vererek yasam standartla-
rini yikseltmekte ve 6zglirce haber almayi saglamakta, bunu yani sira bireylere
kendilerini ifade etme alani saglayarak kamu hizmeti yayinciligl gérevini de ger-
ceklestirmektedir.

Radyonun temelleri yirminci ylizyila dayanmaktadir. Toplumsal yasamda katilimci
islev saglayan, kamu hizmeti veren bir arag olan radyonun en dnemli 6zellikle-
rinden biri cok basarili bir ikna giicii olmasidir. ilk radyo yayinlarinin yapildigi do-
nemlerde yayin iceriklerinin agirlikl olarak miizik olmasi, radyonun sadece eglen-
ce ihtiyacini gideren bir arag gibi algilanmasini saglamistir. Bu duruma karsi gorus
savunan bir kitle, onun egitim islevinin de 6n planda tutulmasini savunarak tep-
ki ortaya koymuslardir. Bu noktada radyonun egitim igeriginin vurgulanmasinin
gerekliligi ve bu islevi yerine getirmesinin 6nemi ge¢misten giinimize Gzerinde
durulan ve farkindalik yaratilmaya galisilan bir konudur.

Arastirma kapsaminda 6grencilerin radyo dinleme aliskanhgiyla radyo dinleme
bilesenleri arasindaki iliskinin tespit edilmesi arastirilmistir. Anket ¢alismasina
294 6grenci katilmistir. Arastirmaya katilan 6grencilerin 155’i kadin, 139’u erkek-
tir. Arastirma da homojen bir grup olusturulmaya ¢alisiimistir. Arastirmaya katilan
katihmcilarin yaslari incelendiginde genel olarak ¢alismaya Universite ikinci sinif
ogrencilerin daha fazla katildiklari tespit edilmistir. Katiimcilarin giinliik radyo
dinleme sureleri incelendiginde tim katihmcilarin radyoyu glinde en az bir saat
dinledikleri gortlmistir. Katihmcilardan yarisindan fazlasi ise glinde bir saatten
fazla radyo dinlemektedir. Katilimcilar radyoyu en ¢ok evden okula, okuldan eve
veya okuldan ise giderken dinledikleri tespit edilmistir. Baska bir ifadeyle, kati-
limcilar en ¢ok yolculuk sirasinda radyo dinlemektedir. Katilimcilarin en ¢ok hangi
aracla radyo dinledikleri incelendiginde arag icerisinde radyo dinleyen 6grenci-
lerin en fazla oldugu goriilmektedir. Bu kategoride yer alan 6grenciler 6zel arag
sahibi olabildigi gibi aile, arkadas veya taksi gibi ulasim araglarini da siklikla kulla-
nabildikleri distinilmektedir. Katilimcilarin neredeyse tamami radyodan muzik/
sarki dinledikleri tespit edilmistir.

Galisma sonucunda elde edilen bulgulara gore, 6grencilerin radyonun islevlerin-
den 6zellikle bilgi glincelleme ve farkindalik konusuna 6nem verdikleri gorilmis-
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tiir. Ogrenciler radyo kanallarini, yeni ¢ikan driinleri, indirimleri, sehirdeki trafik
tikanikliklari, film yorumlari vb. hakkinda bilgi veren bir kaynak olarak kullan-
maktadir. Ogrenciler ikincil olarak radyoyu eglence amaciyla kullanmaktadir. Gii-
niimizde, radyo techizath ve 6zellikle akilli telefonla internetin olanak sagladigi
mobil cihazlarin ortaya ¢ikmasi, radyo endistrisini tekrar canlandirmistir; gencle-
rin cogu, internette dolasmak vb. baska aktivitelerle mesgulken kulaklikla mobil
cihazlarindan radyo dinlemeyi tercih etmektedir.
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