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Gozetlenen Toplumun Gozetleyen Topluma Doniismesi:

“The Truman Show Filmi” Ornegi

Ipek SUCU!
Ozet

Gozetim olgusu, 6nemli bir denetim tiirii olarak insanlik tarihi i¢inde hep var olmustur. Modern
devletlerin ortaya ¢ikmasiyla birlikte, gbzetim pratiklerinin bicimi degismis, glindelik hayat gelisen
teknolojik cihazlarla daha kolay izlenir hale gelmistir. Gézetim faaliyetleri, enformatik devrim ile
birlikte en iist diizeye ulasmistir. Giiniimiiz toplumlar1 gézetim toplumlari olarak adlandirilmis, artan
gozetim faaliyetlerine dikkat ¢ekilmeye c¢alisilmistir. Gozetlenen bireyler artik gozetleyen konumuna
gecmislerdir. Tek bir merkezden go6zetim davranisi olan Panoptikon anlayisinin yerine ¢oklu
merkezlerden kameralar ile gozetleme davranisi olan Synoptikon anlayisinin hakim olmaya basladigini
gostermektedir. Synoptikon anlayisinin  getirdigi ¢oklu gbzetim, tiiketim aliskanliklarinin
bigimlenmesini ve giindemin medya araciligiyla beraberinde getirmektedir. Gozetim toplumu program
iceriklerinin ve yeni aligkanliklarin bir tiiketim mecrasina doniigmesine neden olmustur. Gozetlenen
toplumdan gozetleyen topluma gegisin bir simiilasyon diinyas1 yaratmaktadir. Bu diinyanin getirdigi
degisimler ve bu degisimlerin gelecekte getirmesi beklenen kars titopya diinyas1 “The Truman Show”

filmi lizerinden tartisilacaktir.

Anahtar Kelimeler: Panoptikon, Sinoptikon, Go6zetleyen Toplum, Tiiketim, Gilindem Olusturma,

Simiilasyon.

Transformation of the Observed Society to the Observed Society:

The Case of Fil The Truman Show Movie ”
Abstract

The phenomenon of surveillance has always existed in human history as an important form of control.
With the emergence of modern states, the form of surveillance practices has changed, and everyday
life has become easier to follow with developing technological devices. Surveillance activities have
reached the highest level with the informatics revolution. Today's societies have been called

surveillance societies and efforts have been made to draw attention to increased surveillance activities.

I Dr. Ogr. Uyesi, Istanbul Gelisim Universitesi, Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi, isucu@gelisim.edu.tr
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Sucu

Watched individuals have now become watchers. This shows that the Synoptikon understanding,
which is surveillance behavior with cameras from multiple centers, has started to prevail instead of
Panoptikon nlay, which is surveillance behavior from a single center. The multiple surveillance
brought by the Synoptikon approach brings the shaping of consumption habits and the agenda through
the media. Surveillance society has caused the program contents and new habits to turn into a
consumption medium. It creates a simulation world of the transition from the watched society to the
watchful society. The changes brought by this world and the counter-utopian world that these changes

are expected to bring in the future will be discussed through the movie “The Truman Show”.

Keywords: Panopticon, Synopticon, Observing Society, Consumption, Agenda Building, Simulation.

Giris

Guniimiizde teknolojinin hizla gelismesi gozetim olanaklarini artirmigtir. Teknolojik olanaklarin daha
kisith oldugu donemlerde goézetim, gilinlimiizde “Big Brother” adi verilen iktidarlarca bireyleri
gozetleme yolu ile yapilmistir. Bu durumda televizyon izleyicileri ve internet kullanicilar birer “Big
Brother” konumuna ge¢misglerdir. Gozetim kavrami, giindem olusturma kavramini beraberinde
getirmektedir. Giindem olusturma kavrami, kamuoyu olusturma siirecinin énemli bir asamasidir.
Gindem olusturmaya iliskin c¢aligmalar biligsel diizeyi yani farkina varma/vardirmayi temsil
etmektedir. Bu durum “The Truman Show” filmi ile 6rneklendirilebilir. Truman Burbank (Jim Carrey),
bebekken bir TV kanali tarafindan evlat edinilmistir. O andan itibaren de ‘Truman Show’ adli bir

televizyon programinda kendisini bulmaktadir.

Filmdeki gosteri, Debord’un ifadesiyle;

“Giintimiiz toplumunun baslica tiriinii seklinde tarif edilebilir. Debord, gosterinin islevlerinden birinin,
sistemin akilciligmi bulaniklastirip, gizlemek oldugunu ileri stirmiigtiir. Gosterinin tiiketicilik ve
metalarla yakindan iligkili oldugunu sdylemistir. Gosterinin sergilendigi bir diinya, yasanan tim
deneyimleri yoneten meta diinyasidir. Truman’in meta diinyast ve onlarin ¢evresindeki gosteriler

yalnizca ekonomiyi degil, tiim toplumu da egemenligi altina almaya baslamistir” (Debord, 1996: 17).

Bu durumdan bihaber yasayan Truman, miikemmel ama bir o kadar da basmakalip bir hayata sahiptir.
Icinde bulundugu yapay stiidyonun ise ne oldugunun farkinda degildir. Elbette yonetmen, kurmaca
hayatin tepesindeki ayin igindeki stiidyoda ¢alisanlar ve Truman’in hayran kitlesi onu yakindan takip
etmektedirler. Filmdeki Truman Show programinin izleyicileri gézetleyen konumundadir. izledikleri

bu yasam bir simiilasyonlar evrenidir. Yasanan her sey igin ger¢ekmis izlenimi uyandirilmak
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istenmektedir. Ancak aslina bakildiginda her sey senaryodan olugmus bir aldatmacadir. Glglii bir
toplumsal denetim Ogesi olarak tiiketim, insanligin var oldugu andan itibaren degisik bigimlerde
varligimmt  stirdirmistiir. Glniimiizde, teknolojik imkanlarla toplanan veriler biyiik arsivler
olusturmaktadir. Gozetim, elektronigin bahsettigi imkanlarla giindelik hayatin rutinlerinde daha da
derinlere sizmaktadir ve gbzetimin kendisi daha verimli, daha yaygin ve ayn1 zamanda da daha az
goriiniir bir hal almaktadir. Bu kapsamli sisteme, bireyler goniillii olarak katilmakta ve istege bagli
olarak onay vermektedirler. Bu baglamda, bu ¢alismada “The Truman Show” filmi iizerinden
gozetleyen toplumun yeni gozetim evrenlerinde nasil bir konumda ve ne tiir degisim i¢inde oldugu

tartisilacaktir.

Panoptik (Panoptic) Gozetimden Sinoptik (Synoptic) Gozetime Gegis

Ozgiirliikler cagi olarak adlandirilan giiniimiizde, eylemler samldigi gibi 6zgiir irade ile
gerceklesmemektedir.  Bireylerin  en basit giindelik faaliyetleri gozetime tabi tutularak
bigimlendirilmekte ve denetlenmektedir. Kiminin elektronik Panoptizm, kiminin enformasyon gozetim
dedigi bu siireg¢, egemen olanin iktidarini saglama c¢abasinin bir iirliniidiir. Gozetim olgusu hem
toplumsal denetim hem de iktidar ve egemenlik iliskileriyle dogrudan iligkilidir (Dolgun, 2005: 14).
Her donemde insanlarin en basit giindelik eylemleri gbzetime maruz kalmis, bu gozetim ise bir
denetim ve disiplin tiirli olarak giiniimiize kadar varligini stirdiirmiistiir. Glinlimiiz toplumlar1 gozetim

toplumlari olarak adlandirilmigtir.

Bentham’in Panoptikon hapishane mimarisinden esinlenerek bakiglara ve gérmeye olanak veren
tekniklerin nasil kontrol aracina doniistiigiinii agiklamaya calisir. Metaforik olarak kullandigi
Panoptikon Modelini, modern gbzetim teknigine uyarlayan Foucault’ya gore, iktidarlar gelistirdikleri
g0z teknigi ile bireyleri ve onlarin bedenlerini kontrol altinda tutar ve disipline eder. Foucault’ya gore
gortiniirlilik bir tuzaktir. Panoptikon’da mahkim, goriilmekte ama gérememektedir. Bir bilginin
nesnesidir ancak bir iletisimin 6znesi olamamaktadir. Panoptikon’un biiyliik etkisi de buradan
kaynaklanmaktadir. Tutukluda, iktidarin otomatik isleyisini saglayan bilingli ve siirekli bir
gortinebilirlik hali yaratilmaya calisilmaktadir (Foucault, 2000: 297). Mahkim bir yandan bilingli
O0zneyken, ote yandan bilincin yol actigi pasif O6zneye doniismektedir. Ciinkii iktidarin her an
kontroliinde yer alan ve bu biling ile kendini kontrol eden 6zneler, artik pasifize olmus 6znelerdir. Bu
acidan bakildiginda Panoptikon Modeli, iktidar teknolojisini mesru bir sekilde uygulayan etkili bir
modeldir. Panoptikon ilkesi sadece hapishanede uygulanan bir yontem olmakla kalmamis, toplum
iginde birgok kurum tarafindan da bir disiplin yontemi olarak uygulamustir (Keskin, 2005: 18).
Modern donemde artik iktidarlarin, beraberinde iktidar1 kullanacak uzman kisilere ihtiya¢c duymasi ve
bunun i¢in gerekli egitime sahip olmasi, insan davranislart hakkinda bilgi sahibi olmasi ve bunu nasil
kullanacagini bilmesi, bilgi-iktidar iligkisini beraberinde getirmektedir. Iktidar bilgiye gereksinim

duyarken; bilgi iktidara mesruluk ve etkinlik kazandirir. Iktidar sahibi olmak, bilgiye sahip olmakla
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miimkiindiir (Bauman, 2003: 62). Insanlarin her an bir gdzetime tabi tutuldugu fikri, onlarm davranis

ortintiilerini degistirip, kisitlamasina neden olmaktadir.

Jeremy Bentham’mm modeli olan Panopticon, toplumsal denetimi agiklamak {izere gelistirilmis
metaforu, modernlige 6zgii bir olgu olarak dogrudan insanin insana hiikkmetmesi, denetlemesi
anlaminda kullanilmistir. Ancak postmodern donemde Panoptikonun yerini Sinoptikon almustir.
Sinoptikon, insanin iktidar iliskilerindeki ¢iplak denetimi kameraya devrettigi bir ¢cagin metaforudur.
Ancak teknolojik aygitlarin iradi olarak bir iktidar kuramayacagi diistiniildigiinde, mevcut iktidar
aginin teknolojik aygitlarla stirdiiriildiigii aciklik kazanmaktadir. Boylece kendisini tebaasi karsisinda
biitiin baski ve ideolojik aygitlariyla acik¢ca konumlamis bir devlete olan ihtiya¢ ortadan kaldirilir ve

denetim agi1 kacis alanlari iizerine yerlestirilir.

“Truman Show”un olusturmak istedigi, sinemada TV estetigini devreye sokmaktir. Bunu yapmak i¢in
de adeta yapay bir hapishane yaratarak onun i¢indeki sabit kameralar odakli ilerlemektedir. Truman
Show”un George Orwell’in 1984 isimli kitabindan beslendigi goriilebilmektedir. Orwell’in kitabinda
buradaki kurmaca hapishane kivamindaki stiidyoya benzeyen, bilgisayarlarin kontrol ettigi bir diinya
portresi ¢izilmistir. Yapitin daha isminden baglayarak hem bir TV sovu hem de bir distopya kavramini
sundugu goriilebilmektedir. Distopya kavrami, gelecekte olusabilecek olumsuz toplumlari tanimlamak
icin kullanilir. Utopik toplum anlayisinin antitezi olarak kullanilan distopya kavrami, otoriter ve
baskici bir sistem olarak ifade edilir. Yonetmen, filmin ag¢ilisinda Christopher’in goriisleri ile
Truman’in yasadiklarini {ist iste bindirerek bu durumu hissettirmektedir. Panoptikon mimarisindeki
gbzetmen kule bu filmde sahte ayin igerisindeki yonetmendir. Ancak bu filmde yalnizca Panoptikona
degil Sinoptikona da rastlanmaktadir. Bu filmde Panoptikonun simgesi olan yénetmenin diginda 5000
kameranin bulunmasi ve bu kameralarin kaydettigi goriintiileri diinyanin dort bir tarafindan izleyen
izleyicilerin de olmasi filmde Panoptikonun yaninda Sinoptikonun da hakim oldugunu gostermektedir.
Truman Show filminde Truman meraklilarindan/bagimlilarindan, Truman’in sahte enginlere yol alist
stiresinde “hadi Truman, yapabilirsin, gayret et” haykirigi izlenmektedir. Truman’i, o diinyaya
hapseden izleyiciler olmustur. izleyicilerin yogun ilgisi Truman Show’u 30 y1l boyunca ayakta hatta
zirvede ve o hapishanede tutmustur. Ayrica, Truman’in hapsoldugu diinyaya neredeyse izleyiciler de
hapsolmus durumdadir. Aynanin bir yiizii filmin i¢indeki televizyon bagimlilarini1 resmederken diger
yiizii de disindaki bagimlilari, izleyicileri simgelemektedir. Truman’in haberi olmadan 30 yil boyunca

gozetlenmesi Truman’in tiim 6zel hayatinin mahremiyetinin isgal edildigini gostermektedir.

Truman Show filminde ana gozetmen ve kontrol eden yonetmen bir Big Brother’dir. Yonetmen
kameralardan gdzlemledigi Truman’in davranislarini olmasini istedigi gibi ydneterek izleyicilere
gostermektedir. Truman, yonetmenin istedigi diginda davrandiginda adadaki gercek sandigi yakinlari

(aslinda oyuncular) Truman’1 engelleyerek olaylarin yonetmenin istedigi sekilde olmasi i¢in Truman’1
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kontrol etmektedirler. Bu saglanan kontrol sadece yonetmenin arzular c¢ercevesinde degil izleyicilerin
beklentileri dogrultusunda gergeklestirilmektedir. Bu kontrol, izleyicileri ekrana baglamakta, onlari
duygusallastirmaktadir. Ayn1 zamanda giildiirecek olaylarin Truman Show’da senaryosu hazir bir film
seklinde gosterilmesinde yasanan olaylarin gerceklesmekte izlenimi verilebilmesi igin, Truman’i

kontrol etmek zorunlu bir durum halini almustir.

Simiilasyon Evreninde Gozeten Toplum

“Gergeklik” kavraminin amaglar dogrultusunda saptirilabilinir ve yonlendirilebilinir oldugu g6z ardi
edilmemelidir. Nitekim, gortntiiye bagimli duruma getirilen kitlelerce, goriintii temelli gerceklerin
tiretildigi ve tiiketildigi bir donemde “imgeler ¢aginda” yasandig ileri siirtilebilir. Simiilasyon, ger¢ek
ile gergek olmayanin “mis gibi ve/veya gibiler diinyasinin” birbirine karistigi, her seyin imgeden
gectigi bir yer, bir durumdur (Baudrillard, 2005:150). Giinliik yasamda ‘koti’ kavrami biling
endiistrilerini kontrol eden profesyonel zihin yonlendiricileri tarafindan iretilmekte ve istenilen
amaglar dogrultusunda bigimlendirilip topluma sunulmakta ve/veya dayatilmaktadir. Bu nedenle
Baudrillard yasamda higbir seyin gercek “asil” olmadigini yasanan evrenin bir simiilasyon evreni
oldugunu dile getirmektedir. Simiilasyon evreninde liretim ve tiiketim kavramlari bireyin 6zgiin
etkinligi olmaktan ¢ikmis, birey i¢in kurgulanip sunulan ve tiiketilen bir zorunluluga doniismiistiir.
Boyle bir anlayisin egemen oldugu toplumda gergek gereksinimlerle sahte gereksinimler arasindaki
ayrim ortadan kalkmistir. Gergekligin belirsizligi baglaminda kotii ve benzeri kavramlarin
tamimlanmasinda gii¢ ile es anlamli bir yapiya sahip olan kitle iletisim araglart ve onlar1 kontrol
edenlerin rolii belirleyici bir yap1 bi¢iminde ortaya ¢ikmakta; bu araclar tarafindan zihinlere dayatilan
ya da tanidiklik olusturan kavramlar imgesel bir degere doniistiiriilerek anlatilmaktadir. XXI. yilizyilin
en onemli disiiniirlerinden biri olan Baudrillard, bat1 sisteminin dayandigi tiim yapilarin ¢oktiigiinii,
bu ¢okiisle birlikte tiim insanligin belirsiz bir sona dogru siiriiklendigini, yasadigimiz evrenin bir
“simiilasyon evreni” haline geldigini sdylemektedir. Simiilasyon, “gercege ait tiim gostergeleri ele
gecirmis ve gercegin yerine gecmis sahte olarak” tanimlar. Bu sahte diinya, hi¢ kimsenin fark
etmedigi bir zamanda, kimse fark etmeden gergeklesmistir (Baudrillard, 2005:74). Simiilasyon hakiki
ile gercek, gercek ile imge arasindaki farki ortadan kaldirmistir. Artik ortada iki ayr1 sey hakiki ve
sahte yoktur, karsida tek bir sey vardir, bu da sahte bir gerc¢eklik olarak simiilasyondur. Gergek kendini
asarak hiperger¢ek (simiilasyon) bir goriiniime biirlinlirken ayn1 zamanda karsitlarin1 da yok etmistir.
Simiilasyon evreninde her sey abartilidir. Bilinen anlamda giizelin karsiti ¢irkin ya da iyinin karsiti
kotii kalmamustir. {lliizyondan baska bir sey olmayan bir diinya karsisinda, biitiin biiyiik kiiltiirler bir
anlamda illiizyon onu yine illiizyon ile, kotiliigi ise yine kotiiliikle siirdiirmeye calismislardir.
Baudrillard’in yaklagimi simiilasyon’un en iist asamasina gegildigini ve bu asamanin “sanallik”

oldugunu vurgulamaktadir (Baudrillard, 2005:150).



Sucu

Simiilasyon evreninde, gergekligin evreninde yasanmis ve bitmis olan her seyin anlami tersine
dénmektedir. Oysa, goriiniimlerin egemen oldugu séylenen bu evrende politik, ekonomik, toplumsal
ve kiiltiirel agidan her seyin eskisi seklinde siirlip gitmekte oldugu gibi yanlis bir genel izlenim vardir.
Bir zamanlar var olmus tiim igeriklerin ve anlamlarin 6liip gitmediklerini kanitlayabilmek i¢in sistem
olaganiistii bir ¢aba harcamaktadir. Kendi gergekligini yitirmis oldugunu ve bu yiizden de sonunun
gelmis oldugunu kabul edememektedir. Kendi ger¢ekligini kanitlayabilmek i¢in Truman Show gibi
bir¢cok televizyon programi, daha ¢ok eglence ve kiiltiir programi, daha ¢ok film vb. seylerin

iiretilmesini saglamaktadir.

Televizyon, iletisimden ¢ok bir eglence araci olarak zamaninda sinemanin ciddi bir rakibi olarak
goriilmiis, sinema seyircisini eglenceli bir gece gecirmek i¢in disartya ¢ikmaktan, para harcamaktan,
bilet alip yer aramaktan ve tiim bunlara ragmen keyifsiz bir gece gecirme ihtimalinden kurtarmus,
ekonomik ve zahmetsiz bir eglence araci olmustur. Kisa zamanda tiim diinyay1 bir ériimcek ag1 gibi
saran televizyon sektorii ve yayinciligi izleyicilere tam istedigini verebilme yetenegini kisa siirede
kazanmus, herkesi mutlu etmis ama karsiligin1 da insanlardan tahsil edercesine ciddi bir propaganda
aract olmustur. Elektrigin diinyada ulastigi tim boélgelerde, neyin yenilip igildigi, giyildigi, kisaca
“tiiketildigi” sorusunun televizyon ile direk baglantis1 bulunmaktadir. Televizyon aslina bakildiginda,

insanlar1 esir eden, uyutan, istedigi gergege inandiran bir simiilasyon 6rnegidir.

Truman Show, diinyasinin tamamen gerc¢ek oldugunu sanan bir insanin hayatin1 ekrana getirmektedir.
Truman Show filminde etkin olarak simiilasyonu saglayan dikizleme meselesinin daha c¢ok
televizyonun pembe dizi mantiginin iizerine yerlestirildigi sdylenebilir. Oyle ki yaratilan bu diinyada,
Truman disinda herkes yalan sdylemektedir. Esi, annesi, 6ldiigi sanilan babasi ve arkadaslart
simiilasyonun gergek disi evrenine dahildirler, yani sahtedirler. Cocuklugunda bile dis diinyanin
olmadigina ikna edilmeye calisitlmistir. Okullarinda kasiflik gibi dig diinyanin goriilmesine sebep
olacak meslekleri 6zenmesine izin verilmemistir. Hatta sudan korkmasi i¢in, kayikta babasinin denizin
dibinde bogulma sahnesi yaratilmistir. Truman Show’da banliyo kavrami, géze batacak bicimde 6ne
¢ikarilmig durumdadir. Deniz cenneti’ nin cadde ve sokaklari, bahgeleri; agk, aile, dostluk/arkadaslik,
sadakat sergilenircesine sunulmaktadir. Hepsi en estetik bicimde mevcuttur bu filmde ve fantastik
derecede steril ve temiz olan bu yapi, aslinda sahteligin tam kendisidir. Banliy6 filmlerinde, yalan ve
diirlist olmama durumu bir¢ok drnekte hikayenin temelini olusturmus ve Truman Show’da zirveye
ulagsmustir. Bu tiiriin 6zetini ¢ikarma ve “Gordiigliniiz tiim banliydler birer dekor, birer maske, birer

sahne” olarak belirtilmesinin de bir yoludur.

Truman disinda herkes bunun bir oyun oldugunu bilmektedir. Yan karakterler, yonetmenin emriyle
sahneye girmektedir. Beklenen senaryonun digina ¢ikilan yerlerde kamera Truman’i kaybettiginde

kameralar kacan karakteri yakalamak i¢in ¢abalamak zorunda kalmaktadir. Gergekmis gibi yaratilan
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simiilasyon evreni senaryolarla kurulmasina karsin bir yandan da oyuncularin dogaclama giicline de
giivenmektedir. Aslinda robotlarin veya bilgisayarlarm hakimiyet kurdugu distopik bilimkurgularin bu
egiliminin yerini insan giiciiniin almasini saglamaktadir. Ger¢egin de mantik 1s18inda agiga ¢iktigi
sOylenebilir. Gergekleri gbérmeye basladiktan sonra Simiilasyon sisteminden kagmak, gercekleri
kesfetmek i¢in arastirma yapmak durumunda kalan bireylerin yerine Truman’in gectigi goriillmektedir.
Boylece film, distopik bir bilimkurgu olarak da sekillenmektedir. Halbuki Truman’in her sabah
“Glinaydin, goriisemezsek iyi giinler, iyi aksamlar ve iyi geceler” demek i¢in kurgulandigi ya da
egitildigi de bilinmektedir. Yani mikemmel insan kurgulandigi ya da egitildigi diiriist ve gergek insan
icin bu durum kurgulanmistir. Truman’in gercek sandigr selamlasma bile aslinda fark etmedigi
simiilasyon evreninin bir oyunudur. Truman, bebeklikten beri sovun iginde oldugundan, hayati
sartlanmalar iizerine kuruldugundan ve insanlarin gozetlemesiyle ayakta kaldigindan; artik yapayligi

bir yasam tarzi olarak kabullenmektedir. Adeta idare edilmeden yasayamamaktadir.

Filmde miikemmel aile portrelerinden birinin sunulmak istedigini gézlemlemek de miimkiindiir. Oyle
ki daha gengliginde Truman’a Meryl yakistirilmistir ancak kendisinin ger¢ek anlamda asik oldugu
kadin ise kendisinden uzak tutulmustur. Dogrultuda da Truman’a, sabahlar1 isine giden, aksamlari
evinin bahgesiyle ugrasan bir Amerikan memuru tipi verilmektedir. Truman’in evliliginin dahi sahte
duygular {izerine kurulmus oldugunu gostermektedir. Truman’in yasadigi ev aslinda tasradadir,
metropoliin gergekliginden uzaktir. Ancak tasra ada Oylesine giizel bir hale getirilmistir ki, Truman’in
aklina baska bir yerde yasamak dahi gelmemistir. Bu sebeple o yapay mutlulugun esiri durumundadir
kendisi. Zorla aile babas1 yapilmak istemesi de eklenmektedir, aslinda kendisi bunu istememektedir.
Oyle ki, komsuluk iliskileri de dahil olmak iizere burada her sey yapaydir. Yapaylig1 gergekmis olarak
algilayan izleyiciler ise 24 saat yaym yapan Truman Show’u yayinlanan programlarin en gergegi gibi

gorerek ve kendilerini vererek izlemektedirler.

Truman yillar 6nce 6ldiigiinii sandig1 babasini caddeden gegen insanlar arasinda goriinceye kadar
yasadig1 her seyin simiilasyonlardan olusan bir sahtelik icerisinde oldugundan siiphelenmemistir.
Truman'in yasadig1 diinyay1r sorgulamaya baslamasi radyo frekansinin degismesiyle baslamaktadir.
Truman, radyoda kendisiyle ilgili bilgiler verildigini duyduktan sonra yasadigi diinyanin sahte
oldugunu anlamasi; ¢evresindeki her seyin diizenli olarak degistiginin, insanlarin onun davraniglarina
uygun olacak bi¢imde tepki verdiginin ve izlenildiginin farkina varmasiyla baslamaktadir. Truman
ayn1 zamanda sahte esinin evlilik fotografinda bir yalan isareti yaptigin1 gérmesiyle birlikte tim
gercekleri dgrenmeye baslamistir. Ogrendiklerinden sonra Truman programin ydnetmenine direnmis
ve sonunda ger¢ek diinyaya ulagsmaya ¢alismustir. Tlyler tirpertici bigimde, filmde sahteligi gergeklige
tercih edenler ¢ogunluktadir ve azinligi teskil edenler asi ilan edilmistir. Filmde gerceklik yanlilart
vardir. Bu gercekligi saglayip sunanlar, bir tiir tanr1 konumundadirlar. Iste bu bakis agisiyla

Truman’in, diinyasimin kapisindan evrene g¢ikmak iizereyken duydugu o sarsici ses, onu yaratan
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kisiden gelmektedir. Sordugu ilk soru da, saskinliginin etkisi ile “kimsin sen?”dir. Aldig1 cevap ise
sasirtict diiriistliiktedir. “Ben yaratictytm!” Ikinci soru da ayni derecede anlamlidir: “Peki ben kimim?”
Truman, yaraticisina, ironik bir rest ¢eker ve kapiya yonelir ama girdigi koridor karanliktir. Mesaj
karanliktan aydinliga gibi goriinse de aslinda Truman, aydinliktan karanliga gitmektedir. Giizel ya da
¢irkin, mutlu ya da mutsuz Truman aydinlanmig ve sahte diinyasini yikip ger¢ege adim atmustir.
Aydinlanmanin ona mutluluk getirip getirmeyecegi bilinemez ama bilinen gergek tarif edilirse, o artik
gercek ve kendi hayatini yasayan, kendi kararlarini veren bir insan oldugudur. Truman kontrolden
kurtulmustur. Izleyiciler ise kendilerine sunulan yapay mutluluklarla dolu programin sonunu alkislar
icerisinde izlemislerdir. Truman adina sevinen izleyiciler aslinda halen simiilasyon evrenine mahkum
bir durumdadirlar. Asil gercekligin yasandigi olay, izleyicilerin gergegi gormelerini saglamasi yerine
programin bitisine iiziilmenin yasanmasina sebep olmustur. Yapay mutluluklarla dolu program
izleyicilere Oylesine bir gergeklik olarak asilanmistir ki kimse gergekleri sorgulama ihtiyaci

hissetmemistir.

Truman Show Programi Uzerinden Giindem Olusturma

Kitle iletisim araglarinin genelinin ortak amaglarindan biri giindem olusturmadir. Giiniin en 6nemli ve
kapsamli haberini kamuoyu geneline ulastirdig1 mesajla ilgili kamuoyunda ¢ogunlugun ortak fikir ve
kanaat olusturmasina etki edecek haber (mesaj) sekline giindem denilmektedir. Giindem denilen
haberlerde oncelik ve haber etkisi yapacak mesajlarin bireylere ve topluma ileten kitle iletisim
araglarinin ne derece etkili olduklar1 kamuoyu tarafindan bilinmektedir. Demokratik toplumlarda, kitle
iletisim araglar1 birey, kamuoyu ve toplum i¢ i¢e bir etkilesim halindedirler. Antidemokratik toplum
yapilarinda bireylerin biiyiik bir kisminin kamuoyu olusum siirecine katilimi ve giindem olusumunda
etkilesimi smirlidir ya da yoktur. Medya olarak nitelendirilen kitle iletisim araglarinin mesaj1 (haberi)
iletme sekilleri farkli olsa dahi hedef ve amaglari aymidir. Gerek radyo-televizyonda olsun gerekse
yazili basinda olsun ayni mesaj1 farkli sekillerde ulagtirma seklindedir. Glindem belirleme savinda
basin ¢ogu zaman halkin ne disiinecegini sdylemede basarili olmayabilir, fakat okuyucularma ne
hakkinda diistinmeleri gerektigini sOylemede sasirtict sekilde basarilidir. Kitle iletisim araglar
giindemle ilgili dncelikli hangi haber ve yayini yaparlarsa kamuoyu da o yonde etkilenir. Dolayisiyla,
kitle iletisim araclari kamuoyu giindemini ¢ogu zaman ellerinde tutarlar, bazen de 6nemli bir giindem
yoksa yapay giindem olusturarak kamuoyunu etkileme yoluna giderler. Buna bagli olarak medyanin
birgok tiirii ekonomik menfaatleri dogrultusunda yayin yapmayi hedef almis olup, yaym yaptigi

kamuoylarini da ekonomik menfaati dogrultusunda etkilemektedirler (Aziz, 1980: 49).

Truman Show, televizyon lizerine getirilen tiim negatif yaklagimlar1 6zetleyen igerigi zorlanmadan
sunmaktadir. Ayn1 zamanda isin igerisinde ciddi bir ayna tutma durumu vardir ve tutulan bu ayna
birkag yonlii ve biraz biiylite¢ 6zelligindedir. Truman’in hayat1 dakika dakika kameralarla izlenmekte,

iistiine iistliik yasadig1 adadaki tiim insanlar diinya ¢apindaki bu sovun bir parcasidir. Esi, arkadaglari,
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sokaktaki insanlar her sey sahte bir reality sovunun bir parcasidir. Yaganan olaylar takip edenler i¢in
ayni zamanda bir giindem olusturma niteligi tasimaktadir. Gliindem olusturmada televizyon 6nemli bir
yere sahiptir. Televizyonun sundugu haberleri takip eden izleyiciler sunulan olaylar karsisinda bir
tepki olustururlar. Truman Show’u izleyicileri géz Onlinde olusan olaylar karsisinda tepkilerini
giindemin yaninda olmak seklinde yansitirlar. Bu duruma o6rnek olarak Truman Show’un ilk
baslangicinda Truman’in anne karnindayken gdzetlenmesi ve dogumu, Truman’in 6ldiigii sanilan
babasina kavugmasi, esinden baska birine ilgi duymasi ve ona asik olmas1 gibi daha bir ¢cok olay birer
giindem haline gelmistir. Giindeme bu konularin yerlesmesi bu olaylarin sadece Truman Show ile
siirli kalmayip, hizla basin1 mesgul etmesinin yaninda izleyici tarafindan da ¢ocuklardan yaslilara,
garsonlardan sirket sahiplerine kadar herkesin Truman’in yeni giindem olaylar1 ile mesgul olmasina

neden olmaktadir.

Truman Show’un yaraticilari Truman Show giindeminin yaratilmasinda 6nemli bir konumdadirlar.
Izleyicilerin nelerden fazlasiyla etkilenebilecegini diisiinerek birer senaryo hazirlamaktalar ve bu
senaryoyu da Truman Show oyuncularina oynatmaktadirlar. Bu sayede olusturulan giindemler adeta
yasamin en 6nemli olaylar1 gibi algilanmaya baglanmistir. Bu durum diinyada yasanan diger haberlerin
ve aslinda esas giindem olusturabilecek olaylarin ¢ok daha geri planlara atilmasina sebep olmaktadir.
Truman Show gibi sahte giindem olaylari izleyicilerce bas tact edilmeye devam edildik¢e savas, terdr,
cocuk kacirma, cinayet, yangin, insan haklarinin ihlali gibi esas glindem olaylar1 siradan birer olaymis
gibi algilanmaya devam edecektir. Bu durum da tepkisizlesen halkin giderek show programlar ile
gozleri baglanmis, kulaklar1 tikanmis, duyarsiz birer mekanik robota doniismesine sebep olacaktir.
Reality programlar karsisinda izleyicilerin sorgusuzca icerikleri benimsemesi ve igeriklere yonelik
elestiride bulunmalarinin yetersizligi nedeniyle, bu tarz programlar gdzetim toplumuna gegisin

kabullenilmesine zemin hazirlamustir.

Tiiketim Cercevesinde Truman Show Etkisi

Tiiketim ¢agdas toplumun kendisi lizerine bir s6z, toplumun kendisiyle konusma tarzidir. Bir anlamda,
tilketim toplumunun tek nesnel gercekligi tiiketim fikridir. Giindelik sdylem ve entelektiiel sdylem
tarafindan siirekli yinelenen ve sagduyu giiciine ulasmis olan yansimali ve sdylemsel bilesimdir. Sahip
olunan araclar, fiziksel ihtiyaclar1 karsilamaktan ziyade; statiiyii tayin edici, prestiji yansitici,
insanlarin goziindeki degeri tayin edici gorevler iistlenmistir. Yerinin doldurulamaz oldugu nesnel
islev alanmin disinda, kendi anlam alaninin disinda nesne, gosterge degerini kazandigl yan anlamlar
alaninda neredeyse sinirsiz bicimde baska nesnelerle yer degistirebilir hale gelmektedir. Simgelerin
mantiginda oldugu gibi, gostergelerin mantiginda da nesneler artik hig¢ bir isleve ya da tanimli bir
ihtiyaca bagl degildir. Bu durum nesnelerin baska bir seye cevap vermesindendir. Ister toplumsalin

mantigi ister arzunun mantigi olsun, bu bagka seye nesneler hareketli ve bilingdigi anlamlandirma alani
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olarak hizmet etmektedir (Baudrillard, 2004: 89). Buradan yola ¢ikarak tiiketimin artik kullanim

degerinden uzaklasarak gosterge degerine indirgenmis oldugu sdylenebilmektedir.

Reklamlar giiniimiizde, yasamlarimizi sekillendiren 6nemli kiiltiirel olgulardandir. Modern kentsel
ortamlarda egemen kilinmis bu imgelerden kagis miimkiin gériinmemektedir. Modern ¢agin gergek
rittielleri olarak degerlendirilebilecek reklamlarda siradan nesneler ve diisiinceler neredeyse kutsallik
kazanmig durumdadir (Marcuse, 1997:84). Mesaj kaynag: olan reklamci da bunun farkindadir. Buna
paralel olarak, reklam dili bu ayinsel dilin bir parcasi olarak soyutlamanin, gelismenin, dilbilimsel
bicim ve simgelerini indirgeyerek kavramlar yerine imgeleri kullanan bir bigimdir. Giinlilk yasam
icerisinde imgeler, nesneler, goriintiiler, seyler aslinda hep duragan ve aynidir. Medyalar ise giinliik
yasama yeni anlamlar eklemektedir. Medya izleyicilerin bir algilama siirecidir. Dogal algilamada
anlam birey tarafindan {iretilir. Sembolik mesajlarla birlikte anlam {iretimi toplumda var olan
kodlardan hareketle islem goriir. Medya gergekligin dil ve goriintii unsurlarina dayali soyutlamalar
kullanarak, hedef kitlelerini belirleyip, bu kitlelerin ihtiyaglarini dikkate alarak bagimlilik yaratmaya
calisir. Televizyon ve onun iirlinlerinden olan reklam gibi popiiler kiiltiir {iriinleri, egemen ideolojiyi
yayan etkili araglardir. ideoloji gergekleri saklamak amaciyla mitleri yaratirken, kendini onunla
gizleyerek c¢agdas yasamda nesnelerin yiizlerini degistirir, olaylari saptirabilir (Yengin,1996:7).
Reklam metinlerinin igerdigi belirtilen s6z konusu anlam ve ideoloji unsurlarinin ¢dziimlemesi
agisindan bir metin inceleme bigimi olan gostergebilimsel yaklasimin 6nemi bulunmaktadir. Popiiler
kiiltiir tirtinlerinin her biri bir metin olarak kabul edilip, bu metinlerde anlamlarin nasil olustugunun
birey tarafindan nasil algilandiginin ortaya g¢ikarilmas: gostergebilimsel yaklasgimin ana ilgi alani
icindedir. Modern toplumlarda birer “gonderge sistemi” haline gelen reklam ve medya imajlar: bugiin,
kiiltiirel pratiklerde ¢ok daha biitiinlestirici bir rol oynamaya baslamis ve kapitalizmin biiytime
dinamiklerinde ¢cok daha &nemli bir yer iistlenmistirler. Ustelik, reklamcihik artik sadece basit anlamda
bilgi verme ya da promosyon amaci etrafinda bigimlendirilmemekte, artan olglide, satilacak tiriinle
ilgisi olan ya da olmayan imajlar araciligiyla arzularin ve zevklerin manipiile edilmesine
yoneltmektedir. Imajlar, gosterge ve gosterge sistemlerinin iiretimi iizerindeki etkisine
yogunlasildiginda, bu olgularm Marx’mn meta iiretimi teorisinin bu degisimi kapsayacak bigimde
genisletilmesinin Oniinde ciddi bir giigliik olmadig1 goriilmektedir (Harvey, 1999:320). Reklamin
yarattig1 etki gercege yaslanmasina ragmen, reklamlarda sdylenenlerin dogrulugu, sdz verilen seylerin
gerceklesebilirliginden degil, uyandirdigi diiglerin alicinin disleriyle ¢akismasindan kaynaklanir
(Berger, 1999:146).

Truman Show filminde programin i¢inde reklamlara yer verme de gozlenmektedir. Truman Show
diinyasi, aslinda dev bir markettir. Gosterideki her sey satiliktir. Neyin sik, neyin estetik, neyin moda
oldugu burada belirlenmektedir. Televizyonun en 6nemli geliri reklam ise Truman’in kendisi bir

reklam malzemesi durumundadir. Oyle ki araya “iiriin yerlestirme” gibi reklam taktiklerinin oyuncular
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yoluyla yerlestirilmesi, izleyicilerin programi izlerken reklami yapilan iiriinlerden etkilenmesini
saglamaktadir. Truman’in esinin bir tartigma sirasinda dahi kakao reklamini yapmasi, bu kakaonun
digerlerinden daha iyi oldugunu sdylemesi, olacaklar1 merakla izleyen izleyicinin reklama adapte
olarak tiriinden etkilenmesini saglamaktadir. Diger bir 6rnek de Truman’in esinin Chef’s Pot marka
mutfak aletinin 6zelliklerini Truman’a ve izleyicilere anlatmasi ile reklam yapilmasidir. Bu tarz olay
akis1 igerisine konulan reklamlar, izleyicilerin goziinde birer imaj haline doniismektedir. Aslinda,
satilan malin islevi arkasi ve tasidigi imajdir. Truman Show’da reklami yapilan bu iirtinleri satin alan

izleyiciler kendilerini de sovun ve o sovun karakterlerinin birer parcasi olarak hissetmektedirler.

Program yayin akist arasina reklam koymasa da program i¢inde gilindelik hayatin sergilenisinde dogal
yollarla reklamlari1 sunmaktadir. Boylelikle, reklam arasinda televizyonun 6niinden kalkabilecek
izleyiciler de Truman Show’u izlerken kolaylikla reklamlara maruz birakilabilmektedir. Reklami
yapilan {iriinlerin sovda sunulmasi {irlinlerin popiiler {iriin olmasint saglamaktadir. Popiiler olan
dirinleri kullanmak isteyen izleyiciler iirlinleri tiiketerek, tiiketim kiiltiirlerini show programinin

verdigi popiiler kiiltiir ile olusturmaktadirlar.

Sonug¢

Giliniimiiz toplumu Orwell’in kars1 titopyasindaki iktidar gii¢leri tarafindan gézetlenen toplum olmanin
yaninda kendisi de birer iktidar giici yani Big Brother olmus ve o da kendisini gozetleyenleri
gozetlemeye baslamistir (Baudrillard 2005:74). Bu durum toplumun Panoptik yapidan Sinoptik
yaplya gectigini gostermektedir. Artik gozetleme tek bir merkezi giic tarafindan yapilmamakta,
gozetlenenler ayn1 zamanda gozetmektedirler. Toplum tek tarafli gézetimin yapildigi gozetim
toplumundan ¢ift tarafli gozetleyen ve gozetlenen durumuna gegmistir. Bu degisimin 6rnek
gosterildigi Truman Show programi programdakileri sahtelik igerisinde bir simiilasyon evreninde
hapsederken diger taraftan da programu izleyen izleyicileri ekran karsisinda simiilasyona hayran bir

sekilde hapsetmektedir.

Truman’in sahte diinyasi filmin komedi unsurlan tarafindan ¢ok iirpertici sekilde vurgulanmaktadir.
Sanki insan iligkileri pembe diziler boyutuna indirgenmis, antiseptik olaylar gercek haline doniismiis
ve kisiler, sifrelenmis kahramanlar ya da icerikleri olmayan iki boyutlu kisiler haline gelmistir.
Gergek bir televizyon sovu olan filmin psikolojik islevi bu tiir programlara olan bulasic1 bagimliligi,
izleyiciyi manipiile eden medyanin tehlikeli giiciinii, ger¢egin ve kurgunun i¢ ice oldugu ortamlarin
yaratildigini ortaya c¢ikarmaktadir (Brearley ve Sabbadini, 2008: 434). Baudrillard, yasamimizin en
Ozel alaninin medyanin potansiyel otlagi haline geldigini ve tiim evrenin evimizin ekranindan
acildigim s6yler ve bunu da miistehcenlik olarak nitelendirir (Baudrillard 2005:150). Bunun sadece

gizlilik ile ilgili olmadigin1 ayn1 zamanda ekonomi ve tiiketim ile iliskili oldugunu belirtir. Truman
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Show’un yapay diinyasi her seyin gercekmis gibi algilanmasina yol acarak sahteligin gercekligin

Oniine gegmesine ve kimsenin de gergekligi arama telaginin olmamasina sebep olmaktadir.

Truman Show’un sahte diinyasi, olusturulan giindem olaylarini da sahte yapmaktadir. Glindemde olan,
herkesin merakla bekledigi ve tartistigi konular aslinda gercekligin disinda ve gergekten Onemli
olmayan konulardan ibaret kalmaktadir. Bu durum, gergek ve hayati 6nem tasiyan giindem olaylarinin
gormezden gelinerek gbz ardi edilmesine sebep olmaktadir. The Truman Show programu izleyicilerin
tilketim aligkanliklarin1 da dikkate deger bir bigimde etkilemektedir. Bu programi izleyenler, reklami
yapilan her iiriinii tiiketmeyi gerekli gibi gorerek popiiler kiiltiiriin birer esiri haline gelmeye
baslamislardir. Izleyiciler, Kendilerine sunulan imajlarla dolu tiiketim evreninin icinden g¢ikmak
istemedikleri hayallerle siislii ve ayn1 zamanda tiiketilen riinlerle ulagilabildikleri bir evren olarak
algilamaktadirlar. Ekran karsisinda sovu izleyenlerin sovun mutlaka devam edecegini ve televizyonun
izleyicileri biiyiilemek i¢in elinden gelen her seyi yapacagmin kanitidir. The Truman Show gibi
programlar ve bu programlarin konu edinildigi filmler gozetlemenin ve sahteliklerle dolu diinyanin

esiri olmanin ne kadar i¢sellestirildigini gozler oniine sermektedir.
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Kadinlarda Mizah Anlayisinin Aile Hayati ve
Sosyal Hayat Uzerindeki Etkisi

Songiil KARACA AYDIN!

Mizah, giilen diisiincedir. Albert Einstein
Ozet

Bu derlemedeki amag; kadinlarin mizah algisinin ve mizah tarzlarinin is, aile ve tiim sosyal hayati
tizerindeki olumlu-olumsuz etkisine deginmek ve bu alanda ¢alismak isteyen kisilere bilgi vermektir.
Mizah; sagma ve uyumsuz diisiince, olay ve durumlarin zihin tarafindan kesfedilme tecriibesidir. Yani
bir seye giilmek onu komik bulmakla ilgilidir. Degisen ve gelisen diinya ile birlikte insanlarin olaylara
bakis1 da degismis ve olaylara verdikleri tepkilerde farklilik olmaya baslamig ve bu farkliklar mizah
anlayisinin da gesitlenmesine neden olmustur. Artik herkes i¢in mizah anlayisi farkli anlamlar tagimaya
baslamistir. Mizah hayatin her alaninda normal karsilanmis ve bir iletisim sekli halini almistir. Sosyal
hayatta ve is hayatinda daha fazla yer almaya baglayan kadinlarin kendilerini 6zgiir ve daha iyi ifade
edebilecekleri ortamlar olusmus ve iletisim becerileri gelismistir. Bununla beraber kadinlarin mizah
anlayis1 oniindeki 6n yargi ve kalip davranislarin da degisiklige ugradigi goriilmiis ve kadinlar artik
giinliik hayatin her boyutunda mizah anlayiglarin1 6ne ¢ikarmaya baslamis, psikolojik ve sosyolojik

acidan bir¢ok faydasini gormiislerdir.

Anahtar Kelimeler: Kadin, Mizah, Mizah Anlayisi, Mizah Tarz1, Sosyal Hayat

The Effect Of Humor And Understanding Of Humor In Women On
Family Life And Social Communication
Humor is smiley thought.
Albert Einstein

Summary

Purpose of this review; The aim of this course is to discuss the positive and negative effects of women's

perception of humor and humor styles on work, family and all social life and to give information to

! Giimiishane Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Isletme ABD Yiiksek Lisans Programm Ogrencisi
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people who want to work in this field. Humour is experience of discovering thoughts,events and
conditions by mind. Thats to say lough something connects that it find funny. Humans outlook on events
had changed with developing/changing world and caused to diversify humour intellection differences
of react on events. No longer humour intellection for everyone had started to have a different meaning.
Humour was responded to something normally at all field of life and assume a communication tip.
Ambients consisted for women who took part in more social and worklife to state herself free and more
good and developed their communication ability. Nonetheless it occur that prejudge on humour
intellection of women and mold behavior undergo a change too. Women started to put forward humour

intellections at each extent of daily life and reap the benefit of psycological and sociological perspective.

Key Words: Woman, Humor, Humor, Humor Style, Social Life

GIRIS
Mizah ve Mizah Anlayisi

Aristoteles’ten giiniimiize kadar bir¢ok diisiiniir, bilim adami ve psikologun iizerine séz sdylenmis
oldugu mizahin ¢ok eski bir tarihi olup, mizah igin yapilan tanimlamalar kimine gore bir savunma
mekanizmasi ve rahatlama durumu, kimine gore bilissel tistiinliik ya da karakter giicii, kimine gore ise
ince alay, saka, giiliing, alisilmadik, ¢eliskili, yerme-taslama gibi sozlerle ifade edilmis ve bir¢ok kisi

tarafindan farkli sekillerde agiklanmustir.

Dilimize Arapcadan ge¢mis olan mizahin bugiine kadar yapilan tanimlarina bakildiginda, kavram
olarak bircok sozciikle bagdastirildig1 goriilmektedir. Tiirk Dil Kurumu’nun web sitesinde ise mizahin
bir tanimin1 yapilmamis sadece mizah1*“ edebiyat ve giilmece” olarak adlandirmistir (TDK, 2019).
Osmanlica’da mizah “zidd: ciddiyet, saka, ldtife,; bir diisiincenin niikte, saka veya takilmalaria stisleyip

anlatan yazi ¢esidi, hos niikteli soz” olarak aktarilmaktadir (www.turkcesozluk.net).

Mizah ve giildiirii arasindaki gii¢lii baga vurgu yapan bir baska tanim incelendiginde ise mizahi “/nsan:

giilmeye sevk eden yazi ve resim sanatidir” (Www.nedir.com/mizah) seklinde izah etmistir.

Yasin Ozkara, mizah konusu ile ilgili calismasinda, mizahi dil ve bilissel alanla iliskilendirerek mizahi
sosyal, duygusal, bilissel ve dil gibi anlaml1 bilesenlerin bir araya gelerek bir akil yiiriitme tarzi oldugunu

ve sosyal hayatta bir 6grenme arac1 olarak kullanilabilecegini ifade etmistir (Ozkara, 2013).
Yukaridaki tanimlarin yan sira Esigiil, mizah hakkinda diisiincelerini sdyle dile getirmistir:

“Mizahin en temel ozelliklerinden biri giilmedir. Giilme ve mizahin tamimi ilk olarak I.S. 1. yy’da
Roma’daki Hatiplik Okulunda tartisilmis, giiniimiize kadar ulagsan bu tartismadan kesin bir sonug

almamanustir. Giilme ile mizah arasindaki iliski kimi zaman filozoflar tarafindan, kimi zaman
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arastirmacilar tarafindan ele alimmusg, farkly goriisler ileri stiriilmiistiir. Bu nedenle giilmenin ve onu
yaratan mizahin tek ve kesin bir tarifini yapmak miimkiin olmanmustir. Giilme ve mizahin tarifi, ¢esitleri,
psikolojisi, dil ve iislubu hakkinda yapilan arastirmalar ise, konuyu aydinlattiklart kadar, daha da
karmagik hale getirmislerdir denilebilir” (Esigiil, 2002:1).

Murat Kurt’un ¢ocuklar i¢in ¢ikarmig oldugu Resimli Mucize Sozliik (Miracle Picture Dictionary)

kitabinda mizah i¢in su tanimlamaya yer vermistir:

“Mizah, giildiirii, espri, baskalarim giildiirebilme yetenegidir” (Kurt, 2011:231). Aziz Nesin ise
Cumbhuriyet Dénemi Tiirk Mizahi adli kitabinda; ulastigi kisileri hangi oranda olursa olsun giildiirebilen
her seyin mizah oldugunu belirtmistir (1973:44). Yine 2002 yilinda birgok yazarin giilme iizerine
yazilariin bulundugu derleme eser olan Giilmenin Kitabi’nda Aziz Nesin, giilmek ve mizah arasindaki
bagdan “Giilmece, seslendigi insani, hangi oranda olursa olsun saghkli olarak giildiirebilen her
seydir” seklinde bahsetmis, ayni derlemede eserde Yalgin Kiigiik de giiliingliik, ¢eligkili ve yoz olarak
aciklamustir (Nesin ve ark.2002: 30-39).

Genel olarak mizahi, hosa giden, insami giildiiriip rahatlatan, eglendiren bir durum olarak
tanimlayabiliriz. Dolayisiyla, mizah iizerine yapilan tanimlamalara bakildiginda, mizah ile giilme
eylemi arasinda yakin bir bag kurmak yanlis olmayacaktir. Ugar’a gore insanlar artik giinliik hayattaki
olaylara giilerek tepki gosterirken, giin igerisindeki konusmalarinda da mizahi yakalamak adina giiliing
konusmalar ve davranislarla katildigim belirtir ve “Giilmece kisiyi sorunlardan uzak tutar ve onlari
kisisellestirmek yerine somutlastirmaya olanak saglar” seklinde yorumlar (Ugar, 2014: 18). Bundan
dolay1dir ki mizahin en belirgin islevi giilmedir ve giilmek de sosyal bir olgudur. Insan sosyal bir varlik
oldugundan dolay1 baska insanlarla iletisim ihtiyact duyar ve aile, is gibi hemen hemen her sosyal

ortamda olumlu iletisim i¢in mizah ve giilmeyi davraniglarina yansitir.

Mizahin yapilmasiyla verilen tepkinin mutlaka giilme eylemi olmasi gerektigini sdyleyen arastirmacilar
bunun yam sira giilme eyleminin endorfin salgisim artirttigini ileri siirmiis ve mizahin bagisiklik
sistemini gii¢clendirdigini ve bir savunma mekanizmasi olarak stresle daha kolay basa ¢ikmayi
sagladiginm ortaya koymuslardir (Oral, 2004: 21). insan ruhsal agidan mizahla rahatlar ve sosyal iletisim
becerilerinde mizahi kullanarak duygusal ve psikolojik saglamligini artirir. Buna karsin her giildiirii
mizah sayilmadigi gibi mizah yapmak da belirli bir donanimi, uygun zamani, siddeti, yonii ve mizah

anlayisim gerektirir.

Mizah anlayisi; kisinin olaylar1 farkli bir boyutta anlayis ve yorumlama yetenegidir. Mizah anlayisinin
olugmasinda kiiltiir etkili iken, biriken kiiltiir etkisinin kisinin duruma ya da konuya 6znel bakis agisin
katmastyla da mizah tarzi olusur. Yani Kisinin olaylari kendi ¢ergevesinden bakip, kendine 6zgii anlatim
bigimiyle karsiya sunmasi kiginin mizah tarzini olusturur. Yardimciya gore, “Mizah anlayisi, olaylarin

alisilmadik, anlamsiz, komik taraflarina iliskin degerlendirme becerisi ve algisidir. Lyi gelistirilmis bir
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mizah degerlendirmesi icin yaratici ustaliga sahip olunmasi gereklidir” (Yardimei, 2010:1). Mizah
yapma isi zihinsel bir siireci de i¢inde barindirdigi i¢in mizahin iiretilmesinde kisinin uyarict duruma
kars1 bilgiyi beyinde farkli yonden yorumlayarak hosa giden bir tepki olarak karsiya iletmesi gerekir.

Kisi mizah1 yaparken de yapilan mizah1 yorumlarken de diisiinme eylemi igerisindedir. Dil ve diislince
ici ice gegmis gorevlere sahip olup, birbirlerine baghdirlar. Bu siki bagdan hareketle insanin diisiince
diinyasi ile zihinsel yetileri arasindaki iliski gdz ardi edilemeyecek kadar kuvvetlidir. Insan zihnine
yansiyan soyut kavramlar, insanlarin kelime ve kavramlara farkli yonlerden bakabilmesi, kelime
anlamlariin genisletilip daraltilabilmesi mizahin anlamlandirilmasi ile iligkilendirilebilir (Balta, 2016:

1269)

Erctiment Yerlikaya yayinlanmis doktora tezinde mizah ve mizahin iiretilmesi ile ilgili olarak sunlari

sOyler:

Mizah, Insanlarin sdyledigi veya yaptig1, komik olarak algiladig, birilerini giildiirmek igin yapilan her
seyi kapsar. Bireyin mizah algis1 ise gerceklesen durumu kendi agisindan algilanmasi ya da yaratilmasini
saglayan zihinsel siire¢ler ve bunlardan hoslanmamiza yol agan duygusal tepkileri de iceren ¢ok genis
kapsamli bir kavramdir (Yerlikaya, 2009:14). Yani bir kisinin mizah yapabilmesi ile kisinin mizah
anlayig1 arasinda paralellik vardir ve bunlar toplumdaki sosyal, kiiltiirel degerlerden etkilenerek
sekillenir. Biitiin kiltiirlerin kendine has bir mizah anlayisi vardir ve zaman igerisinde birikerek
bulundugu doneme gore sekil degistirir. Aziz Nesin yine Cumhuriyet Donemi Tiirk Mizahi adlh
kitabinda; mizah anlayiginin dénemler i¢inde sekillenmesin de sosyal, siyasal ve ekonomik nedenlerin

rol oynadigini belirtmistir (Nesin, 1973:12-14)

Yukarida yapilan tanimlama ve agiklamalar dogrultusunda insanlar mizah yaparken bireysel
farkliliklarindan kaynakli olarak her zaman hosnutluk durumu yasayamayabilir. Bizim komik bulup
giildiigiimiiz bir duruma karsimizdaki kisinin de giildiigiimiiz seye giiliiyor olmas: gerekir. Ozkan,

mizahtaki bireysel farklilikla ilgili olarak sunlar sdylemistir:

“Mizah kavrami kisiden kigiye, toplumdan topluma degisebildigi gibi, bazen de yapilan bir espri herkes
icin anlasilabilir ve eglendirici olabilir. Her bireyin mizah anlayisinin gelismesi beklenemez, mizah
gelisimi bireyin tiim donamimlariyla ilgilidir. Bir giin giizel bir mizah anlayisina sahip birey ertesi giin

beklide mizahin yakinlarindan bile ge¢emeyecek diizeyde bir espri yapabilir” (Ozkan, 2008).
Sosyo-Psikolojik Iletisim Araci Olarak: Mizah

Olaylarin ve durumlarin komik eglenceli tarafim1 gorebilme, kullanabilme yetisi olarak
tamimlayacagimiz mizah; hayatin zorlu deneyimleriyle bas etmede farkli bakis agisi saglayan etkili ve

saglikli yontemlerden biridir. Kisiler arasinda giiveni saglar ve iletisimi gii¢lendirir.
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Cogunlukla kisiler arasi iligkiler icerisinde olusan mizah; kiiltiirel, bilissel alg1 6zellikleri ve hayat
deneyimleri nedeniyle birbirlerinden farkli olan insanlar arasinda kolay iletisim kurabilme adina bir
koprii gorevi goriir. Mizah, bireyin diinyayr daha genis bir agidan gérmesine yardimci olarak stres
diizeyini azaltir ve strese karst koruyucu etki yaratir. Iletisimde mizahi kullanan birey, goz temasi

kurarak beden dilini de aktif hale getirir. (Aydin, 2005:2-3).

Mizaha psikoloji ve ruh sagligi perspektifinden bakildiginda mizahin iyilestirici olumlu taraflari oldugu
gibi yikic1 olumsuz taraflar1 da bulunmaktadir. Akdur ve D.Batigiin, Mizah Tarzlar: Ile Kisilik
Ozellikleri, Kisileraras: Iliski Tarzlart Ve Psikolojik Saglik Arasindaki Iliskiler konulu ¢alismasinda
“yikict mizah” tarzi olan kisilerin depresyon ve anksiyete diizeylerinin, “yapici-Katilime1 mizah” ve”
kendini gelistirici mizah” tarzina sahip olan kisilerden daha yiiksek; yasam doyumlarinin ise daha diisiik

olduguna deginmistir (Akdur ve Durak Batigiin, 2017:2).

Bengii Hirlak; mizah anlayis1, insanlar1 rahatlatir, kisisel etkilesimin gelismesinde rol oynar ve stresle
miicadelede en iyi ilag oldugunu belirtir. Mizahta kisilerin hata yapmasina veya yanlis seyler
sOylemesine miidahale edilmediginden kisiler negatif duygularini mizah ile disar1 vurabilirler. Bu
sayede stresini atan bireyler, yeni bir baglangi¢ igin daha rahat hareket etme imkan1 bulurlar. Ciinkii kisi
stres altindayken net bir sekilde diisiinemez ve kendisi i¢in iyi olacak segenekleri goremez. Araya biraz
mizahin girmesiyle, kaslar rahatlar, kan basinci diizenlenir, tansiyon diiser, asabiyet kaybolur ve
endorfin salgilanmaya baglar. Bu yiizden mizah psikolojik, fizyolojik ve sosyal alan gibi hayatin bircok
noktasinda olumlu yonde etkilidir (Hirlak ve ark. 2018:158) .

Eskiden mizah yapmanin hos olmadigi fakat glinlimiizde insanlarda olumlu duygular uyandirdig igin
mizah bireylerde farkli bir karakter 6zelligi olarak sayilmustir. Artik bu 6zellik sayesinde insanlar
mizahin iletisim, sosyal, psikolojik ve eglence gibi birgok islevinden faydalanmaya baslamislardir.
Eskiden mizah yapma isi cinsiyet olarak sadece erkeklerle sinirlandirilirken artik toplumsal ve kiiltiirel
degisimden dolay1 kadinlar da bu siirecin bir pargasi olmustur. Bu baglamda sosyal hayatta mizahin

olumlu islevlerinden sadece erkekler degil kadinlar da faydalanmaya baslamistir.

Kadin ve Mizah

Mizahta mizah algisini ve tarzini etkileyen en temel 6gelerden biri cinsiyettir. Cinsiyete gore mizah,
kadin ve mizah iliskisi alaninda ¢ok fazla bir ¢alisma yapilmamis olup bu duruma psikoloji ekseninden
bakildiginda mizah anlayisinin cinsiyete gore farklilik gostermesi; “Erkekler agresyon (saldirganiik) ve
cinsellikle ilgili konulari mizah igerigi olarak kullanma egilimindedirler. Kizlar ise kendilerini
neselendirmek icin onlara espri yapilmasini tercih ederler. Bu egilimler kizlarda yas biiyiidiikce artar
fakat erkeklerde artmaz ayni kalir“ (www.kahramanmaras.org ) seklinde agiklanmustir. Giilay Yavuz,

arastirmasinda kadin ve erkek arasindaki mizah algisina; erkeklerin saldirgan bir mizah kullandiklarini,
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formiile dayali mizahi tercih ettiklerini, kadinlarin ise erkeklere gore daha fazla anekdot ve hikayeleri
tercih ettiklerini, ayrica kadinlarin mizah algisinin merhamete odaklandigini, sosyal gerilimi azaltan,
baskalarinin mutsuzlugunu gideren ve kirip, incitmekten ¢ok neselendiren bir mizah algist olduguna

deginmistir (Yavuz, 2017:70).

Ama genel anlamda kadinlar ve erkekler arasinda mizah tarzlari ve mizah anlayislarindaki farklilig:
toplumsal cinsiyet rollerinden kaynakli olarak, kadina daha az deger verilmesiyle yani kiiltiirel cinsiyet
roliiniin etkisiyle agiklanabilir. Bir¢ok konuya malzeme olan kadinlar mizaha da ¢ogu zaman konu
olmus ve bu durumun toplumsal cinsiyet esitligi adina negatif ¢agrisimlar uyandirdigi goriilmiistiir.
Okray, bu hususta; “Kadina yonelik siddet yasamimizin her almnda goriilebilen bir olgudur. Bu olgu
esprilere bile yansimakta ve kadina yénelik siddetin megrulastirimas: karikatiirler iizerinden de
yapilmaktadir” demistir (Okray, 2018:92). Insanlar yazili mizah ya da sozlii mizah iiretirken bilingli
bir sekilde veya bilmeden kadin1 malzeme olarak kullanmasi, bunu yaparken de yikici bir mizah tarzini
tercih etmesi, toplumun farkinda olmadan kadina karsi duygusal ve psikolojik siddeti uygun ve
yapilabilir hale gelmistir. Yani toplumun benimsedigi mizah tarzi ve davranislari, mizahin konusunun
kadin olmasi, kadina uygulanan 6rtiik bir siddet seklidir. Bu durum kadina karsi toplumsal algiyi
sekillendirir ve kadinin o toplumdaki yeri ve degerini belirler. Bu baglamda mizahi tiretirken kadin
tizerinden yapilan tiim eylemler kadina siddet faaliyetleri konusunda yapilan toplumsal ¢aligmalara

yapici etkide olmalidir.

Toplumsal Cinsiyet, Rollerde Degisim ve Kadin

Tung, toplumlarin insanlardan olustugunu, insanlarinda biyolojik olarak kadin (disil) ve erkek (eril)
olmak {izere iki cinsten olustugunu belirtmistir. Diinya gelen tiim bireyler biyolojik cinsiyetinin disinda
kiiltiirle birlikte toplumsal bir cinsiyet roliine sahip olduguna deginen Tung, cinsel kimlikler ve cinsiyet
rollerinin toplumsal ve kiiltiirel olarak yiiklendigini ve sekillendigini dile getirmistir. (Tung, 2014:611).
Bu dogrultuda, sosyal agidan kadin ve erkege yiliklenmis olan roller ve sorumluluklar olarak
aciklayabilecegimiz toplumsal cinsiyet kavrami bircok faktor tarafindan belirlenmekte ve toplumsal
cinsiyet rolleri bireylerin hayatinin her asamasinda farkli bigimlerde etkilemektedir. Giiniimiiz
diinyasinda teknolojinin de gelismesiyle birlikte degisim ve doniisiim ¢ok hizli olmakta, bunun
sonucunda eskiden beri siiregelen geleneksel yasam tarzlar1 da hizla degisime ugramaktadir. Yasanan

bu degismeler bir iletisim arac1 olan mizahta da mizah1 yapanda da kendini gostermistir.

Bir¢ok toplumda oldugu gibi Tiirk toplumunda da kadinlarin mizahtan ¢ok anlamadiklari, mizah
iretemedikleri, tiretilen mizahi algilayamadiklari-yorumlayamadiklar1 diisiincesinin hakim oldugu ve

bir kiiltiir geregi olarak kadinlarin mizah yapmasinin ayip karsilandigi asikardir.
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Gulay Yavuz, Tiirkiye'de Toplumsal Cinsiyet Kapsaminda Popiiler Tiirk Mizah Kiiltiirii'nde
Cinsiyetler Arasit Mizah Algilarimin Farklilagmas: konulu yiiksek lisans ¢alismasinda bu konuya sdyle
deginmistir: “Cinsiyet konusu, mizahin en temel kaynaklarindan biridir. Disil ve eril cins mizaha siklikla
konu olurken ayni zamanda bu iki cinsle ilgili mizah acisindan belirli kalip yargilar da olusturulmugtur.
En bilinen kalip yargi kadinlarin mizahtan anlamadiklari tizerine olusturulmustur. Genel kaniya gore,
kadinlar mizahtan anlamadiklart gibi mizah da iiretemezler ve kadinlarin, mizaht kullanmalart
toplumca hos karsilanmaz. Bu algi sadece Tiirkiye'de degil, tiim diinyada bu sekildedir” (Yavuz,
2017:55).

Yine Giilay Yavuz, Tiirkiye'de Toplumsal Cinsiyet Kapsaminda Popiiler Tiirk Mizah Kiiltiirii'nde
Cinsiyetler Arasi Mizah Algilarimin Farklilagmas: Konulu yiksek lisans ¢alismasinda katilimcilarin
sorulara vermis oldugu cevaplarda; kadinlarin mizahtan anlamadiklari yargisina karsi ¢ikildigini, kadin
mizahi ya da erkek mizahi diye bir ayrimin olmadigina ve kadinlarla erkeklerin benzer mizah algisina
sahip olup olmadiklarina karar veremediklerine dikkat ¢ekmistir. Ayrica katilimcilar bazi esprilerin

sadece kadnlar ya da sadece erkeklerin anlayabilecegini de ifade etmislerdir (Yavuz, 2017:55).

Atilgan Erdzkan, Universite Ogrencilerinin Kisiler Arasi Iliski Tarzlar Ve Mizah Tarzlar: konulu

calismasinda;

“Mizah tarzlarina iliskin, cinsiyetler arasinda yapilan karsilastirmada ise erkek dgrencilerin kiz
ogrencilere gore daha kendini gelistirici; kiz dgrencilerin erkek dgrencilere gore daha katilimct mizah
tarzlarina sahip olduklari gériilmektedir. Mizah tarzlarina iliskin, cinsiyetler arasinda farklilik oldugu
gortilmiigtiir. Erkek dgrencilerin akranlar tarafindan anlasiima kabul gérme ve on plana ¢ikabilme
istekleri ve kendilerinden soz ettirme ¢abalart popiiler biri olma yoniinde kendini gelistirici mizah
benimsedikleri varsayilabilir. Kizlarin erkeklere gore daha kolay kisiler arast iliskiler kurabildikleri -
ozellikle hem cinsleri ile olan iligkilerde- varsayildiginda kizlarin akranlar: tarafindan kolayca kabul
gorebilmeleri icin daha katilimcr bir mizah tarzint  benimsedikleri varsayilabilir” seklinde

degerlendirmelerde bulunmustur.(Erdzkan, 2009:64).

Nebi Ozdemir ise mizah ve kadin hakkinda erkeklerin egemen oldugu toplumsal yap1 etkisinin biiyiik
oldugunu belirtmis, kadinlarin kamusal alanda mizah ve elestirel bakigin digindaymis gibi algilandigini
ve cok yakin bir tarihe kadar da sadece erkek egemenliginin hakim oldugu bir mizah ve elestirel

diisiincenin varligini dile getirmistir (Ozdemir, 2010:33).

Kadinlar Acisindan Mizah Yapmanin Aile i¢i ve Sosyal Iliskiler Uzerine Etkisi

Gegmisten gliniimiize hizla gelisen toplum ve sekillenen kiiltiir olgusu ile beraber, mizah yapmakla ilgili

olarak kadinlarin 6niinde bulunan kalip diisiinceler de degisiklige ugramis, kadinlar artik iletisime

19



Karaca Aydin

gectigi her ortamda mizahi kullanmaya baglamiglardir. Sosyal hayatin her alaninda etkili olan kadinlar
icin olumlu iletigim kurabilme adina mizahi liretme yetisi de gelismeye ve degismeye baglamustir.
Kadinlar artik mizah ve mizahin 6ziinii daha iyi anlayip yorumlayarak giinliik hayatlarinda pozitif
iligkiler gelistirmislerdir. Kadinlar mizahi artik kendileri ile iligkili bulundugu her alani renklendiren bir
unsur olarak kullanmaya baslamistir. Boylece kadinlar aile, is, sosyal medya gibi her alanda erkekler

kadar iyi bir mizah algisina ve tarzina sahip olmaya baglamigtir.

Gilinliik hayatta pozitif iligskiler kurmak isteyen kadinlar mizahi bir iletisim kanali olarak kullanip,
sorunlarin1 daha az ciddiye alir hale gelmis ve stres yonetimlerini daha iyi yapmaya baslamislardir.
Beceri gerektiren taklit yapabilen, farkli glildiirii 6gelerini bulabilen ve kendi zayif yonlerini kullanarak
da mizah tiretebilen kadinlar daha 6zgiivenli davranislar sergiler ve insan iliskilerinde sosyal yetkinligi
yiiksek bireyler olarak giiclii iletisim ve problem ¢6zme becerileri kazanirlar. Mizah duygusu ile hareket
eden kadinlar, ailesi ve baskalariyla daha saglikli ve olumlu iligkiler kurduklar1 kadar yagam kalitesini
de yiikseltirler. Kisiler gecmislerine baktiginda biiyiik o6l¢iide aile bireylerinin beraber giildiikleri ve

mutlu olduklar1 zamanlar1 hatirlarlar.

Aile ve aile bireyleri arasinda saglikli bir iletisim kurmak ve iletisimi gelistirmek adina mizah yapma
¢ok onemlidir. Evliliklerde mizahin varligi, eslerin mizah uyumlari ve tarzlari arasindaki benzerlik,
evlilik bagini giiclendirecek dogrudan ya da dolayli bir etkiye sahiptir. Giingor ¢alismasinda; evlilikteki
mizah tarzinin ve olumlu mizahin, evlilik doyumunu pozitif yonde etkiledigine, mizah tarzinin
uyusmadigi evliliklerde olumsuz mizahin ise negatif yonde etki ettigine deginmistir (Giingér ve Ilhan,
2008:99).

Sule Karadag’a gore “Uyumlu eviilikler dzelde aile igini, kari-kocayi, ¢cocuklar: etkilemekte, genelde ise
topluma etki etmektedir” (Karadag, 2015:16-17). Bu baglamda, topluma yeni bireyler yetistiren ailede,
mizah kavraminin etkin olmasi; olumlu mizah tarziyla yetigsen ¢ocuklarin kendini daha iyi ifade edebilen
Ozgiivenli bireyler olabilmelerini, giinliik hayatta stres ve kaygiyla daha kolay basa ¢ikabilmelerini,
akademik basar1 ve meslek se¢ciminde dogru kararlar alabilmelerini, anne, baba, akraba, arkadas ve
ogretmenlerle olumlu iligkiler i¢inde olan bireyler olabilmelerini saglar. Kadinlarin evde mizah ve espri
yapabilmesi, aile bireylerinin hayattan daha fazla keyif almasim1 ve c¢ocuklarm mizah becerisinin
sekillendirilmesi ve giiclendirilmesi i¢in dnemlidir. Uzman psikologlar mizahin uygun yonii ve uygun

mizah tarziyla yetisen ¢ocuklarin sosyal yonleri ve becerileri gelistirdigini belirtirler.

[s hayatina gelindiginde ise olumlu ve yapici mizah tarzini kullanan kadinlarm kisiler arasi iletisimleri
pozitif yonde anlam kazanir. I hayatinda artik daha aktif olan kadinlar, gerek erkeklerle gerek kadinlarla
olsun sorunsuz iletisim kurmayi isterler. Zira bunu yapmak i¢in de mizahin eglendirici-giildiirticii olma
islevinden faydalanirlar. Is hayatimin rutin akisina karsin mizahin etkili bigimde kullanilmasi stres

karsisinda hem olumsuzluklardan basariyla kurtulma, hem de sorunlarin ¢éziimiinde olumsuzluklardan
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firsat yaratmaya yonelik ¢abalar olarak rol oynadiginda, bir basa ¢ikma ve savunma stratejisi olarak da

degerlendirilebilir.

Hakan Kara, mizah yapmanin is yagsaminda farkli nedenlerle olugan gergin ve stresli havanin (is yiikii
yogunlugu, is ve rol belirsizligi, iletisim bozukluklari, orgiit politikast vb.) dagilmasinda etkili
olabilecegine, ayrica mizahin saygi sinirlari igerisinde yapildiginda, stresli ortamin giderilmesinde etkili
olabilecegine deginmistir. Yine ayni c¢aligmasinda mizahin farkli bakis agilarim1 bir araya getirip
biitiinlestirilmesi, bireyler arasindaki iligkilerin gelistirilmesi, bireyler arasindaki iletisim uzakliklarmin
kaldirilmast ve yakinlagmasi, ortak duygularin ifade edilmesi, dostluklarin pekistirilmesi, ortam
gerginliginin azaltilmasi ve bireylerin birbirlerine daha yakin olmalar1 gibi bir¢ok islevsel sonuglari

oldugunu belirtmistir (Kara, 2014:702-703).

Degerlendirme

Giinliik hayatta pozitif iliskiler i¢ginde olmamizi saglayan mizah, insan ruhunun ve baglantili olarak
beden sagligin1 olumlu yonde etkiledigi gibi sosyal yasamin gelismesine biiyiik katkisi saglamaktadir.
Uzmanlar giilmenin, espri yapmanin birgok olumlu yoniine deginmis ve hayatin hemen her alaninda
mizah1 kullanmanin yasam kolaylastiracagini belirtmisglerdir. Dolayisiyla aile i¢inde ve giinliik
iliskilerde mizah duygusuyla hareket etmeli ve hayatimizin degisik yer ve zamanlarinda kullanmaliy1z.
Bir anne ve bir es olan kadin, aile i¢i iletisimlerinde mizahi arabulucu bir metod olarak kullanir ve
mizaha bolca yer vererek es olarak kocasi ile anne olarak ¢ocuklari ile daha rahat bir aile ortamu
olugturmus olur. Kadinin giinliik sohbetlerinde yer verecegi esprili hikayeler sosyal hayata uyumunu
daha kolay hale getirecek ve olay ve durumlara karsi psikolojik saglamligini artiracaktir. Kadinlar
yoneticilik, 6gretmenlik, hemsirelik vb. hangi meslegi yaparsa yapsin insanlara ulasmada mizahi ve

giilmeceyi metod olarak benimsemelidirler.

Yerinde yapilabilecek bir mizah huzursuz ortamlari yumusatarak daha saglikli iletisim kurmamizi
saglar. {letisimde bireylerin birbirlerinin alanlarina saygi duyarak yapacaklari espriler ile mizahi dgeler,
bireyler arasinda saglikli bir iliskinin olusmasia olanak verir. Yikict mizahin tersine, amacindan
saptirilmamis, suglamadan uzak bir mizah sekli benimsemek, iligkilerimizin ve hayatimizin daha

eglenceli hale gelmesini saglar.

Mizahin terapotik etkilere sahip olmasi nedeniyle hemen hemen tiim meslek dallarinda lisans ve
lisanstistii alanlarda miifredatta ders ya da damigsmanlik olarak yer almasi gerekmektedir. Bu sayede
mizah, ileride meslek hayatina atilan bireylerin iliskilerinde ilerlemelerini saglayarak meslek
basarilarin1 olumlu y6nde etkileyecektir. Kisinin bir mizah duygusuna ve espri anlayisina sahip
olmasina 6nem veren arastirmacilar, mizahin aile, is ve sosyal hayat terapisin de nasil kullanilacagi

hakkinda konferans ve seminerler diizenlenmesi gerektigini dile getirirler.
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Bireylerin olay ya da konuyu farkli algilamasi dolayisiyla kendine 6zgii bir mizah anlayisi olusur.
Birbiriyle uyumsuz mizah tarzi olan eslerin iligkilerini diizene koyabilmek adina mizahi yapilan durumu

acikea ve suglayici olmadan konusarak aralarindaki iligki i¢in bazi sinirlari belirlemeleri gerekir.

Sonug olarak bireyler ve 6zellikle kadinlar hangi durumda olursa olsun hayatin i¢inde mizahi aramali,
giilimsemeli ve eglenmelidir. Yasam sekteye ugratabilecek durumlarda olaya mizahi taraftan bakip
olaylarin eglendirici ve komik tarafin1 gérmek, islerin cok daha kolay hale gelmesini saglayabilir.

Bunun i¢in tek yapmaniz gereken, biraz ¢aba harcamaktir.
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Kiiresellesme Siirecinde Medya Sektoriiniin Degisen Yapisi ve Tiirk Medya
Sektoriine Yansimasi

Muhammet YUCEL!

Oz

Kiiresellesme siireci yaklagik dort yiiz yildir degiserek devam eden ve tiim diinyay1 gesitli derecelerde
etkisi altina alan bir siirectir. Kiiresellesme siirecinin 1980°li yillar sonrasi hizlanip diinyay: etkiler
hale gelmesinde enformasyon teknolojilerinde yasanan yeniliklerin bilyiik etkisi olmustur. Bu
yenilikler sayesinde ekonomi piyasalari birbirlerine karismistir ve ulusal devletlerin sinirlar1 gériinmez
olmustur. Is yasanmindan kiiltiire kadar bircok alanda hegemonik gii¢ olan ABD ve Bati’nin kurallart
genel kabul gormiistiir. Kiiresellesme siireci medya endiistrisini de sahiplik yapisindan, ¢alisma
kosullarina kadar tiim agilardan etkilemis, kitle iletisim araglarinin kiiresel etkinligini 6énemli oranda
arttirmistir. Bu ¢alismada kiiresellesme siirecinde medyanin yapisinin nasil degistigi ve Tiirk medya
sektorlinlin bu siiregten nasil etkilendigi incelenmistir. Bu amagla yapilan ¢alismada kiiresellesme
stireci ele alindiktan sonra bu siirecin kiiresel medya sektorii iizerindeki etkileri incelenmistir. Calisma
literatlir tarama yontemi kullanilarak yapilmustir.  Makalede medya sektoriiniin degisen yapist

anlatildiktan sonra degisimin Tiirk medya sektdriine yansimalari iizerinde durulmustur.

Anahtar Kelimeler: Kiiresellesme, kiiresellesme siirecinde medya, medyanin yapisi, tekellesme.

The Changing Structure Of Media Sector in The Process Of Globalization And Its
Reflections On Turkish Media Sector

Abstract

The process of globalization is a process that has been changing for almost four hundred years and has
affected the whole world to various degrees. Innovations in information technologies have had a major
impact on the acceleration of the globalization process after the 1980s and the impact on the whole
world. Thanks to these innovations, economic markets have been mixed and the borders of national
states have been invisible. The rules of the US and the West, which are hegemonic powers in many
areas from business to culture, are generally accepted. The globalization process has affected the

media industry in all aspects, from ownership to working conditions, and has significantly increased

Lyiiksek Lisans Ogrencisi, Erciyes Universitesi iletisim Fakiiltesi, muhammetyucel @hotmail.com.
ORCID ID: 0000-0002-7088-9621

25


http://dergipark.gov.tr/aid
mailto:muhammetyucel_@hotmail.com

Yicel

the global effectiveness of mass media. In this study, how the media changes in the process of
globalization and how the Turkish media sector is affected by this process is examined. In this study,
after the process of globalization, the effects of this process on the global media sector are examined.

The study was conducted by using literature search method.

Keywords: Globalization, globalization history media, monopolization of the structure of media.

Giris

Kiiresellesme ile birlikte bilgi ve goriintii mekandan bagimsiz olarak, yeni bir iletisim alan1 ya da
cografyas1 olusmaktadir. Iletisim kurmanin temel araci olan medya isletmeleri de kiiresellesme
stirecinden 6nemli Ol¢iide etkilenmektedir. Kiiresellesme siireci, siyasal ve ekonomik alanlarda oldugu
gibi medya isletmeleri iizerinde de ciddi degisimlere neden olmaktadir. Teknolojik gelismeler yeni
kiiresel medya endiistrisinin dogmasina yol agmus, liretim belirli bir mekana hapsolmaktan ¢ikarak
mekansizlagmistir yani belli bir mekan sinirliligi kalmamistir. Kiiresel medya isletmelerinin hedef

kitlesi artik biitiin diinyadir, dolayistyla tiim diinyay1 hedef kitlesi olarak gérmektedir.

Gelismis iilkelerin kiiltiir endiistrilerinin, kasith bir amag¢ dogrultusunda iirettigi kitle kiiltiirii tiriinleri,
medya iizerinden gittikleri iilkenin kiiltiirel degerlerini bozmakta, yerinden etmekte ve bireylerin kendi
kiiltiirel degerleriyle ortiismemesi nedeniyle zihinsel karmasaya neden olmaktadir. Zamanla yabanci
kiiltiirden gelen degerler, bireylerin kendi 6z kiiltiirel degerlerini degistirmeye ve onun yerini almaya
baglamaktadir. BoOylece toplumsal aidiyet duygusu zayiflamakta ve toplum birbirine diismanca
duygular beslemeye ve din, mezhep, etnik kdken vb. farkli aidiyetlere gore ayrigmaktadir (Mora,
2011: 3 ). Bu durum giin gectikce gelismis {iilkelerin bu iilkelere miidahale etmesine zemin

hazirlamakta ve olanak saglamakta neticede somiiriilmelerine gegerli bir gerekge saglamaktadir.

Calismada kiiresellesme kavrami anlatilmistir ve ardindan iletisim sektoriinde yasanan uluslararasi
birlesmeler hakkinda bilgi verildikten sonra medya isletmelerinin ortak ve temek o&zellikleri
agiklanmigtir. Ardindan medyanin kiiresellesmesi tizerinde durulduktan sonra Tiirk medya sektoriinde

yasanan degisim anlatilmustir.

1. Kiiresellesme Kavram

Icinde bulundugumuz ¢ag, degisimin son hizla yasandigi bir ¢agdir. Bu hizli degisimde iletigim
teknolojilerinin payr da gbéz ardi edilmeyecek kadar biiyliktlir. Gilinlimiizde globallesme ya da
kiiresellesme olarak adlandirilan bu kavram toplumun biitiin katmanlarina sinmis ve niifus etmis

durumdadir.
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Kiiresellestirme de baglica enformasyon ve bilgidir. Fakat bu iki kavramin esit 6l¢iide ayn1 derecede
kiiresellesmedigi de bilinmektedir. Zira enformasyon alimip satilan bir mal olarak goriilmektedir,
Globallesme ise yeryiiziiniin ayni Olgiilerle degerlendirilen tek bir birim veya yer haline gelmesi

anlamint kapsamaktadir (Atilgan, 2001: 4).

Kavramsal yaklasim ¢oklugu ve ¢eliskilerine bakildiginda, kiiresellesme olgusu ve karmasik iligkiler
agmin herkesge kabul edilen, basitge aciklanabilecek tekdiize teorik hakimiyetinin olmadigi ve
birbiriyle ¢elisen pek ¢ok farkli yaklagimin var oldugu goriilmektedir. Kéken bilimsel olarak kiiresel
terimi, diinya teriminin diinyevi, diinyevi olmayan, bu diinya, 6teki diinya gibi tarihsel agidan daha
zengin yan anlamlar tasimasina benzer bir sekilde kiiltiirel, dinsel, tarihsel bir anlam tagimaktadir
(Sezer, 2014: 2).

Marshall McLuhan'm ilk defa kullandigi “global kdy” kavramu ile global kdy igerisinde diinya
toplumlarinin artik ekonomik, politik ve kiiltiirel boyutta i¢ ice gecerek bir diinya toplumu, yani
kiiresel toplumu meydana getirdigi ve bireylerin iginde bulundugu toplumun cografi mekani, diinyanin
neresinde olursa olsun kiiresel degisim dinamiklerinden giderek daha ¢ok etkilenebilir hale geldigi

belirtilmektedir (Aydeniz, Silinir ve Karhan, 2012: 3).

2. Tletisim Sektoriinde Yasanan Uluslararasi Birlesmeler ve Ortakliklar

Tletisim ve medya sektorii gok karl1 olarak goriilen bir alandir. Bazi ¢cok uluslu sirketler iletisim alanini

uzun vadede mali ag¢idan parasal karliliklarinin kaynagi olarak degerlendirmektedirler.

Dijital teknoloji, telekomiinikasyon ve gorsel isitsel medya bagliklar1 altinda siniflamaya tabi olan
ekonomik etkinlikler diinya genelinde sanayi {iretiminin onda sekizini olusturmaktadir. Bu oran her
gecen giin hizl1 bir sekilde artis gdstermektedir. Ozel sermaye “saldirgan” bir sekilde bu alanda devlet
miidahalesinin ortadan kalkmasini hedeflemektedir. Iste burada kiiresel olcekte sorun ulusal
sinirlandirmalarin, 6zel ve kamuya ait olan sirketlerin islemlerini tiim diinyaya yaymasina ve
duyurmasina izin vermek iizere, tamamen ortadan kaldirilmasina gerek olup olmadigi ya da devletlerin
bu alanda biiyiik bir ortak olarak yer almak isteyip istemedigidir. Iletisim alan1 gercekte ABD, Japonya
ve Avrupa menseili ¢ok uluslu sirketlerin egemenligi ve hakimiyeti altindadir. Giiniimiiz kosullarinda

bunlarla rekabete girecek olan tek bir ulus ve devlet heniiz mevcut degildir (Atilgan, 2001: 9).

Telekomiinikasyon sektoriinde birlesmeler tek bir ulusal kurum veya kurulus ortaya ¢ikartacak
diizeyde degildir ve hatta teknolojik yenilenme ve yavaslamayr oOnlemek agisindan gerekli
goriilmektedir. Bu konuda ilk adimlar ABD, Japonya ve Ingiltere tarafindan atilmistir. Amerikan
telekomiinikasyon sirketi American Telegraph and Telephone (ATT), Japon sirketi Nippon Telegraph

(NTT) ve Ingiliz British Telecom “deregulation” uygulamalari gergevesinde bdliinmiisler ve
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ozellestirilmislerdir. ATT kendinden ayr1 olarak yedi bdolgesel sirkete boliinmiistir ve kiigiilmeye
gitmistir. Yine ayni sekilde NTT’ de 1999 yilinin sonlarina dogru eski giiclinii kaybedip boliinmiistiir.
Bu sirketlerin boliinmelerindeki amag, igeride boliinerek kiigiilmek ve disarida da biiylimektir.
Serbestlesme 6zellikle kamu kuruluglarinin veya ulusal piyasayla siirl 6zel tekellerin kendi dogal

gelisimlerinin sinirina ulagmalarindan kaynaklanmaktadir (Atilgan, 1999: 10).

Yakin zamanlarda telekomiinikasyon sirketlerinin diinya piyasasindaki hizmetlerine baktigimizda bu

hizmetler milyar dolarlarla ifade edilmektedir.

Ornegin, 1996 yilinda telekomiinikasyon hizmetlerinin diinya piyasast 440 milyar dolardir. 2001
yilinda ise bu rakam 900 milyar seviyesine ¢ikmustir. Bu siirecte British Telecom, Ispanyol Telefonica
ve Portekiz Portugal Telecom, Fransiz Cegetel ile ATT italyan Telecom Italia ile ortaklik
kurmuslaridir. Ilk baslarda tam rekabet saglamak amaciyla gerceklestirilen bu siirecte yani
boliinmelerde, son asamada biiyiik devletlerin tekellerinin dig piyasaya agilarak uluslar o6tesi sirketler,
eskisinden ¢ok daha siiratli kiiresel 6lgekte oligopol gruplagsmaya yol agmustir. Biiyiik ittifaklar ve ulus
otesi ¢ok giiclii yapida gruplasmalar meydana gelmistir. Ornegin, ATT ile Worldpartners ve Unisource
grubu ve Biritish Telecom ile Concert ve Telefonica ve Cegetel gruplasmalari mega ittifaklara
Ornektir (Giiveng, 1998: 84).

3. Medya isletmelerinin Ozellikleri

Kiiresellesme, ekonomik yapi i¢indeki tiim sektorleri etkiledigi gibi medya sektoriinii de etkilemis ve
medyada birtakim yapisal degisimlerin gergeklesmesine neden olmustur. Bu donemde diinya
genelinde medya sektoriinde faaliyet gosteren isletmeler kiiresellesme siirecinde olusan rekabet
kosullarina uyum saglayip ayakta kalmak ve 6l¢ek ekonomisinin etkilerinden fayda saglamak igin

bazen sirket birlesmelerine bazen de sirket ortakliklarina gittikleri goriilmektedir.

Bir isletmenin amaci, mal ve hizmet {iretmek ya da var olan iiretimi artirmaktir. Kisaca isletme,
pazarin taleplerini karsilamak veya artirmak amaciyla mal veya hizmet iireten veya pazarlayan ve kar

amaci giiden ekonomik bir birimdir (Atilgan, 2001: 17).

Isletmenin ekonomik mal ve hizmet iiretmek veya pazarlamak igin faaliyette bulunan kurulus
oldugundan hareket ederek, basin isletmesini haber ve fikir {ireten iktisadi kurulus olarak tanimlamak

mumkindir.

Medya isletmesi, kamuoyu yaratma ve sekillendirmede 6nemli rol oynadigindan ayni zamanda sosyal

bir kurulus olarak da degerlendirilebilir (Binatli, 2002: 17).
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Medya igletmeleri, ticari birer isletme olmalar1 sebebiyle diger isletmeler ile benzer 6zellikler gosterir.
Medya isletmeleri insan ihtiyaclarmin karsilanmasimi saglayan ekonomik bir varliktir. Bu ihtiyaglar;
haber alma, bilgi edinme, cesitli diinya goriisiine sahip olma, oyalanma, eglenme, kisiler arasi iletigim

olarak siralanabilir (Binatli, 2002: 3).

Medya isletmeleri genellikle {iretimlerini liberal piyasa mekanizmasinin ilke ve kurallarina bagh
olarak yapmaktadir. Isletme yonetimi, mevcut rekabete dayanmak ve isletmenin amaglarina ulasmak
icin isletmenin mevcut olanaklarina bagh olarak degisik yatinm ve finansal kararlar alarak bazi
risklere girebilmektedir. Kar ve risk dengesini en uygun diizeyde tutmak i¢in teknolojik olanaklar
Ol¢iisiinde orgiitsel degisiklikler, iiretim, dagitim ve tiiketim siireclerine iligkin karar ve stratejiler
gelistiren isletme yonetimi verimlilik, yiiksek kar ve diisiik maliyetle rekabet olanaklarini gelistirme

arayisina girmektedir (Baytar, 2006: 25).

4. Medyada Tekellesme

Kiiresellesmenin iiretime ve {iiretim iliskileri konusunda ¢ok 6nemli etkileri oldugu bilinmektedir.
Enformasyon iiretme, yayma ve satmaya iliskin olarak da medya sektoriinde ¢esitli organlarin sahiplik

yapilarinda ve ¢alisma kosullarinda da kiiresellesmenin 6nemli etkiler yarattigi bilinmektedir.

Kiiresel anlamda enformasyonu iireten, yayan ve satan sirketlerin on dokuzuncu yiizyildan bu giine
kadar gegen siirede agirlikla haber ajanslar1 oldugu bir gergektir. Geri kalmis ve gelismekte olan
uluslarin yer alti ve yer {iistii zenginlikleriyle insan unsurunu cografi kesiflerden bu giine degin
somiiren gelismis Bati1 iilkeleri, enformasyonun yayimi ve dagitiminda da kiiresel anlamda tekel

olmustur.

Ikinci Diinya Savasi’nin bitimine kadar Ingiliz Reuters ve Fransiz Agence France Press (AFP)’in bu
alandaki agirhigi, yalmzlhk politikalarim1 Ikinci Diinya Savasi ile birlikte terk eden ABD’nin
enformasyon alanina el atmasiyla degismistir. ABD uluslararas: alanda savundugu “serbest iletisim
akis” m1 kullanmis ve kurdugu Associated Press (AP) gibi kuruluslarla rakipleri ile yarigsarak bu
alanda iistiinliigii ele gecirmistir. Haber akis1 ve satigi isinde iistiinliigii ele geciren ABD sirketlerinin

as1l gelisip atilim gostermesi 20. yiizyil ’dan sonrasina rastlamaktadir (Bayram, 2013: 243).

Kiiresellesme siireci ile birlikte ¢okuluslu sirketlerin her alandaki egemenligi artmistir. Bazi medya
sirketleri de medya alaninda diinya genelinde egemenligi ellerinde bulundurmaktadirlar. Bu tiir
sirketlerin yillik cirolar1 bircok geri kalmig iilkenin gayri safi milli hasilalarim gegmistir. Medya
alaninda Bati sirketlerinin 6n plana ¢iktig1 goriilmektedir. Bu konuda ABD sirketlerinin agik bir
Gistiinliigii vardir. Ornegin Walt Disney Company, Viacom, AOL/Time Warner, General

Electric/NBC, CBS Corporation ABD kokenli medya devleridir. ABD sirketleri disinda medya
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alaninda kiiresel aktor olan sirketler sunlardir: Avustralya kokenli News Corporation, Almanya
kokenli Bertelsmann, Japonya kdkenli Sony ve Fransa kdkenli Marta Hachette. Bu tiir medya sirketleri
kendi iilkeleri igerisinde de c¢ok biiyiik bir dneme sahiptir. Nitekim giiniimiizde 6rnegin ABD’de
gazetecilik sektoriine baktigimiz zaman 1710 giinliik gazete, 7500 haftalik gazete ve 450 bin ¢alisani
ile en biylik iiclincli endiistridir. Ayrica, 10.800 magazin yaymi ve 9000 sirket yayini, basin
sektoriinde yer almaktadir (Bayram, 2013: 244).

Ulkemizde yabanci sermayeli medya sirketlerine baktigimiz zaman 2011 yilinda kabul edilip
yiiriirliige giren RTUK yasasma gore Tiirk medyasindaki yabanci sermaye oraninin yiizde 25’ten
yiizde 50’ye c¢ikarilmasiyla ilgili olarak goriis birligine varilmistir. Ancak yabanci sermayenin
iilkemize azalan ilgisinin bu tiir diizenlemelerle artacagi zor oldugu bilinmektedir. Tiirk medyasinda
karli bir yatinm oldugu takdirde yabanci medya isletmelerinin ilgisinin yeniden kazanilacagi 6n

goriilmektedir (Sezer, 2014: 111).

Oya Tokgoz’e gore endiistrilesme, teknolojik yenilikler, girdi maliyetlerinin yiiksekligi ve sermaye
ihtiyacinin artmasi sonucu biiylik sirketler daha da biiyliylip gelisirken, kiiciik sirketler yok olmaya
baglamig, biiyiikk sirketler acisindan sermaye birikimi hizlanmis, boylece tekellesme egilimleri
artmisgtir. Bu durum 19.ylizyilin son c¢eyreginde Oncelikle ABD’de baglamis fakat giinlimiizde
Ingiltere, Fransa, Almanya ve italya’da yaygin olan ticari medya tekelleri tiim diinyaya yayilmustir.
Ayni zamanda tiim diinyada yaygin olan bu tekellerin sayisi her gegen giin artmaktadir (Tokgoz, 2017:
36).

Cok uluslu medya sirketleri ile rekabet yapmak yerel sirketler agisindan zordur. Bu biiyiikk medya
devleri kendi yerel pazarlarinda kar hadlerinin diismesine bagli olarak yeni pazarlara agilmustir.
Ekonomik giigleri bu yeni pazarlarin ¢ok iizerinde oldugundan genelde yerel iletisim politikalarim
¢ogu zaman dikkate almamakta, hatta yasal zorunluluklar karsisinda bulunduklari iilke yonetimini

yatirimu geri ¢ekme ile tehdit etmektedirler.

Dev medya sirketleri kendi koken iilkelerinde de tekel konumundadirlar. Amerikali yazar ve
akademisyen Ben Bagdikian, medyada tekellesme ile ilgili Amerika’da ikinci Diinya Savasi sonrasi
giinliik gazetelerin yilizde 80’inin sahipleri bagimsizken, 1990 baslarinda gazetelerin yiizde 80’inin
sirketler zincirine dahil olduguna dikkat cekmektedir. Bagdikian, 1981’de 20 sirketin 11000 magazini
kontrol ederken bu saymin yaklasik 10 y1l sonra ii¢ sirkete diistiigiinii de ifade etmektedir ( Ozokeu,
2011: 21). Dolayisiyla bu ve buna benzer kiiresel medya sirketleri oncelikle kendi iilkelerinde
biiylimeyi tercih etmislerdir, rekabet alaninin kiiglilmesi ve kar oranlarinda yasanan diisiise bagh

olarak farkli iilkelere agilmislardir (Bayram, 2013: 246).

Tekel kavram Ingilizce’de ‘monopoly’ kelimesine karsilik gelmektedir. Kelimenin sdzliik anlami ise

herhangi bir alanda mevcut sistemin isleyisinin tek bir birimin kontroliinde olmasi; giiciin tek elde
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toplanmasi’dir. Daha genis ifade ile tekel “bir mal ya da hizmetin tiretimi, dagitimi veya satiminin tek

bir firma tarafindan yapildigi, arzin tek bir firmanin kontroliinde oldugu piyasa tiiriidiir.

Tekellesme ise tekellesmek isi anlamina gelmektedir. Tekel ve tekellesme kavramlari ekonomi bilimi
ile yakindan alakali kavramlardir. Tekellesme her sektdrde oldugu gibi medya veya basin sektoriinde
de olmaktadir. Tekellesmenin her sektorde gegerli olan ‘yatay’, ‘dikey’ ve ‘capraz’ olmak iizere iig
sekli vardir. Tekellesme kavraminin yerine zaman zaman ‘yogunlasma’ veya ‘biitlinlesme’ gibi

kavramlar da kullanilmaktadir (Demir, 2007: 218).

Asagida tekellesmenin tiirlerinden bahsedilecektir.

4.1.Yatay Tekellesme

Yatay tekellesme ayni sektorde faaliyet goOsteren sirketlerin bir araya gelerek birlesmesiyle

gerceklesmektedir.

Bu tiir birlesmelere uluslararasi iletisim diizeni igerisinde radyo, televizyon yayincilari, kitap, dergi,
gazete yaymcilari, film yapimcilari, plak yapimcilart arasinda siklikla goriildiigiinii belirtmektedir.
Yatay tekellesmeye Ornek olarak basin piyasasinda Rubert Murdoch’in Sun, Times, News of The
World ve Sunday Times’la faaliyet yiiriitmesi ve Dogan Medya Grubu’nun bir zamanlar Tiirk basin
sektoriindeki bes ayr1 gazetenin sahibi olmasimi gosterilmektedir. Yatay tekellesmede yasanan
birlesmelere genelde satin almalar yolu ile olmaktadir. Daha giiglii olan sirket zayiflayan rakibini veya
diger bir medya organini satin almaktadir. Boylece medya isletmelerinin miilkiyeti daha az elde
toplanmaktadir. Bu durumda da kendi yazi isleri kadrosuna veya yonetim kadrosuna sahip medya

organinin sayisinda bir azalma ger¢eklesmektedir (Yoyen, 2007: 62).

4.2. Dikey Tekellesme

Dikey tekellesme ise bir sirketin {irettigi malin hammaddesinden pazarlanmasina kadar olan biitiin
stirecleri kontrolii altinda tutmasidir. Medya sirketleri {izerinden gidildiginde bir medya sirketinin
gazete kagidi lireten bir fabrikasinin olmasi yaninda irettigi gazeteyi dagitan bir firmasinin da olmasi

o alanda dikey tekellesmenin yagsandigl anlamina gelmektedir (Tokgoz, 2017: 37).

Gillian Doyle’a gore degerler zincirindeki tiim agamalar birbirleri ile ilgilidir. Dagitim olmadan igerik
iiretmenin ya da igerik liretmeden dagitim yapmanin bir faydasi olmamaktadir. Ciinkii iiretim zinciri
igerisinde farkli noktalarin rakip firmalar tarafindan ele gecirilmesi her bir firma i¢in potansiyel tehdit
olusturmaktadir. Bu nedenle, medya firmalar1 kendi yatirimlarii kullanarak ya da mevcut sirketleri

devralarak deger zincirinin farkli asamalarinda dikey tekellesmeye gitmektedirler. Boylece, birim
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maliyetlerde ve fiyatlarda diisiis saglayarak diger firmalara kargt Onemli bir Ustiinlik elde
etmektedirler (Yéyen 2007: 63).

4.3. Capraz Tekellesme

Tekellesmenin bir diger tiirii de ¢apraz tekellesmedir. Diger tekellesme tiirlerine gére daha yakin bir
zamanda ortaya ¢ikmistir. Capraz tekellesmede bir sirket medya sektoriiniin farkli alanlarinda faaliyet
gostermektedir. Gazete, dergi alaninda faaliyet gosteren bir grup ayni zamanda radyo, televizyon,
internet yayinciligi alaninda da faaliyet gosterebilmektedir. Farkli mecralarda birlesmeler ¢apraz

tekellesme olarak anilmaktadir (Tokgoz, 2017: 37-38).

Bu durumda medya sirketi kamuoyu olusturma araglarimi giiglii bir sekilde kullanarak siyasi karar
alicilar iizerinde de etkili bir pozisyona gelebilmektedir. Capraz tekellesmenin daha ileriki boyutuna
ultra ¢apraz tekellesme denilmektedir. Medya sektoriiniin her alaninda yatirimi bulunan sirketlerin
sanayi sektoriinden tarima, tekstile, otomotive kadar farkli iiretim alanlarinda da yatirim yapmasi ultra

capraz tekellesme olarak adlandirilmaktadir (Y6yen, 2007: 65).

Tirkiye’de cesitli alanlarda faaliyet gdsteren sirketlerin medya sektdriinde de ¢apraz tekellesmeye

gitmeleri ultra ¢apraz tekellesmenin énemli bir 6rnegidir

Tirk medya sektoriinde ¢apraz tekellesmelerin sayisi ¢ok fazladir. Neredeyse tim medya sahiplerinin
ve medya patronlarinin gazete, televizyon ve bunlara ek olarak da finans, akaryakit, insaat, enerji gibi

alanlarda da faaliyet gosterdigi bilinmektedir.

Tekellesmenin medya sektoriinde ¢ok cesitli etkileri bulunmaktadir. Demokrasi agisindan dordiincii
kuvvet olan basin alaninda tekellesme olgusunun yasanmasi ne kadar tehlikeliyse medya caligsanlari
acisindan da ¢alisma kosullarin1 degistirmesi agisindan o kadar tehlikelidir. Tekellesme ile birlikte
medya alaninda farkli i yerlerinde ¢alisan insanlar tek bir yonetime baglanmak zorunda kalmakta,

ozellikle isten ¢ikarilan ¢aliganlarin farkli yerlerde ¢alismasi zorlagmaktadir.

Farkli medya kuruluslarinin tek bir gat1 altinda birlesmesi yonetim, sekreter ve yazi islerinin de tek bir
catr altinda birlesmesinin yolunu agmakta, bircok haber miidiirii, editor, yapimei ve teknik elemanin
issiz kalmasi sorunu ortaya ¢ikmaktadir. Tekellesme medya ¢alisanlarinin 6zliikk haklart bakimindan da

o6nemli bir problem olarak goriilmektedir.

Kiiresellesme siireci ¢ok uluslu sirketlerin ve tekellerin ¢alisma yasamini 6nemli oranda sekillendirdigi
bir siirectir. Caliganlarin haklarinin her gegen giin geriye gittigi bu siirecte s6z konusu gerileme medya
sektoriinde de yasanmaktadir. Medya sektoriinde ¢alisanlarin hak ihlalleri artarken, ¢alisma kosullari
daha agirlagsmakta, isverenlerin onlardan beklentileri her gegen giin artmaktadir. Medya sektoriinde
kiiresellesmenin de Onemli bir sonucu olarak emegin dogasi degismektedir. Milyarlarca dolara

hilkkmeden dev medya sirketleri gazetecinin sigortasini, maasini, sendika hakkini sirtinda bir yiik
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olarak gérmekte, bunun yerine iirettigi haber bagina para alan gazeteci ile ¢alismayi tercih etmektedir.
Bilgisayar teknolojisi sayesinde de her gecen giin medya sektdriinde ihtiya¢ duyulan emek orani
azalmaktadir (Bayram, 2013: 247).

5. Kiiresellesme Siirecinde Tiirk Medya Sektorii

1727°de istanbul’da bir matbaada baslayan Tiirk medyasinin seriiveni, bugiine kadar yasanan pek ¢ok

inisli ¢ikish gelismeye ragmen ¢ok hizl bir sekilde yoluna devam etmektedir.

Osmanli’da demokratiklesme hareketini baslatan, Milli Miicadele doneminde halkin sesi olan gazete

ve dergiler Cumhuriyetin kurulusuyla daha serbest bir ortama kavusmustur. (Karakaya, 2013: 15).

Son zamanlarda yayin yapan gazete, dergi, televizyon yaymi ve radyo yayinina baktigimizda,
sayilarinin giin gectikce arttigi goriilmektedir. 2018 yil1 itibariyle Tiirkiye’de yaklagik 6.800 ulusal ve
bolgesel diizeyde yayin yapan gazete ve dergi bulunmaktadir. 24°# ulusal, 15’1 bolgesel, 209’u yerel,
78’si kablolu, 154’1 uydu olmak iizere toplam 263 televizyon ve 1.058 radyo kanaliyla ¢ok canli ve

dinamik ve biiyliyen bir medya ortami bulunmaktadir (www.tuik.gov.tr).

Ozellikle 12 Eyliil 1980 askeri darbesinden sonra basin disindan gelen biiyiik sermaye kisa siirede
basin i¢inde biiyiiyerek sektoriin sanayilesmesine neden olmustur. Bu doneme kadar baba meslegi olan
gazeteciligi aile igletmeciligi araciligiyla devam ettiren aileler, 1980 sonrasi donemde holdinglesme
yoniinde 6nemli adimlar atmiglardir. Bu donemde sektore ayrica medya dis1 kaynakli sermayenin de

girmeye bagladigi gézlenmektedir (Kuyucu, 2012: 165).

Onceleri lisans anlagmasiyla baslayan iliskilerin daha sonra satn alma ya da ortaklik anlasmalarina
kadar ilerledigi goriilmektedir. Tiirk medyas1 agirlikli olarak 1990’11 yillarda yabanci sermayeyi
¢ekebilmek i¢in gesitli ¢abalara girmistir ancak bu ¢aba basarili olmamistir. Tiirk medyasinin uzun
yillar yabanci iilkelerde 6nemli noktalarda muhabir bulundurarak ya da terciime yaparak diinya
medyasiyla iligki igine girdigi gozlenmektedir. Ancak Dogan Medya Grubu, Dogan Medya
International adi altinda kurdugu sirketle Avrupa pazarina agilmasiyla birlikte Avrupa'ya adim
atmigtir. DMG International 1999 yilinda kurulmustur. Merkezi Almanya'nin Frankfurt sehri
yakinlarindaki Morfelden- Walldorf'ta olan sirket, Avrupa'nin 6nde gelen medya kuruluslariyla iligki

kurmustur (www.bianet.org.com).

Tirk medya sektorii de diinyada kiiresellesme siirecinin yarattigi etkilerden nasibini almugtir.
Tiirkiye’deki medya sektoriinde 1990’11 yillardan itibaren 6zel televizyonlarin agildigi goz Oniinde
bulundurdugumuz zaman kiiresellesme siirecinin ilk etkilerinin yazili basin tizerinde gerceklestigini

gdriiyoruz. Osmanli Imparatorlugu’nun son yillar1 ve Cumhuriyetin ilk yillarindan itibaren yazili basin
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sektdriinde ¢ok koklii degisimler yasanmanugtir. Soyle ki, Osmanli imparatorlugu’nda ilk gazeteler
devlet destegi ile ¢iktiktan sonra cesitli sahislarin ayn1 zamanda bagyazari da olduklar gazeteleri
yayinlamaya bagladiklari goriilmiistiir. Sahiplerinin ayn1 zamanda basyazar da olduklar1 bu gazete
sahipligi yapis1t Cumhuriyet déneminde de bir miiddet devam etmis, ¢ok partili yagsama gegisle birlikte
tek sahipli gazete donemi maliyetlerin artmasiyla sona ermistir (Varol, 2017: 406-417).

Hiirriyet gazetesinin 1950’li yillarda Hiirriyet Haber Ajansi ile gazete her ilgede bir muhabir
bulundurarak gazeteye daha sicak ve hizli haber akigini saglamig ama ayni zamanda bir anonim sirket
haline gelmistir. Tiirk basininda anonim sirket yapist Hiirriyet Haber Ajansi ile baglamis ama ayni
zamanda dagitim alaninda da sirketlesme goriilmiistiir. Boylece yeni basim ve dagitim anlayis tirajlarn
arttirirken, tirajlarin arttirmasi kagit sorununu, kaliteli kagit ithalat1 ise sicak para ihtiyacini giindeme
getirmis, ihtiyaglara ¢are olarak da lotarya ve promosyon uygulamalari baslatilmistir. Bu dénemde
birbiri ardina kurulan yeni sirketler, basinin giderek holdinglesmesi sonucunu dogurmustur (Bayram,

2013: 250).

1980 darbesine kadar ailelerin gazete sahibi oldugu ve genelde bu ailelerin tek ge¢im kaynaginin
gazetecilik oldugu sistem siirmiistiir. Bu sistem oOzellikle 24 Ocak 1980 kararlarinin Tiirkiye

ekonomisini derinden etkilemesi ile son bulmustur.

Tiirk medya sektoriinde 24 Ocak kararlarinin Tiirk basini agisindan bir milat oldugunu bilinmektedir.
Bu tarihten Once devlet gazete kagidinin tek treticisidir ve tekel oldugu bu alanda basma biiyilik
siibvansiyonlar uygulayarak kagidi piyasa degerinin ¢ok altinda sunmaktadir. Fakat 24 Ocak kararlari
ile birlikte devlet bu siibvansiyonlar1 kesince gazete kagidi normal piyasa degerlerine donmiis, bunun
lizerine bir de Turgut Ozal hiikiimeti dSneminde yapilan zamlar eklenince kagit fiyatlar biiyiik artislar

gdstermistir. Bu durumda da birgok gazete ve dergi kapanmustir (Ozdogan, 1993: 85).

1980°1i yillarla birlikte holdinglesen Tiirk medyasi, 1990’11 yillar boyunca medya alani disinda ¢esitli
sektorlere el atmigtir. 1990’1 yillar boyunca Tiirkiye’nin yasadigi ekonomik kriz ve yiiksek enflasyon
medya sektoriinii de derinden etkilemistir. Bu yillarda halkin alim giiciiniin diismesi gazete tirajlarinin
da diismesini beraberinde getirmis, soruna ¢dziim arayan gazete sahipleri lotarya ve promosyonu

kurtarici olarak gérmiis ve gazeteler promosyon savaslarina girismistir (Kologlu, 2018: 144).

Otomobilden televizyona, devre miilkten eve kadar gesitli bilyiikli kiigiiklii promosyonlarin verildigi
ve ¢ekiliglerin yapildigr bu donemde gazete tirajlart her ne kadar artsa da medya kuruluslarinin mali
yapilart bozulmaya baglamistir (Kologlu, 1992: 110). Promosyon savaslarinin kendilerine zarar
verdigini anlayan gazete sahipleri 1992 yilinda bir centilmenlik anlagsmasi yapmiglar fakat anlasma
uzun siirmemis ve savaslar kaldigi yerden devam etmistir. Medya kuruluslarmin yasadigi mali
sikintilar faturanin en kolay c¢ikarildigi medya c¢alisanlarina ¢ikarilmig, promosyon giderlerine

biit¢elerinden yiizde 28 pay aywran gazete patronlari g¢alisanlarina yiizde 15-17 arasi rakamlar
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ayirmiglar, o donemin patronlarindan Ding¢ Bilgin’in ifadesiyle medya sektorii promosyon

cilgmligindan dolay1 ayda 10 milyar TL zarar etmistir (Yoyen 2007: 71).

1990-1991 donemi binlerce gazetecinin issiz kaldigir bir donemdir. Bu donem basinda 6zellikle
dagitim alaninda tekellesmenin yasandigi, gazetecilerin aylarca maas almadan calistigi, sendikalarin
¢coziim tretemedigi ve koklii aile gazetelerinin veya gazetecilerin  gazetelerini sektor disindan
patronlara veya kisilere sattigi bir dénem olmustur. Tiirk basin tarihi igerisinde kuponla hediye

dagitiminin zirveye ulastigi nokta ise 1988-1996 yillari arasidir (Topuz, 2016: 349).

Medya sektoriine giren basin disindaki is adamlarinin da bu sektére girmek igin gesitli gerekgeleri
olmustur. Bu gerekceler medyanin dordiincii glic olmasi, siyasal ¢evrelerde itibar veya baski olusturma
hevesi, medyanin toplumsal denetim giicii, diger sektorlerdeki riskli kapitalin riskinin azaltilmasi,
kredi aliminda ve devlet ihalelerinde niifuz saglama, reklam harcamasi yapmak yerine gazete

cikarmak radyo ve televizyon kurmak, pazarlama ve para ticaretidir (Demir, 2007: 150).

S6z konusu donemde iktidara yakin gesitli i3 adamlarinin medya sektoriine el attiklari goriilmiistiir.
Aslinda kendileri agisindan karli olmayan bu sektore is adamlarinin el atmasinin ardinda medyay1
siyasal ve toplumsal baski unsuru olarak kullanmak ve bu baski unsuru sayesinde devletle yiiriitiilen

ticari iglerde bir takim kolayliklar saglama diisiincesi mevcuttur.

1990’11 yillar boyunca geleneksel medya sahipleri basin sektoriinii tamamen terk etmis, capraz
tekellesme yasayan biiyiik holdingler medya sektoriinii ele gecirmistir. Bu tiirden biiyiik holdinglerin
bir yandan da bankacilik ve finans sektorlerinde de 6nemli yatirimlari olmustur. Medya alaninda
kiiresel anlamda degisen yapilanmanin en onemli gostergelerinden birisi de holding seklindeki
yapilanma haline gelmesidir. Ekonomik anlamda bir zorunlulugun ifadesi olan bu hal, medyanin diger
ticari faaliyetlerle bir arada ve i¢ ige girmesinin bir yansimasidir. Demir, “Ba#ili iilkelerde bu
holdinglesme daha ¢ok medyamin yan sektérleri ile birlikte gergeklesirken, Tiirkiye'de ¢ok farkh
sektorlerin bir araya gelmesi seklinde olugmustur” (Demir, 2007: 197). Tirkiye’de bunun somut

gostergesini, medya kurulusu-banka ve holding ti¢liisii seklindeki yapilanma olusturmaktadir.

Yani Bati’ da medya holdingleri yatay yonde tekellesmeyi tercih ederken, Tiirkiye’de medya alanina
giren holdingler gazete kagidi iiretiminden, reklama, pazarlamaya ve dagitima kadar bir ¢ok alana

yatirim yaparak capraz tekellesmeyi tercih etmektedirler.

1990’11 y1llarin baglarindan itibaren Tiirkiye ilk 6zel televizyon yayinciligi ile tanmigmus, Star televizyon
kanali Almanya {izerinden uydu yolu ile Tiirkiye yaymlarina 1989 yili sonlarinda baglamistir. Star TV
yasal diizenlemeler el vermedigi i¢in yurt disindan yayin hayatina baslamis fakat sonralar1 yapilan
yasal diizenlemelerle Tiirkiye’den yaymlarma devam etmistir. Bu gelismelerin yaninda televizyon
yaymlarimim haberlesme uydularindan baglamasi, bu yaymlarin Tirkiye’den de izlenmesini

saglamistir. Bu doneme kadar T.R.T. kanallar1 disinda higbir televizyon kanalini izleyemeyen insanlar,
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uydu sistemler sayesinde artik diinya iilkelerinin televizyon kanallarini izleme olanagi saglamistir

(Kuyucu, 2012: 111).

Canak antenler sayesinde yabanci yayinlarin izlenmesi, izleyicinin artik Tiirkiye deki kanallara

bagimliligi yok olmus ve disariya agilma imkani bulmustur.

Bankacilik da dahil olmak iizere birgok sektdrde faaliyet gostermekte olan bir grubun Star TV’yi
kurmasinin hemen sonrasinda 1991 yilinda yine bankacilik alaninda faaliyet gosteren baska bir
isadami tarafindan ise Show TV kurulmustur. Tiirkiye’de banka sahibi holding patronlarinin
televizyon meraki 1990’11 yillar boyunca devam etmis gesitli televizyon kanallari yayin hayatina
baslamistir. 1990’11 yillar boyunca banka, medya ve holding iicliisii Tiirkiye’ nin siyasal ve toplumsal

hayatinda etkili olmuglardir.

1990 ve 2000 yillar1 arasinda ekonomik, siyasi ve toplumsal agilardan en giiclii donemini yasayan
Tiirk medyas1 2001 yilinda ekonomik krizin yaganmasina kadar bu durumunu devam ettirmistir. 2001
yilina kadar yapilan 6nemli teknolojik yatirimlarla gelisen medya, ekonomik krizin etkisiyle
patronlarin bankalarinin batmasina bagli olarak durgunluk icine girmistir. Bankacilik alaninda sikint1
yasayan patronlar ilk olarak medya mensuplarini giinah kegisi olarak gostermistir. Bir iki ay

icerisinde yaklasik bes bin gazeteci issiz kalmistir (Ydyen, 2007: 74).

Medya kuruluslarinin patronlar1 ekonomik sikinti igerisine girince 2003 yilinda itibaren TMSF
(Tasarruf Mevduat1 Sigorta Fonu) medya kuruluslarina el koymus, buralara yeni yonetimler atamustir.

Boylece devlet TRT den sonra 6zel televizyon yayinciligina da girmek zorunda kalmustir.

Daha sonra banka borglarim 6deyen bazi holdingler televizyon kanallarini geri almuglardir,
O0deyemeyenlerin televizyon kanallar1 ya marka lisanslarinin kiralanmasi yoluyla devredilmis, ya da
satilmistir. Ekonomik krizin getirdigi bu durum Tirk medyasinin sahiplik yapisinda 6nemli

degisiklikler yaratmustir.

2000’li yillardan sonra Tiirk medyasinda yabanci ortakliklar ve yabanci satin almalar goriilmiistiir.
Segilen yabanci ortaklar diinyanin 6nemli medya sirketleridir. Kiiresel yerel birliktelikler olan bu
birlesmelerin ilk 6rnegini 1999 yilinda Dogan Medya Grubu’nun Time Warner Grubu ile igbirligi
yaparak 2000 yilinda CNN Tiirk haber kanalin1 yaym hayatina baglatmasidir. Dogan Yaym Holding’in
CNN Tiirk’ten sonra bir diger kiiresel etkinligi, linlii eglence kanali TNT ve ¢ocuk kanali Cartoon
Network’iin de Tiirkiye’de yaymi i¢in Turner Broadcasting System’le isbirligi icine girmesidir.
Kiiresel—yerel ortakligiyla ilgili bir diger 6rnek ise, Tiirkiye’de CNBC ve Kanal E isbirligi ile kurulan
ve 2000 yilinda yaym hayatia giren CNBC-e kanalidir. Dogus Grubu ile CNBC arasinda yapilan
anlagma geregince Kanal E belli bir lisans ticreti ve reklam gelirlerinden pay karsiliginda CNBC’nin
ismini, yazilimini ve belirlenen olanaklar1 kullanma hakkina sahiptir. Bunun disinda Kanadali

CanWest Medya Grubu, Siiper Fm, Metro FM, Joy FM ve Joy Tiirk’ii alarak Tirk medyasina giris
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yapmistir. News Corporation’n sahibi ABD’li medya devi Ruperth Murdoch ise 2006 yilinda TGRT
kanalimi satin alarak ismini FOX TV olarak degistirmistir (Biiyiikbaykal, 2008: 48).

Sonuc¢

Kiiresellesme siireci diinyadaki tiim toplumlari derinden etkilemistir ve etkilemeye de devam eden bir
stirectir. Kiiresellesme ile birlikte her sektérde ¢alisma hayati ve kosullarinda 6nemli degisiklikler
meydana gelmistir. Medya sektoriinde de bir takim degisiklikler oldugu yapilan ¢alisma igerisinde
ortaya konulmustur. Kiiresel anlamda medyanin 6zellikle sahiplik yapisinda degisiklikler oldugu
ortaya ¢ikmaktadir. 1980’lerden giinlimiize kadar olan siire¢ kiiresellesmenin son evresi yani ligiincii

kiiresellesme donemi olarak adlandirilmaktadir.

Bu siirecte ¢ok uluslu sirketlerin ¢aligma hayati ve yapilart tlizerinde etkin oldugu bilinmektedir.
Geleneksel medya yapilanmalarina da el atan bu tiir sirketler oncelikle kendi {ilkeleri igerisinde yer
alan medya isletmelerini ele gecirmisler, daha sonra cesitli tekeller olusturmuslardir. Kendi
iilkelerinde ulasabilecekleri maksimum kara ulastiktan sonra gozlerini gelismekte olan iilkelerin
ekonomi piyasalar1 ile medya sektoriine g¢evirmislerdir. Bugiin eski Sovyet Blok’unda yer alan
iilkelerle bircok Orta Avrupa iilkesinin medya sektoriiniin ABD ve Bati kdkenli medya devlerinin
eline gectigi goriilmektedir. Bu durum yerel medya sirketlerini dev rakipleri karsisinda caresiz
birakmaktadir ve ulusal devletleri de tekel ile bas etme noktasinda yasal arayislara itmektedir. Batili
medya devleri geri kalmus tilkelerin medya piyasasina girmek yerine buralara haber, sinema filmi gibi

medya iiriinlerini satarak miidahalede bulunmaktadir.

Bunun disinda Tiirkiye’deki medya sektoriiniin 6zellikle 1980 baslarindan baglayarak ciddi bigimde
degistigine sahit olunmaktadir. Geleneksel aile gazetelerinin yerini gliniimiizde ¢apraz tekellerin
sahibi olan biiyiik holdinglerin aldig1 ortadadir. Bir elin parmagini gegmeyen sayidaki bu holdingler
Tiirk medya sektoriiniin biiyiik cogunluguna sahiptir. Bu durum medya alaninda calisan insanlarin

calisma hayatin1 da 6nemli oranda sekillendirmektedir.

Holding patronlar1 karsisinda caresiz kalan calisanlar sendikalara isten atilma korkusuyla iiye
olamamakta, 212 sayil1 basin kanunu yerine 4857 sayili is yasasina tabi tutularak calistirilmakta ve bu
durumda bir¢cok haklarindan mahrum kalmaktadirlar. Medya alaninda tirajlar ve reytingler her giin
biiylirken, medya emektarlarinin ¢aligsabilecegi medya sirketlerinin sayisi azalmaktadir. Her gecen giin
yeni televizyon, gazete veya dergi yayin hayatina baslarken, bilgisayar teknolojisini ve otomasyonu
alabildigine kullanan medya sahipleri yeni eleman alimina gitmemektedir. Ayrica var olan personelin
caligma saatlerini alabildigine uzatmaktadirlar. Siyasilerden destek alan medya patronunun istekleri ile

ekonomik sikintilar arasinda ezilen medya caligsanlari issiz kalmamak ugruna her istegi kabul etmekte
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ve bir¢cok ekonomik, sosyal ve siyasal hakkindan yararlanamamaktadir. Kiiresellesme siirecinin 6nemli

bir nimeti olan internet teknolojisi de medya ¢alisanlarinin sorunlarina gare olamamustir.

Bunlarin yaninda kiiresellesme siireci kiiresel anlamda da yerel anlamda da medya sektoriinde ¢ok
onemli degisiklikler yaratmigtir. Bu degisiklikler sektorii genisletirken, ¢alisanlarin sosyal, ekonomik
ve siyasal haklarinda kayiplar yasanmasina neden olmugtur. Fakat ¢aligsanlarin hak kayiplarinin yine
bu siireg icerisinde giderilebilecegine, ve yahut en azindan kiiresellesme siirecini goz ardi ederek bir

¢Oziime ulasilamamaktadir.

Medya isletmeleri medya pazarlarindaki egemenliklerinin yaninda baska alanlarda da faaliyet
gostermektedirler. Finansal sorunlarina hizli ¢6ziim bulmak i¢in banka sektoriin de faaliyet
gostermektedirler. Reklam faaliyetlerine egemen olmak igin reklam sirketleri ve pazarlama girketleri
kurmuslardir. Durum bd&yle olunca yalniz medya da degil, ekonominin diger alanlarinda da hakim
durumda bulunmaktadirlar. Tekelci-oligopol yapi ve dev gruplarin hakimiyeti de giderek hizli bir
sekilde biiyiimeye devam etmektedir.

Kiiresellesme diinya genelinde ekonomik alanda gelismemis ve gelismekte olan iilkelerine aleyhine
biliylimesini hizlandirmistir. Medya sektorii de toplumun diger kurumlar ile kiiresel bir kiiltiiriin
yaratilmasinda gelismis olarak gosterilen Batililara ¢ok biiyiik hizmetler sunmaktadir. Bati merkezli
olan kiiresel kitle Kkiiltiiriiniin ve bu kiiltlire yon veren giicin batinin teknolojisi ve tekelci

sermayesidir.
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Tletisim Araci Olarak Fotograf

Tugay ARAT?
Ozet

Fotograf makinasi icat edildikten sonra, fotograf makinasinin bir anlatim araci olarak kullanilabilecegi
fikri ile fotografciligin gelisimi devam etmistir. Fotograf, gelisim siirecinden giintimiize kadar bir kanit
olarak gorev yaparak gorsel bir hafiza olusturmaktadir. Ozellikle yazili basinda fotograf kullanimi, 17.
yiizyildan giiniimiize kadar en 6nemli iletisim araci olarak bugiin hem geleneksel hem de internet
gazeteciliginde yerini ve degerini korumaktadir. Bunun énemli bir sebebi, fotograflarin haberi gorsel
olarak da iletebilmesidir. Fotograflar, okuyucunun haberi daha iyi anlamasini ve olaylar1 aklinda
canlandirabilmesini saglamaktadir. Ayrica fotograf haberi birka¢ fotograf ile Gzetleyebilmektedir.
Ashinda fotograflar yaziyi, yazi da fotograflari destekleyerek muhtesem bir uyumla etkinliklerini

artirmaktadir. Bazen de bir fotograf tek basina sayfalar dolusu yazidan daha etkili olabilmektedir.

Insanlar pek cok sebeple fotograf cekerler; hatiralar olusturmak, diisiinceleri yaymak, doga ve hayvanlar
aleminin gizli yonlerini gérmek, gostermek, gizli bilgiler elde etmek, hos vakit gecirmek, gezilen yerleri
belgelemek vb. Burada 6nemli olan, bu sebeplerin hepsi bir anlatim yontemi olarak fotografi
kullanmakta ve iginde fotograf¢inin gérme bigimi bulunmaktadir. Derleme bir galisma olan bu
makalenin amaci, genel olarak fotografin, fotograf¢inin 6nemini ortaya koymak ve fotografin iletisimsel

giiclerini ifade etmektir.

Anahtar Kelimeler: Fotograf, Fotografin Gelisimi, Fotografin Giicii

Photography as a Means of Communication
Abstract

After the invention of the camera, the development of photography continued with the idea that the
camera could be used as a means of expression. Photography serves as a proof from the developmental
process to the present day, creating a visual memory. In particular, the use of photography in the print
media has maintained its place and value in both traditional and internet journalism as the most important
communication tool from the 17th century to the present day. An important reason for this is that the

photographs can also convey the news visually. The photographs allow the reader to better understand
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the news and visualize events. In addition, the photo can summarize the news with a few photos. In fact,
photographs support writing and writing enhances its effectiveness in a perfect harmony. Sometimes a
photo can be more effective than a single page of text.

People take pictures for many reasons; to create memories, to spread thoughts, to see the hidden aspects
of the world of nature and animals, to show, to obtain confidential information, to have a pleasant time,
to document the places visited and so on. What is important here is that all of these reasons use
photography as a method of expression and include the way the photographer sees it. The aim of this
literature review/compilation is to reveal the importance of photography in general and the
communicative power of photography.

Keywords: Photography, Power of Photography, Development of Photography

Giris

Fotograf sozciigii eski Yunanca’da “photos-1sik, graphien-¢izmek ve yazmak” olan soézciiklerinin
birlesiminden “fotograf sozcligii olusmustur ve “isik ile yazmak, ¢izmek” anlamina gelir (Ertan ve
Erutu, 2004:125, Akbas ve ikizler, 2010:3). Fotograf i¢inde yasadigimiz diinyadan, cevreden alinan
goriintiilerdir. Fotograf makinasinin icadindan bu yana siirekli gelismis ve ¢ok biiylik yol kat etmistir.
Onceleri maliyetinin yiiksek olmas1 sebebiyle belli bir kesimin ilgi alanma girmekteyken, zamanla
herkesin kullandig: bir ara¢ haline gelmistir (Kafali, 2003:292). Artik herkes cep telefonu igerisinde
bir¢ok profesyonel fotograf makinasi kadar kaliteli fotograf gekebilecek fotograf makinasina sahiptir.

Dolayistyla herkes ¢evresinde bulunan anlik goriintiileri kaydedebilir hale gelmistir.

Helmut Gernsheim, Creative Photography adli eserinde yazdigi 6zli soziinde fotografi soyle
tammlamaktadir; “Fotograf, diinyanin her kosesinde anlagilan tek dil’dir ve biitiin tilkelerle kiltiirler
arasinda koprii kurarak insanlik ailesini birbirine baglar. Siyasal etkilerden bagimsiz olarak insanlarin
Ozgiir yasadiklar1 yerlerde fotograf, hayati ve olaylar1 dogrulukla yansitir, baskalarinin umutlariyla
caresizliklerini paylasmamiza imkan tanir, siyasal ve toplumsal kosullar1 aydinlatir. Boylece, insan
tiriinlin insani ve insani olmayan yonlerinin canli sahitleri haline geliriz...” (Sontag, 2011:225).
Fotograflar gergekten de bir genel dilbilgisi olusturarak tiim diinyay1 goriintiilerle doldurmaktadir. Unlii
fotografci ve yazar Yousef Khanfar’da (2013:29) fotograf igin “Fotograf benim dilimdir; ben sadece
gozlerimle konusurum, kameram benim tutkulu kalemim, 11k benim tiikenmeyen miirekkebim ve film

benim kagidimdir” demistir. Fotograf, bilim ve sanatin bir araya geldigi bir bi¢imdir.

Fotograf kendi hayatinda ya da toplum igin degisim yapma girisimde bulunan bir kisiyi giiglii
hissettirecek bir aragtir. Bu aracin fotografcilikta ayni resim yapmada kullanilan bir firganin oldugu
kadar etkisi olabilmektedir. Fotografi gii¢lii kilan yonlerin en baginda sayilabilecek faktor, fotografcidir

¢linkii fotograf ¢ekmenin en zor yani onu gorebilmektir. Fotografci fotograf ¢ekmek lizere disariya
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ciktiginda aklinda ¢ok farkli ruh hallerini yakalayabilme diisiincesi bulunmaktadir. Iyi bir fotografe
olabilmek en basta iyi gorebilmeyi ve etkili iletisim kurabilmeyi gerektirmektedir (Ballenger,2014:18).

Unlii fotografc1 ve yazar Khanfar, fotografcilar1 ayni anda birden fazla bakis acis1 gorebilen kisiler
olarak tanimlamaktadir. Fotograf ¢ekmenin basit ancak c¢ekilecek olan1 gérmenin basit bir sey
olmadigini sdylemektedir. Bir fotografcinin gozleri yalnizca bir seye bakmayi reddeder; onlar gérmek
icin can atarlar. Muhtesem avci fotografgilar; gorsel bir siirpriz takip etmek i¢in gozleriyle avlanirlar.
Bu sebeple fotografeilar birgok farkli sekilde kategorize edilmektedir. Ornegin amatdr-profesyonel
fotografcilar, sanatsal- teknik fotografeilar, egitimli-egitimsiz fotografcilar seklinde yapilan kategoriler
bunlardan bazilaridir (Khanfar 2013:30). Bir fotografci fotograf ¢ekerken diisiincelerini ve inanglarim
diisiinme ve isleme firsati yakalarken; toplum da onun gii¢lii, diisiince uyandirict ve eylemden dogma

calismalarindan yararlanir (Ballenger,2014:63).

1.Fotografin Tarihi

Camera Obscura’yr olusturan bilgilerin kaynagin1 Siimerliler’e kadar gotiirmek miimkiindiir. Eger
karartilmis bir odanin duvarindan kiiciik bir delik acilirsa disaridaki goriintii delikten iceriye, karst
duvara ters bir sekilde diismektedir. Ronesans doneminde bu bilgi hatirlanarak XVI. Yiizy1l baslarinda,
karanlik oda taginabilir kutulara déntismistiir. Delige mercek konulunca da aradaki buzlu camda temiz
bir goriinti elde edilir (Bayhan, 1996:137). Gozle goriileni kagida tagima fikri uzun yillar boyunca
denemelerin yapilmasina yol agmistir. Bu ihtiyaci karsilamak i¢in énemli bir haberin basit ¢izimlerle
resmedilmesi olarak islev goren illiistrasyonlar zaman igerisinde goriilmeye baglanmistir. illiistrasyonlar
Avrupa’da 19.ylizyila kadar 6zellikle dua ve ayin kitaplar1 gibi bazi kitaplarda varliklarimi siirdiirmistiir
(Gezgin ve Atik, 2017:13). Nicephore Niepce 1826’da graviir yontemini kullanarak fotografik
reprodiiksiyonlar elde etmeyi basararak bulusuna Heliograf adin1 verdi. Fransa’da sekiz saat pozlayarak
cektigi 18x24 boyutundaki ev ve ¢atilardan olusan fotografi tarihin ilk basarili fotografi olarak
bilinmektedir (Bodur, 2005:6). Fotograf¢iligin gelismesinde doniim noktalarindan biri, 1830’da Kodak
Sirketinin iirettigi kutu kamerayla biitiin pozlar c¢ekilip film bitince, makinayla birlikte iireticiye teslim
edilerek, fotograflarin alinmasi esasi ile ¢alismasiydr (Greenhill ve ark.,1998:83). Niepce daha sonra
Louis Jaques Mandi Daguerre ile farkli fiziksel ve kimyasal teknikler denemistir. Daguerre, Niepce ile
ortak caligmalar yapma anlagsmasi imzaladi ancak Neipce’nin Sliimiinden sonra gelistirdigi teknikler
basarili bir hal almisti. Dagerreyotip bakir levhalarin giimiisle kaplanmasi sonucu kamera iginde
pozlanmasina iliskin bir yontemdi ve bu yontem ile 1839’da bir¢ok fotograf ¢ekildi (Bodur, 2005:15).
Bir goriise gore Daguerre Niepce’nin yontemini biraz degistirdi, baska bir goriise gore de rastlanti eseri
“Once gizli gorlintii elde edip sonra kimyasal yolla goriiniir hale getirdi” (Bayhan, 1996:137). Daha
sonra Fox Talbot, cagdas fotograf sistemlerinin temeli olan negatif, pozitif sistemi gelistirdi ve bu

gelisme 1840’larda profesyonel fotograf stiidyolarindaki biiyiik artigin baglangicini saglamigtir. 1851°de
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Scott Archer Kolodiyonislak (1) tabaka banyosunu gelistirdi ve ayni yil Stereoskopik araglar ve
fotograflar piyasaya ¢iktt. Uzun yillar kullanilan filmlerin icadi 1868’de kuru tabakalar bulunmasi
sayesindedir (Bodur, 2005:25). Scott Archer’in kollodyum ile gelistirdigi bu yeni yontem yaklasik kirk
yil diger yontemleri geride birakmistir. Cekimde kullanilan kollodyumla birlestirilen kagit albuminlidir
bdylece ¢ok sayida resim elde etme firsati miimkiin hale gelmektedir (Amar, 2009:20). 1883’te
Muybridge dértnala kosan atlar fotograflarini ¢ekmis ve bu fotograflar sinematografinin gelismesine yol
acmugtir. 35 mm’lik Ermenox ve Leica hafif kameralar 1924’te yapildi. 1935°te 10 saniyede fotograf
basan renkli Polaroid kameralar yapildi. Tam otomatik pozlu ve elektronik flasli ilk minyatiir kameralar
ise 1970’de yapilmustir (Greenhill ve ark.,1998:85).

Fotograf makinasinin batida icadi ve gelisiminden sonra giliniimiize kadar olan donemde Tiirkiye’de
fotografeilik nasil gelisti sorusunu Osmanli Devletinden alarak aciklamak gerekliligi bulunmaktadir.
Dolayisiyla yasananlar kisa bir 6zetle soyledir; Osmanli Devleti’nde fotografin gelismesinde Sultan II.
Abdiilhamit’in etkisi biiyiiktiir, II. Abdiilhamit fotografi kiiltiirel bir gdsterge olarak degerlendirmistir.
Fotograf ticari bir olgu olmanin Gtesinde sanatsal bir form olma hiiviyetini kazanmistir ve cesitli
alblimler bu dénemde olusturulmustur. (Gezgin ve Atik, 2017:13). 1845 yilinda Ceride-i Havadis
Gazetesi’nin 2-232 sayili baskis1 M.Naya isimli bir Fransiz’in fotograthanesinde {icreti karsiliginda
fotograf cektigi haberini paylasmistir. Dolayisiyla 1845 yilindan itibaren Osmanli Devletinde
fotografciligin basladigi sdylenebilir. 1905 yilinda ise 30 civarinda gayri-miislim sahipli fotograf
stiidyosu bulunuyordu. 1910’a kadar 3 Tiirk daha fotografeilik isine girismisti (Bodur, 2005:95-98).

Cumbhuriyet’in ilani ile Osmanli Déneminde kiigiik bir azinligin elinde olan fotograf¢ilik sir olmaktan
¢ikip Tiirk halkinin da ugras verdigi bir alan haline gelmistir. Ozellikle okuryazar sayisinin az olmasi
fotografin basinda kullanilmasi agisindan 6nemli olmustur (Ak, 2001:17). 1930’1u yillarda halkevleri
fotograf¢iligin  gelisiminde etkili olmustur. Yurt giizelliklerinin c¢ekildigi fotograflar, Kkitlelerin
bilinglenmesini saglamistir. 1937 yilinda fotograf dersleri Gazi Orta Okulunun ve Gazi Egitim’in ders
miifredatinda yer almustir. {1k fotograf sergisi 1929°da Izmir’de acildi. 1950’lerde daha ¢ok manzara
fotografeiligr gelismistir (Gezgin ve Atik, 2017:26). Cumhuriyet donemi, demokrasiye gegis, egitim ve
sanat yolunda bir atilim siirecidir. Ahmet Muhip Diranas, “Tarihler kanla yazilir, sanatla ebedilestirilir”
soziiyle Cumhuriyet donemi diisiince yapisini gostermektedir. Burhan Felek, Etem Tan, Arif Hikmet
Koyuncu, Naciye Suman, gibi isimler fotografciligin gelisimine katki saglamis fotografcilardir (Ak,
2001:76). Ayrica “Tiirkiye’nin gorsel tarihini yazan insan” olarak anilan uluslararasi ddiiller almus,

farkli iilkelerde sergileri olan Ara Giiler’in katkis1 goriilmektedir (Gezgin ve Atik, 2017:87).
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2.Fotograf Cesitleri

Fotograf ilk yillarindan itibaren birgok sekilde kategorilere ayrilmistir ve her kategori de alt gruplara
sahiptir. Ancak Barrett (2012:96-130), kitabinda yeni bir kategori sistemi sunmaktadir ve bu sistem tiim

fotograflar kapsamaktadir.
a.Betimsel Fotograflar

Gergege en yakin kaydi yapma odakli insanlarin ve nesnelerin yiizeyi hakkinda betimsel, gorsel bilgi
sunan fotograflardir. Bir kimlik fotografi gibi sadece gorenin taniyabilmesini saglar. Bunlara medikal

arastirma fotograflari, uzay arastirma fotograflari 6rnek olarak gosterilebilir.
b.Ac¢iklayici Fotograflar

Betimsel fotograflar ile agiklayici fotograflar arasinda fark kiiciiktiir ancak 6zellikle hayvanlarin
hareketlerini ¢eken fotograflar, fiziksel agidan hareketi aragtiran fotograflar, basinda yer alan bir¢ok

nesnel fotograflar bu kategori i¢in drnek gosterilebilir.
c.Yorumsal Fotograflar

Yorumsal fotograflar aciklayic1 fotograflar gibi olaylarin nasil oldugunu anlatir ancak siiri andiran
kisisel ve 6znel yorum igerirler. Genellikle kurgusal olan bu tiir fotograflarda fotograf¢inin bir yonetimi

vardir.
d.Etik Acidan Degerlendirilen Fotograflar

Bu tiir fotograflarin da betimleme, agiklama 6zelikleri bulunmaktadir. Ancak belirgin 6zelligi etik bir

yargida bulunmak ve toplumu 6vmek veya kinamaktir.
e.Estetik Agidan Degerlendirici Fotograflar

Bu tiir fotograflarin belirgin 6zelligi sadece estetik agidan bir yargiya varmasidir. Sanat fotograf¢ilig:
olarak da bilinmektedir. Estetik A¢idan Degerlendirici Fotograf elde etmede ama¢ mucizevi sekilde

giizel fotograflar ¢ekmektir.
f.Kuramsal Fotograflar

Bu tiir fotograflar sanat yapmak tizere bir seyler sdyleyen, kuramsal meseleler iizerinde yorumda
bulunurlar. Ornegin kadmlarin farkli alanlardaki temsilini elestiren fotograflar 6rnek olarak

gosterilebilir “Barrett’e gore (2012:96-130) fotograf ¢esitleri:”.

3.1letisim Araci1 Olarak Fotografin Giicii

M.O. 15000’li yillardan giiniimiize kadar gelen Lascaux Magarasi duvarlarindaki hayvan figiirleri

¢izimleri, esas olarak insanoglunun ‘iletisim kurma’ amaciyla iirettikleri en eski gorsel eserdir. Magara
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devrinde insanlarin en etkin iletisim aract duvara cizdikleri resimler, simgeler ve isaretlerdir.
Insanoglunun yazidan énce kurdugu bu iletisim sekli giiniimiizde de etkisini siirdiirmektedir. Gérme
duyusu, insanoglunun en onemli vazgecilmez duyularindandir gevremizde yasananlari, olaylar
oncelikle gorerek tanimlar ve anlamaya galisiriz, iste bu gérmeye dayali olan iletisim gorsel iletisimdir
(Ketenci ve Bilgili, 2005:265-266). Gorsel iletisimi saglayan fotograf ve cihazlari pek ¢ok degisime
ugradi artik mobil fotografcilik insanlar arasinda, sosyal aglarda tiiketilmektedir. Sadece Facebook’a
her giin ortalama 250 milyon fotograf yiiklenmektedir. Yapilan aragtirmalara gére 2017 yilinda internete
sosyal medya araciligiyla yiiklenen fotograf sayisi ortalama 1,2 trilyondur (https://technotoday.com.tr/
sosyal-medya-fotografciligi). Tirkiye nifusunun %61°1 sosyal medya kullanmaktadir. Bu oran
tilkemizde 51 milyon sosyal medya kullanicist oldugunu gostermektedir
(https://www.marketingturkiye.com.tr/haberler/turkiyenin-ai-sosyal-medya-kullanicisi/).  Dolayisiyla
artik fotografin kazandig1 yeni boyut bir iletisim formu olarak fotograflarla bir seyler anlatma ¢abasi
olarak goriilmektedir. Fotograflar 6nemli gorsel iletisim aracidir, sozsiiz iletisimde rolii oldukga

onemlidir ve ¢esitli anlamlara gondermeler yapmaktadir.

Karadag’dan (2000) aktaran Cubukgu ve ark., “Giintimiizde yaygin bir gorsel anlatim araci olan fotograf
da, bag dondiiriicii teknolojik gelismelere kosut olarak gelisen fotograf makinalariyla birlikte, salt bir
gorilintliyll ya da bir ‘an’1 belgeleme islevinin ¢ok 6tesine gegmis, her cografya ya da kiiltiire ulasabilen
kendi evrensel dilini olusturmus” oldugunu ifade etmektedir (Cubukgu ve ark.,2017:328). Gorsel

iletisim kullanimi her alan i¢in 6nemlidir, 6zellikle de habercilik a¢isindan bir kat daha dnemlidir.

Fotograf, haber ile bulustugunda gorselligin de giiciinii kullanarak daha etkili hale gelmektedir. Ornegin
haber fotografciliginda, fotografin haberin tamamlayici bir 6gesi olmasi durumu, haberin oldugu gibi
anlatilmasi ¢abasindan ileri gelmektedir. Dolayisiyla fotograf, kitleler ile iletisim kurmada son derece
etkilidir. Ayrica haberin bireysel ve toplumsal bellekte saklanmasinda da dnemli bir rol oynamaktadir
(Gezgin ve Atik, 2017:11). Bu bakimdan bir iletisim araci olarak fotografin, yazida oldugu gibi 6zenle,
ilgiyle ele alinmasi gereklidir (Gezgin, 1994:29). Yazili bir eserde bir seferde sadece bir satir
okuyabiliriz, romanlarda ayn1 zamanda ancak bir karakter ile iletisim kurabiliriz, ancak fotografta biz
bir ya da birden fazla perspektifi bir bakista gorebiliriz. Sesler her kdseden, ayni anda goriintiiden firlar.
Bir goriintiiye bakarak birgok kelimeyi gormek miimkiindiir (Khanfar,2013:30). Basin fotograf¢iliginda
fotografin sundugu istiinliikleri Gezgin (1994) i¢ kategoriye aymrmustir. Kategoriler; okuyucuyu
bilgilendirme islevi olan ‘haber fotografi’, bilgilendirici gorevi olmayan, birlikte yer aldigi metnin
konusunu ele alan ‘renklendirici fotograf” ve irdelenen konunun merkezindeki kavrami gérsellestirmeye
yarayan ‘kavramsal fotograf® seklindedir (Gezgin, 1994:30-31). Haberde fotograf kullaniminin 6nemini
ortaya koyan orneklerden biri; bu yi1l Dogan Haber Ajansi muhabiri Niliifer Demir’in tiim diinyay1
sarsan “kiytya vuran ¢ocuk” fotografidir. ISID saldirilar sebebiyle Avrupa'ya go¢ etmeye calisan
kisilerin dramini gdstermesi agisindan ¢ok basarili olmustur. Bagka bir 6rnek; 1993 yilinda Kevin

Carter’in intihar etmesine yol agacak olan fotografin ¢ekilmesiydi. Giiney Sudan’da kii¢iik bir kiz
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cocugu acliktan y1gilip kalmistt ve onun 6liimiinii bekleyen bir akbaba fotografi New York Times’da
dramin boyutlarini ortaya koymaktaydi. Bu fotograf ile Carter ¢ok prestijli Pulitzer odiiliinii aldi. Carter
fotografi ¢ektikten sonra oradan ayrildigi icin ¢ocugun akibeti bilinmiyordu, tartismalar hi¢ bitmedi ve
cok fazla elestirilen fotograf¢ci hayatina son verdi (https://www.cnnturk.com/guncel/kiyiya-vuran-
cocuk-fotografini -ceken-muhabir-cnn-turke-konustu). Bir diger unutulmaz ‘an’goriintiisii de, 1965°de
Nick Ut'un ¢ektigi, Vietnam Savasi’nda bir Napalm bombas: ile saldir1 sonrasinda kagan ¢ocuklarin
fotografidir. Bes kiigiik ¢ocuk; arkada dort Amerikan askeri; daha geride kara dumanlar, yanan kdyler
ve kapkara gokyiizli dehseti tam anlamiyla anlatan bir goriintii. Bu fotograf tiim Vietnam Savasi'nin
simgelerinden biri oldu (Rifat, 2002:27). Baska bir 6rnek de Steve McCurry’nin g¢ektigi Afgan Kiz1
fotografi, anlamli1 bakislar ve yiiz ifadeleriyle National Geographic’de yayinlanir yayinlanmaz diinyanin
en Unli fotograflarindan biri haline geldi (https://www.gzt.com/lugat/afgan-kizinin-ardinda-kalan-
hikaye-3014627).

Gorsel mesajlar biiyiik kayba ugramadan kelimelerle aktarilamayan giinlilk hayatimizi zenginlestiren
estetik bir zenginliktir. Insanlar her gegen giin gorsel iletisime daha fazla énem gosterdiklerinden,
gorsellik denince ilk akla gelen fotograflar da iletisimin hemen her alaninda karsilasilir bir unsur olmaya
baglamaktadir. Fotograflar, videolar, semalar ve animasyonlar bilgiyi yaymada en temel araclar olarak
kabul edilmektedir (Ballenger,2014:1). Yazili iletisim kaynaklarinin temellerinden olan gazete ve
dergiler metinlerle fotograflar1 bir araya getirerek metni okuyan kisiler i¢in daha giiglii taniklik etme
firsat1 sunmaya ¢alismaktadir (Ballenger, 2014:27). Fotograf bir iletisim aract olarak kullanildiginda
rengi, icerigi ve kadraji ile bir iletide en 6nemli unsurdur ve her goriintii bir ileti tasimaktadir (Kasim,

2008:436).

Diger birgok iletisim bigimleri gibi, fotografcilik da insanlarin yiiz yiize veya birbirinden uzakken
aralarinda gergeklestirdikleri bir etkilesimdir (Gleason,2008:1). Fotograf iletisim kurmak i¢in evrensel
bir arag olarak goriilmektedir. Fotografcilik, kelimelerin aktaramayacagi bir mesaji sanatsal olarak giiclii
bir sekilde iletebilmektedir. Sanatsal yoniiniin yani sira fotografin insanlarin giinliik hayatta giizel ve
onemli bulduklarim baskalarina iletmelerine yardimci olan bir ara¢ oldugu da bilinmektedir.
Fotografeilik bireye, belirli duygularin veya ruh hallerinin hissedildigi zamanlarda kii¢iik anlar1 iletme
yetenegi verir. Bir fotografeci tek bir fotografi ile nese, keder, algakgoniilliiliik veya mucize gibi bir¢ok
ifadeyi bircok farkl kisiye iletebilir. Sanatgi, kisilerin diinyay:1 kisisel olarak algilayis big¢imini
degistirebilmektedir (Ballenger, 2014:1). Bayhan (1996:10), sanat sdzciigiiniin kapsadigi eylemlerin
ortak islevinin iletisim oldugunu sanat¢cinin diisiincelerini anlatabilmek igin iirliin verdigini

belirtmektedir.

Fotograf, hatirlanacak gergekligin bir depolama birimidir. Fotografcilik, hafizali bir aynadir ki bu
aynaya yanstyan goriintii herhangi bir komut tarafindan serbest birakilincaya kadar sessiz kalan bir
dildir. Bu dilin bir giizel yan1 vardir ki bir yasay1 ya da kesin bir kural takip etmek gerekmez. Bu 6zel

dilde dilbilgisi kurallarinin, noktalama isaretlerinin bir 6nemi yoktur. Hem fotograf¢ilar hem de yazarlar
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metaforlarla olusturulmus bir sanat yaratirlar, bagka bir seyi gormemize izin vermek i¢cin bambaska bir

seye odaklanmaktadirlar (Khanfar,2013:28-31).

Fotografin zaman1 dondurma giiciiniin yani sira ve iletilmek isteneni yayma 6zelliginden dolay1 zamani
hizlandirma giicii de vardir. Bu 6zelliginden dolayr fotografin toplumlara koklii sosyal bir etkisinin
oldugu diisiiniilmektedir. Ozellikle ‘an’ fotografinda bakis agisinin yani sira dogru yer ve dogru zaman
cok onemlidir (Ballenger, 2014:23). Cizgen (2002:24), 11 Eyliil saldirisinda Amerika gibi medyanin
cok giiclii oldugu bir tilkede, ugagin kuleye carpma goriintiisiiniin birgok televizyon kanali tarafindan
cekilmesine ragmen, sonraki giinlerde medyanin fotograflar tizerinden konuyu isledigini sdylemektedir.
Bunun sebebi olarak; olayin tiim dramatik yapisi i¢inde donmus ve olaya bakan, onu tespit eden bilincin
o ani sahlandirdigim gérmektedir. Bu olayda fotograf yasanan trajedinin boyutlarimi zihinlere miihiir

gibi kazimistir.

Fotograf tek basina kullanildiginda bile ¢ok dnemli bir iletisimi saglayabilmektedir. Daha Onceleri
yardimc1 malzeme olarak kullanilirken artik sadece fotograf birgok sosyal meseleyi anlatabilmekte ve
esitsizlikleri vurgulayabilmektedir. Bunun i¢in fotograf sanat evleri ve ¢esitli sergiler diizenlenmektedir.

Bu anlamiyla fotograf bir olay1, olguyu agiklayan bir ifade bigimidir.

Fotografin gériinmeyen diinyay1 gosterme gibi bir giicii daha vardir ki bu sayede insanlar sosyal konular1
belgelendirebilir, toplum bilincini artirabilir ve bireylere harekete gegmek icin ilham verebilir (Ozanne
ve ark.,2013:48). Amar’da, fotograf¢inin bir tanik, gozlemci roliintin yani sira toplumun, iilkenin siyasal,
ekonomik ve sosyal durumlarini arastirict roliiniin de oldugunu belirtmektedir (Amar, 2009:41).
Ornegin fotografin bir toplumda var olan sosyal esitsizligin ve ayrimciligin savunuculugunu yapmak,
onu gozler Oniine sermek gibi bir giicii daha vardir. Bu amagla erkek kadin, geng, yetigkin, profesyonel,
amator her tiirden insan fotograf kompozisyonlari olugturmaktadir (Ballenger, 2014:29). Toplumda var
olan sosyal esitsizligi ve ayrimcilig1 gostermek icin yapilan iinlii ¢aligmalar sdyledir; Thomas Annan
1868 ve 1877°de Iskogya Glasgow’da sagliga elverisli olmayan bina fotograflarini kullanir. Almanya’da
Valdemar Franz Herman sehir fotograflari ile isgiler ve askeri okul 6grencilerini konu alir. Bu elestirel
fotograflar sosyal hak ve talepleri dile getirir. 1870°de Jacob Riis gégmenlerin acilarini géstermek igin
New York’un gé¢men mahallelerinde tarihe taniklik etmistir. 1916’da James Van der Zee Harlem’in
merkezinde agtigi atolyesinde zenci toplulugun fotograflarin1 sergiler (Amar, 2009:41-44).
Fotografeilik kisinin etrafinda var olan her seyi gérme bi¢imini degistirmektedir. Aslinda fotograf var

olan bir toplumsal olay1 daha farkli agilardan gérmeyi hatta goériinmeyeni gormeyi saglamaktadir.

William Henry Fox Talbot, kameray1 “doganin kalemi” olarak niteler ve 1852’de aynmi adda bir kitap
yayimlar. Talbot’a gore; doganin kalemi sanat¢inin kaleminden farklidir. Kamera, insan eli degmeden,
doganin bir kagit iizerine bir resim kaydetmesine izin verir (Barrett,2012:198). Ancak giiniimiizde
bilgisayar teknolojileri fotografin gercekligini degistirebilmektedir ancak fotograf, farkli programlar
yardimiyla manipiile edilse bile fotografin fotograflanan seyle iliskisi hala 6zeldir (Barrett, 2012:210).
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Muhtemelen Barrett fotografa sanatsal olarak baktigi i¢in boyle bir goriise sahiptir. Demirel (2015) ise
“Fotografin Manipiilasyon ve Gilindem Saptama Giicii” adli makalesinde fotografin gercek mi yoksa
kurgu mu oldugu iizerinde durmaktadir. Ayrica fotograf iizerinde renk, 151k ayari ile oynayarak ya da
diizenleme, kirpma ile istenilenlerin gosterilmesi sayesinde fotografin bir manipiilasyon araci haline
geldigi ve maniipiile edilmis fotografin sosyal medyada kitlelere servis edilerek insanlarin yaniltildigin
belirtmektedir. Giinlimiizde sosyal medya kullanmayan kisi ¢ok azdir dolayisiyla manipiile edilmis bilgi
veya fotograf anlik olarak kisilere, kolektif biling saglayarak biiylik kisilerin biiyiik bir giic haline
getirmektedir. Sosyal medyada ileti ve fotograf paylasan milyonlarca kisi bulunmaktadir. Denetimin zor
oldugu bu alanda gercek bir 6genin manipiile edilmesi ve tekrar paylasmak suretiyle propaganda
malzemesi olarak kullanilmasi da miimkiindiir (Demirel, 2015: 628). Sontag, fotografin dogrulayici,
hakli ¢ikarici iglevinin oldugunu, bir goriintiiniin fotograf makinasi ile kaydedilmesi ile bir kanit elde
edildigini sdylemektedir. Cekilmis olan resmin ¢arpitilmis olmasinin da miimkiin olabilecegini ancak
her zaman fotograftakine benzer bir goriintiiniin mevcut olup olmadigina dair bir kaniya kapilmamiz
sagladigim1 belirtmektedir (Sontag, 2011:5). Buradan hareketle neyin dogru neyin yanlis oldugu
konusunda insanlarin diisiinerek hareket etmesi, farkli kanallardan gelen bilgileri teyit etmesi son derce

Onemlidir.

Sonug¢ Yerine

Var oldugu giinden bugiine, fotografa dair her gelisme, insanligin algilayigini, hayal giiciinii derin bir
sekilde etkilemis ve ufkunun genislemesini saglamigtir. Ciinkii fotograf sayesinde insanlar diger llkeleri
gdrmiis, tanimustir. Ornegin, herhangi bir miizede bulunan tablo, fotograf sayesinde diinyanin her
yerinden goriilebilmektedir. Dolayisiyla fotograf sanatin gelisimini destekleyen ve insanliga
ulastirilmasin1 saglayan bir iletisim aracidir. Fotograf sayesinde toplumsal sorunlarda farkindalik
artmaktadir. Fotograf sayesinde ¢evre sorunlarinin birgoguna vakif olunmaktadir. Savas alanlarindan
cekilen fotograflar sayesinde tarih daha iyi anlasiimaktadir. Ornekleri ¢ogaltmak miimkiin, dzetle
fotograf vazgegilmez bir teknolojik aragtir. Fotografsiz arastirma, bilim, egitim, tanitim, iletisim, sanat,

yasam eksiktir.

Fotograf, bilim ve sanatin bir araya geldigi bir bicimdir. Toplum fotograf¢inin giilii, diislince uyandirici
goriintiilerinden etkilenir. Fotograf, fotografciyr giiclii hissettirecek unsurlara sahiptir. Ancak
gorebilmeyi basaran fotografcilar bu unsurlar1 yakalayabilmektedir. Ozellikle haber fotograf¢iliginda
cok bagsar1 olmus goriintiiler bulunmaktadir. Her bir goriintii kelimelerle ifade edilemeyecek kadar biiyiik
mesajlar tasiyarak duygular1 aktarmaktadir. Fotograf gelecekte de Onemini artirarak gelismeye ve
gelistirmeye devam edecektir. Teknolojisi siirekli gelistirilen fotograf makinalar1 ile daha giizel ve
carpici fotograflarin cekildigi goriintiilerin ¢evremizi saracagi beklenmektedir. Ayrica hi¢ durmadan

yenilenen fotograf programlari ile fark yaratan, ilgi uyandiran fotograflar ile karsilasacagimiz
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muhakkaktir. letisim araclarinin giderek gesitlendigi ve hizlandig1 diisiiniildiigiinde gelecekte gorsel

iletisim diinyay1 saracaktir.
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Televizyonda Yayinlanan Sosyal Reklamlarin ideolojik Yapis1 ve

Ornek Reklam Céziimlemesi

Erhan YILDIRIM!

Ozet

Uriin reklamlar;, mal ve hizmetin satiginda, karhiligin arttiilmasinda, kurum ve marka imaji
olusumunda, vb. kar amaci giiden kuruluslar i¢in 6nemli bir iletisim karmasi elemanidir. Sosyal
reklamlar ve/ya kamu spotlar1 ise, toplum yararina ya da toplumsal konularda kamuoyunun dikkatini
¢ekmek, ¢ikan sorunun ¢odziimiinde sorunun muhatabr olan ilgili kurum ve kurulusglarin harekete
gecmesini saglamak, toplumu bilgilendirmek, biling olusturmak konularinda etkili bir aragtir. Kar
amaci giitmeyen kuruluglar tarafindan hazirlanan sosyal reklamlar veya kamu spotlari, toplumlarin
tutumlarini, diislincelerini  etkileyebilmekte, toplumun sosyal degisiminde ©nemli roller
oynayabilmektedir. Sosyal reklamlar bu rolleri sayesinde kamu yarari olusumu igin ¢alisirlar. Sosyal
reklamciligin igerisinde kamu yararindan anlagilmasi gereken, halkin sagligi, refahi, mutlulugu,

huzuru, egitimi, kiiltiirii, yasam standardinin yiikselmesi, vb. konulardir.

Bu calismada televizyonda yayinlanan sosyal reklamlar kuramsal ¢ercevede ele alinmis ve sosyal
reklamlarin ideolojik temelleri iizerinde durulmustur. Caligmanin yontem kisminda betimsel analiz
teknigi kullanilmigtir. Televizyonda yayinlanan sosyal reklamlarin ideolojik yapist izler kitle
beklentilerini kargilamada yeterli midir? Televizyonda yayimnlanan sosyal reklamlar kamu yarari
olusumuna katki saglamakta mudir?. Sorulari {izerinden g¢aligmanin analizi yapilmistir. Calismada,
cozlimlemesi yapilan reklam filminin ana fikri ve ideolojilerinin izler kitle beklentilerine cevap verip

vermediginin tartigmasi yapilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Reklam, Ideoloji, Kamu Yarar1.

The Ideological Structure of Social Advertisements Broadcasting on TV

and Sample Advertisements Analysis

Abstract
Product advertisements are one of the important communication mix elements for profit-oriented
organizations in promoting goods and services, increasing the profitability, formation of corporate and

brand image. On the other hand, social advertisements and/or public spots are effective tools for such
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issues like drawing public attention for the benefit of society or in social issues, ensuring the relevant
institutions and organizations to act in the solution process of the difficulties, informing the society
and creating awareness. Social advertisements that are prepared by non-profit organizations can
influence the attitudes and opinions of societies and play important roles in social change. Social
advertisements utilize these roles to build public interest. Among the social advertising activities,
public interest means issues such as public health, welfare, happiness, peace, education, culture, and

the rise of living standards.

The present study discusses the social advertisements in a theoretical context, and the ideological
foundations of social advertisements broadcasting on TV. In the study, the Descriptive Analysis
technic was used, and the analysis of the study was conducted by asking questions whether the
ideological structure of social advertisements broadcasting on television are satisfactory to meet mass
expectations, and whether they contribute to the formation of public interest. In this study, if the main

idea and the ideology of the ads meet the expectations of the audience was discussed.

Keywords: Social Advertisement, Ideology, Public Benefit.

Giris

Yasadigimiz ¢agda her giin onlarca mesaja maruz kalmaktayiz. Bu mesajlar ¢ok farkli mecralardan,
¢ok farkli igerikte bizlere sunulmakta ve hayatimizi bigimlendirmektedir. Bizler de gelen bu mesajlari
anlamak, kavramak, ¢6ziimlemek, yorumlamak ve karar vermek i¢in bazi zamanlarda emek ve zaman
harcamakta bazi zamanlarda farkinda olmadan bu mesajlarin radarina girebilmekteyiz. Kabul ettigimiz
veya radarma girdigimiz mesaj iceriklerinden birisi de reklamlardir. Reklamin amaglarina ve
fonksiyonlarina gore ¢ok farkl tiirleri vardir. Bu ¢alismada reklamciligin farkli bir tarzi olan sosyal
reklamlar ele alinmistir. Sosyal konular1 ve sorunlart ele alarak hedef kitlenin bilgilendirilmesini
amaglayan sosyal reklamlar insanlarin tutum ve davranislarinda degisimi hedeflemektedir. Bu tiir
reklamlar toplum yararina hizmet etmek ya da olumlu toplumsal davranmiglarin pekistirilmesini
saglamak iizere tasarlanmaktadir. Toplumsal sorunlarin ¢éziimiine yonelik hazirlanan sosyal reklamlar
bireylerde davranig degisikligi olusturabilmek adina 6nemli bir role sahiptir. Olumlu davraniglan
onaylamak ve pekistirmek, olumsuz olanlar1 degistirmek amaciyla kamuoyu olusturarak hedef kitlenin
giivenini, destegini ve rizasin1 almak sosyal reklamlarin en 6nemli amacidir. Sosyal reklamlarin
yayminda kitle iletisim araglarinin pek ¢ogu kullanilmaktadir Bu ¢alismada televizyonda yayinlanan
sosyal reklamlarin toplum {izerinde farkindalik olusturma ¢abasi, kamu yarari, halkin refahi, sagligi,

egitimi, mutlulugu, vb. konulara katkisi tartigiimistir.

1. Sosyal Reklam Ve/ya Kamu Spotlar
Reklam karmasiktir; ¢iinkii bircok farkli reklamci farkli izleyici tiirlerine ulasmaya ¢alisir. Izleyici

tiirlerine gore reklamin ¢esitlerini Wells ve arkadaglar1 (2003:15) asagidaki sekilde yapmistir. Bunlar;
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marka, perakende / yerel, siyasal, rehber, dogrudan cevap, b2b (endiistriyel pazar), kurumsal, sosyal,
etkilesimli reklamlar olarak smiflandirilmaktadir. Bu siniflama iginde amag, strateji, hedef kitle,
kullanilan medya ve biit¢e agisindan bir reklam tiirii digerlerinden farklilagmaktadir. Bu reklam tiirii
sosyal reklamlardir. Sosyal reklamlar, kamu yarar1 merkezli toplum ¢ikarlarini gozeterek hedef kitlede
tutum ve davranmig degisikligi yaratmayir amaglamaktadir. Bu nedenle sosyal reklamlari en 6nemli
0zelligi kamu yararina hizmet etmesidir. Uygulama amacina gore sosyal reklamlar farkli uzman ve
akademisyenler tarafindan kar amaci giitmeyen reklamcilik, kamu hizmeti reklami, toplumsal igerikli
reklam, kimlik reklamlari, halkla iliskiler reklamecilig1 gibi farkli sekillerde isimlendirilmistir (Bilgig,
2016:41). Sosyal reklamlar, sosyal konularda toplumun bilgilendirilmesi, toplumsal bir diisiincenin
iletilmesi veya bir davranigin degistirilmesi gibi konularda etkin rol oynamaktadir. Sosyal reklamlar
onceleri kamu kurum ve kuruluslan tarafindan yiiriitiilmekteyken, glinlimiizde 6zel sirketlerin sosyal
pazarlama kampanyalarina yoneldigi goriilmektedir. Bu sirketlerin bazilar1 topluma fikir verirken
bazilar1 kar amaci giitmeyen kuruluslara finansal destek saglamaktadir. Giiniimiizde bu durum biraz
daha farkli bir yap1 sergilemektedir. Kurulus yasama amacinin bir pargasi olarak sorumlu eylemleri
analiz ederek iyi olan islerle mesgul olmaktadir. Kurulusun toplumun oncelikli ihtiyaglarim
karsilamaya yonelik eylemlere girismesi muhtemeldir (akt. Okay ve Okay, 2005:473). Isletmelerin
sosyal sorumluluk bilinciyle hareket ederek yaptiklar1 planli calismalar sosyal sorumluluk
kampanyalar1 olarak bir sirketi veya bir markay1 ilgili bir sosyal amag veya soruna, karsilikli fayda
saglamak tlizere baglayan bir stratejik konumlandirma ve pazarlama araci olarak tanimlanabilir (Elden,
2009: 534). Sosyal kampanyalar; kurumsal pazarlamanin bir bileseni olarak kurumsal imajmn
olusturulmasi ve giiglendirilmesi, hedef kitlenin kuruma yonelik giiven ve sempatisinin, bilinirlik
diizeyinin yiikseltilmesi ve dolayisiyla da tiiketicileri markanin {irlin/hizmetlerine yonelik satin
almalarinin artmasi agisindan 6nemli bir islevi yerine getirmekte, kurumsal marka i¢in hem manevi
anlamda hem de maddi anlamda bir katma deger sunmaktadir (Elden, 2009: 535). Kamu sektoriinde
ise; toplumun yararina politik, ekonomik veya sosyal giicii gelistirmek i¢in yapilan reklam caligmalari,
bu tiir reklamlardandir. Kamu sektdriinde reklam, devletin imajin1 olusturma, devleti marka haline
getirme, toplumsal bir soruna ve/ya ¢oziimiine dikkat ¢ekme, bir konuda halki bilinglendirme gibi
konularda kullamlmaktadir (akt. fldem Develi, 2008:84). Kamu spotu uygulamasi, Sivil Toplum
Kuruluslarinin dikkat ¢ekmek istedigi konularda farkindalik yaratma ve iletisim c¢aligmalarinda
kullanabilecek etkili araglardan biridir. Tuba Cevik Ergin (2014: 15-18) doktora tezinde Kamu
spotlarini kullanildiklar1 alanlara gore asagida sekilde siralamistir;

Aile i¢i siddet,

Alkol kullanima,

As1 kampanyalari,

Ayrimceilik (Cinsiyet, etnik koken, din, nepotizm vb.),

Cinsel yolla bulasan hastaliklardan korunma,

Calisma ve sosyal hayatta firsat esitligi,
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Cevreyi koruma,

Cocuk egitimi (Kiz ¢ocuklarinin okula gonderilmesini tesvik, okul dncesi egitim vb.),
Cocuk istismarti,

Cocuk ve yetigkin obezitesi,

Depresyon,

Dinler aras1 hoggori,

Dogal afetler (Deprem, sel, firtina, tusunami, orman yangin vb.),
Diizenli egzersiz tesviki,

Diizenli ve saglikli beslenme,

El yikama, kisisel hijyen,

Emeklilik planlamasi (bireysel emeklilik vb.),

Emzirme, anne siiti,

Enerji tasarrufu, israfi 6nleme,

Engelli haklari,

Erozyonla miicadele,

Geri doniisiim,

Hayvan haklari,

Intihar1 engelleme,

Is giivenligi,

Kadin haklari,

Kalp rahatsizliklari,

Kan bagiglama,

Kisisel silahsizlanma,

Kontrolsiiz kredi kart1 kullanimu,

Kumar aligkanligi,

Nefret suglari,

Oy vermeye tesvik,

Ofke kontrolii,

Sigara, tiitiin kullanima,

Sigorta yaptirmaya tesvik (Zorunlu deprem, dogal afet, kaza, hayat sigortas1 vb.),
Sokak hayvanlarin evlat edinmeye tesvik,

Stadyum-spor taraftar terérii, holiganizm,

Steroid kullanimi, doping,

Sulama, tarim, ¢ift¢inin korunmast,

Trafik kurallarina uyma (Hiz limiti, kirmizi-yesil 151k, kask kullanimi, karsidan karsiya gegme
vb.),
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Tiiketici haklar,

Uyusturucu madde kullanimi,

Vandalizm, zarar verme,

Yaslilara kotli muamele,

Yeme bozukluklari,

Yetiskinlerde okuma-yazma seferberligi.
Kamu spotlari, hedef kitle {izerinde istenen davranis degisikliklerini yaratmak amaciyla, cesitli
ekiciliklerden faydalanirlar. Sosyal reklamlar amacina, stratejisine ve hedefine gore yayinlandig
mecralarda farkliliklar gostermektedir. Kar amaci giitmeyen kuruluslar tarafindan verilen bu
reklamlarda hedef kitlenin bilgilendirilmesi, farkindalik yaratiimasi, haberdar edilmesi ve kamuoyu

olusturulmas1 amag¢lanmaktadir.

2. Televizyonda Sosyal Reklamlar

Sosyal reklamlarin yayini ig¢in en uygun ara¢ hangisidir? Cevap muhteliftir. Cilinkii hedef Kkitleye,
reklammm  amacina, stratejisine  gore  farklillk  gosterebilmektedir.  Kurulusglar  kamu
reklamlari/spotlarinin yayini i¢in, radyo, televizyon, gazete, dergi, sinema, internet, sosyal medya, agik
hava, araglarim tercih edilebilmektedir. Bu araglar iginde sosyal reklamlarin en yogun olarak
yaymlandigi ara¢ televizyondur. Televizyon sdylenecek soziin, g¢alinacak sarkinin, aktarilacak
duygunun, satilacak malin, topluma verilecek enformasyonun, olusturulacak kamuoyunun kisacasi
topluma anlatilacak hikayenin yazildigi, kurgulandigr ve anlatildigi ortamdir (Yildirim, 2019a:5).
Televizyon program igeriklerinin sekillenmesine; toplumsal, kiiltiirel, ekonomik yap1 kadar, yayincilik
alanim diizenleyen mevzuatlar ve televizyon endiistrisinin 6zglin dinamikleri de etki etmektedir. Bu
yapt ve mevzuatlar televizyon programlarinin temel &zelliklerini ve programciligin yonelimlerini
sekillendirmektedir (Celenk, 1999:305). Sekillenen bu yap1 i¢inde reklamlar, televizyon kanallarina
can suyu olmaktadir. Televizyon reklamlari, sanati ve estetigi kullanarak insanlarin ve toplumlarin
tutumlarini, diisiincelerini ve davranislarii degistirebilmekte, modalar yaratabilmekte ve tiikketimin
artmasina katki saglayabilmektedir (Yildirim, 2019b:169). Toplumlarin tutumlarini, diisiincelerini
etkileme konusunda sosyal reklamlar diger adiyla kamu spotlar etkili olabilmektedir. Kuruluslarin
sosyal sorumluluk anlayis1 igerisinde uyguladiklar1 reklamlardan birisi olan sosyal reklamlar veya
kamu spotlari, icki, sigara gibi zararli aligkanliklarin Onlenmesi, ¢evre ve doganin korunmasi,
hastaliklar hakkinda vatandaslarin bilinglendirilmesi, egitime yonelik kampanyalar, kamu yararina
calisan derneklerin desteklenmesi gibi amaglar igin tasarlanmaktadir (Babacan, 2008: 32). Sosyal
reklamlarin veya kamu spotlarinin amaci nedir? Sorusuna, kamu yarar1 cevabini vermek miimkiindiir.
Sosyal reklamciligin igerisinde kamu yararindan anlagilmasi gereken halkin sagligi, refahi, mutlulugu,
huzuru, egitimi, kiiltiirli, yasam standardinin yiikselmesi gibi konulardir. Sosyal reklam veya kamu
spotunu sosyal, diisiinsel, toplumsal baglamda degerlendirdigimizde ve ikna siirecini gdz Oniine

aldigimizda konunun kamusal agidan Onemi ortaya ¢ikmaktadir. Hazirlanan sosyal reklam/kamu
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spotlart sosyal problemlere karsi toplumun dikkatini ¢ekebilir. Toplumun belli bir kesiminin énemli
bir konuda eyleme ge¢mesini saglayabilir. Ornegin, 40 yasini asan kadinlarin kanser testi
yaptirmalarinda etkili olabilir. Insanlarin saglikli yasam i¢in davranislarinda degisiklige gitmelerine
yardimei olabilir. Veya toplumun sigara ve alkol tiiketimini azaltmasinda etkin olabilir. Reklamin
toplumdaki kisisel ve sosyal egilimleri degistirecegi genellikle kabul edilir. Sosyal amagli hazirlanan
reklamlarin igerigi toplumun davranisim etkilemeye yonelik olarak asagida agiklanan temel noktalar
icermelidir. Bunlar dikkat c¢ekme, simge, duygulara ve mantiga ayni anda hitap etme, mesajt
netlestirmek, gliven yaratmak, bir yarar iletmek, eyleme c¢agirmak, tutarlilik saglamak seklindedir

(ildem Develi, 2008: 80-82).

Sosyal amagli reklamlar baglaminda kamu spotu kavramina agiklik getirmek konunun anlasilmasi
adina faydali olacaktir. Toplumsal diisiinceler, ¢evre ve insan sagligi, dogal kaynaklarin kullanimu, aile
planlamasi, as1 duyarliligi gibi amag¢ ve diisiinceleri kapsayan kamu yarar1 faaliyetlerinin topluma
duyurulmasinda etkin rol alan reklamlar, sosyal reklam caligsmalar1 olarak bilinir (Yiizer, 1989:43).
Ayrica toplu tasimay: tesvik ve gelistirme, katma deger vergisini yayma, aclikla miicadele, saglik,
trafik kazalarim1 onleme, sigara ve uyusturucu ile miicadele gibi konular sosyal reklamin kapsamina
girmektedir (Tek, 1999:46). Radyo Televizyon Ust Kurulunu (RTUK, 2011)’nun 2/11/2011 tarihli ve
28103 sayili Resmi Gazetede yayimlanan Yayin Hizmeti Usul ve Esaslart Hakkinda Yonetmeligin 10
uncu maddesinin birinci fikrasinin (a) bendine dayanilarak hazirlanmig Kamu Spotlart yonergesinde
kamu spotu, Kamu kurum ve kuruluslari ile dernek ve vakif gibi sivil toplum kuruluslarinca hazirlanan
veya hazirlatilan ve Ust Kurul tarafindan yaymlanmasinda kamu yarari olduguna karar verilen
bilgilendirici ve egitici nitelikteki film ve sesler ile alt bantlar seklinde tanimlanmaktadir. Kamu
spotlarinin hazirlanmasinda hedef kitleye en hizli, en ekonomik, en ucuza, mesaji en etkili bigimde
hedefine ulastiracak aracin tespiti ile ise baslamak gerekir. Kamu spotlarinin gorevini yapabilmesi ve
hedef kitlenin dikkatini ¢ekerek gérevini yapabilmesi i¢in bazi noktalara dikkat etmek gerekir. Bunlar

strateji, yaratici fikir, yaratic1 uygulama ve yaratict medya kullanimidir (akt. ildem Develi, 2008: 36).

a. Reklam stratejisi: Strateji, reklamin arkasindaki mantik ve planlamayla ilgili, reklama y6n veren ve
dikkati iizerine toplayan unsurdur. Etkisi fazla olan her reklam, yapilandirilmis stratejilerin olumlu
sesinin yankisidir.

b. Yaratic1 Fikir: Yaraticilik, reklam fikrini olusturarak dikkat ¢ekme ve akilda kalmayi giiclendirir.

¢. Yaratict Uygulama: Etkili olan reklamlar iyi yapilandirilmistir. Uriin veya hizmetin iistiin taraflarm
ortaya cikarmalidir.

d. Yaratict Medya Kullanimi: Her mesaj bir sekilde ulastirilmak zorundadir. Cogu reklamci medya-
iletisim araclarim kullanarak genis kitlelere ulagsmay1 hedefler. Bunlar arasinda televizyon, dergi,
magazin, radyo, acik hava veya internet sayilabilmektedir. Bazen hangi mesajin hangi kanalla

ulastirilacagi konusu mesaj i¢in dogru fikrin bulunmasindan daha 6nemli hale gelebilmektedir.
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Kamu spotlarmin hazirlanmasinda dikkat edilecek hususlar kadar anlatim bigimlerinin tercihi de
onemlidir. Kamu spotlar1 anlatim bigim tiirlerini asagidaki sekilde siniflamak miimkiindiir (Ildem

Develi, 2008: 62).

a. Korku: Korkunun mesaj olarak kullanilmasi insanlarin géremedigi gercek tehditleri ortaya koyar.

b. Gergekler: Gergekler her zaman hedef kitle tarafindan takdir edilir, destek goriir. Ger¢ege dayali
mesajlar etkili olur ancak mesajin akilda kalic1 bigimde dagitilmas1 6nemli bir faktordiir.

. Eglence / Mizah: Eglence, sosyal pazarlamacinin en biiyiik silahidir. Mizah, enerji ve mutlu sonlu
mesajlar mesaj1 direk almasi i¢in hedef kitleyi baglayici bir faktdrdiir. Sosyal reklamlarin anlatim
bicimini sekillendiren en 6nemli konu, reklam mesajlarinin tasidigi ideolojidir. Bu nedenle konuyu
aydinlatma agisindan sosyal reklam /kamu spotlarinin ideolojisini agiklayarak konuya devam etmekte

fayda vardir.

3. Sosyal Reklamlarin ideolojisini Anlamak

Ideolojinin temelinde farkl fikirler, diisiinceler ve inang sistemleri yer alir. Bu farkliliklarin topluma
aktariminda kitle iletisim araglarindan yogun olarak faydalanilir. Kitle iletisim araglari toplumsal
yapinin iginde egemen ideolojiyi iireten bir karaktere sahiptir. Egemen ideolojinin iiretiminde en faal
rol ve sorumluluk istlenen mecralardan birisi de televizyonlardir. Bu ideolojilerin temsilini veya
gergegini, farkl tiir, farkli format ve farkli sunumlar iginde televizyon programlarinda izleriz. Bu
izledigimiz programlar arasinda televizyon reklamlari vardir (Yildirim, 2019c¢:313). Televizyon
reklamlarina bakildiginda tiiketimi arttiran bir 6ge olmasindan dolay1 ideolojik bir yoniiniin oldugunu
soylemek miimkiindiir. Televizyonda ideolojik bir gergeklik olarak yeniden konumlandirilan reklam,
hayatin her aninda ideoloji kadar 6nem kazanmaktadir. Metanin ideolojisi olarak detaylandirilabilecek
olan bu ideoloji, toplumsal yasamdaki her tiirlii seyin oniine gegmektedir. Tiiketim toplumu igerisinde
kiiltiiriin de giderek bir tiikketim maddesi haline doniisiiyor olmas1 toplumsal yasamin da bir karnaval
havasinda algilanmasina neden olmaktadir. Ayni zamanda her tiiketim nesnesinin, tiiketimin
gostergesi haline geldigi siiregte ideolojik yonelimle, gostergelerin ve anlamlarin da duyumsanabilir
olanlarin yerine gectigi goriilmektedir (Lefebvre ve Reguleier, 2005: 110). Reklamlar sadece giindelik
yasam ig¢inde tiliketilecek olan iriinlerin gostereni olarak islev gdrmez. Reklam ayni zamanda
toplumsal yasama y6n veren ve toplumsal yasami yansitan 6nemli bir kiiltiirel form ve 6ge olarak da
cikar tiiketicinin karsisina. Bu 6zelligi ile de yenileni, igileni, giyileni, moda olani, tiiketileni
belirledigi gibi, popiiler olani, giindem olan1 ve giindem olacak olani, evlerde konusulani, konusulacak
olani da belirleme konusunda da etkindir. Reklamin en agik islevlerinden bir tanesi seyleri satmak
olarak ifade edilirken, onlar1 bir yandan da bireyler i¢in bir anlam ifade eden gergeklikler olarak da
bi¢cimlendirmektedir. Toplumsal yasam igerisinde bireyler arasinda ortak bir dil olusturan reklam, bir

yandan da toplumsal yasam i¢in kaynastirici bir islev tistlenmektedir (Sokmenoglu, 2005:19).
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Ya sosyal reklamlarn ideolojisi? Ideoloji hayatin icinde olmaktir. Ciinkii Ideoloji hayatin iginde bir
yerde, bize yakin mesafede durmaktadir. Onu gérmek, hissetmek miimkiindiir. Hayatin iginde her an,
her yerde karsimiza g¢ikan ideoloji soludugumuz hava kadar, igimize cektigimiz oksijen kadar
hayatimizdadir. Onun iginde hayat ideolojiktir. Ideoloji hayatin iginde olmaktir. Toplumsal sorunlara
duyarli olmaktir. En basit diizeyde dahi olsa etrafimizda neler olup bittigine iligkin kanaat sahibi
olmaktir (Macit, 2016: 34). Insanlar ortak ideolojiyi paylastiklar siirece bir arada bulunabilir ve ortak
kimlikleri olabilir (Ozbek, 2000: 117). Ortak paydada bulunmay: saglayan konularin basinda halkin
sagligi, refahi, mutlulugu, huzuru, egitimi, kiiltiirii, yasam standardinin yiikselmesi, vb. konular gelir.
Aslinda sosyal reklamlar tam da bu noktada girer devreye. Sosyal bir fikri topluma benimsetmek ve bu
konuda olumlu davranis degisikligi yaratmak amaciyla diizenlenen bu reklamlarda kar amaci yerine,
sosyal amag ve uzun vadeli toplum ¢ikarlar1 6n plana ¢ikmaktadir (Mucuk, 2001:16). Hayatin i¢ginde
olanlarin toplumun farkli katmanlarinda duyulmasi, anlasilmasi, Ogrenilmesi, cogaltilmasi,
paylasilmasi, kabul edilmesi kitle iletisim araglarinin ideolojiyi kullanma bi¢imi ve yogunlugu ile
yakindan alakalidir. Ideoloji bunu gergeklestirirken televizyondan yogun olarak faydalanmaktadir.
Televizyonun bir ideolojik ara¢ olarak hedef kitlesine ulagsmasinda reklamlara ayr1 bir parantez agmak
gerekir. Televizyon reklamlari ayn1 anda g¢ok biyiik bir kitleye, ¢cok hizli bir sekilde mesajlarin
aktarma becerisine sahiptir. Bu durum televizyonu reklam almaya bagladigi ilk giinden bu yana
tartismasiz en etkili reklam mecrasi konumuna getirmis ve bu giiciinii agik ara siirdiirmesine firsat
saglamistir. Dogal ¢evrenin korunmasi, kizlarin okula gitmesi ve egitilmesi, kirsal kesimdeki
ekonomik gelisimin saglanmasi gibi birtakim toplumsal sorunlarin ¢éziimlenmesine hizmet eden
caligmalar, sosyal reklam kapsaminda televizyonda yayinlanan reklamlara drnek olarak verilebilir. Bu
da bize sosyal reklamlarin hayatin merkezinde oldugunu gostermektedir. Aynen ideolojinin hayatin

merkezinde durmasi gibi.

4. Yontem

Bu ¢aligmada betimsel analiz yontemi kullanilmustir. Betimsel analiz yontemi, farkli veri toplama
teknikleri ile elde edilmis verilerin daha Onceden belirlenmis temalara gore Ozetlenmesi ve
yorumlanmasini i¢eren bir nitel veri analiz tiiridiir. Bu analiz tiirlinde temel ama¢ elde edilmis olan
bulgularin okuyucuya Ozetlenmis ve yorumlanmis bir bicimde sunulmasidir (Yildinm & Simsek,
2003). Betimsel analiz yontemi ile yapilan ¢aligmanin ¢oziimlemesi iki asamada gergeklestirilmistir.
Ik asamada genel betimleme, dykiilemede gecen kisilerin kim oldugu, kimin ne sdyledigi, ne yaptig1,
nasil tepki verdigi, nerede bulundugu ve mekanda nelerin yer aldigi, nasil diizenlendigi gibi hususlar
ele almmustir. Ikinci asamada kamera, 151k, kurgu renk ve oyunculugun reklamim betimlenmesine
katkilar1 anlatilmistir. Yapilan analizler ve ulasilan bulgular calismanin ¢6ziimleme kisminda

sunulmustur.
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4.1. Problem
Organ Bagisinin Onemi Hakkinda Toplumda Farkindalik Olusturulmas: isimli kamu spotu, toplumda

bir farkindalik yaratabilmis midir? Sorusu ¢alismanin problemini olusturmaktadir.

4.2. Amag

Televizyonda Yayinlanan Sosyal Reklamlarin ideolojik Yapisi ve Ornek Reklam Céziimlemesi isimli
calismada asagidaki sorularin cevabi aranmistir.

a. Coziimlemesi yapilan sosyal reklamin ana fikri nedir?

b. Cozlimlemesi yapilan sosyal reklamin izler kitle beklentileri nelerdir?

¢. Coziimlemesi yapilan sosyal reklamin ideolojisi nedir? Sorularmin cevaplart ¢alismanin amacin

olusturmustur.

4.3. Evren ve Orneklem

Yapilan ¢alismanin evrenini, 2019 yilinda Tiirkiye’de ulusal televizyon kanallarinda 6112 sayili kanun
cercevesinde RTUK tarafindan yayimlanmasi zorunlu kamu spotlar1 olusturmustur. Calismaya, Saglhk
Bakanligi tarafindan hazirlanan “Organ Bagismin Onemi Hakkinda Toplumda Farkindalik

Olusturulmasi1” isimli calisma amagh 6rneklem kapsaminda alinmustir.

4.4. Kiinye

Spotu Yayinlatan Kurulug: Saglik Bakanligi (Sagligin Gelistirilmesi Genel Miidiirligii)

Spotun Tiirii: Organ Bagisi Kamu Spotu (Televizyon).

Spotun Konusu: Organ Bagisinin Onemi Hakkinda Toplumda Farkindalik Olusturulmast.

Ust Kurul Karart Tarihi: 20/11/2019 tarihli ve 2019/47 say1li iist kurul toplantisinda kabul edilmistir.
Yapim Yili: 2019

Siire: 55 Saniye

5. Betimsel Analiz Yontemine Gore Ornek Program Coziimlemesi
Televizyonda Yayinlanan Sosyal Reklamlarin Iideolojik Yapist ve Ornek Reklam Coziimlemesi isimli
calismanin ¢dziimiine, Saglik Bakanlhi@i tarafindan hazirlanan Organ Bagismin Onemi Hakkinda

Toplumda Farkindalik Olusturulmasi, kamu spotu alinmustir.

Yukarida ana cercevesi cizilen bir diizlemde ¢aligmaya amaghi oOrneklem kapsaminda alinan

calismanin ¢ézliimlemesi agsagida sunulmustur;

Organ Bagisi Sosyal Reklam / Kamu Spotu Analizi: Uzak ¢ekimde yataginda yatar pozisyonunda
oturan ve gazetesini okumakta olan 56 yasindaki Hamza ekrana gelir. Dig Ses, Hamza 56 yasinda
derken, goriintiiye 7-8 yaslarinda bir kiz ¢gocugu gelir. Bu kiz ¢ocugu Hamza’nin kizidir. Hamza’nin

kiz1 babasinin yattig1 odaya girer, yanina gider ve kucaklasirlar. Dis ses; 23 giin 6nce kalp nakli oldu

59



Yildirim

der, ardindan Hamza’nin i¢ sesini duyar izleyici; Yasasin kizimin mezun oldugunu gorebilecegim!..
Duyulan ses tekrar hayata doniisii simgeleyen bir sestir. Duyulan ses, gelecege umutla bakan bir
babanin ¢ocugunu daha uzun yillar gérebilecegine olan inancin sesidir. Cocugunun okumasini, adam
olusunu gorebilecegine olan inancin sesi. Saglhigina kavusmasinin, saglikli giinler yasayabilecek

olugsunun ve buna Hamza’nin inanmis olmasimin sesidir. Kisaca, hayata doniisiin ve umudun sesidir.

Hamza’nin istirahat ettigi oda olarak krem rengi badanali, yesil perdeli, penceresinden 151k gelen,
15181n aydinlattigi bir oda tercih edilmistir. Hamza’ nin yatagiin iistiinde bir ¢erceveli resim vardir. Bu
resim bir nehir veya deniz kenarindaki evlerin resmedildigi bir calismadir. Resim c¢alismasindaki

renkler agik ve pastel renklerden olugsmaktadir.

Hamza’nin kiyafetine bakildiginda, {istiinde grinin tonlar1 bir sweatshirt, viicudun alt tarafi krem rengi
pikenin altinda kalmistir. Hamza’nin kizinin iistiinde ise mavi ve beyaz karisimi bir elbise vardir.
Ekrana Hamza’nin kizinin yaptig1 resim gelir. Resimde ¢opten yapilmis anne, baba ve ¢ocuk vardir.
Aileyi simgeleyen bu figiirlerin yaninda bir ev ve evin istiinde parlayan bir giines vardir. Burada

resmedilen Hamza’nin ailesi ve ailenin gelecegidir.

Kesme ile goriintii degisir. Gorlintilye gazete okuyan Hasan gelir. Dis ses; Hasan 44 yasinda derken
goriintliiye ¢ekyatin kenarina boylu boyunca uzanip arabasini siiren Hasan’in 5-6 yaslarindaki oglu
gelir. Dis ses; 1,5 yil 6nce bobrek nakli oldu derken goriintiiye bel planda gazetesini okuyan Hasan
gelir. Hasan gazetesini katlar ve ekrana bakar. O sirada izleyici Hasan’in i¢ sesini duyar. Yasasin
ogluma araba kullanmasini 6gretecegim!... Duyulan ses gelecegin sesidir. Umudun sesidir. Hasan’in
hayata tutunmus olup ¢ocugu ile gecirecegi giizel giinlere duyulan &zlemin sesidir. Inancin sesidir.

Yasama sevincinin sesidir.

Hasan’in istirahat ettigi odanin ferah bir oda oldugunu goriir izleyici. Hasan’1n oturdugu oda agik renk

badanali, sirin bir odadir. Hasan’in oturdugu koltugun arkasinda biiyiik bir ¢i¢ek vardir.

Hasan’1 bel planda goriir izleyici. Bu yiizden Hasan’in giydigi kiyafetin iist tarafin1 gorebilir
izleyiciler. Hasan agik yesil bir tisort giymistir. Hasan’in hemen 6niinde yatar pozisyonda oyuncak
araba siiren oglunun kiyafetinin de iist tarafin1 goriir izleyiciler. Hasan’in oglu mavi ve beyaz boyuna
cizgili bir gdbmlek giymistir. Hasan ogluna tebesstiim ederek bakarken, gelecege ve umutla yarmlara
bakar gibidir.

Kesme ile goriintii degisir. Ekrana Zeynep gelir. Dis ses; Zeynep 34 yasinda derken, Zeynep ile
Zeynep’in 7-8 aylik ¢ocugu ile karsilikli oynarken ki sahne gelir ekrana. Dis ses; 3 ay dnce karaciger
nakli oldu derken ardindan Zeynep’in i¢ sesini duyar izleyici. Yasasin ¢ocugumun bana anne dedigini
duyabilecegim. Bu duyulan ses yasama sevincinin sesidir. Zeynep’in i¢ sesi, c¢ocugundan
ayrilmayacagi icin mutlulugun sesidir. Umudun sesidir. Yarinlarin sesidir. Zeynep’in i¢ sesi, sadece
¢ocugunun anne dedigini duyabilecegi icin degildir. Cocugunu biiyiitebilecek, c¢ocugu ile

ilgilenebilecek oldugu i¢in yarinlara umutla bakan bir annenin sesidir.

60



Aksaray iletisim Dergisi

Uzak c¢ekimde beyaz ve agik mavi renklerin hakim oldugu, giines goren bir odanin igerisinde goriir
izleyici Zeynep ile kizimi. Odanin perdesi biraz araliktir. Aralik olan kisimdan evin bahgesi
goriilmektedir. Agaglarin arasindan giines 1siklar1 odaya girmektedir. Zeynep’in evinde odanin

ferahlig, giines 15181, agac, yesil, insana huzur veren bir atmosferi betimlemektedir.

Zeynep’in giysilerine bakildiginda {iistiinde gri bir bluz, basinda mavi bir esarp vardir. Kizina ise
kirmiz1 ve beyaz iki kolsuz atlet {ist liste giydirilmistir. Bu sirada ekran degisir. Cocuguna simsiki
sarilan Zeynep ile kizinin goriintiisii gelir ekrana. Bu sarilis aslinda evlada, umuda, gelecege sarilis
gibidir.

Kesme ile bir hastane odasina misafir olur izleyiciler. Goriintiiye, 18 yasinda Fatma isminde bir geng
kiz, 50 yaslarinda muhtemelen Fatma’nin annesi ve bir bayan doktor gelir. Bu goriintiiniin istiine dis
ses; Fatma 18 yasinda bobrek nakli oldu derken, goriintii degisir. Fatma ile doktor g6z goze gelirler.
Fatma’nin i¢sesini duyar izleyici; Yasasin iiniversiteye gidip doktor olabilecegim!.. Fatma’nin i¢ sesi
hayata doniigiin sesidir. Fatma’nin sesi yeniden dogusun sesidir. Fatma’nin sesi yarim kalan seyleri
yeniden tamamlayacagim diyen azmin sesidir. Fatma’nin sesi yarinlara giivenle bakan, kendinden

emin, ne istedigini bilen kisilerin sesinin temsili gibidir.

Fatma’nin hastanede yattig1 oda agik renk badanali, ferah bir odadir. Odanin badanas1 agik gri, kap1 ve

dolap agik pembe renkte boyalidir.

Odada 3 kisi vardir. Fatma agik pembe tisort giymis, annesi kirmizi bluz, baginda krem rengi esarp

baglamis, doktor hanim ise beyaz onliik giymistir.

Fatma’nin sesi izleyicinin kulaklarinda yankilanirken kesme ile ekrana bir orman gelir. Ormanda 6-7
yaslarinda 6-7 ¢ocuk kdrebe oynamaktadir. izleyici o goriintiilerin iistiine dis seste; Kiiciik Ayse’cik
heniiz 6 yasinda. 1 yil 6nce kornea nakli oldu, derken goriintiiye Ayse’nin annesi ile kucaklagsmasina
taniklik eder izleyici. O sirada Ayse’nin i¢ sesi; Yasasin annem ne giizelmis!.. derken goriintiide anne
ile Ayse’nin sicacik kucaklagmasi gelir ekrana. Ayse’nin i¢ sesi aslinda hayata yeniden merhaba diyen
bir sestir. Annemi gorebilece§im yasasin derken, anne iizerinden hayati, arkadaslarini, ailesini,

giizellikleri, umudu gorebileceginin sesidir.

Ayse’nin izleyiciye gosterildigi mekan parktir. Parkta yesilin tonlari, agaclar izleyiciye huzur veren bir
ambians i¢inde sunulmustur. Agaglarin arasindan siiziilen giines 1siklar1 izleyicinin igini 1sitan

cinstendir.

Parkta oynayan cocuklarin ve Ayse’nin annesinin giysilerine bakildiginda yaza uygun kiyafetler
oldugu goriiliir. Ayse’nin annesi agik gri tisort giymisken, ¢ocuklarin kisa kollu tigort ve sort giydigi
goriiliir. Kesme ile goriintiiye, Hamza ile kiz1, minik Ayse ile Ayse’yi simsiki kucaklayan annesi gelir.
Zeynep ile minik bebegi ekrana geldiginde, o sirada izleyici dig seste; Organ nakli bekleyen binlerce
insanimiz yapilan bagislarla hayata doniiyor!.. cimlesini duyar. Ekrana Tiirkiye Cumhuriyeti Saglik

Bakanlig1 logosu gelir. Ve logonun istiine dis ses; Siz de organlarinizi bagislayin!... Yasasin!.. der.
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Calismanin ¢oziimiinde izleyicilerin gordiikleri ve duyduklar belirgindir. Reklam filminde goriilen;
kisilerin, nesnelerin, mekanlarin sunumuna katki saglayan estetik degerler nelerdir? Ve reklama nasil

katki sunmuslardir? Konunun alt metin okumalarinda bu konuya agiklik getirmek faydali olacaktir.

Yapilan reklam ¢aligmasinda genel atmosferi vermek igin uzak ¢ekim, kisilerin birbirleri ile iligkisini
gostermek icin orta ¢ekim, kisilerin duygularini ve hislerini gostermek i¢in yakin ¢ekim kullanilmustir.
Isik kaynagi olarak dogal aydinlatmadan faydalanilmistir. Reklam filmi boyunca aydinlik ve ferah
mekanlar tercih edilmis, glines 15181indan maksimum derecede faydalanilmistir. Reklam filminde dogal
15181n kullanilmasina etki eden faktorlerin baginda, filmin ¢ekildigi mekanlarda, odalarda, kullanilan
esyalarda ve giysilerde acik ve pastel rengin tercih edilmesidir. Reklamin kurgu teknigine bakildiginda
hizli gecislerin kullanildig1 goriiliir. Sahneler arasinda hizli gecisler sayesinde reklamin temposu
yiiksek tutulmustur. Bu sayede izleyicilerin mekan, nesne ve kisileri karigtirmasinin 6niine gegilmis ve
mesajin acik olarak sunumuna kurgu biiyiik katki sunmustur. Reklamda yer alan oyuncularin dogal
halleri ve yiiksek performanslari reklamin basarisina katki saglamigtir. Reklamin estetik yanina verilen
onem konunun anlagilmasina ve mesajin hedeflenen kitleye ulasmasina olumlu katki saglamistir.
Reklam mesajinin igerigi ile bicimi arasinda saglanan denge reklamin ideolojisini izleyicilerin

kavramasina yardimci olmustur.

Organ Bagist Sosyal Reklam /| Kamu Spotu Ana Fikri: Sizin yapacaginiz bagislar degerlidir. Siz

oldiikten sonra sizin organlariniz hem yasamaya hem de yasatmaya devam eder temasini iglemektedir.

Organ Bagisi Sosyal Reklam / Kamu Spotu Izler Kitle Beklentileri: izleyici kendisi i¢in en degerli
fikri gormek, duymak ister. Yayinlanan 45 saniyelik kamu spotunda hedef kitle i¢in en degerli fikir
nedir? Dedigimizde yapilan tanimlama i¢inde, yapilan bagislarla tekrara hayata donen, Hamza, Hasan,
Zeynep, Fatma, Ayse ve Zeynep’in hayallerine hem kavusup hem de sevdikleri ile silirdiirmeyi
planladiklan giizel glinlerin sunumu hedef kitle i¢in degerli ve 6nemlidir. Betimsel analiz yontemine
gore yapilan ¢aligmanin analizinde hedef kitle beklentilerini karsilayan noktalar nereleridir? Diye
sordugumuzda goriintiilerin ve reklam filminde yer alan karakterlerin i¢ seslerinin senkronize sunumu

deger ve dnemi gostermektedir. Filmin goriintiilerinde;

Hamza’nin kizimi kucaklayarak 6pmesi,

Annesinin Ayse’yi stmsiki kucaklamasi,

Fatma’nin doktoruna imrenerek ve umutla bakmasi,

Hasan’in ogluna sevgiyle bakisi,

Zeynep’in kiziyla oynarken ki mutlulugu, hayata yeniden tutunan insanlar i¢in, reklamin hedef kitlesi
icin en 6nemli ve en degerli izler kitle beklentisidir. Bu sahnelerin gosterildigi anda;

Hamza’nin; Yasasin!.. Kizimin mezun oldugunu gorebilecegim.

Ayse’nin; Yasasin!.. Annem ne gilizelmis.

Fatma’nin; Yasasin!.. Doktor olabilecegim.
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Hasan’in; Yasasin!.. Ogluma araba kullanmasini 6gretebilecegim.

Zeynep’in; Yasasin!.. Kizzimin bana anne dedigini duyabilecegim. Dedikleri an goriintii ile senkronize
akmaktadir. O an hedef kitlenin; Organ bagisinin 6nemini duymak, gérmek, bilmek &grenmek,
istedigi andir. Clinkii, organ bagisinin 6nemi hakkinda toplumda farkindalik olusturulmasi i¢in yapilan
boyle bir sosyal reklam ¢alismasinda, izleyicileri durduracak ve etkileyecek en dnemli nokta konunun
toplum i¢in, organ nakli yaptiracak kisiler i¢in, organ nakli yaptirmaya karar verip, kendisine bagista
bulunacagini imit ederek bekleyen kisiler i¢in, organ nakli yaptiran ve/ya yaptirmaya karar veren
kigilerin aileleri i¢in konunun kendisi, konunun yayinlanmasi, mesajin igerigi, mesaj ile saglanacak

farkindalik 6nemlidir ve degerlidir.

Organ Bagisi Sosyal Reklam / Kamu Spotu Ideolojisi: Hayat sevince, sevilince giizeldir. Organ
bagisi ile bagka hayatlara hayat verebilmek, sevilmeyi ve sevinmeyi degerli kilmaktadir. Burada organ
nakli ile hayata donen insanlarin sevdigi kisilerle bundan sonra gegirecegi hayat iizerinden yapilacak
bagislarin hem hayat kurtarma hem de o kisilerin sevdikleri kisilerle mutlu bir 6miir siirmelerine firsat

sunacagina yonelik bir ideoloji s6z konusudur.

Sonu¢

Kamu kuruluslar1 sosyal reklamlar ile toplum yararina ya da toplumsal konularda kamuoyunun
dikkatini ¢ekmek, ¢ikan sorunun ¢oziimiinde sorunun muhatabi olan ilgili kurum ve kuruluslarin
harekete gecmesini saglamak, toplumu ve insanlari bilgilendirmek ve biling olusturmak igin
televizyondan reklam araci olarak faydalanmaktadirlar. Reklam araci olarak televizyondan en yogun
faydalanan kuruluslarin basinda Saglik Bakanligi gelmektedir. Bu caligmada Saglik Bakanligi (
Saghigin Gelistirilmesi Genel Miidiirliigii) tarafindan hazirlanan Organ Bagisinin Onemi Hakkinda
Toplumda Farkindalik Olusturulmasi isimli kamu spotunun c¢oziimlemesi yapilmistir. Yapilan
calismanin ¢dziimiinde organ bagisinin  6neminin  halka &gretilmesi, halkin bu konuda
bilinglendirilmesi amaglandigi bulgusuna rastlanmistir. Ayrica ¢oziimleme sirasinda yagamanin degeri
izleyicilere anlatilarak bir farkindalik yaratilmak istenmistir. Bu farkindaligin saglanmasi igin
insanlarin en yakininda olan kisiler bilingli bir sekilde kullanilmig, sevmenin, sevilmenin erdemi 45
saniyenin i¢ine yasam iksiri olarak siringa edilmistir izleyicilerin zihnine. Siringa edilen sadece yasam
iksiri degildir. “Baska canlara can olmak i¢in, Siz de organlariniz1 bagislayin!... Yasasin!..” slogani
aslinda bu c¢alismanin ideolojisinin temelidir. Clinkii hayatin i¢inde her an, her yerde karsimiza ¢ikan
ideoloji bizim soludugumuz hava kadar, i¢imize ¢ektigimiz oksijen kadar hayatimizdadir. Onun iginde
hayat ideolojiktir. Ideoloji hayatin i¢inde olmaktir. Hayatin icinde olan bizler igin bizden sonra geriye
ne biraktigimiz 6nemlidir. Siz de organlarinizi bagiglayin!... Yasasin! Derken kurtulacak ve yasayacak

hayatlara can olmak, nefes olmak hayatin en biiyiik ideolojisi degil midir?
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Kent Imajinin ve Kentsel Rekreasyon Alanlarina Yonelik Algimin Olciimii

Cosku EREN”
Murat KOCYIGIT™

Ozet

Gilintimiizde kentler, cesitli hedefler dogrultusunda farkindalik yaratabilmek icin deger yaratmaya ve
kendilerini ayristirmaya gerek duymaktadirlar. Bu deger yaratma ve farklilasma misyonu kiiresel
anlamda ilgi ¢eken bir kent imaj1 ile sekillenebilmektedir. Kent imajinin sekillenmesinde kentin sahip
oldugu temel degerler ve bunlarin tanitim enstriimani olarak kullanilmasi énem arz etmektedir. Bu
dogrultuda aragtirmanin amaci, kent imajmin ve kentsel rekreasyon alanlarina yonelik alginin
Olclimiidiir. Bu baglamda Konya kent imajinin ve Konya’daki kentsel rekreasyon alanlarina yonelik
alginin 6l¢iimiinii gergeklestirmek c¢alismanin odak noktasidir. Belirlenen ama¢ dogrultusunda,
Mevlana Miizesi, Konya Kelebekler Vadisi ve 80 Binde Devri Alem rekreasyon alani ziyaretcileri
arastirmanin evrenini olusturmaktadir. Fakat aragtirma kapsaminda bu alanlar1 ziyaret eden kisilerin
tamamina ulagmak zaman kisit1 ve 6rnekleme ulasim zorlugundan dolayi, arastirma olasiliga dayal
olmayan Ornekleme yoOntemlerinden kolayda oOrnekleme yontemi ile gergeklestirilmistir.
Gergeklestirilen betimleyici istatistikler dogrultusunda Konya kent imajma yonelik dogal, sosyal,
kiiltiirel, sosyo-ekonomik ve kent atmosferi 6zelliklerinin ortalama degerlerinin olumlu yénde oldugu
tespit edilmistir. Ayrica, kentsel rekreasyon alanlarina yonelik alginin, bilissel ve duygusal ¢ekicilikler
baglaminda ortalama degerlerinin de pozitif yonelimli oldugu belirlenmistir. Bu dogrultuda kentsel
rekreasyon alanlar1 sehir imajina biligsel ve duygusal yonden katki saglayabilmekle birlikte, kente

yonelik alginin da olumlu y6nde sekillenebilmesini saglayacaktir.

Anahtar Kelimeler: Kent imaji, Kentsel Rekreasyon Alanlar;, Kent Algisi, Biligsel Degerler,
Duygusal Degerler

Measurement of Urban Image and Perception of Urban Recreation Areas

Abstract

Nowadays, cities need to create value and differentiate themselves in order to create awareness in line

with various objectives. This mission of creating value and differentiation can be shaped by the image

" NEU Sosyal Bilimler Enstitiisii Rekreasyon Yonetimi Anabilim Dal1 YL 6grencisi, erencosku@gmail.com
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of a city that attracts global attention. In shaping the image of the city, the basic values of the city and
their use as promotional instruments are important. The aim of this study is to measure the urban
image and perception of urban recreation areas. In this context, the focus of the study is to measure the
image of Konya and perception of urban recreation areas in Konya. For this purpose, visitors of
Mevlana Museum, Konya Butterfly Valley and 80 thousandth Around World Recreation Area
constitute the universe of the research. However, due to time constraints and sampling transportation
difficulties, the study was carried out convenience sampling method by non-probability sampling
methods. According to the descriptive statistics, the average values of natural, social, cultural, socio-
economic and urban atmosphere characteristics of Konya city image were positively determined. In
addition, it was determined that the perception of urban recreation areas was positive in terms of
cognitive and emotional attractiveness. In this direction, it can be said that urban recreation areas will
contribute to the image of the city and the perception towards the city can be shaped positively in

terms of cognitive and emotional aspects.

Keywords: City Image, Urban Recreation Areas, City Perception, Cognitive Values, Emotional

Values

Giris

Sanayilesme ile birlikte meydana gelen hizli kentlesme, ¢ok genis bir alana yayilan endiistrilesme
insanoglunun doga ile iliskisini ¢ok ciddi sekilde etkilemis ve zarar gérmesine neden olmustur.
Insanlar sanayilesme ile beraber kentlerde is hayatinin stresi ile karsi karsiya olmalar1 ve dogadan
kopma endigesi sonucunda rekreasyon ihtiyacini karsilamaya yonelik dogal ve tarihsel yerleri tercih
etmeye baglamis, stresten uzaklagmanin c¢esitli yollarin1 aramaya baslamislardir. Giliniimiizde kiiresel
rekabet kosullarinda markalar gibi kentler de rakipleri ile miicadele etmektedir. Bu siirecte
rakiplerinden farklilasmak ve benzersiz bir markalasma stratejisi olusturmak 6nem arz etmektedir
(Ozilhan Ozbey ve Baser, 2015: 923). Rekabette avantaj elde etmek isteyen kentlerin marka olmalarini
saglayacak ozelliklerini belirleyip bunlardan faydalanma yoluna gitmeleri gerekmektedir. Aslinda her
kent bir markadir. Cilinkii her kent bir digerinden ayirt edici 6zelliklere ve farkliliklara sahiptir. Ancak
sorun su ki her marka ayni degerde degildir. Kimi markalar hedef kitleleri tarafindan daha degerli
olarak kabul edilirken kimisi daha degersiz olarak goriiliir. Bir diger sorun ise bu markalarin nasil
algilandigr ile ilgilidir. Diger bir ifadeyle bu kentlerin imajlarinin nasil oldugudur (Ozdemir ve Karaca,

2009: 114).

Kent ile insan iliskileri degerlendirildiginde giiniimiiz yasam sartlarinda ve yasam seviyesinin
yiikselmesinde degismeyen ii¢ ana unsur bulunmaktadir. Bunlardan birincisi ¢alisma, ikincisi uyuma,
sonuncusu da diger temel gereksinimlerdir. Bu unsurlardan arta kalan zaman “bos zaman” olarak

belirtilir. Insan yasamindaki bos zamanin, fiziki ve sosyo-ekonomik degerlendirilmesi ise rekreasyon
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aktivitesidir (Sevil vd., 2012: 5). Rekreasyon katilimcinin fiziksel, psikolojik, manevi veya zihinsel
olarak yeniden yaratilmasini, yenilenmesini, zenginlestirilmesini, yasam tecriibesini ve rutinlerin

iistesinden gelebilmesini ifade etmektedir (Yiincii vd., 2013: 11).

Kiiresellesme, diger pek ¢ok alanda oldugu gibi kentleri de degisim ve doniisiime zorlamaktadir.
Kentler de bu degisim i¢inde varliklarinm siirdiirmek istemekte, bu amagla kendilerine ait farkliliklar
ortaya ¢ikararak bunlar pazarlama ihtiyaci duymaktadir. Kiiresellesmenin etkisiyle kentler ve iilkeler
de birbirleriyle rekabet i¢indedir. Bu acidan bakildiginda; bir iilkeye ya da kente ne kadar ¢ok yabanci
yatirimel ve ziyaretgi gelirse, kentin sosyal ve ekonomik olarak o kadar kalkinacagi diisiiniilmektedir

(Giil, 2013: 2).

Kent markalasmasi acgisindan bakildiginda ise modern anlamda pazarlama yaklagimlarinin tipki mal ve
hizmetler gibi kentlerde uygulanmasi bugiin kentsel kalkinmanin vazgecilmez bir parcasi haline
gelmistir. Bu bakimdan kent markasinin olusturulmasinda yeni fikirlere imkan tantyacak ve uzlagmay1
saglayacak olan en dnemli etkenlerden birisi de yerel diizeyde toplumun her kesiminden vatandaslarin

katilim saglamasidir (Giiler vd., 2015: 64).

Kentler ve iilkeler i¢in imajin ve markalasmanin onemi bilyiiktiir. Ciinkii iilke, bolge ve kentlerin
algilari, imajlari, insanlarin yatirim, aligverig, yerlesim, calisma ve seyahat etme kararlarim
etkilemektedir. Bir sehri i¢indeki biitiin sosyal, kiiltiirel, tarihi, rekreasyon alanlar1 ve dogal giizellikler
gibi kendine has 6zellikler ve degerler ile birlikte tanimlamak olduk¢a zor olabilmektedir. Ancak bir
sehrin avantajlarindaki ¢esitlilik ile onun fiziksel varliklarini anlatabilecek sifatlardan olusan olumlu
bir imaj yaratmak kentsel iiriiniin degerini anlatmay1 kolaylastirmaktadir (Ozdemir ve Karaca, 2009:

118-119).

Giinlimiiz modern insan1 ve sosyal toplulugu fiziki ve psikolojik sagligin1 rekreasyon ihtiyaclart ve
aktiviteleri ile gidermeye ¢aligmaktadir. Rekreasyon insanlarin ekonomik sosyal ve kiiltlirel gelisme
seviyelerine gore ilgi alanlarina girmekte ve dnem kazanmaktadir. Bu nedenle, kentlerdeki rekreasyon
alanlariin miktar, dagilim ve kullanim agisindan bir biitiin olarak gelistirme ve uygulama ¢abalarinin
yani sira rekreasyon alanlarinin kente kattig1 degerin artirilmasi énem kazanmaktadir (Polat ve Onder

2004: 76).

Bu dogrultuda bu aragtirmada, marka sehir olusturmada kent imajiin ve kentsel rekreasyon alanlarina
yonelik algimin 6l¢limii amaglanmaktadir. Kuramsal alt yap1 dogrultusunda arastirma verileri analiz

edilerek elde edilen bulgular aragtirma amaci dogrultusunda yorumlanmustir.
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Literatiir Taramasi
1. Kent imaji

Imaj, herhangi bir nesneye, olaya, duruma, etkinlige, bireye, drgiite, kente ve iilkeye iliskin zihinlerde
olusan resim, harita veya izlenimler olarak tanimlanmaktadir. Baska bir ifade ile imaj kisi veya
kurumlarin birbirleri {izerinde isteyerek ya da istemsiz olarak birakmis olduklari izlenimlerdir

(Erdogan vd., 2006: 56)

Dowling (1986: 110) imaj1, bir objenin insanlar tarafindan bilinmesini, tanimlanmasini, hatirlanmasini
saglayan ve insanlar tarafindan o obje ile iliskilendirilen anlamlar seti olarak acgiklarken ayni1 zamanda
insanlarin bir obje hakkindaki inaniglarinin, fikirlerinin, duygularinin ve izlenimlerinin etkilesiminin

sonucu seklinde tanimlamaktadir.

Kent; bir yerlesme tiirii, yerel yonetime sahip yasal bir birim, ¢evresine bakarak bir merkez olusturan,
toplama-dagitma merkezi olan tarim dis1 faaliyetlerin yogunlastigi, tarimsal ve tarim dis1 faaliyetlerin
kontrol yeri, orgiitlenme ve uzmanlasma ile belirlenen 6zgiin bir yasama sahip olan, tercih edilen bir
yerlesme tiirii, olarak tanmimlanabilir (Hosgor, 2010: 29). Giiniimiizde kentler kendilerini gelistirerek
diger kentlerle rekabet etmeye onlardan daha {istiin hale gelmeye c¢alismaktadir. Kentlerin tercih
edilmesinde etkili olan ¢ok sayida Olgiit olup, bu dlgiitlerden biri de kentin imajidir. Kentle ilgili
algilar, bir insanin bir kent ile ilgili olarak izlenim, diisiince ve kanaatlerinden olusan inanclar
toplulugudur. Kent ile ilgili hedef kitle iizerinde olusan psikolojik 6zelliklerin toplami olarak da
tanimlanabilir (Demirel, 2014: 231). Giintimiizde marka olmak artik kentler i¢in de rekabet giiciinii
belirleyen etkin bir ara¢ haline gelmistir. Bu yiizden, diinyada ¢ok 6nemli sayida kent ya yeni bir

marka olusturma siireci ya da var olan1 yenileme c¢abasi i¢indedir (Peker, 2006: 15).

Sehirlerin marka haline getirilmesi s6z konusu oldugunda kentin tarihi, cografi, kiiltiirel, ekonomik
ozellikleri 6nemli birer marka olusturma altyapisi olarak ortaya ¢ikar. Tarihi ge¢misi olan sehirler, bu
ozelliklerini sehrin tamitiminda veya kent markast olusturulmasinda ¢ok sik bir sekilde
kullanmaktadirlar. Tarihi eserlerin veya mekanlarin bulundugu sehirler bu konuda biiyik bir
potansiyel adim atmiglardir. Turizm imkénlarinin artmasi ve gelismesiyle 6zellikle deniz imkan1 olan
sehirler iyi tanitim imkanlari ile kisa siirede biiylik mesafeler almiglardir (Eroglu, 2007: 67). Kent
markalasmasinda 6nemli bir unsur olan kent imaji, insanlarin zihinlerinde kentle ilgili izledikleri
filmler, diziler, okuduklari kitaplar, haberler ve kulaktan kulaga yayilan enformasyon gegisi ve kendi
deneyimleri ile olusmaktadir. Biitiin bu bilgiler zihinde kente iligkin olumlu, olumsuz veya nétr bir
imaj yaratir (Sahin, 2010: 42). En genel anlamda kent imaj1, o kentin genel goriiniimiiyle orada
yasayan insanlarin yasam tarzidir. Kentin sokaklari, caddeleri, parklari, heykelleri, kiitiiphaneleri,
halkin bir arada bulundugu mekanlari, insanlarin giyim ve davranis bigimleri, kentin mimarisi bir

goriis ve duyus vermektedir (Giil, 2013:27).
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Bir sehrin goriintiisii, o sehirle ilgili ilk izlenimlerimizi olusturur. Sehirde yasayan veya o sehri ziyaret
eden kisinin zihninde, o kentle ilgili kafasindaki diigiinceler onun o sehirle ilgili imajimm kafasinda
belirler (Engez, 2007: 47). Kent imaj1 hem orada yasayan halk tarafindan hem de oray1 ziyaret eden
insanlar tarafindan ¢ok farkli algilanmaktadir. Kentin imajini orada yasayan insanlarin yasam sekilleri
etkilerken, ziyaret¢ilerin kafasindaki kent imaj1 ise medya kanallar1, tamidik kisiler, tecriibeler ve

Onyargilar tarafindan etkilendigi sdylenebilir (Giil, 2013:27).

Kent kimligi, kent markasin1 yoneten ortak paydalarin sehrin nasil algilanmasi gerektigi konusunda bir
takim tanimlamalar1 ifade etmektedir. Baska bir ifade ile “kentsel kimlik” bir kentin, ¢cevrenin, dogal
ve dogal olmayan elemanlarinin yaninda sosyokiiltiirel 6zellikleri ile tanimlanir. Kent kimligi, kent
imaj1 olusturma ve kentin konumlandirilmasi1 asamasinda kilit bir faktordiir. Sehir kimligi, o sehrin 6n

plana ¢ikarilmak istenen yiizii olarak ifade edilebilir (Islamoglu, 2002: 56).

Kent i¢in strateji gelistirme ve planlama agamasinda {ist yonetim birimlerince kentin i¢ ve dis durum
degerlendirmesine yonelik analizlerin yapilmasi s6z konusudur. Yine bu asamada kentin vizyon ve
misyon bildirimlerine yer verilerek ortak amag, ilke ve degerler ortaya konur. Stratejik kent yonetimi
sirecinde, stratejik kararlarin alinmasi ve uygun stratejilerin belirlenmesinin biiyiikk 6nem arz ettigi

sOylenebilir (Zeren, 2011a: 185).

Kentler; yonetsel, sosyal, kiiltiirel, ekonomik, fiziksel ve islevsel boyutlar1 olan karmagik yapilardir.
Dolayisiyla kent markalagma unsurlarmin bu agidan ele alinmasi daha faydali goriinmektedir. Fakat
$6z konusu bu unsurlar1 daha net gizgilerle birbirlerinden ayirmanin miimkiin olmadigini da belirtmek
gerekir. Clinkli bu unsurlarin hepsi birbirleri ile ilintili ve birbirinin etkisi altindadir; birinin sebebi

digerinin sonucu olabilecek durumdadir.

Insanlarin ve iiriinlerin marka olmasini saglayan ve imajlarim etkileyen birtakim faktorler oldugu gibi
kentlerin imajlarinin da iligkili oldugu gesitli faktorlerin varligindan bahsedilebilir. Kentlerdeki
gezilecek/turistik alanlar, eglence ve dinlence alanlar1 (rekreasyon alanlar), genel alt yapi, ulagim agi
ve maliyetleri; tarihi, kiiltiirel, sosyal, finansal ve dogal giizellikler gibi 6zelliklerin, kent imajlarina
katki saglayacagi agiktir. Bu gibi 6zelliklere sahip olan kentlerin digerlerine nazaran daha avantajh
konumda oldugu sdylenebilir (Zeren, 2011a: 191). Ayn1 zamanda bir sehre ait olumsuz diigiinceler,
sehir imajin1 olumsuz yonde etkileyebilmektedir. Sehirlerin mimari yapilarinin iyilestirilmesi, sosyal
ve kiiltiirel imkanlarinin gogaltilmasi olumsuz olan sehir imajimin olumluya doniismesinde yardimci

olabilmektedir (Beerli ve Josefa, 2004: 658; Demirel, 2014: 233).

Dogasi, yapilart ve insanlari bakimindan kentler farklidir; birbirinin benzeri degildir; muhtelif
karakterdedir. Bir kenti, farklilagtiran, digerlerinden ayiran, ayirici 6zelliklerini olusturan her sey onun
imajidir. Her kentte kendine 6zgili nitelikler tasiyan; fiziksel, kiiltiirel, sosyoekonomik, tarihi ve
bigimsel faktorlerle sekillenen ve basli basina bir tarihi olgu olan kent imajinin zamanla olustugu gibi

yine zaman i¢inde bir dereceye kadar degismesi dogaldir (Ogurlu, 2014: 276).
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Herhangi bir kentte yasanan sosyal ve kiiltiirel degisimlerin, o kentin imajin1 olumlu ya da olumsuz
sekilde etkiledigi goriilmektedir. Son donemlerde olusan ve birbirinin aynisi olan kentler, kentle
alakast bulunan insanlarin zihinlerinde farkli bir imaj olusturmazken, ayn1 zamanda o kentin deger
kaybetmesine de neden olabilmektedir (Giil, 2013: 26). Kentler bu gibi olumsuz durumlarda algiy1
olumlu yone c¢ekebilecek stratejileri, kendi gelisimleri ve rekabet¢i yapilarimi korumak igin

kullanmaktadir.

Marka degeri ve imaj1 en giiclii olan kentler incelendiginde sehirlerin bu seviyelere tarihi ve kiiltiirel
varliklari, deniz, dag, orman gibi dogal unsurlarinin yani sira insanlarin kendi eli ile yaptiklar1 eserler
ve tesisler yani baska bir ifade ile rekreasyon alanlar1 sayesinde ulastiklar1 goriilebilir. Kentsel
rekreasyon alanlarinin bir kentin marka degerini ve imajini olusturan unsurlarin en basinda geldigi
diisiiniilmektedir. Ancak burada belirtilmesi gerekir ki, bir kentin rekreasyon alanlarina sahip
olmasindan daha ziyade bu alanlardaki sunulan hizmet kalitesinin yiiksek ve siirekli olmasi kentin

marka degeri ve imajinin gliglenmesi agisindan daha fazla 6nem tagimaktadir.

2. Kentsel Rekreasyon Alanlari

Rekreasyon kelimesinin Tirkce karsiligi yaygin bir sekilde bos zamanlari degerlendirme olarak
kullanilmaktadir (Kocaeksi vd., 2012: 6). Daha genis kelime tanimiyla ise, insanlarin bog
zamanlarinda, eglence ve spor amaci ile goniillii olarak katildiklari etkinlikler anlamini tagimaktadir

(Yayl, 2014: 1).

Insanlar farkli zamanlarda meydana gelen ve cesitli biiyiikliiklerde ortaya ¢ikan serbest zamanlarinda;
stresten ya da ortamindan uzaklagmak, dinlenmek, gezmek, eglenmek, daha saglikli yasama, sevdikleri
ile hos vakit gecirme, heyecan duyma, farkli deneyimler elde etme gibi pek ¢ok amagla, bulundugu
ortamda, evde ya da disinda, agik ya da kapali alanlarda, kentlerde ve kirsal alanlarda rekreatif
etkinliklere katilmaktadirlar. Bu yiizden rekreasyon insanlarin bos zamanlarinda yaptiklar1 bir ¢ok
etkinligi ifade eden bir kavramdir (Karakiiciik, 2005: 58-59). Bir diger ifade ile agik ya da kapali
mekanlarda bireylerin bos zamanlarin1 degerlendirmek, eglenmek, spor yapmak, cesitli gosterilere
katilmak, miize ve Oren yerlerini ziyaret etmek, tiyatro, sinema izlemek gibi ¢esitli aktiviteleri

kapsayan serbest zaman etkinlikleridir (Karakiigiik, 2008: 80; Yayli, 2014: 24-25).

Yerel simiflandirmaya gore rekreasyon etkinlikleri igerisinde yer alan kentsel rekreasyon uygulamalari
kent markalasmasinda 6nemli bir roli iistlenmektedir. Kentsel rekreasyon uygulamalari, kent sinirlar
igerisinde Ozellikle merkezde, agik veya kapali alanlarda yapilan aktivitelerdir. Kentsel rekreasyon
uygulamalari, daha ¢ok kisa siireli bos zamanlarda ve insanlarin yakin g¢evrelerinde kolayca
ulasabilecekleri faaliyetlerden olugsmaktadir. Sinema, tiyatro, eglence yerleri, hayvanat bahgesi, miize,
sehir parklarinda yapilan aktiviteler kentsel alanda yapilan rekreasyonel faaliyetlere 6rnek olarak

gosterilebilir (Kocaeksi vd., 2012: 16).
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Kentsel rekreasyon uygulamalar1 genis bir ticari potansiyeli de dogurmaktadir. Bu ticari potansiyel
kentlerin biiyiikliigii, gelismislik diizeyi ile iliskilidir. Ozellikle gelismis modern kentlerde ¢ok amagli,

fonksiyonel belirli merkezlerde toplanan rekreasyon alanlarina rastlanmaktadir (Ardahan, 2016: 33).

Kentsel rekreasyon alanlarinda gergeklestirilen rekreatif etkinliklerin icrasi i¢in gerekli olan mekan ve
arag arzi; hiikkiimetler, yerel yonetimler (Kogyigit ve Yildiz, 2014), kamu yararina hizmet eden kamu
kuruluslar1 ve toplumsal sorumluluk ¢ergevesinde algi olusturmak ya da ticari gelis elde etmek isteyen

0zel sirketler tarafindan saglanmaktadir (Yayli, 2014: 25).

Kent markalasmasinda ve kent imajinda 6nemi her gecen giin artan kentsel rekreasyon alanlarinin
Ozglinliigli ve kente arti deger katabiliyor olmasi kentin ¢ekim merkezi haline gelmesine katki

saglamaktadir.

Tarihten giiniimiize kentsel yasamin en yaygin kullanim alami kentsel agik mekénlardir. Kent
meydanlari, kentsel acik mekanlarin en etkin kullanilan 6gesidir. Kent meydani, kentli tarafindan 6zel
giinlerde sosyal, kiiltiirel, siyasal ve ticari amaglar i¢in kullanilan, kisaca kentsel yasamin gectigi

onemli bir kamusal mekandir (Ozer ve Ayten, 2005: 96).

Kent parklart rekreasyonel, estetik, egitsel ve ekolojik amaglarla olusturulmus kamuya acik yesil
alanlardir. Kent parklari, kentsel yasam kalitesinin arttirilmasinda onemli bir etkendir (Yiicel ve

Yildizci, 2006: 223).

Tema parklar1 ve bahgelerinin ortaya ¢ikmasi, farkli konu ve dlgeklerde gelismesi, insanlarin sosyal
yasamlarindaki ve rekreasyona yonelik taleplerindeki degisikliklerin sonucudur. Tema parklari,
eglence, macera, kiiltiir, egitim amacli tasarlanmig alanlarda organize edilen etkinliklerin, gosterilerin
ve tesis edilen yapilarin bir merkez ya da bir grup temanin etrafinda planlanan parklardir. Tema
parklar1 ve bahgeleri belirli bir ilgi alanina hitap etmek {izere genis bir alana yayilmis, bir kurgu
cercevesinde acik ve kapali alanlarda yer alan farkli eglence tesislerinden olusan eglence merkezi
olarak tanmimlanabilir. Tema parklar1 ve bahgeleri genelde her tiirlii yas araligina ve kalabalik insan
gruplarina hitap eder. Belli tema parklar1 veya tema parklarinin belli bolgelerinde belli yasa hitap eden

etkinlikler de diizenlenebilir (Baran ve Kont, 2014: 2).

Miizeler gegmise iliskin her tiirlii bilgi, belge ve yapit1 saklamak, korumak, sergilemek ve tanitmak
amaciyla olusturulmus bilimsel kuruluslar olmakla birlikte bu kuruluslar ziyaretgilerini
bilinglendirmenin yan1 sira yapmis olduklar1 bilimsel g¢alismalarla da evrensel kiiltlirlin 6nemli

unsurlari olarak dikkat ¢ekmektedirler (Argan vd., 2013: 214).

3. Arastirmanin Yoéntemi
Arastirmanin amaci; kent imajiin ve kentsel rekreasyon alanlarina yonelik alginin tespit edilmesidir.
Bununla birlikte ¢alismanin bir diger amaci ise biligsel ve duygusal degerlerin ve kentsel rekreasyon

alanlarma yonelik algilarin betimleyici sonuglarini analiz etmektir. Bu baglamda Mevlana Miizesi,
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Konya Kelebekler Vadisi ve 80 Binde Devri Alem Parki 6rnegi iizerinden kentsel rekreasyon

alanlarina yonelik algi ve kent imaj1 aragtirtlmigtir.

Bu dogrultuda aragtirmanin evrenini, sehir i¢i ve sehir disindan gelerek Konya Mevlana Miizesini,
Kelebekler Vadisini ve 80 Binde Devri Alem Parkini ziyaret eden kisiler olusturmaktadir. Ancak,
arastirma kapsaminda Konya Kelebekler Vadisini, ziyaret eden kisilerin tamamina ulagmak zaman
kisiti, maliyet ve 6rnekleme ulasim zorlugundan dolayi, arastirma olasiliga dayali olmayan 6rnekleme
tiirlerinden kolayda 6rnekleme yontemi ile belirlenen tarihler arasinda gergeklestirilmistir. Arastirma
kapsaminda 400 kisiye anket uygulanmis olup, 13 anket formunun eksik ve hatali veriler igermesi
nedeniyle analizler 387 anket formundan elde edilen veriler {izerinden gerceklestirilmistir.

Aragtirmada veri toplama yontemlerinden anket teknigi kullanilmistir.

Arastirmada, Baloglu ve Mangaloglu (2001); Luque-Martinez vd., (2007); Martin ve del Bosque
(2008); Vela (2009); Zeren (2011b); Koroglu ve Giizel (2013) ve Kogyigit (2016)’in ¢alismalarindan
derlenerek kurgulanmis olan 6lgekler kullanilmistir. Soru formunun son kismu katilimcilarin sosyo-
demografik ozelliklerini tespit etmeye yoOnelik siifli degiskenlerden olusmaktadir. Elde edilen
verilerin arastirma amaci dogrultusunda analiz edilebilmesi amaciyla istatistiksel paket programindan

yararlanilmustir.

Aragtirmanin verileri, zaman, maliyet ve veriye erisim zorluklart nedeniyle Mevlana Miizesini, Konya
Kelebekler Vadisini ve 80 Binde Devri Alem Parkimi ziyaret eden kisilerden ii¢ haftalik zaman
diliminde elde edilmistir. Bu dogrultuda arastirma sonuglarinda zaman sinirliligi bulunmaktadir.
Aragtirmanin gerceklestirildigi tarih araligi olan 21 Temmuz — 12 Agustos 2019 tarihleri, arastirma
sonuglarinin zaman simirliligini olusturmaktadir. Dolayisiyla arastirma sonuglarmin genellenebilirligi

ve dissal gecerliligi sinirlidir.
4. Arastirma Bulgulan

Aragtirmada toplanan veriler kodlanarak istatistik programina aktarilmistir. Arastirma kapsami
sonucunda toplanan veriler istatistiksel analiz/paket programi kullanilarak analiz edilmistir. Veri
girisinin tamamlanmasindan sonra veri analizinde kullanilacak istatistiksel testler belirlenmistir. Bir
veri grubuna yapilacak istatistiksel testler belirlenirken 6ncelikli olarak verilerin normal dagilip
dagilmadigi analiz edilmelidir. Arastirma verilerine yapilan normallik testi sonucunda verilerin normal

dagilim gosterdigi tespit edilmistir.

Aragtirma verileri belirlenen sistematik ¢ercevesinde analiz edilerek elde edilen sonuclar asagida
verilmistir. Ilk olarak anketin birinci boliimiinde yer alan katilimeci profilini belirleyen sosyo-

demografik sorulara iliskin frekans analizi sonuglar1 verilmistir.

73



Aksaray Iletisim Dergisi

Tablo 1. Katihmeilarin Sosyo-Demografik Ozellikleri (n=387)

giggﬁgﬁ{g Deger Frekans  Yiizde gigg&:ﬁ:&t Deger Frekans  Yiizde
Erkek 225 58,1 Medeni Bekar 158 40,8
Cinsiyet Kadin 162 41,9 Durum Evli 229 59,2
Total 387 100,0 Total 387 100,0
20 ve alt1 86 22,2 [kogretim 30 7.8
21-30 135 34,9 . Lise 99 25,6
Egitim - .
Yas 31-40 94 24,3 Durumu Universite 190 49,1
41 ve tizeri 72 18,6 Lisanstistii 68 17,6
Total 387 100,0 Total 387 100,0
2020 ve alt1 64 16,5 R
Gelir 2021-4000 197 50,9 ”g;’q‘g{aef;e Evet 235 60,7
Durumu 4001 ve tizeri 126 32,6 durumu Hayir 152 39,3
Total 387 100,0 Total 387 100,0
Mevlana
Miizesi 131 33,9
Konya’da Kelgbgkler 130 33,6
Ziyaret Vad|15|
Edilen Yer 80 b!nde
devri alem 126 32,6
park1
Total 387 100,0

Tablo 1’e bakildiginda, arastirmaya katilan bireylerin %58,1’inin erkek, %41,9’unun ise kadin oldugu
goriilmektedir. Katilimcilarin %60,7’sinin Konya’da ikamet ettigi, %39,3’iiniin ise sehir disindan
geldigi tespit edilmistir.  Ziyaret edilen rekreasyon alanlarmin yiizdeleri incelendiginde ise
katilimcilarin %33,9’unun Mevlana Miizesini, %33,6’sinin Kelebekler Vadisini, %32,6’smin ise 80
Binde Devri Alem parkini ziyaret ettikleri belirlenmistir. Katilimcilarin diger sosyo-demografik
ozellikleri Tablo 1°de ifade edilmistir.

4.1. Kent imajina Etki Eden Unsurlara Yonelik Tamimlayic istatistikler (Dogal, Sosyal
ve Kiiltiirel Ozellikler)

Katilimeilarin Konya kent imajina (algisina) yonelik goriisleri Tablo 2’de gosterilmektedir. Konya’ya
yonelik olarak degerlendirilen imaj unsurlar icerisinde ilk olarak dogal, sosyal ve kiiltiirel 6zellikler

yer almaktadir.

Katilimeilarin Konya kent imajia yonelik goriisleri Tablo 2’de gosterilmektedir. Konya’nin cografi
konumu, eglence imkanlari, tarihi mirasi, konaklama imkéanlari, yemek kiiltiirii, dogal giizellikleri,
kiiltiirel ve sportif faaliyetleri, ¢cevre temizligi, sanayisi ve iklimi gibi degiskenlerin ortalamalarinin
yiiksek goriilmektedir. Veriler incelendiginde Konya’'nin kent imajina yonelik ifadelerin yiiksek
ortalama degerlere sahip oldugu tespit edilmistir. Degiskenlerin dagilim degerleri incelendiginde ise
normal dagilim sergiledigi ve basiklik c¢arpiklik degerlerinin +1,5 ile -1,5 arasinda oldugu

goriilmektedir.
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Tablo 2. Katihmcilarin Konya Kent Imaj istatistikleri
(Dogal, Sosyal ve Kiiltiirel Ozellikler)

. — Skewness (Carpiklik)  Kurtosis (Basiklik)
Kent Imaj1 X Std. S. . .
Statistic Std. H. Statistic  Std. H.
Cografi Konumu 398 1,05 -1,171 ,124 1,005 247
Eglence imkanlari 3,93 ,97 -,863 124 429 247
Tarihi Miras1 3,90 97 -1,058 ,124 1,042 247
Konaklama Imkanlari 385 1,01 -, 765 ,124 ,165 247
Yerel Mutfak (Gastronomi) 3,73 1,00 -,800 ,124 ,445 247
Dogal Giizellikleri 3,72 ,96 -, 743 ,124 ,299 247
Kiiltiirel Faaliyetler 3,72 ,96 -,576 124 ,028 247
Sportif Faaliyetler 3,71 1,00 -, 754 ,124 ,365 247
Alt Yapisi ve Ust Yapisi 3,70 1,03 -,640 124 -,049 247
Cevre Temizligi 3,68 ,96 -,498 ,124 ,009 247
Sanayisi 3,64 94 -,431 ,124 ,033 247
Iklimi 362 1,02 -,655 ,124 ,139 247
Universiteleri 358 1,02 -,611 124 ,067 247
Ulagim 355 1111 -,452 ,124 -,407 247
Saglik imkanlar1 350 1,12 -,425 ,124 -,442 247
Egitim Olanaklari 3,49 ,99 -,377 124 -,152 247
Yerel Yonetim Hizmetleri 3,43 1,09 -,453 124 -,251 247
Toplu Tagima Imkanlari 3,40 1,05 -,289 124 -,423 247
Aligveris Imkanlari 3,30 1,04 -,288 124 -,370 247
Planli Kentlesme 3,24 1,10 -,259 124 -,456 247
Sanatsal Etkinlikler 320 1710 -,188 ,124 -,557 247

n=387; (1: Cok kotii —5: Cok Iyi)

4.2. Kent Imajina Etki Eden Unsurlara Yénelik Tammlayic1 istatistikler (Kent

Atmosferi ve Sosyo-Ekonomik Ozellikler)

Katilimeilarin Konya kent imajina (algisina) yonelik goriisleri Tablo 3’de gosterilmektedir. Konya’ya

yonelik olarak degerlendirilen imaj unsurlart igerisinde ikinci olarak kent atmosferi ve sosyo-

ekonomik &zellikler yer almaktadir.

Tablo 3. Katihmeilarin Kent imaji Tammlayia istatistikleri

(Kent Atmosferi ve Sosyo-Ekonomik Ozellikler)

. — Skewness (Carpiklik) Kurtosis (Basiklik)
Kent Imaj1 X Std. S T T
Statistic Std. H. Statistic Std. H.
Eglenceli 3,87 ,94 -,986 ,124 1,026 247
Temiz 3,74 1,04 -,582 124 -,195 247
Sakin 3,63 1,04 -,626 ,124 -,040 247
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Disa Agik 3,61 1,01 -,696 ,124 214 247
Tarihi 3,57 1,04 -,540 ,124 -,291 247
Universite Sehri 3,53 1,07 -,440 ,124 -,412 247
Gelismis 3,51 1,02 -,640 ,124 ,087 247
Sanayi Sehri 3,51 1,12 -,468 ,124 -,489 247
Kiiltiir Sanat Sehri 3,48 1,01 -,487 ,124 -,117 247
Ucuz 3,46 1,04 -,289 ,124 -,430 247
Festival ve Fuar Sehri 3,45 1,20 -, 424 124 -, 719 247
Modern 3,43 1,05 -,319 ,124 -,382 247
Hareketli 3,42 1,20 -,484 ,124 -,598 247
Giivenlikli 3,42 ,99 -,406 ,124 -,033 247
Yasanabilir Sehir 3,30 1,06 -,368 ,124 -,313 247

n=387 (1: Kesinlikle Katilmiyorum — 5: Kesinlikle Katiliyorum)

Katilimeilarin Konya kent imajima (kent atmosferi ve sosyo-ekonomik ozellikler) yonelik ifadelere
iliskin goriiglerini ortaya koyan istatistiki veriler Tablo 3’de gosterilmektedir. Konya’nin eglenceli,
temiz, sakin, disa agik, tarihi, gelismis ve kiiltiir sanat sehri olduguna iliskin goriislerin istatistiki
olarak on plana ¢iktigi goriilmektedir. Ortalama degerleri yiiksek olan kent imaj1 istatistikleri
degerlendirildiginde Konya’ya yonelik algilarin pozitif yonde sekillendigi ve kentin atmosferine ve

sosyo-ekonomik yapisina yonelik diisiincelerin olumlu oldugu tespit edilmistir.

4.3. Kentsel Rekreasyon Alanlara Yonelik Algilarin Ol¢iimii

Katilimeilarin Konya’daki kentsel rekreasyon alanlarina yonelik algilari (bilissel ve duygusal degerler)
ve kent imajina yonelik goriisleri Tablo 3’de verilmistir. Bu dogrultuda kentsel rekreasyon alanlarinin
duygusal ve biligsel yonden kente kattigi katma degerin degerlendirildigi 6l¢iim degiskenlerinin

ortalama degerleri asagidaki tabloda belirtilmistir.

Tablo 3. Kentsel Rekreasyon Alanlarina Yonelik Algilarin Ol¢iimii

Bilissel, Duygusal Degerler ve Kent imaji Tamimlayici Istatistikleri X Std. S.
Konya’daki rekreasyon alanlari iyi ve kaliteli bir turistik hizmet sunmaktadir. 3,98 1,05
Konya’daki rekreasyon alanlari kent dokusuna uygun olarak dizayn edilmistir. 3,90 97
Rekreasyon alanlar1 dogayla ve Konya imajiyla uygun bir sekilde harmanlanmustir. 3,72 ,96
Konya’da ulagimla ilgili bilgilendirme olanaklar1 ve isaret levhalar1 yeterlidir. 3,72 ,96
Konya, kent dokusu giizel olan yerlere sahiptir. 3,71 1,00
Konya farkli bir deneyim yasamak igin tercih edilen bir yerdir. 3,70 1,03
Konya'ya art1 deger katan giizel tematik parklar ve alanlar vardir. 3,68 ,96
Konya dinlenmek ve huzur bulmak igin ziyaret edilmesi gereken bir yerdir. 3,64 ,94
Konya’daki rekreasyon alanlar1 oldukca giizel ve bakimlidir. 3,62 1,02
Konya ¢ok 6nemli tarihi-kiiltiirel ve dini mirasa sahip bir sehirdir. 3,58 1,02
Konya’daki rekreasyon alanlar1 rahatlatici ve dinlendirici bir atmosfere sahiptir. 3,51 1,24
Konya 6nemli turizm ¢ekiciliklerine sahiptir. 3,49 .99
Konya’ya yakisan ve rahatlama duygusu veren rekreasyon alanlar1 vardir. 3,48 1,19
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Rekreasyon alanlar1 Konya'nin kent dokusunu daha da giizellestirmistir. 3,35 1,18
Konya’daki rekreasyon alanlari ¢evre ile uyumlu dogal cekiciliklere sahiptir. 3,32 1,18
Rekreasyon alanlar1 Konya'y1 6nemli bir ¢gekim merkezi haline getirmistir. 3,32 1,20
Rekreasyon alanlar1 hem c¢evresel hem de kentsel yapiy: giizellestirmistir. 3,32 1,16

n=387 (1: Kesinlikle Katilmiyorum- 5: Kesinlikle Katiliyorum)

Katilimcilarin kentsel rekreasyon alanlarina yonelik algilart Tablo 3°de gosterilmektedir. Konya’daki
rekreasyon alanlar1 iyi ve kaliteli bir turistik hizmet sunmaktadir (X=3,98); Konya’daki rekreasyon
alanlar1 kent dokusuna uygun olarak dizayn edilmistir (X=3, 90); Rekreasyon alanlari dogayla ve
Konya imajiyla uygun bir sekilde harmanlanmistir (X=3,72), degiskenleri ortalamalarimn yiiksek
oldugu goriilmektedir. Bu dogrultuda kentsel rekreasyon alanlarinin kent dokusuna, kent algisina, kent

markalasmasina ve kent imajina dnemli diizeyde katki sagladigi sdylenebilmektedir.

Tartisma ve Sonug

Gilinlimiizde kentler de tipki {iriinler ve markalar gibi kendilerini, rakipleriyle, diger bir ifade ile diinya
iizerindeki diger yerlesim yerleri ve sehirlerle rekabet halinde bulmaktadirlar. Kentler, 6zellikle biiyiik
Olcekli kentler, cografi bolgeler arasinda temel aktér olmaya baslamislardir. Bu dogrultuda, sehrin {ist
diizey yoneticileri, sehrin olumlu ve giiclii imaj1 ve sohreti ile o sehrin ziyaret edilmesi, sehrin tercih
edilmesi, sehirde yasamaya karar verilmesi, sehre yatirim yapilmasi ve sehirde calismaya karar verme
gibi sehri cazip hale getiren temel degiskenler arasinda dogrudan baglantinin oldugunu fark etmeye
baslamislardir. Dolayisiyla sehir yoneticileri kiiresel rekabet nedeniyle turizmi etkilemek, sehri cazibe
merkezi haline getirmek, yatirimcilar1 sehre ¢cekmek, nitelikli insanlari sehirde yasamak i¢in tesvik
etmek ve diger amaglara ulagsmak igin pazarlama ve markalama yontem ve tekniklerini kullanmak
zorundadir. Giiglii bir sehir markasi gelistirmek i¢in sehrin st diizey yoneticileri, sehrin sahip oldugu
bir dizi marka niteliklerini belirlemeli ve hedef kitlenin zihninde sehirle ilgili olumlu algilar
olusturmalar1 gerekmektedir. Bu baglamda, kentsel rekreasyon alanlart araciligiyla kent
markalasmasina katkilar sehir yoneticilerinin yaninda; hiikiimetler, yerel yonetimler, kamu yararina
hizmet eden kamu kuruluslar1 ve toplumsal sorumluluk ¢ergevesinde algi olusturmak ya da ticari gelir
elde etmek isteyen 6zel sirketler tarafindan saglanmaktadir. Giiniimiiz modern kentlerin de insanlarin
bos zamanlarini degerlendirebilecegi ¢ok sayida kentsel rekreasyon alani bulunmaktadir. Fakat bir
kentin ¢ok sayida rekreasyon alanina sahip olmasiin yaninda kentsel rekreasyon alanlarinin farkls,
ilgi ¢ekici, benzersiz deneyimler sunan ve gekicilikleri giiglii olan alanlar olmasi gerekmektedir.
Ciinkii glinlimiizde birbirleriyle rekabet halinde olan kentler, birbirlerine istiinliik kurmak i¢in kent
markalagsmasina biiyiilk 6nem vermektedir. Bir kentin marka degeri kazanmasinda ise kent imaji

o6nemli bir rol oynamaktadir.
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Kent markalagmasi siirecinde kent imaj1 en genel anlamiyla, bir kentin genel goriiniimiiyle o kentte
yasayan insanlarin yasam tarzidir. Kentte bulunan yollar, sokaklar, caddeler, parklar, meydanlar,
miizeler ve tiim rekreasyon alanlar1 o kentte yasayan ve disaridan gelen insanlarin zihninde yer
edinerek kent imajinin olugmasinda 6nemli bir rol oynamaktadir. Kent imaji olusumunu etkileyen
cografi konum, dogal yapi, tarih gibi bazi unsurlar higbir sekilde degistirilemezken, eglence
merkezleri, parklar, meydanlar, miizeler gibi kentsel rekreasyon alanlarinda sunulan hizmet kalitesinin
yiikseltilmesiyle kent imaj1 algisinin olumlu yonde degistirilmesi miimkiin olabilmektedir. Diinyada
gelismis tlkeler bireylerin daha nitelikli yetistirilmeleri, potansiyellerini iyi bir sekilde
gelistirebilmeleri, daha saglikli bireyler haline doniigsmeleri i¢in serbest zaman aktivitelerini iyi bir
sekilde planlamakta, konuya gereken 6nemi vermektedirler. Ciinkii bu tiir etkinlikler, tiim alanlarda
bireyin gelisimine katkida bulunmaktadir. Bos zaman etkinliklerinin insanlara 6zellikle psikolojik,
sosyolojik, saglik, fiziksel, sosyallesme ve iletisim alanlarinda yarar sagladigr goriilmektedir. Bu
yararlardan hareketle iilkemizde de bireylerin bos zaman etkinliklerini daha iyi bir sekilde
degerlendirebilecekleri kentler insa edilmeli, kent imajin1 ortaya g¢ikaracak alanlar, kentin markasi

haline doniisen rekreasyon alanlar1 insa edilmesi i¢in gerekli olan ortamin saglanmasi gerekmektedir.

Kentlerde bulunan rekreasyon alanlarinin mevcut tasima kapasitesi ile birlikte baz1 temel 6zelliklere
de sahip olmas1 gerekmektedir. Kent markalagmasi ve kent algisi i¢in rekreasyon alanlarini ziyaret
esnasindaki deneyimler ve bu deneyimlerin ziyaretgiler tizerinde birakmig oldugu etki ¢ok biiyiik bir
onem tasimaktadir. Bu dogrultuda rekreasyon alanlarinin temizlik ve ¢evre diizenlemesine Onem
verilmesi, bakim ve onarimi islemlerinin diizenli sekilde yapilmasi, giivenligin saglanmasi, kullanim
alanlarmin yeterli ve kolay olmasi, tagima kapasitesinin géz oniinde bulundurulmasi, ¢aliganlarin
istekli, nazik, nitelikli ve yeterli bilgiye sahip olmasi, alt yap1 ve {ist yapisinin uygun olmasi, tuvalet,
kantin, dinlenme yerleri bulunmasi ve buralarin diizenli ve temiz olmasi, giris licretlerinin ziyaretgi
profilinin géz 6niinde bulundurularak belirlenmesi, yonlendirme ve bilgi tabelalarin yeterli olmasi gibi

hususlar rekreasyon alanlarinin ve kentin marka degerinin artirilmasinda 6nem tagimaktadir.
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Siyasal iletisim Alaninda Yazilan Doktora Tezlerine Dair Bir inceleme

Ziihal FIDAN BARITCI

Ozet

Siyaset ve iletisimin sik1 bagindan dogan siyasal iletisim kavrami, siyasi adaylar ve siyasi partiler igin
vazgecilmez bir kavram haline gelmistir. Siyasal iletisimin kullandigi yontem ve araglar segim
donemlerinde siyasal adaylar ya da siyasal partiler i¢in segmene ulagmanin yollarini sunar. Se¢imler
yoluyla iktidara sahip olmak isteyen her aday ya da siyasal parti siyasal iletisim tekniklerini kullanarak
bu amacina bir adim daha yaklagmay1 hedeflemektedir. Se¢im donemleri demokrasi igin vazgegilmezdir
ve bu donemlerde tiim taraflar se¢im sonuglarimi kendi lehlerine etkilemek i¢in siyasal iletisim
kampanyalar1 ve propaganda faaliyetlerinden yararlanirlar. Siyasi aktorler siyasal iletisim faaliyetleri ile
secmenlerin tercihlerini degistirirler ve bu se¢menlerin kendi taraflarinda yer almay1 siirdiirmelerini
isterler. Bu noktada siyasal iletisim ¢aligmalarimi bilimsel agidan ele alan doktora tezleri 6nem arz eder.
Aragtirmanin konusu akademik anlamda siyasal iletisimin doktora tezlerinde nasil incelendigini ortaya
koymaktir. Bu ¢alismada 1994-2019 yillar1 arasinda tamamlanan ve “siyasal iletisim” anahtar kelimesi
ile Yiiksek Ogretim Kurulu (YOK) Tez Merkezi’nden elde edilen 28 adet doktora tezi incelenmistir.
Aragtirma nicel arastirma yontemlerinden igerik analizi kullanilarak yapilmis ve veriler olusturulan
kategoriler araciligi ile elde edilmistir. Bu kategoriler 1siginda tezlerin hazirlandigi iiniversiteler,
anabilim dallar1 (ABD), hangi konu {izerine yazildiklari, hazirlandiklar yillar, arastirma yontemleri ve
veri toplama teknikleri seklinde degerlendirilmistir. Siyasal iletisim anahtar kelimesi ile ulasilan tezler

bu anlamda alana ve konu ile ilgili ¢aligmalara genel bir bakis acis1 saglamaktadir.

Anahtar Kelimeler: Siyaset, Siyasal iletisim, Doktora Tezleri, Igerik Analizi.
A Study on Doctoral Dissertations in Political Communication

Abstract

Political communication, which emerges from the close ties of politics and communication, has become
an indispensable concept for political candidates and political parties. The methods and tools used by

political communication offer ways to reach voters for political candidates and parties in the electoral
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period. Any candidate or political party desiring to come to power through elections aims to get one step
closer to this goal by using political communication techniques. Electoral periods are indispensable for
democracy and each part takes advantage of political communication campaigns and propaganda
activities to effect election results in one's favour. Political actors change preferences of voters through
political communication activities and desire them to continue to be on their side. At this point, doctoral
dissertations, which examining scientifically political communication studies, become more of an issue.
Research subject is to reveal how political communication is examined in doctoral dissertations. In this
study, 28 doctoral theses completed between 1994-2019 and obtained from Council of Higher Education
Thesis Center with the keyword “political communication” were examined. Research was made by using
content analyses technique which is one of the quantitative research methods and data were collected
through created categories. In the light of these categories, the universities and the departments where
the theses were prepared, the subject on which they were written, the years they were prepared, research
methods and data collection technigues were evaluated. Dissertations reached with the keyword political

communication provide an overview of the field and related studies.

Keywords: Politics, Political Communication, Doctoral Dissertations, Content Analyses.

Giris

Siyaset, bireylerin giindelik yasamlarinda siirekli olarak karsilarina ¢ikan bir kavramdir. Bu kavram hem
sinirli hem de genis anlamlara sahiptir. Basitge ifade edildiginde parlamento, hiikiimet ve siyasi parti
gibi kurumlarin faaliyetleri olarak degerlendirilebilir (Basarir, 2016a: 88). Nitekim Cengiz Anik (2005:
22) siyaset ya da politika kavramlarinin internetteki arama motorlarinda aratildiklarinda yiizlerce
sayfalik sonucun ortaya ¢ikmasinin olast oldugunu, ¢ilinkii siyasetin giindelik yasamin her alanina
yayildigini ifade etmektedir. Anik, otorite, gii¢, egemenlik ya da boyunduruk iligkilerin sadece patronla
is¢i, amirle memur ve segenle secilen arasindaki iliskiyi degil; bunlarin yani sira ebeveynle evlat, aliciyla
satic1 gibi birgok iligki ¢esidini de igerdigini belirtmektedir. Dolayisiyla siyaset kavramini toplumun her
unsuruyla iligkili bir inceleme konusu olarak degerlendirmek gerekmektedir. Siyaset bireylerin giindelik
yasamint dogrudan etkilemektedir. Bunun sonucu olarak da bireyler siyaset hakkinda fikirlerini
aciklamakta, eyleme ge¢cmekte ve diger bireylerle beraber hareket ederek baski gruplan

olusturmaktadirlar (Goksu, 2018: 26).

Oya Tokgoz’e (2014: 76) gore, siyasal iletisimin tam olarak tanimini yapabilmek halen ¢ok miimkiin
degildir. Bunun temel nedeni ise herkesin siyasal iletisimi kendi bakis agisiyla tanimlama ¢abasindan
ileri gelmektedir. Bu noktada siyaset bilimciler, siyasal sistemlerin isleyisi tizerinden siyasal iletisime

onem atfederlerken; iletigim bilimciler ise siyaset ve iletigim ikilisinin yakin iligkisi lizerinden iletisimin
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siyasetteki roliine vurgu yaparlar. Benzer bir sekilde Aysel Aziz (2011: 3) de siyasal iletisimin net bir
taniminin yapilmasini giiglestiren temel sebebi kavramin karmasikligindan ya da belirsizliginden degil,

kapsamimin genigliginden kaynaklandigini ifade etmektedir.

Siyasal iletisimin akademik bir ¢aligma alani olmasi siyasetin bilimsellestirilmesi siireciyle beraber
gerceklesmistir. Siyasetin bilimsellestirilmesi ¢abalar1 ise Ikinci Diinya Savasi’nin ardindan sémiirge
tilkelerin bagimsizligin1 kazanmasi, Nazi ve Fagist gecmisin unutulmaya ¢aligilmasi ve demokrasinin
yeniden temin edilmesi g¢aligmalar1 siirecinde baglamistir. Bu amagla siyasal topluluklarin nasil
diistindiiklerini, nelere inandiklarini, nasil etkilendiklerini ve nelere kars1 koyduklarim 6grenebilmek
icin kamuoyundan yeniden yararlanilmaya c¢alisilmistir. Siyasal iletisim, bilimsel bir tanimlama olarak
kullanilirken, siyaset bilimi ve iletisim kavramlari arasinda bir iliski insa etmek adina ¢aba harcanmigtir

(Tokgoz, 2014: 78).

Siyasal iletigsim faaliyetleriyle se¢menlerin oy verme davranislarinda degisiklikler gozlemlenmektedir.
Se¢cmenlerin siyasal iletisim uygulamalar1 ile oy verme kararlariin gelismesi, degismesi ve
sirdiiriilmesi bu uygulamalarin 6nemini gozler Oniine sermektedir. Bu noktada siyasal iletisim
caligmalarini/uygulamalarini bilimsel agidan ele alan doktora tezleri onem arz eder. Akademik anlamda
siyasal iletisim konusunun doktora tezlerinde nasil ele alindig1 aragtirmanin konusunu olusturmaktadir.
Bu arastirmada 1994-2019 yillar1 arasinda tamamlanan “siyasal iletisim” anahtar kelimesi kullanilarak
siirlandirilan 28 adet doktora tezi incelenmistir. Nicel arastirma yontemlerinden igerik analizi
kullanilarak yapilan arastirmada olusturulan kategoriler araciligi ile veriler elde edilmistir. Bu
kategoriler 1s181nda tezlerin hazirlandigi tiniversiteler, anabilim dallari, hangi konu {izerine yazildiklari,
hazirlandiklar1 yillar, aragtirma yontemleri ve veri toplama teknikleri seklinde degerlendirilmistir.
Siyasal iletisim anahtar kelimesi iizerine yapilan arastirma sonucu ulasilan tezler bu anlamda alana ve
konu ile ilgili ¢aligmalara genel bir bakis agis1 saglamaktadir. Bdylece ¢alisma bu alanda arastirmalarini

stirdiiren akademisyenler i¢in yorum yapabilme firsati sunmaktadir.

Siyaset ve Iletisim iliskisi Uzerine

Siyasal iletisimin ne oldugunu ortaya koymadan o©nce, kavrami olusturan siyaset ve iletisim
kelimelerinin tanimlamalarim1 yapmakta fayda vardir. Siyaset kavrannin Ingilizce karsihig1 “politics”
kelimesidir. Heywood’a (2014: 23) gore siyaset yani politics kavrammin kokeni giinlimiizde sehir
anlamina gelen polis kelimesidir. Birbirlerinden bagimsiz ve kendi hiikiimet sistemleri olan bu polisler
Eski Yunan toplumunu olusturmaktaydi. Buradan hareketle Heywood siyaset kavraminin polisle ilgili
olana gonderme yapilarak anlasilabilecegini ifade etmektedir. Bugiin ise polisle ilgili olan degil, devletle
ilgili olan seklinde siyaset tanimlanabilir. Kiligaslan (2013: 9) ise bir arada yasayan insan topluluklarini

yonetme cabasi nedeniyle siyasetin uzun yillardir gelismekte oldugunu, dolayisiyla da siyaset
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kavramimin insanlar arasinda yoneten ve yonetilen iliskisinin varlig1 kadar eskiye giden bir olgu
oldugunu ifade etmektedir. Siyasetin gegirdigi bu gelisme siirecinde hem yoneten-yonetilen iligkisi hem

de yonetimsel giice sahip olma istegi belirleyici olmustur.

Kaid and Holtz-Bacha (2008: 620) siyaset kavramimnin hem Anglo-Amerikan hem de Anglo-Sakson
teknik terminolojilerinde nasil tanimlandigini ele almislardir. Buna gére Anglo-Amerikan terminolojide
siyaset kavrami “yOnetim i¢indeki oyuncular arasindaki giic miicadelesinin teori ve uygulamasini” ve
“politik sistemin ¢ekirdegini” ifade ederken; Anglo-Sakson terminolojide “siyasal oyuncular, rnegin
partiler arasindaki kararlarla ilgili ¢atismay1” tanmimlamaktadir. Heywood (2014: 22) ise siyaseti
“insanlarin  hayatlarim diizenleyen genel kurallar1 yapmak, korumak ve degistirmek igin
gerceklestirdikleri faaliyetler” seklinde tanimlamaktadir. Siyasetin en temel 6zelligi rakip goriislerin ve
rekabet halindeki cikarlarin uzlastirma yoluyla ¢atigmayi ortadan kaldirma siireci olmasidir. Bu
tanimdan hareketle siyasetin toplumdaki her ¢atismanin ¢6ziimii olarak goriilmesi dogru degildir, ancak
burada dnemli olan siyasetin bir tiir catismay1 ¢ozme arayist olarak kabul edilmesidir. Toplumsal yap1
icinde birbirinden farkl diisiinen insanlar oldugu ve onlarin her tiirlii talebinin siirekli karsilanmasinin
miimkiin olmadig1 gercegi géz onilinde bulunduruldugunda, siyasete her zaman ihtiya¢ duyulacaktir.
Heywood’un goriislerinden hareketle toplumlarin uzlasi i¢inde var olabilmesinin kosullarindan bir
tanesinin de siyaset oldugu anlasilmaktadir. Bu noktada ise iletisimin siyasal siireclerdeki 6nemi ortaya

¢ikmaktadir.

Siyasal iletisim kavranmini meydana getiren diger kelime ise iletisimdir. Iletisim “bilgi ve diisiincelerin
degis-tokusu” anlamima gelmektedir ve kelimenin ingilizce karsih@ olan communication kavrami
Latince’de halk, topluluk anlamina gelen commun (halk/topluluk) kokiinden tiiretilmistir (Tiirkoglu,
2010: 21). Unsal Oskay (2017: 393) ise iletisim kavraminin karsilig1 olan yabanci dillerdeki ifadelerin
en Oonemli noktasini disarida biraktigin1 ve bunu da kavramin temelinde yer alan “toplumsallasma”
vurgusunu ifade edemeyerek yaptigini belirtmektedir. Tokgoz’e (2010: 519) gore ise bireyler arasinda

gercgeklesen her tiirlii iliskinin temeli olan iletisimin siyasetle ¢ok yakin bir iligkisi s6z konusudur.

Iletisim ¢alismalari, kitle iletisimi ve siyasal iletisimin baslangiclari birbirine girmis/dolanmis haldedir.
Hepsi kitle iletisiminin etkisi {izerinde ortak bir entelektiiel ilgiye sahiptirler ve bu alanlarin hepsinin
kurucular1 ayn1 akademisyen grubundan olusmaktadir. iletisim ¢alismalarinin erken déneminde bilim
insanlar1, aragtirmalarinin temel bagimli degiskenlerinden biri olarak -0y verme- siyasal davranista

yasanan degisiklikler iizerine odaklanmislardir (Rogers, 2004: 4).

Ikinci Diinya Savasi’nin ardindan diinyada yasanan énemli siyasal degisikliklere paralel olarak siyasal
iletisim {izerinde durulmaya baslanmistir. ikinci Diinya Savasi sonrasinda siyasal iletisimi énemli bir

konu haline getiren geligsmeler ise sunlardir (Tokgdz, 2014: 77):

o Genel oy ilkesinin evrensel olarak benimsenmesi,
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e Secmen kitlesini harekete geciren siyasal parti, baski gruplart ve ¢ikar gruplarinin artmast,
e Kitle Iletisim araclarinin gesitlenerek yaygin hale gelmesidir.

Siyasal iletisimi bir cesit iktidar miicadelesi olarak tanimlayan siyaset bilimci Erol Cankaya’nin

kavrama dair ifadeleri, giinlimiizde siyasal iletisimin kapsamini anlamak agisindan 6nemlidir (2019: 13):

“En genel tanimryla, siyasal iletisim, bireylerin ya da topluluklarin girdigi iktidar miicadelesinin
0zel bir bicimidir. Propagandadan dedikoduya, alt-iist iligkilerinden iktidar kurumlarindaki isleyise,
baski gruplarinin faaliyetlerinden halkla iligkilere, basina haber yaratmadan tv agik oturumlarina,
beyin yikamadan siyasal reklamciliga, ¢ok genis bir yelpaze igindeki siyasal amagli tiim iletisim
etkinlikleri bu kapsamda yer almaktadir. Insanlik tarihine bu agidan baktigimizda, her tiirlii iletisim
bi¢iminin, siyasal iletisimin bir unsuru oldugunu, iktidara gelmek ya da iktidar konumunu siirdiirme

gibi hedeflere uygun olarak kitle manipiilasyonu amaciyla kullanildigin1 gérmekteyiz”.

Iletisim, siyasetin en temel meselesidir, siyaset s6z konusu oldugunda var olan meselelerin neredeyse
tamamu iletigsimsizlikten kaynaklanmaktadir Bunun nedeni ise anayasal agidan se¢im sistemlerine
dayanan demokratik siyasal sistemin hem basaris1 hem de stirdiirtilebilirligi, segen-secilen arasindaki

siyasal iletisimin etkililigi, kalitesi ve deontolojisiyle dogru orantilidir (Damlapinar ve Balci, 2014: 26).

Siyasal iletisim siirecinde kullanilan yontemler, teknikler ve araglar farklilik gostermektedir. Dogru
mesajlarin dogru yontemlerle, tekniklerle ve araglarla ilgili hedef kitlelere ulastirilmasi, basarili bir
siyasal iletisim siirecinin vazgecilmezidir. Nitekim Abdullah Ozkan (2007: 27) siyasal iletisimin sahip
oldugu fonksiyonlar iyi taninirsa ve etkin kullanilirsa, hazirlanan mesajlarin hedef kitleye tasarlandigi
sekilde ulasabilecegini belirtmektedir. Ozkan’a gére siyasal iletisimin yontem ve tekniklerinin dogru bir
sekilde kullanilmasi, siyasal mesajlarin toplumun her kesiminde tasarlandigi sekilde algilanmasina,

mesajlarin etkili ve kalici olmasina olanak saglayacaktir.

Siyasal iletisimde siyaset ve medyanin birlikte hareket etmesiyle iliskiler daha stratejik bir boyuta
tasmmustir. Siyasetteki yiiz yiize iligkiler kitle iletisimine kaymis ve medyay1 kullanmak se¢menlere
ulagmanin olmazsa olmazlar1 arasindaki yerini almigtir. Medya olmadan onu yok sayarak, onun talep
ettigi format1 ya da anlat1 tarzin1 bir kenara iterek siyasette var olmak ¢cok da miimkiin degildir. Ancak
bu yiiz yiize iletisimin tamamen etkisini yitirdigi anlamina da gelmez. Siyasal iletisim boyutunda ev
ziyaretleri yapmak, hal hatir sormak, se¢gmenlerin sorunlari ile ilgilenmek halen dnemli etkinliklerdir.

Ancak medyada bulunmak, var olmak anlamma gelmektedir (Bostanci, 2010: 141-142).

Siyasal iletisimi farkli boyutlarda ele alarak incelemek miimkiindiir. Siyasal iletisim konusunun ¢ok
farkli sekillerde ele aliabilmesi bilimsel agidan da incelenmesi gerektigini agik¢a ortaya koymaktadir.
Bu amagla siyasal iletisim kavramini ve ¢caligsmalarini doktora diizeyinde ele alan ¢caligmalar 6nemlidir.

Literatiirdeki eksiklikleri tamamlayarak konuya farkli bakis agilar1 kazandiran doktora tezleri bilimsel
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acidan konunun ilerlemesi ve gelismesini saglamaktadir. Bu ¢alismanin amaci doktora tezlerinde siyasal
iletisim konusunun iiniversitelerde hangi anabilim dallarinda, hangi yillarda hangi yontemlerle ele

almdigini irdelemek ve bilimsel agidan konuya verilen degeri ortaya gikarmaktir.

Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Siyasal iletigimin en temel ilgi alanlar arasinda ikna kavrami yer alir (Basarir, 2016b: 703). Siyasal
iktidara sahip olma yaris1 hedef kitlelerin siyasal partiler ya da adaylar tarafindan ikna edilmesini
zorunlu kilar. Bu dogrultuda istenilen amaca ulasabilmek i¢in se¢im dénemlerinde var giiciiyle ¢calisan
siyasal parti ya da adaylar hazirlanan cesitli kampanyalarla birlikte siyasal iletisim cabalarina hiz
verirler. Bu noktada siyasal iletisim faaliyetlerini sadece se¢im donemlerine indirgemek dogru
olmayacaktir.

Uluslararasi1 siyasal iletisim faaliyetleri, kamu diplomasisi, toplumsal hareketler ve siyasal iletisim
siiregleri gibi iilkelerin kendi toplumsal dinamiklerinin yaninda diger iilkeleri etkileme ¢abalar1 da
degerlendirilmektedir. Buradan hareketle siyasal iletisim kavrami bilimsel bir temel {izerinde

incelenmesi gereken bir konu olarak yerini almaktadir.

Bu amagla bu arastirmada siyasal iletisim alaninda;

Tirkiye’deki liniversitelerde 1994 -2019 yillar1 arasinda kag adet doktora tezi yapilmigtir?
o Siyasal iletisim tezlerinin yazildig1 yillara gore dagilimi nasildir?

e Universitelere gore tezlerin dagilimlari nasildir?

e Danigman unvanlarina gore tezlerin dagilimlari nasildir?

e Tezlerin anabilim dallarina gére dagilimlari nasildir?

e Siyasal iletisim alanindaki doktora tezlerinin kullandiklar1 arastirma yontemleri ve veri

toplama tekniklerine gore dagilimlart nasildir? Bu sorularin cevaplari aranmigtir.

Yiiksekogretim Kurulu (YOK) web sayfasinda yer alan tez merkezinde tarama terimi alanina “siyasal
iletisim” kelimesi girilmis ve aranacak alan kismindan “tez ad1” secenegi isaretlenmistir. Bu sekilde
yapilan arama neticesinde 28 adet doktora tezine ulasilmistir. Elde edilen bu doktora tezleri ise
calismanin drneklemini olusturmaktadir. Orneklem olarak doktora tezlerinin tercih edilmesinin sebebi,
bunlarin daha iist diizey akademik ¢alisma olmasindan kaynaklanmaktadir. 1994 yilinin baslangic yili
secilmesinin sebebi ise yukarida ifade edilen arama sonucunda ilk doktora tezinin bu tarihte

tamamlanmis olmasidir.
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Arastirma kapsaminda ele alinan doktora tezlerinin bir kisminda yazarlarin yaymlanmasi igin izin
belgesini Yiiksekdgretim Kurumuna ulastirmamasi ve erisime kisitli tezlerin olmasi aragtirmanin
sinirliligini olusturur. Bu agsamada tezleri kisa bir 6zet seklinde tanitan bilgilerden yararlanilmaya
caligilmis olup hakkinda hi¢ bilgi elde edilemeyen tezler varsa arastirmanin disinda tutulmustur. Bu
arastirmayla da siyasal iletisim kavraminin doktora tezi olarak hangi yillar arasinda, kag farkli tiniversite
ve anabilim dalinda hangi yontemlerle calisildig1 ortaya konmaya calisilmstir. Siyasal iletisim konusu
lizerine yazilan doktora tezlerinin hazirlandiklar yillar, iiniversiteler, anabilim dallari, tezi yoneten
danigmanlar, tezin yontemi ve veri toplama teknigi gibi kategorilere ayrilmasi sebebiyle kategorisel
icerik analizi teknigi kullanilmistir. Bilgin (2014: 19) kategorisel analizi genel olarak mesajin birimlere
boliinmesi ve birimlerin belirli kategorilere gore gruplandirilmasi olarak ifade etmektedir. Kategorilerin
homojen olmasi ya da ayirt edici olmasi, objektif olmasi, biitiinsellik tasimasi ve en 6nemlisi de anlaml
olmasi ve amaca hizmet eden yapida olmasi1 gerekmektedir. Kategorilendirmede bagkalar1 tarafindan
gelistirilen kategoriler alinir ya da yeni kategori sistemi gelistirilir. Tiim bu asamalardan sonra anlam
birimleri ya da 6geler belirlenen kategorilere yerlestirilir ve frekanslar saptanir. Bu ¢alismada 1994-
2019 yillar1 arasinda yayinlanan tezler ele alinarak bir durum degerlendirilmesi yapilmaya ¢alisilmistir.
Bu ¢alisma alandaki arastirmacilara siyasal iletisim konusunun ne yogunlukta ¢alisildigi ve nasil ele

alidigi ile ilgili yol gostermesi bakimindan énemlidir.

Arastirmanin Bulgular

Tirkiye’de siyasal iletisim alaninda hazirlanan doktora tezlerini ele alan bu galisma i¢in Yiiksekogretim
Kurulu Bagkanlig1 Tez Merkezi web sitesi lizerinden ulasilan doktora tezleri temel alinmigtir. Erigime
kisitli olan tezlerin 6zet bilgilerinde yer alan bilgiler kullanilmis olup, arastirma yontemine ya da diger

konulara dair bilgiler yer almamigsa degerlendirilmeye alinmamustir.

Tablo 1: Tezlerin Hazirlandig1 Anabilim Dallar

Anabilim Dallari Doktora Tezi %
Iletisim Bilimleri ABD 4 %14,28
Halkla iliskiler ve Tanitim ABD 8 %28,57
Tanitim ve Halkla Iliskiler ABD 2 %7,14
Radyo Televizyon ve Sinema ABD 4 %14,28
Temel iletisim Bilimleri ABD 1 %3,57
Siyaset Bilimi ABD 1 %3,57
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Halkla iliskiler ABD 1 %3,57
Siyaset Bilimi ve Kamu Yonetimi ABD | 1 203,57
Gazetecilik ABD 6 %21,42
TOPLAM 28 100

Siyasal iletisim alaninda yapilan doktora tezleri anabilim dallar1 bakimindan incelendiginde tezlerin
biiyiik oranda Halkla iliskiler ve Tamtim ABD’de (%28,57) yapildig1 goriilmektedir. Gazetecilik
ABD’de ise %21,42 gibi bir oranla siyasal iletisimle ilgili doktora tezi ¢alisilmistir. Bunlar1 sirasiyla
Iletisim Bilimleri ABD, Radyo Televizyon ve Sinema ABD %14,28 gibi bir oranla takip etmektedir.
Diger anabilim dallar iginde iletisim fakiiltesi boliimleri disinda az da olsa Siyaset Bilimi ABD ve
Siyaset Bilimi ve Kamu Yonetimi ABD izler. Bu anabilim dallarinda da siyaset ve iletisim

kavramlarinin birlesimden dogan siyasal iletisim tizerine doktora tezi yazildigi dikkat gekmektedir.

Tablo 2: Tezlerin Yayimladig1 Y1l Arahg:

Y1l Arahgi Doktora Tezi %

1994-1999 2 %7,14
2000-2005 4 %14,28
2006-2010 4 %14,28
2011-2015 9 %32,14
2016-2019 9 %32,14
TOPLAM 28 100

Siyasal iletisim ile ilgili doktora tezleri 2000’li yillardan sonra daha ¢ok calisilmaya baglanmugtir.
Turkiye’deki liniversite sayilarinin artmasi, doktora diizeyinde egitim veren anabilim dallarinin agilmasi
ve doktora seviyesindeki egitim diizeyine gosterilen ilgi ile bu durumu agiklamak miimkiindiir. 2011-
2015 ve 2016-2019 yillar1 arasinda siyasal iletisimle ilgili doktora tezlerinde %32,14 gibi bir orana
rastlanilmaktadir. 2000’11 yillarin basinda ise bu oran %14,28 gibi bir orana tekabiil etmektedir. Siyasal
iletisim alaninda doktora tezleri taranirken 6zellikle son donemde her alanda etkisi oldukca fazla
hissedilen yeni iletisim teknolojilerinin de tez konular arasindaki yerini aldig1 ifade edilebilir. Nitekim
siyasal partiler ya da adaylar siyasal iletisim uygulamalarinda yeni iletisim teknolojilerin
yararlanmaktadirlar. Boylece dijital yerli olarak isimlendirilen giiniimiiz gengligine ulagabilmenin

yollarindan biri olan yeni iletisim teknolojilerinin kullanim siyasal iletisim faaliyetleriyle daha siki bir
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iliski i¢indedir. Buradan hareketle gelecek yillarda siyasal iletisim alaninda yapilacak olan doktora

caligmalarinin konular1 arasinda yeni iletisim teknolojileri ile ilgili caligmalarin da artacagi

ongoriilebilir.

Tablo 3: Tezlerin Hazirlandig1 Universitelerin Isimleri

Universiteler Doktora Tezi %

Selcuk Universitesi 4 %14,28
Ankara Universitesi 1 %3,57
Istanbul Universitesi 9 %32,14
Marmara Universitesi 5 %17,85
Gazi Universitesi 4 %14,28
Erciyes Universitesi 3 %10,71
Galatasaray Universitesi 1 %3,57
Atatiirk Universitesi 1 %3,57
TOPLAM 28 100

Siyasal iletisimi konu alan doktora tezlerinin ¢aligildig: tiniversiteler degerlendirildiginde %32,14’liik

bir oran ile en fazla tez yazilan kurum Istanbul Universitesi olmustur. Bu durum Istanbul

Universitesi’nin kurulus tarihinin diger iiniversitelere kiyasla daha eski olmasi ve alaninda siyasal

iletisim uzmani olan Ogretim {iiyelerinin varlig1 ile aciklanabilir. En fazla siyasal iletisim doktorasi

calisilan diger yiiksekdgretim kurumu ise %17,85 ile Marmara Universitesi’dir. Bunu sirasiyla Selguk

Universitesi ve Gazi Universitesi %14,28 gibi bir oranla takip etmektedir. %10,71 gibi bir oranla da

Erciyes Universitesi listede yer alan diger {iniversitelerin dniinde yer almaktadir.
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Tablo 4.Tezlerde Kullanilan Arastirma Yontemleri ve Veri Toplama Teknikleri

Arastirmanin Yontemi / Veri Toplama Teknigi Doktora Tezi %

Retorik analiz, hermeneutik/ Youtube konusma igerikleri tarama 1 %4,34
Nicel aragtirma yontemi / Cevrimigi anket 1 %4,34
Icerik analizi/ Etnometodoloji 1 %04,34
Betimsel analiz, Alan aragtirmasi /Anket 1 %04,34
Nicel ve nitel aragtirma yontemi, i¢erik analizi 4 %17,39
Nicel ve nitel arastirma ydntemi, igerik analizi, S6ylem analizi 2 %8,69
Literatilir Taramasi 1 %4,34
Alan Arastirmasi / Anket 5 %021,73
Nitel Arastirma / Betimsel analiz 1 %4,34
Icerik analizi, Alimlama analizi, Gostergebilimsel analiz 1 %4,34
Tarama yontemi 1 %04,34
Gostergebilimsel ve sdylem analizi 1 %4,34
Tanimlayici aragtirma modeli / Derinlemesine gorlisme 1 %4,34
Alan arastirmasi/ Miilakat 1 %4,34
Séylem analizi 1 %4,34
TOPLAM 23 100

Siyasal iletisim lizerine yazilan doktora tezlerinin kullandiklari arastirma yontemleri ve veri toplama

teknikleri degerlendirildiginde %21,73’liik bir oranla alan arastirmasinin tercih edildigi ve anket teknigi

ile de verilerin toplandig1 gdzlemlenmektedir. Nicel ve nitel aragtirma yontemi ve icerik analizi %17,39

ile takip ederken; %8,69 gibi bir oranla nicel ve nitel aragtirma yontemi, icerik analizi ve sdylem analizi

takip etmektedir. Yapilan incelemeler neticesinde Yiiksekdgretim Kurulu (YOK) web sayfasi tez veri

tabaninda siyasal iletisim iizerine yazilan yirmi sekiz adet tez olmasina ragmen bunlarin besinin tezin

yayinlanmasina dair izin belgesi olmadigindan ¢aligmalarinda kullandiklar aragtirma yontemleri ve veri

toplama tekniklerine ulagilamamustir.
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Tablo 5. Siyasal iletisim Doktora Tezlerinin Konulari

Tezin Konusu Doktora Tezi %

Siyasal iletisimde retorik 1 %03,57
Uluslararasi siyasal iletisim imaj ve algi 1 %3,57
Yeni toplumsal hareketler baglaminda siyasal iletigim 1 %3,57
Siyasal iletisimde iletisim teknolojilerinin kullanimi 1 %3,57
Yazil1 basimin kullanimi 4 %014,28
Se¢im donemi haberciliginde alg1 yonetimi 1 %3,57
Siyasal iletisimde kamu diplomasisi 1 %3,57
Ulusal kimlik 2 %7,14
Yeni iletisim teknolojileri 3 %10,71
Televizyon reklamlari 1 %03,57
Televizyon haberciligi 1 %3,57
Siyasal iletisimin rolii 3 %010,71
Siyasal iletisim ve din 1 %3,57
Lider tislubu 1 %3,57
Politik mizah 1 %3,57
Siyasal iletigsim danigmani 1 %03,57
Siyasal katilma 1 %3,57
Secim kampanyalari, se¢im aragtirmalari 3 %010,71
TOPLAM 28 100

Siyasal iletisim alaninda hazirlanan doktora tezlerinin hangi konular {izerine odaklandigi
degerlendirildiginde %14,28 gibi bir oranla yazili basinin kullaniminin 6n plana ¢iktig ifade edilebilir.
Bu konuyu % 10,71 gibi bir oranla ii¢ konu takip etmektedir. Bunlar; yeni iletisim teknolojileri, siyasal
iletisimin rolli ve se¢im kampanyalari, se¢im arastirmalaridir. Calisilan diger bir konu ise %7,14 ile
ulusal kimlik seklindedir. Siyasal iletisim anahtar kelimesi ile aratilan doktora tezlerinin konularinin
birbirinden farkli oldugu gortilmektedir. Bu da siyasal iletisim alaninin farkli konular tizerinden

degerlendirilebildigini ortaya koymaktadir.
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Tablo 6. Tezleri Yoneten Danismanlarin Unvanlari

Damigsman Unvanlari Doktora Tezleri %
Prof. Dr. 242 %85,71
Dog. Dr. 4 %14,28
TOPLAM 28 100

Siyasal iletisim {izerine hazirlanan doktora tezlerinin danigmanligini yapan 6gretim iiyelerinin ¢ogu
profesdr unvanina sahiptir. Ozellikle siyasal iletisim ¢aligmalar1 ile isminden bahsettiren 6gretim
iiyelerinin birden fazla teze danigmanlik yapmis olmasi tez danigmanlarinin profesor unvani ile %85,17

gibi bir orana yiikseltmistir. Doktora tezini yoneten dogentlerin orani ise %14,28 dir.

Sonu¢
Siyasal iletisim kavramu, diinyada ikinci Diinya Savasi sonrasinda propaganda faaliyetleri ile
kullanilmaya baslanirken; Tiirkiye’de tek partili donemin sona ermesi ve siyasal rekabetin saglanmaya

calisildigr ¢ok partili hayata gegisle beraber sikca kullanilmaya ve uygulanmaya baslanmustir.

Siyasal iletisim kavramu birbirinden bagimsiz iki disiplinin bir araya gelmesiyle olusmustur. Segmenleri
etkileyebilmek ve karar verme siireglerinde etkili olmak igin se¢im donemlerin vazgecilmezi haline
gelen siyasal iletisim kavrami, bu noktada akademik alanda ¢alisanlarin da ilgi ve dikkatlerini buraya
yoneltmistir. Siyasal iletisim faaliyet ve uygulamalarinin bilimsel alanda arastirilmas siyasal aday ve
siyasal partilerin bu kavramlari daha etkili ve verimli kullanabilmelerinin yollarin1 agmistir. Bilimsel
bilginin birikerek ilerleme siirecini doktora g¢alismalar1 agisindan degerlendirdigimizde caligsmalarla
ortaya konan bulgularin bir sonraki ¢alisma i¢in yol agict ve hedef belirleyici 6zellikler tasidigini ifade
edebiliriz. Bir alanda her yoniiyle ve cesitli yontemler denenerek yapilan galigmalar, 0 konunun
derinlemesine irdelenmesine ve alandaki bulgularin daha gecerli ve gilivenilir verileri sunmasina imkan

tanimaktadir.

Bu amagcla 1994-2019 tarihleri arasinda “siyasal iletisim” alaninda yapilan tezlerle sinirlandirilmistir.
Yiiksekogretim Kurulu (YOK) web sayfasi tez tarama bashigi altinda ulasilan 28 adet doktora tezi
yapildigi yil, anabilim dali, konusu, yontemi ve veri toplama teknigi, danisman unvani gibi kategorilerle
degerlendirilmistir. Istanbul Universitesi’nin siyasal iletisim anahtar kelimesi altinda en fazla doktora
tezi hazirladigi goriilmektedir. Bununla ilgili bir ¢ikarim yapmak gerekirse tez sayisinin fazla olmasinin

temel sebebi doktora programinin tarihinin en eskilerden olmasi ve siyasal iletisim alaninda ¢alisan

2 Siyasal iletisim alaninda hazirlanan doktora tezinin bir tanesinin damismanligini iki profesor iistlenmistir. Tez sayisinda
degisiklik yapmadigi i¢in dipnot olarak belirtilmistir.
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akademisyenlerin varligi olarak gosterilebilir. Marmara Universitesi, Gazi Universitesi, Selguk
Universitesi ve Erciyes Universiteleri de sirastyla takip etmektedir. Bu iiniversiteler igin de yine tarihsel
baslangi¢ noktasi yorumu yapilabilir. Siyasal iletisim ile ilgili doktora tezlerinin en fazla hazirlandigi
anabilim dali ise Halkla iliskiler ve Tanitim Anabilim Dali olmustur. Gazetecilik Anabilim Dali da
siyasal iletisim konusunun ¢aligildig1 bir diger anabilim dali olmustur. Doktora tezlerinin yazildig: yillar
temel alindiginda tezlerin 2011-2015, 2016-2019 yillart arasinda daha fazla yazildig1 goriilmektedir. Bu
hem doktora programlarinda kayitli 6grenci sayisinin artisi hem de doktora programlarinin yayginligi
ile agiklanabilir. Doktora ¢alismalar1 hem nicel hem de nitel arastirma yontemlerinden neredeyse esit
sekilde yararlanmigtir. Alan aragtirmasinin ve anket veri toplama tekniginin daha fazla kullanilmasinin
sebebi ise secim donemlerinde se¢menlerin oy verme davranislarini degerlendirmektir. Yine retorik
analiz, soylem analizi, igerik analizi, gostergebilimsel analizler de kullanilmig olup; derinlemesine
gorlisme, miilakat, cevrimici anket ve dijital ortamlardan igeriklerin toplanmasi gibi teknikler

kullanilmustr.

Siyasal iletisim konusu pek ¢ok farkli disiplinler ile baglantili sekillerde calisilabilmektedir. Ancak
arastirmamamiz siyasal iletisim anahtar kelimesi ile sinirlandirildigi igin incelemenin yapildigi doktora
tezlerinin genellikle yazili basinin kullanimini konu edindigi bunu takiben yeni iletisim teknolojileri ve
secim kampanyalari lizerinde durulmaktadir. Gelecekte yeni iletisim teknolojilerinin siyasal iletisimdeki
yeri ve Onemi arttig1 i¢in ¢aligmalarin bu yone daha fazla kayacagi gibi bir ¢ikarimda bulunulabilir.
Bunun disinda bu alanda yapilan tez konularinin ¢ok ¢esitli ve c¢ok yonli calisildigi da
gozlemlenmektedir. Bu baglamda bu baslik altinda caligilan doktora tezlerinden mevcut durum
degerlendirmesi yapilarak gelecek ¢alismalar igin doktora Ogrencilerine bir yol haritasi ¢ikartilmasi
miimkiindiir. Béylece yapilan ¢alismalardan daha farkli bir bakis agisi ile farkli yontemlerin sinandigi

caligmalarin yapilmasi da olasidir.
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