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SUNUS

Ik sayistm1 2016 yilinda ¢ikardigmmz INIF E-Dergi’nin temel amaci bilime
ozellikle iletisim bilimine katki saglayacak onemli ¢alismalart siz degerli okuyucularimiz
ile bulusturmak idi. Bugiin de INIF E-Dergi ekibi olarak yine birbirinden degerli ve bilime
katki saglamasini umdugumuz g¢aligmalar siz degerli okuyucularimiza sunmaktan biiytlik
bir onur duyuyoruz.

Bilindigi iizere bilim evrenin ya da olaylarin bir kismin1 konu olarak se¢ip deneye
dayanan yontemler ve gerceklikten yararlanip sonu¢ c¢ikarmaya calisan diizenli bilgiyi
ifade etmek amaciyla kullanilan bir kavramdir. Bilimsel arastirmalar 6zellikle bilinmeyen
unsurlar1 bilinir hale getirmek, problemlere ¢éziim iiretmek, kiiltiirel ve sosyal unsurlari
tanimlayarak agiklamak amaciyla gergeklestirilmektedir. Elde edilen sonuglarin toplum
yarar1 gozetilerek kullanilmasi ve calismalarin devamlilik arz etmesi biiyiikk bir 6nem
tasimaktadir. Bu sebeple arastirma sonuglarinin duyurulmasi da mutlaka gerekmektedir.
Ancak gerek duyurulma islemi gerceklestirilirken gerekse akademik calismalar yapilirken
etigin dikkate alinmasi zorunludur. Zira bilimin etik normlardan ayr1 diisiiniilmesi
kesinlikle dogru degildir. Peki, nedir bu etik? Ne anlama gelmektedir? Son donemlerde
etik kavrami giinlik yasantimizda siklikla kullanilan ve dilimize yerlesmis bir sézciik
haline gelmistir. Fakat bu durum kelimenin 6ziinden koparilarak gercek iceriginden
soyutlayip kullanmasina da neden olmaya baslamistir. Tiirk Dil Kurumu Sozligii’'ne gore
etik kavraminin dort farkli anlam1 bulunmaktadir. Bunlarin i¢inde bizim 6zellikle {izerinde
durmak istedigimiz meslek etigine yonelik anlamidir. Bu su sekilde ifade edilmistir:
“Cesitli meslek kollar1 arasinda taraflarin uymast veya kaginmasi gereken davranislar
biitiini.” Bu baglamda bilim insanlarinin da uymasi1 gereken birtakim evrensel nitelik
tastyan etik kurallar bulunmaktadir. Onlarin bu kurallara uygun bir sekilde hareket ederek
arastirmalarini yapmalar1 ve yaymlamalar gerekmektedir.

Her bilimsel arastirma aslinda sonsuz bir arayis seriiveninde bir noktayr ya da
zerreyl olusturmaktadir. Bilimsel arastirmalarin sonucu tartisilmaz mutlak bir gercegi
ortaya koymamaktadir. Bu baglamda her bilimsel arastirmanin  bulgular
yanliglanabilmektedir. Bu nedenle arastirmayi yapan kisilerin etik sorumlulugu, nereden
baslanarak hangi yoldan gecip nereye ulastigini ve nereye ulasamadigini agik bir sekilde
sunmalarint zorunlu hale getirmektedir. Bu durum vasitasiyla baska bilim insanlarinin
degerlendirmeleri ile elestirilerine acilan bilgiler 15181nda daha giivenilir ve oSlgiilebilen
nitelik tasiyan bilimin gelismesine katki saglanmaktadir. INIF E-Dergi ekibi olarak bu
kapsamda hazirlamis oldugumuz yeni saymmizi keyifle okumanmizi diler, gelecek
sayllarimizda bilime daha fazla katki saglamaya yardimci olacak nitelikteki yayinlarla
yeniden siz degerli okuyucularimizla bulusmayi iimit ederiz.

Doc. Dr. Eylem SENTURK KARA
Dog. Dr. Ozgiir KILINC
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Atif Bilgisi: Ulker, Y. (2021). Demografik &zellikler baglaminda tiiketicilerin marka boykotuna katilma
motivasyonlar1. /NIF E- Dergi, 6(2), 11-30.

DEMOGRAFIK OZELLIKLER BAGLAMINDA TUKETICILERIN MARKA
BOYKOTUNA KATILMA MOTiVASYONLARI

Dr. Yelda ULKER"
DOI: 10.47107/inifedergi.852824

Arastirma Makalesi
Basvuru Tarihi: 03.01.2021
Kabul Tarihi: 30.04.2021

Oz

Bilgi agindaki gelismeler, toplumsal olaylar ve diislinceler tiiketicileri daha bilingli hale
getirmektedir. Bilingli olan tiiketiciler, ¢evrelerine, sosyal olaylara karsi daha hassas davranmakta ve bu
durum tiiketim davranislarina da yansimaktadir. Tiiketiciler markalardan da sosyal ve ¢evresel konulara karst
hassas olmalarim1 beklemektedir. Marka, tiiketicilerin hoglanmayacagi bir davranigta bulundugu zaman,
tilketiciler tarafindan cezalandirilmaktadir. Markanin yapmig oldugu olumsuz davranigin boyutlarina gore,
bazen cezalandirilma eylemi bireysel kalmamakla, kitleler halinde markaya kars:1 tepki gosterilmektedir. Bu
tepkilerden biri de markayi satin almama yani boykot etme davranisi olabilir. Boykot markanin herhangi bir
davranisindan veya uygulamasindan dolay: aldig tiiketicilerin markayi satin almasi olarak tanimlanmaktadir.
Boykot kavramu tiiketicinin sevmedigi markaya kars1 sik sik gosterdigi davranislardan biridir. Boykot eylemi
ne kadar uzun ve genis kitlelerce siirdiiriilebilirse, basariya o kadar hizli ulasilmaktadir. Bu sebeple
caligmada, tiiketicilerin boykot eylemine katilma motivasyonlarinin demografik ozellikler baglaminda
herhangi bir farklilik gosterip gostermediginin degerlendirilmesi amaglanmigtir. Bu amag¢ dogrultusunda 315
kisiye yiiz yilize anket uygulanmistir. Elde edilen veriler dogrultusunda tiiketicilerin marka boykotuna katilma
motivasyonlari ile demografik 6zellikleri arasinda kuvvetli bir bagin oldugu sdylenemez. Fakat arastirmada
katilimcilardan daha oOnce herhangi bir markayr boykot edenlerin marka boykotuna katilma
motivasyonlarinin, daha 6nce hi¢bir markayi boykot etmemis olanlara oranla anlamli bir farkliligin oldugu
goriilmektedir. Arastirmadan elde edilen veriler dogrultusunda markalarin tiiketicilerin tutumlarini daha iyi
kavrayacag1 ve stratejilerini de bu dogrultuda belirleyebileceklerine inanilmaktadir. Ayrica ¢aligma ileride
belli markalarin se¢imiyle daha kapsamli arastirmalarin yapilmasina yol gosterici olacaktir.

Anahtar Kelimeler: Boykot, Marka Boykotu, Marka, Tiiketici Davranist

CONSUMERS "MOTIVATIONS TO PARTICIPATE IN THE BRAND BOYCOTT
IN THE CONTEXT OF DEMOGRAPHIC CHARACTERISTICS

Abstract

Developments, social events and thoughts in the information network make the consumers more
conscious. Conscious consumers behave more sensitive to their environment and this is reflected in their
consumption behavior. Consumers also expect brands to be sensitive to social and environmental issues.
When the brand acts in a way that the consumers do not like, it is punished by the consumers. Depending on
the dimensions of the negative behavior of the brand, sometimes the act of punishment is not individual, but
a massive reaction is shown against the brand. One of these reactions may be the behavior of not buying
the brand, ie boycotting it. In other words, boycott is defined as the purchase of the brand by the
consumers who buy it due to any behavior or application of the brand.The concept of boycott is one of
the frequent behaviors of the consumer towards the brand he does not like. The longer the boycott action and
sustained by the masses, the faster the success is achieved. For this reason, the study aimed to evaluate
whether the motivation of consumers to participate in the boycott action differs in the context of demographic
characteristics. In line with the data obtained, it cannot be said that there is a strong link between consumers'
motivation to participate in the brand boycott and their demographic characteristics. For this purpose, 315
people were interviewed face to face. However, the research shows that there is a significant difference in
the motivation of participants who boycotted a brand before, compared to those who have never boycotted
any brand before. In line with the data obtained from the research, it is believed that brands will better

* Bagimsiz Aragtirmaci, E-mail: yeldaulker@hotmail.com, ORCID ID: 0000-0001-8105-2686

™ Yazar / yazarlar, makalede arastirma ve yayin etigine uyulduguna ve kullanilan fikir ve sanat eserleri igin telif haklari
diizenlemelerine riayet edildigine yonelik beyanda bulunmustur.
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grasp the attitudes of consumers and determine their strategies accordingly. In addition, the study will
guide the selection of certain brands in the future to make more comprehensive research.

Keywords: Boycott, Brand Boycott, Brand, Consumer Behavior

Giris

Kokl bir gegmise sahip olan boykot kavramiyla, tiiketicilerin marka tercihleri ve
satin alma davraniglarinda bilingli hareket ettikleri giiniimiizde sikca karsilagilmaktadir.
Gelisen teknolojiyle birlikte, tiiketiciler istedikleri iirlinlere kolay ve hizli bir sekilde
ulasabilmektedir. Bu durum da markalara yonelik beklentileri yiikseltmektedir. Ornegin
markanin beklenen kaliteyi karsilayamamasi, verdigi sdzleri yerine getirmemesi, zamansiz
veya orantisiz fiyatini yiikseltmesi gibi durumlar tiiketicilerin hayal kirikligina ugramasina
sebep olabilmektedir. Bu dogrultuda markalardan beklediklerini géremeyen tiiketiciler,
tepkilerini satin almama, marka hakkinda kétii konusma, yetkili mercilere sikayet etme
gibi ¢esitli davranislarla ortaya koymaktadir. Bu tarz davranislarla tiiketici, markanin
istedigi gibi davranmasini saglamayi amaglamaktadir. Ayrica tiiketiciler markalardan
ihtiyaglarinin giderilmesinin diginda ahlaki davranislar da sergilemelerini istemektedir.
Diger bir deyisle glinlimiiz tiiketicileri sadece tiiketmemekte, toplumsal meselelere karsi
daha duyarli davranmakta ve ayni hassasiyeti kullandiklar1 markalardan da beklemektedir.
Markanin toplumsal konulara kars1 6zverili davranmamasi, tiiketicileri kizdirabilmekte ve
markaya yonelik bir boykot egilimine girmelerine sebep olabilmektedir. Bu baglamda
tiketici markayr boykot ederek, markanin gayri ahlaki gordiikleri davraniglarim
degistirebilecegini diistinmektedir.

Tiiketicilerin genellikle sivil toplum orgiitleri tarafindan baglatilan marka boykotu
eylemine katilma sebepleri ‘ekonomik’, ‘politik’, ‘dini’ veya ‘etik ve ahlaki’
olabilmektedir. Tiiketicilerin boykota katilmasinda markanin fiyatin1 sebepsiz ve haksiz bir
sekilde arttirmasi, Uriinlin kalitesiz olmasi, kolay bozulmasi gibi sebepler ekonomik,
tilkeler arasinda ¢ikan siyasi sorunlar ve anlagsmazliklar politik, herhangi bir dine veya
mezhebe yonelik yapilan saygisizliklar dini, insan veya hayvan haklarina ters davranislar
sergilemek gibi gayri ahlaki davranislarda bulunmak ise etik ve ahlaki nedenleri
olusturmaktadir. Yapilan aragtirmalara gore tiiketicilerin boykota katilma nedenleri kisiden
kisiye degismektedir. Bununla birlikte tiiketicilerin boykota katilma motivasyonlarinda
farkliliklar bulundugu goriilmektedir. Ornegin boykota &nderlik eden kisinin giivenilir
olmasi, tiiketicilerin boykota katilmasini olumlu yonde etkilemektedir. Bunun yani sira
tilkketiciler basarili olacaklarimi diistindiikleri boykotlara katilmay1 tercih etmektedir.
Boykot eyleminden beklenilen basar1 diizeyi, tiiketicilerin boykota katilim
motivasyonlarini etkiledigi goriilmektedir. Tiiketicilerin motivasyonunu etkileyen bir diger
unsur da boykota katilan kisilerin sayisidir. Clinkii tiiketiciler degisim yaratamayacaklarin
diisiindiikler1 boykotlara katilmak istememektedirler. Bu sebeple boykotun siiresi de
onemlidir. Boykot eylemi ne kadar uzun siirerse, boykot basarili olmus anlamina
gelmektedir. Boylece eylem, diger insanlar ve medya tarafindan da fark edilebilir ve
markay1 degisiklik yapmasi konusunda zorlayabilir.

Bu ¢aligmada, tiiketicilerin boykot eylemine katilma motivasyonlarinin demografik
Ozellikler baglaminda anlamli herhangi bir farklilik gosterip gostermediginin belirlenmesi
hedeflenmistir. Diger bir deyisle, tiiketicilerin boykota katilma motivasyonlar ile yaslari,
gelir ve medeni durumlar1 gibi demografik 6zellikleri arasinda anlamli bir farklilik olup
olmadig1 irdelenmektedir.
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1. Marka Boykotu Kavram

Sosyal ve toplumsal degisiklerle birlikte tiiketiciler; c¢evrelerine, kadin ve isci
haklarina, hayvanlarin korunmasina karsi daha hassas davranmakta ve bu hassasiyeti
kullandiklar1 markalardan da beklemektedir. Ancak giiniimiizde sadece toplumsal konulara
hassas olmalari, markalar1 tiiketicilerin tepkisinden kurtarmamaktadir. Markanin fiyatinin
kontrolsiiz yiikselmesi, kalitesinin diismesi veya cabuk bozulmasi gibi durumlar da
tiikketicinin tepki gostermesine sebep olmaktadir. Bu gibi olumsuz durumlarla karsilagsan
tiiketicilerin bir kism1 markay1 satin almay1 birakmakta ve boykot etmektedir.

Irlanda’da calisanlarm, 1880 yilinda Charles Cunnigham Boycott adli toprak
sahibine kars1 yaptiklari isi birakma eylemiyle ortaya ¢gikan boykot kavrami (Gelb, 1995, s.
70; Friedman, 1999, s. 5-6) i¢in kisilerin istemedikleri bir harekete kars1 gosterdikleri tepki
denilebilir (Cakir, 2010, s. 122). Tiirk dil kurumu ise boykot kelimesini, “bir isi, bir
davranisi yapmama karar1 alma” ve “bir kimse, bir topluluk veya bir iilkeyle amaca
ulagsmak i¢in her tirlii iliskiyi kesme” olarak tanimlamaktadir. Boykot eylemini sadece
igverenlerinin tutumlarindan memnun olmayan c¢alisanlar degil, kullandiklar1 markalarin
davraniglarindan rahatsizlik duyan tiiketiciler de gerceklestirmektedir. Bu sebeple markaya
kars1 gergeklestirilen boykot icin, markanin herhangi bir davranisindan veya
uygulamasindan dolay1 aldigi tepki tanimi yapilabilir (Smith, 1990, s.140). Diger bir
deyisle tiiketici boykotu kavrami, markanin herhangi bir uygulamasindan dolayi,
tiiketicinin o markadan kaginmasi ve satin almayr durdurmasi olarak tanimlanabilmektedir
(Yuksel ve Mryteza, 2009, s. 249; Friedman, 1985, s. 97; 1999, s. 4; Garrett, 1987; John ve
Klein, 2003). Tiiketici satin almay1r durdurarak, markanin gayri ahlaki davranislarini
degistirebilecegini diisiinmektedir (Smith, 1990). Markanin ahlak dis1 davranislarina;
fiyatin diizensiz artmasi, kalitenin bozulmasi, toplumsal konulara kars1 duyarsiz kalinmasi
ve ¢evreye, topluma olan etik dis1 hareketler de bunlara 6rnek gosterilebilir (Cakir, 2010, s.
122; Ettenson ve Klein, 2005; Yiksel, 2013, s. 205). Bu gibi davraniglar sergileyen
markaya karst boykot c¢agrisi da genellikle sivil toplum Orgiitleri tarafindan
baglatilmaktadir (Klein vd., 2004, s. 92). Genellikle tiiketici gruplari, is¢i birlikleri,
cevreciler, aktivistler, dini gruplar, insan ve hayvan haklar1 savunucular1 tarafindan
baslatilan boykotlara (Friedman, 1999, s. 10), tiiketicilerin katilma sebepleri “ekonomik”,
“politik”, “dini” ya da “etik ve ahlaki” olabilmektedir (Garrett, 1987, s. 49). Markanin
fiyatinin sebepsiz ve zamansiz bir sekilde artmasi, kolay bozulmasi, soziinii yerine
getirmemesi veya kalitesinin diismesi “ekonomik” (Friedman, 1999, s. 63-68), iilkeler
arasindaki sorunlar, askeri, politik veya siyasi anlagsmazliklar “politik” (Bayuk ve
Ofluoglu, 2013), herhangi bir dine, mezhebe veya dini bir lidere yapilan saygisizliklar
“dini”; insan ve hayvan haklarini ihlal edilmesi, hayvanlar iizerinde deneyler yapilmasi,
cocuk isgiler calistirllmasi gibi sebeplerle gerceklesen boykotlar ise “etik ve ahlaki”
nedenleri olusturmaktadir (Garrett, 1987, s. 49). Bu baglamda Nike, McDonalds, Shell,
BP, Procter & Gamble, Esso ve Nestle (Kadibesegil, 2009, s. 118; Balikg¢ioglu vd., 2007,
Delacote, 2006) gibi global markalar sik sik tiiketicilerin tepkisini ¢ekmektedir. Sivil
toplum orgiitleri tiiketicinin dikkatini ¢gekmek ve bilinglendirmek igin ¢esitli mecralardan
yararlanmaktadir. Ornegin etik degerlere 6nem veren tiiketiciler tarafindan siklikla ziyaret
edilen Ethicalconsumer.org adli sitede, boykot edilen markalarin listesi ve boykot edilme
nedenleri yaymnlanmaktadir. Sitede, Amazon markasina kars1 haksiz vergi politikasi
uyguladig1 gerekgesiyle boykot kampanyasi baslatilmigtir (Ethical Consumer, 2019).
Piyasaya yeni ¢ikan “Zilli Sally” ve “Delikanli Henry” adli iiriinlerinden dolayr Anadolu
Efes adi bira markas1 da tliketicinin tepkisini ¢ekmis ve boykot edilmistir. Marka
tirtinlerine verdigi isimlerden dolay1 cinsiyetgilik yapmaktan dolayr suglanmistir. Boykota
katilan tiiketiciler, bir sosyal medya arac1 olan Twitter’da #EfesBoykot etiketini kullanarak
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tepkilerini gostermis ve markanin hem diinyada hem de Tirkiye’de “Trend Topic”
olmasini saglamistir (Diken.com, 2019).

1.1. Marka Boykotuna Katilma Motivasyonu

Baglangic1 on dordiincii yiizyila kadar uzanan boykot eylemleri, 6zellikle 1990’11
yillardan beri oldukga basar1 gostermekte ve sik meydana gelmektedir (Klein vd., 2004, s.
92). Hoffmann ve Miiller’in (2009, s. 239) yapmis oldugu g¢alismaya gore her bireyin
boykota katilma sebebi tam olarak tespit edilememektedir. Ayrica arastirmada tiiketicilerin
boykota katilma sebeplerinin kisiden kisiye farkliliklar gosterdigi de belirtilmistir.
Kozinets ve Handelman'in (1998) calismasinda ise, boykota katilma siirecinin duygusal
olarak karmasik bir siire¢ oldugu ortaya ¢ikmigtir. Bunlara ek olarak aragtirmada bireylerin
boykota katilarak, kendilerini bireysel ve ahlaki agidan gerceklestirmeyi amacladiklari
goriilmektedir. Garrett’e (1987, s. 48) gore de tiiketicilerin boykota katilmasindaki en
onemli etkenlerden biri, boykota oOnderlik eden kisinin giivenilir olmasidir. Boykot
onderine olan giiven, tiiketicilerin eyleme katilmalarini arttirmaktadir. Diger bir deyisle,
tilkketiciler boykotun amacinin ve hedefinin iyi belirlenmesini, tutarlilik gdéstermesini ve
boykota Oncelik eden kisinin seffaf davranmasini istemektedir. Bunun yani sira her koti
davranista bulunan markanin tiiketiciler tarafindan boykot edilecegi diisiiniilmemelidir
(Klein vd., 2004, s. 96). Tiiketiciler daha ¢ok basarili olacaklarini diisiindiikleri boykotlara
katilmak istemektedir. Tiiketicilerin boykot eyleminden bekledikleri basar1 diizeyi, katilimi
etkilemektedir. Eger tiiketici yapilacak boykotun basarili olacagina inanirsa, daha cok
katilma istegi duyacaktir (Sen vd., 2001, s. 401). Tiketicilerin boykota katilma
motivasyonlarini etkileyen bir diger unsur da eyleme katilan kisilerin sayisidir. Bazen
tiiketiciler fark yaratmayacak kadar kiiciik bir grup olduklar1 i¢in boykot eyleminin etkili
olmayacagini diisiinmekte ve katilmamaktadir (John ve Klein, 2003). Diger bir deyisle bir
markay1 ne kadar ¢ok sayidaki tiiketici satin almayr birakir ve tepki verirse, o boykot
basarili olmus demektir. Bu durum da tiiketicilerin boykota katilma motivasyonunu
arttirmaktadir. Bir bagka Onemli unsur ise markanin ne kadar siire boyunca boykot
edildigidir. Tiiketicinin boykotu ne kadar uzun siirerse, boykot o kadar basarili olmusg
demektir. Boykotun siiresi ve katilimci sayisi arttik¢a, gergeklesen boykot eylemi medyaya
da yansimaktadir. Bu durum boykotun herkes tarafindan bilinmesini saglamaktadir.
Boykot edilen markanin imaji da 6nemli 6l¢iide zarar gérmektedir (Garrett, 1987, s. 49).
Fakat bir boykotun basarili olabilmesi i¢in yaygin katilim olmasinin gerekmesine ragmen,
boykot basar1 ile sonuglandiginda tiiketici boykota katilmis olmasa bile eylemin
sonuglarindan faydalanmaktadir (Klein vd., 2004, s. 98). Boykotun siiresi ve katilimci
sayist arttikca, eylem medyaya da yansimaktadir. Bu durum da boykotun herkes tarafindan
bilinmesine sebep olmaktadir. Bu duruma maruz kalan marka biiyiik Olglide zarar
gormektedir (Garrett, 1987, s. 49). Bunun yani sira bir boykotun basarili olmasi igin
saldirganlik diizeyi de dnemlidir. Bu durum markanin is merkezine veya magazalarina olan
fiziksel saldirilart da kapsamaktadir (Al Shebil vd., 2011). Gergeklestirilen boykot eylemi
(Ettenson ve Klein, 2005), markanin sadece satislarina degil, itibar ve imajima da zarar
vermektedir (Yener vd., 2014, s. 100). Boylece tiiketiciler boykot araciligiyla hedef
aldiklar1 markay1 hizli, kolay ve masrafsiz bir sekilde zarara ugratmaktadir (Al Shebil vd.,
2011, s. 394). Bu baglamda bircok yonden zarara ugrayan marka, boykot eylemini
sonlandirmak icin genellikle tiiketicilerden 6ziir dilemekte, tepki duyulan davranislarini
birakmakta ve yeni diizenlemeler yapmaktadir.
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2. Arastirmanin Amaci ve Sorulari

Bilingli ve giindelik olaylara hassas tiiketicilerin varliginin artmasi, markalar1 da
etkilemektedir. Tiiketiciler markalardan hem daha iyi ve Kkaliteli hizmet vermesini
beklemekte hem de cevreye, insanlara ve toplumsal olaylara karsi duyarli olmasini
istemektedir. Bu istek ve arzular1 yeterince yerine gelmeyen tiiketiciler, markaya olan
tepkilerini gostermekten ¢ekinmemektedir. Bu tepkilerden biri de markay1 boykot etmektir.
Fakat her bir tiiketicinin markay1 boykot etme motivasyonu farkli olabilmektedir. Bu
sebeple calismada, boykota katilma motivasyonu “markanin zararli olmas1”, “duygusal ve
toplumsal bask1” ve “boykotun etkinligi” faktorleri adi altinda incelenmektedir. Bu {i¢
faktoriin tiiketicilerin demografik ozellikler baglaminda anlamli bir farklilik gdsterip
gostermediginin belirlenmesi amaglanmistir. Arastirmada, Klein ve arkadaslari (2004),
Ettenson ve Klein (2005), Hoffmann (2018) ve Lavorata’nin (2014) calismalarina
dayanilarak asagidaki sorular olusturulmustur.

S1: Boykota katilim motivasyonlarindan markanin zararli olmasi unsuru ile
tilkketicilerin demografik 6zellikleri arasinda anlamli bir farklilik var midir?

Sla: Boykota katilim motivasyonlarindan markanin zararli olmasi unsuru ile
tiikketicilerin yas1 arasinda anlamli bir farklilik var midir?

S1b: Boykota katilim motivasyonlarindan markanin zararli olmasi unsuru ile
tilkketicilerin medeni durumu arasinda anlamli bir farklilik var midir?

Slc: Boykota katillm motivasyonlarindan markanin zararli olmasi unsuru ile
tiikketicilerin ¢alisma durumu arasinda anlaml bir farklilik var midir?

S1d: Boykota katilim motivasyonlarindan markanin zararli olmasi unsuru ile
tiiketicilerin gelir durumu arasinda anlamli bir farklilik var midir?

Sle: Boykota katilim motivasyonlarindan markanin zararli olmasi unsuru ile
tiiketicilerin daha dnce bir markay1 boykot etme durumlari arasinda anlamli bir farklilik var
midir?

S1f: Boykota katilim motivasyonlarindan markanin zararli olmasit unsuru ile
tiikketicilerin egitim durumlar1 anlamli bir farklilik var midir?

S2: Boykota katilim motivasyonlarindan duygusal ve toplumsal baski unsuru ile
tiikketicilerin demografik 6zellikleri arasinda anlamli bir farklilik var midir?

S2a: Boykota katilim motivasyonlarindan duygusal ve toplumsal baski unsuru ile
tiikketicilerin yas1 arasinda anlamli bir farklilik var midir?

S2b: Boykota katilim motivasyonlarindan duygusal ve toplumsal baski unsuru ile
tiiketicilerin medeni durumu arasinda anlamli bir farklilik var midir?

S2c: Boykota katilim motivasyonlarindan duygusal ve toplumsal baski unsuru ile
tiikketicilerin ¢alisma durumu arasinda anlamli bir farklilik var midir?

S2d: Boykota katilim motivasyonlarindan duygusal ve toplumsal baski unsuru ile
tilkketicilerin gelir durumu arasinda anlamli bir farklilik var midir?

S2e: Boykota katilim motivasyonlarindan duygusal ve toplumsal baski unsuru ile
tiiketicilerin daha 6nce bir markay1 boykot etme durumlari arasinda anlamli bir farklilik var
midir?

S2f: Boykota katilim motivasyonlarindan duygusal ve toplumsal baski unsuru ile
tiikketicilerin egitim durumlar1 anlamli bir farklilik var midir?
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S3: Boykota katilim motivasyonlarindan boykotun etkinligi unsuru ile tiiketicilerin
demografik 6zellikleri arasinda anlamli bir farklilik var midir?

S3a: Boykota katilim motivasyonlarindan boykotun etkinligi unsuru ile
tiikketicilerin yas1 arasinda anlamli bir farklilik var midir?

S3b: Boykota katilm motivasyonlarindan boykotun etkinligi unsuru ile
tiiketicilerin medeni durumu arasinda anlamli bir farklilik var midir?

S3c: Boykota katillm motivasyonlarindan boykotun etkinligi unsuru ile
tiikketicilerin ¢alisma durumu arasinda anlamli bir farklilik var midir?

S3d: Boykota katilm motivasyonlarindan boykotun etkinligi unsuru ile
tilkketicilerin gelir durumu arasinda anlamli bir farklilik var midir?

S3e: Boykota katilim motivasyonlarindan boykotun etkinligi unsuru ile
tiikketicilerin daha dnce bir markay1 boykot etme durumlar1 arasinda anlamli bir farklilik var
midir?

S3f: Boykota katilim motivasyonlarindan boykotun etkinligi unsuru ile tiiketicilerin
egitim durumlar1 anlamli bir farklilik var midir?

2.1. Arastirma Metodolojisi

Glinlimiizde genellikle tiiketicilerin markalarin memnun olmadiklar1 davranislarini
degistirebilmek i¢in boykot eylemine yoneldikleri sdylenebilir. Fakat bireysel olabildigi
gibi genis kitlelerle de gerceklestirilebilen boykot eylemine herkes katilabilmektedir. Bu
sebeple calismanin ana kiitlesini dogrudan veya dolayl tiim tiiketiciler olusturmaktadir.
Farkli demografik 6zelliklere sahip tiiketicilere ulasmak amaciyla calisma hem Istanbul’un
hem de Tirkiye’nin en biiyiik ¢apli alisveris merkezi olma hususiyetine sahip Forum
Istanbul’da (Istanbul Gezi Rehberi, 2020) uygulanmistir. Problem ¢6ziimii amaciyla
gerceklestirilen aragtirmalarda tipik Orneklem kiitlesi “300 ila 500" kisi arasinda
olmaktadir (Naresh ve Birks, 200, s. 351). Bu sebeple arastirmada 315 kisiye yiiz yiize
anket yapilmis olup, caligmada zaman ve maliyet kisit1 olmasi sebebiyle verilerin en kolay
ve rahat toplanabildigi “kolayda ornekleme” (Kurtulus, 2010, s. 63) ve segilen grubun
evreni temsil ettigi diislintilen “random oOrnekleme” (Yildirinm ve Simsek, 2006, s.101)
yontemi belirlenmistir. Bu baglamda Tiirkiye’nin en biiyiik alisveris merkezi olan Forum
Istanbul’da gergeklestirilen ¢alismada uygulanan anket 2 boliimden olusmaktadir.
Calismanin ilk boliimiinde tiiketicilerin demografik ve tanimlayici 6zelliklerini tanimlamak
amaclanmistir. Ikinci béliimde ise tiiketicilerin boykota katilim motivasyonlarin
belirlemek iizere Klein ve arkadaslarinin (2004) “Why We Boycott: Consumer Motivations
For Boycott Participation” ile Hoffmann ve arkadaslarinin (2018) “Under Which
Conditions Are Consumers Ready to Boycott or Buycott? The Roles of Hedonism and
Simplicity” adli calismalar1 kullanilmistir. Boylece tiiketicilerin yas, medeni durum,
boykota daha once katilip, katilmadigi gibi tanimlayic1 6zellikleriyle marka boykotuna
katilma motivasyonlar1 arasinda anlamli bir farklilik olup olmadig: belirlenmistir.

Arastirmada marka boykotuna katilim motivasyonu Olgegindeki maddelerin
giivenirligini hesaplamak i¢in i¢ tutarlilik katsayisi olan “Cronbach Alpha” kullanilmistir.
Elde edilen verilere gore Olcegin genel giivenirligine bakildiginda Alpha=0.818
bulunmustur. Cikan sonug¢ ¢ok yiliksek kabul edilmektedir. Bununla birlikte dlgegin yap1
gecerliliginin ortaya koymak i¢in “agiklayicit faktor analizi” yontemi kullanilmigtir.
Aragtirma kapsaminda gergeklestirilen “Barlett” adli testin sonucunda (p=0.000<0.05)
faktor analizine aliman degiskenler arasinda bir iliskinin oldugu belirlenmistir.
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Gergeklestirilen testin sonucunda (KMO=0.862>0,60) 6rnek biiyiikliigiiniin faktor analizi
uygulanmasi igin yeterli oldugu gorilmistiir. Ayrica arastirmada faktor analizi
uygulamasinda “Varimax” adli yontem sec¢ilmistir. Boylece faktorler arasindaki iliskinin
yapisinin ayni kalmasi saglanmistir. Aragtirmada gergeklestirilen faktor analizinde
degiskenlerin toplam aciklanan Varyansi %59.541 olup, 3 faktoér altinda toplandig
sonucuna ulagilmistir. Giivenirligine iligkin bulunan Alpha ve agiklanan Varyans degerine
gore “Marka Boykotuna Katilim Motivasyonu” 6lgeginin hem gecerli hem de giivenilir
oldugu belirlenmistir. Olgege ait olusan faktdr yapisi asagida yer almaktadir.

Tablo 1. Marka Boykotuna Katihim Motivasyonu Olcegi Faktor Yapisi

Boyut | Faktir Yiikii
Markamn Zararlihg (Ozdeger=4,530; Aciklanan Varyans=27,256; Alpha=0,854)

Cevreye zarar veren bir markayi boykot edebilirim 0,859

Iklimi tehlikeye atan bir markay1 boykot edebilirim 0,819
Gereksiz yere dogal kaynaklari bosa harcayan bir markay1 boykot edebilirim 0,799

Insan haklarmi kasten ihlal eden bir markay1 boykot edebilirim 0,743

Karini en st diizeye ¢ikarmak i¢in isten sorumsuzca personel ¢ikaran bir markay1 boykot edebilirim |0,618
Duygusal ve Toplumsal Baski (Ozdeger=1,539; Aciklanan Varyans=16,393; Alpha=0,658)

Bir markay1 boykot ettigimde kendimi daha iyi hissediyorum 0,765
Arkadaslarim ailem beni bazi markalari boykot etmeye tesvik ediyor 0,729
Herkes boykotta yer almalidir ¢iinkii her katki dnemlidir 0,670
Boykot edilen bir markay1 satin alirsam kendimi suglu hissederim 0,521
Boykotun Etkinligi (Ozdeger=1,076; Agiklanan Varyans=15,892; Alpha=0,661)

Bir markanin kararinin tiiketicinin boykotu sayesinde degisebilecegine inaniyorum 0,767
Boykot eylemi, bir markanin faaliyetlerini degistirmesini saglamak i¢in etkilidir 0,741
Topluma zarar veren bir markay1 boykot edebilirim 0,594

Toplam Varyans=%359.541; Genel Giivenirlik (Alpha)=0.818

Olgekteki faktorlerin puanlarmi elde etmek igin faktordeki maddelerin degerleri
toplanip daha sonra madde sayisina (aritmetik ortalama) bdliinmiistiir. Boylece dlgegin
faktor puanlar1 bulunmustur.

2.2. Verilerin istatistiksel Analizi

Aragtirmadaki veriler, “SPSS for Windows 22.0” adli program kullanilarak elde
edilmistir. Elde edilen verilerin analizinde tanimlayict istatistiksel yontemleri olarak
“say1”, “yiizde”, “ortalama” ve ‘“standart sapma” yontemlerine basvurulmustur. iki
bagimsiz grup arasinda niceliksel siirekli verilerin  karsilastirilmasinda  t-testi”
kullanilirken, ikiden fazla bagimsiz grup arasindaki verilerin karsilastirilmasinda ise “Tek
yonlii (One way) Anova” adli test kullanilmistir. Ayrica arastirmada “Anova Testi”
sonrasinda farkliliklart belirlemek i¢in tamamlayici post-hoc analizi olarak “Scheffe” adli
teste bagvurulmustur. Bunun yami sira ¢alismadaki orneklem hacminin biiyiikligliniin
yeterli olmas1 (n>30) ve elde edilen verilerin normal dagilimdan geldigini anlatan basiklik
(kurtosis) ve carpiklik (skewness) katsayilarinin uygun aralikta olmasi (-1.96 ile +1.96)
analizler i¢in paremetrik test yontemleri kullanilmasinin uygun oldugunu goéstermektedir
(Can, 2014, s.84-85). Asagidaki tabloda arastirmanin normal dagilim tablosu yer
almaktadir.
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Tablo 2. Normal Dagilim Tablosu

N Minimum Maximum | Anlamhilik Standart Carpikhik Basikhik
Sapma

Markanin 315 1,00 5,00 3,1198 ,78455 ,060 137 | -,299 ,273
Zararliligi
Duygusal ve 315 1,00 5,00 2,6281 ,90050 417 ,137 | -,400 ,273
Toplumsal
Baski
Boykotun 315 1,00 5,00 2,7609 91176 ,225 ,137 | -,259 ,273
Etkinligi
Gegerlilik N 315

2.3. Bulgular ve Degerlendirme

Arastirmanin bu boliimde, katilimcilardan Olgekler yoluyla toplanan verilerin
analizi sonucunda elde edilen sonuglar bulunmaktadir. Ayrica bu bolimde elde edilen
verilere dayali aciklamalara ve yorumlara da yer verilmistir.

Tablo 3. Tammlayic1 Ozellikler

Gruplar |Frekans(n) |Yiizde (%)
Cinsiyet

Erkek 252 80,0
Kadin 63 20,0
Yas

25 ve Alti 61 19,4
26-30 55 17,5
31-35 77 24,4
36-40 51 16,2
40 ve Uzeri 71 225
Medeni Durum

Evli 169 53,7
Bekar 146 46,3
Mezun Olunan Kurum

Lise ve Alt1 99 31,4
On lisans 31 9,8
Lisans 137 435
Lisanstisti 48 15,2
Calisma Durumu

Evet 174 55,2
Hayir 141 44,8
Gelir Durumu

2000 ve Altt 98 31,1
2001-3000 56 17,8
3001-4000 37 11,7
4000 ve Uzeri 124 39,4
Daha Once Bir Markay1 Boykot Etme

Evet 161 51,1
Hayir 154 48,9
Hangi Sebepten Dolay:1 Boykot Edildigi

Markanin Yabanct Menseili Olmasi 1 0,6
Markanin Cevreye Zarar Vermesi 22 14,3
Markanin Etik Dig1 Davraniglarda Bulunmasi 38 24,7
Markanin Uriin Hizmetinin Kalitesiz Olmasi 22 14,3
Hepsi 71 46,1
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Aragtirmaya katilan katilimcilar cinsiyete gore 252'si (%80,0) erkek, 63" (%20,0)
kadin olarak dagilmaktadir. Katilimcilarin yaslari incelendiginde ise 61'inin (%19,4) 25 ve
alti, 55'inin (%17,5) 26-30, 77'sinin (%24,4) 31-35, 51'inin (%16,2) 36-40, 71'inin ise
(%22,5) 40 ve tlizeri olarak dagildigi goriilmektedir. Arastirmada katilimcilarin medeni
durumlar1 da incelenmektedir. Verilerin dagilimma bakildiginda katilimcilarin 169'u
(%53,7) evli, 146'st (%46,3) ise bekar olarak dagilmaktadir. Ayrica arastirmada
katilimcilarin en son mezun olduklar1 kurumda irdelenmektedir. Buna gore katilimcilarin
99'unun (%31,4) lise ve alt1, 31'inin (%9,8) 6n lisans, 137'sinin (%43,5) lisans ve 48'inin
(%15,2) lisansiistli oldugu goriilmektedir. Ayrica katilimeilarin 174'tiniin (%55,2) aktif is
yasaminda yer aldigi, 141'isinin (%44,8) ise ¢alismadig belirlenmistir. Bu bilgilerin yani
sira katilimcilarin gelir durumlart da arastirilmistir. Elde edilen bilgiler dogrultusunda
katilimcilarin 98' (%31,1) 2000 ve alt1, 56's1 (%17,8) 2001-3000, 37'si (%11,7) 3001-4000
ve 1240 (%39,4) 4000 ve iizeri bir gelire sahiptir. Marka boykotuna katilim
motivasyonunun arastirildigi calismada, katilimcilarin hayatlar1 boyunca herhangi bir
markayr boykot edip etmedikleri incelenmistir. Elde edilen veriler dogrultusunda
katilmcilarin 161'i (%51,1) herhangi bir markayr boykot ederken, 154'i (%48,9) ise
etmemistir. Bu baglamda bir markayr boykot eden katilimcilar ile etmeyenler arasinda
biiyiik bir farkin bulunmadigi soylenebilir. Ayrica arastirmada katilimcilarin hangi
sebeplerden dolayr bir markay1 boykot ettikleri de irdelenmistir. Elde edilen verilere gore
katilimcilarin 1'i (%0,6) markanin yabanci menseili olmasindan, 22'si (%14,3) markanin
cevreye zarar vermesinden, 38'1 (%24,7) markanin etik dis1 davraniglarda bulunmasindan,
22'si (%14,3) markanin tiirin hizmetinin kalitesiz olmasindan ve 71'1 (%46,1) ise tiim bu
unsurlardan dolayr bir markayr boykot edebileceklerini sdylemektedirler. Arastirmaya
katilan katilimcilarin  “markanin  zararlilig1” ile ilgili ifadelere verdigi cevaplarin
dagilimlar1 agagida verilmektedir.

Tablo 4. Katihmeilarin Markanin Zararhhg ile flgili ifadelere Verdigi Cevaplarin

Dagilimlan
- Ne Katiliyorum T
Kesinlikle Katilmiyorum |Ne g Katiliyorum Kesinlikle
Katilmiyorum Katiliyorum
Katilmiyorum

f % f % f % f % f % Ort. |Ss
Cevreye zarar veren bir
markay1 boykot 1 0,3 1 0,3 8 2,5 156 (49,5 |149 (47,3 |4,430 (0,595
edebilirim
Iklimi tehlikeye atan bir
markay1 boykot 2 0,6 4 1,3 16 51 144 45,7 |149 (47,3 |4,380 (0,700
edebilirim
Gereksiz yere dogal
kaynaklari bosa harcayan 1, 4 3 1 03 |9 29 167 (53,0 |137 (435 |4,390 0,594
bir markay1 boykot
edebilirim
Insan haklarmi kasten
ihlal eden bir markay1 3 1,0 0 0,0 8 2,5 121 (38,4 |183 (58,1 4,530 (0,645
boykot edebilirim
Karini en iist diizeye
¢ikarmak i¢in isten
sorumsuzca personel 2 0,6 11 3,5 27 8,6 132 (419 |143 (454 4,280 (0,813
cikaran bir markay1
boykot edebilirim

Arastirmaya katilan katilimcilarin Markanin Zararlilig: ile ilgili ifadelere verdigi
cevaplar incelendiginde;

“Cevreye zarar veren bir markayr boykot edebilirim” ifadesine katilimcilarin,
%0,3'0 (n=1) kesinlikle katilmiyorum, %0,3i (n=1) katilmiyorum, %2,5'i (n=8) ne
katiliyorum ne katilmiyorum, %49,5'1 (n=156) katiliyorum ve %47,3i (n=149) ise
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kesinlikle katiliyorum yanitin1 vermistir. Katilimcilarin “gevreye zarar veren bir markayi
boykot edebilirim” ifadesine ¢ok yiiksek (X =4,430) diizeyde katildiklar1 belirlenmistir.

“Iklimi tehlikeye atan bir markayr boykot edebilirim” ifadesine katilimcilarm,
%0,6's1 (n=2) kesinlikle katilmiyorum, %1,3'i (n=4) katilmiyorum, %5,1'i (n=16) ne
katiliyorum ne katilmiyorum, %45,7'si (n=144) katiliyorum, %47,3'i (n=149) kesinlikle
katiliyorum yanitin1 vermistir. Katilimcilarin “iklimi tehlikeye atan bir markayr boykot
edebilirim” ifadesine ¢ok yliksek (X = 4,380) diizeyde katildiklar1 belirlenmistir.

“Gereksiz yere dogal kaynaklart bosa harcayan bir markayr boykot edebilirim”
ifadesine katilimeilarin, %0,3'i (n=1) kesinlikle katilmiyorum, %0,3"i (n=1) katilmiyorum,
%2,9'u (n=9) ne katiliyorum ne katilmiyorum, %53,01 (n=167) katiliyorum, %43,5'i
(n=137) kesinlikle katiliyorum yanitin1 vermistir. Katilimcilarin “gereksiz yere dogal
kaynaklar1 bosa harcayan bir markay1 boykot ede bilirim” ifadesine ¢ok yiiksek (X=4,390)
diizeyde katildiklar1 belirlenmistir.

“Insan haklari1 kasten ihlal eden bir markayr boykot edebilirim” ifadesine
katilimcilarin, %1,01 (n=3) kesinlikle katilmiyorum, %2,5'1 (n=8) ne katiliyorum ne
katilmiyorum, %38,4i (n=121) katiliyorum, %>58,1'1 (n=183) kesinlikle katiliyorum
yanitin1 vermistir. Katilimcilarin “insan haklarini kasten ihlal eden bir markay1 boykot
edebilirim” ifadesine ¢ok yiiksek (X = 4,530) diizeyde katildiklar1 belirlenmistir.

“Karin1 en lst diizeye ¢ikarmak i¢in isten sorumsuzca personel ¢ikaran bir markayi
boykot edebilirim” ifadesine katilimcilarin, %0,6's1 (n=2) kesinlikle katilmiyorum, %3,5"i
(n=11) katilmiyorum, %38,6's1 (n=27) ne katiliyorum ne katilmiyorum, %41,9'u (n=132)
katiliyorum, %45,41 (n=143) kesinlikle katiliyorum yanitin1 vermistir. Katilimcilarin
“karmi en lst diizeye ¢ikarmak i¢in isten sorumsuzca personel ¢ikaran bir markay1 boykot
edebilirim” ifadesine ¢ok yiiksek (X = 4, 280) diizeyde katildiklar1 belirlenmistir.

Aragtirmaya katilan katilimeilarin “duygusal ve toplumsal bask1” ile ilgili ifadelere
verdigi cevaplarin dagilimlar1 asagida verilmektedir.

Tablo 5. Katihmeilarin Duygusal ve Toplumsal Baski ile Tlgili ifadelere Verdigi Cevaplarin

Dagilimlan
Kesinlikle Ne Katihyorum Kesinlikle
Katilmiyorum |Ne Katiltyorum
Katilmiyorum Katiliyorum
Katilmiyorum

f % f % f % f % f % Ort. |Ss
Bir markay1 boykot
Zzi]ga“i’;‘iieke“d‘m‘ 14 |44 |46 |146 [108 [343 [100 [317 |47 |149 [3,380 (1,047

hissediyorum

Arkadaglarim ailem
beni baz1 markalar1
boykot etmeye
tesvik ediyor

45 14,3 106 |33,7 |70 22,2 76 |24,1 |18 |57 2,730 (1,145

Herkes boykotta yer
almalidir ¢iinkii her |14 4.4 41 13,0 |69 21,9 133 |42,2 |58 |18/4 3,570 {1,069
katki 6nemlidir

Boykot edilen bir
markay1 satin
alirsam kendimi
suglu hissederim

9 2,9 32 10,2 |67 21,3 136 |43,2 |71 |225 3,720 (1,014
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Arastirmaya katilan katilimeilarin duygusal ve toplumsal baski ile ilgili ifadelere
verdigi cevaplar incelendiginde;

“Bir markayr boykot ettigimde kendimi daha iyi hissediyorum” ifadesine
katilimcilarin, %4,4'i (n=14) kesinlikle katilmiyorum, %14,6's1 (n=46) katilmiyorum,
%34,3"i (n=108) ne katiliyorum ne katilmiyorum, %31,7'si (n=100) katiliyorum, %14,9'u
(n=47) kesinlikle katiliyorum yanitini vermistir. Katilimcilarin “bir markayr boykot
ettigimde kendimi daha iyi hissediyorum” ifadesine orta (X =3,380) diizeyde katildiklar
saptanmistir.

“Arkadaglarim ailem beni bazi markalar1 boykot etmeye tesvik ediyor” ifadesine
katilimcilarin, %14,3'i (n=45) kesinlikle katilmiyorum, %33,7'si (n=106) katilmiyorum,
%22,2'si (n=70) ne katiliyorum ne katilmiyorum, %24,1't (n=76) katiliyorum, %5,7'si
(n=18) kesinlikle katiltyorum yanitin1 vermistir. Katilimcilarin “arkadaslarim ailem beni
baz1 markalar1 boykot etmeye tesvik ediyor” ifadesine orta (X =2,730) diizeyde katildiklar1
saptanmistir.

“Herkes boykotta yer almalidir ¢iinkii her katki 6nemlidir” ifadesine katilimcilarin,
%4,4'i (n=14) kesinlikle katilmiyorum, %13,01 (n=41) katilmiyorum, %21,9'u (n=69) ne
katiliyorum ne katilmiyorum, %42,2'si (n=133) katiliyorum, %18,4'0 (n=58) kesinlikle
katiltyorum yanitin1 vermistir. Katilimcilarin “herkes boykotta yer almalidir ¢iinkii her
katki onemlidir” ifadesine yiiksek (X =3,57 0) diizeyde katildiklar1 saptanmistir.

“Boykot edilen bir markay1 satin alirsam kendimi suglu hissederim” ifadesine
katilimcilarin, %2,9'u (n=9) kesinlikle katilmiyorum, %10,2'si (n=32) katilmiyorum,
%21,3'4 (n=67) ne katiliyorum ne katilmiyorum, %43,2'si (n=136) katiliyorum, %22,5'1
(n=71) kesinlikle katiliyorum yanitin1 vermistir. Katilimcilarin “boykot edilen bir markay1
satin alirsam kendimi suglu hissederim” ifadesi ne ytliksek (X=3,720) diizeyde katildiklar
saptanmuistir.

Arastirmaya katilan katilimcilarin Boykotun Etkinligi ile ilgili ifadelere verdigi
cevaplarin dagilimlar asagida verilmektedir.

Tablo 6. Katihmeilarin Boykotun Etkinligi ile flgili ifadelere Verdigi Cevaplarin Dagihmlar

Kesinlikle Katilmivorum Ne Katiltyorum Katilrvorum Kesinlikle

Katilmiyorum y Ne Katilmiyorum y Katiliyorum

f % f % f % f % f % Ort. |Ss
Bir markanin kararinin
tiketicinin boykotu 13 14 [a4 |28 |89 |167 |530 |102 [324 4,110 |0,834
sayesinde degisebilecegine
inaniyorum
Boykot eylemi, bir
markanin faaliyetlerini 31,0 8 (25 |28 8,9 157 49,8 |119 (37,8 |4,2100,782
degistirmesini saglamak
i¢in etkilidir
Topluma zarar veren bir ||, g 2 |06 |16 5,1 132 419 |159 |[50,5 |4,380 |0,779
markay1 boykot edebilirim

Arastirmaya katilan katilimecilarin boykotun etkinligi ile ilgili ifadelere verdigi
cevaplar incelendiginde;

“Bir markanin kararinin tiiketicinin  boykotu sayesinde degisebilecegine
inantyorum” ifadesine katilimeilarin, %1,3"i (n=4) kesinlikle katilmiyorum, %4,4'i (n=14)
katilmiyorum, %8,9'u (n=28) ne katillyorum ne katilmiyorum, %353,0'1 (n=167)
katiliyorum, %32,4'ii (n=102) kesinlikle katiliyorum yanitin1 vermistir. Katilimcilarin “bir

/21/



INIF E-DERGI Kastm 2021, 6(2), 11-30.

markanin kararmin tliketicinin boykotu sayesinde degisebilecegine inantyorum” ifadesine
yiiksek (X = 4,110) diizeyde katildiklar1 saptanmustir.

29

“Boykot eylemi, bir markanin faaliyetlerini degistirmesini saglamak i¢in etkilidir
ifadesine katilimcilarin, %1,01 (n=3) kesinlikle katilmiyorum, %2,5'1 (n=8) katilmiyorum,
%8,9'u (n=28) ne katiliyorum ne katilmiyorum, %49,8'1 (n=157) katiliyorum, %37,8'"
(n=119) kesinlikle katiliyorum yanitin1 vermistir. Katilimcilarin “boykot eylemi, bir
markanin faaliyetlerini degistirmesini saglamak i¢in etkilidir” ifadesine ¢ok yiiksek (X
=4,210) diizeyde katildiklar1 saptanmustir.

“Topluma zarar veren bir markayr boykot edebilirim” ifadesine katilimcilarin,
%1,9'u (n=6) kesinlikle katilmiyorum, %0,6's1 (n=2) katilmiyorum, %5,1'i (n=16) ne
katiliyorum ne katilmiyorum, %41,9'u (n=132) katiliyorum, %50,5't (n=159) kesinlikle
katiliyorum yanitin1 vermistir. Katilimeilarin “topluma zarar veren bir markay1 boykot
edebilirim” ifadesine ¢ok yiiksek (X = 4 ,380) diizeyde katildiklar1 saptanmistir.

Tablo 7. Olgek Puan Ortalamalar:

N Ort. Ss Min. Max.
Markanin Zararliligt 315 4,401 0,536 1,000 5,000
Duygusal ve Toplumsal Baski 315 3,352 0,752 1,250 5,000
Boykotun Etkinligi 315 4,234 0,616 1,000 5,000

Katilimcilarin “markanin zararliligr” ortalamasi ¢ok yiiksek 4,401+0,536 (Min=1;
Maks=5), “duygusal ve toplumsal baski” ortalamasi orta 3,352+0,752 (Min=1.25;
Maks=5), “boykotun etkinligi” ortalamasi ¢ok yiiksek 4,234+0,616 (Min=1; Maks=5),
olarak saptanmistir.

Tablo 8. Marka Boykotuna Katihm Motivasyonu Puanlarimin Gelir Durumuna Gére
Farkhlasma Durumu

Grup N Ort. Ss F p
2000 ve alt 98  |4404 0483

Markann Zararlilig: 2001-3000 % 1439 106887 |)a57 0,999
3001-4000 37 |4411 |0,564
4000 ve {izeri 124 4398 0,494
2000 ve alt 98 3201 0,798

Duygusal ve Toplumsal Baski 2001-3000 5 [3362 10779 5450 0,789
3001-4000 37 3412 |0,727
4000 ve tizeri 124 |3,379 0,713
2000 ve alt 98 4252 0,607

Boykotun Etkinligi 2001-3000 5 14226 0714|5039 9,990
3001-4000 37 4225 0,609
4000 ve tizeri 124 |4,226 0,585

Tek Yonli Varyans Analizi

Katilimcilarin  “markanin zararliligr”, “duygusal ve toplumsal baski”, “boykotun
etkinligi” puanlart gelir durumu degiskenine gdore anlamli herhangi bir farklilik yoktur
(p>0.05). Elde edilen veriler dogrultusunda S1d, S2d ve S3d sorularin desteklenmedigi
sOylenebilir.
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Tablo 9. Marka Boykotuna Katihm Motivasyonu Puanlarimin Mezun Olunan Kuruma Goére
Farklhilasma Durumu

Grup N Ort. Ss F p
Lise ve alt1 99 4,333 0,608

Markanin Zararlilig O_n Lisans 31 4,516 0,437 1,072 0,361
Lisans 137 4,420 0,507
Lisanstistii 48 4,413 0,509
Lise ve alt1 99 3,364 0,736

Duygusal ve Toplumsal Baski O.n lisans 31 3,347 0,823 0,167 0,919
Lisans 137 (3,325 0,773
Lisansiistii 48 3,412 0,693
Lise ve alt1 99 4,266 0,624

Boykotun Etkinligi On Lisans 31 14043 10806 |, 155 9323
Lisans 137 14,238 0,593
Lisansiistii 48 4,278 0,516

Tek Yonlii Varyans Analizi

Katilimcilarin  “markanin zararlihigr”, “duygusal ve toplumsal baski”, “boykotun
etkinligi” puanlar1 mezun olunan kurum degiskenine gore anlamli herhangi bir farklilik
goriilmemektedir (p>0.05). Elde edilen veriler 1s18inda S1f, S2f ve S3f kodlu sorularin
sonuclandig1 sdylenebilir.

Tablo 10. Marka Boykotuna Katilim Motivasyonu Puanlarinin Yasa Gore Farklilasma

Durumu
Grup N |Ort. Ss F p Fark
25 Ve Alt 61 [4,348 |0,662
26-30 55 [4,302  |0,594
Markanin Zararlilig 31-35 77 14,364 0,470 1,933 0,105
36-40 51 |4,443 (0,492
40 Uzeri 71 |4535 (0,442
25 Ve Alt 61 (3,094 (0,779
26-30 55 (3,282 0,733 4>1
5>1
Duygusal ve Toplumsal Baski 31-35 77 (3,289 [0,705 |5478 0,000 [5>2
36-40 51 |3,397 0,768 gii
40 Uzeri 71 (3,666 |0,687
25 Ve Alti 61 |4,180 0,660
26-30 55 [4,333  |0,584
Boykotun Etkinligi 31-35 77 (4186 |0,636 |0,603 |0,660
36-40 51 4,235 (0,619
40 Uzeri 71 |4,254 (0,584

Tek Yonlii Varyans Analizi

Katilimcilarin yasa gore “duygusal ve toplumsal bask1” puanlart anlamli bir farklilik
gostermektedir (F (4,310) =5,478; p=0,000<0.05). Boykota katilim motivasyonlarindan
duygusal ve toplumsal baski unsuru ile tiiketicilerin yasi arasinda anlamli bir farklilik
vardir, S2a sorular cevaplanmustir. Olusan farkin nedenine bakildiginda; 36-40 yas
araliginda olanlarin “duygusal ve toplumsal baski” puanlarinin (X=3,397), 25 yas ve alti
olanlarin puanlarindan (X=3,094) daha yiiksek olmasidir. 40 yas ve iizeri olanlarin
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“duygusal ve toplumsal baski” puanlarmin (X =3,666), yas1 25 ve alti olanlarin
puanlarindan (X =3,094) yiiksektir. 40 ve lzeri yasindaki katilimcilarin “duygusal ve
toplumsal bask1” puanlarinin (X =3,666), 26-30 yasindakilerle olan “duygusal ve toplumsal
baski” puanlarindan (X =3,666), 31-35 yasinda olanlarin puanlarindan (X =3,289) yiiksek
olmasidir. Ayrica katilimcilardan 40 yas ve iizeri olanlarin “duygusal ve toplumsal baski”
puanlari (X =3,666), 36-40 yas arasindakilerin (X =3,397) puanlarindan ytiksektir.

Katilimcilarin markanin zararliligi, boykotun etkinligi puanlar1 yas degiskenine
gore anlamli farklilik gostermemektedir (p>0.05). Bu sebeple Sla ve S3a sorularin
dogrulanmadigi sdylenebilir.

Tablo 11. Marka Boykotuna Katihm Motivasyonu Puanlarinin Daha Once Bir Markay:
Boykot Etme Durumuna Gore Farkhilasma Durumu
Grup N Ort. Ss t sd p

Evet 161 [4,475 0,476
Mark: Zararlilig . . 2,503 313
arkanin Zararlilig Hayrr 154 4325 0,583 , 0,013

Evet 161 3,522 0,734
Duygusal ve Toplumsal Baski Hayir 154 (3175 0,730 4,196 313  |0,000

s Evet 161 |4,331 0,576
Boykotun Etkinligi Hayir 154 [4.132 0.643 2,901 313  |0,004

Bagimsiz Gruplar T-Testi

Katilimeilarin daha 6nce bir markayr boykot etme durumuna gore “markanin
zararlilig1”  puanlart  anlamli  bir farklihk  gdstermektedir (t (313 =2.503;
p=0.013<0,05). Daha &nce bir markayr boykot edenlerin “markanin zararliligi” puanlari
(x=4,475), daha 6nce bir markay1 boykot etmeyenlerin “markanin zararlili§1” puanlarindan
(x=4,325) yiiksek bulunmustur. Bu baglamda Sle kodlu soru desteklenmektedir. Ayrica
arastirmada katilimcilarin daha 6nce bir markay1 boykot etme durumuna goére “duygusal ve
toplumsal baski puanlar1 da anlamli farklihk gostermektedir (t 313y =4.196;
p=0.000<0,05). Daha 6nce bir markay1 boykot edenlerin “duygusal ve toplumsal baski”
puanlart (X=3,522), daha once bir markayr boykot etmeyenlerin “duygusal ve toplumsal
bask1” puanlarindan (X=3,175) yliksek bulunmustur. Elde edilen verilere gore SZ2e
sorularin da dogrulandig1 soOylenebilir. Bu belirtilenlerin  disinda arastirmada,
katilimcilarin daha 6nce bir markayr boykot etme durumuna gére “boykotun etkinligi”
puanlar1 anlaml farklilik gosterdigi goriilmektedir (t 313y =2.901; p=0.004<0,05). Daha
once bir markay1 boykot edenlerin “boykotun etkinligi” puanlart (x=4,331), daha 6nce bir
markayr boykot etmeyenlerin “boykotun etkinligi” puanlarindan (X=4,132) yiiksek
bulunmustur. Bu sebeple S3e kodlu sorularin da cevaplandig soylenebilir.

Tablo 12. Marka Boykotuna Katihm Motivasyonu Puanlarimin Medeni Duruma Gore
Farkhlasma Durumu

Grup N Ort. Ss t sd p
. Evli 169 |4,411 0,507
Markanin Zararliligi Bekar 146 4,390 0.569 0,334 313 0,739
Evli 169 |3,422 0,728
Duygusal ve Toplumsal Baski Bekar 146 (3272 0.773 1,764 313 |0,079
Evli 169 |4,227 0,647
Boykotun Etkinligi : : -0,218 313 0,828

Bekar 146 4,242 0,581

Bagimsiz Gruplar T-Testi

Katilimcilarin  “markanin zararliligi”, “duygusal ve toplumsal baski”, “boykotun
etkinligi” puanlar1 medeni durum degiskenine gore anlamli farklilik gostermemektedir
(p>0,05). Bu belirtiler 1s18inda S1b, S2b ve S3b kodlu sorularin dogrulandig
anlagilmaktadir.
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Tablo 13. Marka Boykotuna Katihm Motivasyonu Puanlarinin Calisma Durumuna Goére
Farklhilasma Durumu
Grup N Ort. Ss t sd p

Evet  |174 |4431  |0,505
Markanin Zararlilig : : 1,006 (313 |0.274
Arkatiiit zatatitigt Hayr  |141 |4,365  |0,571 ’ ’

Evet  |174 [3351  |0,765
D I ve Toplumsal Bask : : 0,047  [313 (0,962
Uygusal ve Soplutmsal Baski Hayr  |141 |3,355  |0,737 ’ ’

Evet  |174 |4234 |0554
Boykotun Etkinligi : : 0,005 (313 |0,996
Oykotult Bantgt Hayir  |141 |4,234  |0,687 ’ ’

Bagimsiz Gruplar T-Testi

Katilimeilarin “markanin zararlilig1”, “duygusal ve toplumsal baski”, “boykotun
etkinligi” puanlar1 ¢alisma durumu degiskenine gore anlamli farklilik gostermemektedir
(p>0,05). Elde edilen veriler sonucunda Slc, S2c ve S3c kodlu sorularin dogrulandigi
sOylenebilir.

Sonu¢ ve Tartisma

Gliniimiiziin tiiketicisi artik ¢evreye, insanlara ve sosyal olaylara daha duyarlidir.
Cevreyi koruyan, geri doniisiime 6nem veren, insan ve hayvan haklarina saygili, toplumsal
olaylardan haberi olan tiiketiciler, ayn1 hassasiyeti markalardan da beklemektedir. Ayrica
birgok iiriin segeneginin olmasi da tiiketicilerin markalardan kalite, uygun fiyat, iyi hizmet
gibi performanslar sergilemesini talep ettirmektedir. Bu durum da tiiketicilerin
markalardan beklentileri giin gectikge arttirmaktadir. Markalarin bu istek ve arzularmi
kargilayamamasi, tiiketicileri kizdirabilmekte ve markaya karst bazi davraniglar
sergilemelerine sebep olabilmektedir.

Sevmedigi veya kizdig1 markaya karst olumsuz davraniglar sergileyen tiiketiciler,
markalar hakkinda kotli konusabilmekte, direk markaya sikayetlerini bildirebilmekte veya
markay1 boykot edebilmektedir. Bu davranislar1 sergileyen tiiketici, markanin gayri ahlaki
gordiigli davranislarint degistirebilecegini diistinmektedir. Tiiketicilerin bir markay1 boykot
etme sebepleri birbirinden farkli olmakla birlikte genellikle bu sebepler ‘ekonomik’,
‘politik’, ‘dini’ veya ‘etik ve ahlaki’ olabilmektedir. Tiiketicilerin bir markaya katilma
sebeplerinin  farkli olabilecegi gibi katilma motivasyonlarinda da farkliliklar
goziikebilmektedir. Boykota onderlik eden kisinin giivenirliligi, katilimcr sayisi, bagari
orani gibi bir¢ok unsur boykota katilimi etkilemektedir.

Bu ¢alismada, tiiketicilerin boykot eylemine katilma motivasyonlarinin demografik
ozellikler baglaminda degisiklik gosterip gostermediginin degerlendirilmesi amaglanmistir.
Bu baglamda Istanbul’un en biiyiik aligveris merkezi konumunda olan Forum Istanbul’u
ziyaret eden tiiketicilere yapilan anket vasitasiyla boykota katilma motivasyonlari ile
yaslari, gelir ve medeni durumlari gibi demografik 6zellikleri arasinda anlamli bir farklilik
olup olmadigi irdelenmektedir. Calismada aligveris merkezini ziyaret eden 315 kisiye yiiz
yiize anket uygulanmistir. Elde edilen veriler dogrultusunda katilimcilarin marka
boykotuna katilma motivasyonlar1 ile demografik 6zellikleri arasinda kuvvetli bir bagin
oldugu sdylenemez. Diger bir deyisle arastirmada elde edilen veriler 1s181inda katilimcilarin
“markanin zararlilig1”, “duygusal ve toplumsal baski”, “boykotun etkinligi” puanlariyla,
gelir durumu degiskeni puanlarina gore anlamli herhangi bir farkin olmadig
goriilmektedir. Ayrica arastirmada katilimcilarin  “markanin zararlihigr”, “duygusal ve
toplumsal baski”, “boykotun etkinligi” puanlariyla, mezun olduklari kurum degiskenine
gore puanlart arasinda da herhangi bir farklilik bulunamamistir. Katilimeilarin cinsiyet
degiskenleri incelendiginde ise arastirmadaki katilimcilarin cinsiyetleri arasindaki farkin
¢ok olmasindan dolayi, elde edilen sonuglarin dogrulugu kesin degildir. Bu sebeple
arastirmada cinsiyet durumu calismadan c¢ikarilmistir. Ayrica katilimcilarin “markanin

/ 25/



INIF E-DERGI Kastm 2021, 6(2), 11-30.

zararlilig1” ve “boykotun etkinligi” puanlar yas degiskenine gore anlamli bir farklilik
yoktur. Bu bilgilere ek olarak katilimcilarin “markanin zararhiligi”, “duygusal ve
toplumsal bask1” ve “boykotun etkinligi” puanlariyla medeni durum degiskenlerine gore
herhangi bir anlamli farklilik goriilmemektedir. Katilimcilarin ¢alisma durumlar1 da
incelendiginde, katilimcilarin “markanin zararlii@i”, “duygusal ve toplumsal baski” ve
“boykotun etkinligi” puanlariyla anlamli bir farkliigin olmadigi belirlenmistir. Fakat
arastirmada katilimcilardan daha 6nce herhangi bir markayir boykot edenlerin marka
boykotuna katilma motivasyonlarinin, daha 6nce hi¢bir markayr boykot etmemis olanlara
oranla anlamli bir farkliligin oldugu goriilmektedir. Ayrica ¢alismada katilimcilarin daha
once bir markayr boykot etme durumuna gore “markanin zararlilig’” puanlar1 arasinda
anlamli bir farklilik belirlenmistir. Bunun yani sira katilimcilarin daha 6nce bir markay1
boykot etme durumuna gore “duygusal ve toplumsal baski” puanlar1 arasinda da anlaml
bir farklilik goriilmektedir. Bu belirtilenler verilerin disinda arastirmada, katilimcilarin
daha once bir markay1 boykot etme durumuna gore “boykotun etkinligi” puanlari arasinda
da anlaml bir farklilik gosterdigi goriilmektedir.

Yapilan calismada, tiiketicilerin boykot eylemine katilma motivasyonlariin
demografik o6zellikler baglaminda herhangi bir farklilik gosterip gostermediginin
belirlenmesi amaglanmigtir. Aragtirmadan elde edilen veriler dogrultusunda markalar,
tilkketicilerin demografik 06zellikleri baglamindaki tutum ve davraniglarimi daha iyi
kavrayabilmektedir. Bu sayede markalar, stratejilerini  belirlerken ¢alismalarin
sonuclarindan yararlanabilir. Ayrica calisma ileride belli markalarin sec¢ilmesi gibi, farkli
ve daha kapsamli arastirmalara da yardimei olabilecegine inanilmaktadir.

Extended Abstract

With the concept of boycott, which has a long history, it is common today that
consumers act consciously in brand preferences and purchasing behaviors. With the
developing technology, consumers can reach the products they want easily and quickly.
This situation raises the expectations for brands. For example, situations such as the
brand's failure to meet the expected quality, not fulfilling its promises, timeless or
disproportionate price increases may cause disappointment for consumers. In this regard,
consumers who cannot see what they expect from brands show their reactions with various
behaviors such as not buying, speaking badly about the brand, and complaining to the
authorities. With this kind of behavior, the consumer aims to make the brand behave as he /
she wants. In addition, consumers are asking brands to display moral behavior apart from
meeting their needs. In other words, today's consumers do not only consume, they are more
sensitive to social issues and expect the same sensitivity from the brands they use. The fact
that the brand is not self-sacrificing towards social issues can annoy the consumers and
cause them to engage in a boycott trend towards the brand. In this context, the consumer
thinks that by boycotting the brand, the brand can change the behavior they see as
immoral.

The reasons for consumers to participate in the brand boycott action initiated by
non-governmental organizations can be ‘economic’, ‘political’, 'religious’ or ‘ethical and
moral’. The reasons such as the unjust and unjust increase in the price of the brand, the
poor quality of the product, the easy deterioration of the consumers in participating in the
boycott are economic, political problems and disagreements between countries are
political, disrespect towards any religion or sect, religious, human or animal rights. Moral
behavior constitutes ethical and moral reasons. According to research, the reasons for
consumers to participate in the boycott vary from person to person. However, it is observed
that there are differences in the motivation of consumers to participate in the boycott. For
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example, the fact that the person leading the boycott is reliable has a positive effect on
consumers' participation in the boycott. In addition, consumers prefer to participate in
boycotts that they think will be successful. The level of success expected from the boycott
action appears to affect the consumers' motivation to participate in the boycott. Another
factor that affects the motivation of consumers is the number of people participating in the
boycott. Because consumers do not want to participate in boycotts that they think cannot
create change. For this reason, the duration of the boycott is also important. The longer the
boycott action lasts, the more successful it means. Thus, the action can be noticed by other
people and the media and can force the brand to make a change.

In this study, it was aimed to determine whether the motivation of consumers to
participate in the boycott action showed any significant difference in terms of demographic
characteristics. In other words, it is examined whether there is a significant difference
between consumers' motivation to participate in the boycott and their demographic
characteristics such as age, income and marital status. In line with the data obtained, it
cannot be said that there is a strong link between the participants' motivation to participate
in the brand boycott and their demographic characteristics. In other words, in the light of
the data obtained in the research, it is seen that there is no significant difference between
the scores of the participants' "brand harmfulness”, “emotional and social pressure”,
"boycott effectiveness” and their income status variable scores. In addition, in the study, no
difference was found between the scores of the participants on the “harmfulness of the
brand”, “emotional and social pressure”, “effectiveness of boycott” and their scores
according to the institution they graduated from. When examining the gender variables of
the participants, the accuracy of the results is not certain, since the difference between the
gender of the participants in the study is large. For this reason, gender status was excluded
from the study. In addition, there is no significant difference between the "harmfulness of
the brand" and "effectiveness of boycott" scores of the participants according to the age
variable. In addition to this information, there is no significant difference between the
marital status variables and the scores of the participants for "brand harmfulness”,
"emotional and social pressure” and “effectiveness of boycott". When the working
conditions of the participants were also examined, it was determined that there was no
significant difference with the scores of the participants' "harmfulness of the brand",
"emotional and social pressure” and "effectiveness of boycott". However, the research
shows that there is a significant difference in the motivation of participants who boycotted
a brand before, compared to those who have never boycotted any brand before. In addition,
in the study, a significant difference was determined between the "harmfulness of the
brand" scores according to the participants' status of boycotting a brand before. In addition,
there is a significant difference between the “emotional and social pressure” scores of the
participants according to their previous boycott of a brand. Apart from these data, it is seen
that there is a significant difference between the "effectiveness of the boycott" scores
according to the participants' status of boycotting a brand before.
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Oz

Osmanli’nin Bat1 ile irtibatinin bir neticesi olan ve Osmanli modernlesmesinin énemli bir ayagini
olusturan matbaa teknolojisi 1727 yilinda devlet tarafindan resmen kabul edilmistir. Yaklasik yiizyil sonra
1828°’de Mehmet Ali Pasa’nin Osmanli yonetimine karst polemik amacl yayinladigi gazetelerin ardindan
Istanbul merkezli Osmanli basmi dogmustur. Oncelikle resmi gazete hiikmiinde ve devlet destegi ile
nesredilen yayinlar, 6zel sektoriin dogmasi ve kritik sdylem kiiltiiriiniin gelismesi ile cogalmaya baglamistir.
Yayincilik faaliyetleri baglangicta kendilerine sunulan imtiyazlarla yabanci uyruklu gazeteciler tarafindan
veya Osmanli biirokrat: isimlerce gergeklestirilmistir. Iste Tiirk basin tarihinin baslangic safhasinda, bahsi
gecen gazeteci-aydin tiplemesinin diginda kalan, Osmanl tebaasindan ilk medya patronu hiiviyetindeki Filip
Efendi hakkindaki bu ¢aligma, basin tarihinde ihmal edilmis bir meseleyi ele almay1 amaglamistir. Caligmada
mubhalif gazetecilik anlayisinin dogmasi ile birlikte gelisen ortamda ilk gazetesi olan Muhbir’i cesurca
yayimlayan Filip Efendi’nin, zamanla padisah yanlist yaymciliga gegis siireci anlatilmaktadir. Ayrica basin-
iktidar iliskilerine dair erken donem oOrnegi olarak Filip Efendi’nin Saray’la kurdugu yakin miinasebete
deginilerek, sansiir uygulamalarinin oldukga siki yiiriitiildiigii bir ddnemde yayinciliga nasil devam ettigine
dair ¢ikarimlara ulasilmisgtir.

Kisilerin hayat hikayeleri aracili1 ile donem gelismelerinin takibini miimkiin kilmasi1 bakimindan
sosyal bilimler arasinda yildiz1 parlayan biyografi yontemi ile hazirlanan bu ¢aligma, tarih yazimina katkida
bulunmay1 da amaglamaktadir. Biyografi metodunun yardimi ile Filip Efendi’nin hayat hikayesi, hem sahsina
hem de basin tarihine 151k tutacak bicimde metne dokilmiistiir. Sonug olarak hakkinda sinirli kaynaklardan
elde edilen bilgiden hareketle, basin tarihine sagladig: katkilara ragmen Filip Efendi’ye ¢ok az yer verildigi
tespit edilmistir. Bu duruma Filip Efendi’nin dénem gazetecilerinden farkli olarak, gazetelere yalnizca
sahiplik etmesinin ve entelektiiel kisilikten uzak karakterinin sebep oldugu varsayimina ulasilmstir.

Anahtar Kelimeler: Filip Efendi, Gazete Patronu, Biyografi

A BIOGRAPHICAL ESSAY: FiLiP EFENDi AND HIS PUBLICATIONS,
THE EXAMPLE OF THE FIRST MEDIA BOSS IN THE OTTOMAN PRESS

Abstract

The printing technology, as an outcome of the Ottoman State’s contact with the West and as a
significant part of Ottoman modernization, was officially accepted by the state in 1772. Approximately a
century later, in 1828, the Istanbul-based Ottoman press was born after Mehmet Ali Pasha's polemically
published newspapers against the Ottoman rule. The newspapers that were published with the support of the
State as official publications at first continued to increase with the emergence of the private sector and the
development of a critical discourse culture. In the beginning, publishing activities were carried out by foreign
journalists or Ottoman bureaucrats.This study is about Filip Efendi, who was the first Ottoman citizen media
boss during the begining of Turkish press history. This subject is chosen because of neglection of the issue in
the historiography. In the study, the transition of Filip Efendi’s publication policy is explained, from the
Muhbir which was courageously published with the emergence of opposition journalism, to Sultan-side
publications. Besides, as an early example of media-power relations, Filip Efendi's close relationship with the
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Palace was mentioned, and inferences were made on how Filip Efendi continued publishing in a period when
censorship was strictly carried out.

The biography method is chosen for this study as a methodological approach that stands out among
social sciences because of making it possible to follow the developments of the period through the life stories
of people, and therefore it is aimed to contribute to the historiography. With the help of the biography
method, Filip Efendi's life story was transcribed in a way that sheds light on both his personal and the press
history. As a result, based on the information obtained about him from limited sources, it was determined that
Filip Efendi was given little coverage despite his contributions to the press history. Relatedly, it is assumed
that this situation was caused by Filip Efendi's character, as being only a press boss and non-intellectual
person, which was different from the journalist typology of the period.

Keywords: Filip Efendi, Press Boss, Biography

Giris

Diinya siyasetini Dogu-Bat1 iligkileri arasinda kurulan dengenin olusturdugu
kabuliinden yola ¢ikarak, Pasarofca Antlagsmasi araciligi ile Osmanli’nin Bati ile dogrudan
temasa girmesi Onemli bir doniim noktasini da temsil edecektir. Zira Avrupa’ya sefir
gonderme ile gergeklesen yakinlasma ardindan, Batililagmanin ilk hareketlerini doguracak
etkiler de baslamustir. Ozellikle Lale Devri seklinde adlandirilan ve Pasarofca Antlasmasini
takib eden on iki yillik siirecte Avrupa’ya ait unsurlara duyulan merak artmistir (Sabev,
2006, s. 33, 44). Bu donemin bir getirisi olarak matbaa teknolojisinin Osmanli Devlet’i
tarafindan onaylanarak kabulii, Padisah izniyle 1727 senesinde gerceklesecektir. Aslen
Erdelli bir Macar olan Ibrahim Miiteferrika’nin, Avrupa ile dogrudan temasin sembol ismi,
Paris sefiri Yirmisekiz Celebi Mehmet Efendi’nin oglu Said Efendi ile birlikte kurdugu
Miiteferrika Matbaasi, dini igerikli olmamak sartiyla basim faaliyetine baglamigtir
(Kologlu, 2015, s. 15). Miiteferrika’nin kurdugu bu matbaa ile alakali1 yayinladig: fetvada
donem Seyhiilislam1 Yenisehirli Abdullah Efendi, kurulan bu matbaanin faydali islere
vesile olacagindan bahisle, kurucusunu tebrik etmistir (Sabev, 2018, s. 622). Matbaa dini
kitaplarin basilmayacak olmas1 ve basilan kitaplarin ulema kontroliinden gegecek olmasi
sebebiyle ulemadan da destek almistir (Sabev, 2018, s. 626). Kesintilere ugrayacak basim
faaliyetleri siirecinin devami niteligindeki Osmanli basinin1 doguran en 6nemli etken ise
birgok yeniligin kabulii ve uygulanmasinin temel sebebi olan Devlet’in maslahatini
gozetmek refleksidir.

Osmanl1 basin tarihinin girizgahi olarak sunulan ilk tesebbiis, Misir Valisi Mehmet
Ali Pasa’nin kurdugu Bulak Matbaasinda 1828’de basilan, ilk resmi gazete hiikmiindeki
Vakd-i Misriyye’dir. Istanbul yonetimi iradesi disinda ve karst polemik amach
yayimlanmistir. Benzer sebeple Mehmet Ali Pasa 1831°de Vakd-i Giridiyye’yi basmistir
(Ortayl1, 2007, s. 39). Bu yaymna mukabil Babiali’nin Avrupa’ya kars1 kendisini savunma
ihtiyacin1 karsilamak {izere, izmir’de Le Spectateur de 1’Oriental isimli gazeteyi nesreden
Alexandre Blacque II. Mahmud’un cagrisiyla aldigi teklifi kabul etmesinin ardindan
1831°de Takvim-i Vekdyi'yi ve ayn gazetenin Fransizcasi Le Moniteur Ottoman’t
yayimlamaya baglamistir (Topuz, 1973, s. 189). Takvim-i Vekayi, 1922 Kasim’ma kadar
diizensiz periyodlarla nesredilecek, 1860 sonrasinda resmi gazete hiikmiinde
yayimlanacaktir (Gliz, 2014, s. 45). Bu noktadan bakildiginda Osmanlh Tiirkcesi
yayinlardan evvel Avrupa devletlerine verilen kapitiilasyonlardan faydalanan yabancilarin
bilfiil gazete nesriyat1 gerceklestirdikleri (Ortayli, 2007, s. 38) goriilmektedir. Ancak bu
resmin, ilerleyen donemde doniisiim gecirecegi, Osmanli yayincilik faaliyetlerinin Osmanl
tebaasina dahil isimlerce Osmanli Tiirkgesi temel alinmak suretiyle devam edecegi
gorllecektir. Gazete patronlugu sifatiyla nesir faaliyetleri yiiriitecek isimlerin sahneye
¢ikacagi donem icin ise kisa bir miiddet daha gegecektir.
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Bu sartlarda Takvim-i Vekayi dokuz yil boyunca tamami Tiirk¢e yayimlanan gazete
olarak rakipsiz yayimlanmistir (Giiz, 2014, s. 44). 1840’ta yaymciligin1 Londra gazetesinin
Istanbul muhabiri olan William Churchill’in yapacag: Ceride-i Havddis ise 6zel sermaye
ile kurulan, zamanla devlet ddenegi tahsis edilen yari resmi hiiviyete kavusan nesirdir
(Nalcioglu, 2013, s. 62). Tiirk¢e gazete ¢ikarma imtiyazinin Churchill’e, Kadikdy’de av
esnasinda Defterhane katiplerinden Necati Efendi’nin oglunu yanlislikla vurmasi hadisesi
ile baglantili olarak verildigi bilinmektedir. Hadise ardindan Churchill’in gordiigii
muamele uluslararasi bir krize donlismiistiir. Meselenin halli igin gazete ¢ikarma
imtiyazinin Babiali tarafindan kendisine tanindigi bir c¢ok kaynakta ayrintili olarak
gecmektedir (Ipek, 1993, s. 110, 144; Tanpinar, 2006, s. 95; Topuz, 1973, s. §). Bu
imtiyazi Babiali ile uyumlu yayin politikas: siirdiirecek sekilde kullanan Churchill, Tiirk
basin tarihinde ticari ilan yayimnlarini1 baslatan kisi de olmustur (Kologlu, 2010a, s. 60).
1860 yilinda Tiirk basin tarihinin 6zel girisimli ilk gazetesi ¢ikana kadar 20 sene boyunca
Istanbul’da ad1 gecen bu iki gazete nesrolunmustur. Ancak her iki gazetenin de ancak
devlet yardimiyla ayakta kalabildigi, halkin ilgisini tam anlamiyla c¢ekemediklerini
belirtmekte fayda vardir (Gliz, 2014, s. 45). Zira heniliz gazete kiiltiirline alismamis bir
toplumda, haber alma ihtiyacimi tetikleyecek unsurlarin varolmadigi bir siiregte halk
tarafindan desteklenen ve tiraj yapan basinin gelismesi i¢in zamana ihtiya¢ duyulmasi
tabiidir. Nitekim 1854 Kirim Savasi’nda ilk defa telgraf kullanilarak savas haberlerinin
Churchill tarafindan Kirim’dan istanbul’a ve oradan Ingiltere’ye aktarilmasi halkin ilgisini
celbetmistir. Hatta bu haberler gordiigii ilgi sebebiyle Ruzname-i Ceride-i Havadis ismiyle
ayri-basim seklinde basilarak satilmistir (Giiz, 2014, s. 45).

Stireli yaymcilik faaliyetlerinin kritik sdylem kiiltiiriinii gelistirdigi kabuliinden
yola ¢ikarak (Mardin, 1985, s. 47), Tiirk basin tarihinde elestirel fikir gazeteciligi adina ilk
ornegi teskil eden Terciimdn-1 Ahval, Paris’te 1852-53 yillar1 arasinda sefaret katipligi
yapmis ve Bati ile fiziki temas saglamis Izmit mutasarrifi Agah Efendi ile yine Paris’te
Agah Efendi ile ayn1 yillarda dil, edebiyat ve maliye lizerine egitim alan Meclis-i Maarif
azas1 Ibrahim Sinasi Efendi tarafindan yayin hayatina baslamistir (Kologlu, 2015, s. 43;
Nalcioglu, 2013, s. 94, Topuz, 1973, s. 11). Bu isimlerin egitimli, Bati1 ile temas saglamais,
elestirel fikir gazeteciligi yapmak amaciyla gorev lstlenen kisiler olduklari, lizerinde
durulmas1 gereken bir ayrtidir. Zira donem itibariyle gazetecilik ge¢im saglamay:
miimkiin kilacak bir gelir kapis1 degildir. Devlet memuru olmayan gazeteci sayisinin bir
elin parmaklarmi gegmedigi, Topuz’un (1973) ifadesiyle Cumhuriyet donemine kadar
gazetecilerin bir devlet memurluguna atanip maas almasi gelenegi (1973, s. 14)
hatirlandiginda, yukarida isimleri gegen gazete yayincilarinin gazete yayimn imtiyazi alan
yabanci uyruklu isimlerden veya Osmanli biirokratlardan olusmasi sasirtici degildir.

Terciimdn-1 Ahval’den iki yil sonra Ibrahim Sinasi Efendi, gazeteden ayrilarak;
logosu ilk sayisinda “Havadis ve maarife dair Osmanli gazetesi” (Bkz: Tasvir-i Efkar, 15
Haziran 1278/27 Haziran 1862, s.1) ve “amaci havadis vermek, halka kendi yararlarim
diistinmeyi ve kendi sorunlar iizerinde diisiinmeyi 6gretmek™ (Topuz, 1973, s. 15) olan
Tasvir-i Efkdr1 yayinlayacak, 1865°te gazeteyi Namik Kemal yonetimine birakarak Paris’e
gidecektir (Nalcioglu, 2013, s. 124). Tasvir-i Efkdar, donem gazeteleri arasinda seklen ve
icerik bakimindan 1yi sartlarda basilmis ve yirmi dort bine varan tirajiyla kamuoyu
olusturmada olduk¢a basarili olmustur (Giiz, 2014, s. 47). Bu asamadan sonra Tiirk basin
tarithinde, Oncesinde gazete yayin isi siirdliren isimlerden farkli olarak 1867°de keskin
elestirel dili ile dikkat c¢ekici, Ali Suavi’nin basyazarliginda nesredilen Muhbir’in
(Kologlu, 2015, s. 49) sahibi Filip Efendi, gazete patronu hiiviyetiyle ortaya ¢ikacaktir.
Diger bir deyisle Filip Efendi, Tiirk basin tarihinin ilk medya patronu olma vasfinin
atfedilebilecegi genislikte bir alanda faaliyet gostermistir. Elbette burada kullanilan medya
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kavramui, iletisim caligmalarinda kitle iletisim araclarinin tamamini kastedetmek amaciyla
kullanilan mass media kabuliinden ziyade, Hartley’in (2002) “iletisim medyas1, mesajlarin
iletilebilecegi herhangi bir aractir” (2002, s.142) yaklasimina dayanmaktadir. Donem
sartlarinda gazete, iletisim medyasinin en giiglii mesaj aktaricisidir ve medya sektoriiniin
temelini teskil eder. Dolayisiyla 1860-1876 yillarinda basmin, yenilik ve gelismenin
temsili olarak, toplum iizerinde ciddi rol oynayan bir asamaya geldigi (Giiz, 2014, s. 45),
Filip Efendi’nin Osmanli basin sektoriine adim atisinin bu siirece tekabiil ettigi ve Sliimiine
kadar sektoriin i¢inde bulundugu bilgisinden hareketle, medya patronlugu vasfinin da bu
baglamda kendisine atfedildigi dikkate alinmalidir.

Bu noktada ¢alismanin dayanagi olan Filip Efendi hakkinda tafsilatl bilgi vermeye
gecmeden Once, sosyoloji, antropoloji, tarih gibi sosyal bilim dallariin yontem olarak
siklikla bagvurdugu biyografi metoduna kisaca deginmek yerinde olacaktir. Zira bu
calisma basin tarihi alaninda atil kalmis, tlizerinde durulmamis bir ismi konu almis ve
donem kosullarin1 bu isim cergevesinde sosyal, siyasi ve ekonomik bakimdan ayrintili
degerlendirmeyi miimkiin kilacak bir veriyi sunmay1 hedeflemistir.

Buradan hareketle Halide Edip’in ifadesiyle; “biyografi tarihe insani simasin1 verir”
(Kirmizi, 2018, s. 204) iken nihayet tarih yaziminin postmodernist etkilerle yasadigi
degisim 20. yilizyilin sonunda biyografiye itibar kazandiracaktir (Kirmizi, 2018, s. 204).
Boylece pozitivist sosyal bilim anlayisina bir alternatif olarak sosyal bilimlerin utkunu
genisleten yorumsamact anlayis, biyografiyi iki kisinin etkilesiminin tarihi olarak
metodlart arasina hizla yerlestirmisgtir. 1920’lere kadar Amerikan antropolijisinde
psikolojiden etkilenerek kullanilan biyografi calismalar1 (Kara, 2017, s. 75), 1980’lerde
gelisen bellek tartigmalarinin 6znelligi vurgusuyla pozitivist yaklagimlarin vazgeg¢ilmezlik
tahtin1 sallayacaktir. Ozellikle feminist sosyal bilim anlayisi, kadina dair bilgiye ulasmanin
bir alternatif yolu olarak sozlii tarih, biyografi ve otobiyografi calismalarina yonelir
(Denzin, 2005, s. 651; Kirmizi, 2018, s. 205). Bu gelenek Charles Wright Mills’in meshur
“tarih, biyografi ve toplum” li¢lemesine dayanacaktir. Zira Mills’e (2000, s. 143) gore
insanla 1ilgili calismanin en O6nemli sarti bu iliclemenin koordinasyonudur. Sosyolojik
muhayyile sayesinde tarih ve biyografinin toplumla olan iliskisi anlamlandirilabilecektir
(Mills, 2000, s. 6). Boylece 1990’lar biyografinin metodololojik anlamda kabul goriip
kullanildig1r yillar olmustur (Kirmizi, 2018, s. 205). Nitel arastirmalarin bdylece statii
kazandig1, godmiilii teori, vaka ¢alismasi, fenomenoloji, tarih metodlari, anlat1 analizleri ve
klinik caligmalar gibi biyografinin de metodolojik anlamda sekillendigi goriiliir (Denzin,
2005, s. 17, 799).

Sosyal bilimcinin, kisileri, toplumlart ve kiiltiirleri derinden ve dogru bir sekilde
kavrayabilmesi i¢in, toplumlar, kiiltlirler ve en basta da kisilerle dogrudan veya dolayli
olarak deneyime ihtiyact oldugu, bu deneyimin kismen tarih, edebiyat, biyografi ve
etnografya ile tamigikliklar yoluyla yasanabilecegi (Redfield, 1948, s. 189) kabuliiyle,
biyografinin her seyden Once kiiltiirel dinamiklerin tarithine, biyografinin 6znesi olan
kisinin giindelik yasam, kiiltiir, toplum ve kurumlarla iliskisinin tarihine dair ge¢misi
barindirmasi (Kara, 2017, s. 75) metod olarak biyografilerin 6énemini izah etmeyi miimkiin
kilar. Diger taraftan biyografi kendi ozel tarihini yaratir (Denzin, 2005, s. 447). Bu
baglamda objektif, calismanin 6znesi olan Filip Efendi’ye yoneltildiginde bu yargininin
gercekligini gébrmek miimkiindiir. Zira arsivlerin, hakkinda smirli veri sundugu bir isim
olarak Filip Efendi, donemin ses getiren gazetelerine sahiplik yapmis olmasia ragmen
adeta goriinmezdir. Dolayisiyla Filip Efendi 6rneginde de biyografi kendi tarihini tarihin
iginde derinlerde gomiilii olmak suretiyle yaratmistir. Biyografisinin sekillenisi de basin
tarihine katkilar1 dogrultusunda gerceklesebilmistir.
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1. Hayati ve Sahsiyeti

Bir ¢ok kaynakta Ermeni veya Rum asilli bir Osmanli vatandasi oldugu belirtilen
(Kologlu, 2010a, s. 81; Nalciogli, 2013, s. 244; Yerlikaya, 1996, s. 8) Filip Efendi'nin,
aslinda Siiryani Katolik oldugu Enis Tahsin Til'in Aksam gazetesinde (21, 22, 23, 29
May1s 1950) yayimmladig1 dizi makalede ve ikdam gazetesinde Filip Efendi’nin 6liimii ile
alakali yayimlanan taziyede (ikdam, 2 Mart 1900/18 Subat 1315, s. 2) ifade edilmistir.
Diyarbakir'da dogan Filip Efendi’nin, 18. ylizyilda Siiryaniler arasinda tesekkiil eden ve
Papaligin onayiyla tesis olunan, merkezi Mardin’deki Deyru’z-zafaran Manastir1 kabul
edilen Siiryani Katolik Partikligi’ne (Giillii, 2019, s. 295) baghh gruba mensup olma
ihtimali yiiksektir. Filip Efendi’nin Ermeni asilli Osmanli vatandasi oldugu bilgisinin
kaynaklarda yaygin olarak islenmesi ise Siiryani Katoliklerin devletle iliskilerini tesis
ederken Ermeni Katolik Patrikligi’ni muhatap almalar (Giillii, 2019, s. 295) dolayisiyla
yasanan bir bilgi karisiklig1 gibi gériinmektedir.

Filip Efendi cocuk yaslarindayken 1840 yilinda Istanbul'a gelmis, ilk Tiirk¢e 6zel
gazete olan Ceride-i Havadis'te hademelik yapmaya baslamis (Till, 21 Mayis 1950, s. 5;
Kuntay, 20 Mart 1950, s. 7) Said Pasa’nin gazeteden ayrilmasi lizerine donemin basyazari
olan Siret Bey’i evinden atla gétiirlip getirme, hizmetlerini gérme gorevine gegmis
(Nalcioglu, 2013, s. 244), bir diger deyisle basin sektoriine boylece adim atmustir. lk baski
makinelerinin kolunu c¢evirmek i¢in kuvvetli hamallarin kullanildigi dénemde Filip
Efendi’nin bu ise girerek basin hayatina dahil oldugu ifade edilmistir (Kogu, 1971, s. 5790;
Es, 4 Temmuz 1945, s. 5). Yine Filip Efendi’nin 6liimii iizerinde yayinlanan taziyede
benzer bilgilere yer verilmistir (Ikdam, 2 Mart 1900/18 Subat 1315, s. 2).

Ceride-i Havddis’in sahibi William Churchill, Sinasi ve Agah Efendi'nin
Terciiman-1 Ahval'i yayimlamaya baglamasiyla olusan rekabet ortaminda kapanan gazetesi
yerine, Ruzndme-i Ceride-i Havddis isimli, 5804 say1r yayimlanacak olan uzun soluklu
gazetesini ¢ikarmaya baslamistir (Ebuzziya, 1993, s. 406-407). Filip Efendi’nin bu
gazetede artik hademe olarak ¢alismaya basladig1 (Til, 21 Mayis 1950, s. 5), hamalliktan
hademelige gecerek bir nevi terfi ettigi bilinmektedir.

Filip Efendi'nin orta boylu ve ¢ok esmer oldugu, basindan fesini eksik etmedigi ve
daima Istanbul beyefendisi seklinde giyindigi rivayet edilir. Hiiseyin Cahit Yal¢in (1975)
hatiratinda, Tarik gazetesi yazarligi esnasinda tanistigr Filip Efendi hakkinda verdigi tarifte
su ifadeleri kullanmustir:
Eskiden gazetesini ¢ikarirken Osmanli Imparatorlugu’nun devlet biiyiikleri arasina karismus,
ritbeler almus bir adamdi. Kulaklarina kadar inmis Aziziye fesi ile digmeleri tamamen ilikli
Istambolini ile Filip Efendi, Babiali'yi gazete idarehanesine taginmusti. Bizimle 'efendimiz’,
'zatialiniz' kelimeleriyle karisik bir bigimde protokole son derece dikkat ederek gayet konustu...

Artin Asadoryan idare islerine bakiyordu. Filip Efendinin tesrifatperestligi ona da sirayet
etmisti (Yalgin, 1975, s. 89).

Diger taraftan sadece li¢ ay Tarik gazetesinde calisgan Ahmet Rasim (2016) ise Filip
Efendi’nin patronluguna dair Hiiseyin Cahit’ten farkli bir tablo ¢izerek, biiyiik ¢abalara
ragmen maagsini alamayisindan sikayet edecektir (2016, s. 100). Resat Ekrem Kogu (1971)
Biiyiikdere’de yalis1 olacak zenginlige sahip olan Filip Efendi’den bahsederken “Istanbul
basininin kalem erbabin1 bogaz1 tokluguna c¢aligdirarark biiyiik servet yapmis
pespayelerden” (1971) ifadelerini kullanacaktir.

Doénem basininin  6nemli yayimnlarinin patronu olan Filip Efendi hakkinda
hatiratlarda az sayida anektod ve bilgi yer aldig1 goriilmiisiir. Bu durumu elestiren Aksam
gazetesi yazart Es, Filip Efendi gibi sifirdan baglayp yiiksek tirajli gazetelerin
patronluguna ulasmis bir karakterin filmi cekilecek 6nemde oldugunu ifade etmistir (4
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Temmuz 1945, s. 5). Filip Efendi’nin isminin basin tarihi sahnesinde iistlendigi role
ragmen On planda anilmamasinin sebebi karakteri ile alakali olabilecegi gibi, Filip
Efendi’nin gazetecilik kokenli olmayip, sahipligini yliriitecegi gazetelerin sermayedari
olmak suretiyle sadece patronluklarini  {istlenmesine  baglanabilir.  Osmanh
modernlesmesinin 6nemli bir uzvu olan basin faaliyetlerini konu alan basin tarihi
caligmalari, Osmanlt siyasi ve sosyal hayati iizerine fikir iireten biirokrat ve aydin
gazeteciler smifina odaklanmis, Filip Efendi gibi meselenin ekonomik boyutuyla ilgilenen
ve donemin aydin tipolojisine uymayan kisiliklerle mesgul olmamistir. Zira Filip Efendi
okuma yazmasi olmayan bir gazete yayincisi olarak tarihe gegecektir.

2. Basin Faaliyetleri

Tiirk basin tarihinin biirokrat-aydin kategorisinin disindaki ilk medya patronu olan
Filip Efendi, erken yaslarda gazetelerde aldigi gorevler esnasinda isin inceliklerini de
ogrenmis goriinmektedir. Elde ettigi tecriibe ve birikimi gazete ¢ikarmakta kullanan Filip
Efendi’nin kendi matbaasin1 da kurdugu, hem kendi ¢ikardigi gazetelerin, hem de disaridan
gelen basim islerinin gelirleri disinda bir memuriyeti veya gecim kaynagi olmadigi
bilinmektedir (Nalcioglu, 2013, s. 246). Bahsi gegen matbaanin Filip Efendi’nin basina
gecirildigi ve Cemiyet-i Ilmiye-i Osmaniye’nin kurdugu Cigekpazari’ndaki matbaa
(Akiinal, 1985, s. 117) olma ihtimali ytiksektir.

Hayatin1 gazete ve matbaa sahipligi ile kazanan, mesruti sistemi savunan, muhalif
yayinlarin ilk 6nemli 6rneklerinin sahibi ve yaymcisi Filip Efendi hakkinda bilinen en
ilging ayrint1, daha once de ifade edildigi gibi kendisinin hi¢ okuma yazma bilmemesidir.
Oliimii iizerine [kdam gazetesinde yayimlanan taziyede; “Birgok seneler Tiirkge gazete
nesretmis oldugu halde gazetelerin bir harfini bile okuyamazdi. Yalniz ¢ok ugrasarak
imzasimi atabilirdi.” (Til, 22 Mayis 1950, s. 5) satirlari, bu duruma isaret etmistir. Enis
Tahsin Til (22 May1s 1950) okuma yazma bilmemesinin Filip Efendi’nin cahilane fikirlerle
gazetecilik meslegini icra etmesine sebep olmadigini, okur yazar olmakla birlikte
egitimsizligiyle taninan donem gazete patronlarindan Mihran Efendi'den farkli, Tarik
gazetesini ¢ikardigr son donemi hari¢, daima hiir fikirleri miidafaa ettigini, bu surette
yazilmis yazilarin altina imza atmaktan c¢ekinmeyip, zamanin adami olmadigini ifade
etmistir (Til, 22 Mayis 1950, s. 5). Ancak Tanpinar (2006) Filip Efendi’yi, Hakdyikii’l-
Vekdayi yaymlar1 ozelinde “devletin miigkiil vaziyetini hi¢ goze almadan iktidara
dalkavukluk ediyorlar, bilhassa Namik Kemal ve arkadaslariin o kadar siddetle
ihtiraslarin1 agikladiklar1 Misir Valisini -Ismail Pasa- bol para mukabilinde, agiktan agi13a
tutuyorlardi.” (2006, s. 322) ifadeleriyle elestirmistir. 24 Ocak 1936 tarihli Son Posta
gazetesinde Es de, Babiali’de Resmen Atilmis Sunturlu Bir Dayak baglikli kose yazisinda
cehaletine ragmen simartilmis bir isim oldugu ifadesiyle Filip Efendi’nin 6zellikle Tarik
gazetesini nesrettigi donemi yermektedir. Es kdsesinde su satirlara yer vermistir:

Filip Efendi imzasim1 atamayacak kadar yazidan nasipsiz bir adamdi. Fakat Babiali
kaldirimlarinda efendi olarak dolasmak imkanini elde etmisti. Tiirk matbuatinin boyle cahil
ellerde kalmasi acikli bir seydi. Filip ayarinda olanlarin boyuna ¢ikarageldikleri gazetelerden
halk adeta utaniyordu... Filip, iste boyle hicve layik goriilen Istanbul gazeteciliginin en
sivrilmis elebaglarindandi. Saraya ¢atkin oldugu i¢in simarikti, kendi gazetesinde kendisinden
bahsettirirken ‘Saadetlu Filip Efendi Hazretleri’ kelimelerini kullandirird1 ( 24 Ocak 1936, s.
7).

Resat Ekrem Kogu'nun (1971) Uskiidarli kalender sair asik Razi’nin metrukesi
arasinda rastladigi “Bir zeberdest (amir) sevdim urumdan/Kaf Dagi’nda burnu c¢alim
kurumdan/Aslin sordum basmahane hammali/Taze gelmis Cankir1 ya Corumdan. Cakir
penge giille topuk hammalim/Efendilik satma sen Kor Hakkiya/Unuttun mu az m1 oynattik
seni/Meyhanede bir kadeh diiz rakiya. Ey halilil izar (dostum) Tarik¢i Filip/Sordum
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gecmisini dellak naturdan/Dediler bir eyyam yari gaar idik/Cikardi bizleri goniil haturdan.”
(Kogu, 1971, s. 5790) satirlar da, Filip Efendi’ye elestiriler yoneltmektedir.

Filip Efendi'nin, inceliklerini Ceride-i Havddis ve Rizndme-i Ceride-i Havddis’te
hizmet verdigi donemde mutfaginda 6grendigi gazetecilik meslegini, kendisine gegim
kaynag1 olacak sekilde ifa etmeye baslamasi ancak 1867 yilinda yayimlamaya basladigi
Muhbir gazetesi ile olmustur. Donem kosullarinda, Fransa'da III. Napolyon zamaninda
hazirlanmis basin kanunundan ¢evrilerek yiiriirliige sokulan ve basin ile alakali ilk
nizamname Ozelligi tasiyan 1864 Basin Nizamnamesi gegerliligini slirdiirmektedir. S6z
konusu nizamnameye gore, Osmanli uyrugunda bulunan yayincilara Maarif, yabancilara
ise Hariciye Nezareti'nden ruhsat almak zorunlulugu getirilmistir. Ayrica devletin i¢ ve dis
giivenligini bozucu suglar, hanedan, saltanat ve padisah hakkinda uygunsuz yayinlar,
devletin dostu iilke ve yoneticilerine dokunacak s6z ve deyimler kullanilmasi halinde
gazeteler hiikkiimetce kapatilabilecek, bu hususta ii¢ defa hiikiim giyen gazete gecici veya
tamamen yayindan kaldirilabilecektir (Kudret, 1977, s. 5). Yamsira 1864 Basin
Nizamnamesi, 6n sansiiriin kaldirilmast anlamina gelen maddesi ve yabanci basina yerli
basinla ayn1 sorumluluklar1 veren 3. maddesi ile dnemli bir 6zellige sahip olmustur. Babiali
Terclime Odast yeni sorumluluklar almig, yaymlarin icerigini sonradan kontrol etmek ve
kurallara aykiri davrananlara para ve hapis ceza uygulamalarini ileten resmi bildirileri
gazetelere hazirlamak bu birimin gorevleri arasina katilmistir (Kologlu, 1985, s. 79). Filip
Efendi'nin, sert muhalif tavr1 ile donem sartlarinda dikkat ¢eken ve sahipligini {istlendigi
ilk gazete olan Muhbir bu zorlu kosullarda yayimlanmaya baglamistir. Ancak sunu da
belirtmek gerekir ki Filip Efendi gazetelerine tiraj kazandiracak isimleri ve yayin
politikasini tespit etme hususunda adeta uzmanligiyla tinlenmis (Es, 4 Temmuz 1945, s. 5),
ard arda nesrettigi gazetelerde bu anlamda basar1 kazandig1 goriilmiistiir.

2.1. Muhbir Gazetesi

Filip Efendi, gazetecilige dair ¢alisma sahalarim1 mutfagindan 6grenmis, maddi
birikimini i¢inde yetistigi meslek grubuna dahil olacak sekilde kullanmak iizere bir gazete
nesrine kullanma karar1 almis (Til, 21 Mayis 1950, s. 5) ve 1867’ de Muhbir’i yayimlamaya
baglamigtir. Filip Efendi’nin, Muhbir'in bas yazarhigimi Sehzade Camii'nde vaaz ve ders
veren Ali Suavi'ye sohretinden faydalanmak amaciyla (Celik, 2006, s. 32) teklif ettigi,
mizah alaninda yaptig1 yayinlar sebebiyle Caylak lakab1 alan Mehmet Tevfik araciliginda
bu teklife ikna olan Ali Suavi’nin (Akiin, 1993, s. 240), ilk sayidan itibaren gazetenin
stirekli yazari haline geldigi kayitlara gecmistir.

Haftada dort giin ¢ikan gazete, elestirel yaklasimi ve keskin dili ile donem
kosullarinda okuyucunun ilgisini ¢ekmis, donem gazetelerinden 7asvir-i Efkdr yazarlar
gazetenin yayin hayatina girmesini “Memleketimizde boyle bir serbest gazetenin daha
meydana gelmesine tesekkiir olunur, miiessisi ve yazarlar1 en samimi duygularla tebrik
edilir” sozleri ile karsilamistir (Nalcioglu, 2013, s. 134). Boylece Filip Efendi Tanzimat
donemi mubhalif yayimciliga katki saglayacak basin faaliyetlerine baslamistir.

Idarehanesi Nuruosmaniye'deki Vezir Han'da bulunan Muhbir gazetesi, i¢ olaylar,
politika ve egitim konularinda yayinlar yapacagini logosu altinda “Bu gazete maarif ve
havadis-i dahiliye ve hiilasa-i politikadan bahsedecektir” seklinde ifade etmistir (Mubhbir,
25 Saban 1283/2 Ocak 1867, s. 1). Kullandig1 sade dille dikkat ¢eken gazetenin, gazeteyi
yalnizca haber veren bir araci olarak degil, ayn1 zamanda okuyucuyu uyaran, uyandiran ve
bilgi veren bir okul olarak da goéren igerige sahip oldugu (Celik, 2006, s. 32) ifade
edilmistir. Filip Efendi'nin Muhbir'i, Ali Suavi'nin kiiresellesme ile alakali kabul
edilebilecek fikirlerini kamuoyuna ifade edebilece§i mecra olmast bakimindan da
onemlidir (Nalcioglu, 2013, s. 135). Zira 2 Ocak 1867 tarihli gazetenin ilk sayisinin ilk
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sayfasinda yer alan mukaddimenin Asrimiz baghgr altinda yayimlanan yazisinda,
McLuhan'dan yaklasik 100 y1l 6nce, donem iletisim ve tagima araglarini “..biitiin diinyay1
bir mahalle, kéy hitkkmiine koymustur” ifadeleriyle, aslinda kiiresel koy tezinin temel fikrini
olusturacak diisiincelerini ifade etmis (Ali Suavi, 25 Saban 1283/2 Ocak 1867, s.1), daha
sonraki yaymlarda da benzer ifadelerine sik sik rastlandigir goriilmiistiir (Nalcioglu, 2013,
s. 136). Filip Efendi'nin yazarlik teklifi ile bir bakima fikir hayatina kazandirdigi
isimlerden biri olarak Ali Suavi, gazetenin idaresini, sahibinin basin sahasindaki tutumu ve
ticar zekasi sayesinde basariyla siirdiirmiistiir.

Muhbir'in muhalif yayimlarinin siddetini arttirdigi donemde, 1909°da kabul edilecek
olan Matbuat Kanunu'nun gegerlilik kazanmasina kadar uygulamada kalacak olan 1864
Basin Nizamnamesi yiiriirliiktedir. Ancak bu nizamnamenin, gazete kapatma cezalarina
ragmen basinda yer almaya devam eden, hiikimetin i¢ ve dis politikalarin1 yiiksek sesle
elestiren yayinlar karsisinda yeterli derecede kontrolii saglayamamis olmasi ardindan Mart
1867 tarihli Kararname-i Ali yayimlanmustir. Buna gore, gazete ve dergilerin devlet ve
millete dokunan zararlarinin 6nlenmesi amaciyla, Basin Nizamnamesi hiikiimleri diginda
hiikimet, ceza verme yetkisine ve Onleyici tedbirler alma hakkina sahip olacaktir. Bu
kararname sonrasinda I. Mesrutiyet 6ncesi donem gazetelerinden Muhbir basta olmak
lizere birgok gazete, gegici veya daimi kapatma cezasi alacaktir (Kudret, 1977, s. 7).

Cikan kararnameye ragmen Muhbir muhalif tavrini azaltmamis, 20. niishada
padisahin yurtdigina siirdiigi Mustafa Fazil Pasa'min Belgika'daki Nord gazetesinde
kendisini Yeni Osmanlilarin lideri olarak tanittigi yazinin Courrier d'orient'ten iktibasla
Hiilasd-1 Politika (Muhbir, 16 Sevval 1283/21 Subat 1867, s. 3) baghigi altinda
yayimlanmasi, 31. sayida Belgrat Kalesi'nin Sirplara terkedilmesini “Eger kale heyetiyle
teslim olunacak ise acaba hediye olunacak kadar ucuz mudur?” (Muhbir, 2 Zilkade 1283/8
Mart 1867, s. 4) satirlariyla elestiren bir mektubun nesri ile Girit Miisliimanlar1 hakkindaki
0zel yayinlar (bkz: Muhbir, 11 Mayis 1284/23 Mayis 1868, s. 2; 13 Mayis 1284/25 Mayis
1868, s.1), gazetenin bir ay siireyle kapatilmasina neden olmustur (Celik, 2006, s. 32).
Bagyazar Ali Suavi’nin Girit’te yasanan Rum ayaklanmasi sirasinda cemaatlerin birligini
destekleyen bir tavir takinmasinda Filip Efendi’nin etkisi oldugu ifade edilmektedir. Zira
bir ay 6nce gazetesinde yer alan ilanda Filip Efendi, gazetesinin milli menfaatler hakkinda
yazilar yayimlayacagi 6zel bir sayisindan 15 bin adet basarak satilacagini ve gelirin Girit’te
sikintiya diisen Miisliimanlara dagitilacagini belirtmistir (Kologlu, 2010a, s. 81). Akabinde
Filip Efendi, Maarif Nezaretine gazetenin kapatilma bagvurusunu yapmak iizere gonderilen
tezkereyi bir beyanname ekleyerek Muhbir’'de yayimlayacaktir. Filip Efendi imzasi tagiyan
bu beyannamede gazetesinin kapatilma sebepleri hilkkumete sorulacak, kapatilma hadisesi
ardindan muhakkak Tiirkge yeni bir gazete c¢ikararak okurlarin giindemden haberdar
edilecegi ve Girit yardimlar1 hakkinda kamuoyunun bilgilendirilecegi ifade edilecektir (Til,
21 Mayis 1950, s. 5). Zira 33. niishada yayimlanan IAtar baslikli yazida bu yardimin bizzat
Filip Efendi tarafindan Girit'e gotiriliip dagitildigi, gerekirse alakali belgelerin
yayinlanacagi Filip Efendi’nin agzindan kaleme alinarak “Gegenlerde Tasvir-i Efkar’da
ilan olundugu iizere mezkiir niishalardan hasil olan mebaligi vaadim {izerine nasil alip
gotlirdiiglimii ve mebalig-i mezklrenin mikdarin1 ve kimlerin ma’rifetiyle verdigimi...”
ifadeleriyle aktarilmistir (Muhbir, 20 Zilhicce 1283/25 Nisan 1867, s. 1). Muhbir, 32.
sayidan sonra kapatilmasini takip eden siirecte bdylece tekrar yaymna girecek ancak 55.
sayida, 27 Mayis 1867 tarihinde tamamen kapatilacaktir (Celik, 2006, s. 33).

Takip eden siirecte siiriildiigii Kastamonu'dan kagmayr basaran Ali Suavi,
yurtdisina ¢ikarak Muhbir'i Londra'da ¢ikarmaya devam etmistir. Bu noktadan sonra
gazetenin Filip Efendi’den Ali Suavi’ye gectigi ifade edilmektedir (Ulken, 1992, s. 57).
Muhbir Mustafa Fazil Pasa'nin daveti ile Paris'e kacan Namik Kemal ve diger bazi
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arkadaslarinin kurdugu Yeni Osmanli Cemiyeti'nin sézciisii olarak yayin yapmis (Kologlu,
2015, s. 50), ancak iizerinde Yeni Osmanlilar miihrii bulunmasma ragmen “Avrupa’da
bulunan bir cemiyet-i isldmiye tarafindan cikarildiginin” yazmas ile neticelenen siirecte
Cemiyet’le gazetenin yollar1 ayrilmistir (Ulken, 1992, s. 57). Nihayetinde Ali Suavi’nin
Sadrazam Ali Pasa’nin idamini talep eden yazisinin yayimlanmasiyla yasanan fikir
ayriligini miiteakib sene Muhbir tamamen kapanacaktir (Kologlu, 2010a, s. 119). Akgiin
(1993), Filip Efendi’nin, Muhbir’in Istanbul’da kapanmasinin hemen ardindan 1 Haziran
1867°de Istanbul isimli bir gazete ¢ikardigindan ve Mehmet Tevfik’in Filip Efendi ile
kurdugu yakin miinasebetin bu gazetede de devam ederek, ilk eseri olan Letdif-i Insd nin
ilk iki cildini burada nesrettiginden bahsedecektir (Akgiin, 1993, s. 240). Diger
kaynaklarda rastlanilmayan bu bilgiye gore Istanbul gazetesi Filip Efendi’nin kisa siireli
nesri olan Veledii’I-Cevdib 'den 6nceki yine kisa siireli yayinidir.

2.2. Veledii’l-Ceviib Gazetesi

Filip Efendi, Muhbir gazetesinin 1867°de kapatilmasi iizerine, ayni yilin Aralik
ayinda el-Cevdib gazetesinin Tiirk¢e niishast olan Veledii’l-Cevdiib gazetesini ¢ikarmistir
(Nalcioglu, 2013, s. 244). “Tarz-1 tazide (Arabil), yeter eyledim ispat-1 hiiner. Baglayim
hizmetime bede lisaniyla bugiin” (Kuntay, 20 Mart 1950, s. 7) misralariyla yayima
baslayan, imtiyaz sahipligini Selim Faris'in yaptig1 el-Cevdib, Arapca olarak Istanbul'da
1861 yilindan itibaren yayimlanarak, devletin destegini de almis bir nesriyattir. Buna
ragmen Babiali politikalarina aykir1 yayinlart sebebiyle kapatma cezasina carptirtlmistir.
Ayni sekilde Filip Efendi yonetiminde, gazetenin Tiirkge niishasi olan Veledii’l-Cevaib
Aralik 1867'de yayimlanmaya baslamis, heniiz 7. sayisinda maarif konusunda ¢ikan bir
layihadan dolayr Maarif Nazirhigi tarafindan kapatilmistir (Cetin, 1993, s. 435). Filip
Efendi ise bir meslek olarak yiiriittligii gazete patronluguna ara vermeden devam etmistir.

2.3. Mecmiia-i Maarif Gazetesi

Meslegi gecim kapist olmak lizere siirdiirdiigiiniin bir isareti olarak Filip Efendi
sahibinden kiralama yoluyla gazete nesri donemine ge¢mistir. Boylece Filip Efendi’nin
1865 Aralik ayinda on bes giinde bir nesredilecek sekilde yayina baslayan Mecmiia-i
Madrifi (Birinci Sene 1282 Recep/Aralik 1865), Mart 1868’den itibaren sahibinden
kiraladig1 bilinmektedir (Nalcioglu, 2013, s. 244). Gazete bahsi gegen donemde Cemiyet-i
[lmiye-i Osmaniye merkezli yayinlanmistir (Mecmia-i Maérif, 22 Zilhicce 1284/Nisan
1868, s. 1). Filip Efendi gazetenin yayimciligini iistlendigi kisa siire i¢inde politika konulu
haberlerin de yaymnlanabilmesine dair izin belgesini gazetenin ruhsatina eklemistir
(Nalcioglu, 2013, s. 245). Dolayisiyla gazete, bu tarihten itibaren ismindeki maarif
ifadesine bagl olarak yalnizca egitim konularia degil, politik haberlerin de yayimlandigi
bir cizgide nesrolunacak; “Isbu gazete haftada bes defa ¢ikacak ve maarif ve havadis-i
dahiliye ve hiilasa-i politikadan bahsedecektir (bkz: Mecmua-i Maarif, 22 Zilhicce
1284/Nisan 1868, s. 1)” yazisi ile yeni politikasina vurgu yapilacaktir.

Filip Efendi, Mecmiia-i Madrif'in yaymciligindan gekildigini, bir sonraki nesriyati
olan Terakki gazetesinin ilk sayisindaki ilanda kendi imzasiyla; “Mecmia-i Maarif sahib-i
imtiyaziyla matbaamiz kat-1 miinisebat eylediginden (ilisigini kestiginden) ....halkin
matbaamiz hakkinda berdevam olan emniyetini tesyid eylemek (giivenini saglamlastirmak)
niyet-i halisesiyle (iyi niyetiyle) Mecmtia-i Maarif miisterilerine bu giinden itibaren nesrine
ibtidar olunan Terakki gazetesinden verilecegi... (Filib, 7 Saban 1285/23 Kasim 1868, s.
3)” ifadeleriyle bildirmistir.
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2.4. Terakki Gazetesi

Filip Efendi gazetecilik sahasinda ilklerin gazetesi olma vasfin1 tasiyacak olan
Terakki gazetesini, Ali Rasid Efendi'den kiralamak suretiyle 23 Kasim 1868 yilinda
yayimlamaya baslamistir ancak Ali Ragid imzas1 derginin son sayfasinda durmaya devam
etmistir. Gazetenin yazi isleri miidiirligiine Ebuzziya Tevfik Bey getirilmis, Ali
Kararname'nin titizlikle uygulandigi bir donemde Terakki, “Menafi-i sarkiyye (dogunun
menfaatleri) umir-u diiveliyyeye dair (devlete dair meseleler) Tiirk gazetesidir (bkz:
Terakki, 7 Saban 1285/23 Kasim 1868, s. 1)” ifadeleri ile Tiirk basin tarihinin Tiirk
gazetesidir ibaresiyle yayimlanan ilk nesriyat1 olma o6zelligi de tasimistir (Nalcioglu, 2013,
s. 241). Gazetenin logosu altinda her sayida tekrarlayacak sekilde yer alan agiklama
kisminda; “Bu gazete Cuma ve Pazardan baska, Cicek Pazarinda Cemiyet-i Ilmiye-i
Osmaniye matbaasinda her giin ¢ikar, menafi-i &mmeye ve maarif ve edebiyata miiteallik
asar icin sayfalarimiz her zaman aciktir” (bkz: Terakki, 7 Saban 1285/23 Kasim 1868, s. 1)
ifadeleri yer almistir.

Filip Efendinin sahipliginde yayimlanan gazetenin, Alman-Fransiz savasinin
yasandig1 donemde halki savasla alakali haberlerle bilgilendirerek, basarili bir gazetecilik
ornegi sundugu ifade edilmektedir (Kahraman, 2011, s. 481). Ayn1 zamanda 81. sayidan
itibaren Otto Hiibner'in halk i¢in ekonomi bilgileri i¢eren el kitabini tanitilarak terciimesini
(Terakki, 11 Subat 1285/23 Subat 1869, s. 1-2), 202. sayidan ititibaren bir sene boyunca
Recaizade Mahmut Ekrem (Terakki, 2 Agustos 1286/14 Agustos 1869, s.2-3) terciimesiyle
Silvia Pellico’dan Mes Prison tefrikasini yayimlayan Terakki, Ibn Batuta'nin
Seyahatname ’sinden bazi boliimlere, Chateaubriand'dan Amerika'da Bir Gece’ye, Victor
Hugo'nun Miistakbel’ine, J.J. Rousseau'nun bazi eserlerinin tercimesine yer vermistir.
Gazete, el-Cevaib gazetesinden aktardigi Misir meselesi ile alakali bir yazi sebebiyle
yaklasik iki aylik bir miiddet i¢in kapatilmistir (Kahraman, 2011, s. 481).

Terakki gazetesi, Tiirk basin tarihi iginde kadinlara 6zel yayin hazirlayan ilk gazete
olma ozelligi de gostermistir. 26 Haziran 1869 tarihli 177. sayisinda haftada bir
Muhadderat icin Gazetedir ibaresi yazmak iizere kadinlara 6zel bir niisha ¢ikaracagi;
“Cumartesi giinli bu gazetenin ihracindan sarf-1 nazarla niisha-i mezkira (bahsi gegen ek)
bliylik formada tab’ edilerek umim miisterilerimize ondan tevzi ve i’ta kalinmak mukarer
oldugu ilan olunur (Terakki, 27 Rebiulevvel 1286/26 Haziran 1869, s. 1) ” seklinde ifade
edilmistir. Boylece haftada bir, kadinlara 6zel bir niishayla yayimlanan Terakki gazetesi
burada, hem ilmi ve siyasi giindeme dair igerigi hem de dogrudan kadinlar1 konu alan
makaleler, hikayeler ve kadin okurlardan gelen mektuplar1 yayimlamistir (Nalcioglu, 2013,
S. 252). Kevkeb-i Sarki adiyla nesredildigi de kayitlarda gegen (Kologlu, 2015, s. 52)
yayin, alaninda ilk olmas1 bakimindan 6nem atfedilerek zikredilmistir. Terakki’nin ayrica,
Sihhatniima adiyla hazirlanan bir saglik ekini de gazeteyle birlikte on bes giinde bir 8 ve
16 sar sayfalik niishalar seklinde ticretsiz verdigi bilinmektedir (Nalcioglu, 2013, s. 250).

Terakki gazetesi, basin tarihine ilk mizah dergisi olarak gecen haftada bir tek
yaprak halinde niikte ve hikayelerden olusan Terakki Eglence adli ilaveyi vermistir. Ekin
Terakki Mizah seklinde de anildigi hatta Ziyad Ebuzziya’nin derginin mukaddimesinde
gecen “Ill ey zevat letaif-i meram /Terakki mizaha verip bir nizdm / Eder arz-1 hidmet o
ylizden bugiin / Selamun aleykiim aleykiim seldm” misralardan hareketle derginin ekini
Terakki Mizah seklinde zikrettigi ifade edilmektedir. Ancak derginin yayimlanan sayilarin
serlevhasinda mizah ifadesine rastlanmamistir (Demirkol, 2016, s. 145). Ik kez Terakki
gazetesinin 370. sayisinin girisinde yer alan (Demirkol, 2016, s. 147) “Terakkinin mizaha
mahsus olan diinkii Cuma niishas1 (...)” ibaresi ile mizah tabiri ge¢mistir (Terakki, 12
Rabiiilevvel 1287/12 Haziran 1870, s.1). Eglenceye ve udhiikeye (komedya) dair gazetedir
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bashigi ve “Cuma giinleri biiyiik ve resimli ve sali glinleri kii¢iik ve resimsiz nesrolunur”
(bkz: Terakki Eglence, 4 Kanunievvel 1287/16 Kanunievvel 1870, s.1) alt bashigiyla
yayimlanmaya baslayan mizah ekinin, giincel haberleri ince bir mizah anlayisiyla
irdeledigi gortilmustiir.

Cesitli illiistrasyonlarin da yer aldigir Terakki Eglencesi’nin, donem polemiklerine
dahil oldugu, o6zellikle Teodor Kasap ile Filip Efendi arasinda yasanan gerginligin ve
karsilikli atismalarin mecrast haline doniistiigli ifade edilmektedir (Demirkol, 2016, s.
151). Hatta Ozdis (2010) bu gerginligin Teodor Kasap’la Mehmet Tevfik arasinda da
siirdiigiinii, gazetenin Mehmet Tevfik yonetimindeki sonraki déneme de aksettigini (Ozis,
2010, s. 135) ifade etmektedir. Benzer sekilde Teodor Kasap’in Hayal dergisinin ilk
sayisinda Karagdz ile Hacivat diyalogu formunda verdigi metinde gazeteci olmaya karar
veren Hacivat’in “Ben kimden asagi kalinm. izzetlii Filip Efendiden mi yoksa Ali
Efendiden mi yoksa Antuvanlardan m1?...” (Teodor Kasap,18 Tesrinievvel 1289/30 Ekim
1873, s.1) ifadeler ile Filip Efendi ve Ali Rasid’den bahsi (Demirkol, 2016, s. 151) dikkat
cekicidir. Ozis (2010) karsilikli polemiklerin dénemin olmazsa olmazlarindan kabul
edildigini, ozellikle kuvvetli rakiplerin yipratilmasinda bir yol olarak kullanildigini
belirtmektedir ( 2010, s. 135).

Filip Efendi’nin ayrilmasi ile Terakki gazetesi 13. sayidan itibaren yasanan iltizam
sikintis1 sebebiyle isim degistirecek ve Letdif-i Asdr ismiyle yayimlanacaktir (Nalcioglu,
2013, s. 251; Demirkol, 2016, s. 149). Zira Terakki gazetesinin taht iltizam1 Filip Efendi
adina olup, gazeteden ayrilmasi ile iltizam problemi tesekkiil etmistir. Dolayisiyla bu
problemin Filip Efendi ardindan gazeteyi nesre devam eden Ali Rasid déneminde
yasandigi bilinmektedir (Demirkol, 2016, s. 149). Diger taraftan Filip Efendi ile Muhbir
doneminde baslayan ve Istanbul gazetesi ile devam eden dostlugunun bir neticesi olarak
Mehmet Tevfik (Akiin, 1993, s. 240), Ali Rasid’in yeni donemde ikinci sayida gazeteden
ayrilmasi iizerine Bosna’daki gorevinden donmiis ve Letdif~i Asdr’1 iizerine almistir.
Boylece iltizam problemi Mehmet Tevfik’in Asir gazetesi ic¢in aldigr iltizam ile
¢Oziilmiistiir (Demirkol, 2016, s. 153).

Filip Efendi'nin 3 Ekim 1870 tarihli 441. sayisindan sonra gazeteden ¢ekildigi,
yaymin Ali Rasid imtiyaziyla yayin kalitesi soniik bir sekilde devam ettigi (Nalcioglu,
2015, s. 250-252) bilgisinden hareketle Filip Efendi’nin, gazete tirajlarini arttirmak
konusundaki girisimleriyle dikkat g¢ektigi, ilklerin uygulayicist oldugu ifade edilebilir.
Ikdam gazetesinde &liimii ile alakali taziyede Filip Efendi’nin Terakki gazetesi ardindan
Telgraf isimli bir nesriyat i¢in Doktor Ali Bey ile birlikte dilekge verdigi ancak dilekgesine
olumsuz cevap aldig1 aktarilmaktadir (Ikdam, 18 Subat 1315/2 Mart 1900, s. 2).

2.5. Hakayikii’l-Vekayi Gazetesi

Hakayikii’l-Vekdyi gazetesi, ilk niishast Riistii Efendi'nin imtiyaz sahipliginde 3
Eylil 1870 yilinda nesredilmeye baslanmig, Filip Efendi tarafindan kiralanarak ¢ikmaya
devam ettigi (Nalcioglu, 2013, s. 291) 617. niisanin son sayfadaki imzanin Filip Efendi
tarafindan atilmaya basladigimin tespitiyle anlagilmaktadir (bkz: Hakayikii’l-Vekayi, 5
Temmuz 1289/17 Temmuz 1872, s. 4). Bas yazarligini, Ahmed Rasim’e gore yaz kis lastik
ayakkabi giydigi i¢in Lastik Said lakabiyla taninan (Beyhan, 2008, s. 549) Kemalpasazade
Said Bey'in (Ulken, 1992, s. 112) iistlendigi gazete, Said Bey ile Filip Efendi’nin bundan
sonra da devam edecek yayin birlikteligini baslatmistir. Es (4 Temmuz 1945) Said Bey’in
Filip Efendi’nin yayin hayatina devami i¢in Onemli bir isim oldugunu, yazarligi
karsiliginda tarafina 60 altin gibi donem sartlarinda yiliksek sayilabilecek meblaglar
O0dendigini ifade etmektedir (Es, 4 Temmuz 1945, s. 5). Bu baglamda Filip Efendi’nin
Odemelerini yapmadiklart i¢in Tarik gazetesinden ayrildigini ifade eden Ahmet Rasim
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(2016, s. 100) anektoduna karsin, dnemli isimlerle ¢calismaya devam etmek ve gazetelerinin
okunurlugunu yiiksek tutmak amaciyla maddi olanaklarint bu doénemde comertge
kullandigini belirtmek yalnis olmayacaktir.

Halkayikii’l-Vekadyi gazetesinin biiyiik kismi1 ¢eviri haberler ve makalelerden yapilan
iktibaslardan olusmus, bdylece yabanci basindan aktarilan yazilarda imza olarak bu
yabanci gazeteler gosterilebilmis ve cezai miieyyideye ugramaktan bu sekilde kurtulma
yolu secilmistir. Filip Efendi, Terakki gazetesi Kapanip, Hakdyikii’l-Vekdyi'yi Risdi
Efendi'den kiralayarak imtiyaz1 lizerine alinca daha once de yaptigi gibi Terakki
abonelerine yeni gazetenin yollanacagini ilan etmistir. Filip Efendi'nin sahipliginde ¢iktig1
miuddet icinde Hakayikii’l-Vekdyi’de imzasiz 6zgiin makaleler yayimlanmis, baz1 yazilarda
Hayrettin imzasina rastlandig1 kaydedilmistir. Nalcioglu (2013, s. 291) Hayrettin Bey'in
Terakki doneminde de Filip Efendi'yle c¢alisan bir gazeteci oldugunu ifade etmistir.
Yaklasik 3 yil boyunca yayinlanan Hakdyikii’l-Vekayi, 1040 numarali niisha ile 6 Aralik
1873 tarihinde yayimina son vermistir.

Bu doénemle birlikte Filip Efendi gecim kaynagi olan gazete sahipligi ve matbaa
islerine araliksiz devam etmis, her defasinda yiiksek tirajli, okuyucunun ilgisini ¢ekmeyi
amaglayan yayin politikalar izlemeyi slirdiirmiistiir. Hiikkumet ve padisah yanlis1 yayinlar
arttirdigi bu donemle birlikte Filip Efendi’nin, padisahin gazetecisi anlaminda muhbir-i
sehriyar lakabiyla anilmaya baslandigi bilinmektedir (Yerlikaya, 1996, s. 9). Tanpinar
(2006) donem yonetimine karsi yiiriitilen, mesveret taraftar1 muhalif tavr1 sekteye
ugrattigint ifade ettigi gazetelerin basinda Filip Efendi’nin Hakdyikii’I-Vekdyi sini
saymaktadir. Hatta donem sansiirliniin siddetlenemesinde gazetenin basmuharriri, Said
Bey’in donem Maarif Nazir1 babast Kemal Pagsa’ya telkinlerinin etkili oldugundan
bahseder (Tanpinar, 2006, s. 322). Ahmet Mithat da dénem Istanbul’unun diger dort
gazetesini Hakayikii’'l-Vekayi ile birlikte sayarak, gazetelerin dilini elestirmis ve halka
yarayacak bir icerige sahip olmamalarindan sikayet etmistir (Kologlu, 2010b, s. 119).
Elbette Ahmet Mithat Efendi’nin Kemalpasazade Said Beyle giristigi siddetli kalem
diiellolarinin (Ulken, 1992, s. 112) 6zellikle Hakdyikii’l-Vekdyi’i hedef almasinda etkili
oldugunu ifade etmek miimkiindiir.

Zira padisah yanlisi tutumun gazetelerine yansimaya baslamasiyla, hiikiimetin de
destekledigi Filip Efendi, bu yeni siirecte, padisahla da yakin iliskiler kurmus, muhalif
tavrint siirdiirmekle beraber, ceza almaktan kacinan yaymlar yapmistir. Bu durumun,
donem kosullarina ayak uydurma, gittikge artan sansiir uygulamalar1 sebebiyle gazete
piyasasinda tutunma amagli olmasi muhtemel goriinmektedir. Zira her ne kadar meslege,
baslangigta Jon Tiirk yanlis1 ve megveret taraftar1 yayinlar: destekleyerek baglamis olsa da
Filip Efendi, gazete patronlugunu ticari kaygilarla siirdiirdiigii diistiniilmektedir. Filip
Efendi’nin bu yeni donemle birlikte Muhbir’de yakaladigi elestirel yaymn politikasini,
Terakki ile devam eden liberal tutumunu tamamen terk ettigi goriilecektir (Kologlu, 2010a,
S. 84).

2.6. Vakit Gazetesi

1875 yilina gelindiginde Filip Efendi, yine donemin ¢ok satan ve basarili gazeteleri
arasima girecek olan, Onemli gazetecilerin yetisecegi bir okul hiivviyetindeki Vakit
gazetesini ¢ikarmaya baglar. Filip Efendi'nin hedefinin artik fikir gazeteciliginden ziyade
kitle gazeteciligine dogru evrildigi de Vakit gazetesi araciligi ile goriilmiistiir. Onemli
gazetecilerin gazete biinyesinde barindirilmasi,Vakit in kamuoyunca ragbet goriip, yliksek
tira) alan yayinlar arasina girmesini saglamistir. Gazetenin uygun dille uyarilar yaptigi ve
gerektiginde hilkumete yonelik Ovgiilerle birlikte hatali durumlar ifade etmeye devam
ettigi belirtilebilir (Nalcioglu, 2013, s. 372).
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Logosu altina yerlestirilen “Her nevi havadisten bahseder gazetedir” ve “Menafi-i
ammeye ve maarif ve edebiyata miiteallik asar i¢in sahifelerimiz her zaman agiktir.” bkz:
Vakit, 14 Mayis 1290/26 Mayis 1875, s. 1) ifadeleriyle yayimlanmaya baslayan Vakit
gazetesi, sahibi Filip Efendi gibi Hristiyan tebaadan miitesekkil c¢alisanlar tarafindan
nesredilmistir (Yerlikaya, 1994, s. 202, 204). Gazete, yine Kemalpasazade Mehmet Said
Bey'in bagyazarliginda yayimlanmig, Ali Suavi'nin yazilar1 300'li sayilardan itibaren
goriilmeye baslamistir. Ali Suavi’nin Vakit gazetesinde yazdigi siiregte hiirriyet ve
mesrutiyet fikirlerinden vazgegtigini ima ettigi, Avrupa’yr topyekiin yeren igerikteki
makalesiyle adeta padisahtan 6ziir diledigi, bu makale sonrasinda affinin gerceklesip yurda
geri dondiigi (Tanpinar, 2006, s. 219) dikkat c¢ekici bir ayrintidir. Ali Suavi’nin Ciragan
Baskini Oncesindeki bir tarihte matbaaya bir pala ile gelerck Miinif Pasa’yr meclis-i
viikelaya girerken katlecegini sOylemesi lizerine Filip Efendi’nin miidahale ederek palayi
elinden aldigi, matbaaya gelmesini engelleyerek, gazetede bir miiddet yazmamasinin
uygun olacagimi bildirdigi nakledilmektedir. Ali Suavi bu hadiseden sonra Basiret
gazetesine gecmis (Es, 4 Temmuz 1945, s. 5), hemen akabinde 20 Mayis 1878 tarihinde
gerceklesen Ciragan Baskininda geng yasta 6lmiis, 6liim haberi donem Vakit gazetesinde
yayimlanmistir.

Namik Kemal'i kisa bir siire yazar olarak agirlayan Vakit gazetesi (Tanpinar, 2006,
s. 405), Ahmet Mithat Efendi'nin de yazilarinin yayimlandig: bir mecra olmus, Suphizade
Ayetullah Bey’in gazetede basyazarlik yaptigi goriilmiistiir. Siilleyman Asaf ve Mizanci
Murat gibi muhalif isimlerin de yazilarina rastlanan Vakit gazetesinin (Yerlikaya, 1996, s.
9-21) boylece Yeni Osmanlilar ve Jon Tiirklerin kurucu isimlerine yer verdigi dikkatlerden
kagmamustir.

Filip Efendi'nin genis bir yazar grubuyla ¢ikardigi Vakit gazetesi, gazetede
yayimlanan yazilar sebebiyle zaman zaman ceza almistir. Kanun-i Esasi'nin ilanindan sekiz
giin sonra Vakit gazetesinde Islamiyetin Istikbali (Vakit, 18 Kanunievvel 1292/30 Aralik
1876, s. 1) bashgiyla yayimlanan yazi dizisinde yer alan bazi ifadelerin kamuoyunda
heyecan uyandiracagi tehlikesine binaen Sultan Abdiilhamid'in, bagkatibi araciligi ile
donem sadrazami Mithat Pasa'ya bildiride bulundugu ve gazete aleyhinde sorusturma
yapilmasini emrettigi bilinmektedir (Kabacali, 1990, s. 49). Benzeri sebeplerle defaatle
uyar1 ve kapatilma cezas1 alan gazetenin sahibi Filip Efendi, Telgraf Nazir1 izzet Pasa'yla
karsilikli problemler yasamis, bir devlet gorevlisi aleyhinde yayin yapmasi sebebiyle
Babidli'de kurulan bir komisyonda sorguya ¢ekilmis, aleyhdeki yayinlarini
durdurmadigindan mahkemeye sevkedilmis ancak mahkemeye katilmayi reddetmistir. Bu
stire¢ Filip Efendi'nin hiikiimet ve padisahla iliskilerinin sogumasina gecici de olsa sebep
olmustur (Yerlikaya, 1996, s. 147-150). Benzer bir durum ile alakali olarak gazetenin 780.
sayisinda, Vakit ve Divan-1 Harp baslikli bir makale ile, imzasi olmamakla birlikte Filip
Efendi’nin agzindan, yasadig1 sorgulama ile alakali kamuoyuna ii¢ siitunluk tafsilatli bilgi
verilmistir. “Bu meselede bizim i¢in cidden ve hakikaten kusur addolunabilecek bir hareket
var ise o da hilaf-1 riza telgraf nesretmek degildir, belki o telgrafi baz1 gazetelerden bir ve
baz1 gazetelerden iki giin Once nesredisimizdir..” (Vakit, 25 Kanunievvel 1877/13
Kanunievvel 1293, s. 2) ifadeleriyle Filip Efendi gazetesini savunmustur . Diger taraftan
Said Pasa'nin Halep Valisi olarak gérev yaptigi ddnemde Pasa'nin Istanbul'a ¢agirilmasi ile
alakali Darb-: Siyasi baslikli haberde, Said Pasa aleyhinde, valinin keyfi olarak adam
darbettigi iddia edilmis (Vakit, 21 Cemaziyelevvel 1298/20 Mayis 1881, s. 2), haber
lizerine Matbuat Dairesi gazetenin sahibi olarak Filip Efendi'yi Divan-1 Harbe cagirarak
sorguya ¢ekmis ve bir giin gozetim altinda bulundurma karar1 almistir (Caglar, 2010, s. 76;
Yerlikaya, 1996, s. 147-148).
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Gazetenin baglangicta “herseyden s6z eden” seklinde ifade edilen slogani,
sanslirlerin de baskisiyla, 1881'den sonra “kétii amaclar tagimayan” yazi ve makalelere
acik oldugunu ifade edecek seklinde degistirilmistir (Jeltyakov, 1979, s. 117). Aralik 1881
tarihli evrakta ifade edildigi lizere devalet aleyhine zarrali yayin yapmakra israr sugundan
sorgulanmasi ve yaymlarin engellenmesi hakkindaki karar (BOA, M.B.1., 64/139), Ocak
1883 tarihli evrakta Filip Efendi’nin kapatilan gazetesinin yeniden acilmasi talebine
cevaben bina girisindeki levhaya tugra konulmamasi sartiyla izin verildigine dair karardan
da (BOA, M.B.1., 81/152) anlasilacag: gibi defaatle kapatilma cezas1 alan ve yeniden
yayina baglayan Vakit gazetesi, 1884 yilinda hiikumet tarafindan tamamen kapatilmistir.
Bu son kapatilma ardindan her ne kadar Filip Efendi gazetesinin yeniden agilmasi i¢in
c¢esitli bagvurularda bulunmus, Padisah'a ve devlete sadakatini ispata ¢alismigsa da bu istek
Ozellikle Said Pasa tarafindan siddetle reddedilmistir (Caglar, 2010, s. 77; Yerlikaya, 1996,
s. 151). Diger taraftan gazetenin asil kapatilma sebebinin Said Bey’in Sadrazam i¢in “Ak
sakalinla utan ey ihtiyar”, Maarif Nazir1 i¢in “bu ne keramettir, okur elifbay1 ezberden”
satirlar1 gibi (Es, 4 Temmuz 1945, s. 5) hicviyeleri ile alakali oldugu da iddialar
arasindadir (Jeltyakov, 1979, s. 117).

Diger taraftan Vakit gazetesini nesrettigi donem, Mart 1881°de “Vakit gazetesi
sahib-i imtiyaz1 izzetli Filip Efendi’ye dordiincii riitbeden...” (BOA, 1.D.H., 821/66222;
BOA, M.B.1., 70/118) nisan verilmesi, Kasim 1882’de “Vakit gazetesi sahib-i imtiyazi
saadetlii Filip Efendi’nin bir derece terfi-i riitbe” (BOA, 1.D.H., 869/69477) olmasi, Ocak
1883’te Osmani (BOA, M.B.1., 112/165; I.D.H., 871/69635) ve Mecidi nisana layik
goriilmesi (BOA, M.B.1., 112/168) devletle arasindaki iliskiye dair fikir vermektedir.

2.7.Tarik Gazetesi

Filip Efendi Vakit gazetesinin kapanmasi ardindan 1884 Mart itibariyle yaklasik on
bes sene varlik gosteren Tarik gazetesini yayimlamaya baglar. Gazetenin basyazarligim
yine bir siire Kemalpasazade Said Bey, ardindan Hammer miitercimi, Maliye
Bakanligi’nda yiiksek mevkide bulunan Ata Bey (Yalg¢in, 1975, s. 89; Till, 21 Mayis 1950,
s. 5) ve nihayetinde Selanikli Tevfik istlenmistir. Gazetenin son yillarinda Servet-i
Flinuncularin yazilart da yer almis, Hiiseyin Cahit Yalcin ve Tevfik Fikret gibi isimler bir
miiddet yazi ve terciimelerini gazeteyle paylasmistir (Yazici, 2011, s. 94-95). Hiiseyin
Cahit hatiratinda Tarik gazetesinde yazmaya basladigi donemden hosnutlukla bahsederken,
Fransiz basinindan haber ¢evirileri yaptigindan bahisle, gazetenin ve donem basininin Arap
taraftar1 yayinlarina itiraz niteliginde, Velet Celebi Efendi’nin makalesine cevaben, sansiir
kurallarim1 da ¢igneyen “Araplardan Yararlanacagimiz Bilimler” baglikli, ironik ve ses
getiren bir yaziy1 kaleme aldigin1 (Yalgin, 1975, s. 90) zikretmistir. Hatta Yal¢in (1975)
donem sansiir uygulamalarinin “Zamanimizin bilim ve fenni ile kafamizi doldurmak i¢in
simdiki kitaplar1 bulur, bunlar1 canimiz gibi saklariz ve bu kitaplar1 da Arap'ta degil
Bati’da buluruz. (Yalgin, 1975, s. 91)” ifadelerinin yayinlanmasina nasil izin verdigine
hayret ettigini belirtir. Ancak Hoca Sabri Efendi’nin Kendini Bilmez Bir Dekadan baslikli
kars1 yazis1 ardindan yardimlagma sandigindan 6deneginin kesildigini de ekler (Yalgn,
1975, s. 91). Bu anekdodlardan da anlasilmaktadir ki, Filip Efendi hiitkumet ve padisahi
hedef almamak kosuluyla dikkatli bir seviyede yayinlarini devam ettirmistir.

Bahsi gecen dikkatli yayincilik faaliyetleri ve gazetenin bas yazarlifina Yildiz
erkanima yakin bir isim olan Ebu Mukbil Kemal’in gelmesi ardindan Filip Efendi Saray’a
daha da yakinlasmistir. Sultan Abdiilhamid'in itimadin1 kazanarak padisahin kendisine
nisan hiikmiindeki portresi olan “tasvir-i hlimayunu”, hediye ettigi ifade edilmistir (Til, 22
Mayis 1950, s. 5). Ayn1 zamanda II. Abdiilhamid Filip Efendi’ye vezirlikten sonraki en
yiiksek riitbe olan bdla riitbesinin hemen altinda sayilan #ld evveli milki riitbesini
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(Emecen, 1991, s. 554) vermistir (Kuntay, 20 Mart 1950, s. 7). Ayn1 zamanda padisahin
sadrazama tebligat belgesi olarak bilinen irade-i seniyyeler gostermektedir ki Filip
Efendi’ye Ocak 1894’te “miinasip miktarda” (BOA, 1.HUS., 19/64), Agustos 1894’te
“aylik ii¢ bin kurus” (BOA, 1.HUS., 28/22) maas baglanmis, hazine-i hassadan 6deme
yapilmistir. Oliimii sonrasinda Eyliil 1900°de Filip Efendi’nin karis1 Katerine ve
kizkardesine maas baglandig1 da Babiali Evrak Odas1 belgelerinde yer almaktadir (BOA,
BEO, 1550/116235).

Sarayla arasinda gerceklesen yakinlagsma, yurtdisindan gelen bir gazeteciye
Padisah'tan randevu almasi i¢in Filip Efendi'den araciliginin istenmesi hadisesinde de
goriilmektedir. Fransiz M. de Blowitz, 1883 Eyliil ayinda Istanbul'a, beraberinde Osmanlt
sefiri Esat Pasa'dan, Sadrazam Said Pasa'ya ve tesrifatg1 Miinir Bey'e verilmek iizere iki
tavsiye mektubuyla gelmis, fakat bu isimler aract olma cesareti gosterememisler,
gazeteciyi Filip Efendi'yle tamistirmiglardir. Filip Efendi'nin sarayla olan miinasebeti
sayesinde temin edilen randevu ile roportajin1 tamamlayan Blowitz kitabinda Filip
Efendi'ye yer vermis, O'nun hem Padisah'in tevecciihiinii kazandigi hem de bag mabeynci
Osman Bey tarafindan himaye edildigini belirtmistir. Ayarlanan réportaj randevusuna Filip
Efendi'nin de bizzat katildig1 yine kayitlarda gegmektedir (Till, 6 Haziran 1950, s. 5).

Boylece saraya yakinligi ile anilmakla birlikte itidalli bir dil kullanarak gazetesinin
varligini uzun miiddet siirdiirmeyi basarmis olan Filip Efendi 7Tarik’i on alt1 yil1 askin bir
stire, 1900°’de gerceklesen ani Oliimiine kadar yayimlamistir. Filip Efendi’nin 6liimiin
hemen akabinde, gazetenin imtiyaz haklar1 iizerlerine gecen esi ve ve kizkardesi, Ebu
Mukbil Kemal Bey’in miidiirliigiinde gazetenin yayminin devam etmesi taleplerini Maarif
Nezareti’ne bildirmislerse de (BOA, DH.MKT., 2326/16), sonu¢ alamamislardir.

3. Filip Efendi'nin Oliimii

Filip Efendi’nin, 1900 yilin Mart aymin ilk ¢arsamba giinii, vapur beklemek icin
dinlendigi kiraathanede kalp krizi gegirerek 6ldiigiine dair ayrmntili bir haber 2 Mart 1900
tarihli fkdam gazetesinde yayimlanmus, tiim tafsilati ile &liim hikayesi okuyucuya
aktarilmistir. Filip Efendi'nin vapur beklemek i¢in girdigi Rumeli gazinosunda fenalasarak
kalp yetmezliginden 61diigii haberi /kdam gazetesinde; “Miiteveffa birgok seneler birgok
Tirkce gazeteler nesretmis oldugu halde gazetelerinin bir harfini okuyacak mertebede
Tiirk¢e bilmez idi. Yalniz sevk-i ta’lim ve taklid ile imzasim atabilir idi. Ma’neviyat1 bu
mertebede oldugu halde vaktiyle memleketimizin en biiyiik vasita-i nesriyati olabilmesi,
gayret-i sahsiyesinin derecesine biiyiik bir delildir” (Ikdam, 2 Mart 1900/18 Subat 1315, s.
2) satirlartyla verilmistir. Donem gazetelerinden ne Terciiman-1 Hakikat’de, ne de Sabah
gazetesinde Filip Efendi'nin 6liim haberi yer almigtir. Til (29 Mayis 1950, s. 5) bu durumu;
“O devrin gazetecileri birbirlerinin adlarint agizlarina bile almazlardi. Hatta 6lim olsa
bile!...” ifadeleri ile anlatmustir.

Filip Efendi'nin 6limii ardindan Padisah hediyesi olan tasvir-i hiimayinun Saray'a
iadesi konu olmus, bu konuda Til Adnan Adivar’dan sifahen sunlar1 duydugunu
aktarmstir:

Bir giin gazetede calisirken Mithat soluk soluga geldi:-Efendi 6ldii!” diye haber verdi. Bu
beklenmedik haber karsisinda hepimiz sasirdik. Mithat, biitiin heyecanina ragmen yapilacak
mithim bir ig oldugunu hatirladi:*-Zat1 Sahane, Efendi’ye resmini hediye etmisti. Resim
odasinda asilidir. Kimsenin el siirmemesi i¢in oday1 kilitleyelim ve Saray’a haber verelim.’
Mithatin dedigi yapildi. Bundan sonra o kosarak Saray’a gitti. ‘Filip Efendi vefat etti, odasinda
tasviri hiimayun vardir, gelip alin’ dedi. Ertesi giin saraydan memurlar geldiler, tasviri
hiimayunu alip gétiirdiiler (aktaran Til, 29 Mayis 1950, s. 5).
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2 Mart’ta Filip Efendi’nin cenazesinin kaldirilmasi i¢in izin talebinin (BOE,
Y.PRK.AZJ., 39/118) ardindan naas, Gedikpasa’da meskun akrabasi Papaz Hanna
Efendi’nin evine sedyeyle nakledilerek (Ikdam, 2 Mart 1900/18 Subat 1315, s. 1) Beyoglu
Katolik kilisesinde bir merasim diizenlenmis, térende Incil'den boliimlerin Arapca olarak
okundugu kayitlara gegmistir (Til, 29 Mayis 1950, s. 5). Defin islemleri icin, Filip
Efendi’nin biriken tahsisatindan bir miktarinin gonderildigi (BOE, DH.MKT., 2313/84)
kayitlarda yer almistir.

Okuyucularin bir metni son satirina kadar okumasina atif i¢in kullanilan “gazeteyi
Filipine kadar okumak™ tabirindeki Filip Efendi, gazetelerin son sayfasinin son satirina
gazete sorumlusunun imza atma aligkanligin1 uygulayan ilk kisilerdendir (Til, 21 Mayis
1950, s. 5). Hakkinda tafsilath bir ¢alisma yapilmayan, adi neredeyse anilmayan bir isim
olmasina ragmen, Tanzimat donemi ve sonrasinda I. Mesrutiyet donemine taniklik etmis,
bu donemlerde ilklere imza atmis, yiiksek tirajli gazetelerin sahipligini yapmus, IL
Abdiilhamid’in itimadin1 kazanarak Saray’la yakinlagsmayi basarmis bir sahsiyet olarak
Filip Efendi, hem gazetecilik alanina yaptigi katkilardan dolayr hem de basm-iktidar
iligkilerinin 6nemli bir 6rnegini temsil etmesi bakimindan anilmay1 hak etmektedir.

Sonu¢

Osmanli modernlesmesinin énemli bir uzvu haline gelen basin faaliyetlerinin heniiz
basladig: siiregte, Osmanli topraklarinda devlet tesviki ve destegiyle nesredilen gazetelerde
is¢i olarak ¢aligarak meslege adimini atmis, iimmi bir gayrimiislim Osmanli vatandasi olan
Filip Efendi’nin biyografisi olmas1 hedeflenen bu ¢aligma, gazete patronu tipolojisini Tiirk
Basin tarihinde baslatan unsurlara dikkat ¢cekmeyi amaglamistir. Basin, fikri tartisma ve
catigmalarin vuk(, muhalif fikirlerin ses buldugu bir mecra ve elestirel sdylem geleneginin
en mithim unsuru olmakla birlikte, donem fikir hareketlerini yonlendirmek vazifesinin
yaninda, ticari zekasi ile 6n plana ¢ikan isimlerin para kazanma araci da olmustur. Osmanli
tebaasina dahil olan bir kisi olarak Tiirk basin tarihi i¢indeki ilk medya patronu 6rnegi olan
Filip Efendi, gazeteciligi meslek olarak yiiriiten, erken donem biirokratlarindan farkli
sekilde, gecimini gazete nesriyle saglayan bir isimdir. Bu bakimdan gazetecilik sifatindan
ziyade, medya patronluguna odaklanilarak anilmasi daha uygun bulunmustur.

Hakkinda smirl bilginin aktarildigi kaynaklarda, donem tartigmalarini atesleyen ve
besleyen nesriyatlartyla tanitilan Filip Efendi’nin elde ettigi basariy1 ticari zekasina
baglayarak degerlendirmek hatali olmayacaktir. Zira gerektiginde Saray’a yakinlagsmis, Jon
Tiirklerin yurtdisindaki muhalif faaliyetleriyle siddetle elestirdigi donem padigahi II.
Abdiilhamid’le yakin iliskilere girmis, bdylece Istanbul’da ¢ok az sayida gazetenin
nesredilebildigi tarihlerde uzun soluklu yaymnlar yapmanin yolunu bulmustur. Bu
yakinlagmanin giiven iligkisine doniistligli, yabanci bir gazetecinin Padisah’tan randevu
almak icin Filip Efendi’nin araciligina ihtiyag duyulmasina dair anektoddan da
anlasilmaktadir. Uld evveli gibi bir miilki riitbenin de tevdi edildigi Filip Efendi, donem
basimn-ikitidar iliskilerinin temsili olmasi bakimindan o6nemli bir figiirdiir. Bir yaymn
organinin hayatiyetini devam ettirmesinin merkezi yonetimle iyi iligkiler kurmak, sistem
ve Saray’la mutabik olmak veya tamamen edebi ve bilimsel konulara yonelererek yayin
faaliyetlerini devam etmek oldugu kisitlayict ortamda Filip Efendi, ge¢imini sagladigi
meslegi siirdiirmesine yardimci olacak iligkileri koruyarak yayinciliga devam etmistir.
Boylece Filip Efendi’nin donemin cesur sesi olan, yonetime muhalif kanadi temsilen
Muhbir’le baslayan yayincilik maratonu, tiraj rekorlar1 kiran nesriyatlarin ardindan yiiziinii
tamamen Saray’a donen 7arik ile son bulmustur.

Filip Efendi hakkindaki bu biyografi denemesi, her ne kadar Tiirk basin tarihinin
baslangi¢ noktasinin ihmal edilen bir ayrintisina odaklanmiyor gibi goriinse de, aslen
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gazetecilik gelenegimizin kodlarin1 okumaya yardimer olacak, bugiine dair bir analizi de
miimkiin kilacak igeriktedir. Zira basin-iktidar iligkilerinde bir prototip olarak Filip Efendi,
ilk medya patronu hiiviyetine haiz isimdir. Bu isi, kendi imzasin1 atmakta zorlanacak
boyutta okuma yazma noksanligi ile yiiriitebilmis olmasi ise ayr1 bir meseledir.

Extended Abstract

The history of the Ottoman press began with Vaka-i Misriyye, which was published
by Mehmet Ali Pasha for polemical purposes against the Ottoman rule in 1828. After the
publication of Vakd-i Giridiyye in 1831, the Babiali decided to defend itself against Europe
with a new publication called Takvim-i Vekayi. This journal has been the only newspaper
published entirely in Turkish for nine years by Alexandre Blacque with the status of an
official newspaper. In 1840, William Churchill was given the privilege of publishing the
newspaper named Ceride-i Havddis and this publication was published as a semiofficial
newspaper. Afterward, Terciimdn-1 Ahvdl was published as a noteworthy beginning of
critical discourse approach by bureaucrats of their time Sinasi and Agah Efendi in 1860.
Thus, the dynamism in the press field also attracted attention, and a significant step was
taken in the field of critical journalism by Tasvir-i Efkdr, which was published by Sinasi
Efendi in 1862. Until this point, it was seen that the publishing works have been run by
Ottoman bureaucrats or foreign journalists. At this stage, Filip Efendi who is the main
topic of this study has emerged as an Ottoman citizen media boss to the Ottoman press
field in 1867.

Biography method that is used for social science like sociology, anthropology, and
history field as a methodological approach is chosen for this study which is about Filip
Efendi. Thus, this approach has provide an opportunity to consider conditions of the period
and media-power relations around Filip Efendi as a media boss.

In this regard, Filip Efendi was born in Diyarbakir as a member of the Assyrian
Catholic Church. When he came to Istanbul in 1840, he worked as a porter and janitor in
William Churchill's newspaper Ceride-i Havddis and then in Ruzndme-i Ceride-i Havddis.
So that after beginning in the service phase, he will achieve as a boss in the press field. By
the way, it is crucial to state that he was illiterate despite being a significant part of the
history of the Ottoman Press. In this context, it is essential to emphasize that he is an
unlike typology as a journalist or media boss for his time. Therefore, Filip Efendi is the
first media boss in the Ottoman press history other than the bureaucrat and educated boss
category.

Filip Efendi started to make a living by publishing his first newspaper, Muhbir,
which is a sharp-tongued example of the Ottoman press history, as a critical newspaper of
the period in 1867. With the closure of Muhbir in its 55th issue and Ali Suavi's departure
abroad, Filip Efendi left the administration then started to publish a newspaper called
Istanbul together with Mehmet Tevfik for a short time as of June 1867. Following
December, Filip Efendi published Veled il Cevdib as a Turkish version of el-Cevdib for
seven issues. In March 1868, he started to publish Mecmiia-i Madarif, which is included
political and educational articles by renting from the owner. After he withdrew from
publishing Mecmiia-i Maarif, Filip Efendi rented a new newspaper from its owner and
started to run it from an innovative perspective from November 1868 to October 1870. It is
possible to say that Terakki was innovative because it was the first publication in the
history of the Ottoman press to add a newspaper supplement about women, health, and
humor. The supplement about women, Kevkeb-i Sarki, included political issues, stories,
and articles as well as women's issues, and was published once a week. In the meantime,
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Terakki newspaper also published a health supplement called Sihhatniimda, a humor
supplement called Terakki Eglence, and became a pioneer in this field.

Although Filip Efendi left the Terakki newspaper and petitioned for a publication
called Telgraf, he could not get an answer. Thus he again rent a newspaper from the owner
Riistli Efendi as of 617th issue and started to publish.The publication of Hakdy:ikii'l-Vekayi
was significant for the beginning of his acquaintance with Kemalpasazade Said Bey, who
was the key figure in Filip Efendi's rapprochement with the state and the Sultan. After the
publication of Hakadyikii'l-Vekayi, he was called Muhbir-i Sehriyar, which means the
Sultan's journalist, due to his pro-government publishing policies. In 1875 while publishing
the Vakit newspaper, it was seen that he made a complete transition to mass journalism.
Despite its pro-government editorial policy, the Vakit was banned several times and finally
ceased the publication altogether in 1884. Nevertheless, Filip Efendi has granted several
prizes and orders of Osmanieh in this period.

After shutting down the Vakit newspaper, Filip Efendi started to publish a new
periodical that would exist for five years from March 1884. The relationship between the
Sultan and Filip Efendi was preserved by a balanced editorial policy, although there was
some oppositional discourse still. By the way, it should be remembered that Filip Efendi
was a media boss who was occupied in journalism for economic reasons in a period which
in the press was under pressure. It seems that Filip Efendi chose to exist in the press field
by trying to adapt the press policy of the time as mus as he can. It is obvious that he
succeeded in gaining the Sultan's trust, so much so that a foreign journalist could only get
an appointment from the Palace through Filip Efendi.

Filip Efendi was died suddenly from a heart attack in 1900 after publishing the
Tarik for sixteen years till the end of his life. Although he was one of the key figures in
understanding the media-power relations in the history of the Ottoman press, his name was
almost non mentioned. At the same time, he deserves attention as he is a profile that takes
the history of the Turkish press back to the starting point and allows the codes of
journalism to be read. Filip Efendi, who has been a part of the history of the press since the
beginning, is a name that has run the ownership of many newspapers and actually steered
the press, despite being an illiterate person. Finally, it should not be forgotten that the
political economy of the press can be read within the framework of Filip Efendi, as a
media boss who does not come from a bureaucratic background and does this job for
economic reasons.
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Oz

Kadm ve erkek i¢in toplumsal olarak tayin edilen ve her iki cins tarafindan da benimsenen rol,
gorev, hak, sorumluluk ve davranislart tanimlayan toplumsal cinsiyet rolleri, yalnizca zamana gore
degismekle kalmaz, kiiltiirden kiiltiire de farklilik gosterir. Toplumsal yapmin 6nemli bir pargasi olarak
cinsiyet rollerine iliskin mesajlart genellikle ataerkil degerlerin iizerine kuran medya; gii¢, mantik ve kisisel
basar1 gibi 6zellikleri erillikle, bunlarin tersi &zellikleri ise disillikle iliskilendirmektedir. Onemli toplumsal
deger iireticilerinden biri olarak kabul edilen reklamlar da topluma belirli sinirlar iginde cinsiyet rolleri
sunmaktadir. Toplumsal cinsiyet algisinin muhafazasinda 6nemli bir yer tutan reklamlarda disillik ve erillik,
yeni iceriklerle siirekli iiretilen kurgulardir. Hem gorsel kodlar hem de metinler igerdiginden bir biitiin olarak
incelenmesi gereken dergi reklamlarinda toplumsal cinsiyet kaliplari mesajlarin insasini 6nemli 6lgiide
etkilemektedir. Caligmada otomobil reklamlarindan hareketle dergi reklamlarindaki toplumsal cinsiyet
sOyleminin nasil kuruldugu arastirilarak; metinler dilbilimsel ¢dziimleme yontemi ile (elestirel sdylem
analizi), gorseller ise gostergebilim ve Kkiiltiir-ideoloji baglantisi kurularak ¢ozliimlenmektedir. National
Geographic Tirkiye’deki otomobil reklamlarimin 6rneklem olarak alindigi ¢alismada reklamlar anlatisal
yapisina gore siniflandirilarak, 91 adet otomobil reklami incelemeye tabi tutulmustur. Dort asamali bir
ideolojik ¢oziimleme modeli araciligiyla 14 dergi reklaminin karsilastirmali olarak analiz edildigi ¢aligmada
sOoylem analizi ve gostergebilimsel ¢oziimlemeden olusan nitel yontemden toplumsal cinsiyet kaliplarinin
medya metinlerine olan yansimalarmi tespit etmek i¢in yararlanilmigtir. Calismanin sonunda ataerkil
toplumsal yapinin cinsiyetgi sOylemlerin ingasini nasil etkiledigi ve reklamlarin mevcut ekonomi-politik
sistemin mesrulastirilmasinda nasil gii¢lii bir arag olarak kullanildig1 ortaya konmustur.

Anahtar Kelimeler: Toplumsal Cinsiyet, Dergi Reklamciligi, Otomobil Reklamlari, Gostergebilim

CONSTRUCTION OF SEXIST DISCOURSE IN THE MAGAZINE ADS:
A SEMIOTIC APPROACH OF CAR ADS IN NATIONAL GEOGRAPHIC
TURKEY

Abstract

Gender roles that define the roles, duties, rights, responsibilities and behaviors that are socially
appointed for men and women and adopted by both sexes not only change over time, but also differ from
culture to culture. As an important part of the social structure, the media that builds messages regarding
gender roles on patriarchal values; which it associates features such as power, logic, and personal
accomplishment with masculinity, and vice versa with femininity. Advertisements, which are considered to
be one of the important social value producers, also present gender roles to the society within certain limits.
Advertisements in which femininity and masculinity are fictions that are constantly produced with new
contents, hold an important place in the preservation of gender perception. Gender stereotypes significantly
affect the construction of the messages in the magazine ads, which should be examined as a whole since it
contains both visual codes and texts. In this study, by investigating how the gender discourse in magazine
advertisements is established with reference to automobile ads; texts are analyzed by linguistic analysis
method (critical discourse analysis), while visuals are analyzed by establishing a connection between
semiotics and culture-ideology. In the study, automobile advertisements in National Geographic Turkey were
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taken as a sample, ads being classified according to their narrative structure, and 91 car ads are subject to
review. In the study, in which 14 magazine ads were analyzed comparatively through a four-step ideological
analysis model, qualitative method consisting of discourse analysis and semiotic analysis were used to
determine reflections of gender stereotypes on media texts. At the end of the study, how the patriarchal social
structure affects the construction of sexist discourses and how advertisements are used as a powerful tool in
legitimizing the current economic-political system are revealed.

Keywords: Social Gender, Magazine Advertising, Automobile Ads, Semiotics

Giris

Zihnimiz cinsiyet konusuyla ¢ok fazla mesgul olur ¢linkii cinsiyet insanlarin
kendilerini nasil tanimladiklarini, baskalarina nasil davranmalar1 ve digerlerinin onlara
karst nasil davranmasi gerektigi konusunda anahtar bilesenlerden biridir. Biiyiirken
yaptigimiz en Onemli ayrimlardan biridir ve cinsiyetini bilmedigimiz biriyle nasil

etkilesecegimizi bilemeyiz. Erkek ya da kiz olmak anne babamizdan miras aldigimiz
kromozomlarca belirlenen cinsel bir farkliliktir (Hood, 2014, s. 123).

Konugma dilinde birbiriyle karistirilabilen cinsiyet ve toplumsal cinsiyet kavramlari
gercekte birbirlerinden oldukga farkli anlamlara gelebildiginden, ikisi arasindaki farklarin
dogru tanimlanmasi kavram karmasasinin Oniine gecebilmek adina olduk¢a Snemlidir.
Dogustan gelen biyolojik niteligine gore tanimlanmasi daha kolay bir kavram olan
cinsiyetin aksine toplumsal cinsiyet; tarihi ve cografi faktorlerin belirleyiciliginde kiiltiirel
bir insa oldugundan daha gorecelidir.

Cinselligin kurgulanmasi ve cinsel davraniglarin diizenlenmesi her toplumda belirli
siyasi, sosyo-ekonomik, kiiltiirel ve dini degiskenlere gore farklilik gosterse de (Amado ve
[lkkaracan, 2003) toplumlar bireylerin cinsiyetini goz dniinde bulundurarak biyolojik esasl
rol modelleri iizerinden ikili davranig kaliplari olusturmus ve kadin cinsiyeti tasiyan
bireyin “disil”, erkek cinsiyeti tasiyan bireyin ise ‘“‘eril” olmasini bekleyerek toplumsal
statlikonun korunmasini amacglamislardir. Bu nedenle farkli cinsiyetlere sahip olarak
diinyaya gelen bireyler sosyallesme stireci icinde cok erken yasta toplumsal olarak tayin
edilen davranig kaliplarini sergilemeye baglarlar.

Toplumsal cinsiyet, kadin ve erkegin sosyal olarak rol ve sorumluluklarini ifade
etmektedir ve toplumun onlari nasil goriip algiladigi ve onlardan ne tarz davraniglar
bekledigi ile iliskilidir (Dumanli, 2011, s. 133). Birbirinden farkli kuramsal ¢erceveler
icerisinde aciklanmaya calisilan toplumsal cinsiyet, ¢agdas toplumlarin en tartismali
kavramlarindan biridir.

Toplumsal cinsiyet kuramlarinin ortak noktasi kadin ve erkeklerin tabiatlari,
karakterleri, dis goriiniisleri, diisiiniis bi¢imleri, yetenekleri, davraniglart ve kisilik
yapilarinin birbirlerinden farklilik arz ettigi tezi iizerine kuruludur. Biyolojik cinsiyet ve
toplumsal cinsiyet ayrimini temelde fizyolojik olanla toplumsal olam1 ayirmaya yonelik
tanimlamalar olarak goren toplumsal cinsiyet kuramlari; cinsiyet rollerinin olusmasinda
sosyo-kiiltiirel yapinin biyolojik yapiya kars1 daha baskin oldugunu iddia etmektedirler.

Aile, egitim kurumlari, siyasal ve askeri kurumlar ile dinin yani sira kiiltiirel
yapinin olugmasinda 6nemli pay1 olan medya sadece toplumsal yapiy1 etkileyen bir faktor
olmakla kalmaz, mevcut toplumsal yapidan da oOnemli Olciide beslenir. Bu nedenle
ataerkilligin hakim oldugu toplumlarin medyasinda giiclii, cesur, basarili ve bagimsiz olma
gibi niteliklerin erillikle iliskilendirilmesi; eril davranis kaliplarinin yararina bir karsitlik
ekseni olusturulmasi baglaminda kendi i¢inde tutarlidir.

Toplumsal cinsiyet, iletisim sosyolojisinin temel arastirma konularindan biridir.
Haber programlarindan, televizyon dizilerine, ¢izgi filmlerden, reklamlara kadar uzanan
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genis bir skalada cinsiyet¢i rol kaliplarinin medyada nasil temsil edildigine yonelik ¢ok
sayida aragtirma yiiriitiilmektedir. Toplumsal cinsiyet kaliplari, gorsel-isitsel reklamciligin
yani sira dergi reklamciliginda da karsiligimi bulmaktadir. Giliniimiiz yasam kosullarinda
erkek ve kadinlar i¢in pratikte esit oneme sahip olan otomobil, geleneksel bir perspektiften
bakildiginda daha ¢ok erkeklerin ilgi alanina dahil edildiginden, reklamlardaki cinsiyetci
bakis agisinin yansimalarimi okumak icin oldukga elverisli bir simgedir. Orneklem olarak
alian National Geographic Tiirkiye dergisindeki otomobil reklamlarinin elestirel séylem
analizi ve gostergebilimsel yontemden yararlanilarak analiz edildigi ¢alismada, toplumsal
cinsiyet kaliplarinin medya metinlerindeki yansimalarinin izi siiriilerek, cinsiyetci sOylem
ile mevcut ekonomi-politik sistem arasindaki dogrudan iliskinin ortaya konmasi
amagclanmaktadir.

1. Toplumsal Cinsiyet, Medya ve iletisim

Toplumsal cinsiyete dair ¢alismalarin ilk tohumlarinin atildigi, kadinlarla erkekleri
karsilastiran yapitlar Aristoteles’e kadar geri gotiiriilebilir (Berktay, 2010, s. 24).
Toplumsal cinsiyet kavrami Ingilizce’de ‘‘gender’” olarak ifade bulurken, ilk kez 1968
yilinda Robert Stoller tarafindan ‘“Sex and Gender’’ isimli kitabinda toplumsal cinsiyetin
biyolojik cinsiyetten nasil farkli olabilecegini gdstermek i¢in ortaya atilmistir. Cinsel
kimlik, kisinin kendine ait oldugu cinsi bilme hissidir. Bu kimligi topluma ifade etmek ise,
“‘cinsiyet rolii’” araciligi ile olmaktadir (Imanger, 2006, s. 1).

Cinsiyet rolleri erkek ya da kadinin nasil davranmas1 gerektigini belirleyen kiiltiirel
beklentiler olarak tanimlanabilir. Antropolojik bulgular cinsiyet rollerinin énemli olciide
insanlar arasindaki en eski isboliimiinii yansittigini géstermektedir (Zanden, 1990, s. 221).
Pek ¢ok sosyal bilimci, kadin-erkek ayrimimnin temelini ¢alisma ve igsboliimii siirecinin
baslamasina bagl olarak degerlendirmektedir.

Maccoby (1998)’e gore cinsiyet tamamen biyolojiyle degil kisinin psikolojik
profiliyle de ilgilidir ve grup mutabakatiyla bi¢cimlendirilir. Erkeksi mi yoksa kadinsit mi1
diistintilecegi ve davranilacagi buna baglidir. Yeni dogan ¢ocugun biyolojik bir cinsiyeti
vardir ama heniiz toplumsal bir cinsiyete sahip degildir.

Cocuk biiyiirken toplum da ¢ocugun Oniine cinsiyete uygun kurallar, sablonlar ve
davranis modelleri dizisi koyar. Belirli toplumsallastirma etkenleri —6zellikle aile, medya,
arkadas gruplar1 ve okul- s6z konusu bu beklentileri ve modelleri somutlastirarak ¢gocugun
bunlar1 sahiplenebilecegi ortamlar1 hazirlar. Bunun yanmi sira ¢esitli  0grenme
mekanizmalart da isin igine girmektedir: kosullanma, 6gretim, model alma, 6zdeslesme
gibi. Toplumsal modeller ya da kurallar az ya da ¢ok igsellestirilir (Connell, 1998, s. 255).
Toplumda kimin hangi duygular ifade etmesi gerektigini belirleyen ve iistii ortiilii olarak
hem erkekleri hem de kadinlari sinirlayan incelikli kurallar vardir (Goleman, 2007, s.
120). Ornegin Thompson (1993)’a gére kiz bebekler igin gogunlukla giizellikle, erkekler
icin ise gli¢le ilgili benzetmeler yapilir. Anne babalar da cinsiyete uygun oyuncaklar
almaya egilimlidirler: kizlara oyuncak bebek, erkekler i¢inse silah.

Toplumsal cinsiyet erkek ya da kadinlarin birbirlerinden farkli olmalarina yol agan
fiziksel niteliklere degil, erkeklik ve kadinlik hakkindaki toplum tarafindan olusturulmus
ozelliklere gondermede bulunmaktadir (Giddens, 2000, s. 621). Toplumsal cinsiyetin
olusumunu tanimlamak i¢in psikolojik ve biyolojik yaklasimlar c¢ergevesinde c¢esitli
kuramlar gelistirilmistir. Psikolojik yaklasimlar, toplumsal cinsiyetin olusumunu insanin
cocukluk c¢aginda ailesiyle girdigi etkilesim yoluyla olusan derin kimlik duygusuna
dayandirarak agiklar. Biyolojik yaklasimlar ise, kisiligin erkekler ve kadinlar i¢in 6nemli
Olclide farkli oldugunu, fakat kadinlarin ve erkeklerin hemcinsleri ile benzer olduklarini
one siirer (Sevim, 2013, s. 30). Erkek ve kadinlar birbirlerinden farklidir ¢iinkii beyin
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yapilar1 farklidir. Hayat fonksiyonlarinin ve duygularin diizenlenmesinde en énemli organ
olan beyin, erkeklerde kadinlara gére daha farkli sekilde olusmaktadir. Beyne gelen
enformasyonlar farkli sekilde degerlendirildiginden, erkekler ve kadinlar olgular1 farkl
sekilde degerlendirmekte, konular1 farkli bir 6nem sirasiyla ele almakta ve farkh
davranmaktadirlar (Moir ve Jessel, 2002, s. 13).

Freud’un yaklagimda erkek asli hatta iistiin cinsiyet olarak goriiliir. Erkekler
giicliidiir, daha donanimlidir ve diinyay1 yonetirler. Bu goriise gore kadinlar hep erkekler
gibi olaya calisirlar. Stoller ise kadin cinsinin asli oldugunu iddia eder: Erkeklik,
kadinliktan savunma amagch bir uzaklasma ve dissal bir erkek etkisi olmadan kendi basina
gelisemez. Isin ilging yam Stoller ikinci griisiin ceninde cinsiyet gelisiminin biyolojisine
benzedigine isaret etmistir: Erkeklik hormonlar1 eklenmezse ceninin erkeklik organlar
olusmaz ve disi olarak gelisir (Gratch, 2002, s. 98). 1930’1u yillar erkeklerle kadinlarin
esasinda benzer olduklarimi ilan eden bir bilimsel tez akimina sahne olmustur. Ancak
giintimiizde ortaya ¢ikan yeni bulgular iki cinsiyetin birbirinden tamamen farkli oldugunu
ve bu farkliligin rahim igindeki gelisme sirasinda insanin beyninde yerini bulmaya
basladigini ortaya koymustur (Fisher, 2004, s. 172).

Toplumsal cinsiyet araciligi ile ataerkil yapilar giiclenerek, toplumsal kesimler ve
irklar arasindaki hiyerarsi belirginlesmekte, 6grenme yolu ile elde edilen biitiin formal ve
olagan deger ve davraniglar cinsiyet sisteminin sosyallesme siirecine dahil edilmektedir
(Harwood, 1991, s. 18). John Scott’ a gore ise (akt. Baykan ve Baskett, 1999) toplumsal
cinsiyet, gii¢ temelli iliskilerin baskin oldugu, iki cins arasindaki bariz goriilebilen farklilik
ve ayrimlara dayanan toplumsal iliskilerin 6nemli bir parcgasi olarak degerlendirilmekte,
cinselligi olan fiziksel bir bedene dayatilan Kkiiltiirel ve toplumsal bir etki olarak
agiklanmaktadir.

Hiyerarsik temele dayali geleneksel aile yapisi igerisinde erkeklere aile reisi olarak
evin idaresi, ge¢imin saglanmasi ve koruma gorevleri verilirken, kadinlar evin i¢sel diizeni
ve ¢ocuklarin bakimindan sorumlu tutulmaktadir. Bu kapsamda idari ve ekonomik giicii
elinde bulunduran erkekler nihai karar verici pozisyonda iken, kadinlar destekleyici,
diizenleyici olarak yardimei rol iistlenmektedirler (Imamoglu, 1993). Kadia hep sabreden-
yardimer kisi islevi verilirken ve kadin-erkek iliskisinin dogal bi¢iminin bu olduguna
inanilirken, erkegin en biiyiik, en Onemli isleri basaran kisi imgesini nasil ve neden
kazandigin1 tam olarak anlamak istiyorsak insanlik tarihinin uzak dénemlerine dogru bir
yolculuga ¢ikmamiz gerekir (Stone, 2000, s. 19). Erkeklerin bu giicii dogrudan patriarkal
geleneklerden kaynaklanmaktadir. Belirli bir kurum ya da tiim toplum patriarkal temele
dayanabilir (Kammeyer vd., 1997, s. 331). Toplumsal yap1 igerisinde erkeklerin toplumda
dominant, kadmlarin ise baski kurulan konuma yerlestirilmesi; bastirilan tarafin pasif,
duygusal ve yetersiz, baskin olan tarafin ise zeki ve yetenekli olarak tanimlanmasina zemin
hazirlamaktadir.

Birbirleriyle etkilesim halinde olan toplumsal cinsiyet ve kiiltiir arasinda ¢ift yonlii
bir iligki vardir. Toplumsal cinsiyetin toplumun yiikledigi rolleri igeren cinsiyet bi¢imi
oldugu diisiiniildiigiinde, kolektif kimligin olugsmasinda en 6nemli faktorlerden olan
kiiltiirden etkilenmemesi diisiiniilemez. Kiiltiiriin getirdigi diisliniis bicimi ve deger
yargilar1 toplumsal stereotiplerinin insasinda devreye girdiginden, kiiltlirlerarasi
farkliliklara paralel olarak gelisen birbirinden farkli toplumsal cinsiyet kaliplar1 meydana
gelmektedir.

Bir toplumsallagsma aktaricisi olarak medya, ¢ocuklarin sosyallesmesinde onemli
faktorlerden biridir ve bunu yansittigi rol modelleri araciligi ile gergeklestirir. Ciinkii
cocuklar aile ve arkadas ¢evrelerinden 6grendikleri sosyal kimliklerini destekleyecek rol

/ 55/



INIF E-DERGI Kasim 2021, 6(2), 52-74.

modelleriyle medyada karsilastiginda var olan inang ve degerlerini giiglendirerek bunlar
benliklerinin birer parcasi haline getirirler. Dolayisiyla toplumsal cinsiyet kaliplaria dair
diisiince ve tutumlar zamanla G6ziimsenip davranig haline gelerek, bir sonraki nesile
aktarilacak stereotiplerin muhafazasina da hizmet ederler.

2. Reklamlarda Toplumsal Cinsiyetin Temsili

Glinlimiiz reklamciliginda cinsiyet, reklamcilar tarafindan en c¢ok kullanilan
kaynaklardan birisini olusturmaktadir (Kaypakoglu, 2003, s. 117). Toplumsal cinsiyet
kaliplarindan biiyiilk oranda esinlenerek hazirlanan reklamlarda cinsiyet kullanimi
konusundaki yaklasimlarin ii¢ ana grupta kategorize edilebilecegi belirtilmektedir.

1. Cinsiyet baglaminda ndtr durumda olan reklamlar: Bu tarz reklamlarda, kadin ve
erkek birlikte hedef kitle olarak diisiiniilmekte, kadin ve erkek cinsiyeti belirtilmemektedir.

2. Reklamda kadin veya erkek karakterlerinden birinin kullanildig1 fakat ilgili
karakterin cinsiyetinin 6n plana ¢ikarilmadigi reklamlar: Bu tiir reklamlarda vurgulanmak
istenen olgu insan imgesi oldugundan kullanilan karakterin cinsiyetini cagristiracak
mesajlara yer verilmemektedir.

3. Reklamda kullanilan kadin veya erkek karaktere toplumsal cinsiyete dayali
rollerin dogrudan yiiklendigi reklamlar: Yapilan arastirmalar, kadin ve erkek modellerin
reklamlarda toplumsal cinsiyetlerini temel alarak kullanildiklar1 yoniinde somut veriler
ortaya koymaktadir. Bu tarz reklamlarda kadin ve erkek karakterler iginde yasadigi
toplumun kadin ve erkek i¢in belirledigi rolleri yansitmaktadirlar (Tosun, 2014).

Reklamlarin bir ¢ocugun toplumsal cinsiyet kimligine etki edebilmesinin ilk yolu;
mesajlarda yer alan eril ve disil modellere ve rollere ¢ocuklart maruz birakmasidir (Bussey
ve Bandura, 1999, s. 712).

Reklamlarin etkisi ve giicii, bireylerin kimliklerini insa etmedeki rolleri ile
iliskilidir. Bu kimlikler i¢inde, toplumsal cinsiyet de dnemli bir yer tutar. Disillik ve erillik,
reklamlar sayesinde devamli iiretilen ve yeni igerikler yiiklenen kurgulardir. Bu baglamda,
bireylerin kendilerini tanimlama sekilleri, reklamlarda toplumsal cinsiyete dair kurgularin
iretim sekilleri ile alakalidir. Reklamlar, hem kadinlar1 hem de erkekleri birer tiiketici
olarak konumlarken ayni zamanda da her iki cinsiyete de atfedilen toplumsal realitenin
yiikledigi rolleri ve davraniglar1 6n plana ¢ikarirlar. Toplumsal diizeyde kadinlara atfedilen
disilik 6zellikleri televizyon reklamlarinda da yer alir ve toplumun tiim bireyleri tarafindan
bu mesajlar gozlemlenir. Kadinlarin reklamlardaki rolleri, genel olarak ataerkil sinirlar

icinde kurulur ve bu dilin izin verdigi ol¢lide geleneksel ve modern olabilir (Timisi, 2004,
s. 36).

Televizyon reklamlarinda yer alan eril modeller temel olarak giicii vurgularlar.
Reklam filminde goriilen yatak odasi, oturma odasi, is yeri, spor sahast vb. hemen hemen
tiim mekanlarda erkeklerin giicii 6n plandadir (Rohlinger, 2002, s. 1). Ayrica televizyon
reklamlarinda erkeklere toplum tarafindan atfedilen giiclii, hirsli, mago, basarili, kendine
giivenen, cesur vb. eril Ozellikler sik sik tekrarlanarak adeta izleyiciye bu o6zellikler
hatirlatilir (Roland, 1986, s. 202).

Eril 6zelliklerin 6n planda oldugu reklamlarda erkekler genellikle sokaklar, spor,
arabalar ve araba kullanmak, ise gitmek, evde dinlenmek ve eglenmek ile
iliskilendirilmektedirler. Ayrica erkekler genellikle para, sigorta ya da bireyler ile ilgili
konularda birer otorite ve karar mercii olarak rol almakta ve bu konularda kendi fikirlerini
sik sik dile getirerek diger bireylerin kararlarinda etkin rol oynamaktadirlar (Pryor ve
Knupfer, 1997).
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Disil 6zelliklerin reklamlarda arzu nesnesi olarak 6n plana ¢ikarilmasi ise modern
reklamciligin ilk gilinlerinden bu yana satig arttirma amaciyla kullandigi tekniklerinden
biridir. Reklamlarda cinsel igerigin ylizde doksanindan fazlasinda kadinlarin kullanilmasi
onlarin incelenebilecek bir obje olarak nasil 6n planda tutuldugunu gostermektedir
(Reichert, 2004, s. 12).

Evrensel olarak kadinlar, ev, 6zel-alan ve doga ile 6zdeslestirilirken erkekler kiiltiir,
kamusal-alan ve teknoloji ile 6zdeslestirilmektedirler. Post-yapisalci feministler, zamana
ve i¢inde yasanilan topluma gore kadin ve erkege atfedilen rollerin degismesinden yola
cikarak, toplumsal cinsiyetin bir kurgu oldugunu belirtmektedirler. Fransiz feministleri
modernizmin kadini ikincil konuma ittigini belirterek toplumsal cinsiyeti tanimlamak icin
Oznelerin davranmiglarinin  dil ve anlam ile birlikte incelenmesi gerektigine vurgu
yapmaktadirlar. Dilde kadin ve erkeklik ile ilgili karsitliklar iiretilmektedir. “‘Erkek, kadin
olmayandir’” seklinde tanimlandiginda erkeklikle ilgili olmayan her sey kadina
yiikklenmektedir. Karsitlik hiyerarsileri olusturmaktadir ve bu ikililerden birinciler siirekli
ikincilerden tistiin olarak algilanmaktadir (Demir, 2004, s. 146-147).

Ozellikle kadinlarm ekonomik bagimsizliklarina sahip olmaya ve is hayatinda
erkeklerle aynmi platformda olmaya baglamalar1 sonucu, yalnizca ¢ocuklarina bakan anne,
ev isleri ve esi ile ilgilenen es rolleri de yavas yavas degismeye baglamistir. Reklamcilar da
hedef kitlelerini olusturan kadinlara ulasma ¢abasi giiderek, onlarin yeni rollerine benzer
rollerin yer aldig1 reklam filmleri hazirlamaya baglamiglardir. Kadinlarin is hayatinda yer
almaya baglamalar1 ve bu sayinin her gegen gilin giderek artmasi sonucu, erkeklerin de
rolleri yavas yavas bir degisim siirecine girmis ve evleri ve c¢ocuklart ile daha fazla
ilgilenmeye baglamiglardir (Ugur ve Simsek, 2004, s. 556). Reklamlarda kadin ve
erkeklere yonelik cinsiyetci rollerin ‘‘androjenlesmesi’” olarak agiklanabilecek bu durum,
eril ve disil modellere yonelik stereotiplerin asilma ¢abasindan ziyade firmalarin pazarlama
stratejileri ile ilgili okunmalidir.

Reklamlarda eril ve disil modellere bigilen cinsiyet¢i rollerde modern imajlarin
lehine bir degisim yasansa da birgok reklamda kadin ve erkek rollerinin gelenekselliklerini
koruduklar1 goriilmektedir. Uzun bir tarihsel siire¢ icerisinde olusan toplumsal cinsiyet
kaliplart kapitalist sistem igerisinde gittikce esnese de bunun sinirlar1 yine genis ol¢iide
toplumlarin kiiltiirel yapisina bagli kalmaktadir.

3. Yontem

Calismada otomobil reklamlarinda toplumsal cinsiyet sOyleminin nasil insa
edildiginden hareketle, toplumsal cinsiyet kaliplarinin medya metinlerine olan yansimalari
anlasilmaya calisilmistir.

Arastirmada Orneklem olarak National Geographic Tiirkiye dergisinde yer alan
reklamlar secilmistir. Amerika Birlesik Devletleri’ndeki kurulusu 1888 yilina kadar giden
ve cografyadan arkeolojiye, tarihten antropolojiye kadar olduk¢a genis bir alanda yayinlara
yer veren National Geographic, kiiresel dergiciligin 6nde gelenlerinden biridir. Nisan
2001°den itibaren Tirkiye’de Tiirk¢e edisyonuyla yayimlanmaya baslayan derginin hedef
kitlesinin moda, spor ya da otomobil dergilerinde oldugu gibi daha ¢ok belirli bir cinsiyete
yonelik olmaktan ziyade her iki cinsiyete de yonelik olmasi, toplumsal cinsiyet
baglaminda analiz edilecek reklamlarin daha saglikli bir karsilastirmasini olanakli
kilmaktadir.

Derginin ilk sayisindan baglamak iizere Aralik 2012°de yayimlanan 141. sayisi
arasindaki tiim sayilarin incelenmesinden elde edilen 91 adet otomobil reklaminin
degerlendirmeye tabi tutuldugu arastirmada; nitel yontem kullanilmistir. S6ylem analizi ve

/ 57/



INIF E-DERGI Kasim 2021, 6(2), 52-74.

gostergebilimsel c¢oziimlemeden olusan nitel yontemde dort asamali bir ideolojik
coziimleme modeli aracilifiyla 14 dergi reklami karsilastirmali olarak analiz edilmistir.
Analiz edilen reklamlar, hedeflerini basarili tasarimlariyla (fotograf ve metinlerdeki
yaraticiliklari) bir araya getirenler arasindan secilmistir.

Calismada Teun A. van Dijk’in elestirel soylem ¢ozlimlemesine getirdigi yaklasima
odaklanilarak, konusanin/konusanlarin trettigi tiimcelerin yoneldigi birey/bireyler ya da
topluluk tizerinde durulmustur. Elestirel sdylem ¢oziimlemesinin Kullaniimasimin amaci,
secilen medya metinlerinin (medya metinlerini iiretenlerin) ya da diyalogun sdyleme
yansiyan toplumsal ideolojilerini belirlemektir. Bu yontemle ele alinan metin/metinlerin
acik dilsel yapilarindan ortiik ideolojik yapilara ulasmak amaglanmaktadir (Inceoglu ve
Comak, 2016, s. 44).

Dergi reklamlari, hem gorsel kodlar hem de s6z metinlerini igerdiginden bunlarin
bir biitiin olarak incelenmesini gerekmektedir. S6zel metin dilbilimsel ¢éziimleme yontemi
ile (elestirel soylem analizi), gorsel metin ise gostergebilim ve kiiltiir-ideoloji baglantisi
kurularak c¢oziimlenmektedir. Bu dort asamali yontem ve her asamada incelenen konular
asagidaki gibidir:

A. Reklamin anlatisal yapisi, temasi ve hedef kitlesi

B. Goriintiillerin iiretildigi anlamlar ve simgesel insa: Gosteren-gdsterilen,
diizanlam-yananlam iliskisi, gdnderge sistemleri, simgeler

C. Ciimle yapilarmin dilsel ¢oziimlenmesi: Sozclik segimleri, metafor ve
metonomiler

D. Makro yapisal ¢oziimleme: Ideolojinin isleyisindeki yontem ve sembolik insa
stratejileri (Demir, 2004).

Calisma kapsamini asacagindan dolayi, yaym hayatina devam eden derginin tiim
sayilarina yer verilememesi, calismanin temel sinirliligini olusturmaktadir.

4. Bulgular

Arastirma kapsaminda degerlendirmeye alinan 91 adet reklam anlatisal yapisina
gore dort smifta incelenmistir. Tlk kategoride 39, ikinci kategoride 10, iiciincii kategoride 6
ve dordiincii kategoride 36 adet olmak {lizere toplamda 91 adet reklam incelemeye tabi
tutularak, bunlarin 14’1 nitel yontemle ¢éziimlenmistir.

4.1. Direksiyonun Cinsiyeti: Erkek Egemen Bir Gosterge

Ik kategoride incelenen 39 adet reklam oldukca basit bir tasarima sahiptir. Bu
reklamlarda otomobil genelde yolda hareket halinde siiriiciisii ile gosterilir. Bu
kategorideki reklamlarin 37’sinde siiriiciiniin erkeklerden ve yalnizca 2’sinde kadinlardan
olusmas1 otomobil reklamlarindaki erkek goriiniirligiiniin istlinliiglinii gdstermektedir.
Otomobil reklamlarinin hedef kitlesinin genelde hem erkek hem de kadinlar olmasina
karsin reklamlarda siiriicliniin c¢ogunlukla erkeklerden seg¢ilmesini, yonetim giliclinii
(simgesel olarak direksiyonu) erkeklere tahsis eden ataerkil diisiince yapisina uygun bir
gosterge olarak okumak miimkiindiir.

Erkeklerin direksiyonda gosterildigi reklamlarda yer alan anahtar kelimeler
incelendiginde tstiinliik, gii¢, rakipsizlik, dayaniklilik ve dinamizm gibi kavramlara vurgu
yapilirken, kadinlarin direksiyonda gosterildigi (yalmizca iki adet) reklamlarda sadece
estetik, dinamizm ve essizlige vurgu yapilmasi, toplumsal cinsiyet kliselerinin s6z konusu
reklamlara 6nemli dl¢lide yansidigini gostermektedir.
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Gorsel 1 ve 2: BMW ve Audi Reklami

Kaynak: National Geographic Tiirkiye, 2011; 2003.

A. Reklamin anlatisal yapisi, temast ve hedef kitlesi: Gorsell’deki ‘“Mucizelere
Inanm’’ baslikh BMW reklaminda (Birinci reklam) erkek siiriicii suyla kapli bir yolda
otomobili kullanmaktayken, Gorsel 2’deki ‘‘Haute Couture’” baslikli Audi reklaminda
(Ikinci reklam) kadm siiriicii alacakaranlik bir atmosferde otomobili kullanmaktadir. Her
iki reklamin temas1 da modern hayatin gereksinimlerini karsilayabilmede otomobilin birey
icin O6nemidir. Birinci reklamin hedef kitlesini sosyo-ekonomik olarak {ist sinifa sahip
sehirli erkekler, ikinci reklamin hedef kitlesini ise ayni o&zelliklere sahip kadinlar
olusturmaktadir.

B. Goriintiilerin tiretildigi anlamlar ve simgesel insa
1. Diiz anlam-yan anlam:

o Her iki reklamda gdsteren iistii agik otomobil, gdsterilen sosyo-ekonomik
statiideki yiikseklik, liiks ve iist sinif zevklere sahip olma iken, yan anlam 6zgiirliiktiir.

o Birinci reklamda gosteren biiyiik araba, gdsterilen giic ve hakimiyet, yan
anlam ise maskiilenliktir.

. Birinci reklamda sigrayan su damlalart ile ikinci reklamda flulagsan yol
cizgileri birer gosteren iken, gosterilen hiz, yan anlam ise hayatin hizin1 yakalamadir.

2. Simgeler: Ustii acik arabalar, birinci reklamdaki biiyiik araba, sigrayan su
damlalari, ikinci reklamda flulasan yol ¢izgileri.

3. Gonderge sistemleri: Modern yasam tarzi, tiiketim toplumu, 6zgiirliik, birinci
reklamda maskiilenlik.

C. Ciimle yapilarimn dilsel ¢oziimlemesi: ‘“Mucizelere Inanmn’’ bashigi tasiyan
birinci reklamin metninde otomobilin biiyiileyici giizelliginden s6z edilerek siiriiciiniin
otomobili  kullanabilme  yetenegi  sayesinde aracin  sundugu yeniliklerden
faydalanildigindan bahsedilmektedir. ‘‘Haute Couture’’ bashikli ikinci reklamda ise
otomobilin estetik tasarimi, dinamizmi ve konforundan bahsedilerek sinirsiz bir yasam
keyfi sundugundan s6z edilmekte ancak ilk reklamda oldugu gibi siiriicliniin araci
kullanma yetenegi ile ilgili herhangi bir ifadeye rastlanmamaktadir.

D. Makro yapisal ¢oziimleme: Her iki reklamda da liiks otomobillere sahip olmak
sosyo-ekonomik statiideki yiiksekligi gosterirken otomobillerin {istlerinin agik olmas1 sehir
yasamin sinirlamalarina kars1 o6zgiirlesme egilimini sembolize etmektedir. Tiiketim
toplumuna yonelik siirlamalarin yine bir tiiketim edimiyle asilmaya calisilmasi gergekte
modern yasam kosullarina bir kars1 ¢ikis olmadigi gibi tersine bu karsi ¢ikisin sistemin
icinde kontrol altina alinmasina hizmet eder. Bunun yani sira gerek ilk reklamda erkegin
kullandig1 otomobilin biiyiikliigiine karsin ikinci reklamda kadinin kullandigi otomobilin
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kompaktligini, gerekse ilk reklamda erkegin siiriis yetenegine vurgu yapilirken ikinci
reklamdaki yalnizca otomobilin 6zelliklerine vurgu yapilmasini reklamlardaki toplumsal
cinsiyet kurgusunun erkek egemen niteliginin yansimalari olarak okumak miimkiindiir.

4.2. Cift Temsillerindeki Cinsiyetcilik

Ikinci kategorideki reklamlarda erkek ve kadinlar otomobil ile iliskilendirilecek
sekilde birlikte gosterilir. Bu reklamlarda genellikle erkekler otomobili kullanirken
gosterilirken kadin, erkegin yaninda ikincil konumda temsil edilmekte ve hi¢bir reklamda
tersi bir kurguya rastlanmamaktadir. Ciftlerin birlikte gosterildigi otomobil reklamlarindaki
eril sOylemin agirligini ortaya koyan bu durumu, ataerkil toplumsal cinsiyet kaliplarinin
idare ve hakimiyeti ‘‘erkeklestiren’” niteliginin ac¢ik yansimalar1 olarak goérmek
miimkiindiir.

Gorsel 3 ve 4: Volkswagen Reklamlari

] e

Kaynak: National Geographic Tiirkiye, 2002; 2007.

A. Reklamin anlatisal yapisi, temasi ve hedef kitlesi: Gorsel 3’teki ‘‘Bulutlan
Dagitamazsin Ama En Azindan Yokmus Gibi Davranabilirsin’® basliklt Volkswagen
reklaminda (Birinci reklam) yogun bulutlarin kapladigi kararmis bir atmosferde elindeki
semsiyesiyle yanindaki kadina sarilmis erkek goriilmekte, reklamin igine yerlestirilmis
ikinci karede ise otomobilin igindeki kadin siirlicii dikkati ¢ekmektedir. Gorsel 4’teki
““Istediginiz Kadar Yiiklenin Basa Cikar. Ne de Olsa Baba’’ baslikli Volkswagen
reklamida (Ikinci reklam) ise giinesli bir giinde otomobiliyle piknige giden bir aile,
¢imlerin {lizerinde ¢ocuguyla oynayan baba ve yaninda onlar1 seyreden esi ile birlikte mutlu
bir tablo ¢izmektedir. Ilk reklammn temasi modern yasamimn  yarattig
belirsizliklere/tehlikelere karsi gelisen giivenlik ihtiyacinda otomobilin birey icin 6nemi
iken; ikinci reklamda sehir yasaminin sartlarina uyum saglamada aile (daha ¢ok erkek) i¢in
otomobilin dnemidir. Ik reklamin hedef kitlesi sosyo-ekonomik olarak orta-iist sinifa sahip
sehirli bireyler iken; ikinci reklamin hedef kitlesi sosyo-ekonomik olarak orta-iist sinifa
sahip sehirli ve evli erkeklerden olugsmaktadir.

B. Goriintiilerin tiretildigi anlamlar ve simgesel insa
1. Diiz anlam-yan anlam:

o Birinci reklamda gdsteren kararmuis hava, gosterilen belirsizlik/tehlikenin
gelisi, yan anlam ise giivenlik ihtiyacidir.

o Birinci reklamda gosteren erkegin tuttugu semsiye, gdsterilen korunma
ihtiyaci, yan anlam ise erkegin koruyuculugudur.

J Birinci reklamda gosteren aracin i¢indeki kadin, gosterilen korunma
ihtiyaci, yan anlam ise arabanin koruyuculugudur.
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. Ikinci reklamda gésteren bagaji agik araba, géosterilen disarida olma, yan
anlam ise hayata ag¢ilmadir.

o Ikinci reklamda gésteren giinesli hava, gésterilen belirsizlik/tehlikeden
uzaklik, yan anlam ise giivenli aile hayatidur.

. Ikinci reklamda gdsteren cocuguyla oynayan baba, gdsterilen gocuga
gosterilen ilgi, yan anlam ise babanin koruyuculugudur.

2. Simgeler: Birinci reklamda kararmis hava, semsiye; ikinci reklamda bagaji agik
araba, giinesli hava, ¢ocuguyla oynayan baba.

3. Gonderge sistemleri: Modern yasam tarzi, tilketim toplumu, birinci reklamda
erkek egemen iliski bi¢imi, ikinci reklamda ataerkil aile yapisi.

C. Cimle yapilarinin dilsel ¢6ziimlemesi: ‘‘Bulutlart Dagitamazsin Ama En
Azindan Yokmus Gibi Davranabilirsin’® bashkli Volkswagen reklaminin (Birinci
reklamin) alt metninde, yapilmasi gereken tek seyin bulutlara otomobilin iginden bakilmasi
gerektiginden ve yasanan giiven duygusuyla bulutlarin kaybolmaya basladigindan soz
edilmektedir. Boylece ‘‘bir arabaya sahip olma’’ sehir yasaminin belirsizliklerle dolu
kosullarimin  bireylerde yarattigi giivenlik endiselerini gidermenin bir aracina
indirgenmektedir. ‘‘Istediginiz Kadar Yiiklenin Basa Cikar. Ne de Olsa Baba’’ baslikli
reklamm (ikinci reklam) alt metninde ise otomobilin basarisinin aile hayatim da
yansittigindan ve otomobil sayesinde ailenin tiim yiikiiniin tstlenilebileceginden s6z
edilerek, siralanan giiclii 6zelliklere sahip otomobil ‘baba’’ olarak nitelenmektedir.
Boylece acgikga ‘‘erkek’ olarak nitelenen otomobile cinsiyet¢i bir benzetme yapilmakta ve
kadin erkegin yaninda ikincil/pasif bir konuma yerlestirilmektedir.

D. Makro yapisal ¢oziimleme: Ilk reklamda bir otomobile sahip olmanim
bireylerdeki giivensizlik hissine kargi yarattigi giig; ikinci reklamda ise otomobilin
sagladig1 giivenli bir aile hayatina odaklanilarak; sehir hayatinin birey ve aile lizerinde
yarattig1 belirsizlik ve baskilara tiiketim yoluyla karsi koyma cabasi eril bir dille ifade
edilmektedir. Bu durum, gerek ilk reklamda aracin i¢inde yalmzca kadinin gosterilerek
disaridaki tehlikelere karst korunmasi gerekenin ‘‘O’’ olduguna gonderme yapilmasi,
gerekse ikinci reklamda zorluklarla bas edebilmede otomobilin aileye verdigi giiciin
‘‘baba’’ olarak nitelenmesiyle ailenin reisi olarak goriilen erkek ile otomobil arasinda
kurulan benzerlik ¢abasinda agikca goriilmektedir.

4.3. Unlii Kullammindaki Cinsiyetcilik

Tiiketicide markaya yonelik dikkat cekiciligi artirmak ve sempati yaratmak
amactyla basvurulan {inlii kisilerin reklamlarda kullanimina, giic ve prestij vurgusunun
onemli oldugu otomobil reklamlarinda da sikca rastlamir. Ugiincii kategoride otomobil
reklamlarinda hangi {inliilerin se¢ildigi tespit edilerek, gorsel ve yazili dil araciligiyla bu
kisiler ile otomobil arasinda nasil bir ilgi kurulduguna bakilmis, bu sayede verilmek
istenen mesajin toplumsal cinsiyet kaliplariyla ilgilisi anlagilmaya ¢alisiimigtir. Unliilerin
kullanildig1 6 adet reklamda secilen figiirlerin tiimiiniin erkek sporcu ve oyunculardan
olusmasi; glic ve bagsar1 gibi nitelikleri erkege atfeden ataerkil toplumsal cinsiyet
kaliplartyla ilgili okundugunda anlam kazanmaktadir.
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Gorsel 5 ve 6: Fiat ve Kia Reklanm

Kaynak: National Geographic Tiirkiye, 2002; 2011.

A. Reklamin anlatisal yapisi, temasi ve hedef kitlesi: Gorsel 5’teki ‘‘Bu Basarilarin
Altinda Cok Tamidik Bir Marka Var’’ baslikli Fiat reklaminda (Birinci reklam) iinli
Formula 1 pilotu Michael Schumacher yarist birincilikle tamamladigini belli eden beden
diliyle yansitilarak, kisisel basarist ile otomobil arasinda bir ilgi kurulmaya calisilmas;
Gorsel 6’daki Kia reklaminda {inlii tenisci Rafael Nadal i¢in de benzer konsept kullanilarak
oyuncunun istiin performansi ile otomobil arasinda bir ilgi kurulmak amaglanmistir.
Reklamlarin temasi basarili ve aktif bir yagam icerisinde otomobilin yeri ve dnemi iken;
hedef kitlesi orta-tist gelir diizeyine sahip ve spor araba tercih eden kentli bireylerden (daha
cok erkeklerden) olugmaktadir.

B. Goriintiilerin tiretildigi anlamlar ve simgesel insa

1. Diiz anlam-yan anlam:

J Her iki reklamda gdsteren yumruk yapilarak havaya kaldirilan el, gosterilen
basari, yan anlam ise iktidardr.

o Birinci reklamda gosteren flulasan bulutlar, gdsterilen hiz, yan anlam ise
hayatin hizin1 yakalamadir.

o Ikinci reklamda gdsteren aracin iizerindeki 1s1lt1, gésterilen dikkat gekicilik,
yan anlam ise basaridir.

. Birinci reklamda Formula 1 pilotu Michael Schumacher’in kirmiz1 kiyafeti

ile abartili giiliisti gosteren iken, gosterilen tutku, yan anlam ise hayata heyecan katmadir.
Ikinci reklamda tenis¢i Rafael Nadal’in siyah kiyafeti ile alayci giillisii gosteren iken,
gosterilen kendine giiven, yan anlam ise hayatta basaridir.

2. Simgeler: Her iki reklamda yumruk yapilarak havaya kaldirilan el, birinci
reklamda flulasan bulutlar, ikinci reklamda otomobilin {izerindeki 1s1lt1.

3. Gonderge sistemleri: Modern yasam tarzi, tiikketim toplumu, rekabet¢i kapitalist
sistem.

C. Cimle yapilariin dilsel ¢oziimlemesi: Gerek ‘‘Bu Basarilarin Altinda Cok
Tanidik Bir Marka Var’’ baslikli birinci reklamin gerekse ‘‘Kalici Performans. Kalici
Giizellik’” baglikli ikinci reklamin alt metninde Michael Schumacher ve Rafael Nadal gibi
spor kariyerlerinde zirveye ¢ikmis kisilerin basarilar1 ile otomobil arasinda ilgi kurulmaya
calisilarak rekabette kisisel basarinin 6nemine vurgu yapilmaktadir.

D. Makro yapisal ¢oziimleme: Basari ve performansi bireysel degerlendirmede
onemli bir oOlgiit olarak kabul eden kapitalist ekonomik sistemle baglantili olarak,
reklamlarda spor Kkariyerlerindeki iistiin performanslariyla adlarindan soz ettiren figiirlerin
sadece erkeklerden secilmesi; giicii erkege atfeden ataerkil toplumsal cinsiyet
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stereotiplerini destekler niteliktedir.
4.4. Cinsiyetcilik Baglaminda Aktif ve Pasif Davranis Temsilleri

Reklamlarda erkek ve kadinlarin toplumsal cinsiyet davranislarina gére nasil temsil
edildiginin incelendigi dordiincii kategoride, cinsiyet¢i sOylemin gorsel ve metinlere
onemli Ol¢iide yansidigr tespit edilmistir. Erkeklerin giiclii, koruyucu, karizmatik, atak,
maceract gibi dominant niteliklerle temsiline ragmen kadinlarin duygusal, hassas, naif,
kirilgan ve korunmaya muhtag gibi pasif niteliklerle yansitilmasi; reklamlarda erkek ve
kadinlara bicilen sosyal rollerde ataerkil cinsiyet stereotiplerinin etkisini gdstermektedir.

Gorsel 7 ve 8: Ford Reklamlar:

Kaynak: National Geographic Tiirkiye, 2002; 2003.

A. Reklamm anlatisal yapisi, temasi ve hedef kitlesi: Gorsel 7°deki “‘Tam Ise
Gidiyordum.. Vazgectim’’ baslikli Ford reklaminda (Birinci reklam) otomobiliyle sahile
gitmis kadin, ayakkabilarin1 ve ceketini c¢ikararak denizde yiiriir halde goriilmekteyken,
aym bashig1 tasiyan Gorsel 8’de (ikinci reklam) otomobili yolun ortasinda durdurarak
kravatin1 yola atmig erkek goriilmektedir. Her iki reklamin temas1 da aktif ve yorucu bir is
yasaminin verdigi yiikiin azaltilarak bireyin 6zel yasaminda kendine rahatlama amagl bir
Ozgiirliik alan1 olusturmasinda otomobilin yeri ve 6nemidir. Reklamlarin hedef kitlesi daha
cok orta-list gelir diizeyine sahip, sehirli ve beyaz yakali olarak tabir edilen bireylerdir.

B. Goriintiilerin iiretildigi anlamlar ve simgesel insa

1. Diiz anlam-yan anlam:

o Birinci reklamda gosteren ¢ikarilmis ceket ve ayakkabilar, gdsterilen
stresten kurtulma (rahatlama), yan anlam ise 6zgiirlesmedir.

o Ikinci reklamda gdsteren yola atilmis kravat, gésterilen stresten kurtulma
(rahatlama), yan anlam ise 6zgiirlesmedir.

o Birinci reklamda gdsteren kumsala park edilmis otomobil, gdsterilen
dogaya kag1s, yan anlam ise 6zgiirlesmedir.

o Ikinci reklamda gdsteren yolun ortasinda park edilmis otomobil, gdsterilen

uzaklasma (stresten kagis) istegi, yan anlam ise 6zgiirlesmedir.

2. Simgeler: Birinci reklamda ¢ikarilmis ceket ve ayakkabilar ile kumsala park
edilmis otomobil, ikinci reklamda yola atilmis kravat ile yolun ortasinda park edilmis
otomobil.

3. Gonderge sistemleri: Modern hayat, tiiketim toplumu, 6zgiirlesme istegi, ilk
reklamda dogaya doniis 6zlemi.

C. Ciimle yapilarinin dilsel ¢oziimlemesi: ““Tam Ise Gidiyordum.. Vazgectim”’
baslikli her iki Ford reklaminin alt metninde degisikliklere yer verebilme giicilinii de
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icerecek sekilde hayatin kontroliinii ele almanin bireyler i¢cin 6neminden bahsedilmektedir.
Reklamlarda ikili bir isleve sahip olan otomobil, hem bireylerin 6zel yasamlarinda
kendilerine 6zgiirliikk alan1 agmasi anlaminda sembolik bir 6neme sahiptir hem de yogun is
temposunun bireylere ylikledigi gerilimle miicadelenin baglica aracidir.

D. Makro yapisal ¢oziimleme: Modern is hayatinin yogun temposunun yarattigi
zaman baskis1 ve stresin bireylerin 6zel hayatlarinda kontrolii kaybetme kaygisina yol
actig1 probleminden hareketle, bir otomobile sahip olmanin ¢6ziim yolu olarak sunuldugu
reklamlarda erkek ve kadmlar i¢in farkli 6zgilirlesme modelleri Onerilmektedir.
Reklamlarda tanimlanan sorun yine tiiketim toplumu kaliplari i¢erisinde mevcut statiikoya
bagli kalinarak ayni ideolojik diizlemde ¢oziilityor gibi goriinse de ‘kagis arayisinda olan’’
erkek ve kadinin bunu farkli yontemlerle gerceklestirdikleri goriilmektedir. Ik reklamda
deniz kenarmna park ettigi araciyla dogaya donerek ozgiirlesmek isteyen kadmin yerini
ikinci reklamda ‘‘herhangi bir yere giderek’ Ozgiirlesmek isteyen erkek almaktadir.
Boylece her ne kadar modern bir sunumla g¢er¢evelense de erkek egemen toplumsal
cinsiyet kaliplar1 gizil bir incelikle tekrarlanarak, kadin i¢in gidecegi yeri belirli olacak
sekilde siirlart ¢izilmis dar bir 6zgiirlik alan1 olusturulmasma ragmen istedigi yere
gidebilecegi mesajiyla erkek icin genis bir 6zgiirliikk alan1 agilmaktadir.

Gorsel 9 ve 10: Ford Reklamlari

Hadi disan ¢ik!

Kaynak: National Geographic Tiirkiye, 2002; 2003.

A. Reklamin anlatisal yapisi, temasi ve hedef kitlesi: Gorsel 9’daki ‘‘Hadi Digar
Cik’ baglikli Ford reklaminda (Birinci reklam) evinde kulaklikla miizik dinleyen yalniz
erkegin Oniinde bulunan camekindan bir gece kuliibiinlin girisinde otomobilin yaninda
gruplanmis insanlar gdsterilmektedir. Ayn1 bashig tastyan Gorsel 10°daki reklamda (Ikinci
reklam) ise evinin mutfaginda firinda yemeginin pismesini bekleyen yalniz kadinin
oniindeki camekandan bir restaurantin 6niinde otomobilin yaninda yemek yiyen insanlar
gosterilmektedir. Her iki reklamin temasi da insanlarin sosyallesme ihtiyacini karsilamada
otomobilin yeri ve dnemidir. Reklamlarin hedef kitlesi orta-iist gelir diizeyine sahip sehirli
bireylerden olusmaktadir.

B. Goriintiilerin iiretildigi anlamlar ve simgesel insa
1. Diiz anlam-yan anlam:

J Birinci reklamda gasteren kulaklik, gésterilen yalnizlik hissi, yan anlam ise
sosyallesme ihtiyacidir.

o Ikinci reklamda gésteren firinda pisen yemek, icecek ve catal-bigak,
gosterilen yalnizlik hissi, yan anlam ise sosyallesme ihtiyacidir.

o Her iki reklamda gasteren disarida park edilmis otomobil, gosterilen
disartya agilan hayat, yan anlam ise sosyallesme aracidir.
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2. Simgeler: Birinci reklamda kulaklik, ikinci reklamda firinda pisen yemek, igecek
ve catal-bigak, her iki reklamda otomobil.

3. Gonderge sistemleri: Modern hayat, tiiketim toplumu, sosyallesme ihtiyaci.

C. Ciimle yapilarinin dilsel ¢oziimlenmesi: ‘‘Hadi Disar1 Cik’’ baslikli birinci
reklamin alt metninde ‘‘Kulaginda hayatin ritmi, gecenin sesi, sehrin miizigi... Hem simdi
tiim bunlar i¢cin milkemmel bir nedenin daha var. Yeni Ford Fiesta.’’ ifadeleriyle bireyin i¢
diinyas1 ile dis diinya arasinda otomobil aracilifiyla bir baglanti kurulmakta, birey
yalnizliktan kurtularak disaridaki hayata aktif katilim saglamaya davet edilmektedir. Ayni
basligi tasiyan ikinci reklamin alt metninde ise ‘‘Disarida sdyle sik bir yemek. Tam senlik
bir miizik. Geceni aydinlatacak bir eglence. Hem simdi tiim bunlar i¢in miikkemmel bir
nedenin daha var. Yeni Ford Fiesta’’ ifadeleriyle otomobil araciligiyla birey yalnizligindan
kurtularak dis diinyaya katilmaya davet edilmektedir.

D. Makro yapisal ¢oziimleme: Geleneksel toplum yapisinin ¢oziilmesine bagh
olarak bireyler arasindaki iletisim bi¢ciminin 6nemli dl¢lide degistigi giiniimiizde insanlarin
daha atomize bir hayat siirerek asosyallesmesi beraberinde yalnizligt dogurmustur.
Disaridaki hayata agilmanin yolunu bir otomobile sahip olmaya indirgeyen her iki
reklamda da temelde ayni soruna (yalnizliga) isaret ediliyor gibi goriinse de ¢dziime dair
gelistirilen onerinin cinsiyetci sdylemi dikkati cekmektedir. Ik reklamda erkek, eglence
kuliibiine giderek disaridaki hayata katilmaya davet edilirken; ikinci reklamda kadina
restaurantta yemek yiyerek sosyallesmesi tavsiye edilmekte boylece erkek i¢in daha aktif
bir sosyallesme secenegi sunulurken kadin i¢in yemek yiyecegi bir yere gitmesi yeterli
gorilmektedir. Bu durum, yalnizca modernizme dair sorunlarin tiikketim kiiltiiriine bagl
kalarak sistem i¢inde ¢6zme ¢abasini degil ayn1 zamanda erkege daha genis 6zgiirliik alan
sunarken kadin i¢in bunu belirli sinirlar icinde birakan geleneksel erkek egemen diisiince
yapisini yansitmaktadir.

Gorsel 11 ve 12: Volkswagen ve Jeep Reklami

Kaynak: National Geographic Tiirkiye, 2005; 2008.

A. Reklamin anlatisal yapisi, temasi ve hedef kitlesi: Gorsel 11°deki ““Yeni Polo.
Iciniz Rahat Olsun, Giivendesiniz’” bashkli Volkswagen reklaminda (Birinci reklam)
aracin i¢inde kucagindaki siis kopegiyle oturan kadin siiriicii, etrafi dort saldirgan kopekle
cevrilmig bir halde yolun kenarina park etmis bir durumda goriilmektedir. Reklamda
dikkati ¢ceken ayrintilardan biri aracin iginde etrafi kopeklerle ¢evrilmis kadinin umarsiz
yiiz ifadesi iken digeri aracin ilerisindeki parkta yaninda kopegiyle olay1 izleyen erkektir.
Gorsel 12°deki “‘Diinyam1 Genislet” bashikli Jeep reklaminda (Ikinci reklam) solda
kucaginda zincire vurulmus bir aslan yavrusunu kucaklayan erkek ile sagda villanin
bahg¢esinde otomobil goriinmektedir. Birinci reklamin temasi kent yasamindaki giivenlik
sorununun bireyler {izerinde yarattig1 tehditlerden korunmada otomobilin 6nemi iken ikinci
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reklamin temasi sehir hayatinin rutinliginden kacgarak dogal yasama dahil olmada
otomobilin birey icin énemidir. ik reklamin hedef kitlesi orta-iist gelir diizeyine sahip
sehirli bireylerden (daha ¢ok kadinlardan) olusmakta iken, ikinci reklamin hedef kitlesi
daha ¢ok iist gelir diizeyine sahip sehirli bireylerden (daha ¢ok erkeklerden) olusmaktadir.

B. Goriintiilerin iiretildigi anlamlar ve simgesel insa

1. Diiz anlam-yan anlam:

o Birinci reklamda gédsteren saldirgan kopekler, gosterilen tehdit, yan anlam
ise disaridaki giivensizliktir.

o Birinci reklamda gésteren otomobil, gésterilen korunma, yan anlam ise
giivenlik ihtiyacidir.

o Birinci reklamda gosteren kadinin kucagindaki siis kopegi, gosterilen
naiflik, yan anlam ise giivenlik ihtiyacidir.

o Ikinci reklamda gésteren zincire vurulmus aslan yavrusu, gosterilen kontrol,
yan anlam ise vahsi yasamin evcillestirilmesidir.

o Ikinci reklamda gésteren otomobil, gésterilen disa agilma, yan anlam ise
dogayla i¢ ice olmadir.

2. Simgeler: Birinci reklamda yaninda kopegiyle gozlemci erkek, saldirgan
kopekler, siis kdpegi; ikinci reklamda zincire vurulmus aslan yavrusu ve her iki reklamda
otomobil.

3. Gonderge sistemleri: Sehir hayati, tiiketim toplumu, birinci reklamda giivenlik
ithtiyaci, ikinci reklamda dogaya doniis 6zlemi.

C. Ciimle yapilarmm dilsel ¢dziimlenmesi: ‘“Yeni Polo. Iginiz Rahat Olsun
Giivendesiniz.”” bagliklt birinci reklamin alt metninde otomobilin yiiksek teknik
standartlarinin sagladigi gilivenlige deginilerek kisilerde yarattigi rahatlik hissine vurgu
yapilmaktadir. Béylece otomobil dis diinyanin tehditlerine kars1 birey icin bir kurtarici
olarak sunularak giivenligin sembolii haline getirilmektedir. ‘‘Diinyan1 Genislet’” baglikli
ikinci reklamin alt metninde ise otomobilin vahsi yagsami ve sehir yasamini yan yana
getirdiginden bahsedilerek, aracin iistiin teknik 6zelliklerine vurgu yapilmaktadir. Boylece
reklamda sehir yasaminin sundugu modernizm ile dogal yasamin sundugu egzotizm
arasinda bir ara¢ olmaya indirgenen otomobil, bireylere yalnizca konfor degil heyecan da
sunan bir gostergeye doniismektedir.

D. Makro yapisal ¢oziimleme: Son yillarda biiyliksehirlerin niifuslarinin 6nemli
Olclide artmasma bagli olarak bireylerde dis diinyaya karsi olan giivensizlik hissi
biiylimiistiir. Birinci reklamda kucagindaki siis kopegiyle etrafi saldirgan kopeklerle
cevrilmis kadinin durumu sehir insaninin dis tehditlere agikligini sembolize etse de bunun
cinsiyetci bir sdylemle inga edildigi goriilmektedir. Saldirtya ugrayan kisinin kadin olmasi
onun dis tehditlere a¢ikliginin yalin bir disavurumu olmayip, sehir hayatinin yonelttigi
tehditlerin tiiketim yoluyla asilmasinda otomobili, kadin i¢in koruyucu bir araca indirgeme
cabasimi gostermektedir. Kadinin yiliz ifadesinde korkunun yansitilmamasi kadinin cesur
oldugunu degil otomobilin gercek bir koruyuculuk sagladigina gonderme yapmakta, parkta
yanindaki kdpegiyle olayi izleyen erkek ise ¢ift anlaml1 bir gdstergeye doniismektedir. ki,
adamui olay1 yalnizca izleyen tesadiifi bir konuma yerlestirse de adamin yanindaki kdpegin
saldirgan diger dort kopekle olan benzerligi onu kdpeklere saldir1 talimatin1 veren kisi
olarak dis diinyanin kadma yonelik tehdidinde ‘‘erkek saldirganligi’’nin bir semboliine
doniistirmektedir. Tkinci reklam ise ilk reklamdaki saldiriya ugrayan ‘pasif ve korunmaya
muhtag¢ kadin’’ temsilinin zitt1 olarak erkegin aktifligi ve ¢ok yonlii giiciine vurgu yapar.
Villasinin bahgesinde kucagina aldig1 zincirlenmis yavru aslani tasiyan sehirli erkek hem
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sosyo-ekonomik olarak yiiksek bir sinifa ait olmay1 hem de dogal yasamin vahsiligini dize
getirebilecek bir giice sahip olmay:1 temsil eder. Bir arazi aracina sahip olarak sehir
hayatinin yani sira dogal hayatta da var olabilen erkek sehir hayatin yonelttigi tehditlere
maruz kalmadigi gibi modern hayatin kisitlamalaria da boyun egmez. Ona atfedilen gii¢
sayesinde hem sehir hayatina hem de dogal (vahsi) hayata hiikmeden erkek, dogal hayatin
tehditlerine meydan okuyan mitsel bir temsile doniismekte ve burada modern hayatin
sinirlar, tiiketim kiiltiirtiniin sinirlar1 i¢ine hapsolarak kendini yeniden tiretmektedir.

Gorsel 13 ve 14:Volkswagen ve Mitsubishi Reklam
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Kaynak: National Geographic Tiirkiye, 2008; 2007.

A. Reklamin anlatisal yapisi, temasit ve hedef kitlesi: Gorsel 13’teki ‘Firtina
Geliyor. Yeni Scirocco’ baslikli Volkswagen reklaminda (Birinci reklam) firtinaya
yakalandig1 i¢in otomobilin 6n kapisina sikica tutunmus ve ayaklar: tam yukariya bakacak
sekilde yerden kesilmis kadin goriilmektedir. Gorsel 14’teki ‘‘Tercih Sizin’’ baslikli
Mitsubishi reklaminda (ikinci reklam) ise buzullarin iizerindeki otomobile asagidan
tirmanarak ulasmaya ¢alisan erkek dagci goriilmektedir. Birinci reklamin temasi sehir
yasaminin belirsizliklerine ve hizli temposuna ayak uydurmada otomobilin birey igin
onemi iken, ikinci reklamin temasi cevresel kosullarin zorluguna uyum saglamada
otomobilin bireye sagladigi avantajlardir. ilk reklamin hedef kitlesi orta-iist gelir diizeyine
sahip sehirli bireylerden (daha ¢ok kadinlardan) olusmaktayken, ikinci reklaminin hedef
kitlesi orta-iist gelir diizeyine sahip ve g¢ogunlukla iste ve arazide kullanma amagh
otomobil arayisindaki bireylerden (daha ¢ok erkeklerden) olusmaktadir.

B. Goriintiilerin iiretildigi anlamlar ve simgesel insa
1. Diiz anlam-yan anlam:

o Birinci reklamda gosteren kirmizi kusak, gosterilen tutku, yan anlam ise
otomobilin ¢ekiciligidir.

o Birinci reklamda gosteren aracin yanan farlari, gosterilen simdilik-hazir
olma, yan anlam ise zamana hakimiyettir.

o Birinci reklamda gosteren yogunlasan bulutlar, gdsterilen firtinanin gelisi,
yan anlam ise tehlikeli ortamdir.

. Birinci reklamda gdsteren araca sikica tutunmus kadin, gédsterilen firtina,
yan anlam ise tehditlere agiklik/zayiflik/korunma ihtiyacidir.

o Ikinci reklamda gésteren buzullar iizerindeki otomobil, gdsterilen dogal
kosullarin zorlugu, yan anlam ise otomobilin yiiksek teknik giiciidiir.

. Ikinci reklamda gésteren buzullara tirmanan adam, gésterilen azim ve giic,
yan anlam ise otomobilin ¢ekiciligidir.
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2. Simgeler: Birinci reklamda kirmizi kusak, otomobilin acik farlari, yogunlasan
bulutlar, otomobile sikica tutunmus kadin iken ikinci reklamda buzullarin iizerinde
durdugu otomobil ve otomobile ulagsmak i¢in buzullara tirmanan adamdir.

3. Gonderge sistemleri: Tiiketim toplumu, birinci reklamda modern hayatin
belirsizlikleri ve kaos, ikinci reklamda dogaya karsi verilen miicadele.

C. Clumle yapilarinin ideolojik ¢dziimlenmesi: ‘‘Firtina Geliyor. Yeni Scirocco’’
baslikli birinci reklamin alt metinde iistiin 6zelliklere sahip otomobilin karsi konulmaz
giiclinden dolay1 ayaklar1 yerden kestigi belirtildigi ve otomobil bir firtinaya benzetildigi
icin kadmin etkilendigi giiciin gercekte otomobil oldugu anlasilmaktadir. Bu durumda
otomobil karsisinda pasif bir konuma ¢ekilen siiriicii i¢in dominant bir karakter
secilemediginden firtina karsisinda savrulan siiriicii 6zellikle giigsiizlestirilmistir. Otomobil
reklamlarinin bir¢ogunda goriilen otomobil ile gorseldeki kisi/kisiler arasindaki karsiliklt
olumlu aktarim burada terk edilerek reklamin merkezine otomobil yerlestirilmistir.
“Tercih Sizin’’ baslikli ikinci reklamin alt metninde otomobilin {istiin 6zellikleriyle
beklentileri yiliksege cikardigindan soz edilerek, otomobilin her zaman bir adim 6nde
olmanin tadimi ¢ikarmak isteyenlerin tercihi olduguna vurgu yapilmaktadir. Boylece hem
yiiksek bir konuma yerlestirilen otomobil ile siiriicii beklentisindeki yiikseklik arasinda
hem de giicii vurgulanan otomobil ile ona tirmanmaya ¢alisan erkek dagcinin aktifligi
arasinda benzerlik kurulmustur. ik reklamin aksine gorseldeki kisinin &zellikle
giiclendirildigi goriilen reklamda merkezde otomobil yer almamakta, otomobil ve siiriicii
arasindaki karsilikl gii¢ aktarimi ise olumlu anlamda insa edilmektedir.

D. Makro yapisal ¢oziimleme: Otomobil bireylerin sosyo-ekonomik statiilerini ve
hayat standartlarin1 yansitan en Onemli gostergelerden biri olarak kabul edildiginden,
reklamlarda giice siklikla vurgu yapilmasi bir rastlant1 degildir. Aracin giiciine vurgu yapan
reklamlar tiiketim toplumuyla ilgili okundugunda bireylerin maddi giicline génderme yapar
ve bu gii¢ ¢ogunlukla eril ifadelerle tanimlanir. Birinci reklamda 6zne kadin degil
otomobildir ve kadmin otomobil karsisindaki edilgen konumu onu fiziki ve psikolojik
olarak giicsiizlestirerek, nesnelestirmektedir. Firtina olarak tanimlanan otomobil karsisinda
savrulan kadinin varligr ona sikica tutunmasma bagliyken, reklamin saginda kadinin
elbisesi ile aymi renkte olan kirmizi kusak bu iliskiyi tutkuya doniistiiren bir gosterge
olarak kadinin otomobile olan tutkusunu sembolize eder. Dolayisiyla kadin onu savuran bir
giice tutkuyla bagh oldugunda oldukca edilgin bir profil ¢izmektedir. Dagc1 erkegin
otomobile ulagmak icin tirmanis yaptig1 ikinci reklamda ise 6zne ve nesne arasindaki gii¢
iligkisi bambaska bir diizlemde kurulur. Burada 6zne, nesneyken; nesne, 6znedir. Diger bir
ifadeyle 6zne ve nesne arasindaki hiyerarsi birbiri iginde eritilerek, yok edilir. Otomobil ile
erkek dagcr arasindaki gii¢ iligkisi karsiliklidir ¢iinkii ancak giiclii bir otomobil buzullarin
tizerindeki bir yiikseltide durabilir ve ona ulasilabilecek kisinin de giiclii olmasi
gerekmektedir. Sonug olarak reklamlardaki ‘‘zayif kadin’’ ve ‘‘giiclii erkek’” temsilleri
ataerkil toplumsal cinsiyet kaliplarindaki erkek ve kadina atfedilen deger yargilarini
yansitarak, erkek iistlinliiglinii mesrulastirmaktan dteye gitmemektedir.

Degerlendirme ve Sonug¢

Bireylerin toplumsal davranig bigimlerini kurgulayarak, yerlesik kaliplari 6nemli
Olgiide yansitan reklamlar dogasi geregi, iriinlere talebi siirdiirmeyi amaglar. Modern
yasam kosullar1 ele alindiginda pratikte bir otomobile sahip olmak her iki cinsiyet i¢in de
esit onem tasir. Ancak reklamlarda otomobil sahipligi erkek ve kadinlar igin farkli
sOylemler iizerinden insa edilerek, daha ¢ok erkeklerin ilgi alanina dahil edilmektedir.
Aragtirma kapsaminda yer alan 91 adet otomobil reklaminin 74’iinilin gorselinde erkeklerin
(%80) yer almasmna ragmen, yalnizca 23’linde (%25) kadinlarin yer almasi temsildeki
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onemli farklilig1 agikga ortaya koymaktadir.

Otomobilin siiriiciisiiniin cinsiyetine bagli olarak degerlendirildigi 39 reklamin yer
aldig1 ilk kategorideki reklamlarda, siiriiciilerin 37’sinin erkek ve yalnizca 2’sinin kadin
oldugu goz Oniine alindiginda, gorsellerdeki erkeklerin temsil oraninin %95 oldugu
gorilmektedir. Erkeklerin temsil edildigi reklamlarin baslik ve alt metinlerinde siklikla
kullanilan kelimeler gii¢, hakimiyet, {istiinliikk, kontrol, cesaret, yetenek v.b. iken;
kadinlarin temsil edildigi reklamlarda estetik, dinamizm ve essizliktir. Yine bu kategori
dahilinde erkek ve kadin siiriiciiniin yer aldig1 iki reklam ¢ézlimlenerek karsilastirildiginda,
erkegin aracinin kadinin aracina gore daha biiyiik olmas1 bir yana erkegin ara¢ kullanma
yetenegine vurgu yapilirken kadinin yalnizca kullandigi otomobilin &zelliklerine
deginildigi goriilmiistiir. Dolayisiyla ataerkil toplumsal cinsiyet kaliplari reklamlardaki
erkek ve kadin temsillerinin yansitilmasini etkileyerek erkekler yalnizca daha fazla goriiniir
olmayip, olumlu 6zellikler bakimindan da daha fazla temsil edilmektedirler.

Ikinci kategorideki erkek ve kadinlarin otomobil ile iliskilendirilecek sekilde
birlikte gosterildigi 10 reklamin 5’inde ¢iftlerden biri aracit kullanmakta ve otomobili
kullananlarin hepsinin erkeklerden secildigi goriilmektedir. Hicbir reklamda kadinlar
direksiyonda gosterilmemekte ve daima erkegin yaninda konumlandirilmaktadir. Bu
kategoride karsilastirilan iki reklam nitel yontemle ¢oziimlenerek karsilagtirildiginda gerek
ilk reklamda disaridaki tehlikelere karsi korunmasi gerekenin kadin olduguna génderme
yapilmasi, gerekse ikinci reklamda giiclii 6zelliklere sahip otomobilin “‘baba’’ olarak
nitelendirilerek ona iistiin dayanma giicii atfedilmesi, c¢ift temsillerindeki eril sdylemin
hakimiyetini agik¢a ortaya koymaktadir.

Otomobil reklamlarinda kullanilan {inliilerin kimlerden segildiginin ve bu
reklamlarda hakim olan sdylemin incelendigi liciincii kategoride, 6 reklamin tamaminda da
spor ve sanat ¢evresinden Uinlii erkeklerin segildigi tespit edilmistir. Bu kategoride nitel
yontemle coziimlenerek karsilastirilan iki reklamda spor kariyerlerindeki basarilariyla
dikkat c¢eken iki isim ile otomobil arasindaki iliskinin nasil kuruldugu incelendiginde;
gorsellerdeki erkeklerin beden dilleri ile alt metinlerdeki giice ve basariya vurgu yapan
ifadelerin birbirlerini eril bir sdylem aracilifiyla tamamlandigi gorilmistiir.

Erkek ve kadinlara yonelik toplumsal davranis bigimlerinin cinsiyet¢i bir sdylemle
nasil insa edildiginin incelendigi dordiincii kategorideki reklamlarda; erkeklerin giicli,
karizmatik ve dominant olarak aktif rollerde yansitilirken, kadinlarin zayif ve duygusal
olarak pasif rollerde yansitildigi saptanmistir. Bu kategorideki 36 reklamin 19’unun
gorselinde erkekler, 9’unda kadinlar, 2’sinde ise kadin ve erkekler birlikte yer almaktadir.
Reklamlarda erkekler sorf yapan, kosan, yiizen, viicut gelistirme yapan, zirveden atlayan,
yavru aslan ve kopekbalig1 gibi vahsi hayvanlari besleyen, film yonetmeligi, doktorluk ve
1s adamlig1 yapan, otomobil iireten ve tamir eden, dagci olarak zirveye tirmanan, eglence
kuliibiine giden, arazi araciyla dag bayir gezen vb. gibi daima aktif rollerde temsil
edilmistir. Kadinlarin, elindeki esarbiyla otomobile dokunan, arabaya tutkuyla sarilan,
film ¢eken yonetmene yardim eden, yanindaki erkegin himayesinde yagmurdan korunmaya
calisan, disaridaki kopeklerin saldirisina ugradiginda otomobile siginan, ¢ikan firtinaya
direnmek i¢in otomobilin kapisina sikica yapisan vb. pasif rollerde temsil edildigi goriilen
reklamlarda kadin bedeninin otomobile benzetilerek nesnelestirildigi Orneklere de
rastlanmistir. Kadinlara yonelik aktif davranis temsili, otomobiliyle yalniz basina deniz
kenarina giden kadinin yer aldigi reklamdaki 6rnegin 6tesine gidememektedir.

Dordiincti kategoride nitel yontemle ¢oziimlenerek karsilastirilan 4 ¢ift reklamin
ilkinde goriildiigii {izere otomobiliyle cani istediginde bir yere gitmek isteyen erkege
sunulan smirsiz 6zgiirliikk kadia gidecegi yeri belirli olacak sekilde sinirli bir gergevede

/ 69/



INIF E-DERGI Kasim 2021, 6(2), 52-74.

sunulmustur. Ikinci ¢ift reklamda evde cam sikilan erkege eglence kuliibiine giderek
disaridaki hayata katilmasi tavsiye edilirken kadina restaurantta yemek yiyerek daha sinirlt
bir alanda sosyallesmesi Onerilmektedir. Uciincii ¢ift reklamm ilkinde etrafin1 saran
kopeklerden korunmak isteyen kadin i¢in giivenli bir siginag1 temsil eden otomobil, ikinci
reklamdaki kucaginda zincirlenmis yavru aslan tasiyan erkek i¢in korkusuzca araziye
cikabilecegi bir giic simgesidir. Dordiincii ¢ift reklamin ilkinde kadmn firtina olarak
tanimlanan otomobilin yarattifi riizgadra dayanabilmek i¢in arabanin kapisina sikica
tutunmus bir sekilde pasifize edilmis ve otomobile karsi nesnelestirilmisken; ikincisinde
dagci erkek otomobile ulagsmak i¢in buzullara tirmanarak onun giiciine ortak olan aktif bir
0zne olarak yansitilmistir.

Ekonomik bagimsizliklarini kazanarak is hayatinin birgok dalinda erkeklerle esit
seviyeye ulasan kadinlarin toplumsal rollerinin 6nemli dl¢lide degismesi reklamlarda da
karsiligin1 bulmus; erkege bagimli kadin imaji, 6zgir kadin imajina dogru bir evrilme
stirecine girmistir. Bir otomobile sahip olmanin erkek ya da kadin olmaktan ziyade ona
sahip olmay1 saglayacak maddi bir giicii bagli olmas1 ve giiniimiizde bu giicli elinde
tutanlarin yalnizca erkekler olmamasi, otomobil reklamlarindaki mesaj tasarimini hedef
kitle ozellikleri bakimindan etkilemektedir. Ancak bunun sinirlar1 yine onemli Olgilide
sosyal algmin izin verdigi ¢erceve i¢inde kalarak, toplumlarin kendine 06zgii kiiltiirel
kodlarina bagl gelismektedir. Bunun en agik Ornegi arastirmada analiz edilen Ford
reklaminda gorilmiistiir. Reklamda otomobiliyle istedigi yere gidebilen erkege sunulan
smirsiz  Ozglirlilkk, kadina gidecegi yeri belirli olacak sekilde sinirli bir cercevede
sunulmustur: Kadinlar artik geleneksel toplumlarda kendilerinden beklendigi sekilde evde
oturmayip disarida tek basina Ozgiirce dolasabilse de erkege sunulan siirsiz hareket
hakkina da sahip degildir. Geleneksel ve modern degerleri bir araya getiren postmodern
gerceklik, bir taraftan toplumsal cinsiyet kaliplarini kendi varolussal diizleminde kabul
ederek tarihselligi korurken diger yandan modernizmden beslenmekte, boylece geleneksel
degerlerin asilma c¢abalarina da katki saglamaktadir.

Reklamlarda gelencksel ve cinsiyet¢i rollerden, cinsiyet¢i olmayan —modern-
rollere dogru bir degisim yasansa da tarihsel siire¢ icerisinde olusan toplumsal cinsiyet
kaliplar1, yansimalarini bazen acik bazen de ortiik bir sekilde silirdiirmektedir. Kapitalist
sistem igerisinde giderek esneyen toplumsal cinsiyet rolleri, farkli temalarla yeniden
tretilmis modern kurgular olarak goriilse de geleneksel karakterini gizil bir incelikle
tekrarlayarak toplumsal bilingaltinin bir disavurumunu olusturmaktadir. Bireyleri 6ncelikle
tilketici olarak kabul eden reklamlar sorunlari tiiketim toplumunun kabullerine uygun
olarak ¢c6zmekle mevcut ekonomi-politik sistemi onaylamakla kalmayip, onlar1 toplumsal
yapmin ¢izdigi rol ve davranig smirlart iginde tanimlamakla yerlesik degerlerin
muhafazasini da iistlenmektedirler.

Extended Abstract

Since gender and social gender conceptions can be used in spoken language in
place of each other, it is very important to define the differences between the two in order
to avoid misunderstanding. Due to social gender is a cultural construct in the determination
of historical and geographical factors, it is more relative than gender which an easier
concept to define according to its innate biological feature.

The media, which has an important role in the formation of the cultural structure as
well as family, educational, political and military institutions and religion, is not only a
factor that affects the social structure, but also feeds significantly from the existing social
structure. For this reason, associating qualities such as being strong, brave, successful and
independent with masculinity in the media of societies where patriarchy dominates; it is
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self-consistent in the context of the creation of an axis of opposition for the benefit of
masculine behavior patterns.

Social gender is one of the main research topics in sociology of communication.
Ranging from news programs to television series, from cartoons to advertisements, lots of
research has been conducted in the media on a wide scale related to how sexist role
patterns are represented. Social gender stereotypes affect magazine advertising as well as
audio-visual advertising. Although automobile has equal importance in practice for men
and women in today’s living conditions, it is included in the interest of men from a
traditional perspective, so it is a very convenient symbol for reading the reflections of the
sexist perspective in the advertisements.

In the study, the automobile advertisements in the National Geographic Turkey
magazine which taken as a sample, were analyzed using critical discourse analysis and
semiotic method; it was aimed to reveal the direct relationship between sexist discourse
and the current economic-political system by tracing the reflections of social gender
stereotypes in the media texts.

Advertisements which evaluated within the scope of the research were examined in
four classes according to their narrative structure. Consisting of 39 ads in the first category,
10 ads in the second category, 6 ads in the third category, and 36 ads in the fourth
category, 91 ads in total were examined and 14 of them were analyzed through a four-step
qualitative method comparatively.

As a result of the research, it was seen that automobile ownership was built on
different discourses for men and women, and the automobile was mostly included in the
field of interest of men. Within the scope of the research, while men were seen in 74 (80%)
of 91 automobile advertisements, women were seen only in 23 (25%) of them, clearly
reveals the significant difference in quantitative representation.

Considering that 37 drivers are men and only 2 drivers are women in the first
category which has 39 ads, it is seen that the representation rate of men is 95%. While
mostly used words of the headlines and sub-texts of ads in which men are represented are
power, domination, superiority, control, courage, talent, etc.; used words for women are
aesthetics, dynamism and uniqueness. Patriarchal social gender stereotypes affect male and
female representation in advertisements; men are not only more visible but also more
represented in terms of positive behavior features.

In 5 ads of the second category which has 10 ads, men and women are shown
together to be associated with the automobile and it is seen that whenever one of the
couples is represented driving the automobile in the ads, always selected from the men.
There is no ads in which woman drives a car, parallelly she is always positioned next to the
man. In the third category which has 6 ads, when the celebrities used in automobile
advertisements were examined, it was seen that all of them were selected from men whom
belong to sports and art circles. For determining how social behaviors towards men and
women were constructed with a sexist discourse, 36 ads in the fourth category were
examined and 14 of them were analyzed comparatively. As a result, it was seen that men
were represented in strong, charismatic and dominantly active roles, women were
represented in weak and emotionally passive roles on the contrary.

Since women achieved their economic independence and reached the equal level
with men in many branches of business life, significant change in their social roles
occurred. This changing was reflected in the advertisements no doubt, the image of a free
woman replaced the image of a woman which depending on a man. The fact that owning a
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car depends on economic power rather than belonging any gender, and today it is not only
men who hold this power, affects the message design in automobile advertisements in
terms of target group characteristics. However, its boundaries still remain within the
framework that the social perception allows and it develops depending on the specific
cultural codes of the societies. The clearest example of this was seen in the Ford ads
analyzed in the research. In the advertisement, the unlimited freedom offered to the man
who can go wherever he wants with his car is presented in a limited framework for woman
in such a way that the place of her destination is determined: Although women can no
longer sit at home as expected of them like in traditional societies and they can freely roam
outside alone, do not have the unlimited right of movement offered to men. Postmodern
reality that combines traditional and modern values, historically preserves by accepting
gender stereotypes on its own existential base one hand and feeds from modernism on the
other. Thus, it can be said that postmodernism contributes to the efforts to go beyond
traditional values, indirectly.

It is reality that there has been a change from traditional and sexist roles to non-
sexist (modern) roles in advertisements, but the gender stereotypes formed in the historical
process still continue to their reflections sometimes explicitly, sometimes implicitly.
Though social gender roles, which are gradually stretched in the capitalist system, are seen
as modern fictions reproduced with different themes, they repeat their traditional character
with a latent sentience and form an expression of the social subconscious. Advertisements,
which regard individuals primarily as consumers, not only endorse the current economic-
political system by solving the problems in accordance with the acceptances of the
consumer society, but also undertake the preservation of established values by defining
them within the boundaries of the role and behavior drawn by the social structure.
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Oz

Giindem Belirleme Kurami medya, kamu, politika arasindaki giindem transferlerine odaklanarak,
birbiri arasindaki akigin yoniinii tayin etmeye caligir. Geleneksel giindem kurma yapisina eklemlenerek yeni
bir giindem kurma siirecini baslatan sosyal aglar, yapisal 6zelliklerinin sagladig1 avantaj ile medyanin ve
siyasetin giindemini giderek daha gii¢lii bir bi¢cimde etkilemektedir. Bu ¢alismada siyasi giindemin sosyal
medya araciligiyla kamu giindemini nasil belirledigi, bundan hareketle siyasetin yeni medya araglariyla
kamuoyunun bi¢imlenmesinde ne oranda etkili oldugu sorgulanmistir. Geleneksel medya i¢in temel teskil
eden “glindem belirleme” tezinin gegerliligi, kullanicilarinin en fazla siyasallastigi Twitter’daki “Tiirkiye
giindemi” baglig altinda yer alan etiketler ile amagli 6rneklem kullanilarak belirlenen politik sdylem iireten
siyasi aktdrlerin paylasimlar karsilastirilarak tespit edilmistir. Icerik analizi yontemiyle gerceklestirilen bu
calisma kapsaminda, 3 Mayis 2020-9 Mayis 2020 tarihleri arasinda “trend topic” olan bagliklar ile
Cumhurbaskan Recep Tayyip Erdogan’in ve T. C. Iletisim Baskanliginin sosyal medya hesaplari iizerinden
yapilan paylagimlar karsilastirilmistir. Ele alinan tarihler arasinda Tiirkiye giindeminin yogun bir bi¢cimde
Covid-19 pandemisi etrafinda sekillenmesi nedeniyle, bu siirecin giindem belirleyicilerinden olan Saglik
Bakan1 Fahrettin Koca’nin ve Milli Egitim Bakan1 Ziya Selguk’un sosyal medya hesaplar1 iizerinden yaptigi
paylasimlar da arastirmaya dahil edilmistir. Calisma sonucunda, Twitter Tirkiye giindemi ile segili siyasi
aktorler ile kurumlarin giindemi arasinda dikkate deger bir farklilik oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelime: Giindem Belirleme, Giindem Kurma, Sosyal Medya Giindemi, Siyasi Giindem

A COMPARATIVE ANALYSIS OF SOCIAL MEDIA AND POLITICAL AGENDA
IN THE CONTEXT OF THE AGENDA-SETTING THEORY

Abstract

Agenda Setting Theory focusing on agenda transfers between media, public, politics and it tries to
determine the direction of flow between each other. Social networks that start the process of establishing a
new agenda by incorporating it into the traditional agenda setting structure, with the advantage provided by
its structural features, it affects the agenda of the media and politics more and more strongly. In this study,
how the political agenda determines the public agenda through social media and the effect of politics in
shaping public opinion with new media has been examined. The validity of the agenda setting model
determined with sharing of political actor who producing political discourse and hashtags that under the title
“Turkish Agenda” in Twitter by comparison. Within the scope of this study carried out with content analysis
method were compared shares of Twitter accounts of President Of The Republic Of Turkey Recep Tayyip
Erdogan and Presidency Of The Republic Of Turkey Directorate Of Communications between 3 May 2020 -
9 May 2020 and titles in “Trend Topic”. Between the dates handled, because of Turkey's agenda intensively
shaped around the Covid-19, the share of Minister of Health Fahrettin Koca and Minister of National
Education Ziya Selguk, who are one of the agenda determinants of this process, were also included in the
study. In the results of this study, it was found that the differences between the agendas of the institutions and
political actors with Twitter Turkey's agenda.

Keywords: Agenda Setting, Social Media Agenda, Political Agenda
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Giris

Iletisim teknolojileri ile paralel degisen iletisim kurma bigimleri, geleneksel
medyay1 nostaljinin iiriinii haline getirmistir. Internetin hayatin her alanin1 degistirdigi ve
dontistiirdiigii bir cagda sosyal medya ise hem kamu, hem siyasi hem de geleneksel medya
giindemini belirleyen ve bu degiskenlerin giindeminden dogrudan etkilenen bir alan haline
gelmistir. Anindalig1 ve ¢ift yonlii iletisime izin veren yapisi ile sosyal medya giliniimiizde
toplum, siyaset ve medya licgeninde bir denge unsuru olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Kitle iletisim araglarinin kamunun giindemini belirledigini savunan Giindem
Belirleme Kurami, kitle iletisim araglarinin halk iizerindeki etkilerini agiklamaya calisir.
Giliindem Kurma ya da Giindem Saptama olarak da anilan bu kuram, kitle iletisim
araglariin kamuoyunun herhangi bir konu hakkinda “ne diisineceginden” ziyade “hangi
konu” hakkinda diisiinecegini belirlemede daha etkili oldugunu savunur. Bireyi tiimiiyle
pasif konuma indirgeyen etki arastirmalarinin aksine, kitle iletisim araglarinin kamuoyunun
tutumlarmin degistirilmesinde her zaman etkili olamayabilecegini sdyler. Ancak bu goriise
gore kitle iletisim araglar1 herhangi bir konuyla ilgili kamuoyunun goériislerini degistirmek
yerine o konunun farkinda olmasini saglayarak, tim dikkati ve idraki o yone sevk eder
(Becker vd.’den aktaran Erdogan ve Alemdar, 2002, s. 211).

Gilindem Belirleme Kurami kamu, siyaset ve medya giindemi arasindaki iliskileri
aciklamaya ve birbirilerinden ne oOlcilide etkilendigine odaklanir. Bu alan {izerine yapilan
caligmalar genel olarak siyasi giindemin kamu ve medya glindemini etkiledigi iizerinde
durmaktadir. Ancak yeni donem ¢aligmalar, yeni medyanin etkilesimli yapisiyla da paralel
olarak, kamu glindeminin medya glindemini ve siyasi gindemi degistirip
bicimlendirebilecegini ortaya koymaktadir. Kamu giindeminin kendine yer buldugu sosyal
medya aglari, siyasetin ve geleneksel medyanin goérmedigi olaylart kendi glindemine
tasiyarak kamu ile siyaset ve medya arasinda ileti tasiyan bir ara¢ gorevini gormektedir.
Bununla birlikte sosyal medya, siyasetin giindemini geleneksel medyada oldugu gibi
dogrudan kamu giindemine aktarmamakta; kamu ile miizakere igerisinde bir glindem
yaratarak gorece 6zerk yeni bir giindem belirleme araci olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Tiim bu gelismeler 15181nda sosyal medya geleneksel giindem belirleme yapisina
yeni bir perspektifle yaklasmayr zorunlu kilmaktadir. Cesitli kanallardan ve aglardan
beslenen kamu, giindem belirleme siirecinin diger unsurlarini gorece pasifize ederek kendi
giindemini olusturabilmektedir. Kendi icerigini kendi olusturabilen, yine kendi belirledigi
kanal vasitasiyla digerlerine bildiren sosyal ag kullanicilari, giindem olusturma giiclinii
elinde tutanlarin otoritesini sarsma noktasinda umut vadetmektedir. Bugiine degin {izerine
tartisilagelmis iletisim modelleri iizerine yeniden —ancak daha giicli bir sekilde—
diisiinmeyi zorunlu kilan bu karmasik, ¢ok yonlii ve ¢ok unsurlu iletisim kurma araci,
beraberinde koklii degisimleri getirmistir. Heniiz etkileri kullanicilarinin iginde bulundugu
cografya ve idare edildigi ekonomi politik sistem ile paralellik gosterse de sosyal medya,
bilgi akisinin yoniinii  degistirerek medya ve siyasetin kamu {izerindeki etkisini
azaltmaktadir.

Bu calisma boyunca siyasi giindemin kamu glindemini belirledigi varsayimi temel
alinarak, siyasi glindemin sosyal medya {izerinden kamu giindemini ne dl¢iide belirledigi
irdelenmistir. Habermas’in kamusal alanlarindan glintimiiz trend topiclerine evrilen
kamusal tartisma alanlarinin dinamigi, Giindem Belirleme Kurami’nin medyadan ve
siyasetten kamuya akan dogrusal giindem akisi hipotezini yeniden diisiinmeye sevk
ettirmistir.
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1. Giindem Belirme Kuramina Genel Bakis

Gilindem Belirleme Kurami’nin diisiinsel temeline ilk kez Walter Lippmann’in
Public Opinion (Kamuoyu) isimli ¢aligmasinda rastlanir (Tekinalp ve Uzun, 2009, s. 125).
Lippmann, kitlelerin sosyal yasamin her alanin1 anlamlandirabilmeleri; dogrudan gézlem
yapabilme imkaninin olmadigi durumlar hakkinda fikir iiretebilmeleri i¢in bir takim
anlamlandirma haritalarina gereksinim duyduklarini; bu haritalarin ise medya araciliiyla
sekillendigini ileri siirer (Lippmann’dan aktaran irvan, 2001, s. 70).

Kitle iletisim araglarinin kamuoyunun goriislerini sekillendirdigi goriislinii tagiyan
calismalar daha eskilere uzansa da Gilindem Belirleme Kurami’nin ortaya ¢ikist ilk defa
1972 yilinda McCombs ve Shaw’in birlikte yaptig1 arastirmaya dayanir. 1968 yilinda
Amerika’da yapilan bagkanlik se¢imleri doneminde kararsiz segmenler iizerinden yapilan
calismalarda medya glindemindeki konularin 6nemlilik siralamasi ile bu se¢menlerin
giindemi arasinda yliksek bir benzerlik bulundu. Bu baglantiy1 ise glindem saptama yoluyla
medyanin sorunlara gosterilen ilgiyi ve dikkati etkileme giicline sahip olmasimin kaniti
saydilar (Tekinalp ve Uzun, s. 126). Yine ayn1 ¢alismaya gore medyanin etkileri hiyerarsik
bir bigimde birkag farkli asamada gergeklesiyordu. Ik asamada etki, “haberdar etme” ya da
“farkindalik yarama” olarak ortaya cikiyordu. Ikinci asamada, herhangi bir olaydan
haberdar olan insan, o konuda hakkinda daha fazla bilgi sahibi olmak istedigi i¢in “bilissel
diizeyde” yasaniyordu. Sonrasinda ise sirasiyla tutumlarda ve davranislarda degisiklikler
meydana geliyordu. Gilindem belirleme kurami ise medyanin etkilerinin ilk asamasina
odaklanmaktadir (McCombs ve Shaw’dan aktaran Irvan, 2001, s. 69). Bununla birlikte
Gilindem Belirleme yaklasimima gore, kitleler medya yoluyla yalnizca haberdar olmakla
kalmaz ayni zamanda bu bilgilerin aktarilmasi i¢in ayrilan siire veya konum ile siklig1
tizerinden bir ¢ikarimda bulunurlar. Bu siire¢ bazen tesadiifii bazen de bilingli olarak
gerceklesse de izleyicilerin dinleyicilerin  ve okuyucularin diisiinsel diinyasini
sekillendirmede 6nemli rol oynar (Atabek, 2012, s. 156).

Gilindem Belirleme Kurami, kitle iletisim araglarinin etkilerinin smirli oldugunu
savunan orta donem goriislerin yavas yavas doniistiigli; bu etkilerin giiclii ancak uzun
vadeli oldugunu savunan paradigmalarin gegerlilik kazandig1 bir donemde ortaya atilmistir.
Zira bu goriis, ilk donem ortaya atilan kitle iletisim araglarinin dogrudan ve giicli
etkilerinin oldugunu savunan goriislerin aksine, bu etkilerin zincirleme bir bi¢imde
asamalardan gecerek uzun vadede kitlelerin tutum ve davranislarinda degisiklik meydana
getirecek kadar giiclii oldugunu savunur. Bu bakis acis1 siyasal karar alma siirecini yoneten
calismalardan propaganda c¢alismalarina, halkla iligskiler ¢aligmalarindan kamuoyu
calismalarina kadar birgok karar alma mekanizmasi iizerine yiiriitiilen ¢alismalarin bigim
ve yon degistirmesine neden olmustur. Tim bu goriisler 1s18inda sdylenebilir ki medya,
kamu glindeminin olugsmasinda en belirleyici unsurdur. Enformasyon iizerinde kurdugu
kontrol mekanizmasi ile hangi bilginin, ne zaman ve ne kadar stireyle kitlelere iletilecegini
belirler. Bilginin gii¢ oldugu diinyamizda, bilgiyi elinde tutanlar da iktidara ortak
konumdadir. Bu ger¢ekten hareketle medyanin dordiincii kuvvet olmasi tesadiif degildir.

2. Giindem Belirleme Siirecinin Unsurlari

Gilindem belirleme yaklasimi, medyadaki bilgilerin kitlelere ulagma siirecine
odaklanir. Rogers ve Dearing’in (1987) yaptig1 kategorizasyona gore giindem belirleme
siirecinin “medya giindemi, kamu giindemi ve politika giindemi” olmak iizere ii¢ temel
unsuru vardir.
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2.1. Medya Giindemi

Medya giindemi, kitle iletisim araglar1 yoluyla kitlelere ilettigi bilgi, olay, haberler
ile bunlara iliskin yine bu araglarda ayrilan siire ve yerdir. Basin kurumlar1 gerek siire
kisitlamas1 gerekse yer kisitlamasi nedeniyle giin icerisinde kendilerine ulagsan yahut
kendileri meydana getirdikleri sayisiz haber arasindan se¢im yapmak zorundadir. Kitle
iletisim araclarinin niteligine gore degisiklik gdsteren bu segme-eleme siireci tesadiifi bir
stirece tekabiil ettigi disiiniilse de bu siirecin politik, ideolojik, kiiltiirel ve ekonomik bir
zemin lizerinden sekillendigi gergektir. Medyanin bir kisim haberleri gormemesi ya da bazi
olaylar1 gereginden fazla islemesi medyanin giindem olusturma giiciinii gostermektedir.
Bunla birlikte Shoemaker ve Reese (2002, s. 130) tarafindan sistematik hale getirilen
medya iceriginin belirlenme siirecine etki eden faktorler de segme-eleme siirecinde bilingli
ya da farkinda olmadan siirece dahil edilir. Buna gore medya igeriginin belirlenmesi 5 ana
diizeyde gerceklesir. Bunlar; bireysel diizey, medya rutinleri diizeyi, kurumsal diizey,
medya dis1 diizey ve ideolojik diizeydir.

2.2. Kamu Giindemi

Kamu giindemi, siyasetin ve medyanin nihai olarak kendi giindemleri
dogrultusunda belirlemeye calistiklar1 bir olgu olmasindan dolayr giindem belirleme
calismalarinin odak noktasi olmustur. Kamu giindemi, medyanin bir kisim olaylari1 6ne
cikararak kitlelerin hangi konuyu tartigmalar1 gerektiginin belirlemesiyle ortaya ¢ikan
haber siralamasidir. Kamu, bir haberin gazetenin hangi sayfasinda yer aldigi, gazete
kapladig1 yer ve hangi siklikla tekrar edildigi; yine bir haberin televizyonda ne kadar
siklikla yayimlandigi, habere ne kadar siire ayrildigi ve hangi siklikla tekrar edildigi ile
yalnizca o konudan haberdar olmakla kalmaz o konunun ne kadar 6nemli olduguna dair bir
kanaate de ulasabilir.

Gilindem belirleme {izerine yapilan c¢aligmalar her ne kadar medyanin kamunun
giindemini olusturmada birinci etken oldugu sonuglarina varilsa da, yeni iletisim
teknolojileri ile dinamik bir yapiya sahip olan iletisim siiregleri, kamunun da kendi
giindemini yaratabileceg8i ve medya giindemini olusturabilecegini ortaya koymustur.

2.3.Politika Giindemi

Politika glindemi, toplumu ilgilendiren konularin ve olaylarin hiikiimet, se¢ilmis
kimseler ve kanun koyucular tarafindan kabul edilip ilizerine tartisildig: liste olarak ifade
edilebilir (Turam, 1994, s. 27). Demokratik toplumlarda kamu giindemi ile politik giindem
paralellik gosterir. Toplumsal yasami halk adma diizenlemekten sorumlu olan
siyasetcilerin glindeminin, halki ilgilendiren sorunlardan derlenmis olmast sorumlu
yonetimin de gostergesidir. Sorunlarin 6nemliliginin siralanmasima etki eden pek g¢ok
faktor vardir. Cikar gruplari, kitle iletisim araglari, bilimsel veriler ve ekonomik krizler
politik giindemin insasinda 6nemli unsurlardir (Atabek, 2012, s. 167-168). Bununla birlikte
bir konunun siyasal bir konu haline gelebilmesinde ve dikkat cekmesinde; baz: degerlerin
oncelikli ve onemli olmasi, kriz ve kriz semptomlari, iletisim kaynagimin statiisii, siyasal
basart semptomlari, olayin yeniligi, olayin onemi, olayin siirpriz sekilde gelismesi ve
beklenmeyen olaylarin ve gelismelerin varligi, onemli unsurlar olarak karsimiza
ctkmaktadr (Gokge’den aktaran Terkan, 2007, s. 565). Siyasal sistemlerin 6zelliklerine
bagli olarak medya da politik giindemi sekillendirme giicline sahiptir. Siklikla kitle iletisim
araglarina tasidigi ve tizerinde durdugu konuyu siyasetin de giindemi haline getirebilir.

3. Sosyal Medyada Giindem Kurma

Teknolojinin hayatlarimiza dahil olmasiyla, toplumsal yasamin her alani biiyiik bir
doniisime ugramustir. Ozellikle internetin degistirdigi ve eskisini nostaljik kildig1 en
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belirgin alan iletisim kurma bi¢imleri olmustur. Yeni teknolojiler ile tek yonlii iletisimi
zorunlu kilan geleneksel medyanin yerini, interaktif ve anindalig1 en belirgin 6zelligi olan
sosyal medya almistir. Giinlimiizde geleneksel medya ve sosyal medya aglar1 birbirini
etkileyen ve birbirinden beslenen araglar haline gelmis; bu aglar izler Kkitleyi pasif
konumdan aktif konuma getirmistir. Bu yeni iletisim aglar1 geleneksel yontemlerin aksine
kendi kitlesini yaratmistir. Ancak bu kitle kendinden Onceki kitle iletisim araglarinin
alicilarinin yerine daha aktif, kendi glindemini yaratabilen bir kitledir. Bununla birlikte
geleneksel medyaya da glindem ihra¢ edebilen, siyasetin giindemini kurabilen yapisiyla
glinlimiiziin en giiclii giindem kurma araglarindandir.

Sosyal aglarin yiikselisi devrimler, ihtilaller ve toplu gosterilerin yiikseldigi
doneme denk diismektedir. Ozellikle Arap Bahari ile birlikte kitleleri bir araya getirebilme
giiclinlin kesfedilmesiyle sosyal medya aglar1 gilinliik iletisim kurma aracinin digina
cikarak, soyleyecek sozii olanlarin mecrasit haline gelmistir. Bu yeni donemle birlikte
kitleler yalnizca politik ve medya giindemiyle ¢er¢evelenmis bir enformasyon alimina
karsi, kendi glindemini yaratabilme giiciinii elde etmistir. Diger yandan sosyal medya
giindem kurma giiciinii, kamu ve medya giindemlerinin birbiriyle Ortiisememesinden
almaktadir. Sosyal medya ile geleneksel medya ekonomi politik agidan farkli dinamiklere
sahiptir. Geleneksel medyada {iretilen igerikler sahiplik yapisiyla baglantili olarak siyasi,
ekonomik ve ideolojik siizgeclerden ge¢mektedir. Oysa sosyal medyada igerikler
kullanicilar tarafindan iiretilmekte; igerikleri bigcimlendiren editoryal miidahaleler
azalmaktadir (Kilig, 2020, s. 99). Sosyal medya ve giindem kurma iizerine yapilan
aragtirmalar heniiz yeni olmakla birlikte, 6zellikle Twitter’in diinyanin ve Tiirkiye’ nin
giindemini kendi kullanicilar1 sayesinde kurabilecegini saptanmigtir. Profesyonel meslegi
gazetecilik olmayan yurttas gazeteciler de kendisi i¢in 6nemli olan ancak medya ve
siyasiler tarafindan seslendirilmeyen diislinceleri ve olaylar1 glindeme tasiyabilmekte;
siyasi giindem ile medya giindemine kendi yorumunu ve diisiincelerini katarak yeni
igerikler TUretebilmektedir. Bununla birlikte tek bir icerigin aynmi anda cok sayida
kullanictya ulagmasiyla basta politikacilar olmak {izere siyasi elitlerin siklikla ragbet ettigi
sosyal aglar, burada halihazirda var olan giindemle siyasetin glindeminin harmanlandigi
yeni bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Cetin ve Bel, 2014, s. 71).

Sosyal medyanin kendi yapisal 6zellikleri onun kamu, medya ve siyasi glindemi ne
sekilde bi¢cimlendirecegini de belirlemektedir. Politikanin ve medyanin giindem kurma
giicine ragmen sosyal medya ile birlikte artik kamunun giindem kurma giiciinden
bahsedilmektedir. Sosyal aglar ne kadar politik giindem ve geleneksel medyanin giindemi
etrafinda sekillense de gorece 6zgiir ortamiyla bu giindemleri reddederek farkli bir giindem
sunabilmektedir. Ozellikle Twitter ile kullanicilar, diger giindem kurma organlarinin
gormezden geldigi konular1 tartigabilmektedir. Geleneksel medyada haber {iretim
stireclerini etkileyen faktorlerinin, sosyal medyada etkinliginin azalmasiyla bu ortamin
giindemine dis miidahaleyi zorlagtirmaktadir. Bu nedenle giindem kurma, politik aktorlerin
ve geleneksel medyanin tekelinden ¢ikmigtir. Tiim bunlarla birlikte sosyal medya yeni bir
giindem kurma organi olarak, kimi zaman geleneksel medya ve politik sdylemlerden
beslenmekte kimi zaman da kendi giindemini geleneksel medya ve politikacilarin
giindemine tagiyarak giindemi sekillendirebilmektedir.

4. Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Bu calisma ile siyasi giindemin kamu giindemini belirledigi varsayimi temel
alinarak, siyasi glindemin sosyal medya iizerinden kamu giindemini ne 6lciide belirledigi
incelenmistir. Geleneksel medya icin temel teskil eden “glindem belirleme” tezinin
gecerliligi, kullanicilarin en fazla siyasallastigi Twitter’daki “Tiirkiye Glindemi” basligi
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altinda yer alan “baslik etiketleri” ile amagh orneklem kullanilarak belirlenen politik
sOylem fiireten siyasi aktorlerin paylasimlar1 karsilastirilarak tespit edilecektir. Bu
kapsamda 3 Mayis 2020 - 9 Mayis 2020 tarihleri arasinda “frend topic” olan basliklar ile
Cumhurbaskan: Recep Tayyip Erdogan’mn ve T. C. iletisim Baskanligmin sosyal medya
hesaplar tizerinden yapilan paylasimlar karsilastirilacaktir. Ele alinan tarihler arasinda
Tiirkiye giindeminin yogun bir bi¢imde Covid-19 pandemisi etrafinda sekillenmesi
nedeniyle, bu siirecin giindem belirleyicilerinden olan Saglik Bakani1 Fahrettin Koca’nin ile
Milli Egitim Bakani Ziya Selguk’un sosyal medya hesaplari tizerinden yaptigi paylasimlar
da aragtirmaya dahil edilmistir.

Kayit altina alinan 7 gilinlin tarih aralig rastgele belirlenmistir. Kayit altina alma
islemi 18.00 ile 23.00 saatleri arasinda siirekli degisen ilk 5 giindem maddesinin tamami
dikkate alinarak gerceklestirilmistir. Siyasi aktorlerin belirlenen giin icerisinde yaptiklar
“retweetler” arastirmaya dahil edilmemistir. Belirlenen tarihler boyunca her bir giin
Twitter Tiirkiye glindemi bagliklar1 ile siyasal sdylemin aktorlerinin ayni giin yaptiklar
Twitter paylasimlari tabloya dokiilmiistiir. Siyasal glindemin yalnizca sosyal medya aglar
tizerinden kamu giindemine ve medya giindemine aktarilmadigi asikardir. Ancak sosyal
medya aglar1 lizerine yapilan bircok akademik ¢alismanin da ortaya koydugu iizere
ozellikle Twitter’in glindem olusturma giiciiniin kesfedilmesiyle siyasal glindemin aktarici
araci geleneksel medyadan sosyal medyaya kaymastir.

Tablolagtirma esnasinda, belirlenen siyasi aktorlerin ve kurumlarin paylasimlari
bire bir tabloya aktarilmamis; anlam bozulmasi yaratmayacak sekilde paylasimlarin
yalnizca ilk ciimlesi verilmistir. Siyasi giindemin yogun oldugu iilkemizde siyasi giindem
belirleyicilerinin niceligi de fazladir. Ancak bu ¢alismanin 6rneklemi, arastirma doneminin
ozelligi de dikkate alinarak glindem belirleyici en giicli 4 kisi ve kurum ile
sinirlandirilmastir.

Bu c¢alismada siyasi giindem ile kamu giindeminin karsilastirilmast igin igerik
analizi yonteminden faydalanilmistir. Berelson icerik analizini “iletisimin iceriginin
objektif, sistematik ve sayisal tanimlarint yapan bir arastirma teknigi” olarak ifade eder
(1984, s. 18). igerik analizinin amac1 verileri nesnel, dlciilebilir ve sistematik bir hale
getirerek sdylemi anlama ve yorumlama caligmasidir. Bu nedenle ¢alismada veri toplama
teknigi olarak icerik analizinden yararlanilmistir. Ardindan ortaya konulan bulgular
tartisilmistir.

5. Bulgular

Aragtirma bulgularinin degerlendirilmesinde oncelikli olarak belirlenen tarih ve saat
araliginda Twitter giindemi kaydedilmistir. Daha sonra belirlenen siyasi aktorler ile
kurumlarin ayni giine ait paylasimlart tespit edilmistir. Her iki veri tabloya aktarilarak
karsilastirilmas1 miimkiin hale getirilmis ve yorumlanmistir.
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Tablo 1. 3 Mayis 2020 Twitter Tiirkiye Giindemi ile Secili Siyasi Aktorlerin Twitter

hastanemizin
yapimi hizla devam

Paylasimlar
Tiirkiye Twitter Recep Tayyip T.C. Tletisim Fahrettin Koca Ziya Selcuk
Giindemi Erdogan Baskanhg
#TrollereCevap Yesilkdy ve Cumbhurbaskanimz Milletimiz, PKK Bitlis’teki teror
Verme Sancaktepe'de Muhammed Déngeloglu teror orgiitiiyle operasyonunda sehit
toplam 2 bin yatak ile telefonda goriigerek miicadelesinde iki olan kahraman
kapasiteli iki taziyelerini iletti. sehit verdi. mehmetgiklerimizin

hiiznii i¢indeyiz.

Bitlis'te sehit diisen
askerlerimiz Hasan
Kuzu ve Eyiip Fidan'in
ailelerine bagsagligi
diledi.

Dilmener, birgok
kusaktan hekim ve
bilim insaninin
hocasi, genglerimiz
iginse Enfeksiyon
alaninda hocalarin
hocasiydi.

ediyor.
#FatihSultan Bir siiredir Iletisim Baskani Halkimizin Yazilhim
MehmetHan Koronaviriis "Miittefiklerimizi, ekrandan taniyip, programlarina ilgi
tedavisi goren, dostlarimiz1 ve diinyada sevdigi, degerli duyan liseliler burada
omriinii Islam’1 ihtiyac icindeki biitiin Ilahiyat¢1 ve Yazar mi1?
Ogretmeye, iilkeleri desteklemeye Omer Déngeloglu
anlatmaya adamig devam edecegiz. Bubir | Beyefendi’yi tedavi
ilahiyatg1-yazar siyaset meselesi degil, | oldugu Koronaviriis
Omer Cumhurbaskanimizin ve | sebebiyle maalesef
Dongeloglu’nun tilkemizin insani kaybettik.
vefatini derin bir yaklagiminin
teessiirle 6grendim. gostergesidir."”
Omer Déngeloglu Cumhurbaskanimiz Prof. Dr. Murat

Neseli Giinler

03 May1s mevcut durum

11 MART’TAN BU
YANA, iLK KEZ
BUGUN, iyilesen

hasta sayimiz,
mevcut Koronaviriis
hasta sayimizi gegti.

#EskiyaCananveAd “Tarim ve Orman
amlari Bakani, arkadagim
Dr. Bekir
Pakdemirli’ye,
baslattig1 anlamli
kampanya i¢in
tesekkiir ediyorum.
Johnny Depp
#RamazandaEv
SahibiGSB
#Survivor2020
#Sampiyon
Samsunspor
#BarajBosaltilsin
3 Mayis 2020 Pazar giinii Tiirkiye Twitter glindeminin en O6nemli maddesi

#TrollereCevapVerme bagligi olmustur. Tiim yeni medya mecralar ile birlikte 6zellikle
Twitter’da kimligi belli olmayan sahte hesaplar iizerinden hedef kitleyi manipiile etmek
icin yaniltic1 bilgiler yayan kimseleri hedefe alan bu baslik incelendiginde, tiim siyasal
goriislerden kullanicilarin bagligi destekledigi goriilmektedir. Ancak boyle bir bashigin
giindeme gelme nedenine bakildiginda, 6zellikle son dénemde artan siyasi kutuplasma ile
paralel artan trol hesaplarin karsi siyasi goriis aleyhine yaydigi manipiilatif ve asagilayici
basliklara tepki oldugu goriilmektedir.

Cumhuriyet Halk Partisi Istanbul il Baskam Canan Kaftancioglu ile ilgili bir
gazetede yer alan iddialar iizerine agilmis olan #EskiyaCananveAdamlar1 bashigi, yine
siyasi diizlemde yasanan gerginligin kamu giindemine aktarildigi bir baslik olarak ele
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aliabilir. #RamazandaEvSahibiGSB bashig1 ise Genglik ve Spor Bakanliginin pandemi
siirecinde yurtdisindan gelen vatandaslari kuruma baglh yurtlarda misafir etmesi {izerine
Genglik ve Spor Bakani Dr. Mehmet Kasapoglu tarafindan agilan bir bashktir. Bu baslik
hem Genglik ve Spor il Miidiirliikleri ile Kredi ve Yurtlar Kurumu il Miidiirliikleri
hesaplar1 hem de diger kullanic1 hesaplari tarafindan beslenmistir.

Glinlin tim Twitter glindemi ile belirlenen siyasi aktorlerin  giindemi
karsilastirildiginda iki grup arasinda dogrudan bir benzerligin oldugunu séylemek miimkiin
degildir. Her ne  kadar  #TrollereCevapVerme,  #EskiyaCananveAdamlari,
#RamazandaEvSahibiGSB bagliklar1 siyasi icerikli giindemler olsa da bu gilindemler
dogrudan siyasi aktorler tarafindan olusturulmamistir. Belirtilen giin igerisinde siyasi
aktorlerin giindemleri Yesilkdy ve Sancaktepe’de kurulan hastaneler, Covid-19 pandemisi
ile ilgili giincel gelismeler ve egitim Ogretime iliskin caligmalar olsa da bu giindem
maddelerinin Twitter’da kamu giindemine yansimadig1 goriilmektedir.

Tablo 2. 4 Mayis 2020 Twitter Tiirkiye Giindemi ile Secili Siyasi Aktorlerin Twitter

Paylasimlar1
Tiirkiye Twitter Recep Tayyip T.C. iletisim Bagkanhg1 Fahrettin Ziya Sel¢uk
Giindemi Erdogan Koca
#IbrahimOliiyor AB Komisyonu Cumhurbagskanlig Eskisi kadar Bu hafta #Bizden Veli
YASAT Onciiliigiinde Kabinesi, yakin olamayiz | Kusaginda giindemlerimiz
Diizenlenen Cumhurbaskanimiz #miizik #bilim #beslenme
Koronaviriis Kiiresel baskanliginda video
Mukabele konferans yontemiyle
Uluslararast Taahhiit toplandi.
Etkinligi
#BeratKayaTutuklansin Kabine Toplantist Cumhurbagkanimiz, Eskisi kadar Sevgili anne babalar, evde
Sonras1 Millete Avrupa Birligi yakin olamayiz kalma siirecinde
Seslenis Komisyonu 6nciiliigiinde ¢ocuklarimizin psikoegitsel
diizenlenen "Koronaviriis gereksinimleri igin bu kez
Kiiresel Mukabele “Elif ile Alp” yanimizda...
Uluslararasi Taahhiit
Etkinligi"ne video mesaj
gonderdi.
#SelgukBayraktarYaln @RTErdogan, “Normal Son 24 saatte L GS’ye hazirlanan sevgili
zDegildir hayata doniisii kademe iyilesen hasta gengler; hazirlik
kademe baglatacagiz” sayisiyla yeni calismalarinizda
vaka say1s1 yaninizdayiz.
arasindaki fark,
artmaya devam
etti.
#Babam Koronaviriis ile ilgili “Anadolu Masallar1"
mevcut durum projemizde bu kez sanat

diinyasinin ve televizyon
ekranlarinin deneyimli
isimleri, ¢ocuklar i¢in
masal anlatt1.

#DersimKatliam LGS kapsamindaki merkezi
sinavin tarihini 20 Haziran
2020 olarak agikladik.

#yks2020

Cumhurbagkani
Erdogan

#huyluhuyundan

#umutlabekliyoruz

Ahmet Sik

#sandiktagoriisiiriiz

#yazik

#DoguTiirkistant
Unutmadik

#Konserelzinibrahime
Yagam

Tiirkiye'nin ilk yerli {iretim S/IHA Sistemi Baykar Bayraktar TB2'nin mimar1
(wikipedia.org, 2020) ve Cumhurbagkani Recep Tayyip Erdogan’in damadi Selguk
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Bayraktar’in, CHP Genel Baskan Yardimci1 Veli Agbaba'nin kendisi ile ilgili iddialarina
yanit verdigi TV programi sonrasi agilan #SelgukBayraktarYalnizDegildir bashigi, iktidar
partisi se¢gmen kitlesinin destekledigi bir basliktir. Bir giindem belirleyici olarak siyasi parti
tiyeleri, siyasi tartigsmalart kamu glindemine aktarabilmekte ve toplumsal tutumda
degisiklik yaratabilecek bir siireci baglatabilmektedir. #DersimKatliami1 basligi, 1938
yilinda Tunceli’de gergeklesen olay ile iligkili yaratilan giincel siyasi sdylemin taraftarlar
ile konuya iliskin devletin resmi ideolojinin savunucularim1i kendine ¢ekmistir
Cumhurbaskant Erdogan basligi, Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan’in Kabine
Toplantis1 sonrast yaptig1 agiklamalar iliskin agilan basliktir. #huyluhuyundan basligi bir
TV’nin ana haber programi icin agtig1 etikettir ve yine siyasi tartismalarin taraftarlariin
bakis agisiyla degerlendirildigi bir bashiktir. #umutlabekliyoruz, #sandiktagoriisiiriiz,
#yazik basliklar1 ise Cumhurbaskani’nin Bakanlar Kurulu Toplantist sonrast
Yiiksekogretim Kurumlari Sinavi’nin (YKS) o6ne c¢ekilmesi ile ilgili yaptigr aciklama
sonrasi agilmustir. #ibrahimOliiyorYASAT ve #KonserelzinibrahimeYasam basliklarinda
ise Grup Yorum Uyesi Ibrahim Gokgek’e konser izni verilerek Gokgek’in 6liim orucunu
sonlandirmasi talepleri yer almaktadir.

Tiim bu basliklar incelendiginde 4 Mayis 2020 Twitter Tiirkiye giindemi, Siyasetin
ve siyasi yonelimlerin merkezde oldugu bir tartigma ortami etrafinda sekillendigi
gorilmektedir. Ancak bu tartismalarin igerigi siyasi olsa da kamunun Twitter iizerinden
kendi siyasal giindemini de yarabildigi anlasilmaktadir. Belirlenen siyasi aktér ve
kurumlarin ayn1 giline ait Twitter paylasimlari incelediginde ise Cumhurbaskani Recep

Tayyip Erdogan’in agiklamalarinin biiylik oranda Twitter giindemini belirledigi
goriilmektedir.
Tablo 3. 5 Mayis 2020 Twitter Tiirkiye Giindemi ile Secili Siyasi Aktorlerin Twitter
Paylasimlan
Tiirkiye Twitter Recep Tayyip Erdogan T.C. iletisim Bagkanhg Fahrettin Koca Ziya Selcuk
Giindemi
#hidirellez Bu siireci siyasi istismara Tletisim Bagkam Oniimiizdeki Cocuklarin
kurban etmeden, @fahrettinaltun yeni tip Pazar saat 11:00 uzaktan
azmimizle, koronaviriis salginiyla ile 15:00 aras1 egitimini,
kararlihigimizla, miicadelede basarili iilkelere parklar, sokaklar oyunlarini,

birligimize sahip ¢ikarak

iliskin bagyazisinda Tiirkiye'ye

65 yag ve lstl

Odevlerini pek

vicdanin yolunda karar
alirken tiim kesimlerin
faydasini gozetiyor, bu
aziz milletin her bir
ferdinin bu siiregten sag
salim ¢ikmasi i¢in canla
basla, 7/24 galistyoruz.

askerimiz Piyade Uzman
Onbas1 Bekir Giindes'in
ailesine bagsaglig: diledi.

entiibe hasta
say1s1 ve vefat
sayisinda diisiis
devam ediyor.

hep birlikte yer vermeyen Amerikan The biiytiklerimizin. | ¢ok evde sadece
atlatacagimiza inancim New York Times'a hitaben bir annelerin takip
tamdir. mektup yazarak Tiirkiye'yi goz ettigini lizlilerek
ardi eden yaziya, sayilarla goriiyorum.
cevap verdi.
#HepimizErdoganiz Bizler bu siireclerde Cumhurbagkanimiz, Siirt'in Yogun bakim
bilimin, ortak aklin ve Pervari il¢esinde sehit olan hasta sayist,

#DolarSaltani

Sevgili gencler, 2020

Tletisim Baskam “Tiirkiye nin

TFF Bagkani Sn.

tarihten 1 hafta sonrasina
ertelendi.

her bakimdan gelismis
iilkelerden ¢ok daha saglam bir
durus sergileyerek bu sarsintili
donemi geride birakma
safthasina gelmistir.

Yikiliyor miicadele ile gegiyor. Libya’daki mesru hiikiimete Nihat
Zorluklara millet olarak verdigi destek sayesinde, Ozdemir’le
g0giis geriyoruz. istikrart bozan gayrimesru bugiin bir
Hafter giigleri Libya’da gii¢ goriigme yaptik.
kaybediyor."
#glinde3lira #yks2020, ilk agiklandigi Cumhurbagkanimiz "Tiirkiye
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#KadirMisirlioglu AK Parti MYK Cumhurbagkanimiz ile
Toplantis1 Oncesi Basin merhum Bagbakan Adnan
Agiklamasi Menderes’in fotograflarina yan

yana yer vererek darbe ve idam
tehdidi igeren yazi nedeniyle
Ragip Zarakolu ve Arti Media
hakkinda su¢ duyurusunda
bulundu.

#GelecekIcinErtele Koronaviris ile ilgili mevcut
durum:

#HepimizErdoganiz bashgi ile #DolarSaltan1Yikiliyor bagliklari mevcut siyasi
iktidar1 destekleme amagl agilan baghklardir. #gilinde3lira yine bir TV’nin ana haber
programi i¢in ac¢ilmis etikettir ve ekonomi ile ilgili sorunlara dikkat ¢ekmek igin
olusturulmustur. #Geleceki¢inErtele bashig1 ise daha erken bir tarihe cekilen YKS’ nin
yeniden ileri bir tarihe ertelenmesini isteyenlerin besledigi bir bagliktir.

5 Mayis Sali giiniine ait Tirkiye Twitter giindemine bakildiginda agilan basliklar,
farkli siyasi goriisleri temsil eden kullanicilar tarafindan ekonomik sorunlara dikkat
cekmek ya da ekonomik sorunlar ile ilgili muhalif sesler karsisinda mevcut hiikiimeti
desteklemek amaciyla agilmistir. Siyasi aktorlerin ve kurumlarin giindemine bakildiginda
ise Twitter’daki kamu giindemi ile kismen paralellik gosterdigi goriilmektedir. Onceki giin
ve 5 Mayis giinii YKS’nin 6ne ¢ekilmesi ile ilgili talepler, kamu giindemini siyasi
gindeme aktarmis ve Cumhurbaskani Erdogan Twitter lizerinden genglere seslenerek
stiktinet talebinde bulunmustur.

Tablo 4. 6 Mayis 2020 Twitter Tiirkiye Giindemi ile Secili Siyasi Aktorlerin Twitter

Paylasimlan
Tiirkiye Twitter Recep T.C. iletisim Fahrettin Koca Ziya Selguk
Giindemi Tayyip Baskanhg
Erdogan
#DansozliikSizin Tletisim Bagkam Tiirk Sosyal mesafe uygulamasinda 2020 LGS’ye
TemmuzBizim Kizilay’in dergisi titiz olalim. hazirlanan
1868’in mayi1s ogrencilerimiz ve
sayisinda Tirkiye’nin velileri i¢in iki haberim
koronaviriis var; sinav kilavuzunu
miicadelesindeki yayimladik.
iletigim stratejisi
iizerine bir sdylesi
gerceklestirdi.
Kontrollii Sosyal Hayat Koronaviris ile ilgili CNN International televizyonu, 20 Haziran 2020’de
mevcut durum: 3 Mayis'taki yayiiyla, tim Yapilacak LGS'ye ait
diinyadaki izleyicisine Covid- uygulama kilavuzu ve
19’la miicadelemizdeki basariy Mayis Ay1 Ornek
anlatt1. Sorular1 Yayimlandi
#DolarmSaltanati ISTIKLAL CADDESI, bugiin Salgin nedeniyle ara
Yikiliyor iyi bir goriintli vermedi. vermek durumunda
kaldigimiz “Egitim
Bulusmalari”na sanal
ortamda yeniden
basladik. EBA’da
uzaktan egitim
igeriklerine “Teneffiis”
ekledik
Endonezya’da 7,3 Sudan'in baskenti Hartum'da, Internetten
Koronaviriis tanist konan, stirdiirdigiimiiz
solunum gii¢liigiine ragmen “Egitim
hastanede tedavi edilmeyip, Bulugmalar1"mizin
evine gonderilen 55 yasindaki diinkii adresi
vatandasimiz Mehmet Hanefi Hakkari’ydi.
Aydin’1 Tiirkiye’ye getirdik.
Bilim Kurulu Toplantimizin
#6May1s1972 ardindan Koronaviris ile ilgili
son geligmelere iligkin basin
agiklamamiz.
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#paraaraniyor

Salgin siirecinde, 83 milyonun
destegiyle ¢ok biiyiik bir
mesafe alan saglik ordumuz
adina size sunu sdylemekten
gurur duyuyorum

Saglik Bakani Fahrettin

Yogun bakima ve solunum

Koca cihazina ihtiyag duyan hasta
sayist azald.
#DestanlarYazacagiz Koronaviriisle miicadelemizin
ikinci doneminde, yeni
dénemin ilk giinlerindeyiz.
#AtYarislariONAY Yeni donem, tipik bir
Bekliyor normallesme donemi degildir.

Bakanligimiz bir mobil
uygulama gelistirdi.

TFF, maglarin devamina
kendisi karar verdi.

6 Mayis Carsamba giinii olusturulan #DansdzliikSizinTemmuzBizim bashig1 sportif
bir basliktir. Saglik Bakani1 Fahrettin Koca da Tirkiye Futbol Federasyonu Baskani Nihat
Ozdemir ile goriismesinin ardindan yaptigi paylasim da sportif iceriklidir. Ancak birbiri
arasinda giindem aktarimi bulunmamaktadir. “Kontrollii Sosyal Hayat” ile “Saglik Bakani
Fahrettin Koca” bagliklari, Saglik Bakani Koca’nin Bilim Kurulu Toplantis1 ardindan
yaptig1 aciklamalarla paralel olusturulmus bir glindemdir.

Tablo 5. 7 Mayis 2020 Twitter Tiirkiye Giindemi ile Secili Siyasi Aktorlerin Twitter

Paylasimlar
Tiirkiye Twitter Recep T.C. fletisim Baskanhg1 Fahrettin Koca Ziya Selcuk
Giindemi Tayyip
Erdogan
#ibrahimgokgek Iletisim Bagkan1 "Milli Test sayisi, yakinda 1,5 Cocuklarimiza,
giivenligimizi yakindan milyona ulagacak. “Oykiilerinizi
ilgilendiren stratejik bizimle paylagin,
alanlarda 6ncii atilimlar belirleyecegimiz
yapan, bastan sona milli bir 100 oykiiyi 23
durusla devletimize hizmet Nisan’in 100. yil
eden kisi ve kurumlarin doniimiinde
yalan ve iftiralarla kitaplastiralim.”
yipratilmaya ¢alisilmasi demistik...
kabul edilemez"
#gelmeyin Koronaviriis ile ilgili Viriisten uzak Uzaktan egitimin
mevcut durum: durmanin yolu, maske adresi EBA kendi
ve sosyal mesafedir. rekorunu giincelledi
#atihfsinavlariertele Viriisten uzak Salgin sonrasi ¢ok
durmanin yolu, maske seyahat etmem
ve sosyal mesafedir. gerekecek.
#Minnetle
TanerTolga
#gebermis
SurvivoraAlinsin
#YKSErteleViriisiiYa
yma
BuNeyin Yasagi

#aiihfsinavlariertele, #YKSErteleVirlisiiYayma, pandemi nedeniyle sinavlarin
ertelenmesini talep edenler tarafindan acilmis bagliklardir. #Minnetle basligi Koronaviriis
pandemisine kars1 miicadele eden saglik ¢alisanlart; #gelmeyin bashigi Mugla Biiytliksehir
Belediyesi tarafindan normallesme adimlari kapsaminda bazi illere kaldirilan seyahat
yasagi ile birlikte Mugla’ya yogun insan akisinin olmasi sonucu agilan tepki bashigidir.
#ibrahimgokcek ile #gebermis basliklar1 ise Grup Yorum Uyesi Ibrahim Gokgek’in
Oliimiine iliskin ag¢ilan basliklardir.
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T.C. lletisim Baskanlig1 tarafindan paylasilan ilk génderi Milli Teknoloji Hamlesi
ile ilgilidir. Ancak bu paylasim ile birlikte diger paylasimlarin ayni giiniin Twitter giindemi
ile benzerligi bulunmamaktadir. Dolayli yoldan bir benzerlik mevcuttur ancak bunun
sebebi tiim diinyada oldugu Tiirkiye’de de kamu, medya ve siyasetin giindemini tamamiyla
kusatan Covid-19 pandemisi ile ilgili giincel gelismelerdir.

Tablo 6. 8 Mayis 2020 Twitter Tiirkiye Giindemi ile Secili Siyasi Aktorlerin Twitter

Paylasimlari
Tiirkiye Twitter Recep T.C. Iletisim Fahrettin Koca Ziya Selcuk
Giindemi Tayyip Bagkanhgi
Erdogan
#500BinRiisvetiKimYedi Iletisim Baskani Viriisten uzak durmanin | Liseler i¢in 750 soruluk
@fahrettinaltun, yolu, maske ve sosyal 3. Destek Paketi
Ingiltere’ye mesafedir. yayinda.
gonderilen tibbi
malzemelerle ilgili
asilsiz haberlere yer
verilmesine tepki
gosterdi.
#vatandasimhayrina Personel alim ilan1 “Saglik Bakanligimiz Kirikkale Sulakyurt'ta
yayinlandi. gece demiyor, giindiiz cocuklarimiza trafik
demiyor. Saglik egitim parkina gotlirme
calisanlarimiz sOziinii tutamayinca pes
fedakarca, adanmig ve etmeyen trafik polisi
anitlagmus sekilde Deniz Mutlu’yu tebrik
salginina engel olmaya ediyorum.
gayret ediyor
#CumalcinYeryiizii Koronaviriis ile ilgili | Eminénii, salgin dncesi
Mesciddir mevcut durum: giinlerin hareketliligine
donmiis goriintiisii
verdi.
#KavakYelleri Orneklerini daha dnce
paylastigimiz
sarkilardan bir yenisi
daha yapildi.
#CHPNedenSessiz Toplam iyilesen hasta
sayisi 85 bini ast1.
#tmmobyedokunma Viriisten uzak durmanin
yolu, maske ve sosyal
mesafedir.
#DiinyaY etimlerGiinii Maske ve sosyal
mesafe.
#OkulumVar
KararnamemY ok

#500BinRiisvetiKimYedi basligi muhalif siyasetin kamunun glindemine tasidig1 bir
bagliktir. Muhalefet Parti temsilcilerince agilan ve desteklenen bu baslik kullanicilarin da
giin icerisinde en fazla destekledigi baslik olmustur. #vatandasinhayrina bagligi bir TV nin
ana haber programi icin actifi siyasi icerikli paylagimlarin yogun oldugu basliktir.
#CHPNedenSessiz baghig altinda siyasi tartigmalarin ytriitiildigii; #tmmobyedokunma,
#OkulumVarKararnamemY ok ise karar verici mercilerden taleplerin yer aldig1 bashiklardir.
Ayn1 giin siyasi aktorlerin ve kurumlarin hesaplari incelendiginde, Twitter glindemi ile
benzerlik gosteren bir paylasim tespit edilememistir.
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Tablo 7. 9 Mayis 2020 Twitter Tiirkiye Giindemi ile Secili Siyasi Aktorlerin Twitter

Paylasimlar
Tiirkiye Twitter Recep Tayyip T.C. Tletisim Baskanhg1 Fahrettin Ziya Selcuk
Giindemi Erdogan Koca
#YagasinHakikat #GeceyebirEr Iletisim Baskam @fahrettinaltun: Viriisten uzak Bartin’daki
doganSelami “Salgina kars1 miicadelemizde durmanin meslektaslarimizla
birakan basarinin anahtari, yeni hiikkiimet yolu, maske bulustuk...
kardeslerim. sistemimizin avantajli yonetim ve sosyal
bi¢imi ve Cumhurbagkanimizin mesafedir.
liderligidir.”
Buket Aydin Cumhurbagkanimiz @R TErdogan Tiirkiye’nin Cumhurbagkanimiz
Rusya Federasyonu Devlet Bagkan1 | pratik zekas, Sn. @RTErdogan
Vladimir Putin'e "Rusyanin 9 salgin tarafindan ilan edilen
Mayis Zafer Giinii" dolayisiyla sartlarinda, “2020 Erisilebilirlik”
kutlama mesaji gonderdi. sosyal hayata | yili kapsaminda TRT
ilging EBA TV ekranlarinda
goriintiiler Tiirk isaret dili
kazandirmaya egitimleri basliyor.
basgladi.
#TLyeSaldir1 Cumhurbaskanimiz @RTErdogan Toplam
9 Mayis Avrupa Giinii dolayisiyla iyilesen sayist
mesaj yayimladi. 90 bine
yaklasti.
#AnnelerGiinii Cumbhurbaskanimiz @R TErdogan
yeni tip koronaviriis (Kovid-19)
salginiyla miicadele kapsaminda
Sancaktepe, Atatiirk Havalimani ve
Hadimkdy'de yapimi devam eden
hastanelerde incelemelerde
bulundu.
YiiriiyorSani Koronaviriis ile ilgili mevcut
durum:
BarisMuratYagci Cumbhurbagkanimiz Anneler Giinii
dolayisiyla mesaj yayimladi.
#EvdenDestekOl Cumhurbagkanimiz Yargi Giini
dolayistyla mesaj yayimladi.
#bedirgecesi
#GeceyeBirAnne
SoziiBirak
#HasanAliyi
Istemiyoruz
#SevdaNoyan
Tutuklansin

#YasasinHakikat bashigt AK Parti Genel Merkezi tarafindan sosyal medya
platformlarinda giindeme tasidigr kampanyadir. #TLyeSaldir1 bagligi, Tiirk Lirasinin Dolar
karsisinda deger kaybetmesine neden olarak dis kaynakli manipiilatif saldirilar1 sebep
olarak gosterenlerin, ekonomik gostergeler karsisinda hiikiimeti savunanlarin besledigi
bashiktir. #SevdaNoyanTutuklansin etiketi ise bir TV programinda 15 Temmuz giini
yasanan darbe girisimi ile ilgili yaptig1 aciklamalarin ardindan tutuklanmasmin talep
edilmesi iizerine acilmistir. 9 Mayis 2020 Twitter giindemi muhtevasi itibariyle siyasi ve
ekonomiktir. Ancak ayni giiniin belirlenen siyasi aktorler ve kurumlarin paylagimlari,
Twitter giindemi ile karsilagtirildiginda birbiriyle benzerlik géstermemektedir.
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Tablo 8. Konulara Gore Secili Siyasi Giindem Belirleyicilerin Giindemleri ile Kamu
Giindemlerinin Dagilim

Konular Twitter Recep Tayyip T.C. Iletisim Fahrettin Koca Ziya Selcuk
Erdogan Baskanhg
Siyaset 12 - 4 2 1
Ekonomi 3 - - - -
Icraatlar - 1 -
Spor 4 - - -
Egitim 2 - - 19
Uluslararasi 2 - 4 -
Protesto/Talep 18 2 - -
Anma/Ozel Giin 9 1 6 2
Eglence 8 - - -
Saglik/Pandemi 3 5 12 32
Kampanya 1 - - -
Diger 4 1 2 1 -
TOPLAM 66 10 28 37 20

Tablo 9. Konulara Gére Kamu Giindemlerinin ve Siyasi Giindemlerin Dagilimi

Konular Kamu Giindemi Siyasi Giindem
Siyaset 12 7
Ekonomi 3 -
Icraatlar - 1
Spor 4 -
Egitim 2 19
Uluslararasi 2 4
Protesto/Talep 18 2
Anma/Ozel Giin 9 9
Eglence 8 -
Saglik/Pandemi 3 49
Kampanya 1 -
Diger 4 4
TOPLAM 66 95

Kamu giindemi ile se¢ili siyasi glindem belirleyicilerin glindemleri arasindaki
iligkiyi net olarak ortaya koyabilmek amaciyla Twitter’in ve siyasilerin giindem bagliklar
birbiriyle karsilastirilmigtir. Tablo 9°da goriildiigii {lizere glindemler arasi en biiyiik
benzerlik Anma/Ozel Giin basliginda tespit edilmistir. Bu baslik altinda toplumun genelini
ilgilendiren 6zel giinlere iliskin mesajlar ve bagsagligi mesajlar1 yer almaktadir.

Twitter’daki 66 etiketin 12’sini siyasi igerikli glindemler olusturmaktadir. Bu oran siyasi
giindemde de yiiksektir. Ancak Onceki tablolarda da goriilecegi gibi siyasi giindemin ve
kamu giindeminin siyaset bashigi altindaki giindemlerinin igerikleri incelendiginde
birbiriyle dogrudan bir benzerlik tespit etmek miimkiin degildir. Egitim ve Saglik/Pandemi
basliklar1 6zellikle siyasi giindem belirleyicilerin ragbet ettigi bir konudur. Oysa kamu
giindemi Ozellikle Protesto/Talep basligi altinda yogunlagsmistir. Ancak Cumhurbagkani
Erdogan’in sinavlarin ertelenmesi yoniindeki taleplere kars1 yaptigi agiklamalar disinda bu
protestolarin ve taleplerin siyasi glindemde karsilik gérmedigi anlasilmaktadir.

Bir baska dikkat ceken nokta ise kamu giindeminde ekonominin 6nemli bir yer
tuttugudur. Ancak segili giinler icerisinde siyasi glindem belirleyiciler ekonomi ile ilgili her
hangi bir paylasim yapmamistir. BOylece siyaseti ve kamuyu en fazla ilgilendiren
konularin basinda gelen ekonomide bir benzerlik saptanamamustir. Siyasetin giindemini
pandemi siirecinde alinan tedbirler ile uluslararasi konular olusturmustur.

Sonug¢

Giindem Belirleme Kurami temel olarak, medyanin siyasetten aldigi glindem
maddeleri ile kamunun giindemini belirledigini iddia eder. Gilindem Belirleme Kurami
tizerine yapilan yaklasik 50 yillik ampirik ¢alismalar, siyasi giindem, medya giindemi ve
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kamu gilindemi arasinda paralellik bulmustur. Ancak bu g¢alismalar yogunluklu olarak
geleneksel medya, siyaset ve kamu arasindaki iligkilere odaklanmistir. Giiniimiizde ise yeni
iletisim kurma teknikleri, Giindem Belirleme Kurami’nin unsurlarii yeniden diisiinmeye
ve kamunun giindem belirleme siirecindeki etkisini yeniden tayin etmeye zorlamaktadir.

Sosyal medya aglarina, giindem belirleme siirecinde adin1 da aldig1 iizere medya
unsuru icerisinde yer verilmektedir. Ancak sosyal medya her ne kadar kitle iletisimini
saglayan bir platform olsa da kullanicilarinin halk olmasi dolayisiyla geleneksel medyadan
ayrilmaktadir. Dahast bu fark onu giindem belirleme siirecinde medya siifindan kamu
sinifina aktarmaktadir. Bu nedenledir ki sosyal medyanin giindemi medyanin giindemi
degil aslinda kamunun giindemidir. Sosyal medya aglarinin etkilesimli yapisi, kitlelerin
buralardan oOrgiitlenebilmesi, kullanicilarina diistincelerini paylasmada ve bilgiye erismede
pratik bir zemin olusturmasi nedeniyle bu platformlara olan ilgi her gegen gilin artmaktadir.
Tiim bu gergeklerden hareketle sosyal medyanin geleneksel medya ile birlikte siyasi hayati
degistirdigi yadsinamaz bir gergektir (Kilig, 2015, s. 156).

Bununla birlikte sosyal medya giindemi ile siyasi giindemin benzerlik géstermesi o
toplumun yonetim sisteminin demokrasi ile olan iliskisiyle paraleldir. Clinkii kamuoyunun
taleplerinin karsilik gordiigii sistemler ayn1 zamanda en demokratik sistemlerdir. Sosyal
aglarin da kamunun sesini duyurabildikleri en gii¢lii platformlar oldugu varsayildiginda,
siyasetin benzer bir giindemle buradan yiikselen taleplere karsilik vermesi ydnetim
sisteminin ¢er¢evesini ortaya koyar. Medyanin ve siyasetin kamunun sorunlarina ve
taleplerine odaklandig1, 6zgiir kamusal tartisma alanlarinin varoldugu rejimlerde sosyal
medya ile politikanin glindemi de benzerlik gosterir.

Yukarida agiklanmaya calisilan nedenlerden dolay1 bu ¢alismada “Twitter Tiirkiye
giindemi” kamu glindemi olarak degerlendirilmistir. Twitter Tiirkiye giindemi ile Tiirkiye
siyasi glindemini belirleyen en giiglii aktoér ve kurumlarin giindeminin karsilastirildigi bu
calismada, siyasi glindemin sosyal medya araglartyla kamu glindemine etkisi 6l¢iilmiistiir.
Arastirmada hangi giindem maddelerinin kamunun giindeminde ve siyasi aktor ve
kurumlarin giindeminde ilk sirada yer aldigi, hangi durumlarda kamu ile siyasal glindemin
paralellik gosterdigi belirlenmeye c¢alisilmistir. Calismada, Twitter Tiirkiye giindemi ile
secili siyasi aktorler ile kurumlarin giindeminin ¢ogu zaman benzerlik géstermedigi tespit
edilmistir.

Gilindem Belirleme Kuraminin “Demokratik toplumlarda kamu giindemi ile politik
glindem paralellik gésterir” varsayimina ragmen kamu glindemi ekonomik krize,
tutuklanma ya da saliverilme taleplerine, saglik gerekcesiyle sinavlarin ertelenmesine
yonelik taleplere odaklanmisken; siyasi giindem agiliglara, Covid-19 pandemisi ile ilgili
giincel gelismelere, uzaktan egitim siirecine ve dig politikaya odaklanmistir. “Giindemlerin
birbiri tizerindeki etkisinin konularin giiciine bagh olarak sekillendigi” savi ise yine sosyal
medyada tiimiiyle dogrulanamamigtir. Covid-19 pandemisi gibi toplumsal ve siyasal ¢ok
boyutlu alanlar1 mesgul eden bir kiiresel soruna ragmen belirlenen tarih araliklarinda her
iki glindem arasinda dogrudan bir benzerlik saptanamamugtir.

Tiim bunlara ragmen kamunun Twitter’da kendi glindemini yalnizca kendi
sorunlariyla olusturdugu tezi ortaya atilamaz. Arastirmanin 6rneklemi 4 politik aktor ve
kurum ile smirlandirilmisti. Twitter giindemi incelendiginde bir¢ok giindem maddesinin
dolayl1 olarak siyasi giindemden transfer edildigi goriilmektedir. Ancak bu siyasi giindem
basliklari, geleneksel medyada oldugu gibi yalmizca giiclii siyasi elitler tarafindan
belirlenen bagliklar degil; aym1 zamanda kullanicilarin 6nemli buldugu siyasi eksenli
olaylar da olabilmektedir. Yani sosyal medyada kullanicilar kendi siyasi giindemini
olusturabilmekte; siyasi elitlerin sundugu giindem bagliklarini bagl kalmayabilmektedirler.

/ 89/



INIF E-DERGI Kasim 2021, 6(2), 75-91.

Bununla birlikte kamuyu yakindan ilgilendiren olaylarda “destekleyerek” ya da “karsi
cikarak” siyasi giindem lizerine de etkide bulunmaya ¢aligmaktadirlar.

Extended Abstract

Agenda Setting Theory focuses on explaining the relationships between the public,
politics and media agenda and the extent to which they are influenced by each other.
Studies on this area generally emphasize that the political agenda affects the public and
media agenda. However, recent studies reveal the public agenda can change and shape the
media agenda and the political agenda. Social media networks carries messages between
the public, politics and the media by bringing the events that politics and traditional media
do not see to their own agenda. However, social media does not directly transfer the
agenda of politics to the public agenda as in traditional media. It emerges as a relatively
autonomous new agenda setting tool by creating an agenda in negotiation with the public.

The rise of social networks coincides with the rise of revolutions and mass
demonstrations. With the discovery of the power of the masses especially the Arab Spring,
social media networks have become the medium of those who have something to say. On
the other hand, social media gets its power of agenda setting from the incompatibility of
public and media agendas. Social media and traditional media have different economic and
political dynamics. Content produced in traditional media passes through political,
economic and ideological filters in connection with the ownership structure. However,
content in social media is produced by users; editorial interventions that shape content are
decreasing (Kilig, 2020, p. 99). Although the research on social media and agenda setting
is still new, it has been determined that Twitter can set the world's and Turkey's agenda
thanks to its own users.

The structural features of social media also determine how it will shape the public,
media and political agenda. Although social networks are shaped around the political
agenda and the agenda of traditional media, it can offer a different agenda by rejecting
these agendas with its relatively free environment. Especially with Twitter, users can
discuss issues that other agenda setting tools ignore. For this reason, agenda setting has
emerged from the monopoly of political actors and traditional media. In addition to all
these, social media, as a new agenda setting tool, sometimes feeds on traditional media and
political discourses, and sometimes it can shape the agenda by bringing its own agenda to
the agenda of traditional media and politicians.

In this study, it has been examined to what extent the political agenda determines
the public agenda through social media. The validity of the agenda setting thesis will be
determined by comparing the "Turkey Agenda" title on Twitter with the posts of political
actors. In this context, between May 3, 2020 - May 9, 2020, "trend topics™ will be
compared with the posts made on the social media accounts of President Recep Tayyip
Erdogan and the Republic of Turkey Directorate of Communications. Since Turkey's
agenda was heavily shaped around the Covid-19 pandemic between the dates discussed,
the social media accounts of Minister of Health Fahrettin Koca and Minister of National
Education Ziya Selguk, who were among the agenda setters of this process, were also
included in the research. In the evaluation of the research findings, the Twitter agenda was
recorded at the specified date and time interval. Then, the shares of political actors and
institutions on the same day were determined. Both data were transferred to the table,
making it possible to compare and interpreted.

Despite the assumption of Agenda Setting Theory that “the public agenda and the
political agenda are parallel in democratic societies”, the public agenda is focused on the
economic crisis, the demands for arrest or release and the demands for the postponement of
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exams on health grounds; The political agenda focused on openings, current developments
regarding the Covid-19 pandemic, the distance education process and foreign policy. The
argument that “the effect of the agendas on each other is shaped depending on the power of
the issues” could not be fully confirmed in social media. Despite a global problem that
occupies social and political multidimensional areas such as the Covid-19 pandemic, no
direct similarity has been found between the two agendas in the specified date ranges.

Despite all this, it cannot be said that the public on Twitter creates its own agenda
only with its own problems. The sample of the research was limited to 4 political actors
and institutions. When the Twitter agenda is examined, it is seen that many agenda subjects
are indirectly transferred from the political agenda. However, these political agenda topics
are not the ones determined only by the powerful political elites as in the traditional media;
at the same time, there may be political-oriented events which important for users. In other
words, users can create their own political agenda on social media; they may not adhere to
the agenda topics presented by the political elites. In addition, they try to influence the
political agenda by "supporting™ or "opposing" events that are closely related to the public.
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Oz

Gisede yiiksek izlenme sayilarina ulagmis olan filmler i¢inde bulunduklar1 donemle ve 6zelliklerini
tagidiklar: film tiirleriyle beraber okundugunda, hem anaakim sinema anlayisin1 hem de toplumsal-kiiltiirel
atmosferi yansitirlar. Tiirkiye’de son donemdeki anaakim sinemaya bakildiginda belirgin bir tiirlesme egilimi
goze carpmaktadir. Bu durum, popiler filmlerin tiir kuramlari gergevesinde incelenmesini verimli
kilmaktadir. Birkag farkl: tiiriin hakim oldugu bu déonemde melodram da hem kendi basina bir tiir hem diger
tirlere eklemlenen bir “kip” hem de bir imgelem bi¢imi olarak film {ireticilerinin ve seyircinin baglica
tercihlerinden biridir. Melodramatik 6zellikler barindiran filmler, son dénemin popiiler sinemasi iginde
oldukc¢a genis bir yer tutmaktadir. Bahsi gegen filmler, Tiirkiye’de popiiler kiiltiir alanindaki kirilmalari ve
degisimleri giiglii bir sekilde yansitmaktadir. Son yillarin en popiiler filmlerinden biri olan Miislim filmi,
giiniimiiz Tirkiye’sindeki toplumsal-kiiltiirel sartlari ve mevcut popiiler kiiltiirel {iretim anlayigint oldukga
belirgin bir bigcimde gostermektedir. Son Dénem Tiirk Sinemasi’nin 6ncii filmlerindeki temel teknik ve anlati
Ozelliklerinin bugiin farkli bir sekilde karsimiza ¢iktigi goriilmektedir. Film, geleneksel melodram
formiilleriyle birlikte giiniimiiziin atmosferiyle harmanlanmis bir melodramatik imgeleme sahiptir. Duygusal
arinma tizerine kurulu bir film dilini, abartili bir estetikle birlikte sunmaktadir. Ayni zamanda son yillarda
ozellikle yazili ve gorsel eserlerde hakim olan melankolik, depresif, kirilgan, “kaybeden” vb. temal bir tarzi
da yansitmaktadir. Filmin konusunu gerg¢ek hayattan aldigr goéz Oniine alindiginda, Miisliim Giirses’in
toplumsal bir fenomene doniismesindeki siireglerin, hikayenin gectigi tarihsel donemin toplumsal agidan
onemli ozelliklerinin, arabesk kiiltiirii ile ilgili deginilebilecek bazi 6nemli noktalarin hikaye diginda kalmast
da dikkat ¢cekmektedir. Bunun yaninda, son dénemin “sahicilik” ve “samimiyet” retorigine dayali olarak
Oykiistinii kuran sinema dili anlayis1 Miislim filminde neredeyse tiim 6zellikleriyle goriiniir haldedir.

Anahtar Kelimeler: Melodram, Tiirk sinemasi, popiiler kiiltiir, tiir filmleri, Miisliim Filmi

MELODRAMATIC IMAGINATION AND MUSLUM MOVIE
Abstract

When the films, which have reached high views at the box office, are read together with the period
they are in and the types of films they carry, they reflect both the mainstream cinema understanding and the
social-cultural atmosphere. A significant genrefication tendency referring to the recent mainstream cinema in
Turkey draws attention. This situation makes analyzing popular movies within the framework of genre
theories efficient. In this period, when several different genres prevailed, melodrama is one of the main
preferences of film producers and viewers both as a genre on its own, as a form of “articulation” added to
other genres and as a form of imagination. Films that carry melodramatic qualities make a huge portion of
recent popular cinema. These films in question reflect the breaks and the changes in the Turkish popular
culture field strongly. Miisliim, one of the most popular movies of recent years, shows today's socio-cultural
conditions and the current popular cultural production mentality in Turkey in a very distinct way. It is seen
that the basic technical and narrative features of the leading films of recent Turkish Cinema appear in a
different structure today. The film has a melodramatic imagination blended with today's atmosphere along
with traditional melodrama formulas. It presents a film language based on catharsis with an exaggerated
aesthetic. At the same time, melancholic, depressive, fragile, "loser" etc., themed styles which have
dominated in recent years especially in written and visual works are reflected. When the fact that the film is
based on real-life is considered, it is worth noting that some essential points relating to the process of
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Miisliim Giirses becoming a public phenomenon, the characteristics of the period in which the story takes
place, some remarkable details about the arabesque culture are all left out of the story. In addition, the
understanding of cinema language, which has established its story based on the rhetoric of "authenticity" and
"sincerity" in the last period, is visible in almost all features in Miisliim film.

Keywords: Melodrama, Turkish cinema, popular culture, genre movies, Miisliim Movie

Giris

Film c¢alismalar1 igerisinde tiir ve tlirlesmeye dair kuramsal ¢aligmalar, gectigimiz
40-50 yillik siirecte dnemli bir yer tutmaktadir. Tekil olarak bir film ya da yonetmen yerine
biitiin bir tiire yonelik analizler igeren c¢alismalarin perspektifi genellikle daha genis
kapsamli olmaktadir. Endiistriyel film tiretimi kosullarinda, higbir ticari kayg: glitmedigini
varsayacagimiz bir filmin yapim, dagitim ve gdsterim asamalarinda engellerle
karsilagilmadan iiretilmesi, iiretilse bile filmin maliyetini karsilayacak sekilde bir izlenme
sayisini asmast miimkiin olmamaktadir. Bunun en Onemli sebebi filmin maliyetini
¢ikarmak i¢in halen biiyiik oranda bilet satisina veya telif hakkindan elde edilecek gelire
ithtiya¢ duyulmasidir. Endiistriyel tiretim kosullarinda filmin izlenme sayisi, “basarisiyla”
0zdeslesmis durumdadir. Bu “basariyr” miimkiin kilacak baslica yontemlerden biri ise
belirli kodlar1 ve formiilleri tekrarlayan, tiirlere dayali film tiretimidir. Bu nedenle sektorel
kosullar yaygin film iiretiminin tiirlesme egilimine girmesine neden olmaktadir. Sektordeki
ekonomik kosullarin agirlagsmasi, film yapim maliyetlerinin artmasi da yeni anlati tarzlar
veya yontemler denemenin riskini daha da arttirdigindan daha siki bir tiirlesmenin
gerceklesmesine neden olmaktadir.

Son donem anaakim Tiirk sinemasinda belirgin bir tirlesme s6z konusudur.
Donemin tiirlesmis film iiretimine dayanan yapisinda melodramlar da hem 6nde gelen bir
tir hem de baska tiirlere eklemlenebilen bir “kip” ya da “imgelem” olarak siklikla
karsimiza c¢ikmaktadir. Melodram tiirtindeki filmler, geleneksel Tiirk sinemasinda da
ozellikle Yesilgam donemi olarak adlandirilan donemin i¢inde oldukga genis bir yer kaplar.
Melodram filmleri, satir aralar1 okundugunda toplumsal olgular1 yansitma bakimindan
oldukca giiclii metinlerdir. Bu nedenle bu filmlerin tiirsel analizi sadece eserin sanatsal
yOniinii vb. incelemek agisindan degil toplumsal hayata dair tespitler yapabilmek adina da
olduk¢a verimlidir. Geleneksel Tirk sinemasinin melodramlar1 da bu ozellikleriyle
okunmaya olduk¢a uygundur. Arslan (2010, s. 76), Yesilcam doneminin melodram
filmlerini “kolektif hafizamiz1 kuran, ‘biz’ diye diisiindiigiimiiz imgelerin ve seslerin ana
mekan1” olarak betimler. Iginde bulundugumuz dénemde melodram tiirii anlatisal olarak
degisime ugrasa da toplumsal ve siyasi olan1 yansitma 6zelligini siirdiirmektedir.

Biyografi, dram ve miizik tiiriinde bir film olarak tanimlanan (imdb.com, 2019)
Miisliim (2018) filmi estetik ve film dili olarak Hollywood dramlarini aratmayan bir yapiya
sahipken ayni zamanda melodram kodlarinin birgogunu da anlati yapisinda
barindirmaktadir. Film bir yandan yakin donem Tiirk sinemasinin genel 6zelliklerini
yansitirken diger yandan Yesilcam donemiyle birgok ortaklik igerecek sekilde
melodramatik ozelliklere sahiptir ve belki de bu nedenle oldukca yiiksek bir izlenme
sayisina ulagmistir. Filmin izlenme sayist Box Office Tiirkiye (boxofficeturkiye.com,
2019) sitesinin verilerine gore 6.474.497dur.

Son dénem Tiirk sinemasinda bir filmin bagarili olup olmadiginin 6lgiitlerinden biri
de gorsel dilin “Hollywood seviyesinde” olup olmadigi ve Hollywood dilinin yerli 6gelerle
ne denli basariyla harmanlandigidir. Son donem Tiirk sinemasiyla ilintili bazi
arastirmalarda s6z konusu donemin ilk filmlerinden sayilan Eskiya filminin basarisinin
altinda yatan sebebin filmin Hollywood tarzi film diliyle yerel 6geleri harmanlamasi
olduguna arastirmacilar dikkat ¢ekmistir (Erdogan, 2001, s. 227; Maktav, 2001, s. 230).

/ 93/



INIF E-DERGI Kasim 2021, 6(2), 92-104.

Suner’e (2006, s. 34) gore Eskiya’nin Yesilcam doneminin ana temalariyla Hollywood
tarz1 gliclii gorselligi birlestirerek elde ettigi basari, izleyen yillarda anaakim sinemanin
ayni formiile tekrar tekrar bagvuracagi formiiliin tiretilmesini saglamistir. Eskiya’dan 21 yil
sonra c¢ekilen Miisliim filmi, Suner’in bahsettigi formiilasyonu bir kez daha
tekrarlamaktadir. Ancak Miisliim filmine detayli olarak bakildiginda Eskiya’daki
“Hollywood tarzinin” yaninda yerele olan sahici ve i¢ten yaklagimin yerini bagka tiirlii bir
tutumun aldig1 goriilmektedir.

Bu calismanin konusu melodramatik imgelemin Miisliim filminde nasil kuruldugu
ve popiiler bir anlati olarak nasil isledigiyle ilgilidir. Bu konunun irdelenmesiyle
amaglanan son donem Tiirk sinemasinda melodramatik imgelemin nasil sekillendigi ve
glinlimiiziin toplumsal ve kiiltiirel yapisinin film diline nasil yansidigi sorusuna cevap
aramaktir.

1. Tiir Kuramlar ve Melodram

Tiir kuramlari, anaakim sinemaya dair ¢dziimlemelerin yapilmasi agisindan film
calismalari igerisinde onemli bir yer tutmaktadir. Anaakim sinemanin yorumlanmasi ayni
zamanda popiiler kiiltiirii, dolayisiyla toplumdaki ideolojik egilimleri ve yaygin anlayislari
anlamlandirmaya yardimci olabilir. Gleddhill’e (2010, s. 340) gore tiirlerin ¢éziimlenmesi,
filmler hakkinda ulasilacak sonuglarin yaninda, filmin iiretiminin ve seyirci tarafindan
kabul gormesinin kiiltiirel siireglerini agiklamada da iglevseldir. Altman (2000, s. 22-27) da
benzer bir yaklagimla tiirlerin belirli bir konu, yap1 ve kiilliyatin {izerine konumlandigina
ve ideolojik birtakim fonksiyonlara sahip olduguna dikkat ¢eker.

“Tir” sozciigii, belirli bir siire igerisinde iiretilen, aym1 6zellikleri barindiran ve
tanimlanabilmesi i¢in iiretilmis film sayisinin yeterli oldugu film tipini betimlemek i¢in
kullanilir (King, 2010, s. 127). Tiiriin tanimlanmas1 ve tartigilmasi, genel olarak anaakim
ticari filmlere (genellikle Hollywood) odaklanmak egiliminde olmustur. (Neale, 2005, s. 7)
Film tiirlerinin birtakim uzmanlar tarafindan kesfedilmesi ya da diizenlenmesi s6z konusu
degildir. Tirler, ticari film yapiminin maddi kosullarinin sonuglar1 olarak ortaya cikar.
Popiiler hikayeler, izleyicinin taleplerini karsiladigir ve stiidyolara kar getirdigi siirece
tekrarlanir ve ¢esitlendirilir (Schatz 1981, s. 16).

Film tiirti, siklikla, her tiirlin kendi izleyicisinin talep ettigi izleyis pozisyonuna
dayali olarak bir cesit “sozlesme” olarak tanimlanmaktadir (Altman, 2000: s. 14). Bu
sozlesme, filmin iireticileri ile seyircisi arasinda kurulmaktadir.' Yapimcilar, basarisi
onceden denenmis olan film tiirlerinin formiillerine sadik olan filmler iireterek ticari riski
azaltmakta, seyirciler ise filmlerin tiirsel olarak tamimlanis1 vasitasiyla izleyecekleri
filmleri kendi begeni kiiltiirlerine gore secebilmektedir. Boylece, tiirlere dayali film tiretimi
sOzlesme islevini yerine getirir ve hem {reticilerin hem de seyircinin beklentileri
karsilanmis olur. Schatz (1981, s. 16), “film tiiri” ve “tiir filmi” kavramlar1 arasindaki
ayrima dikkate c¢ekerek, film tiirlinlin yapimer ve izleyici arasinda kurulan bir sézlesme
olarak var oldugunu, “tiir filmleri”nin ise bu s6zlesmenin geregi olarak ortaya ¢ikan durum
oldugunu soyler.

Film tiirleri igerisinde melodram, hem kendi bagina basat bir tiir hem diger tiirlere
eklemlenebilen bir kip hem de bir imgelem tarz1 olarak dikkate deger bir agirliga sahiptir.
Popiiler filmlerin biiyiik bir kismi, hikaye ve karakter insasinda melodramatik imgeleme
basvurur.

! Staiger (2000: 68), film elestirilerinin yapimci, sinema salonlar1 ve izleyici arasinda kurulan bu anlasmaya “aracilik
ettigini”, elestirmenlerin, yapim sirketleri tarafindan yapilan tamitimlar takip ederek, bir nevi “vekil izleyici” islevi
gordiigiinii vurgulamaktadir.
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Yunancadaki “melos” (sarki) sozciigiinden gelen melodram, “miizik esliginde
oynan tiyatro oyunu” anlamina gelmektedir. 19. Yiizyil baslarinda, melodram, sahnede
temsil edilen durumun etkisini arttirmak i¢in sarkilarin kullanildigi, romantik ve duygusal
oyunlart tanimlamak icin kullanilmaktaydi. Daha sonralar1 miizik, melodramin ayrilmaz
bir pargasi olmus ve terim, sansasyonun; duygusal yogunlugun; abartinin; giiclii iradenin;
siddetin; retorik asiriligin; ahlaki olarak kutuplasmis diinyanin; gaddarlik derecesinde
kotiiliiglin ve bu kotiiliiglin nihai sonucu olarak iyiligin zaferinin, karakteristik 6zelliklerini
olusturdugu drama formunu tanimlamak i¢in kullanilmistir (Dissanayake, 1993, s. 1).
Melodram terimi, Yunan tragedyasinin ve viktoryen dénem tiyatrosunun onde gelen bir
tiirliinli-tarzin1 betimleyen anlaminin yaninda, siklikla, dramanin pejoratif, duygusal olarak
manipiilatif ve asiri-endiseye yer veren bir formuna isaret etmek i¢in de kullanilagelmistir.
(Jermyn, 2005, s. 384)

Kadin ve erkek melodramlar1 olmak {izere iki temel kategoriye ayrilan melodramin
izleri miizikal, “thriller”, kara film gibi baska film tiirleri {izerinde de goriiliir (Hayward,
2006, s. 239-240). Melodram, ‘“eklektik, melez, hayalet bir tiir, estetik bir rejim, bir
imgelem tarz1” veya “pek ¢ok tirde goriilebilecek bir (melodramatik) kip
(mode/modalite)” seklinde de tanimlanmaktadir (Akbulut, 2012, s. 12, 52). Melodramin bir
kip olarak diger birgok tiirii denetim altina alabilmesi ve hicbir zaman tek bir tiirle
0zdeslesmemesi, ona son derece esnek bir yap1 kazandirir (Gledhill, 2010, s. 370).
Tiirkiye’deki anaakim sinemaya bakildiginda da melodramatik imgelemin sadece
melodram filmleri i¢inde degil neredeyse biitiin film tiirlerinin icine bir sekilde
eklemlenebildigi goriilmektedir. Oyle ki komedi tiiriinde bile karakterlerin melodramatik
imgeleme bagvurularak insa edildigi filmler seyircide daha fazla karsilik bulmaktadir.
Bunun bdyle olmasinda, toplumun kiiltiirel kodlarinin yani sira Yesilgam doneminden
bugiine gelen bir sinema anlatis1 geleneginin de etkili oldugu sdylenebilir.

Peter Brooks’a (1995, s. XV) gore tarihi ve kiiltiirel olarak konumlandirilabilecek
olan melodram, 19. Yiizyilin baslarinda, 6zellikle edebiyat alanindaki “modern imgelemin”
basat bir formu haline gelmistir. Brooks, buradan yola ¢ikarak “melodramatik imgelem”
kavramini ortaya atmistir. Popiiler sinema baglaminda, melodramatik imgelemin en 6nemli
ozelligi, diger bircok tiire kolaylikla eklemlenebilir olmasidir. Melodram tiirii ya da
melodramatik imgelem, “kurban” iizerine odaklanir. En eski melodram senaryolari, zulme
ugramis masumlar {iizerine kurulmustur ve “iyi” ile “kotliyli” tanimlamaktadirlar
(Hayward, 2006, s. 240). Melodramlar modernitenin getirdigi sorunlara ve gilivensizlik
ortamina karsi seyirciye dramatik ¢éziimler sunmuslardir. Bu tiirdeki filmler, bir yandan
modern kapitalizmin sert ve tahmin edilemez kosullar1 iginde giigsiizlesmis bireyi tasvir
ederken, bir yandan da bu sorunlara kars1 uhrevi adalete gondermeler yaparak izleyicilere
giiven asilayan bir islev gormiislerdir (Singer 2001: 133, 134). Baska bir deyisle
melodram, geleneksel ahlaki diizen kaliplarinin sosyal hayatta islerligini kaybettigi bir
evrende baslar, bu diinyanin yarattigi, “kotiiliigiin apagik basarisiyla” taglanmis kaygiyi
ifade eder ve onu “erdemin nihai zaferiyle” yok eder (Brooks: 1995: 20). Melodram,
kurbanin zayif durumda olmasina ragmen erdemin zaferini saglamak i¢in uygun bir aracin
ne oldugu diisiincesine ozellikle baghidir. Bu durum, melodramlardaki tesadiifleri ve
kazalar1 onaylamis olur ve belirli bir kiiltiiriin ve donemin “kaderin tersine ¢evrilmesiyle”
onaylandig1 konvansiyonel ahlaki goriisii su yiiziine ¢ikarir (Cawelti 1991: 34).

Temel duygulara temas etmek iizere insa edilen ve seyirciye genellikle didaktik bir
bicimde birtakim ahlaki degerleri sunan melodramatik imgelem, anaakim sinemada
basvurulan bir form olarak giinlimiiz popiiler sinemasinda da siklikla karsimiza
cikmaktadir. Glinlimiiz melodramlarinin  en Onemli Ozelliklerinden biri anlatilan
hikayelerdeki c¢esitliligin ve hedef kitlenin genislemis olmasidir. Hollywood sinemasinda,
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1960’lara kadar melodramlar genellikle kadin ana karakterleri merkeze almis, kadinlarin
sorunlarima odaklanmig, hatta “kadin filmi” (woman’s film) olarak da adlandirilmigtir
(Benshoff, 2016: 300). Giinlimiize dogru ise melodramlar sadece kadin karakterlere
odaklanmaktan ¢ikmig, bunun yaninda baska tiirlerin i¢inde daha sik varlik gostermeye
baslamistir. Bu nedenle melodramlarin bir film tiirlinden ¢ok bir imgelem bic¢imi olarak
analiz edilmesi 6nem kazanmastir.

2. Melodram - Arabesk Iliskisi ve Orta-Smiflasms Arabesk

Film tiirii olarak melodram ve miizik tiiri olarak arabesk arasinda dikkate deger
benzerlikler vardir. Tiirkiye’de 1960’11 yillarda kdyden kente gogiin hizlanmasi ile birlikte
farkli kiiltiirler, biiylik kentlerin ¢eperlerinde bir araya gelmis ve bunun sonucu olarak
arabesk miizik gibi eklektik formlar ortaya ¢ikmistir. Bir alt kiiltiir iirlinti olarak toplumsal
hayatta yerini alan arabesk, zeminini kentin ¢eperlerinde, varoslarinda bulsa da daha
sonralar git gide ¢evreden merkeze dogru yayilmistir (Giingor,1993: 82-92).

Arabesk, popiiler kiiltiire iliskin farkli anlayislar ¢ercevesinde ¢ok farkli sekillerde
yorumlanabilir. Kimileri i¢in miizikte ve toplumsal hayatta bir yozlasma ve toplumsal
sorunlardan “kagisin” gostergesi, kimileri igin ise alt siniflarin sessiz bir isyani olarak
goriilmiistiir. Ozbek’e (1991: 104-105, 113, 117, 118) gore arabesk bir kagis tiirii degil bir
“kiiltirel bulus”tur. Genis kitlelerin giindelik hayatta karsilastigi verdigi bir yanittir. Bu
yanit, bir yandan toplumsal degisimi ve ilerlemeyi onaylarken bir yandan da popiiler halk
kiiltiirline yaslanir. Aslinda bir ¢esit modernizm elestirisidir, ancak modern olani
reddetmez, geleneksel 6geleri de kendisine katarak ona eklemlenmeye calisir. Biitiin bu
ozelliklerine bakildiginda arabesk kiiltiiriniin melodram tiiriyle 6nemli 6l¢iide benzerlik
gosterdigi aciktir. Ozbek’in (a. g. e.: 105-106) arabesk icin “giindelik ve pratik iliskileri
anlamlandirirken, kavramsallastirirken ve o6te yandan ayni zamanda gilindelik hayatta
yonelimler (dispositions) yaratirken, duygusal tecriibeyi bagtaci etmis, problem haline
getirmis goriinmektedir” seklindeki ifadesi, dogrudan sinemadaki melodram tiirli i¢in de
tekrarlanabilir.

Ozbek (a. g. e.: 116), Stuart Hall’un popiiler kiiltiir kavrayisina atifta bulunarak
arabeskin onceden “resmi duvarlarin 6tesinde”yken 1950 sonrasi modernlesme siireciyle
birlikte “duvarlarin” i¢ine girdigini, bir baska deyisle ¢cevre-merkez karsitligi icinde gitgide
merkezilestigini savunur. Burada dikkate deger noktalardan birisi de bu merkezilesme
siireci icerisinde arabeskin ayni zamanda “orta-siniflagtirma™ siirecine de girmis olmasidir.

Arabesk miizik, 6zellikle 1980’lerden itibaren hem “pop” miizigin i¢ine angaje
olarak hem de alt tiirlere ayrilarak (taverna miizigi, fantezi miizik vb.) merkeze dogru
ilerlemis ve orta-siniflagmistir. 2000’lerden itibaren ise Tekelioglu’nun (2010) deyimiyle
“mahcubiyet” bir kenara birakilmig tamamiyla arabesk oOzellikler gosteren sarkilar,
dogrudan popiiler vokalistler tarafindan albiimlerine ve repertuarlarina alinmis, ge¢misin
popiiler arabesk ikonlar1 popiiler kiiltiir i¢inde ve anaakim medyada daha genis yer
bulmaya baglamistir. Bu siirecte arabeskciler de dogal olarak “merkezin” igine
eklemlenmis ve pop, rock, caz gibi tiirlerde sarkilar sdylemeye baslamistir.

Arabesk miizik, merkezilesme ve orta-siniflagtirma siireciyle birlikte ozellikle
melodram tiirii basta olmak iizere anaakim filmlerde de bir anlat1 68esi olarak kullanilmaya
baslanmistir. Yesilcam doneminde ¢ekilmis olan melodram filmlerine bakildiginda

2 Bu terim, ingilizcedeki “gentrification” kavramimimn karsiligi olarak Tiirkeye gegmistir. Soylulagtirma, segkinlestirme,
mutenalagtirma, nezihlestirme gibi farkl sozciiklerle de ifade edilmektedir. Kavram, akademik literatiirde daha ¢ok
mimarideki kentsel doniisiim olgusuyla ilgili olarak kullanildig1 i¢in dogal olarak edilgenlik belirten sozciiklerle ifade
edilmektedir. Ancak popiiler kiiltiir sz konusu oldugunda bu siirecin sadece disaridan dayatmayla degil kendiliginden de
gerceklesebilecegini not diismek gerekebilir.

/ 96/



INIF E-DERGI Kasim 2021, 6(2), 92-104.

genellikle Tiirk sanat miizigi ve Alaturka miizik tiirlindeki sarkilarin 6n planda oldugu
goriilmektedir. Son Donem Tiirk Sinemasi’nda ise arabesk sarkilar, gittikce daha fazla
karsimiza c¢ikmaktadir. Boylelikle bir alt kiiltiir 6gesinden merkezi bir popiiler kiiltiir
Ogesine donlisen arabesk, halihazirda ortak 6zellikler barindirdigit melodram tiiriiniin igine
orta-simiflasmis formuyla birlikte eklemlenmistir. Son yillarin en ¢ok izlenen yerli
filmlerinden biri olan ve ayni zamanda arabesk miizigin en popiiler ikonlarindan birinin
hikayesini anlatan Miislim filminde de hem son dénemin kiiltiirel 6zelliklerini yansitan bir
melodramatik imgelem tarzi hem de anlat1 dilinde ve estetik tercihlerde goriildiigii tizere
orta-siiflasmis arabesk kiiltiirli, ayn1 anda karsimiza ¢ikmaktadir.

3. Yontem

Calismada tiir kurami yaklagimina -bu ¢alisma baglaminda melodramatik imgelem-
basvurularak metinsel analiz yontemiyle filmin degerlendirmesi yapilmistir. Metinsel
analiz, Mutlu’nun (2017: 238) tanimladigi lizere bir metnin agik ve kesin anlamlarindan ve
anlatimin arka planinda hangi kosullarin belirleyici oldugunu anlamlandirma amaciyla
“iletisim araglarmin bicim ve yapisina” odaklanan bir analiz bi¢cimidir. Bu nedenle
calismanin konusu olan film incelenirken, agik anlam ve gostergelerin yaninda “metnin”
baglamsal olarak nerede durduguna odaklanilmis, glinlimiiziin anaakim film tarzinn,
popiiler kiiltiiriiniin, entelektiiel iiretim anlayiginin ve bunlarin tiimiiyle ilgili olarak
melodramatik imgelemin yansimalarina deginilmistir.

4. Melodramatik imgelem Baglaminda Miisliim Filmi

Miisliim filminin hikayesi, genel hatlariyla, Urfa’nin {icra bir kdyiinde dogup,
Adana’nin yoksul bir mahallesinde biiyliyen Miisliim’{in baglama ustas1 Limoncu Ali ile
tanigsmasindan sonra kaderinin degismesi, ses yarigsmalarina katilmasi, 6nce Adana’da daha
sonra Istanbul’da cikardig1 albiimlerle ve sahne performanslariyla basariya ulasmasi ve
milyonlarca insanin sevgisini kazanan bir fenomene doniigmesi lizerinedir. Miislim
Giirses’in kendisine de eziyet ettigini gordii§limiiz babasinin, annesini ve en kiiciik
kardesini 6ldiirmesi, ortanca kardesinin sevdigi kiz ugruna askerden kagmasi ve bu nedenle
bir catismada Oldiiriilmesi, hayatin1 ve sesini degistiren trafik kazasi, gencken hayram
oldugu sinema oyuncusu Muhterem Nur’la tanisip hayat arkadasi olmasi, senaryoda
aktarilan 6nemli olaylardir.

Miislim Giirses’in gegirdigi araba kazasiyla baglayan film daha sonra hikayede
geriye doniisle Giirses’in ¢ocukluguna déner. Ilk iki sahnenin goérsel yapisi ve kurgusu
(hizlanan/yavaslayan goriintli, alttan ¢ekimler, ses efektleri vb.) seyirciye Hollywood
tarzinda bir “thriller” ya da “blockbuster” vaat edecek sekilde hazirlanmistir. Heniiz acilis
sahnesinde bile bu tarz en yogun bi¢imde kendini gosterir. Bdyle bir tarzin tercih
edilmesindeki ironik taraf Miislim Giirses’in gercek hayattaki naif, kalender tarziyla ve
miizigiyle estetik olarak tezatlik igermesidir. Yonetmenlerin anlatimda bdyle bir tercih
yapmalarinin muhtemel sebebi, son donem Tiirk sinemasinda film {ireticilerinin siklikla
basvurdugu gibi yerellik ve geleneksel sinemayr giiglii gorsellige ve teknige sahip
Hollywood tarziyla harmanlama g¢abasidir. Ancak bu dyle bir formiildiir ki dengesi iyi
ayarlanmadiginda, genellikle yerellik ve sahicilik, Hollywood dilinin gii¢lii ve gosterisci
yapisinin karsisinda eriyip gitmekte ve anlat1 pastis haline gelmektedir.

Imdb sayfasmda3 “biyografi”, “dram” ve “miizik” tiirlerinde tanimlanan filmin,
aslinda gise beklentisi yiiksek bir “thriller” yapisinda (en azindan estetik agidan)
tasarlandig1 soylenebilir. Filmin pek de eklektik olmayan, daha ¢ok modernist anlatilara

® Filmlerin IMDB internet sitesindeki bilgileri resmi bilgiler olmasa da genellikle filmin yapimecilar tarafindan girildigi
bilinmektedir.
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yakin, sinirlar1 keskin olarak ¢izilmis tiir yapisinda; melodramatik imgelem tarzinin varhig
oldukca belirgindir.

Akbulut (2009, s. 93), melodramin bazi anlatisal ve gorsel kodlarim1 su sekilde
aciklar:

Melodramda heteroseksiiel arzu, anlatimin itici giiciidiir; aile, yiiceltilen temel toplumsal
birimdir; erkeksiz olma, kadin karakter igin bir “eksiklik” olarak sunulur; anlati, iyi-kotii
karsithigina dayali ahlaki olarak kutuplagmis bir diinya igerir; iyi-kotli ayrimi, karakterlerin dis
goriiniimlerine yansitilir; karakterler gibi oyunculuk da tiplesmistir; karakterlerin icinde
olduklar1 kotii duruma olan tepkilerin yetersizligi soz konusudur; genelde kadin karakter
merkezdedir ve bununla baglantili olarak ev-i¢i alan (domestik alan) Onemlidir; anlatida,
oyunculukta, gorsel ve isitsel diizenlemelerde asirilik/abartrya yer verilir; miizik ve mizansen,
anlatime1 bi¢gimde kullanilir.

Melodramin bu ozelliklerinden yola c¢ikarak, oncelikle iyi-kotii ayriminin son
derece keskin bir bigimde cizilmesi ile gorselligin ve ses kullaniminin (sadece secilen
sarkilar ve miizikler degil, yagmur, gok giirtiltiisii gibi anlatiya yardimer sesler ve efektler
de buna dahil olmak iizere) melodramatik imgelemi kuracak sekilde islendigi
goriilmektedir. Filmde, karakterlerin giydigi kiyafetlerin renginden, konusma tarzlarina
kadar asir1 ve abartili sekilde iyi-kotli ayrimi vurgulanmaigtir.

Filmin basinda Miisliim karakterinin annesi ve kiiciik kardesinin babasi tarafindan
oldiiriilmesi ile melodramin 6nemli unsurlarindan biri olan “domestik alan™ pargalanir ve
yine melodramatik hikayenin tasiyic1 unsuru olan “eksiklik” kurulmus olur.* Bu vahim
olayin anlati agisindan seyircinin dogrudan duygularina hitap edecek sekilde kurgulanmasi
dikkat cekicidir. Yagmur ve gok giiriiltiisii sesleri, diyaloglar, 151k kullanimi gibi
unsurlarla, vahametinin anlagilmasi aslinda ¢ok da zor olmayan bir olay, seyirciye
olabildigince abartili bir sekilde estetize edilerek sunulmustur. Miisliim Giirses’in
annesinin ve kardesinin acimasizca bir cinayete kurban gitmis olmalar1 gercekte de
yasanmis bir olay oldugundan, bu olayin aktarilmasindaki tercihin boyle olmasinin ¢ok da
yadirganmamas1  gerektigi sdylenebilir. Genellikle bu tiirden ac1 olaylarin  ve
magduriyetlerin filme aktarilmasinda abartili bir estetik tasarimin tercih edilme sebebi,
filmlerin yapimcilart ya da yonetmenleri tarafindan bu sekilde aciklanir. Ancak, buradaki
asil sorun, film karsisindaki seyircinin olabildigince pasif bir konuma itilmesi ve
duygularin manipiile edilmesine yonelik bir anlati tarzinin seg¢ilmesidir. Esas nokta,
yonetmenin konuya karsi bakist degil, konuyu seyirciye aktarirken kullandigr “reklam
estetigi” diizeyindeki anlat1 tarzinin seyirciye alan birakmayacak kadar baskin bir diizeyde
olmasidir.

Filmde, olumsuz bir durumun yasandig1 her sahne sanki tersi miimkiin degilmis
gibi ya los 1s1kl1 bir ortamda ya da gece cekilmistir. Buna karsilik olumlu durumlarda ise
oldukca aydinlik planlar goriiriz. Sahneler, yasanan olaylarin birbiriyle ya da baska
olaylarla iliskisi yokmus gibi fragmantal olarak ilerlemektedir. Bu sahnelerdeki senaryo
catismalari hemen hemen her defasinda bir sarki ya da melodinin yardimiyla ¢oziimlenir.
Biitlin bunlar, televizyonlardaki reklam filmlerini hatirlatacak ozelliklerdir. Harbiye
Sahnesi’nde verilen konserle tamamlanan filmin bu son sahnesinde ekrana gelen yazilarla
neredeyse birer “packshot”™ olarak sayilabilecek planlar karsimiza ¢ikar. Béylece film,

* Daha sonra Giirses’in Muhterem Nur’la tanismas1 ve hayat arkadag1 olmastyla bu eksiklik -katarsisi kuracak sekilde- bir
nebze de olsa giderilecektir.

% “Packshot”, reklamcilik dilinde, iiriiniin ambalajim, kutusunu ya da kendisini gosteren ve marka isminin, sloganin,
mesajin vb. goriindiigii/sdylendigi son “vurucu” plani ifade etmektedir.
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anlatinin biitiiniine hakim olan 6zellikleriyle beraber okundugunda adeta bir reklam filmi
gibi sonlanmus olur.’

Melodramatik imgelemin filmdeki varliginin 6nemli bir gostergesi, karakterin
basina gelen olaylara karsi tepkisizligi ya da bilgece, kalender, dervisane bir tavri
benimsemesidir. Ana karakter, film ilerledikce beyaz kiyafetler giymeye baglar. Genellikle
kisa ve aforizmatik climlelerle konusur. Bdylece oteki karakterlerden, insanlardan,
olaylardan soyutlanarak adeta dervisane bir makama konur. Burada Miisliim Giirses’in
gercek hayatta da bilgece oldugu soylenebilecek mizacinin filmde bu sekilde temsil
edilmesinin olagan oldugu savunulabilir. Ancak, Urfa’nin iicra bir kdyiinden ¢ikip
Tiirkiye’nin miizik alanindaki en sevilen birka¢ sanatg¢isindan birine doniisen bir
sanat¢inin, seyirci olarak Miislim Glirses’in ger¢ekteki yasami hakkinda higbir sey
bilmedigimizi, hatta Tiirkiye hakkinda pek bilgisi olmayan bir yabanci goziiyle filmi
izledigimizi varsaysak bile Giirses’in bu siire¢ icerisinde dnemli miicadeleler vermesi,
inigli ¢ikislt bir yoldan gegmis olmasi kolaylikla tahmin edilecektir. Filmde ise bu tiirden
bir miicadeleye yer verilmemistir. Miisliim karakterinin en ¢ok ve 1srarla, “yenilgiyi de
kabullenen” “bilge”, “kalender” yonii One ¢ikarilmistir. Oysa Gilirses’in  miizik
kariyerindeki en popiiler sarkilar1 arasinda Iltirazim Var, Garipler gibi giindelik hayat
pratiklerine oldukga elestirel noktadan bakan sarkilar da bulunmaktadir. Karakterin
insasinda stirekli olarak kalenderlige vurgu yapilmasi aslinda filmin ideolojik acidan
seyircisine sundugu asketik, “tutunamayan”, yenilgiyi “erdemlice” kabullenen, tavrin
yansimasidir. Giiniimiiz Tirkiye’sinin popiiler kiiltiiriinde ve ideolojik alanda yaygin
olarak olarak gozlemlenebilecek olan bu tavir melodramatik imgelemin bilgeligi,
kalenderligi One ¢ikaran yapisimin arkasina si@inarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Melodramlarin toplumsal kanaatleri temsil etmede oldukga giiclii oldugu diisiintildiigiinde,
ayni1 zamanda gii¢lii bir popiiler kiiltiir {iriinli olan filmin ideolojik islevi dikkate degerdir.
Miisliim filmi her seyden 6nce toplumsal fenomene doniigmiis bir karakteri anlatmaktadir
ve anlatiminda taraflidir. Ancak sorun filmin tarafli olmas1 degil, konusuna hayran bir
bakigla, anlatilan fenomenin bir¢cok oOzelligi varken, bunlar igerisinde secilen belirli
ozelliklerdir. Anlat1 yapis1 igerisinde karakteri idealize etmek ihtiyaciyla bu ozellikler
digerleri arasindan 6ne ¢ikarilarak sunulmaktadir. Dolayisiyla film, 6ne ¢ikardig: karakter
ozellikleriyle -isteyerek ya da degil- toplumsal ve siyasal hayata dair bir durusu
benimsemekte ve dnermektedir.

Tiirkiye’deki poptiler edebiyat ve yaymcilik alaninda, Ot, Kafa, Bavul gibi
birbiriyle ¢ok benzer formata sahip popiiler edebiyat dergilerinin son yillarda nicelik
anlaminda bir patlama yasamasini, toplumda (6zellikle muhalif kesimde) yasanan “kirilgan
ruh haliyle”, “tutunamama haliyle”, “kaybedenler tutumuyla” iliskilendirilmesine (Simsek,
2015) benzer bir yorumu, anaakim sinemada da Miisliim ve benzeri filmler i¢in yapmak
miimkiindiir. Son dénem Tiirk sinemasinda Incir Receli (2008), Issiz Adam (2008),
Kaybedenler Kuliibii (2011) gibi filmlerde de gorebilece§imiz tutunamayanlar temasi tam
da melodramatik imgelemin islerlik kazandig1 popiiler bir form haline gelmistir. Bahsi
gecen filmlerin ortak o6zelligi olarak Tirkiye’de 1980’lerden itibaren yasanan, sosyo-

politik kirtlmalarin etkisiyle ortaya ¢ikan kiiltiirel ortamu yansitmalar sdylenebilir.”

® Filmin kapanig sahnesindeki 6nemli bir bagka nokta yukarida bahsedilen arabeskin merkezilesmesi meselesinin
yansimast olarak Miislim Giirses’in ¢evre’den (Adana’nin yoksul mahalleleri) merkeze (Tiirkiye’nin en prestijli
sahnelerinden biri olan Harbiye Sahnesi) yolculugunun tamamlanmis olmasidir. Ancak merkezilesme siirecindeki
toplumsal dinamikler, merkeze kabul edilmedeki ya da ulasmadaki siiregler, senaryoda ¢ok az islenmis, genellikle goz
ard1 edilmistir.

" Son dénemin melodramatik kodlar igeren filmlerinde goriilen bir bagka ortak 6zellik, melodramin 6znesinin Yesilgam
doneminin aksine kadin karakterlerden ziyade erkek karakterler olmasidir. Yiiksel’e (2011, 178-179) gére melodramlarin
merkezine erkek karakterlerin gegmesi, bir ¢esit erkeklik krizinin yansimasidir. “Sefkat talebi” Yesilgam’in aksine kadin
karakterlerden erkek karakterlere dogru kaymustir. Bu filmlerde melodramatik vurgunun “erkek karakterlerin iktidar
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Popiiler filmler anlattiklar1 kadar anlatmadiklar seylerle de okunmalidir. Miisliim
filmi, Mislim Giirses’in hayatindan bahsedilecekse belki de en ¢ok deginilmesi
gerekenleri; 1980 sonrasi ortaya ¢ikan arabesk kiiltiirlinii ve bu kiiltiiriin en 6nemli birkag
figliriinden biri olarak Giirses’i, onun diger arabesk sarkicilardan ayrilan yonlerini, belli bir
kesim i¢in sarkici kimliginden oOteye gecen fenomenligini ve neredeyse ideolojik bir
cagrisima sahip olan “Miisliimciiliigli” derinlemesine anlatmayi tercih etmemistir. Film,
biitiin bu konulara yiizeysel bir sekilde uzaktan bakmaktadir. Miisliim Giirses’in ve temsil
ettiklerinin toplumsal arka plani; 1980 darbesi sonrasi ortaya cikan politik atmosfer,
toplumsal esitsizlikler, neo-liberal politikalar sonucu yoksullasan genis halk kitleleri
goriinmez haldedir. Giirses, toplum tarafindan ¢ok sevilen, ancak neden bu kadar
sevildigine dair ipuglarmi bir tiirlii géremedigimiz bir sekilde resmedilmektedir. Ozellikle
Giilhane konseri sahnesinde, Giirses’in hayranlarinin Acar’in (2018) da belirttigi gibi
“zombi” filmlerine benzer planlarla gosterilmesi dikkat ¢ekicidir. Giirses’e olan hayranlik
ve bu fenomeni yaratan toplumsal ya da sinifsal kosullar filmin odaginin disinda kalmistir.
Kamera, 0rnegin bu hayran kitlesinin icindeki bir ya da birkag¢ kisiye bir yan hikaye
anlatim1 olarak dahi olsa ¢evrilmemistir. Bu baglamda, melodramatik imgelemin yaygin
toplumsal kanaatleri ve ideolojiyi yansitmakla birlikte, bu tutumla uyusacak sekilde bazi
toplumsal sorunlari da gormezden geldigi sdylenebilir. Melodram, Miislim filminde
goriilecegi gibi toplumsal sorunlarin bir kismini yansitir, bir kismini ise gormezden
gelirken, sorunsalina karsi ise herhangi bir ¢oziimden ziyade ahlakei, bilgece, kalender bir
tutumu 6nermektedir.

Sonug¢

Tiir kuramlar1 ve bu kuramlara bagli olarak “melodramatik imgelem” kavrami
cercevesinden bakildiginda, Miislim filminin, Tirkiye’deki mevcut toplumsal-kiiltiirel
ortamin, Ozellikle edebiyat ve sinemada alanindaki gii¢lii bir damarin sinema perdesindeki
onemli bir yansimasi olarak karsimiza ¢iktig1 sdylenebilir.

Melodramatik imgelemin giincel bir tezahiirli olarak Miisliim filmi incelendiginde
hem geleneksel melodramlarin kodlar1 hem de bu kodlarin kismi degisime ugramis
hallerinin filmde islerlik kazandigi goriilmustiir. Filmin hikdyesi, mutlak i1yi ve koti
arasinda kutuplasmis bir film evreni igerisinde abartiya ve asiriya bagvurularak
sunulmustur. Cok daha katmanli ve derinlikli sekilde yansitilabilecek olaylar, miizik
kullanimi, ses miksaji, 151k, kurgu gibi teknik 6gelerle ajite edilerek seyircide sadece gegici
bir duygusal arinma uyandirmaya yonelik olarak aktarilmistir. Genel olarak melodramin
geleneksel formiilasyonu uygulanmis, bu formiilasyonun en 6énemli 6gelerinden biri olan
ahlaki degerlerin seyirciye bir “coziim” olarak sunulmasi; bilgelik, kalenderlik, tevekkiil,
yenilgiyi kabullenme gibi tutumlarin hem arabesk kiiltiirliyle hem de giiniimiiz popiiler
kiiltiirline kismen egemen olan; depresif, tutunamayan, kendine aciyan bir tarzla
harmanlanmas1 seklinde olmustur.

Film, melodram tiirtiniin 6zelliklerine uygun olarak, giincel toplumsal durumu
yansitan bir yapiya sahip olsa da aslinda daha c¢ok anlatilmasi bekleneni anlatmayarak
tizerine konusmaya deger bir “sessizlige” sahiptir. Elbette, burada sinemadan didaktik bir
bicimde toplumsal sorunlar1 isaret etmesini, bu sorunlara ¢éziimler 6nermesini beklemek
de seyircinin manipiile edilmesi sonucunu dogurabilecegi unutulmamalidir. Ancak film
konusuyla yakindan iligkili olan arabesk kiiltlirii, hayran kiiltiirii, yoksulluk, esitsizlik,

siifsallik, koyden kente goc¢ gibi bircok kavrami yorumlamak bir yana, es gecmis ve

kaybi1” tizerine kuruldugunu belirten Yiiksel, bu durumu Yesilcam’im melodramlarinda “dogu-bati, yerli-yabanci, zengin-
yoksul” gibi ikiliklerle kurulan gatismalara, 1990 sonrasi yasanan toplumsal travmalarin ve yeni catigmalarin eklenmesi
olarak okumaktadir.
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hikayenin disinda birakmistir. Son donem Tiirk sinemasinin genel gidisatiyla birlikte
incelendiginde Miisliim filminin literatiirde “kacis sinemasi1” olarak adlandirilan tarzin
belirgin bir 6rnegi oldugu sdylenebilir. Eskiya filminden sonra baglayan bir donem olarak
son donem Tirk sinemasi incelendiginde, Miisliim filmine kadar olan siirecte
Hollywood’un teknik yeterliligine ulasilip ulasilamayacagi tartismalar1 biiyiik olcilide
ortadan kalkmigtir. Misliim, filminin gorsellik, kurgu, 151k kullanimi, ses miksaji gibi
konularda ayni tiirdeki bir Hollywood filmlerinden higbir eksigi yoktur. Ancak Eskiya,
Vizontele gibi filmlerde bir yandan yerele sahici bir yerden bakan bir yandan da
Hollywood tarzi estetigi eksik etmeyen dengeli formiil, Miisliim filminde goriildiigii iizere
oldukca farkli bir hale biirinmiistiir. Formiildeki dengenin bozulmasi, hikdyeyi deyim
yerindeyse “self-oryantalist” bir duruma sokmustur. Bunun yaninda gliniimiiziin kiiltiir
alaninda baskin halde oldugunu sdyleyebilecegimiz, sahiciligin ve samimiyetin sadece
retorik olarak vurgulandigi giincel bir tarz, anaakim sinemada da Miisliim filminde oldukga
belirgin bir sekilde karsimiza ¢ikmistir. Yine de degisime ugrayan formiil simdilik tutmus,
film son yillarin en yiiksek bilet satis sayisina ulasan filmlerden biri olmustur. Ancak bu
gise basarisi, zaten uzun zamandir komedi ve melodram gibi belirli tiirlerde sikismis olan
anaakim Tiirk sinemasindaki anlat1 ve tislup krizini goz ardi etmeye sebep olmamalidir.

Extended Abstract

Theoretical studies about genre and genrefication in film studies literature has
become very prominent in recent times. The perspective of studies that contain analysis
focused on specific genres are usually broader. Recently, film production that repeats
certain codes and formulas has become widespread in Turkey due to genrefication.
Worsening economic conditions in the industry and increasing expenses of film production
cause presenting new narrative styles or methods to be riskier, leading to an intensifying
genrefication. In recent mainstream Turkish cinema, melodrama often appears as a "mode"
or "imagination™ that can be engaged with other genres.

Melodrama films are very strong texts in terms of reflecting social phenomena
when read between the lines. For this reason, the genre analysis of these films not only
focusing on the artistic or other aspects of the work, but also focusing on the terms of
making inferences about social and cultural life is very productive.

The subject of this study is how the melodramatic imagery is established in Miisliim
and how it functions as a popular narrative. The aim here is to reveal how the
melodramatic imagination is shaped in the recent Turkish cinema and how today’s social
and cultural structure is reflected in the language of the film.

In the study, first of all, general definitions of genre theories are explained. Then,
the interpretations of the melodrama genre and the concept of melodramatic imagination in
genre theories are mentioned. Then, due to the fact that it is related to the film that is the
subject of the study, arabesque culture in Turkey, the relationship between melodrama and
arabesque and the gentrification process of arabesque in the recent times are examined.

In Turkey; arabesque, especially after the 1980s, has moved towards the "center"
and been gentrified both by engaging in "pop™ music and by dividing into sub-genres.
Since the 2000s, arabesque has found a wider place in popular culture and in the
mainstream media. In this process, arabesque singers moved towards to the “center”. With
the process of centralization and gentrification, Arabesque music started to be used as a
narrative element in mainstream films, especially in the genre of melodrama. Thus,
arabesque, which has turned into a central popular culture element from a subculture
element, has merged into the melodrama genre as a musical element with which it has
common features. In the Miisliim movie, one of the most watched domestic films of recent
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years, both a melodramatic imagination style that reflects the cultural characteristics of the
last period and the gentrified arabesque culture, as seen in the narrative language and
aesthetic preferences, appear at the same time.

Textual analysis was used as a method in the study. While the subject film is
examined, besides the clear meanings and semiotic, the study also focuses on what the text
indicates in context, and the reflections of today's mainstream film style, popular culture,
intellectual production approach and melodramatic imagination in relation to all of these.

When Miisliim is examined, it is seen that the distinction between good and bad is
drawn very sharply, and the use of visuality and sound is handled in a way to establish
melodramatic imagination. The distinction between good and bad is emphasized from the
color of the clothes the characters wear to the way they speak in an extreme and
exaggerated way in the film. Every scene where a negative situation is experienced was
shot either in a dimly lit environment or at night, ignoring every other possible choice. On
the other hand, in positive cases, rather bright shots were preferred. Conflicts in the script
in these scenes are almost always resolved with the help of a song or melody. All these
reminds us of some features of commercials.

In the film, the constant emphasis on humbleness in the construction of the
character is actually a reflection of the ascetic, outcast, “virtuously accepting defeat
attitude” that the film presents to its audience from an ideological point of view. This
attitude, which can be widely observed in the popular culture and ideological field of
today's Turkey, appears by hiding behind its structure that emphasizes the wisdom and
humbleness of the melodramatic imagination. Considering how melodramas are very
powerful in representing social discourse, the ideological function of the film is also
remarkable. First of all, Miisliim portrays a character who has become a social
phenomenon and is biased in its narration. However, the problem is not the bias of the
film, but the features that are chosen specifically to be shown of the phenomenon
arabesque star Miisliim Glirses, while there were many other significant features. With the
aim of idealizing the character within the narrative structure, the chosen features are
presented by highlighting them among others. Therefore, the film adopts and offers a
stance on social and political life with the character traits it highlights.

It is very easy to witness a reflection of the prominent Turkish literature and
publishing theme of the “underdog” in the mainstream cinema as seen in Miisliim and
similar other films. Such films where melodramatic imagination comes into play have
become a popular form precisely. As a common feature of the mentioned films, it can be
said that they reflect the cultural environment that has emerged with the effect of socio-
political turning points experienced in Turkey since the 1980s.

When the film is examined as a contemporary appearance of melodramatic
imagination, it is seen that both the codes of traditional melodramas and the partially
modified versions of these codes become functional in the film. The story of the film is
presented by use of exaggeration and extreme in a film universe polarized between
absolute good and evil. The story of the film is conveyed by exploitation of emotions with
the help of technical elements, only to create a catharsis in the audience. In general, the
traditional formulation of melodrama was applied and moral values, one of the most
important elements of this formulation, were presented to the audience as a "solution” with
certain changes in the narrative style. A contemporary style, which we can say is dominant
in the field of popular culture today, where authenticity and sincerity are emphasized only
as rhetoric, also appears in the mainstream cinema quite prominently in Miisliim. The
modified formula has worked for now, based on box office success. However, this success
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should not be a reason to ignore the narrative and stylistic crisis in the mainstream Turkish
cinema, which has long been stuck in only certain genres.
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Oz

Kamuoyu denilince zihinde genelin ifadesi beliriyor olsa da biraz derinine inince demokratik
yapilarin geregi olarak her tiirlii fikrin 6nemsendigi, bireysel bir yapiya da isaret ettigi goriilmektedir. Kokeni
bir muamma olan kamuoyu, insanlik tarihinin en eski déonemlerinden bu yana tartigilan ve ¢esitli alanlarda
cok farkli tanimlart yapilan, umum kadar bireyi de ilgilendiren bir kavramdir. Diinyanin kitle iletisim araglart
araciligiyla “evrensel bir kdy”’e doniismesi sonucu, bilginin, haberin vs. kiiresel nitelikte dolasima ¢ikmasi,
kiiltirel ve toplumsal degisimlerin yasanmasimt saglamistir. Dolayisiyla kamuoyunu ilgilendiren veya
kamuoyunu bilgilendirme amaciyla olusturulan mesajlar, ortaya ¢ikan bu yeni kitlesel arag diline 6zgii
sekilde iiretilmeye baslamistir.

Tarihsel siire¢ icerisinde her gecen giin iletisim teknolojilerinin geligsen yapisina bagl olarak, farkli
medya ortamlar1 ve iletisim bicimleri ortaya ¢ikmaktadir. Iletisimin bu ¢ok yénlii sekilde gerceklestirilmesi,
son yiizyila adin1 veren kavramlar arasina “iletisim ¢agi” nitelemesini de eklemistir. Bu farkli iletigim kurma
bicimlerinden ve alternatif medya olarak degerlendirilen sosyal medya ve ortamlar1 da, her tiirlii igerigin
sunuldugu sanal bir mekan olarak varligini devam ettirmektedir. Ayn1 zamanda bu ortamlar, 6zgiir, katilimct,
kolay erisilebilir olan yapisindan dolay1, hem icerigi iireten hem de tiiketen igin cazip gelmektedir. insanlarin
yogun olarak tercih ettikleri bu yeni medyanin sosyal ortamlari, igeriklerin zenginligi veya ihtiyaca gore

degisen sekillerde iiretici ve tiiketiciye yeni bir iletisim imkan1 sunmaktadir.

Ugsuz bucaksiz, smirt olmayan yeni medyanin sundugu genis olanaklar, sadece iletisim bigimini
degistirmekle kalmayip, “YouTuber” gibi yepyeni “meslek dallarinin” ortaya ¢ikmasina neden olmustur.
Sayisiz bagliklar veya konular altinda sosyal medya ortamlarinda yer alan gorsel-igitsel igeriklerle bu
meslekler popiilaritesini giin gectik¢e artirmaktadir. Icerik analizi yapilan bu calismanin konusu olarak
YouTuber’ler tarafindan sosyal medya ortamlarinda yaymlanan sosyal deneyler ve kamuoyu-medya iligkisi
ele alinarak, bu deneylerin kamuoyunda bilingli ve sistematik sekilde farkindalik yaratma amacina yonelik
olup olmadig1 noktasi tartigmaya agilmasi amaglanmustir.

Anahtar Kelimeler: Medya, Kamuoyu, Sosyal Medya, Sosyal Deney

A STUDY ON "SOCIAL MEDIA EXPERIMENTS" IN THE CONTEXT OF
RELATIONSHIP BETWEEN MEDIA AND PUBLIC OPINION

Abstract

Although the general expression appears in the mind when the public opinion is mentioned, it is
seen that it points to an individual structure where every idea is important as a requirement of democratic
structures. Public opinion, whose origin is an enigma, is a concept that has been discussed since the earliest
periods of human history and made very different definitions in various fields, and which concerns the
individual as well as the general public. The global circulation of information, news, etc., as a result of the
transformation of the world into a "universal village" through mass media, enabled cultural and social
changes to occur. Therefore, messages that concern the public opinion or created to inform the public have
begun to be produced in a way specific to this new mass media language.
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Different media mediums and communication forms emerge depending on the developing structure
of communication technologies in the historical process. The realization of communication in this versatile
way has added the term “"communication age" to the concepts that gave its name to the last century. Social
media and environments, which are considered as alternative media and different forms of communication,
continue to exist as a virtual space where all kinds of content are presented. It is attractive to both producers
and consumers of content because of its free, participatory, and easily accessible structure. At the same time,
this new media's social environments, which people prefer extensively, provide a new communication
opportunity for the producers and consumers in ways that vary according to the richness of the content or the
need.

The vast opportunities offered by the endless, unlimited new media have not only changed the way
of communication but also caused the emergence of brand new "professions” such as "YouTubers." These
professions are increasing their popularity day by day with audio-visual content on social media under
numerous titles or topics. content analyzed As the subject of the content analysis this study, the social
experiments published by YouTubers on social media and the relationship between public opinion and the
media will be discussed, and whether these experiments are aimed at creating conscious and systematic
awareness in public opinion or not will be discussed.
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Giris

Iletisimin insanin insanla oldugu gibi hayvan veya esya arasinda gerceklesmesi,
hayatin her alanda var olan bir ihtiya¢ veya zorunluluk oldugunu gostermekte ve onu dogal
yasamin bir pargast kilmaktadir. Bu durum, iletisimi sadece kendi alani icinde
sinirlandiramadigi  gibi, aym1 zamanda onun disiplinler arasi bir bilim dali olarak
degerlendirilmesine neden olmaktadir. Dogrusal diizlemde kaynak, mesaj, hedef
baglantisiyla gerceklesen iletisimi, sadece bu boyutuyla ele almamak gerekir. Yine mesajin
olusturulma bi¢imi veya diislincesi, mesajin gonderildigi kanal veya mesaji engelleyici
unsurlarin ortaya ¢ikmasi; hedefin bu mesaj1 ¢oziimlerken kaynakla es deger imkéanlara
sahip olamamasi veya bunlardan daha fazla imkana sahip olarak igerigi farkli sekilde
¢Ozlimlemesi, iletisim siirecinde farkli unsurlarin degerlendirilmesi durumunu zorunlu
kilmaktadir. Bundan dolayi iletisim, 6zellikle insan1 veya toplumu ilgilendiren psikoloji,
sosyoloji veya sosyal psikoloji gibi bilim dallarindan da faydalanarak, ¢ok yonlii bir siire¢
olarak degerlendirilebilir.

Iletisimin insanin var oldugu her kosulda gerceklesiyor olmas1 ve buna bagl olarak
zaman igerisinde farkli bi¢imlerinin ortaya ¢ikmasini saglamistir. Bu farkli yollardan biri
olarak elektronik devrim sonucu iletisimi kitlesellestiren araglar arasinda bilgisayarin
internet teknolojisiyle birlesmesi, kiiltiirden psikolojiye, tek yonlii iletisimden katilimer
stirece, kisaca hayatin her alanma etki eden, eskiden farkli yeni bir medyanin varligini
miimkiin kilmistir. Bu yeni medya, eskisi gibi hitap ettigi kitleyi tiikketici konumdan iiretici
konuma getirmeyi basararak, boylelikle insanlarin hem kaynak hem de hedef olarak
konumlanmasina imkan vermektedir.
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Insanlarin  iletisim  siireglerini,  geleneksel  yapilardan farkli  sekilde
gerceklestirebildigi dijital iletisim alanlarma tasidiklart goriilmektedir. Bu alanlarin
kendine 6zgii yapisina bagh olarak sundugu yeni medya ortamlari, iletisim igerisinde yeni
kavramlarin veya var olan kavramlarin bu ortamlara uyumlanmastyla, yeni bir igerik veya
format {iretilmesini saglamaktadir. Sanal alemde son zamanlarda siklikla karsilasilan
sosyal deneyler veya “sosyal medya deneyleri” olarak nitelendirilen igerikler, sosyal
medya ortamlarinda paylasilan amatdrce veya bilimsel temeli olmayan sekilde elde edilen
gorlintlilerin yer aldigi videolarla insanlara ulagmaktadir. Bu c¢alismanin amaci da
medyanin insanlar lizerinde biraktigi etki, olumlu veya olumsuz algiy1 yonlendirebilme,
var olan diisiinceleri agiga ¢ikarma veya giindem olusturabilme kabiliyetinden hareketle,
medyanin kamuoyu olusturma giicii iizerine diisiinmektir. Buna bagl olarak arastirmanin
varsayimlari;

. Sosyal medya deneylerinin, izler-kitlenin duygularina hitap ederek
farkindalik olusturma potansiyeli tagidigi,

o Sosyal medya deneylerinin, 6zellikle toplumun hassas oldugu konularda
kamuoyunun dikkatini ¢ektigi,

o Sosyal medyada yer alan deneylerin, tiiketicinin dikkatini ¢ekmek ve
ireticisine popiilerlik kazandirmasi1 bakimindan tercih edilen bir igerik olarak ytikseliste
olduguna dayanmaktadir.

1. Kamuoyu Nedir?

Kamuoyu, insanin toplumsallastigi donemden baglayarak, bugiinkii anlamda
bilimsel olarak nitelendirilmese de hep var olagelmistir. Siyasal, kiiltiirel, toplumsal
alanlarla baglantis1 dogrultusunda bir bilim olarak ele alinmasi ise, 1920’1 yillardan
itibaren, Ozellikle kitle iletisim araglarina giderek artan taleple paralel sekilde
gerceklesmistir.

Kamuoyu denilince ilk olarak zihinde siyasetle ilgili bir tanim belirmektedir ancak
kamuoyu kavramini sadece siyasi alanla sinirlamak, onun sosyolojik ve psikolojik yoniinii
thmal etmeye neden olur. Bundan dolayr kamuoyu kavramimi tanimlarken, toplumsal
yanini sadece siyasete indirgememek, bunun yani sira ekonomik, kiiltiirel, psikolojik,
zihinsel vb. boyutlariyla diisiinerek kapsamli bir sekilde tanimlamak daha dogru olacaktir.
Bilimin farkli alanlarinda kamuoyu ile ilgili birbirinden farkli bi¢cimlerde tanimlama
ithtiyac1 duyuldugundan, en genel ve kapsayict tanim olarak kamuoyu, halki ilgilendiren
belli bir konu hakkinda, belirli siliregler sonunda ortaya ¢ikan ortak kanaat olarak
nitelendirilebilir.

Kamuoyu kavraminin net bir tanimi1 yapilmamakla birlikte, kavramin kullanildig:
alana gore bazen ayni grup iiyelerinin bir olay karsisinda takindiklari tutumlar, bazen
kisilerin kanaatlerinin toplami, bazen gruplar icerisinde tartismali bir konu etrafinda goriis
beyan edilmesi, bazen de siyasi alanda kullanildig1r bi¢imde hiikiimetin dikkate almasi
gereken gorlisler veya kanaatler seklinde tanimlanmaktadir. Yani sosyal psikologlar
kisisel, sosyologlar grup, siyaset bilimciler kitlesel kanaat oldugu noktasinda kendi bilim
alanlarina gore tanimlar yapmuslardir.
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Kamuoyu kavraminin belirsizligini ortaya ¢ikarmak icin elli farkli tanimi ele alarak
calisma yapan Child, kamuoyunun bir grubun degil, bir kisinin goriisi oldugu
diisiincesindedir. Burada ozellikle vurgulamak istedigi nokta ise kamuoyunun mistik,
somut kisilerin zihninden ayr1 veya farkli bir grup zihni degil, sadece belirlenmis bireysel
fikirlerin herhangi bir toplami oldugudur. Ozellikle kamuoyu, mutabakat veya birbirine
benzerlik derecesine bakilmaksizin, herhangi bir bireysel goriis derlemesidir. Birbirine
benzerlik derecesi arastirilmasi gereken bir konudur, kamuoyunun varliginin bir kosulu
olarak keyfi olarak kurulacak bir sey degildir. Kamuoyu terimi, herhangi bir bireysel goriis
derlemesine atifta bulunabilse bile, bununla birlikte ¢agimizin en 6nemli olgusu, kitle
nitelemesinin kullanilmaya bagladig1 biiyiik halklarin artan 6nemidir. Kamuoyu, anlam
olarak kitlesel halklarla sinirli degildir, ancak kitlesel halklar, soruna gercekten yeni bir
boyut kazandirir (Childs, 1949). Bunun nedeni ise yirminci yiizyilin basinda grev, gosteri
gibi Kkitlesel eylem hareketlilerinin yani sira iletisimin kitlelere doniik olarak yayginlagsmasi
ve bu araglarin kitleleri yonlendirebilecegi inancindan kaynaklanmaktadir.

Kamuoyu kavramimin toplumun tiimiinlin diisiincelerini yansitmasinin miimkiin
olamayacagini unutmamak gerekir. Miinci Kapani bu terimin, 6zellikle “kamu” ve onun
“oy”u olarak iki farkli kavram olarak algilanmasi nedeniyle yaniltici oldugundan bahseder.
Gergekte boyle bir durum olmadigi ve kamuoyunun toplumun tiim yetiskin {iyelerinin
ortak bir diisiince ve kanaatini icermedigini de Ozelikle vurgular. Ciinkii bu durum
sosyolojik gercege de aykiridir. Toplumsal yasam ile ilgili olarak ortaya ¢ikan sorunlar
hakkinda biitiin bireylerin bilgi sahibi olmast miimkiin degildir. “Kamu”, “grup”
kelimesine karsilik gelmekte olup; vatandaslarin tim meselelerle ilgili bilgi sahibi
olamayacagindan dolay1, sorunlarin gesitliligi oraninda kamudan bahsetmek daha dogru
olacaktir. Buradan hareketle kamuoyunu, “belli bir zamanda, belli bir tartismali sorun
karsisinda, bu sorunla ilgilenen kisiler grubuna veya gruplarmma hakim olan kanaattir
”seklinde tanimlamaktadir (Kapani, 2002, s. 146-147).

Kamu, bireylerin belirli deneyimleri, gelenekleri, gérenekleri ve yasam kosullarini
paylasimindan dogan bir ortakliktir (Atabek ve Dagtas, 1998, s. 196). Kamuoyu da, kisi
veya kisilerin olusturdugu grubun bir konu hakkindaki kanaati olarak degerlendirilebilir.
“Iletisim siireciyle baslayan kamuoyu ve onu olusturan iiyelerinin diizenli sekilde organize
olmas1 beklenmeksizin, gelistik¢e biiylikliigli ve sekli de degisen, sorun var oldugunda
ortaya ¢ikan ve sorunla birlikte kaybolan 6zelliklere sahiptir” (Price, 1992).

Kamuoyunun, herhangi bir toplumsal sorun karsisinda, bu sorunla ilgili olan kisi
veya kisi gruplarinin tasidiklari; sadece cogunlugun degil, azinligin da kanaatini igeren bir
kavram oldugundan yola ¢ikararak, kamuoyunun bireysel ve kitlesel taraflarinin oldugunu
sOylemek miimkiindiir. Kamuoyu, her ne kadar grup diisiincesi veya kanaati olarak
nitelendirilse de, bireysel goriisler etrafinda fitili ateslenerek, kimi zaman azinlik kimi
zaman ¢ogunlugun sesi olarak hayat bulur. Kamuoyu goriisiiniin illa ¢ogunlugu saglamasi
gerekmedigi gibi, Ozellikle demokratik yapmin giiclii oldugu durumlarda azinligin sesi
olmasi1 bakimindan da 6nemi ortaya ¢ikmaktadir.

Glynn ve Herbst ve diger arkadaslar1 (2018, s. 14-19), kamuoyunu 5 kategoride
toplar:

1- Kamuoyu, bireysel goriislerin bir toplamidir.

2- Kamuoyu, c¢ogunlugun kanaatlerinin bir yansimasidir: Bu konudaki
gortsler, cogunlugun belirli bir konuda dogru veya yanlis oldugu konusunda bir yargiya
varmadan, basit¢e insanlarin arkadaslarinin, is arkadaslarinin ve komsularinin fikirlerine
cok dikkat ettiklerini ve ¢ogunlugun goriisiine uyma egiliminde olduklarini savunurlar.
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3- Grup ¢ikar catismasinda kamuoyu bulunur: Kamuoyunun bu tanimi,
catismanin sosyal ve politik yasamda yaygin oldugunu, gruplarin siirekli olarak sosyal
sorunlar1 tanimlama ve sorunlara ¢ozlimler iiretme miicadelesi i¢cinde olduklarini varsayar.
Her katilimcinin goriisliniin esit derecede 6nemli goriilmesi gerektigi yoniindeki anket
arastirmasinin ortak varsayimini elestirir. Ne kadar demokratik goriinse de bu temelde
yanilticidir.

4- Kamuoyu medyay1 ve elit etkisini yansitir: Kamuoyu en fazla, insanlarin
medyadan 6grendiklerine karsi basit tepkilerinden ve nispeten az sayida kanaat 6nderinden
olusur.

5- Kamuoyu bir kurgudur: Bazi teorisyenler, kamuoyunun bir hayalet, bir grup
vatandas olarak "halkla" gercek bir baglantis1 olmayan retorik bir yapi1 oldugunu iddia
ederler. Ornegin, gazetecilerin ve politikacilarin genellikle bazi konularda kamuoyu
hakkinda herhangi bir kanit olmadan iddialarda bulunduklar1 diisiincesindedirler.

Kamu, rasyonel s6ylemi olan, herhangi bir sorun karsisinda bilingli bir birey olarak
digerleriyle ortak bir sorun etrafinda bir araya gelmeyi basarabilen, elestirel tarafi ihmal
etmeyen, farkli fikirlerin tartisilabildigi, kimi zaman Onyargilarin olabildigi, dayanisma
icinde ama diislince farkliliklarinin ortaya ¢ikabildigi amorf bir gruptur (Atabek ve Dagtas,
1998, s. 198). Biitiin bu o6zelliklerinden yola c¢ikarak, kamuoyu cogunluktan ziyade
herhangi bir sorun karsisinda, bu sorunla ilgili olarak goriis belirten kisiler veya kisiler
grubuna hakim olan goriislerin ortaya koyulmasina igaret eden bir siireci de ifade eder. Bu
siirecte ise Ozellikle 20. yiizyilda kitle iletisim araglarinin etkin olarak kullanilmaya
baslamasiyla elde edilen genis kitlelere ulagabilme imkani, kamuoyu olusumunda
medyanin da 6nemli rolii oldugunu gostermektedir.

2. Kamuoyu Olusturmada Medyanin Etkisi

Kamuoyu olusturma kavrami Tiirk Dil Kurumu sézliigiinde “bir diisiinceyi
yayginlastirmak ve halkin dikkatini o diisiince etrafinda toplamak ve yogunlastirmak”
olarak ifade edilmistir (tdk.gov.tr, 2020).

Kamuoyu olusumu, yirminci yiizyllda Diinya Savasi sonrasi propagandanin
etkisinin insanlar ve toplumlar iizerinde yogun sekilde hissedilmesi, kitle iletigim
araclarinin etkinligini artirmasi ve bu araglarin yine kitleler iizerinde “giiglii etkiler”
birakmasina bagl sekilde gerceklesmistir. Bugiin yine farkli diisiince bigimlerinin ortaya
ctkmasi, kamuoyunun ne oldugu ve nasil etkilendigini igeren ¢alismalar, bu alanda
incelemelerin niceligini ve niteligini belirleyecek sekilde yapilmaktadir.

Kamuoyunun olusumunda psikolojik, sosyolojik, zihinsel, kiiltiirel, ekonomik
etkenler yani sira inan¢ yapilarinin, mesleklerin, arkadas gruplarinin ve kitle iletisim
aracglarinin etkilerini gormek miimkiindiir. Siibjektif degerlendirmelerin oldugu, kisinin i¢
diinyasinda var olan ve onun davranislarini etkileyen rasyonel olmayan, ¢ocukluktan kalma
izler, kamuoyu olusumunda etkili olabilmektedir. Kanaatlerin olusumunda sosyal ¢evrenin
rollinii de gbz ard1 etmemek gerekir. Zira kisinin yasami boyunca i¢inde bulundugu aile,
egitim aldig1 okul, is ve meslek gibi unsurlar da kanaatlerin olugsmasinda veya sonradan
degismesinde etkilidir. Yine yiiz yiize goriismelerde kanaat Onderleri olarak nitelenen
kisilerin insanlarin diisiinceleri lizerinde etkisi oldugu vakidir.

Kamuoyu olusumu sosyal ve iletisimsel bir siirectir. Bundan dolay1 bireylerin
goriisleri, kamusal sorunlar1 cevreleyen sosyal baglam icinde gelisir. iletisim yoluyla
saglanan ipuglar1 da insanlara fikirlerini olusturmada nasil ilerlemeleri gerektigine dair
ipuglart verir (Price, 1989, s. 197).
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Sosyal bilim literatiiriinde kamuoyu siireci ¢alismasi genellikle psikolojik tutumlar
ve inanglar, sosyal grup tartismast ve normlar ve politik medyada sunulan seckin
perspektifler bilesenlerini igerir. Ve bir fikir bir kisiden digerine iletildiginde sorun ivme
kazanir; yalnizca genis ¢apta tartisilan konular kamusal sorunlara doniisebilir. Bu anlamda,
kamuoyu sadece ortaya ¢ikmaz, daha c¢ok kisileraras1 tartismada koklesir ve sonunda
sosyal bir giice dontisiir. Price ve Roberts (1984), kamuoyu siirecinin, hem medyadan hem
de sosyal kaynaklardan elde edilen bilgilerle gelistigi ve eski bilgilerle biitiinlestigi
diisiincesinden hareketle iki ayr1 seviyede ele alir (Hoffman ve Glynn vd, 2007, s. 289).

Kamuoyu olusumu toplumsal katmanlara boliinerek ii¢ tabakali bir piramitle
anlatilabilir. ilk tabaka halk yiginlarmin yer aldigi, ilgi ve bilgi bakimindan zayif
oldugundan dolay1 pasif dzellik gdsteren %75-90 aras1 bir orana tekabiil eder. Ikinci
tabaka, ilgililer ya da azinlik denilen, i¢ ve dis meselerle ilgili %10-15’lik kesimden olusur.
Ugiincii tabaka ise “kamuoyu yaraticilar1” denen birey ve gruplarin yer aldigi, ¢ok kiigiik
orani temsil etmelerine ragmen, once kendi kafalarinda olusturulan fikirleri dolasima
sokarak genele yayilan kanaatlerin iireticisi konumunda olanlar yer alir (Sezer, 1972, s.
XXIV). Bu fikirlerin dolasima sokulmasi da kitle iletisim araglar1 ile kolayca
gerceklesmektedir.

Kamuoyu olusumunda diger unsurlar1 géz ardi etmemekle birlikte en etkili unsur
olarak kitle iletisim araglarinin oldugunu sdylemek miimkiindiir. Her ne kadar bazi
aragtirma sonuglarina gore bu araglarin etkileme giiciiniin sanildig1 kadar giiclii olmadig:
veya belirlenen konular etrafinda diisiiniilmesini sagladig1 dile getirilse de, yeni iletisim
teknolojileri araciligiyla yine de kitle iletisim araglarinin kamuoyu olusturma konusunda
O6nemi oldugu gercegini goz ardi etmeye miisaade etmemektedir (Kapani, 2002, s. 148-
151).

Kamuoyu yaraticilarinin geleneksel medyada belli kisi ve kurumlara bagl olarak
ortaya ¢ikan fikirlerinin, yeni medya ile daha farkli bir boyuta tasindigina rastlanmaktadir.
Ozelikle yeni medyanin sagladifi sanal medya ortamlarina her kesimin ulasmasi ve
herhangi bir konu hakkinda bu ortamlar {lizerinden giindem veya kamuoyu olusumu
gerceklesmektedir. “Medya glindemi hazirlayarak kamunun ne diisiinecegini kesin olarak
belirleyemese de hangi konuda diisiinmesi gerektigini giindeme alarak, bir anlamda
konunun diisiinsel g¢ercevesini insa etmektedir. Bu sekilde fark edilmesi istenen konu
vurgulanarak dikkat cekilmeye calisilmakta ve konu, kamunun Oncelikleri arasina
girebilmektedir” (Anik, 1994, s. 107).

Kamuoyu olusumu, bireysel goriislerin, kanaatlerin toplami, kisilerin veya kisiler
grubunun diisiincelerini ifade ediyor olmakla birlikte, bu diisiincelerin aktarilmasi farkli
iletisim big¢imleriyle gerceklestirilir. Diislincelerin meydana geldigi toplumsal, kiiltiirel,
sosyal vb. ¢cevre dahil olmak iizere kamuoyu olusumunda kitle iletisim araglarinin énemi
bu noktada dnem kazanmaktadir. Bilhassa kitlesel iletisimi saglayan bu araglar vasitasiyla,
konularin 6ncelik siralamast veya giindeme c¢ok getirilmesi ile iligkili olarak ©ne
cikarilmasi s6z konusu olmaktadir. Ciinkii “iletisim araglarinin herhangi bir konuyu
tartismast, bireyin o konuyu tartismasi anlamina da gelmektedir” (Sezer, 1972, s. 33).

Kitle iletisim araglari, haber verme islevi sayesinde insanlarin herhangi bir
toplumsal sorun hakkinda bilgi edinmesini ve bu konu hakkinda dikkatini ¢ekerek
kamuoyu olusumunu saglayabilmektedir. Bu sekilde toplumun istenilen konularda
farkindalik diizeyinin artirilmasi s6z konusu olabilir.
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Yirminci ylizyilin sonuna dogru geleneksel medyaya alternatif gosterilen ve Web
2.0 teknolojisine bagli olarak gelisen yeni medya ortamlartyla birlikte bircok kavramin
degisen yonii vardir. Kamuoyunun olusumunda etkili bir gii¢ olarak goriilen medya, yeni
iletisim teknolojilerinin gelismesi sonucunda katilimin aninda ve dogrudan gergeklestigi
bir yapiya evirilmistir. Yeni medyanin sosyal yasami sanal mekanlara tagimasi, kamuoyu
olusumunun sosyal medya ortamlarinda farkli bir boyut kazanarak, ileri siiriilen fikir ve
diisiincelerin, diger paylasimcilarin yorum ve begenileri Olgiisiinde deger kazanmasi,
dolayisiyla bu fikir ve diislincelerin kamuoyunu etkileme giiciinii artirdig1 gortilmektedir.

3. Sosyal Medya Kavram

Sosyal medya, elektronik devrimin etkisine bagli olarak hemen her alanda yasanan
degisim ve doniligiim sonrasi, yeni bir kavram olarak toplum hayatina girmistir. Yirminci
yiizyilda iletisim araglarinin teknolojik alt yapisinin her gegen giin gelismesine bagl
olarak, haberlesmeyi hizlandirmasi ve iletisime kitlesel nitelik kazandirmasi, toplumsal
yasam lizerinde de etkisini hissettirmistir. Bu etki 6zellikle 21. yiizyilin hemen basinda
bireyleri birbirine baglayan aglarin, yeni bir sosyal yasam alani sunmasina bagl olarak,
literatiire “sosyal ag, sosyal medya vb.” kavramlarin1 sokmus ve bu kavramlarin iletisim
¢ag1 insaninin ayrilmaz bir pargast haline gelmesine neden olmustur.

Insanlar arasinda iletisimi daha hizli, aracisiz ve goriiniir hale getirmesinden dolay,
kullanict sayisinin siirekli artis gosterdigi sosyal medya ortamlari, sadece profesyoneller
tarafindan degil, toplumdaki hemen her kesim tarafindan yaygin olarak kullanilir haldedir.
Peki, giinliik hayatin parcasi olan bu sosyal medya kavrami neyi ifade etmektedir?

Sosyal medya, mesaj, fotograf, video, miizik, grafik, bilgi ve enformasyon pargalari
ve hatta oyunlariin paylasilmasini saglayan internet uygulamalarimin (Dijk, 2016, s. 251)
genel adi olarak tanimlanir. Son 15 yilda siklikla giinliik hayat ve akademik alanda sayisiz
calismaya konu olan sosyal medyanin gecmisi, ¢ok fazla olmamak kaydiyla biraz geriye
gotiiriilebilir. 1979'da Duke Universitesinden Tom Truscott ve Jim Ellis, Internet
kullanicilarinin herkese acik mesajlar gondermesine izin veren diinya ¢apinda bir sistem
olan Usenet'i kullanima agmislardir. Ancak yine de bugiin anladigimiz sekliyle Sosyal
Medya Cag1, Bruce ve Susan Abelson'in ¢evrimigi giinliik yazarlarini tek bir toplulukta bir
araya getiren erken bir sosyal ag sitesi olan “Open Diary” 1 kurmasiyla, yaklasik 20 yil
once baslamistir. "Weblog" terimi ilk olarak aymi anda kullanilmis ve bir yil sonra
"weblog" ismi, "blog" olarak kisaltilmistir (Kaplan ve Haenlein, 2010, s.60).

Sosyal medya, bireylerin ve topluluklarin kullanici tarafindan olusturulan icerigi
paylastigi, tartistig1 ve degistirdigi son derece etkilesimli platformlar olusturmak i¢in mobil
ve web tabanli teknolojileri kullanirken, pek ¢ok kisinin bilmedigi bu sosyal medya siteleri
ve hizmetleri, bir diizineden fazla yil &nce olusmaya baslamistir. Ornegin, MySpace
(2003), YouTube (2005) ve Flickr (2004) gibi medya paylasim siteleri, paylasilan
videolara ve fotograflara odaklanirken, 1990'larin sonunda yavas bir baslangigtan sonra,
yaratilmas1 ve siirdiiriilmesi kolayligindan dolay1 web giinliikleri (bloglar) ¢ok popiiler
olmustur. 1997'de, sosyal ag sitesi Sixdegrees, kullanicilarin profil olusturmasina,
arkadaslarin1 listelemesine ve kendi listelerine arkadas arkadaslarini eklemesine izin
vermis, Sixdegrees'in kapilarini kapatmasindan yalnizca 4 yil sonra Facebook (2004 'te)
acilmistir (Kietzman vd. 2011, s.241-242). Bu da “Sosyal Medya” ve bugiin sahip oldugu
sOhrete katkida bulunmustur (Kaplan ve Haenlein, 2010, s. 61).

Sosyal aglarin ortaya c¢ikmasiyla insanlarin disiincelerini ifade edebilecekleri
imkanlar elde edebilmesi, sosyal medyanin su dort ortak ozelligine bagli olarak gelisme
gostermesini saglamistir (Lerman, 2007, s.16):
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. Kullanicilar c¢esitli medya tiirlerinde igerik olusturabilir veya igeriklere
katkida bulunabilirler.

J Kullanicilar icerikleri etiketleyebilirler.

J Kullanicilar  igerigi ya aktif oylama ya da pasif kullanimla
degerlendirebilirler.

. Kullanicilar diger kullanicilar ile kisi ve arkadaglar gibi ortak ilgi alanlari

tanimlayarak sosyal medya aglar olusturabilirler.

Bu aglarin 6zelligine bagl olarak hem bireysel hem kitlesel iletisimin gergeklesme
imkani, bireyi bir yandan igerik tiiketicisi diger yandan igerik iireticisi olarak
konumlandirmigtir. Bunun yani sira sosyal medya ortamlarmin teknik o6zelliginden
kaynaklanan aninda bilgiye ulasabilme ve bu bilginin hizli sekilde kitlelere yayilabilmesi,
medyanin bir kolu olarak glindem belirleme veya kamuoyu olusturma giiciinii de muhafaza
etmektedir.

Sosyal medya ortamlarinin bireyin gilinliik yasami igerisinde neredeyse her tiirlii
bilgiye erisim imkanina sahip olmasi, bu sanal mekanlar1 ayn1 zamanda bir yasam alam
olarak gormeye neden olmaktadir. Ornegin; sadece is amagl Linkedin kullanilirken,
Facebook ve Instagram gibi sosyal medya ortamlarinda daha ¢ok sosyallesme ve eglenme
yant sira 6grenme faaliyetlerinin gerceklesmesine imkan vermektedir. Ya da kullanicilarin
karar verdigi genis bir ag olarak Youtube gibi ¢ok fazla sayida icerigin iiretildigi ve
yayildigi sosyal aglar ise bu alanda maddi getirisi olan “YouTuber’lik kavramini ortaya
cikarmakla birlikte, meslek olup olmadig1 noktasini da farkli goriisler etrafinda tartigilir
kilmistir.

3.1. Sosyal Medya Platformu Olarak Youtube Nedir?

YouTube, web iizerinden her tirli video igeriginin paylasildigi, neredeyse
insanlarin ilgilendikleri her alan hakkinda igerik sunan ve diinya genelinde énemli bir izler
kitle sayisina sahip bir internet sitesidir.

2005 yilinda ortaya ¢ikan YouTube, ¢ekilen videolarin yiiklenerek digerlerine
kolayca ulagsmasini saglayan 6zelliginden dolayr oncelikli tercih edilme nedenleri arasinda
goriilebilir. YouTube, sadece insanlarin video paylastigi bir yer degil, ayn1 zamanda bu
videolara yorum yapma imkani veren, katilimer kiiltiir 6rnegi olarak hangi igerigin popiiler
olacagina kullanicilariin karar verdigi bir platform olarak degerlendirilmektedir.

Herkesin YouTube {izerinden video izleme imkéani bulmasi, hobileri, ilgi alanlar
hakkindaki igeriklerin yani sira garip ve sira dis1 videolara ulasabildigi bu platform, aym
zamanda insanlarin 6zel anlarini kaydettikce, onlar1 gelecegin yayincilar: haline getirmek
i¢in cesaretlendiren bir yapidir. Ilk ortaya ciktiginda sadece kisisel video paylasim sitesi
olan YouTube, insanlarin yaraticiliklarini ortaya dokerek, tiim yeteneklerini diinyaya
gosterme sansini elde ettikleri ve kisilerin izledik¢e paylasimi artirdigr bir virlis gibidir
(Ying, 2007, s. 15-16).

YouTube, insanlarin toplumdaki iliskilerini slirdiirmesinde siradan herhangi bir
gorlintiinlin video paylasimiyla bireyler arasinda bir etkilesim kurulmasina izin veren bir
ortam olarak (Lange, 2007, s. 361), insanlarin kimi zaman ilgisini ¢eken bir icerikle, kimi
zaman ihtiyaglara hitap eden kimi zaman da ihtiya¢ yaratan bir ortam olarak her kisiye
hitap etmektedir.
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Agik erisimi olan Youtube, Web 2.0’in sundugu olanaklarla, iletisim siirecinin
interaktif sekilde gerceklesmesini saglayan bir sosyal medya platformu olarak, hem firetici
hem de tiiketici anlaminda 6nemli oranda kullanici kitlesine sahiptir. Web Are Social ve
Hootsuite’in birlikte yayimladig1 2020 Tiirkiye Internet Kullammi Sosyal Medya
Raporu’na gore, 83,88 milyonluk Tirkiye niifusunun %74’lik niifusu internet
kullanmaktadir. Bu oran 62,07 milyonluk bir sayitya denk gelmektedir. 83,88 milyonluk
Tiirkiye niifusunun %64 ’liik niifusu sosyal medyay1 aktif bir sekilde kullanmaktadir. Bu ise
54 milyon sosyal medya kullanicis1 oldugunu gostermektedir. 2020 verilerine gore
Tiirkiye’de 54 milyon internet kullanicisinin %92 si Youtube kullanmakta olup, bu oran ise
46,8 milyon sayisina karsilik gelmektedir.

3.2.  Youtube’un is Modeli

Reklamcilik, sponsorluk ve promosyonu is modeli olarak benimseyen Youtube
(Ying, 2007, s. 18), video igerik diireticilerinin kendi kanallarinda niceliksel artisi
saglamasina bagli olarak bu kanallar1 6ne ¢ikarmaktadir. Yani ne kadar c¢ok video
yiiklenirse Youtube’da kanal sahibinin o oranda 6ne ¢ikarilmasit s6z konusudur.

YouTube, igerikler noktasinda herhangi bir miidahalede bulunmamakla birlikte,
uygunsuz igerikleri eleme islemine tabi tutmaktadir. YouTube Is Ortagi Programi
cergevesinde para kazanma amaci giiden igerik iireticilerinin, YouTube tarafindan
belirlenmis politikalara uyup uymama noktasinda gdzden gegirmektedir. YouTube Is
Ortag1 Programi’na bagli olarak kanal sahipleri reklam geliri, kanal sahiplerinin tiyelerine
sunacag1 ayricaliklara bagli olarak {iyelerin 6deme yapmasi, videoyu goriintiileyenlerin
izleme sayfalarinda yer alan resmi markali iirlinleri satin almasi gibi yollardan kanal
sahiplerinin, yani youTuberlarin para kazanma islemi gergeklesmektedir (youtube.com,
2021). Bundan dolay1 bir youTuberin, ne kadar ¢ok sayida kisiye ulasirsa o oranda maddi
gelir elde etme sans1 yiikselmektedir.

4. Sosyal (Medya) Deney Nedir?

Sosyal deney, ozellikle toplumsal konulara odaklanmis, toplumsal davranislar
anlama nedeniyle laboratuvar ortamindan ¢ikip, alana uygulanan deneyler olarak
nitelendirilir. Yani sosyal deneyler, toplumu, dolayisiyla insani ilgilendiren bir arastirma
konusu belirleyerek ise koyulur. Insan1 ve yasadigi toplumun davranislarini ele almaya
calisan sosyal deneylerin amact da bundan dolayr sosyal psikolojisinin ¢aligma alani
icerisinde incelenmeye calisilir. Insanlarin birbirlerini nasil etkiledikleri konusu hakkinda
aragtirma yapan sosyal psikoloji, toplumsal davraniglar1 sistemli bir sekilde inceleyerek,
insanin toplumsal durum ve ortamlarda bulunurken nasil etkilendiginden (Freedman, Sears
ve Carlhsimith, 1989, s. 15) hareketle aragtirma sorularini sorar.

Sosyal psikolojide deneysel yontem, nedensel iligkileri saptamanin tek yoludur. Bu
yontemde arastirmaci olayr sistematik olarak kontrol ederek insanlarin olayr su (6rnegin,
acil bir duruma baska insanlarla birlikte tanik olmak) ya da bu (6rnegin, ayn1 acil duruma
tek basina tamik olmak) sekilde yasamasini saglar. Deneyi diizenleyenin nedensel
cikarimlar yapmasina olanak tamidigi i¢in, deneysel yontem sosyal psikolojik
arastirmalarda en ¢ok tercih edilen yontemdir (Aranson, 2012, s. 95). Sosyal medya
deneylerine de bakildiginda bu deneysel yontemin uygulandigi, ancak bilimsel destek
noktasinda eksik noktalar1 oldugunu vurgulamak gerekir. “Sosyal psikolojide yaygin
sekilde kullanilan deneysel yontemin smirlar1 taninmalidir. Ciinkii deney, cok 1iyi
hazirlandiginda giiglii bir aragtir” (Bilgin, 2000, s. 27). Bu aracin 6zellikle kitlesel iletisim
araglarinda kullanimi noktasinda ise ¢ok daha dikkatli olmak gerekmektedir.

/ 113 /



INIF E-DERGI Kasim 2021, 6(2), 105-123.

Sosyal medya deneylerinde dikkat ¢eken nokta, insan davraniglarinin nedenleri
tizerinde durmaktan ziyade, toplum tarafindan iyi veya hos goriilmeyen davranislarin,
izleyiciler {lizerinde biraktig1 etkiye dayanarak izlenilirligini artirmaktadir. Veya deneyden
haberi olmayan kisilerin ger¢eklesen olay veya durum karsisinda toplum tarafindan
onaylanmayan davranis ortaya koymasi s6z konusu olabilmektedir. Bu durumda internet
ortamindaki bu videolarin herhangi tek bir 6l¢iite dayanarak degerlendirilmemesi gerektigi
noktasinda dikkatli olmak gerekir. Ciinkii “Bu farkli kiiltiirlerin veya farkl kisilerin farkli
sosyal ve kiiltiirel degerlere sahip olmasindan da kaynaklaniyor olabilir” (Ciiceloglu, 2006,
s. 553).

Kitlesel iletisimi saglayan bir ara¢ olarak internet ortaminda son yillarda popiiler
olan sosyal medya deneyleri, soysal medyanin birey ve toplumun ¢ogunlugu tarafindan
kullanilmasma bagli olarak, bazen farkindalik olusturmak bazen de abonelik ve
goriintiilenme sayisin1 artirmak, nihayetinde dikkat ¢ekmek amaciyla yapilan deneyler
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bilimsel bir ¢alisma sonucunda ortaya ¢ikmayan ve sosyal
medyadaki igerik Tlreticileri tarafindan cekilen “sosyal medya deneyleri”, ¢ogunlukla
toplumun hassas oldugu ¢esitli konularda ilgi duyacag diisiincesinden hareketle, kitlelerin
duygu ve diisiincelerine bu araglar yoluyla hitap ederek popiilarite kazanmaktadir.

“Sosyal medya deneyi”, sosyal psikoloji terimleriyle ifade etmek gerekirse,
karsiligini tam olarak bulmasa da “alan deneyi” yonteminde kullanilan benzer bir yol
tizerinden yiiriitilmektedir. “Alan deneyindeki ‘alan (field)’ terimi, gergek olaylarin
meydan geldigi ortam olarak, bir okul, ev, fabrika vb. olabilir. Bu yontemde arastirmaci
laboratuvar deneyini, laboratuvar ortamindan disariya tasiyarak gercek hayata ¢ikarir. Bu
yontemde denekler ¢cogu zaman denek olduklarimin farkina olmadiklart i¢in tepki ve
hareketleri kendi olagan akis1 igerisinde gelisecegi icin ger¢ege daha yakin olur
(Kagitgibagt ve Cemalcilar, 2014, s. 50). Alan deneyinin en Onemli unsuru olarak
bagimsiz degisken iizerinde arastirmacinin miidahalesi s6z konusudur. Sosyal medya
deneylerinde de bagimsiz degisken olarak, deneyi gerceklestiren kisi(ler) tarafindan
kurgulanmis yardima muhta¢ birinin sokakta veya bir restoranda insanlardan yardim
istemesi buna ornek olarak diisiiniilebilir.

Sosyal medya ortamlarinda siklikla, ozelikle toplumun ilgisini ¢ekmek veya
farkindalik olusturmak igin farkli icerik iireticileri tarafindan ¢ok sayida video paylagimi
yapilmaktadir. Bu igeriklerden biri olarak sosyal deneylerinin tiimiiniin anlamli bir karsilig1
olmasa bile, toplumun hassas oldugu konularda paylasilan igeriklerin giindeme olusturma
giiciinden bahsetmek miimkiindiir.

5. Metodoloji

Bu caligmada arastirma yontemi olarak igerik analizi yontemi kullanilarak, sosyal
medya platformlarinda yer alan sosyal deney videolarinin kamuoyu nezdinde bir karsilig
olup olmadigmi noktasinda degerlendirme yapilmasi amaglanmaktadir. “Igerik analizi
temel olarak yazili, sozlIii, goriintiilii veya kaydedilmis belgelerin incelenmesidir. Baska bir
deyisle icerik analizi sistemli ve nesnel bir sekilde mesajlarin 6zelliklerini belirleyerek
cikarsamalar yapma teknigidir” (Erdogan, 2003, s. 197).

Icerik analizi, “Sézel, yazili ve diger materyallerin icerdigi mesaji, anlam ve/veya
dilbilgisi agisindan nesnel ve sistematik olarak simiflandirma, sayilara doniistirme ve
cikarimda bulunma yoluyla sosyal gergegi arastiran bilimsel bir yaklagimdir (Tavsancil,
Aslan, 2001, s. 20).

/ 114 /



INIF E-DERGI Kasim 2021, 6(2), 105-123.

20. yiizyilin baglarinda gazetelerin nicel analizine iligkin ¢aligmalarla ortaya ¢ikan
icerik analizi, kitlesel iletisimlerin toplum tlizerindeki etkisini arastirma, bir savas esnasinda
yazilan mektuplar {lizerinde ¢alisarak savasa iliskin tarihsel bilgi edinme veya bir hastanin
muayene esnasinda neler hissettigi ile ilgili buna benzer ¢ok farkli alanlarda psikolog,
sosyolog, tarih¢i, edebiyat arastirmacisi, politikaci, iletisim uzmani gibi toplumla ilgili
hemen her alanda yapilan arastirmalarda basvurulan bir teknik olarak ortaya ¢ikmistir
(Bilgin, 2014).

Glinlimiizde insanlarin iletisim kurma bi¢imlerinin yeni iletisim teknolojilerine
bagli olarak degismesi sonucu, sosyal iligkilerini de internet diinyasinin sanal mekanlarina
tagimalaria neden olmustur. Sosyal medya platformu olarak adlandirilan bu yeni
mekanlarin tiiketicilerinin hemen her alanda istedikleri igerige ulasmalart miimkiindiir. Bu
iceriklerden biri olarak sosyal medya platformlarinda siklikla goze carpan sosyal medya
deneyleri, kamuoyunun tercihine sunulmakta ve neredeyse yilin her giinii bu igerikte
videolar farkli kigiler tarafindan iiretilerek bu platformlara yiiklenmektedir. Arastirma
evreni olarak sosyal medyada yer alan deneylerden “Emirhan Ozhan”, “The Boss”, “Ali
Muhsin Atam”, “Demir Biyik” isimli YouTube kanallarinda iiretilmis olan igerikler,
arastirma Orneklemi olarak secilmistir. 3 milyonun iizerinde izlenen/goriintiilenen bu
kanallardaki sosyal deneyler, calisma evreni olarak ve amagli drneklem gercevesinde
belirlenmistir.

S6z konusu arastirma kapsaminda Youtube’da bulunan biitiin sosyal medya
deneylerinin incelenmesi s6z konusu olmadigindan, arastirma 2019 yili igerisinde sosyal
medyada yer alan ve en ¢ok izlenen/goriintiilenen sosyal deneylerle sinirlandirilmistir. Ele
alman YouTube kanallari Web Are Social ve Hootsuite’in birlikte yayimladigi 2020
Tiirkiye Internet Kullanim1 Sosyal Medya Raporu’nda yer alan sayisal degerler iizerinden
incelenmeye alimistir. Ancak raporlar sene basinda, bir dnceki senenin verileri dikkate
alinarak diizenlendigi i¢in calismada bahsi gecen YouTube kanallari, 2019 yili igerisinde
tirettikleri icerikler dikkate alinarak degerlendirmeye tabi tutulmustur.

6. Bulgular ve Tartisma

Tablo 3. YouTube Kanallari, Abone ve Gériintiileme Sayilari

Kategori YouTube Abone Goriintiillenme | Goriintiileme Goriintiilenme
Kanallan sayisl Yiizdesi % sayisi ve abone
sayis1 arasindaki
kat farka
Cocuk kagirma Ali Muhsin | 1.590.000 3.402.406 %7,1 2,1
Atam
Yardim Emirhan 1.320.000 7.046.710 %14,8 5,3
Ozhan
Yardim The Boss 1.180.000 9.702.270 %20,43 8,2
Sehit Mektubu Demir Biytk | 290.000 3.886.701 %8,1 13,04
Tiirkiye’deki
Internet  Kullanic 59.360.000 kisi
Sayis1 (2019)
YouTube Ziyaretci 47.688.000 kisi
Sayis1 (2019)
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Arastirmada Emirhan Ozhan, The Boss adindaki YouTuber’larin “yardim”, Ali
Muhsin Atam’in Youtuber’min “gocuk kagirma” , Demir Biyik Youtuber’inin ise “sehit
mektubu” kategorilerinde sosyal deney ¢ekerek yayinladiklari videolar ele alinmistir.
Tablo 1’°de goriildiigl gibi YouTube kanallarinda Ali Muhsin Atam* 1n 1.590.000 abone ve
3.402.406 izlenme sayis1, Emirhan Ozhan’m 1.320.000 abone ve 7.046.710 izlenme sayzst,
The Boss’ in 1.180.000 abone ve 9.702.270 izlenme sayisi, Demir Biyik’in 290.000
abonesi ve 3.886.701 izlenme sayist vardir. Bu kanallardaki izlenme orani, 2019 yili
icerisinde Tiirkiye’deki YouTube ziyaretci sayisi iizerinden %7,1, %14,8, %20,43 %8,1
seklinde goriintiillenme ylizdesi olarak degerlendirilmistir. Gorilintiillenme ve abone sayilari
arasindaki kat say1 farklar1 da tablodaki sirasiyla 2,1, 5,3, 8,2 ve 13,04 olarak verilmistir.

Tablo 4.YouTube i¢eriklerinin Begeni Durumu

YouTube Begeni Yiizde Begenmeme Yiizde Yansiz Yiizde
Kanah Tutum

Ali  Muhsin | 111.854 %2,87 4678 %0,3 3.285.874 %97
Atam

Emirhan 157.587 %2,23 4085 %0,5 6.885.038 %97
Ozhan

The Boss 278.420 %2,86 3968 %0,3 9.419.882 %97
Demir Biyik 68.589 %1,7 2028 %0,3 3.816.084 %98

Begeni durumu sadece aboneler {izerinden degil, videoyu goriintiileyenlerin sayilari
tizerinden degerlendirilmistir. Tablo 2’de oldugu gibi Ali Muhsin Atam’in videosuna
yonelik begeni durumu %2,87 olumlu, %0,3 olumsuz, %97 nétr; Emirhan Ozhan’m
videosuna yonelik begeni durumu %2,23 olumlu, %0,5 olumsuz ve %97 notr; The Boss’un
videosuna yonelik begeni durumu %2,86 olumlu, %0,3 olumsuz, %97 notr; Demir Biyik’in
videosuna yonelik begeni durumu ise %]1,7 olumlu, %0,3 olumsuz ve %98 nétr
oranindadir.

Asagidaki Tablo3 ve Tablo 4’teki veriler sosyal deney videolarina yonelik yapilan
kullanict yorumlarini igermektedir. Ancak yorum verileri, biitiin yorumlarin incelenmesi
miimkiin olmadigindan, her bir kanaldaki videolara yapilan ilk 100 ve son 100 yoruma
dayali olarak degerlendirmeye tabi tutulmustur.

Tablo 5. Sosyal Deney Videolarina Yénelik i1k 100 Kullanici Yorumlar

YouTube Kanah Tim  yorum | Pozitif Negatif Notr
sayisi Yorumlar Yorumlar Yorumlar

Ali M. Atam 4.893 %88 - %12

Emirhan Ozhan 29.111 %94 %1 %5

The Boss 32.820 %95 - %5

Demir Biyik 2.986 %99 %1 -

Tablo 3’de yer alan ilk 100 kullanici yorumlarinda Ali M. Atam %88, The Boss
kanallarindaki videolara yapilan yorumlarda %95 olumlu yoruma karsilik, hi¢ olumsuz
yorum almamisken, Emirhan Ozhan %94 olumlu, Demir Biyik %99 olumlu yorumlara
karsilik %1 olumsuz yorum almislardir.

Tablo 6. Sosyal Deney Videolarina Yonelik Son 100 Kullanici Yorumlari

YouTube Kanal Tiim yorum Olumlu Olumsuz Notr
sayisl

Ali M. Atam 4.893 %87 %13 -

Emirhan Ozhan 29.111 %92 %1 %7

The Boss 32.820 %62 %1 %37

Demir Biyik 2.986 %94 %3 %3
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Tablo 4’te yer alan son 100 yoruma bakildiginda da Ali Muhsin Atam %87 olumlu
%13 olumsuz yorum, Emirhan Ozhan %92 olumlu %1 olumsuz yorum, The Boss %62
olumlu %1 olumsuz, Demir Biyik %94 olumlu, %3 olumsuz yorum almustir.

YouTube kanallarina bakildiginda Ali Muhsin Atam® mn 1.590.000 abone ve
3.402.406 izlenme sayis1, Emirhan Ozhan’m 1.320.000 abone ve 7.046.710 izlenme sayzst,
The Boss’ i 1.180.000 abone ve 9.702.270 izlenme sayisi, Demir Bryik’in 290.000
abonesi ve 3.886.701 izlenme sayist vardir. Bu kanallardaki izlenme orani, 2019 yili
icerisinde Tiirkiye’deki YouTube izleyici sayisi iizerinden %7,1, %14,8, %20,43, %8,1
seklinde goriintiillenme ylizdesi olarak degerlendirilmistir. Bu verilerden yola ¢ikarak
YouTube kanalinda yer alan sosyal deneylerin kamuoyunda bir karsiligi oldugunu
s0ylemek miimkiindiir. Bu durum, goriintiilenme ve abone sayilarinin karsilastirilmasinda
aradaki kat say1 farkina bakildiginda daha net sekilde ortaya ¢ikmaktadir. Ornegin; Ali
Muhsin Atam kanalinin abone sayis1 ve goriintilenme oran1 karsilagtirildiginda,
goriintiilenme oranimin abone sayisindan 2,1 kat, Emirhan Ozhan’in 5,3 kat, The Boss’un
8,2 kat ve Demir Biyik’m 13,04 kat fazla oldugu goriilmektedir. Ozellikle bahsi gecen
kanallarda igeriklerin “yardim, ¢ocuk kagirma, sehit” gibi temalarda sosyal deney konusu
olarak one ¢ikmasi, bu yolla toplumun hassasiyet gosterdigi konulara dikkat ¢ekilmesi
veya farkindalik olusturdugu noktasinda bir potansiyeli oldugunu sdylemek miimkiindiir.
Ancak 6te yandan toplumlarin hassas oldugu ve kamuoyu nezdinde dikkat ¢ceken konularda
tiretilen bu videolarin iireticilerine de bir getirisi oldugunu unutmamak gerekir.

Ntv.com internet haber sitesine roportaj veren 0gretim iiyesi Dog¢. Dr. Ali Murat
Kirik YouTuber’ligt bir meslek olarak tanimlayarak, Google reklamlari, videolar
izlenirken ¢ikan reklamlarin bu meslegin en biiyiik gelir kaynag: oldugu ifade etmektedir.
Devamin da Kirik, “Tiklama Basina Maliyet (CPC)” ve “Goriintileme Basina Maliyet
(CPM)” olarak bazi kriterlerin yer aldigin1 ve CPC reklamlar, video tiklandik¢a 'Google
Adsense' hesabinda biriken bir gelirin oldugunu; tiklama bas1 maliyet kanalin popiilaritesi,
abone sayist ve izlenme oranlarma gore degisiklik gosterdigini de ekliyor. Ayrica
"Tiirkiye’de bir reklamlik gdsterim ticretinin ise 5-15 kurus arasinda degismekte oldugunu
ve bir video igerisinde bes reklam yer aldig1 diisiiniiliirse elde edilen gelirin 25 kurus ile 75
kurus oldugu hesabindan yola ¢ikarak, YouTuber’larin reklam alabilmesi i¢in en az 1000
aboneye sahip olmas1 gerektigi, 10 bin kez izlenme oranini elde etmesi ve bir yil igerisinde
en az 4 bin saat gorlintiilenme almasi gerektigi noktasina isaret etmektedir (ntv.com.tr,
2020). Ancak YouTube, ayni oranda her izlenme igin her video sahibine ayni miktarda
para vermemektedir. Bu miktar, YouTube’nin belirledigi algoritmayla alaka olarak,
videoya yerlestirilen reklam tiirii, izleyicinin videoyu ne kadar siire izledigi, begeniler,
yorumlar gibi bir¢ok alanda degisiklik gostermektedir (youtube.com, 2020). Dolayisiyla bu
durumda igeriklerin daha 0Ozgiin sekilde iiretilmesinin zorunlu oldugu sonucu ortaya
¢ikmaktadir.

Calisma igerisinde degerlendirilen begeni durumuna bakildiginda Ali Muhsin
Atam’in videosuna yonelik begeni durumu %2,87olumlu, %0,3 olumsuz, %97 nétr;
Emirhan Ozhan’m videosuna yonelik begeni durumu %2,23 olumlu, %0,5 olumsuz ve
%97 notr; The Boss’un videosuna yonelik begeni durumu %2,86 olumlu, %0,3 olumsuz,
%97 noétr; Demir Biyik’in videosuna yonelik begeni durumu ise %1,7 olumlu, %0,3
olumsuz ve %98 nétr oranindadir. Bu noktada notr oranlarin ¢ok yiliksek olmasindan
dolay1, bu igeriklerin kamuoyunda karsiligr olmadig diisiiniilebilir. Ancak YouTube’ de
herhangi bir videoya mail adresi girilmeden begeni veya yorum yapilamadigindan dolay:
bu oranin yiiksek ¢ikmasi sira dis1 olarak degerlendirmemek gerekir. Calismaya s6z
konusu edilen video siirelerinin Ali Muhsin Atam kanalinda 7 dk. 46 sn, Emirhan Ozhan
kanalinin 7 dk. 16sn, The Boss kanalinin 5 dk. 39 sn. ve Demir Biyik kanalinin 3 dk. 40 sn.
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oldugu ve YouTube’nin goriintiillenme sayisinin gecerliligi i¢in 30 saniyeden az izlenen
oranlar1 goriintiilenme sayisina dahil etmedigi hesaba katildiginda, kamuoyunun bu
igerikleri olumlu veya olumsuz herhangi bir begenide bulunmamis olsa da tiikettigine
isaret  etmektedir.  Youtube  (https://support.google.com/youtube/answer),  “300
gorlintiilleme alan videolar1 incelemeye alarak ayni [P~ iizerinden yapilan izlemeleri tek bir
izleme olarak kabul etmektedir. Yani ayn1 video ayni IP iizerinden birden fazla kez izlense
de YouTube onu tek bir izleme olarak saymaktadir". Bu durumda videolarin goriintiilenme
oranlarindan yola ¢ikarak, sosyal medyada yer alan bu deneylerin, olumlu veya olumsuz
begeni veya yorumlari dahil edilmese bile, kamuoyunda dikkat cektigi, farkindalik
olusturdugu gibi, icerik iireticilerine kazang¢ saglamak i¢in kullanilan bir yol veya cesitli
ifadelere gore yeni bir meslek olarak da degerlendirilmesi s6z konsusudur.

Calismada ele alinan 6rneklerin ilk 100 kullanict yorumlarinda Ali M. Atam %88,
The Boss kanallarindaki videolara yapilan yorumlarda %95 olumlu yoruma karsilik, hig¢
olumsuz yorum almamisken, Emirhan Ozhan %94 olumlu, Demir Biyik %99 olumlu
yorumlara karsilik %1 olumsuz yorum almigtir. Son 100 yoruma bakildiginda ise Ali
Muhsin Atam %87 olumlu %13 olumsuz yorum, Emirhan Ozhan %92 olumlu %l
olumsuz yorum, The Boss %62 olumlu %! olumsuz, Demir Biyik %94 olumlu, %3
olumsuz yorum almustir. ilk 100 ve son 100 yorum degerlendirmeleri karsilastirildiginda
son yorumlarda olumsuz yoruma daha ¢ok rastlanmaktadir. Ancak yine yilizdelik dilim
icerisinde olumlu yorumlarin agirlikta oldugundan hareketle, sosyal deney adi altinda
iiretilen videolarin, kamuoyunda olumlu algi olusturdugu ve medya kamuoyu iliskisi
baglaminda medyanin giindem olusturma giicliniin oldugunu gostermektedir. Bundan
dolay1 sosyal medya ortamlarinda {iretilen igeriklerin kamuoyunda bir karsilik buldugu ve
Ozellikle toplumun hassasiyet gosterdigi noktalarda daha fazla kamuoyu olusturma
potansiyeli oldugu goriilmektedir.

Calismada ele alinan deneylere bakildiginda sadece “The Boss” kanal sahibi
deneyde haberi olmadan yer alan kisilerin iznini aldigi goriintiileri video sonunda
vermektedir. Diger videolarda kameraya alinan kisilerden, goriintiilerinin yaymlanmasina
dair izinlerin alinip alinmadigi noktasi belirsiz kalmaktadir. “Sosyal psikoloji alaninda
calismalar yapilirken, “grup ve yalnizken insan davranislar1 arasindaki farklar, onyargi
nasil azaltilir? Korkunun toplumsalligi nasil etkiledigi gibi daha {iretilebilecek pek c¢ok
soru sosyal deneylere konu olmaktadir. Bu arastirmalar yaraticilik ve sabir gerektiren buna
ragmen bir ya da daha fazla caligmanin saglam bir sonuca ulastirmast miimkiin
olmayabilir” (Freedman, vd. 1989, s. 18). Bu durum iiretilen igerigin etik ilkeler agisindan
sorgulanir hale getirmektedir. Benzer sekilde herhangi toplumsal bir olay veya cografyada
ortaya ¢ikan davranis bigimleri, bu gorsel-isitsel iceriklerin etkisine bagli olarak insanlarda
genelleme egilimine yol agmaktadir. Oysaki “Deneylerde yer alan kisilerin o andaki
olumsuz davranislarina bagh olarak bir kiiltiire veya cografyaya 6zgii herhangi bir kaniya
varmak miimkiin degildir. Sosyal psikolojide yapilan deneylerde, deney igerisindeki kisiler
bu durumun farkina varabilir ve dogal davranmayabilirler. Bunun yani sira deneye tabi
olan kisilerin, kiitleyi ne derecede temsil ettikleri kuskuludur” (Tutar, 2012, s.62). Ayrica
sonuglarin herhangi bir cografya veya millete 6zgii olarak genellestirilmesi noktas1 yine
tartismaya agiktir.

Medyanin toplum {iizerindeki etkisinden hareketle sosyal deneylerin kamuoyunun
dikkatini ¢ektigi ve farkindalik olusturmasi agisindan etkisinin oldugu goriilmektedir.
Ancak tiretilen bu iceriklerin tireticilerine maddi kazang sagladig1 da bilinen bir gercektir.
Bu deneyler, toplumdaki bir takim duygu veya diisiincelerin olumlu anlamda harekete

! Internete baglanan her cihaz igin bir adres verilerek, diger cihazlarla baglanti IP adresleri {izerinden gergeklesir.
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gecmesini saglarken 6te yandan igerik iireticisine de izlenme sikligindan dolayr maddi gelir
saglamaktadir. Videolarin icerisinde veya sonunda reklama yer verilmesi, yapilan deneyin
egitici veya Ogretici olmasii geri planda birakarak, bilimsellikten uzaklagmasina ve
yapilan deneyin para kazanma amaci tasidigini; dolayisiyla igerik ireticilerinin
popiilaritesini artiran ve maddi kazang saglayan bir mecra oldugu noktasinda elestirilebilir
yonleri ortaya ¢ikmaktadir. “Medyadaki igerik iireten ve izleyici arasindaki kati ayrimin
ortadan kalkmasiyla, gercekler yerine fikirlerin, objektiflik yerine igtenligin, yani kisaca
asil olanm ilgi ¢ekmek ve karsidakini direkt etkilemenin dnemli hale gelmesiyle, insani,
fikrini ya da kendisini ticari bir mal gibi reklam araciligiyla ilgi ¢cekme ve tercih edileme
noktasinda realiteden uzaklastirmasina neden olmustur” (Eren, Aydin, 2014, s.202).
Bundan dolay1 YouTube’da igerikler iiretilirken toplumun dikkatini ¢eken veya toplumsal
duyarlilik konusunda etkili olacak iceriklerin iiretilmesi, bu deneylerin de etik ilkeler
acisindan sorgulanir olmalarini zorunlu kilmaktadir. Bunun bir 6rnegi olarak Ocak 2021°de
“Fariz” isimli YouTuber’in, su satan bir ¢ocuktan yardim istedigi sosyal deneyi, aslinda
cocugun ailesinden farkli bir konuda ¢ekim yapacagi iznini alarak gerceklestirmis ve bu
goriintlilerin kurgu oldugu sonradan anlasilinca hakkinda sorusturma baslatilmistir. Benzer
sekilde Agustos 2020 yilinda calismamizda da bahsi gegen The Boss isimli kanalda
yayinlanan “Diyarbakir'da Iyilik Yapan Cocuklara Tablet Vermek” baslikli bir baska
sosyal deneyi, medya ombudsmani (kamu denet¢isi) Faruk Bildirici tarafindan cesitli
basliklar altinda elestirilmektedir. S6z konusu videonun 1 milyondan fazla insan tarafindan
izlendigi, cocuklar1 kullanarak para kazandiklari, dnceden senaryosunu yazdiklar1 bir
oyunu gerceklestirmekle kalmayip, ayn1 zamanda bir ticari faaliyette bulunmus olduklar
ve bu deney haberlerinin de medyada yer almasindan dolay: etik ilkeleri sorgulamak
gerektigini hatirlatmaktadir. "Medya Diyarbakirli ¢ocuklarin ticari amagla kullanilmasina
ortak oldu" seklindeki ifadeleriyle, ¢ocuklarin ailelerinden izin alinmadan hem sosyal
medya hem de geleneksel medyada alenen goriintiilerinin yer bulmasmi bu sekilde
elestirmektedir.

Sonuc ve Degerlendirme

Sosyal medyanin her gecen giin ortaya ¢ikan farkli platformlar: ve bu platformlarda
yer alan her tiirlii igerige kolayca ulasilabilmesi, insanlarin dikkatini cezbetmektedir. Igerik
tiretenlerin gorilinilir olma arzusu yaninda maddi kazang saglamalari, bu ortamlarda farkl
konularin veya ayni konunun niteligine dikkat edilmeden ¢ok fazla sayida iiretilmesine
neden olmaktadir. Bu dogrultuda sosyal medyada yer alan deneyler, sosyal medya
ortamlarinin son donemdeki yiikselise gecen temalari arasinda ve siklikla tiiketilen
icerikler olarak ¢aligma sonuglarindan biri olarak ortaya ¢ikmuistir.

Aragtirmanin konusu olarak sosyal medyada yer alan deneyler veya sosyal medya
deneyleri olarak da adlandirilan konu c¢ergevesinde YouTube kanallarinda paylasilan
videolarin “cocuk kacirma, yardim, sehit mektubu” kategorilerinde oldugu goriilmiis ve
izlenme sayilarina bakildiginda oOncelikli tercih edilen igerikler oldugu sonucuna
vartlmistir. Bu deneyleri izleyenlerin bilingli veya bilingsiz tiiketiciler olmasi bir yana,
izlenme sayis1 lreticisine kazang sagladigi i¢in toplumda dikkat ¢eken veya toplumsal
duyarliligin yiiksek olabilecegi konularin secilerek kamuoyu olusumu saglandigi ve bu
yoniiyle medyanin kamuoyu olusturma giiciiniin oldugunu gostermektedir.
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Ister geleneksel medya isterse yeni medyada olsun, toplumu ilgilendiren veya
toplumun ilgisini ¢eken konularda bir fikir, diisiince ve olaymn giindeme getirilmesinin
toplumsal bir karsiligi vardir. “Medya rolii geregi, kamusal giindem belirleme siirecinde
daha etkili hale gelmektedir. Ciinkii toplumu ilgilendiren sosyal konular ve kamusal
sorunlarla ilgili anlayis ve bilgilerin ¢ogu, dogrudan kisisel deneyimler yerine cesitli
cevrimigi ve geleneksel medyadan beslenmektedir. Bireylerin dogrudan deneyim sahibi
oldugu sosyal sorunlarda medya etkisi asgari diizeyde kalirken, insanlarin bilgi veya
deneyimi olmadig1 veya dolayli olarak halkin bilgi ve yonlendirilmeye ihtiyaci oldugundan
medya bu durumda daha 6nemli bir etkiye sahiptir. Ya da medya, bir konuyu kisisel olarak
ilgili veya ilging olarak algilayanlar iizerinde daha etkilidir. Daha dogrusu, bilgiye ek
anlamlar katarlar veya "anlam olusturma kurumu" olarak hareket eden bir hikaye
olustururlar. Ozellikle, genisletilmis ve odaklanmis medya kapsami sadece kamuoyunun
dikkatini ¢cekmekle kalmaz, ama ayni1 zamanda s6z konusu konuyla ilgili artan sosyal
endiseye yol acar. Olagandis1 sekilde yiikseltilmis bir medya yayin (alani1) ve sosyal ilgi
diizeyi iiretmede, kitle iletisim araglari ile halk arasinda olumlu bir geri bildirim dongiisii
veya giiclendirici bir iliski vardir. Filmlerde ve televizyon sovlarinda dramatize edilmis
risk ve afet tasvirlerinin halkin farkindalig1 ve riskler hakkindaki algilar: iizerinde etkisi
vardir. Risk hacminin ve kapsaminin oldugu internet ortaminda mesajlar geleneksel
medyadakinden c¢ok daha biiyiiktiir, az sayida aktif mesaj yazari, tek kisilik web
kampanyalar1 bile bir risk i¢in halkin dikkatini etkin bir sekilde harekete gecirebilir”
(Chung, 2018).

Sosyal medya kavraminin heniiz ¢ok yeni olan ge¢misi, bu alanda diizenli etik ve
hukuki ilkelerin tam olarak gelistirilemedigi bir siirecte medya, dijital, gorsel vb.
okuryazarlik agisindan ele alinarak bu konuda okuryazarlik diizeyinin yiikseltilmesi ve
bilingli bir tiikketimin saglanmasi hedeflenmelidir. Ayrica medyanin insanlar iizerindeki
etkisi, yarattig1 algi, yonlendirme giicli, dogru ve etkin bir sekilde kullanildig1 takdirde
toplumda farkindalik olusturulmak istenen diisiince, bir tiiketim nesnesi olarak degil,
amaca hizmet eden toplumsal bir harekete doniistiiriilebilir.

Extended Abstract

The public opinion, which emerges around the common views that concern the
public in general and is considered as indispensable for democratic systems on the one
hand, and provides the emergence of the belief, thought or opinion formed or tried to be
formed in the society on the other hand, functions as a control mechanism. With the
widespread use of mass media in social life and the fact that the contents reflected from
these tools play an active role in the general beliefs and convictions of the people, the
public began to be used more frequently with the concept of propaganda after the First
World War. Public opinion, which emerges through social ties and in a communicative
process, allows people to evaluate some data to express their opinions around public
problems or issues.

The mass media is another important element such as psychological, sociological,
cultural, personal, professional, and economic factors that are effective in forming public
opinion. The formation of public opinion is again provided through these tools in the last
century, which is described as the age of communication. Creating public opinion through
opinion leaders in previous centuries is largely replaced by mass media today. While not
exaggerating the power of the media, it should not be underestimated at the point at which
issues should be considered in forming public opinion and determining the public agenda
through the media. Because, sometimes consciously, sometimes unconsciously, the issue
brought to the fore by the media is among the public's priorities.
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Whatever the case is, the public, which emerges from individuals or groups
expressing their views, has to prefer a form of communication to convey their thoughts. As
a result of the development of technologies that enable mass communication in the
nineteenth century, the importance of mass media has begun to be grasped. The adventure
of mass communication, where the first professional steps were taken in the nineteenth
century, is experiencing its golden age with the invention of digital technology products,
which is described as new media in the twentieth century. The technological system, called
new media in particular, eliminates the spatial necessity that prevents individuals or
groups, opinion leaders gathering together, and provides an important communication
environment as a medium where opinions are shared, discussed, and disseminated more
quickly and instantly. These environments, which are praised by democratic systems, are
also preferred in terms of high participation, the public's knowledge of any thought, and
the expression of ideas.

Whether it is the traditional or the new media, the media strengthens its social
position day by day as the communication tools people use first in the matters concerning
society. Information in the media becomes more important, especially when personal
experiences or information are insufficient. For example, the constant display of events or
situations in the media that are shown to be more important than necessary may cause an
increase in the level of social interest, or it may be possible that the issues that are not
included in the agenda remain in the background and not be allowed to form public
opinion.

Social media platforms, called new media environments, have made the individual
a producer-consumer with their structure that allows personal and majority
communication. Mass consumption of instant and rapidly produced content continues this
power in new media environments with its faster and more organized structure while
maintaining the traditional structure of the media at the point of agenda-setting and
forming public opinion. It has also opened the doors of various ways of earning money for
the individual who has moved his living space to these virtual spaces. As one of these
ways, social media experiments, which is one of the contents of Youtubers and the content
they produce, were also discussed within the scope of this study, and the response of these
experiments in the eyes of the public was tried to be investigated. In this direction, over 3
million viewed experiments among the social media experiments published on YouTube
channels, which are the research population, were determined within the purposive
sampling. Again, due to the study's limitations, since it would not be possible to examine
all the experiments in these channels, the experiments in 2019 were evaluated. In this
study, in which content analysis was used as a technique used in fields such as psychiatry,
sociology, history, literature, and politics that concern the society and the individual in the
early periods of its emergence as a research method, the findings were reached as a result
of making inferences from the data that were considered objectively.

It is possible to produce positive or negative content in various ways, provide
information, or raise awareness to attract attention in these environments, as social media
environments, such as Facebook, Instagram, YouTube, Twitter, TikTok, etc., which are
used extensively by the majority of the society. In the study, which was handled only to
examine social media experiments through the contents in these environments, it was
concluded that the media has a significant impact on society and is remarkable in raising
awareness. Social experiments have found a response in public. However, the frequency of
watching/viewing these experiments and the educational side are lacking due to the
financial gain they provide to the content producers. In contrast, the experiments appeal to
social and individual feelings and thoughts, on the other hand, these feelings reveal the
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possibility of causing unresponsiveness after a while due to the anxiety of being clicked the
most. For this reason, it should not be forgotten that the media is a very important social
power, and attention must be paid to the point of raising conscious content producers and
consumers through concepts such as; media literacy in general, social media literacy in
more detail, computer literacy, visual literacy, Web literacy, etc. Again, in the context of
the effects of the media on creating public opinion and setting the agenda, it is important
not to reduce the subject, whose perceptions, feelings, and thoughts intended to raise
awareness, to the consumption, and to use the existing power of the media for the benefit
of the society.
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Oz

Sosyal medya platformlar1 son yillarda kullanicilar tarafindan enformasyon kaynagi olarak
kullanilmaktadir. Olaganiistii durumlarda ve kriz donemlerinde sosyal medya platformlari yogun olarak
kullanicilar tarafindan enformasyon iiretimi ve paylasimi i¢in tercih edilmektedir. Bu baglamda enformasyon
toplumunda sosyal medya platformlar1 birer enformasyon kaynagi vazifesi gérmektedir. Bu siirecte 6zellikle
Twitter, diger sosyal medya platformlarina nazaran 6ne ¢ikmaya baslamistir. Sosyal medya platformlarmin
birer enformasyon kaynagi olarak kullanilmaya baslamasinda sosyal medyanin, kullanici tiirevli igerik
tiretimine izin veren teknik bir altyapiya sahip olmasi biiyiik bir rol oynamaktadir. Bu &zelligi sayesinde
sosyal medya platformlarindaki kullanicilarin hepsi igerik iiretim siirecine 6zgiirce katilabildigi gibi ayni
zamanda {retilen igerigin birer tiiketicileridir. Ayrica, sosyal medyada kullanicilar ger¢ek ya da anonim
kimlikler iizerinden herhangi bir sinirlama olmadan igerik iiretebilmekte ve iirettikleri igerikleri kiiresel
Olcekte paylasabilmektedirler. Bu durum sosyal medyada iiretilen igerige yonelik giiven sorunsalinin ortaya
¢tkmasina sebep olmaktadir. Bunun bir sonucu olarak sosyal medyada paylasilan enformasyonun dogrulunu
teyit etmek icin son yillarda dogrulama platformlar1 yayginlik kazanmaya baslamistir. Bu durum
gostermektedir ki, sosyal medya platformlart sadece dogrulugu kanitlanmig enformasyonun kullanicilar
arasinda dolagimina izin vermemektedir. Aksine sdylentilerin, komplo teorilerinin ve sahte haberlerin siiratle
kullanicilar arasinda yayilmasina da sebep olabilmektedir. Bu arastirmanin amaci; sosyal medyada
enformasyon giivenilirligini etkileyen faktorleri Twitter 6rnegi iizerinden analiz etmektir. Arastirmada nicel
arastirma desenlerinden, tarama tiirlinde betimleyici bir arastirma olan anket veri toplama teknigi
kullanilmistir. COVID-19 pandemisi sebebiyle anket ¢evrimigi ortamda gergeklestirilmistir. Aragtirmanin
orneklemi, amagsal 6rneklem teknigi kullanilarak belirlenmistir. Arastirmaya 924 Twitter kullanicist goniilli
olarak katilmistir. Arastirmayla; Twitter’da paylasilan enformasyonun giivenilirligini etkileyen faktorlerin,
enformasyonun niteligi, argiiman giicii, medya seffaflig1 ve medya baglilig1 oldugu tespit edilmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya, Enformasyon Giivenilirligi, Twitter, Dezenformasyon

TWEET THE AGENDA: A RESEARCH ON INFORMATION CREDIBILITY ON
TWITTER

Abstract

Social media platforms have been used by users as an information source in the recent years. During
times of emergency and crisis, social media platforms are majorly preferred by users for producing and
sharing information. In this context, social media platforms serve as a medium of information in the
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information society. In this process, especially Twitter has started to stand out compared to other social
media platforms. The technical infrastructure of social media that allows the production of user-derived
content plays a huge role in the usage of social media platforms as a source of information. Thanks to this
feature, all social media users can participate in the content production process and are also consumers of the
content created. In addition to this, on social media, users can produce content via real or anonymous
identities, face no restrictions and share the content they produce on a global scale. This situation creates the
issue of mistrust towards the content that is being produced on social media platforms. As a result in the
recent years, verification platforms have become widespread to verify the accuracy of the information that is
shared on any social media. This shows that social media platforms do not only allow the circulation of
verified information among users. On the contrary, it can cause rumors, conspiracy theories and fake news to
spread rapidly among its users. The purpose of this research is to analyze the factors affecting information
reliability on social media through the Twitter example. Among the quantitative research designs, the
questionnaire data collection technique, which is a descriptive research in scanning type, has been employed.
Due to the Covid-19 pandemic, the survey was conducted online. The sample of the study has been
determined using purposeful sampling technique. 924 Twitter users participated in the study. According to
the research, it has been determined that the factors affecting the reliability of the information shared on
Twitter include the quality of the information, argument of strength, medium transparency and medium
dependency.

Keywords: Social Media, Information Credibility, Twitter, Disinformation

Giris

Tarihsel stirecte iletisim teknolojilerinde meydana gelen gelismeler, iletisim kurma
ve enformasyona ulasma bigimlerini degistirmektedir. Gliniimiizde Twitter ve Facebook
gibi sosyal medya platformlari, enformasyonun iiretiminde ve kiiresel 6lgekte yayillmasinda
onemli bir yer tutmaktadir. 20. yiizyilin ikinci yarsinda McLuhan (1962, s. 31) kitle
iletisim araglar1 ve 6zellikle televizyon teknolojisi tlizerinden bu siirece dikkat c¢ekerek
diinyanin kiiresel kdye (global village) donlismekte oldugunu ifade etmisti. Glinlimiizdeyse
sosyal medya platformlari, kiiresel Olcekte enformasyon akisini saglayan ve diinyay:
kiiresel bir koye doniistiiren 6nemli teknolojilerdir. Enformasyon akisinin sosyal medya
platformlarinda zamana ve mekana bagli kalmadan gergeklestirilebilmesi sayesinde bu
platformlar son yillarda enformasyon kaynagi olarak da kullanilmaya baslamistir. Ozellikle
son yillarda Twitter, 6nemli bir enformasyon kaynagi olarak medya profesyonelleri ve
siradan insanlar tarafindan yogun olarak tercih edilmeye baslamistir. Bu durumun bir
sonucu olarak Twitter Nisan 2016 itibariyle uygulama magazalarindaki sosyal ag
kategorisinden ayrilarak, haber kategorisine gecis yapmistir. Bu gelisme Twitter’in
enformasyon kaynagi olma yolunda ilerledigini dogrular niteliktedir. Ayn1 donemde (8
Kasim 2016) Amerika Birlesik Devletleri'nde (ABD) baskanlik  secimleri
gerceklestirilmistir. Secim siirecinde ve sonrasinda yasanan calkantili politik siirecler,
Twitter’in bir enformasyon kaynag1 olarak kabul gérmesini hizlandirmistir. Basta Trump
olmak iizere tiim politik aktorler, Twitter’1 stratejik bir mecra olarak etkili bir sekilde
kullanmaya baglarken; vatandaslar son dakika gelismelerini Twitter lizerinden takip etmeyi
aligkanlik haline getirmislerdir. Tiim bu fonksiyonlariyla Twitter, enformasyonun genis bir
kullanic1 grubuna gercek zamanli olarak yayillmasini saglamaktadir. Twitter icerik
uretmek, dagitmak ve giindem belirlemek i¢in kolektif hareket etmeye olanak saglayan
dijital bir platformdur (Westerman ve Spence, 2014, s. 172). Ayni zamanda tiim
kullanicilar bir araya getirmektedir. Bu 6zelligi sayesinde Twitter, son dakika haberlerinin
aninda kiiresel dlgekte yayillmasini saglamaktadir. Ayni1 zamanda toplumsal meseleler ve
politik siirecler icin essiz bir giindem belirleme alanidir. Bunun yani sira dogal afetlerde ve
acil durumlarda da Twitter etkili bir sekilde kullanilmakta ve bu sayede kullanicilar
arasinda kolektif hareketin gergeklesmesine aracilik etmektedir (Castillo vd., 2011, s. 676).
Sutton vd. (2008) gore; afet ve risk zamanlarinda enformasyon kaynagi olarak
kullanilmasiyla 6n plana ¢ikan sosyal medya platformlari, paylasilan enformasyonlarin
dogrulugu hakkinda ortaya c¢ikan sorunlara ragmen yogun bi¢imde kullanilan bir
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enformasyon kaynagidir. Ancak Twitter sadece giivenilir enformasyonun platform
icerisinde yaymnlanacagini garanti edememektedir. Ayn1 zamanda asilsiz sdylentilerinde
etkili bir sekilde yaymlanmasini saglamaktadir (Mendoza vd., 2010, s. 71-79). Bu durumun
oncelikli sebebi, tiim kullanicilarin Twitter’da 6zgiirce icerik iiretebilmeleridir.

Twitter kullanici tarafindan tiretilen igerigin (user generated content) (Bruns, 2016,
S. 1-5) Ozgilirce paylasilabildigi ve aymi zamanda kitlesel Oz-iletisime (mass self
communication) (Castells, 2009, s. 63-65) imkan taniyan bir sosyal medya platformudur.
Bu 6zellikleri sayesinde siradan insanlar gergek ya da anonim profiller iizerinden her tiirlii
enformasyonu rahatlikla iiretmekte, paylasmakta ve ayni zamanda siiratle yayilmasini
saglamaktadir. Twitter’daki enformasyon akist herhangi bir filtreleme siirecinden
gecmedigi icin paylasilan igerige yonelik giivenilirlik sorunu ortaya c¢ikmaktadir. Bu
stirecte, geleneksel medyadaki esik bekciligi kavrami da Onemini her gecen giin
kaybetmektedir. Twitter’in kullanict tiirevli icerigi herhangi bir filtreleme siirecine dahil
etmeden yayinlamasi, son yillarda dezenformasyonun topluma ve demokratik kurumlara
zarar verdigine dair endiseleri de arttirmaktadir (Allcott vd., 2019, s. 1). Bu durumun bir
sonucu olarak dogrulama ve teyit siteleri son yillarda popiiler hale gelmistir. Ayrica
kullanicilarin karsilastiklar: igeriklerin dogrulugu hakkinda karar vermelerini desteklemek
amaciyla ti¢iincii parti dogrulama programlar1 da yaygilasmaktadir (Geeng vd., 2020, s.
1). Bu baglamda Twitter yakin zamanda “birdwatch” uygulamasiyla dezenformasyonla
miicadele etmeyi planlamaktadir. Ancak Twitter kullanicilari, geleneksel medyanin aksine
kaynag1 belli olmayan ve giivenilirligi teyit edilmemis ¢ok sayida paylasimla her giin
kargilagsmaktadir. Bu tarz paylasimlarla kullanicilarin nasil etkilesime girdigi, bu
paylasimlara ne dl¢lide inandig1 ve nasil giivenilir olduguna karar verdigi arastirilmaktadir
(Geeng vd., s. 1-2). Bu arastirmada kullanicilarin Twitter’da paylasilan enformasyonu
hangi faktorlere gore gilivenilir buldugu arastirilacaktir.

Bu arastirmanin amaci; sosyal medyada paylasilan enformasyonun giivenilirligini
etkileyen faktorleri Twitter 6rnegi iizerinden tespit etmektir. Bu kapsamda ¢aligmanin ilk
boliimiinde konuya iliskin literatiir taramasi gergeklestirilmistir. Arastirmada nicel
aragtirma desenlerinden tarama tiiriinde betimleyici bir arastirma olan anket veri toplama
teknigi kullanilarak; sosyal medyada yer alan enformasyonlarin giivenilirligini etkileyen
faktorler Twitter 6rnegi lizerinden analiz edilecektir.

1. Enformasyon Kaynag: Olarak Twitter Kullanimi

Sosyal medyada enformasyon giivenilirligi hakkinda literatiir taramasi
gerceklestirildiginde olduk¢a kapsamli bir ¢alisma alami karsimiza c¢ikmaktadir. Sosyal
medya platformlarinda her giin ¢esitli konularla ilgili igerikler kullanicilar tarafindan
olusturulmaktadir. Enformasyon toplumu i¢in bu dijital platformlar birer enformasyon
kaynag1 vazifesi gormektedir. Bu baglamda Twitter ve Facebook gibi platformlarda her
saniye paylasilan ve siiratle kiiresel 6l¢ekte yayilan enformasyonun giivenilirligine yonelik
yeni bir sorunsal ortaya cikmustir. Dijital platformlarda paylasilan enformasyonlarin
giivenilirligi sorunu, igerigin ulusal sinirlar1 asarak yayilmasi sebebiyle ayni zamanda
evrenseldir.

Insanlarin sosyal medyada yer alan haberlerin giivenilirligine iliskin algisinin genel
olarak olumlu oldugu goriilmektedir. Sosyal medya kullanicilar1 Internet’te yer alan
haberlere, geleneksel medyada karsilastiklart haberler kadar giivenmektedirler (Castillo
vd., 2011, s. 676). 2008 yilinda Pew Arastirma Merkezi’nin (PEW) ger¢eklestirdigi
arastirma sonuglarina goére; ABD’de otuz yasin altindaki insanlar arasinda en 6nemli haber
kaynaginin Internet oldugu ve genel izleyici kitlesinin televizyondan sonra internet’te yer
alan igerikleri izlemeyi tercih ettikleri sonucuna ulasilmistir (Pew Research Center, 2008).
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Twitter, her giin milyonlarca icerigin paylasildigi, kullanicilarin ilging bulduklar
konular hakkinda en giincel enformasyonlara ulasabildikleri bir bilgi agidir. Twitter, durum
giincellemeleri ve kullanicilarla sosyal baglantilar kurma gibi diger sosyal medya
platformlarina benzer bir¢ok 6zellige sahiptir (Huberman vd., 2009). Ancak diger sosyal
medya platformlarindan farkli olarak, herhangi bir bilginin paylasilmasi i¢in kullanicilar
arasinda karsilikli tanigmay1 gerektirmemektedir. Bir kullanict Twitter’in zaman akisinda
bir ileti paylastiginda, bu mesaj (tweet) herkese acik hale gelir ve herkes tarafindan
goriintlilenebilir. Bu anonim olma durumu sebebiyle, Twitter’1 konu alan diger ¢calismalara
bakildiginda yazarlarin Twitter’t bir sosyal medya platformundan ¢ok enformasyon
paylasim araci olarak ifade ettikleri goriilmektedir (Cataldi vd., 2010; Lee vd., 2010; Osch
ve Avital, 2010). Obama’nin baskanlik secimi (Budak, 2010), iran sokak protestolar
(Burns ve Eltham, 2009), Sili depremi (Mendoza vd., 2010), 2011°deki Misir devrimi
(Kharroub ve Bas, 2015), Gezi Parki protestolar1 (Aslan, 2016) gibi kritik zamanlarda halk
arasinda hizli bir sekilde bilgi yayilmasi noktasinda Twitter 6nemli bir rol oynamaktadir.

Twitter, bilgiyi geleneksel haber medyasindan daha hizli yayan, dnemli bir haber
kaynagi olarak yillar i¢inde itibar kazanmistir. Diger yandan, Twitter’in sdylentileri ve
sahte haberleri yaymadaki rolii 6nemli bir endise kaynagi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Sosyal medyada ve oOzellikle Twitter’da yanlis bilgi ve dezenformasyon siiratle
yayilmaktadir. Bu durum insanlar1 ve kurumlari olumsuz yonde etkilemektedir. Bu sebeple
son yillarda medyada yer alan haberlerin dogrulugunu teyit etmek ve kamuoyunu
aydinlatmak i¢in kurulmus platformlar (Teyit.org, Fact-Checking Turkey, Malumatfurus
ve Dogruluk Payi) bulunmaktadir. Bu platformlarin  her biri farkli konulara
odaklanmiglardir. Kar amaci gilitmeyen Teyit.org platformu “Uluslararast Dogruluk
Kontrol Ag1” (IFCN) ilkelerine bagli bir sekilde c¢alismalarini gergeklestirmektedir
(Teyit.org, 2021). Ornegin Teyit.org sitesi analiz ettigi haberlerin raporlamalarm yaparken
yanlig bilgi tiirlerini yedi kategoriye ayirmaktadir. Bu sayede sosyal medyayr bir
enformasyon kaynagi olarak kullanan insanlar, dijital aglar icerisinde dolasima giren
haberlerin dogruluklar1 hakkinda bilgi sahibi olabilmektedir. Ozellikle kiiresel dlgekte
medyada yer alan iddialarin dogrulugunu analiz eden platformlarinin sayica artmasindaki
temel neden ABD’de 2016 yilinda gergeklestirilen secimlerdir. Bu dénemde giivenilir ve
dogru bilginin 6nemi, kurumlar ve insanlar tarafindan daha iyi anlagilmistir. Boylelikle
haberin dogrulugunun sorgulanmasina yonelik girisimlerin sayisi artmistir (Sogukdere ve
Oztung, 2020, s. 65). Dogrulama platformlari, medyada yer alan haberleri giiclii
arglimanlarla destekleyerek teyit etmektedir. Bu sayede giivenilir enformasyona ulagmak
i¢in insanlar1 sorgulayict olmaya tesvik de etmektedir. Ozellikle COVID-19 pandemi
doneminde dogru enformasyona sosyal medyada ulagmak son derece Onemli hale
gelmistir. Gergek dis1 iddialar iizerine kurulu haberler toplumda kriz ve kaos ortaminin
olusmasina sebep oldugu gibi, lilke ekonomisi ile toplum sagligi lizerinde olumsuz
sonuclar1 da bulunmaktadir. Bu baglamda Tiirkiye 6zelinde hizmet veren platformlar son
donemde salgin haberleriyle ilgili yogun analizler gergeklestirerek yalan haber ile gercek
haberi birbirinden ayristirarak toplumun giivenilir enformasyona ulagmasini saglamaktadir.
Bu baglamda dogrulama platformlar1 ile sosyal medyadaki igerigin dogrulugunu teyit
etmek i¢in kullanilan {igiincii parti dogrulama programlari hem kullanicilar hem de sosyal
medyay1 bir enformasyon kaynagi olarak kullanan gazeteciler i¢in son derece dnemlidir.

Haber medyasi olarak Twitter’da yer alan mesajlarin cogu sohbet maksatli olsa da,
kullanicilar bilgi paylasmak ve haberleri bildirmek i¢in de bu platformu kullanmaktadirlar.
Twitter yanginlar, kasirgalar, seller, kiiresel salginlar ve depremler gibi acil durumlarda
yaygin olarak kullanilmaktadir (Peary vd., 2012). Gazeteciler, son dakika haberlerini ¢ogu
durumda, ana akim medya kuruluslarindan daha hizli bir sekilde aktarmaya olanak taniyan
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bu mecradan yararlanmaktadirlar. Twitter, gazeteciler tarafindan farkli amaglarla
kullanilmaktadir. Gazeteciyi yeni bir habere yonlendirebilir; kaynak vazifesi gorerek bir
habere iligkin yeni bilgilere ulagsmalarin1 saglayabilir; kullanicilar tarafindan paylasilan
iceriklerin ¢esitliliginden yararlanarak bilgileri dogrulamalari i¢in kullanilabilmektedir.

Twitter, enformasyonun c¢ok hizli bir sekilde yayilmasini saglamasi agisindan,
Ozellikle haberi duyuran ilk kanal olmasi sebebiyle kullanicilar arasinda dnemli bir haber
kaynag1 olarak goriilmektedir. Twitter, gazetecilerin haber iiretme sekillerini ve haber
iceriklerini  etkiledigi gibi; kullanicilarin  paylasilan haber igeriklerine yonelik
giivenilirliklerini de etkilemektedir. Haber igeriklerinin giivenilirligi noktasinda, Twitter
ortamini geleneksel haber medyasina karsit olarak diisiinmek yerine, her iki medya alani
arasindaki etkilesime odaklanarak degerlendirmek gerekmektedir. Twitter, paylasilan
enformasyonlarin giivenilirligi noktasinda alternatif sesler i¢in bir alan yaratarak, haberin
iiretiminden yayinlanmasina kadar olan siiregte geleneksel kaliplari kirma potansiyeline
sahiptir. Bu durum haber akisin1 da 6nemli 6lciide etkilemektedir. Dolayisiyla kamunun
giindeminin belirlenmesinde Twitter’in 6nemli bir ara¢ oldugunu sdylemek miimkiindiir.

Toplumun giindemi ile medyanin glindemi arasindaki iligki degerlendirildiginde,
giindem olusturmada Twitter’in 6nemli Slgiide etkili oldugunu belirtmek gerekmektedir.
Sosyal medyanin yiikselisi ile birlikte, Twitter gazeteciler ve kullanicilar tarafindan haber
iiretiminde kullanilabildigi gibi ayni zamanda enformasyon kaynagi olarak da etkin bir
sekilde kullanilmaktadir. Bu durum, geleneksel medyanin potansiyel giindem belirleme
giiclinlin sorgulanmasina sebep olmaktadir. Ana akim medyanin, insanlarin dikkat cekici
buldugu konular1 sekillendirme beceresi farkli ¢alismalara konu olmustur (McCombs ve
Shaw, 1993; Tan ve Wearver, 2007; Scheufele ve Tewksbury, 2007). Giindem belirleme
hakkinda gergeklestirilen ¢alismalarin her birinde, kamuoyunun giindemini olusturmada
kitle iletisim araglarinin etkili ve yonlendirici oldugu iizerinde durulmaktadir. Buna gore;
medya kamuoyunu belirlemekle birlikte, ayn1 zamanda insanlarin tutum ve davraniglarin
sekillendirme Ozelligine de sahiptir. 1963 yilinda Bernard Kohen tarafindan
gerceklestirilen arastirmada; “basin ¢ogu zaman insanlarin ne diisiinmelerini sOyleme
konusunda basarili olmayabilir, ancak okurlara ne hakkinda diistinmeleri gerektigini
sOyleme konusunda son derece basarilidir” ifadesine yer vermektedir (McCombs ve Shaw,
1997). Medyanin giindem belirleme giiciine iliskin ¢aligmalar, siyasi kampanyalara yonelik
arastirmalar tizerinden gergeklestirilmistir. Medya tarafindan gosterilen ya da Onemli
olarak addedilen konularla alakali olarak se¢menlerin {izerinde konustugu konulara iliskin
yargilar1 arasinda korelasyon oldugunu saptamislardir. Bu arastirmanin neticesinde
medyanin se¢men davraniglart {izerinde belirleyici etkisi oldugu tespit edilmistir
(McCombs ve Shaw, 1997). Giindem Belirleme Kurami, kitle iletisiminde kullanilan,
gazete, radyo ve televizyon gibi araglarin giindemlerine aldiklar1 konularin kamunun da
giindeminde yer alacagini, bu araclarin glindemlerinde yer vermedikleri konularin ise
insanlar tarafindan da konusulmayacagini ileri siirmektedir.

Cevrimici platformlarin popiilerliginin artmasiyla beraber, insanlar ilgi alanlarina
uyan programlar igerisinden tercih yapabilmeye baglamislardir. Aym1 zamanda haber,
eglence ve sosyallesme i¢in de ¢evrimigi platformlar kullanilmaktadir. Dijital medya,
kullanicilara tercih olanaklar1 bakimindan gesitlilik sunmaktadir. Bu durum, kullanicilarin
herhangi bir konuyla ilgili habere ulasmasi1 noktasinda da gegerlidir. Kullanicilarin ge¢mis
aramalarina ve ilgi alanlarina gore “filtre balonlar1” olusturan algoritmalar, haber medyas1
tarafindan da kullanilmaktadir (Pariser, 2011, s. 25).

Sosyal medyanin kullanicilar tarafindan haber igeriklerine ulasmak icin
kullanmalarina yonelik gergeklestirilen caligmalar incelendiginde; siyasi bilgilere ulasmak
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i¢in bu platformlar1 kullandiklar1 sonucuna varilmaktadir (Lin ve Lu, 2011; Quan-Haase ve
Young, 2010). 2016 yilinda PEW tarafindan gergeklestirilen bir ankete gore; Facebook
kullanicilarinin - %66’smin  siteden haber igeriklerine ulastiklar1 ve bu kullanicilarin
%62’sinin dijital medyada baska bir sey yaparken tesadiifi olarak haber iceriklerine maruz
kaldiklarin1 ortaya koymaktadir (Gottfried ve Shearer, 2016). Sogukdere ve Oztung’un
(2020, s. 59) gergeklestirmis olduklari arastirmaya gore; Twitter, diger sosyal medya
platformlarina kiyasla yalan haberin daha yogun paylasildig1 platformdur. Filibeli ve Sener
(2019) calismalarinda Twitter’in “manipiile edilmis enformasyonel bir vitrin” oldugu
sonucuna ulagsmislardir. Gergeklestirilen bir diger ¢alismaya (Collins vd., 2020, s. 4) gore;
kullanicilar kendi disiinceleriyle uyumlu igeriklere inanma egilimindedirler. Aym
zamanda kendi diisiinceleriyle Ortiisen igerikleri teyit etme ihtiyaci duymadan
yaymaktadirlar. Bu durum sosyal aglarda giivenilirligi analiz edilmemis enformasyonun
yayilmasinin en tipik 6zelligidir. Akyiiz, Giilnar ve Kazaz’in (2021, s. 125) gerceklestirmis
olduklar arastirmaya gore; sosyal medya platformlar1 yalan haberlerin yayginlasmasinda
belirleyici olmaktadir. Sosyal medya platformlarinda paylasilan haberlerin giivenilirligiyle
ilgili kuskular olmasi sebebiyle kullanicilar tarafindan teyit edilme ihtiyaci duyulmaktadir.

Son olarak, haber igerikleri ya da politik konularla ilgili bilgilere ulasmak isteyen
Twitter kullanicilari, “Twitter Feed” oOzelligini agtiklarinda, bu tarz igeriklerle
karsilasabilmektedirler. Kanaat onderleri, Twitter’da baglantilar paylasarak, haberleri
tesadiifi teshir yoluyla daha genis kitlelere yaymaktadirlar. Twitter araciligiyla bilginin
yayllmasinda kanaat Onderlerinin rolii, Ozellikle giindem belirleme etkilerini
kolaylastirmaktadir. Bu noktada dijital medyadaki igerikleri tiikketen kullanicilarin biiyiik
cogunlugu geleneksel medya kaynaklarini da takip etmeye devam etmektedir. Bu
kaynaklarda yer alan haberlerden herhangi birinin giicii ve etkisi digerinden fazla olursa,
digerinin etkisi muhtemelen azalacaktir. Diger yandan, dijital medyanin kullanim oraninin
artmasi, ana akim medyanin giindem belirleme 6zelligini tamamen ortadan kaldirmaktan
ziyade bu 6zelligin dijitale kaymasina sebep olmustur.

2. Arastirmanin Amaci ve Yontemi

Bu aragtirmanin amaci, sosyal medyada enformasyon giivenilirligini etkileyen
faktorleri Twitter 6rnegi lizerinden analiz etmektir. Aragtirma kapsaminda sosyal medyada
paylasilan enformasyonun giivenilirligini etkileyen faktorleri tespit etmek i¢in Twitter
kullanicilan tizerinde nicel bir arastirma gergeklestirilmistir. Arastirma kapsaminda nicel
aragtirma desenlerinden tarama tiiriinde betimleyici bir arastirma olan anket veri toplama
teknigi kullanilmistir. Diinyada devam etmekte olan COVID-19 pandemi sartlar1 sebebiyle
anket calismasi g¢evrimig¢i ortamda gerceklestirilmistir. Arastirma kapsaminda evrenin
biiyiikliigii ve aragtirma evreninin tam sayisi bilinmemektedir. Bu sebeple evrenin yaklasik
sayisina gore asgari Orneklem biiyiikligi kullanilmistir. Bu kapsamda %95 giliven
seviyesine gore asgari Orneklem biiyiikliigli olan 384’ten fazla Twitter kullanicisi
arastirmaya dahil edilmistir. Arastirma kapsaminda 924 Twitter kullanicis1 arastirmanin
ornekleminde yer almistir. Arastirmada yer alan Twitter kullanicilarinin se¢imi amagsal
orneklem teknigi kullanilarak belirlenmistir. Arastirmada 6lgek olarak Li ve Suh (2015)’in
“Factors Influencing Information Credibility on Social Media Platforms: Evidence from
Facebook Pages - Sosyal Medya Platformlarinda Enformasyon Giivenilirligini Etkileyen
Faktorler: Facebook Sayfalarindan Elde Edilen Bulgular” baslikli g¢alismasi
kullanilmistir. Arastirma kapsaminda veri toplama siirecine baslamadan once yazarlarla
iletisime ge¢ilmis ve Olgegin kullanimiyla ilgili gerekli izinler alinmistir. Arastirmada
kullanilan 6l¢ek, Tiirkge olmadigindan dolay1 ve geviri sirasinda kavramsal farkliliklarin
ortaya ¢ikma ihtimali sebebiyle bes Twitter kullanici ile bir 6n ¢alisma gerceklestirilmistir.
On calismada alinan cevaplara gore bazi kelimeler ve ciimlelerde degisiklikler yapilarak
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anket formuna son sekli verilmistir. Bu siiregte yer alan bes katilimci arastirmanin
orneklemine dahil edilmemistir. Li ve Suh (2015)’un ¢alismasinda yedi alt boyut ve bu alt
boyutlara ait 28 ifade bulunmaktadir. Li ve Suh (2015)’un ¢alismasinda yer alan basliklar
medya bagimliligi, etkilesim, medya seffafligi, argiiman giicli, enformasyon niteligi,
enformasyon giivenirliligi ve kisisel uzmanliktir. Gergeklestirilen bu arastirmada Li ve Suh
(2015)’un g¢alismasindan farkli olarak; arastirmanin amacina uymadigindan dolay1 kisisel
uzmanlik alt boyutu ile medya bagimlilig1 alt boyutundaki bir ifade ¢ikartilmistir. Li ve
Suh (2015)’un g¢alismasinda alt boyutlara ait Cronbach Alfa yiikleri 0.73 ile 0.92 arasinda
degisirken bu arastirmada alt boyutlara ait Cronbach Alfa yiikleri ise 0.87 ile 0.93 arasinda
degismektedir. Li ve Suh (2015)’un ¢alismasiyla bu arastirma benzer Cronbach Alfa
yiikleri tagimaktadir.

3. Bulgular

Arastirmaya 924 Twitter kullanicist goniillii olarak katilmistir. Arastirmaya katilan
924 kullanicidan 456’s1 kadin, 468’1 ise erkektir. Kadinlarin yiizdesel orani %49.4 iken
erkeklerin ylizdesel orani ise %50.6’dir. Arastirma bu sekliyle incelendiginde cinsiyet
acisindan homojen bir grup olusturuldugundan bahsedilebilir. Arastirma 19-40 yas
arasindaki Twitter kullanicilart iizerinden gergeklestirilmistir. Kullanicilarin 527°si 19-24
yas araligindadir. 19-24 yas araliginda yer alan kullanicilarin yilizdesel orani ise %57’ dir.
Bir diger ifade ile kullanicilarin yarisindan fazlasi 19-24 yas araligindadir. Arastirmaya
dahil olan kullanicilarin 287’si 31-40 yas araligindadir. 31-40 yas araligindaki
kullanicilarin yilizdesel orani ise %31.1°dir. Aragtirmadaki ticlincii grubu olusturan 25-30
yasindaki kullanicilarin sayist ise 110°dur. Bu yas araligindaki kullanicilarin yiizdesel
orant ise %11.9°dur. Arastirmanin 6nemli degiskenlerinden biri de kullanicilarin sosyal
medyada gilinliik gecirdikleri siirelerdir. Kullanicilarin 236’s1 sosyal medyada giin
igerisinde 3-4 saat zaman harcamaktadir. 3-4 saat araliginda, sosyal medyada zamanlarini
geciren kullanicilarin yiizdesel orani ise %25.5°tir. Kullanicilarin 216°s1 2-3 saat arasinda
giinliik sosyal medyada zamanlarin1 gegirmektedirler. 2-3 saat araliginda sosyal medyada
zamanlarim1 geciren kullanicilarin ylizdesel orani ise %23.4’tlir. Aragtirmaya katilanlarin
neredeyse yarisi, en az 2-4 saatini sosyal medyada gegirmektedir. Kullanicilarin 1831, 1-2
saat arasinda giinliikk sosyal medyada zamanlarin1 gecirmektedirler. 1-2 saat aralifinda
sosyal medyada zamanlarim1 geciren kullanicilarin yiizdesel orant ise %19.8’tir.
Arastirmada yer alan kullanicilardan 4-5 saat arasinda giinliik sosyal medyada zamanlarini
gecirmektedirler. 4-5 saat aralifinda sosyal medyada zamanlarmi gegiren kullanicilarin
yiizdesel orani ise %12.4’tiir. Kullanicilarin 95’1 5 saatten fazla giinliik sosyal medyada
zamanlarim gecirmektedirler. 5 saatten fazla giinliik sosyal medyada zamanlarini gegiren
kullanicilarin ylizdesel orani ise %10.3’tiir. Son olarak kullanicilarin 79’u giinde 1 saatten
az sosyal medyada zamanlarini geg¢irmektedirler. Giinde 1 saatten az sosyal medyada
zamanlarin gegiren kullanicilarin yiizdesel orani ise %8.5’tir.

Olgegin yapisal gecerliligini belirlemek icin, KFA (Configural Frequency Analysis)
uygulanmistir. Bu test sonucunda Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) 6rneklem yeterliligi degeri
0.944 olarak tespit edilmistir. Olcekteki grup degiskenlerine ait KMO (Kaiser Meyer
Olkin), AVE (Average Variance Extracted), CR (Composite Reliability) madde sayisi ve
Cronbach Alfa degerleri Tablo 1’de verilmistir. Fornell ve Larckers (1981) tarafindan
gelistirilen AVE, benzesme gegerliligini hesaplamak icin kullanilmaktadir. AVE degerinin
X > .50’den fazla olmas1 6zellikle benzesme i¢in oldukca 6nem teskil etmektedir. Yapisal
gecerlilik ¢ok yonlii veri toplamaya ve aym zamanda paralel form uygulamasina
dayandigindan yapi igindeki benzesme gecerliligi en azindan belirli élgiide belirli bir
yapimin ortaya ¢iktigini  gostermesi agisindan onemlidir (Sencan, 2014). Caligma
kapsaminda CR (Composite Reliability) bilesik giivenirlik endeksi uygulanmistir. Bu test
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olas1 degiskenlerin arasindaki iliskiyi gostermektedir (Hair vd., 1988). Bu testin tutarli
olabilmesi icin CR degerinin 0,70’den ve AVE degerinde 0,50’den biiyiilk olmasi
beklenmektedir.

Arastirma kapsaminda degiskenlere ait AVE ve CR degerleri incelendiginde (Tablo
1), arastirmaya ait en kiiciik AVE degerinin 0,717 ile etkilesim oldugu, en yliksek AVE
degerinin ise 0,85 ile enformasyon giivenilirligi oldugu gozlemlenmistir. Arastirmaya ait
en kiigiik CR degerinin 0,92 ile etkilesim, en biiyiik CR degerinin ise 0,94 ile enformasyon
giivenilirligi oldugu tespit edilmistir.

Arastirma kapsaminda elde edilen sonuclar incelendiginde degisken gruplarinin
olast degisken gruplarla test edildiginde her bir grubun CR ve AVE degerini karsiladig
goriilmistir (Uslu, 2017). Arastirma kapsaminda grup degiskenlerinin gecerliligi
incelendiginde en yiiksek degiskenin 0,934 ile enformasyon giivenilirlii, en disiik
giivenilirlik degiskeninin ise 0,871 ile etkilesim oldugu gozlemlenmistir. Arastirma
kapsaminda KMO sonuglarina gore en yiiksek degerin 0.893 ile enformasyon giivenilirligi,
en diisiik degerin ise 0.819 ile etkilesim oldugu gozlemlenmektedir.

Tablo 1. (")lg:egi Olusturan Alt Boyutlarin ic Tutarhgi ve Aciklayici Sonuglari

KMO AVE CR Madde Cronbach Alfa
Medya 0,877 0,748 0,926 5 0,928
Bagimlilig:
Etkilesim 0,819 0,717 0,908 4 0,871
Medya 0,859 0,756 0,925 3 0,909
Seffafligi
Argiiman Giici 0,869 0,759 0,926 4 0,914
Enformasyon 0,862 0,769 0,930 4 0,919
Niteligi
Enformasyon 0,893 0,850 0,944 4 0,934
Giivenilirligi

Kullanicilarin enformasyon giivenilirligi, medya bagimliligi, etkilesim, medya
seffafligi, argliman giicii, enformasyon niteligi arasindaki iligkiler ¢oklu korelasyon analizi
ile arastirilmistir. Analiz sonuglar1 Tablo 2°de yer almaktadir.

Tablo 2. Ol¢egi Olusturan Alt Boyutlara Ait Korelasyon

Enformasyon Medya Etkilesim Medya Argiiman Enformasyon
Giivenirliligi Bagimliligt Seffafligi Giicii Niteligi
Enformasyon 1
Giivenirliligi
Medya 791** 1
Bagimlilig
Etkilesim -.164** 120 1
643™ .
Medya Seffafligi .689** 571 1
596" . -
Argiiman Giicii 193** 542 .667 1
637" " - .
Enformasyon .675** .639 .654 753 1
Niteligi

**_ Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Elde edilen bulgulara gore kullanicilarin enformasyon giivenilirligi ile medya
bagimlilig1 arasinda anlamli ve pozitif yonli bir iliski vardir (r (924) = .79, p < .001).
Enformasyon giivenilirligi ile etkilesim arasinda anlamsiz ve negatif yonlii bir iliski vardir
(r (793) = -.16, p > .001). Enformasyon giivenilirligi ile medya seffaflig1 arasinda anlaml
ve pozitif yonli bir iliski vardir (r (793) = .69, p < .001). Enformasyon giivenilirligi ile
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argiiman giicii arasinda anlamli ve pozitif yonlii bir iligski vardir (r (793) = .79, p < .001).
Enformasyon giivenilirligi ile enformasyon niteligi arasinda anlamli ve pozitif yonlii bir
iliski vardir (r (793) = .68, p < .001). Degiskenler arasindaki pozitif yonlii bir iligkinin
varligi dort degiskenin birlikte degistigini gostermektedir. Bir diger ifadeyle,
“enformasyon giivenilirligi ile medya bagimlilig1”, “enformasyon giivenilirligi ile medya
seffaflig1”, “enformasyon giivenilirligi ile argliman giici” ve “enformasyon giivenilirligi ile
enformasyon niteligi” birlikte artmakta ve azalmaktadir. Ancak, “enformasyon
giivenilirligi ile etkilesim” arasinda negatif bir iliski oldugundan birlikte artip,

azalmamaktadir.

Arastirma kapsaminda olusturulan 6lgegin degiskenleri ele alindiginda bes temel
hipotez olusturulmustur. Olusturulan bes hipotezde test edilmis ve ulasilan sonuglara
bulgular kisminda yer verilmistir. Hipotez testleriyle ulasilan sonuglar, arastirmanin sonug
ve degerlendirme kisminda ayrintili bir sekilde ele alinmistir.

Arastirmada kullanicilarin Twitter’daki enformasyona olan giivenilirligi ile medya
bagimliligina ait goriisleri arasinda 0.01 anlamlilik oraninda bir iliski olup olmadig
arastirilmaktadir. Arastirmaya 924 Twitter kullanicis1 katilmistir. Arastirma i¢in HO ve H1
hipotezleri asagida formiile edilmistir.

1Ho: Kullanicilarin Twitter’daki enformasyona olan giivenilirligi ile medya
bagimlilig1 arasinda anlamli bir iligki yoktur.

1H;: Kullanicilarin Twitter’daki enformasyona olan giivenilirligi ile medya
bagimlilig1 arasinda anlamli bir iligki vardir.

Tablo 3. 1H Hipotezine Ait Regresyon Sonucu

Unstandardized Adjusted R? Df F Sig.
Coefficients
B ,782 1 87,873 ,000
18243,586 (Constant) 67
3,964 (enformasyon
giivenirliligi)

Twitter’da kullanicilarin enformasyona olan giivenirliliginin medya bagimliligina
olan iligkisinin belirlenmesi tizerine basit dogrusal regresyon analizi yapilmistir. Arastirma
sonucunda elde edilen bulgulara gore basit dogrusal regresyon analizi sonuglar istatistiksel
olarak anlamhidir (F(1,67)=87.88, p< .001). Arastirma kapsaminda yer alan degiskenler
arasindaki basit dogrusal iliskiye iligkin regresyon denklemi medya bagimliligt =
18243,586 + 3,964 (enformasyon giivenilirligi) seklindedir. Arastirma sonucunda elde
edilmis ¢oziimleme neticesinde diizeltilmis R* degeri 0,78°dir. Bu degere gore, medya
bagimliligindaki  %78’lik  varyansin enformasyon gilivenilirligine bagli  oldugu
goriilmektedir.

Arastirmada kullanicilarin  Twitter’daki  enformasyona olan gilivenilirligi ile
Twitter’in etkilesimli bir ortam sunmasina ait goriisleri arasinda 0.01 anlamlilik oraninda
bir iliski olup olmadigi arastirilmaktadir. Arastirmaya 924 Twitter kullanicis1 katilmistir.
Arastirma i¢in HO ve H1 hipotezleri formiile edilmistir.

2Hp: Kullanicilarin Twitter’daki enformasyona olan giivenilirligi ile Twitter’in
etkilesimli bir ortam sunmasi arasinda anlamli bir iligki yoktur.

2H;: Kullanicilarin Twitter’daki enformasyona olan giivenilirligi ile Twitter’in
etkilesimli bir ortam sunmasi arasinda anlamli bir iligki vardir.
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Tablo 4. 2H Hipotezine Ait Regresyon Sonucu

Unstandardized Adjusted R? Df F Sig.
Coefficients
B -,162 1 -1,562 ,126
-18937,733 (Constant) 52
,079 (enformasyon
giivenirliligi)

Twitter’da kullanicilarin  enformasyona olan giivenilirliginin etkilesime olan
iliskisinin belirlenmesi iizerine basit dogrusal regresyon analizi yapilmistir. Arastirma
sonucunda elde edilen bulgulara gore basit dogrusal regresyon analizi sonuglari istatistiksel
olarak anlamsizdir (F(1,52)= -1.56, p> .001). Arastirma kapsaminda yer alan degiskenler
arasindaki basit dogrusal iliskiye iliskin regresyon denklemi etkilesim = -18937,733 + ,079
(enformasyon giivenilirligi) seklindedir. Arastirma sonucunda elde edilmis ¢dziimleme
neticesinde diizeltilmis R? degeri -0,16’dir. Bu deger gore, etkilesimdeki %-16’hk
varyansin enformasyon giivenilirligine bagli olmadig: goriilmektedir.

Arastirmada kullanicilarin Twitter’daki enformasyona olan giivenilirligi ile medya
seffafligina ait goriisleri arasinda 0.01 anlamlilik oraninda bir iliski olup olmadig:

arastirilmaktadir. Arastirmaya 924 Twitter kullanicist katilmistir. Arastirma i¢in HO ve H1
hipotezleri formiile edilmistir.

3Ho: Kullanicilarin Twitter’daki enformasyona olan giivenilirligi ile medya
seffaflig1 arasinda anlamli bir iliski yoktur.

3H;: Kullanicilarin  Twitter’daki enformasyona olan giivenilirligi ile medya
seffafligi arasinda anlamli bir iligki vardir.

Tablo 5. 3H Hipotezine Ait Regresyon Sonucu

Unstandardized Adjusted R? Df F Sig.
Coefficients
B ,697 1 79,825 ,000
20729,512 (Constant) 65

4,021 (enformasyon
giivenirliligi)

Twitter’da kullanicilarin enformasyona olan giivenilirliginin, medya seffafligiyla
olan iliskisinin belirlenmesi lizerine basit dogrusal regresyon analizi yapilmistir. Arastirma
sonucunda elde edilen bulgulara gore basit dogrusal regresyon analizi sonuglar1 istatistiksel
olarak anlamlidir (F(1,65)=79.82, p< .001). Arastirma kapsaminda yer alan degiskenler
arasindaki basit dogrusal iligkiye iliskin regresyon denklemi medya seffafligi = 20729,512
+ 4,021 (enformasyon giivenilirligi) seklindedir. Arastirma sonucunda elde edilmis
¢oziimleme neticesinde diizeltilmis R? degeri 0,70’dir. Bu deger gore, medya seffafligi
%70’1ik varyansin enformasyon giivenilirligine bagli oldugu goriilmektedir.

Arastirmada kullanicilarin  Twitter’daki  enformasyona olan gilivenilirligi ile
Twitter’daki enformasyonun argiiman giiciine ait goriigleri arasinda 0.01 anlamlilik
oraninda bir iligki olup olmadig1 arastirilmaktadir. Arastirmaya 924 Twitter kullanicisi
katilmistir. Arastirma i¢in HO ve H1 hipotezleri agsagidaki sekilde formiile edilmistir.

4Hp: Kullanicilarin Twitter’daki enformasyona olan giivenilirligi ile Twitter’daki
enformasyonun argiiman giicli arasinda anlamli bir iliski yoktur.

4H;: Kullanicilarin Twitter’daki enformasyona olan giivenilirligi ile Twitter’daki
enformasyonun argliman giicii arasinda anlamli bir iligki vardir.
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Tablo 6. 4H Hipotezine Ait Regresyon Sonucu

Unstandardized Adjusted R? Df F Sig.
Coefficients
B ,841 1 81,972 ,000
19186,254 (Constant) 64

3,901 (enformasyon
glivenirliligi)

Twitter’da kullanicilarin enformasyona olan gilivenilirliginin argiiman giiciiyle olan
iliskisinin belirlenmesi iizerine basit dogrusal regresyon analizi yapilmistir. Arastirma
sonucunda elde edilen bulgulara gore basit dogrusal regresyon analizi sonuglari istatistiksel
olarak anlamlidir (F(1,64)=81.97, p< .001). Arastirma kapsaminda yer alan degiskenler
arasindaki basit dogrusal iliskiye iligkin regresyon denklemi medya bagimliligi =
19186,254 + 3,901 (enformasyon gﬁvenilirligi) seklindedir. Arastirma sonucunda elde
edilmis ¢oziimleme neticesinde diizeltilmis R” degeri 0,84 diir. Bu deger gore, argliman
giiciindeki %84°liik varyansin enformasyon giivenilirligine bagli oldugu goriilmektedir.

Aragtirmada kullanicilarin - Twitter’daki  enformasyona olan giivenilirligi ile
Twitter’daki enformasyonun niteligine ait goriisleri arasinda 0.01 anlamlilik oraninda bir
iliski olup olmadigi arastirilmaktadir. Arastirmaya 924 Twitter kullanicist katilmistir.
Aragtirma i¢in HO ve H1 hipotezleri formiile edilmistir.

SHo: Kullanicilarin Twitter’daki enformasyona olan giivenilirligi ile Twitter’daki
enformasyonun niteligi arasinda anlamli bir iligki yoktur.

SHi: Kullanicilarin Twitter’daki enformasyona olan giivenilirligi ile Twitter’daki
enformasyonun niteligi arasinda anlamli bir iligki vardir.

Tablo 7. 5H Hipotezine Ait Regresyon Sonucu

Unstandardized Adjusted R? Df F Sig.
Coefficients
B 731 1 84,162 ,000
20868,723 (Constant) 72

4,083 (enformasyon
giivenirliligi)

Twitter’da kullanicilarin  enformasyona olan giivenilirli§inin  enformasyon
niteligiyle olan iliskisinin belirlenmesi {izerine basit dogrusal regresyon analizi yapilmistir.
Arastirma sonucunda elde edilen bulgulara gore basit dogrusal regresyon analizi sonuglari
istatistiksel olarak anlamlidir (F(1,58)=82.98, p< .001). Arastirma kapsaminda yer alan
degiskenler arasindaki basit dogrusal iligkiye iligkin regresyon denklemi enformasyon
niteligi = 19355,611 + 3,946 (enformasyon giivenilirligi) seklindedir. Arastirma sonucunda
elde edilmis c¢oziimleme neticesinde diizeltilmis R® degeri 0,73’diir. Bu deger gore,
enformasyon niteligindeki %73’liik varyansin enformasyon giivenilirligine baglh oldugu
goriilmektedir.

Sonuc ve Degerlendirme

Dezenformasyon, yalan haber ve yanlis bilgi gibi kavramlar sosyal medyaya 6zgii
degildir. Tarihsel siirecte her toplumda dezenformasyonu yayan aktorler bulunmaktadir.
Sosyal medyaya 0zgii olan ise yalan, yanlis veya yaniltici yonii bulunan igeriklerin siradan
insanlar tarafindan kolaylikla {iretilmesi ve sonrasinda ulusal sinirlara takilmadan siiratle
yayilmasidir. Sosyal medyada paylasilan enformasyonlarin giivenilirligini etkileyen
faktorler agisindan Twitter Ornegi oOzelinde gercgeklestirilen bu arastirma bulgulari
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sonucunda; kullanicilarin  bir takim etki faktorlerine gore; Twitter’da paylasilan
enformasyonlar1 giivenilir bulduklar1 sonucuna ulagilmistir. Arastirmanin en somut
ciktilarindan ilki kullanicilarin uzun siireler giin igerisinde sosyal aglarda vakit
gecirdiklerini ortaya koymaktadir. Bu sebeple de kullanicilar Twitter gibi sosyal medya
platformlar1 aracilifiyla giindemdeki gelismeleri takip edebilmekte ve karsilastiklar
paylasimlar1 bir takim etki faktorlerine gore giivenilir olarak degerlendirmektedir.

Sosyal medyada paylasilan enformasyonlarin giivenilirligini etkileyen faktorleri
tespit etmeye yonelik gerceklestirilen bu aragtirma kapsaminda, nicel arastirma
yontemlerinden biri olan anket metodu kullanilmistir. Bu baglamda 924 Twitter kullanicisi
aragtirmaya dahil edilmistir. Bu arastirma medya bagimliligi, etkilesim, medya seffafligi,
argiiman giicii ve enformasyon niteligi acisindan kullanicilarin Twitter’daki paylasimlarin
giivenilirligine iligkin algis1 hakkinda fikir vermektedir.

Kullanicilarin Twitter’daki enformasyona olan giivenilirligi ile medya bagimliligina
ait gorisleri arasinda anlamli bir iligki oldugu sonucuna ulasilmistir. Bu noktada medya
bagimlilig: ifadesi; spesifik bir iletisim ortaminin kullanicilarin ihtiyaclarini karsilayacak
teknolojik yeterlilige sahip oldugunu ifade etmek igin kullanilmaktadir. Ayni zamanda
kullanicilarin dogru/gilivenilir enformasyona ulagsmak i¢in tek bir iletisim ortamindan bagka
bir alternatiflerinin olmadigi algisin1 tanimlamak i¢in kullanilmistir (Li ve Suh, 2015, s.
317). Onceki calismalardaysa (Yang ve Lim, 2009; Kang, 2010) kullanicilarin
enformasyona ulagmak i¢in tek bir iletisim ortamina daha fazla giivendiklerini ve bu
sekilde elde edilen enformasyonun daha gilivenilir olarak kullanicilar tarafindan
algilandigin1 ortaya koymaktadir. Bu arastirma kapsaminda kullanicilarin enformasyon
kaynagi olarak Twitter’a olan bagimhilig, Twitter’daki enformasyona olan
giivenilirliklerini etkiledigini ortaya koymaktadir. Bir diger ifadeyle kullanicilar, icerige
yonelik bir giiven algist inga etmeden oOnce, hangi platformdan igerige ulastigim
onemsemektedir. Kullanicilar i¢in enformasyonun yer aldigi iletisim ortami, enformasyona
olan giivenilirligi belirlemektedir. Kullanicilar bir iletisim ortamindan enformasyona
ulagsmaya bagimli hale geldiklerinde; o platformdan gelen igerikleri glivenilir olarak kabul
etmektedirler.

Olgegi olusturan alt boyutlarindan etkilesim, arastirma kapsaminda teknik agidan
ele alinmaktadir. Etkilesim 6zelligi, sosyal medyanin en ayirt edici 6zelliklerinden biridir.
Sosyal medya kullanicilara enformasyon, c¢esitli icerikler ve haberler paylasabildigi
etkilesimli bir ortam saglamaktadir. Bu agidan sosyal medyanin sunmus oldugu etkilesim
hem bireysel hem de sosyal boyutlar1 kapsamaktadir. Bununla birlikte sosyal medya,
yiiksek kullanici etkilesimine olanak saglayan bir ortamdir (Sreejesh vd., 2020, s. 2).
Ancak bu arastirma sonucunda, Twitter’in etkilesimli bir ortam sunmasi, kullanicilarin
enformasyona olan giivenilirligini etkilememektedir. Bir diger ifadeyle Twitter’in
etkilesimli yapisi, kullanicilarin enformasyona yonelik giivenilirlik algilari iizerinde etkili
degildir.

Sosyal ~medya platformlarinda  kullanici  tlirevli  igerikler  Ozgiirce
paylasilabilmektedir. Bu sayede kullanicilar diger kullanicilarla 6zgiirce enformasyon
aligverisinde bulunabilmektedirler. Enformasyonun kullanicilar tarafindan {iretilebilmesi,
paylasilabilmesi ve erisilebilir olmasi bir iletisim ortamini seffaf hale getirmektedir. Ancak
sosyal medya kullanicilarinin her biri birer igerik iireticisi olma potansiyeline sahip
oldugundan dolay1, yanlis veya aldatici olabilecek igerikler paylasabilmeleri ve bu
enformasyonlarin diger kullanicilar tarafindan goriiniir olmast da kolaydir. Bu durum,
paylasilan enformasyonlarin giivenilirligiyle alakali 6nemli bir sorun teskil etmektedir. Bu
baglamda Twitter, kullanicilar1 tarafindan igerik tiretilmesiyle varligmi siirdirmektedir.
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Halkla iliskiler alaninda faaliyet gosteren kuruluglar Twitter’t miisterileriyle iletisim
kurma, ortak ilgi alanina sahip kullanicilar1 bir araya getirme ve giiven olusturmak igin
kullanmaktadirlar. Halkla iligkiler profesyonelleri i¢in Twitter’in avantajlarindan biri, esik
bekgilerinin etkisi olmadan, dogrudan farkli 6zellikteki insan topluluklariyla etkilesime
gegilebilmesidir. (Handerson ve Bowley, 2010, s. 289). Bu baglamda halkla iliskiler
alaninda gerceklestirilen ¢aligmalar gostermektedir ki; medya seffafligl, giiven olusturma
noktasinda 6nemli bir kriterdir (Yang ve Lim, 2009; Sisco ve McCorkindale, 2013). Bir
kurulus Twitter araciligiyla kamuoyuna daha agik hale geldik¢e, kamuoyunun da
Twitter’dan gelen enformasyonlar1 giivenilir olarak algilama olasili§i artmaktadir. Bu
baglamda bu arastirmada medya seffafliginin, enformasyon giivenilirligini belirleyen
faktorlerden oldugu varsayilmistir. Elde edilen bulgulara gore; Twitter’in seffaf bir ortam
olarak algilanmasi, Twitter’daki enformasyona olan giivenilirligi belirlemektedir.

Paylasilan mesajin ikna edici 6zellikte olmasi, argiiman giiclinii ifade etmek i¢in
kullanilmaktadir (Fishbein vd., 2002, s. 240). Kullanict enformasyonun birtakim gegerli
arglimanlar1 oldugunu diisiinlirse, enformasyona karst olumlu bir tutum gelistirir ve
enformasyonun giivenilir oldugunu algilar. Argiimanin giicii, sosyal medya platformlari
acisindan degerlendirildiginde, hedef kitlenin tutumunu olumlu yonde etkilemektedir.

Sosyal medyanin bir enformasyon kaynagi olarak kullanilmaya baslanmasi,
enformasyon akisinin ve yogunlugunun artmasi dogru ve nitelikli enformasyona
ulagilmasini zorlastirmaktadir. Diger taraftan enformasyona internet tabanli teknolojiler
marifetiyle ulasilmasi, bireylerin hiz algisinda da Onemli degisimler meydana
getirmektedir. Twitter’da yer alan enformasyonlar giliclii arglimanlar icerdiginde,
kullanicilar enformasyona karst olumlu bir tutum sergilemektedir. Arastirma kapsaminda,
enformasyonun niteligi, Twitter kullanicilari tarafindan iiretilen igeriklerin dogru, eksiksiz
ve acik bir sekilde ifade edilmesi anlaminda kullanilmistir.

Sonug olarak; Twitter’in bir enformasyon kaynag: olarak kullanilmasindaki artigla
birlikte; kullanicilarin dogru, tarafsiz enformasyona ulagmalari ve yanlis enformasyonu
dogru olandan ayirmalar1 her gegen giin gii¢ hale gelmektedir. Twitter, 6zellikle olaganiistii
zamanlarda ve toplumu ilgilendiren O6nemli olaylar esnasinda kullanicilari tarafindan
onemli bir enformasyon kaynagi olarak goriilmektedir. Ancak, kullanicilar Twitter’daki
paylasimlardan hangilerinin giivenilir olduguna karar verme noktasinda yeterli donanima
sahip degildirler. Bu sebeple; Twitter kullanicilarinin, karsilastiklart enformasyonun
giivenilirligini degerlendirirken; medya bagimliligi, medya seffaflifi, argiiman giici,
enformasyon niteligi gibi enformasyon giivenilirligini etkileyen faktorlerin oldugu
sonucuna ulagilmistir.

Bu arastirma Tiirkiye oOl¢eginde ve COVID-19 pandemi sartlar igerisinde
gergeklestirildigi icin birtakim smirhiliklart bulunmaktadir. Gelecekte konuyla ilgili
gerceklestirilecek olan aragtirmalarin uluslararas1 Olgekte planlanmasi, sosyal aglarda
enformasyon giivenilirligini etkileyen faktorlerin bolgesel farkliliklarin olup olmadiginin
karsilagtirmali olarak tespit edilebilmesi agisindan son derece Onemlidir. Ayrica sosyal
medyada enformasyon giivenilirligini konu alan son dénem arastirmalar Twitter {izerinde
yogunlagsmaktadir. Bundan sonraki siiregte gerceklestirilmesi planlanan arastirmalarda
platform farkliliklarinin da arastirmaya dahil edilmesi son derece onemlidir. Bu sayede
sosyal medyada enformasyon giivenilirligini etkileyen faktorlerin yer aldiklar1 platformlara
gore farkliliklarinin olup olmadigi analiz edilebilir.

Extended Abstract

Concepts such as disinformation, fake news, and misinformation are not unique to
social media. In the historical process, there have been actors who spread disinformation in
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every society. What is peculiar to social media is that content with lies, false or misleading
aspects is easily produced by ordinary people and then spreads rapidly without being
contained within national borders.

In the research, a screening type descriptive design, which is one of the most used
quantitative research designs in social sciences, was employed. A survey technique was
used to collect data within the scope of the study. The study was carried out via
SurveyMonkey, an online survey application, due to both easier and faster access to the
participants and the COVID-19 pandemic. Within the scope of the study, the minimum
sample size was used with a 95% confidence level since the population size was not known
exactly and people in the whole universe could not be reached. The number of individuals
to be accessed, representing a universe of 250 thousand people, is 384 (Giirbliz & Sahin,
2018). Within the scope of the study, the purposeful sampling technique, one of the non-
probabilistic techniques, was used as the sampling model in the selection of individuals.
Within the scope of the research, 924 Twitter users voluntarily participated in the study
representing the universe. As the measurement tool within the scope of the study, Li and
Suh's (2015) study titled "Factors Influencing Information Credibility on Social Media
Platforms: Evidence from Facebook Pages" was benefited from. Although Li and Suh's
(2015) study is open source, the authors were contacted before data collection and
necessary permissions were obtained for the use of the scale they developed. Since the
scale used in the study was not in Turkish, a pilot study including five individuals was
conducted first, due to the semantic problems that may arise in the translation of the
questions in the scale. Individuals who are experts in the fields of communication and
linguistics participated in this part of the study. In this way, possible conceptual differences
were prevented. The five individuals participating in the pilot study were not included in
the 924-person group that made up the universe of the study. According to the conceptual
arrangements made in the pilot study, the study was finalized and the data were started to
be collected by creating a questionnaire form. In Li and Suh's (2015) study, there are seven
sub-dimensions and 28 statements under these sub-dimensions. The topics in Li and Suh's
(2015) study are medium dependency, interactivity, medium transparency, argument
strength, information quality, information credibility, and personal expertise. In this study,
different from the study of Li and Suh (2015), the personal expertise sub-dimension and
one statement in the medium dependency sub-dimension were removed because they did
not fit the purpose of the study. In the study of Li and Suh (2015), Cronbach's alpha loads
of sub-dimensions varied between 0.73 and 0.92, while Cronbach's alpha loads of sub-
dimensions in this study varied between 0.87 and 0.93. The study has similar Cronbach's
alpha loads to the study of Li and Suh (2015).

924 Twitter users voluntarily participated in the study. Of the 924 users
participating in the study, 456 were female and 468 were male. While the percentage of
females was 49.4%, the percentage of males was 50.6%. When the research is examined in
this way, it can be mentioned that a homogeneous group was formed in terms of gender.
The research was conducted on Twitter users between the ages of 19-40. Relationships
between variables were examined within the scope of the study. The relationship between
variables was determined through correlation and regression tests. As a result of the
correlation test conducted within the scope of the study, it was observed that there was a
positive relationship between variables and that four variables changed together. In other

words, "information credibility and medium dependency”, "information credibility and
medium transparency”, “information credibility and argument strength” and "information
credibility and information quality” increased and decreased together. However, since

there was a negative relationship between "information credibility and interactivity", they
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did not increase or decrease together. Within the scope of this research, five hypotheses
were determined, and the relationship between variables in these hypotheses was tested by
regression analysis. As a result of the findings of this research conducted specifically for
the Twitter example in terms of factors affecting the credibility of information shared on
social media, it was concluded that the users found the information shared on Twitter
credible according to several influencing factors.
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Oz

Iletisimin ayr1 bir bilim olarak kabul edilmesinden giiniimiize kadar gelen siiregte, arastirmacilar
tarafindan gesitli etki arastirmalari yapilmistir. Etki yoluyla, bireylerde algi olusturularak, farkli bir ger¢eklik
yaratilabilmektedir. Televizyon, yaymnlanan programlar aracilifiyla kendi gergegini izleyicilere aktararak,
bireylerin tutum ve davranislarinda degisikliklere neden olmaktadir. Televizyon dizileri de bu aktarim
stirecinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Bir meslek olmakla birlikte ayn1 zamanda kamusal diizenin 6nemli
bir unsuru olan polislerin, toplumsal siiregte hem sosyal hayatlari hem de is yasamlar1 birgcok mecrada oldugu
gibi televizyon dizilerinde de islenmektedir. Bu baglamda, elinizdeki caligmada, televizyonun izleyici
iizerindeki etkisi, polisiye bir televizyon dizisi olan “Behzat C.: Bir Ankara Polisiyesi” dizisi araciligiyla
incelenmigtir. S0z konusu yapimdaki polis temsilinde sunulan gerceklerle, polis eslerinin gordigii
gerceklerin ne dl¢lide Ortiistiigliniin ortaya konmasi amaglanmistir.

Makale, televizyonda temsiller yoluyla sunulan gergekligin yarattig1 etkinin aslolana yakilastikga
ne yonde degistigini gorebilmek agisindan onemlidir. Caligmada, veri toplama yontemi olarak bireylerin
sundugu fikirlerin diger katilimcilar tarafindan gelistirilerek daha detayli bilgilere ulasma imkani tanimasi ve
genis bir bakis agisi sunarak biiyiik resmin goriinmesini saglayan odak grup goriismesi tercih edilmistir. Bu
amagla; Diyarbakir’da gorev yapan 10 polis memurunun esiyle odak grup goriismesi yapilmistir. Calisma
sonucunda yapilan analizlerde Behzat C. dizisinde izleyiciye gosterilen olaylar ve karakterlerin, gercek olay
ve karakterlerle paralellik gosterdigi ancak karakterler yoluyla sunulan temsillerin gergek hayattaki tutum ve
davraniglarla her noktada ortiismedigi tespit edilmistir. Bu nedenle dizilerde sunulanin ger¢ek hayatta bunu
yasayanlara mutlak bir etkisinin olmadigi sonucu ortaya ¢ikmis, televizyon ve izleyiciler arasindaki iliskiyi
¢ok boyutlu ele almak gerektigi, televizyonun yaratabilecegi etkinin tiiriiniin ve derecesinin birgok etkenle
birlikte degerlendirilerek anlasilabilecegi sonucuna varilmistir.

Anahtar Kelimeler: Televizyon Dizileri, Etki, Temsil, Ger¢eklik, Polis

THE IMPACT OF POLICE REPRESENTATION ON TV SERIES ON POLICE
SPOUSES POLICE PERCEPTION: THE CASE OF BEHZAT C. SERIES

Abstract

Since the communication is accepted as a separate science, various impact studies have been carried
out by researchers in the process until the present day. Through “influencing” communication may create a
different reality by creating perceptions in individuals’ minds. Television, via the programs causes changes in
the attitudes and behaviours of individuals by conveying their own truth to the viewers. TV serials also have
an enormous impact at this message conveying process. Because they have an important role in public order,
policing concepts and the lives of officers are widely covered by media courses and in the TV serials. In this
regard, this study examines the effect of television on the audience through analysing the Turkish criminal
serial "Behzat C.: Bir Ankara Polisiyesi". Through this, we tried to reveal to what extent the facts presented
in the police representation in the TV series "Behzat C.", a detective television series, overlap with the facts
seen by the police spouses.
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The study is important in terms of understanding in which direction the effect created by the reality
which is presented through representations on television changes as it gets closer to the original.
Methodologically, we benefitted from focus group discussion as a method of data collection, which allows
other participants to access more detailed information by developing ideas and that allows the big picture to
be appeared by offering a broad perspective. The findings were reached via the data obtained as a result of
focus group discussion with the spouses of 10 police officers located in Diyarbakir. The results suggest that
although the representations of events and personalities are somehow in parallel with the “reality”, not all the
characters match up with the policing activities and the police officers. Therefore, the outcomes also indicate
that the media representation of policing does not crate a direct impact on the viewers, it is necessary to
handle the relationship between TV and audience unidimensional and that the TV impact should be studied
within a broader context through various factors.

Keywords: Television Series, Effect, Representation, Reality, Police

Giris

Kitle iletisim araclarinin giinlilk hayat igerisinde daha yaygin kullanilir hale
gelmesiyle beraber etki alan1 da ayni1 oranda genislemeye baglamistir. Televizyonun hem
gorsel hem de isitsel duyulara hitap etmesiyle, izler kitle ya da izleyici dedigimiz bir kesim
ortaya ¢ikmistir. Bunun devaminda ise; televizyon, izleyicilerin ihtiya¢ duydugu alanlara
yonelmis, haber, eglence programlart ve film gibi farkli tiirlerde yapimlari sunmaya
baslamistir. Kisiyi siirekli olarak kendine baktiran bir kiiltiirel aktarim ve etkilesim araci
olan televizyona, bu ozellikleri ve sundugu farkli alternatifler gii¢ kazandirmaktadir.
Televizyon bu giiciiyle gergeklik konusunda izleyicide olumlu ya da olumsuz bir algi
yaratarak, bireylerin duygu, tutum ve davraniglar iizerinde biiylik oranda bir etkileme
giiciine sahiptir (Barrett ve Braham’dan aktaran Arslan, 2006, s. 4).

Ozellikle felsefe alaninda ¢ok sik sorulan bir soru olan gergegin ne olduguyla ilgili
olarak net bir cevap verilememektedir. Varliklarin yansimasi ve bunun birey tarafindan
algilanmasi olarak degerlendirilebilecek (Erdem, 2012, s. 18) ger¢egin, fiziki varligi
yadsimnamayacak sekilde gozle goriiliir ve elle tutulur olan nesne, olgu ya da olaylar oldugu
sOylenebilir (Otan, 2013, s. 3). Bununla birlikte, nesneler ile baska nesneler arasinda
gerceklesen bilingli deneyimlerin algiyr olusturdugunu, bir kisinin dogru oldugunu
diisiindiigli bir sey icin bagka bir kisinin dogru olmadigini diistinebildigi goriilmektedir. Bu
nedenle gercekler ile algilananlarin farkliliklar gosterebildigini, algilarin insan zihninde
yeni degerler yaratabildigi ya da olan degeri yok ettigi ve algilanan seyin, algilayan kiside
ifade ettigi anlamin zaman i¢inde doniigebildigi veya yeniden insa edilebildigini de
s0ylemek miimkiindiir (Tun¢ ve Atilgan, 2017). Bunun farkli kisilikler, farkli kiiltiirler,
farkli yasanmisliklar gibi birtakim nedenlerinin olmasinin yani sira; aslinda kisa manada
algi, duyu organlarimiz vasitasiyla tasinan duyusal verilerin yorumlanmasi ve ¢evredeki
uyaranlart anlamlandirma siireci olarak tanimlanabilir (Arkonag, 2003, s. 72).

Zihnimizde kendine 6zgili degerler olusturan, bir problemi hem yaratan hem de
¢Ozen algilar, bireye ne gordiigiinii, neye ne kadar inanacagini ve bir seyi nasil yorumlayip
nasil davranacagimi gostermektedir. Birey acgisindan baktigimizda, insan, c¢evresinden
stirekli bir bilgi edinme ¢abasindadir. Topladig: bilgiyi, kisiligi, kiiltiirii ve tecriibeleriyle
bir araya getirerek once islemekte ve ardindan anlamli bir biitiine dontistirmektedir.
Bireyin bilgiyi elde ettigi cevreyi algilamasi ve bunu yorumlamasindaki 6gelerden birisiyse
iletisimdir. Iletisim, bilingli ya da bilingsiz sekilde bireylerin birbirlerine duygu ve
diisiincelerini aktarma siirecidir (Baltag ve Baltag, 2007). Aslinda kaynak ve alic1 arasinda
geri bildirime dayanan ve siireklilik arz eden bir mesaj aligverisi olan iletigim, sahip oldugu
Ozellikler bakimindan bireyin dis diinyaya iligskin algisinin olusmasinda da 6nemli bir yer
tutmaktadir. Lang, alginin olusum siirecinde ¢evreden alinan ya da edinilen bilginin etkin
rolii oldugunu sdylerken, Berger ise yine ¢evreden edinilen bilginin %80’den fazlasinin
gorsel duyumla algilandigini ifade etmektedir (Kayapa ve Tong, 2011). Calismanin
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amacimin bireylerde olusturulan alginin gerceklikle uyumlulugu oldugu diisiintildiigiinde,
bir kitle iletisim aracit olan televizyonun bu konudaki etkisini Olglimleyebilmek bu
nedenlerden dolay1 6nem arz etmektedir.

Kitle iletisim araclarinin bireyler tizerindeki etkisine yonelik McCombs ve Shaw’in
Giindem Belirleme Kurami, Elisabeth Noelle — Neumann’in Suskunluk Sarmali ve George
Gerbner’in Kiiltiirel Ekme (Yetistirme) Kurami gibi birgok c¢alisma yapilarak medyada
sunulan gercgekligin bireylerdeki etkisi iizerinde durulmustur. Giindem Belirleme kurami
ile medyanin herhangi bir konuya verdigi 6nemin, halkin ayni konuya verecegi 6nemin
derecesini belirledigi ileri siiriiliirken, Suskunluk Sarmali kuramiyla, bireylerin yalitilma,
otekilesme ve toplumun diginda birakilma korkusuyla algiladiklari kamuoyu baskisi
karsisinda davranislarina yon verdikleri tizerinde durulmaktadir. Gerbner’in ortaya attigi
Ekme Kuraminda ise; televizyonun bebeklikten baslayarak bireylerin tutumlarini,
egilimlerini ve tercihlerini etkiledigi savunulmaktadir (Bulduklu ve Karagor, 2019).
Ozellikle, televizyonun izleyiciler iizerindeki etkisine yonelik ¢alismalar yapan Postman’a
gore (1994, s.44) diisiinceleri ya da bilgileri, medya ile sekillenen kiiltlirel ortamlardaki
kamusal sdylem bigimi, akile1 temellerden uzaklasmaktadir. Bu baglamda, medya ve
ozellikle televizyon araciligiyla bireylerin gerceklik algisi ve gergeklik rasyonalitesi
onemli bir degisim yasamaktadir. Yani, medya etkisinde kalan bireyler, gercek ile kurgu
arasindaki ayrimi fark edememektedir. Bdylelikle, izleyicide olusan algi, medyanin
gercekligin temsil eden degil, gercekligi insa eden oldugu yoniindedir (Geger, 2018, s.
107).

Televizyonda gercekligin yeniden insa edilmesine, temsilden daha ¢ok
karsilagildig: diislincesi ve televizyonun gercekligi kurgulamasindaki paradoksal boyut,
kitle iletisim araglarindaki gergekligin tartisilmasini da beraberinde getirmektedir. Konuya
olumlu yaklasildig1 kadar elestirel agidan da bakilmakta olup, egitim, demokratiklestirme,
sosyallestirme ve bilgilendirme anlamindaki olumlu 6zelliklerinin yaninda, televizyonun,
ozellikle, miilkiyet temelinde ve egemen siifin ekonomik, politik ve kiiltiirel ¢ikarlarina
hizmet eden bir ara¢ ve gii¢ oldugu yoniinde degerlendirmelere neden olmaktadir. Kitle
iletisim kuramlarinda elestirel ekoliin temsilcilerinden Williams, televizyonu yeni karl bir
alan, ekonomide iiriin ve hizmetlerin satis araci olarak goriirken, Gerbner, bir 6ykii anlatma
sistemi, gelecekteki tercihleri ve davraniglart eken bir ara¢ olarak tanimlamaktadir.
Bunlarin yaninda Wasco’nun, sosyal, politik, ekonomik ve kiiltiirel bir gii¢ olarak goérdiigi
televizyon, Postman’a gore, toplumsal kiiltiirii belirleyen, Baudrilard’a goreyse, bireylerin
olay ve olgular hakkinda gergeklik algisint etkileyen bir giictiir (Karaboga, 2016, s. 2077).

Gorsel bir kitle iletisim araci olan televizyon, gerceklik algisini yayinladigi
programlar aracilifiyla saglamaktadir. Bu program tiirlerinden birisi olan televizyon
dizilerinin diger program tiirlerine gore birgok farkli yonii bulunmaktadir. Bireylerin
giinliik yasamini konu edinmesi, dizilerin toplumda daha kolay kabullenilmesini ve
televizyonun daha ¢ok izlenerek bireyler {izerindeki etkisinin artmasini saglamaktadir.
Yine televizyon dizilerinin sik tekrarlari, izleyicide, iletilen mesajin gercek oldugu
algisinin olugsmasinda 6nemli bir unsurdur (Kirtepe, 2015, s. 231).

1. Televizyon Dizileri, Temsil ve Ger¢eklik

Bireylerde bilgiyi anlamlandirma stireci farkli sekillerde gerceklesmektedir.
Tecriibeler, inaniglar, alinan egitim gibi kitle iletisim araclar1 da bu anlamlandirma
siirecinde bireyler icin Onemli bir yer tutmaktadir. Televizyon ise anlamlandirmayi
sundugu temsillerle saglamaktadir. Temsilin tasarlanmasi ya da ingasi ile gergeklik
arasindaki bag izleyicinin beklentisi ve televizyonun sosyo-ekonomik bakis1 arasinda
gelismektedir.
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Yasamla i¢ ice ge¢mis televizyonda, temsil ile gergeklik arasindaki smir giderek
belirsizlesmis olup, gerceklik algisinin ortaya ¢ikmasinda televizyon programlarinin
onemli bir etkisi oldugu diisiiniilmektedir. Temsil ve gerceklik arasindaki diyalektik
iligskide, televizyon tarafindan olusturulan gerceklik algis1 “kurgusal gerceklik™ olarak ifade
edilebilir. Ancak, televizyon programlarinin igerisine serpilen gergeklik Oriintiisiiniin,
izleyici tarafindan ne kadar gercek algilandig da sorgulanabilir bir durumdur. Bu noktada,
televizyonun etkisini ve gercekligi nasil tasarladig1 iyi analiz edilmelidir. Televizyonun
anlati yapist analiz edilirken, anlati kuramlarindan hareket ederek televizyonun
tekrarlanabilir yapilardan olustugunun tizerinde durmak gerekmektedir.

Televizyondaki gostergeler dogrudan izleyiciye seslenmekte ve bu yolla bir etki
olusturmaktadir. Televizyonda giinliik yasam ve dogal akisin sunumu bir siire sonra, anlati
yapisi igerisinde, izleyicileri ortak bir noktada bulusturmaktadir. Kurmaca veya kurmaca
olmayan anlatimlarla izleyenlere diigsel bir diinya sunulmakla birlikte, ayn1 zamanda,
yasanilan diinyaya iliskin gerceklikler de iletilmektedir. “Televizyon, Oldiiren Eglence”
adli kitabinda Neil Postman (1999, s.48), televizyonun enformasyonlari ne sekilde
tasarimladigi, aktardigi ve televizyon programlarinin, yagama big¢imleri iizerinde ne tiir
etkilerinin olabilecegi sorularin1 yoneltmekte ve program yapisinin etkisi {izerine
cikarimlar yapmaktadir. Postman, programlarin formel giicii sayesinde televizyonun
algilarimiz1 bi¢imlendirdigini kabul etmekte ve bu sekilde, televizyon gercekligi igerisinde
onemli olmayan olaylar ¢ok Onemliymis gibi sunulabilirken Onemli olaylarin da
Onemsizlestirilebildigini savunmaktadir. Televizyon, bu yolla siradan veya sira dis1 olaylari
kitlelere medyatik veya sanal olaylar seklinde gosterilebilmektedir.

Bir baska diisiiniir, Stuart Hall ise, temsili anlami olusturan ve aktaran bir
“anlamlandirma siireci” olarak degerlendirerek, asil olanin temsil oldugunu belirtmektedir
(Hall’de aktaran Celenk, 2005, s.81). Bu nedenle de medya tarafindan tasarlanan temsilin,
insanlar tarafindan igsellestirildigi varsayilarak sunulanin gerceklikten koparilmadan
izleyiciye aktarilmasini 6nemli bulmaktadir. Temsil edilecek olan durumun, anlam ile gogu
noktada baglantili oldugu diisiiniilerek, anlamin ortaya c¢ikist da bir siire¢ olarak
degerlendirilebilir. Temsilin sunumuyla  birlikte, temsil edilen  bazen
mesrulastirilabilmekteyken bazen de farkli anlamlarda yeniden tiretilmektedir (Polat, 2019,
s. 79).

Bu durum sadece gorsel iletisim araglarindan kaynaklanmamaktadir. Medya ¢ogu
zaman gercekligi, Uirettigi temsil bigimleri ile tasimakta veya carpitmakta ya da yeniden
inga etmektedir (Goker, 2015, s. 268). Medyanin, toplumsal ger¢eklikle kurdugu iliskinin
ti¢ farkli paradigma baglaminda degerlendirildigini belirterek liberal ¢ogulcu yaklagimlarin
medyanin toplumsal gercekligi oldugu gibi yansittifi ve sundugunu; Elestirel/Marksist
yaklagimlarin, medyanin toplumsal gercekligi carpittigt ve bozdugunu; fenomonolojik
yaklasimin ise medyanin toplumsal gercekligi insa ettigini savundugunu ifade etmektedir.
Bu yaklagimlarla birlikte 6zellikle televizyon agisindan degerlendirdigimizde gérmenin de
gerceklik algisina etkisinin altin1 ¢izmek gerekmektedir. Televizyonun gorsel bir iletisim
aract olmasi, izleyicinin giinliik yasam icerisinde c¢esitli zamanlarda televizyonla
bulusmasini saglamakta bu sayede televizyonun daha gercgekei nitelik kazanmasina sebep
olmaktadir.

Televizyonda sunulan programlar da gergeklik algisina etki etmektedir.
Televizyonda sunulan program tiirlerinden biri olan diziler i¢in Esslin (1991, s. 70),
televizyon dizilerinin bireyler lizerinde 6nemli bir ger¢eklik yanilsamasina neden oldugunu
belirterek, “Televizyon dizilerinde yinelenen karakterler ¢cogu zaman izleyicinin tanidigi
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cogu insandan daha gercektir. Ciinkii izleyiciler bu karakterleri gercek tanidiklarindan daha
iyi tanirlar.” demektedir.

Tiirkiye Radyo Televizyon Kurumu’na (TRT) gore; konu, durum, kisiler veya
tutum acgisindan birbiri ile iligkili en az iic bolimden olusan bir drama olan dizi,
milyonlarca insanin rutin takiplerinden biridir. Eglenme, bilgi edinme, dinlenme ve zaman
gecirme gibi bircok amacla izlenen televizyon dizileri, glinlik yaymlanan pembe diziler,
durum komedileri, mini diziler gibi tiirleri ile insanlarin gilinliik kaygilarindan ve
yorgunluklarindan uzaklagsmasini saglayan televizyon yapimlaridir (Sayilgan’dan aktaran
Penpece ve Yilmaz, 2014). Radyo Televizyon Ust Kurulu'nun (RTUK) 2018 yilinda
yaptig1 Televizyon Izleme Egilimleri Arastirmasi’nda katilimeilara televizyon yayinlarini
izleme nedenleri sorulmus, verilen cevaplara gore, arastirmada yer alanlarin %35,7’si
televizyonda rutin olarak takip ettigi yayinlar oldugu i¢in televizyonu izlediklerini
belirtmistir. Bu cevabi verenlerin énemli bir boliimiiniin dizileri takip ettigi saptanmistir
(rtiikk.gov.tr, 2019).

Dizilerin konusu, konuya uygun karakterleri, karakterlere hayat veren oyuncularin
rol geregi davraniglar izleyicilerde begeni olusturdugu takdirde seyredenler kendilerini o
karakterlerle 6zdeslestirebilmektedirler. Bu sebeple dizilerde izleyicilere sunulan konularin
toplum tarafindan kabullenilmesi daha kolaydir. Bu sayede de diziler, toplumun herhangi
bir konudaki tutum ve algilarinin olusumunda etkin rol oynamakta ve izleyicinin istenilen
sekilde degismesini saglayabilmektedir (Kirtepe, 2014, s. 17).

Televizyon dizilerinin gelisimine bakildiginda, ilk baslarda dizi ve seriyal olarak
ayrilan formatlar arasindaki ayrim oldukg¢a belirgin olmasina ragmen, giiniimiizde dizi ve
seriyal’i birbirinden ayirt etmek oldukga zordur. Her boliimde farkli bir olayr anlatan, ayni
karakterler ile devam eden ve dramatik bir anlati olan dizide her bdliim sonunda Oyki
sonuca ulagmaktadir. Seriyaller ise her boliimde kapanmayan bir ana Oykii ile onun
etrafinda her boliimde biten yan dykiilerden olusan dramalardir (Coteli, 2016, s. 125).

Ancak, gilinlimiiz televizyonlarinda artitk bu ikileme son verilerek dizi ve
seriyallerin 1izleyiciyi kendine baglayan olumlu yonlerinin beraber kullanildigr dizi
seriyalleri ortaya ¢ikmustir. Bu yeni yapi, iki formatin 6zelliklerini de i¢inde barindirmakta
ve her boliim, acilip kapanan bir Oykiiyli anlattigi gibi devam eden bir Oykiiyii de
anlatabilmektedir. Boylelikle izleyici, dizinin herhangi bir boliimiinii kagirsa bile diziden
kopmadan, sonraki boliimleri takip edebilmektedir. Tiirkiye’de de dizi-seriyal denilen yeni
format uygulandigi i¢in bu calismada dilsel kullanim dikkate alinarak “dizi” terimi
kullanilacaktir.

Televizyon dizilerinin tarihsel gelisimine baktigimizda, kokenleri, sanayi
devriminin ardindan basin alaninda yaganan gelismelerin sonucu olarak 19. ylizyilda ortaya
cikan tefrika romanlara dayanmaktadir. Tiirk televizyonlarinda yer almasi ise, diger bir
onciilii olan radyolarda yayinlanan ‘arkasi yarin’lardan da sonrasina, 1970°1li yillara
dayanmaktadir (Imik ve Yagbasan, 2007). Tiirkiye Radyo Televizyon (TRT) Kurumu’nun
1964 yilinda kurulmasiyla hayatimiza giren ve 1968 yilinda ilk yayinlarin baglamasiyla
bugiinlere gelen Tiirk televizyon yayimciligt ¢ok uzun siire yabanci kaynaklardan
yararlanmis olup izleyiciler televizyonda yabanci yapimlari izlemislerdir (Cereci, 2014, s.
2). Televizyonun yayin hayatina baslamasindan kisa bir siire sonra TRT tarafindan ilk defa
1972 yilinda, bir Fransiz dizisi olan, “Bedava Diinya Gezisi” adl dizi, Tiirkce seslendirme
yapilarak izleyenlere sunulmustur. Ardindan Tirk izleyicisi 6nce Brezilya yapimli,
sonrasinda ise Virginia, Dallas ve Yalan Riizgar: gibi Amerikan yapimli ‘pembe dizilerle’
tanismistir (Oneren, 2013, s. 78).
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Tiirk izleyicinin yerli yapim dizilere kavusmasi da ¢ok uzun siirmemis ve donemin
TRT Genel Miidiirii ismail Cem’in, 1974 yilinda, Yesilgam’in {inlii yonetmenlerini yerli
dizi tiretmek tizere TRT ye davet etmesiyle yerli dizi seriiveni hiz kazanmis (Hristidis’ten
aktaran Celenk, 2010, s. 20) ve ilk yerli Tiirk dizileri TRT nin de destegiyle izleyiciyle
bulusturulmustur. Ilk Tiirk mini dizisi olarak arsivlere giren ‘Ask-1 Memnu’nun ardindan
1980°den sonra, Tiirk Edebiyatindan uyarlanan; Denizin Kani, Kiralik Konak, Sekiz
Siituna Manset, Merdiven, Ug Istanbul, Kiiciik Aga, Kartallar Yiiksek Ucar gibi diziler
yapilmistir. Bunlart i¢inde komedi unsuru da barindiran, Kaynanalar, Kuruntu Ailesi,
Perihan Abla ve Bizimkiler gibi diziler izlemistir (Yanardagoglu’ndan aktaran Oneren,
2013, s. 78).

Televizyon kanallarinin artmasiyla televizyon dizilerinde ve izleyicilerin dizi
izleme aliskanliklarinda da artis meydana gelmistir.

RTUK’iin (2019) arastirmasina gére izlenme oranlarina bakildiginda yerli dizilerin
tim programlar icerisinde izlenme oraninin %15,6 ile ikinci sirada yer aldigi
goriilmektedir. Yaym donemi boyunca izleyicilere farkli tiirlerde televizyon dizileri
sunulmaktadir.

Sekil 1: En Cok izlenme Diizeyine Sahip Olan Programlar Grafigi

En Cok Izlenen Programlar

Haberler e )/ )
Yerli Diziler m———— 15 6
Spor Programlar; S ss— ]3,5
Kusak Programlar; s 12,8
Acik Oturum/Tartigma Programlar; seeessssssssssssss—— 10,6
Kiiltiir Programlar1 mee—— 9,9
Yarigma Programlar; meeesssssssssss——— 0,6
Miizik/Eglence/Klip meeeesssssss———— 0 6
Dini Programlar ~se—— 9 5
Yabanci Diziler meeesssssssss————— 3 0
Tirk Filmleri msssss———— S O
Yabanci Filmler mss——— 3 3
Giildiiri/Talk Show IEE——————— 7,7
Magazin Programlar; s 7,2

0 5 10 15 20 25 30
Kaynak: RTUK, 2019

Suclu, su¢ ve sucun ¢Oziimii iistiine polisi merkeze alarak yapilan dizilerdir.
Kamunun hem giivenligini hem de huzurunu saglayan bir birim olan polislik, her zaman
g6z oOniinde olan, su¢ ve su¢luyla miicadelede akla gelen bir meslek grubudur. Bir meslek
olmakla birlikte, ayn1 zamanda kamusal diizenin 6nemli bir unsuru olan polislerin,
toplumsal siiregte hem sosyal hayatlar1 hem de is yasamlar1 bircok mecrada oldugu gibi
televizyon dizilerinde de konu olarak tercih edilmekte ya da bir sekilde (Basrol oyuncusu,
figiiran vb.) yapimin igerisinde yer almaktadir. Dizi tiirlerine bakildiginda, polisin
ilgilendigi her tiirli konuyu igine alan tiim diziler, polisiye diziler olarak
adlandirilmaktadir. Polisin, dizilerdeki temsilinde, gerceklikle ne kadar bag kuruldugu,
programa gore degismekte, izleyenlere yansitilan konuya ya da olaya gore farklilik
gostermektedir.

Ik olarak, 1970 ile 1980 aras1 donemde “Kagak”, “Tatli Sert”, “Komiser Columbo”
gibi yabanci dizilerle TRT ile Tiirk izleyicisinin hayatina giren polisiye diziler, zamanla
yerini “Iz Pesinde”, “Kanun Savascilar1” gibi yerli yapim polisiye dizilere birakmustir

/ 146 /



INIF E-DERGI Kasim 2021, 6(2), 141-157.

(trt.gov.tr, 2019). Giiniimiizde de devam eden birgok polisiye dizi bulunmaktadir.
Ozellikle, 2006 yilinda ilk defa izleyici ile bulusan ve hala devam eden “Arka Sokaklar”
dizisi 15 yillik yayin hayatiyla en 6nemli polisiye dizi 6rneklerindendir.

Literatiir incelendiginde temsil ve gerceklik arasindaki sinirin giderek daraldigi
goriilmektedir. Bununla birlikte televizyon dizilerindeki temsillerinde insanlar tarafindan
gercekmis gibi algilandigi sonucu ortaya c¢ikmaktadir. Biitiin bunlar bir arada
degerlendirildiginde ¢alisma konusu olan televizyon dizilerinde izleyicilere yansitilan polis
temsilinin, polis eslerine etkisini arastirmak amaciyla, igerisinde yer alan ve ¢alismada
anahtar tema olarak kullanilacak, argo, alkol ve siddet sahneleriyle, “Behzat C. : Bir
Ankara Polisiyesi” dizisi 6rneklem olarak alinmustir.

2. Farkh Bir Polisiye: Behzat C.: Bir Ankara Polisiyesi

Kitap uyarlamasi olarak ilk kez 19 Eyliil 2010 tarihinde ekranlara gelen Behzat C.:
Bir Ankara Polisiyesi, yayinlandigi donemde, isledigi konu ve igerisinde mizahla birlikte
yogun argo ve siddet barindirmasi nedeniyle uzmanlar ve izleyici tarafindan siklikla
tartistlmistir. Bir bagkomiser ve ekibinin, Ankara Emniyet Miidiirligii Cinayet Biirosunda
yasadig1 olaylari, her boliimde farkli bir konu iizerinden aktaran dizi, sdylemsel ve
iceriksel Ozellikleriyle, izleyiciler tarafindan diger polisiye dizilere nazaran alisiimisin
disinda karsilanmustir. Ilk olarak 19 Eyliil 2010 tarihinde ekranlara gelen dizi 17 Mayis
2013’te final yapmis, ardindan 25 Temmuz 2019’da tekrar yaymlanmaya baglamasina
ragmen 19 Eyliil 2019°da ekranlara veda etmistir. Serdar Akar’in yonetmenligini yaptigi
dizi de Erdal Besik¢ioglu, Giiven Kirag, Nejat Isler, Ege Aydan gibi isimler rol almistir
(startv.com.tr, 2020).

3. Yontem

Televizyon dizilerinde gerceklik, temsiller yoluyla izleyiciye sunulmaktadir.
Polislik meslegiyle ilgili olarak insanlarda dogal bir alg1 olmasiyla beraber diziler yoluyla
da bir polis algist olusmaktadir. Bu ¢alisma, “Behzat C.: Bir Ankara Polisiyesi” dizisi ile
izleyicilere sunulan polisin, polis eslerindeki polis algisiyla uyusup uyusmadigini
gorebilmek amaciyla yapilmistir. Bu ¢ergevede, televizyon dizilerinde sunulanlar, gercegi
ne kadar etkilemektedir? Sorusu arastirma problemi olarak ele alinmistir. Calismada evren
olarak Emniyet Genel Miidiirliigiinde ¢alisan polislerin esleri ele alinmis, 6rnekleme, bir
odak grubunda ortalama 10-12 kisinin bulunmasi gerektigi yaklasimiyla, Diyarbakir’da
gorev yapan polis memurlarinin goniilliiliikk esasiyla, goriismeye katilmak isteyen arasindan
10 polis memurunun esi rastgele 6rneklem yoluyla dahil edilmistir.

Katilimcilar secilirken demografik o6zelliklerinin (yas, sosyo-ekonomik diizey,
meslek gibi) birbirine yakin olmasina ve ayni meslek grubunda yer alanlar oldugu icin
aralarinda hiyerarsik bir iliski olmamasina dikkat edilirken birbirleriyle olan iliskileri
dikkate almmamustir. Veriler odak (fokus) grup gériismeleri yoluyla toplanmigtir. Veri
toplama teknigi olarak, odak grup goriismesinin tercih edilme sebebi, odak grup
caligmasinin, bireylerin sundugu fikirlerin diger katilimecilar tarafindan gelistirilerek daha
detayli bilgilere ulasma imkan1 tanimasi ve genis bir bakis acis1 sunarak biliyiik resmin
goriinmesini saglamasi gibi olanaklarla diger veri toplama yontemlerine nazaran farklilik
gostermesidir. Bu nedenle, etkilesim olmadan elde edilemeyecek bilgiye grup goriigmesi
yoluyla ulagmak, bireysel alg1 ve goriisleri gorebilmek agisindan dnemlidir (S6nmez’den
aktaran Cakmak, Fidan vd., 2014).

10 katilimer ile 12 Aralik 2019 tarihinde tek oturumda gerceklestirilen goriisme,
“Behzat C.: Bir Ankara Polisiyesi” dizisinin, ¢alisma, televizyon dizileri baglaminda
degerlendirilse de istenilen boliim ve izlenilecek siirelere erigsimin kolay olmasi ve dizinin
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yayindan kaldirilmis olmasi nedeniyle dijital medya iizerinden, alkol, argo ya da siddet
iceren goriintiilerinin yer aldigi, birinci, on altinci, kirk dordiincii, yetmis ikinci ve
sekseninci boliimlerinden kesitlerin izlettirilmesiyle toplamda 138 dakika stirm{istiir.

Goriisme siliresince katilimcilara miidahalede bulunulmamis ve katilimeilarin
birbirleriyle etkilesimlerine karisilmamistir. Ses kayit cihaziyla kaydedilen konusmalar,
daha once belli bagliklar altinda olusturulan anahtar temalara uygun olarak yapilan igerik
¢Ozlimlemesi ile katilimcilarin birbirleriyle etkilesimi ve beden dilleri takip edilerek alinan
notlar ¢ergevesinde degerlendirilmistir.

Ayrica, goriisme esnasinda benzer sorulara verilen cevaplarin tutarliligi goz oniinde
bulundurulmustur. Oturum sonunda gruba irdelenmis olan konular 6zetlenerek varsa
diizeltme yapma ve son s6z hakki verilerek, goriisme sonlandirilmistir.

Odak grup goriismesindeki demografik bulgular incelendiginde katilimeilarin
hepsinin kadinlardan olustugu, 6’smin lisans, 4’liniin 6n lisans mezunu oldugu, 6
katilimcinin 6gretmen, 2 katilimcinin hemsire, olarak calistigi diger 2 katilimcinin ise
calismadigt tespit edilmistir. Katilimeilar K: 1, K: 2, K: 3 olarak kodlanmistir. Bulgular
kisminda sorulan sorular ve katilimcilar tarafindan verilen cevaplar oOzetlenerek
sunulmaktadir. Verilen yanitlardan birbirine paralel olanlar ayrica gosterilmemistir.
Calisma, katilimcilarin verdigi cevaplarla sinirlidir.

4. Bulgular ve Degerlendirme

Calismaya dahil olan katilimcilar Behzat C: Bir Ankara Polisiyesi dizisini
seyredenler arasindan sec¢ilmis olsa da gecerlilik ve giivenilirlik agisindan katilimcilardan
arastirmanin goriisme kisminda oncelikle diziler ve dizideki karakterler hakkinda bilgi
vermeleri istenilmistir.

[k olarak katilimcilardan genel olarak televizyon dizileri ve Behzat C. dizisi ile
dizideki karakterler hakkinda ne diistindiikleri sorulmus, bu yolla, katilimcilarin konuya ne
kadar hakim olduklar1 6l¢ilmiistiir.

S1: Televizyon dizilerini gercek¢i buluyor musunuz?
Gorligmeye katilanlarin soruya verdikleri cevaplar asagidaki ifadelerle 6zetlenebilir.
“Genelde ayn1 formatta diziler olsa da hayatin i¢inde var bunlar” (K:3)

“Bir donem cocuklar i¢in yaymlanan fantastik dizileri saymazsak hayati anlatan
konular isliyorlar” (K:5)

“Ben daha ¢ok tarihi dizileri izliyorum onlarda bildigim, kadariyla gerceklerden
uyarlama” (K:6)

“Yaz aylarinda yayinlanan genclik dizilerinin tamamen eglence amagli oldugunu
diisiinliyorum ancak tarihi ya da polisiye dizileri ¢ok gercekci buluyorum” (K:9)

Dizilerin gercekligi ile ilgili sorularda katilimcilarin verdigi cevaplar televizyon
dizilerini, tiiri ve konusuna gore gercek bulduklari yoniinde olurken, 6zellikle ¢ocuklar
icin yapilan ya da gencligi anlatan dizileri ger¢eklikten uzak gordiikleri, tarihi ve polisiye
dizileri ise gercekei bulduklar1 goriilmektedir. Bu da sunu gostermektedir ki; dizilerde
sadece sunulan olaylar, karakterler ya da mekénlarin gercege benzemesi ya da dizinin
anlattig1 gerceklik, izleyicide gergeklik algisi olusturmamakta, izleyicideki gerceklik algisi
diziyle arasinda olugan bag ve dizinin bi¢iminden de kaynaklanmaktadir.
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Katilimcilara sorulan ikinci soru ise; izlemeyi tercih ettikleri dizi tiirlerini 6grenmek
icin sorulmustur. Buradaki ama¢ ¢alismanin Ornegini olusturan polisiye tiiriine
katilimeilarin ilgisini gorebilmektir.

S2: Hangi tiir dizileri izlemeyi tercih ediyorsunuz?
Katilimcilarin soruya verdikleri cevaplar asagidaki gibidir:
“Donem dizileri ¢ok hosuma gidiyor, ikinci siraya polisiyeyi koyabilirim” (K:3)

“Ben gerek roman olsun gerek film gerekse dizi... Polisiye her zaman ilk
tercihimdir” (K:4)

“Tarihi diziler ve polisiye diziler” (K:6)
“Polisiye diyebilirim” (K:7)

“Benim i¢in de polisiye” (K:8)

“Tarihi, genglik ve polisiye diziler” (K:10)

Dizi tercihleri ile ilgili soruya katilimcilarin verdikleri cevaplar agirlikli olarak
polisiye dizileri izlemeyi tercih ettiklerini gostermektedir. Bu da katilimci grubun ¢alisma
konusuna saglayabilecegi katkiya gecerlik ve giivenirlik kazandirmaktadir.

Diger soruda katilimcilara “Behzat C.: Bir Ankara Polisiyesi” adl1 dizi hakkindaki
goriigleri sorulmug ve alinan cevaplarda katilimcilarin diziyi genellikle diger polisiye
dizilere nazaran farkli bulduklar1 ve dizinin polisi oldugundan farkli aktardigi goriisiinde
olduklar1 goriilmiistiir.

S3: “Behzat C.: Bir Ankara Polisiyesi” dizisi hakkinda ne diisiinliyorsunuz?
Katilimcilarin soruya verdikleri cevaplar soyledir:

“Farkl1 bir polis anlatim1” (K: 2)

“Boyle bir polislik yok” (K: 7)

“Izlerken bu kadar da olmaz dedigim, diger polisiye dizilere gore farkli buldugum
bir dizi” (K: 8)

“Polisleri oldugundan farkli anlatan bir dizi” (K: 10)

Sonrasinda katilimcilara, diziye ne kadar hakim olduklarii tespit edebilmek
amactyla dizide yer alan karakterler sorulmus ve alinan cevaplarda katilimcilarin diziye
hakim olduklar1 saptanmistir. Bu da gegerlilik ve giivenirlik acisindan 6nem arz
etmektedir.

S4: Dizideki karakterlerden 6rnek verebilir misiniz?
Verilen cevaplar su sekildedir:

“Behzat ve Harun” (K: 3)

“Hayalet, Akbaba, Harun ve tabi ki Behzat C.” (K: 6)
“Behzat, Harun ve Erciiment Cozer” (K: 7)

“Behzat ve Harun, Hayalet, Erciiment” (K: 8)
“Memduh Baggan, Erciiment ve Behzat” (K: 10)
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Diziyle ilgili sorulardan sonra katilimcilara dizinin boliimlerinden kesitler
izlettirilmis, dizideki temsili gercek hayatla kiyaslayabilmeleri amaciyla karsilagtirmaya
yonelik sorular sorulmustur.

Bu ¢ercevede, oncelikle eslerini dizideki hangi karaktere benzettikleri hakkinda
bilgi vermeleri ve karakterlerle karsilastirmalar1 istenilmistir. Verilen cevaplar
katilimcilarin eslerini mutlak olarak bir karaktere benzettiklerini ortaya koymustur.

Dizilerde her boliimde ana, yardimci, misafir ve figiiran olmak {izere onlarca
karakter ekranlara gelmektedir. izleyicilerde bu karakterlerin davranislarini deneyimlemek
tizere dizileri seyrederler. Karakterlerin yasam big¢imleri, olaylar karsisindaki tutumlari
izleyicilerin de tutum ve davraniglarina olumlu ya da olumsuz etkiler edebilmektedir. Bu
etki sunulanin gercek olarak algilanmasiyla dogrudan veya dolayli olarak iligkilidir.
Sorunun sorulmasindaki amag dizide sunulan polis temsilinin ger¢ekle uyumunu dlgmektir.
Verilen cevaplar ile sorulan sorunun amaci Ortiismektedir. Cevaplarda genellikle ana
karakter olan Behzat C. yerine daha ¢ok yan karakterlere benzetme vardir. Buradaki
onemli husus, dizideki Behzat C. karakterinin hayat tarzi ile katilimcilarin eglerinin yasam
tarzinin birbiriyle uyum saglamamasidir.

Dizideki karakterlerle katilimecilarin eslestirme yapabilmeleri, dizide temsil edilen
rollere yonelik olusan algimnin gergege yakin oldugunu gostermektedir. Bu da dizinin
katilimcilar iizerindeki etkisinin sinirl oldugunu ortaya koymustur.

S5: Esinizi dizide yer alan karakterlerden benzettiginiz bir karakter var m1?
Katilimeilarin soruya verdikleri cevaplar su sekilde 6zetlenebilir:
“Akbaba gibi ¢ok konugmuyor” (K: 1)

“Benim esim ¢ok disiplinli, kural neyse o. O yiizden en ¢ok Cevdet’e benziyor”
(K: 5)

“Hayalet’in aynis1, herkesi tanir” (K: 6)

“Harun gibi komiktir esim” (K: 8)

“Akbaba’ya ¢ok benzetiyorum. Benim esim de ¢ok sogukkanlidir” (K: 9)
“Sabri (Hayalet). Cok gizemli, hi¢bir sey anlatmaz” (K: 10)

Son sorularda ise, dizinin katilimcilarda olusturdugu etki ve gerceklik algisi ile
alakal1 sorular yoneltilmistir. Buradaki amag polisi anlatan bir dizinin, ger¢cek yasamda bu
meslegi yerine getiren insanlarin en yakinlarina nasil bir etki biraktigini gorebilmektir.
Medin’in (2016, s.97) calismasinda belirttigi gibi polisiye dizilerde genel olarak ana
karakterler idealize edilerek iyilik, cesaret, ahlak ve erdem baglaminda insa edilmektedir.
Polisler toplumca kabul edilebilir eylemler sergilemekte, hem meslektaslariyla hem de
vatandaslarla 6rnek olusturacak nitelikte iletisime sahip olarak sunulmaktadir. Giivenlik
giiclerini temsil eden bu karakterler zaman zaman siddete bagvursa da ya da argo konussa
da bu durum gegici olarak kabul edilmekte ve yasam tarzi olarak gdsterilmemektedir.

Bundan dolayr izler kitle, karakterlerle 6zdeslik kurabilmekte ve katharsis
saglanmaktadir. Verilen cevaplar da katilimcilarin dizilerden etkilendigini ve gergekei
bulduklarim1 gdstermektedir. Dizide yasanan olaylar1 ger¢ekci bulduklarini ve eslerinin de
bu olaylara benzer olaylar yasadiklarini belirterek dizinin tam anlamiyla olmasa da polisin
olumlu yonlerini gercege yakin gosterdigini ancak dizideki siddet ve argonun gergekle
uzaktan yakindan ilgisinin olmadigimi ifade etmislerdir. Buna ragmen, yine verilen
cevaplardan dizilerdeki temsilin bir yere kadar gerceklerle Ortiisse de mutlak bir
gerceklikten bahsedilemeyecegi anlagilmaktadir.
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S6: Behzat C. dizisinde sunulan olaylar1 ve polis temsilini ger¢eke¢i buluyor
musunuz?

Katilimcilarin verdikleri cevaplar su sekilde 6zetlenebilir:

“Dizideki olaylar gergek tabi, esim siirekli boyle seyler yasiyor ama siddet
kesinlikle yok™ (K: 1)

“Dizi olaylar bakimindan kesinlikle gergek¢i, benim esim de gece giindiiz gorevde,
stres, zorluk bunlar var ama Oyle darp falan imkansiz” (K: 3)

“Ogzellikle diger dizilerle kiyasladigimda olaylar daha gercekei duruyor. Siddetin ve
argo sozlerin yer aldig1 sahneler reyting kaygisi, gercekle bagdagsmiyor” (K: 4)

“Sonugta bir dizi, darp etme ya da kiifiir etme gibi gergegi yansitmayan, abartili
yerler olsa da gercege yakin gibi geliyor” (K: 5)

“Olaylar gercek, anlatim ¢ok abartili” (K: 6)

“Olaylar gercekei ama siddet gibi bazi1 noktalarda eksik ya da yanlis bilgiler var
gibi” (K: 7)

“Olaylar gercekei olsa da gergek dis1 siddet goriintiileri var” (K: 10)

Diger soruda katilimcilara dizide temsil edilen polisin kisilik 6zelliklerinin
sunumuyla ilgili soru sorulmustur. Almnan cevaplar Onceki sorulara verilen cevaplara
biitiinlesik olarak dizide yasanilan olaylarin gergeklerle uyustugu ama temsil edilen polisin
gercekle uyusmadigr yoniindedir.

Ozellikle dizideki siddet ve argo, yine karakterlerin diizensiz hayati gibi temsillerin
gercegi yansitmadigi goriisii agir basmaktadir. Imgelerin nesnelliginin olusturdugu
gerceklik etkisinin, algilayanin o imge hakkinda sahip oldugu bilgiye dayandig (Yiicel,
2013, s. 44) baglami, katilimcilarin polis esi olmalariyla birlikte degerlendirildiginde,
izleyicinin temsile yonelik gerceklik algis1 daha 1yi anlagilmaktadir.

S7: Dizideki polislerin kisilik 6zellikleri ve yasam sekilleri gercegi yansitmakta
midir?

Katilimcilar tarafindan verilen cevaplar su sekildedir:
“Yok polisler boyle degil kesinlikle, o kadar siddet, kiifiir, alkol...” (K: 1)

“Ben siddet uygulayan, bu kadar savruk, elinden alkol diigmeyen polis olacagina
inanmiyorum” (K: 2)

“Evet polisler dizideki gibi birbirine tutkun, siirekli beraber vakit ge¢iriyor, gece
giindiiz ¢alistyorlar ama dizide gosterildigi gibi yasamiyorlar hayati” (K: 3)

“Polisler belli asamalardan gecerek teskilata alinan insanlar hayata ve vatandasa
boyle yaklasmalar1 miimkiin degil. Kiifiirii ve alkolii sdylemiyorum bile...” (K: 6)

“%95°1 liniversite mezunu olan polislerin olaylara ve insanlara yaklasimi dizideki
gibi olamaz” (K: 8)

“Baz1 durumlarda sabirlarinin ¢ok zorlandigini1 esimden biliyorum ama polislerin
sabir gdsterme konusunda ¢ok dirayetli olduklarini diisiiniiyorum” (K: 9)

“Oncelikle polislerin isin gerekleri disinda diizenli bir hayatlar1 var. Cogunlugu
evli, alkole degil ailesine diiskiin. Dizide anlatilan polisle gergekteki arasinda daglar kadar
fark var” (K: 10)
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Her ne kadar Algtl (2019 s.271) ¢calismasinda izleyicilerin gercek hayatla, dizilerde
kurgulanant 06zdeslestirdigini ve bu kurgusal diinya karsisinda savunmasiz kalarak
kendisine sunulani oldugu gibi kabul ettigini ifade etse de katilimcilar tarafindan verilen
cevaplar dizide sunulan polisin gergek hayatta bu meslegi icra eden polislerin kisilik
Ozellikleriyle ortlismedigi yoniindedir. Bu da izleyicilerin temsili hemen kabullenmedigi
anlamin1 dogurmaktadir.

Bir sonraki soru da polislerin olaylara yaklasimi yine dizi baglaminda katilimcilara
sorulmus ve katilimcilar tarafindan polislerin dizide bazi1 yonlerde gercege yakin tasvir
edildigini ancak yine siddet ve argo konusunda ger¢ek dis1 bir sunum oldugu goriisii ortaya
cikmistir. Katilimeilar 6zellikle dizideki her karakterin bazi yonlerinin polislerde oldugunu
ve karakterler disinda, bazi1 noktalarda yine polisle uyum gosterdigini belirtmislerdir.

S8: Genel anlamda dizideki polis temsilini nasil buluyorsunuz?
Katilimcilar tarafindan su cevaplar verilmistir:

“Genel anlamda polisin ¢alisma kosullar1 olsun, toplumun her kesimiyle iletisim
olsun gercege yakin bir temsil oldugunu diisliniiyorum ancak siddet ve argo yok™ (K:2)

“Evet polisler yalniz, polisler hep beraber ama olaylar bu sekilde ¢oziilmiiyor”
(K:3)

“Yani dizide polisin orta sinif gosterilmesi, polislerin iste ya da sosyal hayatta 7/24
beraber olmas1 ve 6zelde de sorunlar1 olmasi bir gercek sikinti siddet yanlisi ve agz1 bozuk
gosterilmesi” (K:6)

“Dizide polislerin bir tiirlii diizenli bir aile hayat1 olmamasi ya da diizenli bir iligki
bile kuramamalari, siirekli argo konusmalari, sorgu sahneleri gereginden fazla abartili”
(K:7)

“Stipheci olmalari, stirekli ¢aligmalari, hep diger polislerle i¢ i¢e olmalari tamamen
gercek ama argo ya da siddet yok™ (K:10)

Verilen cevaplar daha oOnceki sorulara verilen cevaplara uyum gostermekte ve
katilimcilar dizinin bazi noktalarda gercegi yansittigin1 kabul ederken 6zellikle siddet ve
argo konusunda ger¢egi yansitmadigini vurgulamaktadir.

Katilimcilara son olarak Behzat C. dizisini diger polisiye dizilerden ayiran 6zelligin
ne oldugu sorusu sorulmus ve katilimcilar dizinin diger polisiye dizilerden olaylar,
Emniyet Teskilatinin yapisi, anlatimi ve gercege yakinligi gibi sebepleri gostermistir. Bu
da katilimcilarin diziden olumlu yonde etkilendiklerini ve kendi gercekleriyle ortiistiiglinii
ortaya koymaktadir.

S9: “Behzat C.: Bir Ankara Polisiyesi” dizisini diger polisiye dizlerden ayiran en
onemli 6zelligi nedir?

Katilimcilarin verdigi cevaplar soyledir:

“Bagka dizilerde polisler her goreve bakiyor, Emniyette 6yle bir durum yok. Herkes

uzmanlhigina gore ilgili yerde ¢alistirtliyor. O ydnden diger dizlere gore daha gergekei”
(K:3)

“Teskilatin hiyerarsik yapisi, isleyisi, genel manada birimlerin koordinasyonu
oldugu gibi aktariliyor” (K:4)

“eerisinde dram var, mizah var, Ankara var... Kullanilan dil sokak dili...” (K:7)
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“Karakterler cok samimi, ¢ok bizden, bazen esimi, bazen de esimin arkadaslarini
goriiyorum dizide” (K:8)

“Birkag nokta disinda polisi oldugu gibi anlatiyor” (K:10)
Sonuc ve Oneriler

Birey, yasadigi hayat siiresince bir 6grenme egrisinden ge¢mekte ve algilarini
anlamlandirmaktadir. Anlamlandirma silirecinde c¢evresel faktorler ve uyaranlar kadar
ihtiyaclar ve rol modeller de etkilidir. Zihinsel ve fiziksel gelisim siirdiik¢e algilar da
gelismekte ve degismekte olup, alinan egitim, sosyal ortam ve cevre, okunan Kkitap,
dinlenen miizik gibi bir¢cok etken, alginin olusmasina ya da degismesine neden olmaktadir.
Televizyon da gorselligi ve program gesitliligi ile algiya olumlu ya da olumsuz etki
etmekte ve bunu kendi gercekligini temsiller yoluyla izleyenlere sunarak saglamaktadir.

Televizyondaki gercekligi farkli bir sekilde savunsa da hem liberal g¢ogulcu
yaklasim hem elestirel/ Marksist yaklasim hem de fenomonolojik yaklasim televizyon
gercekliginden bahsetmektedir.

Gorev alani nedeniyle siirekli g6z 6niinde olan polislere yonelik insanlarda var olan
polis algisina, yasananlar, duyulanlar, okunanlar veya goriilenler oldugu kadar televizyon
da etki etmektedir. RTUK ’iin yapti§1 arastirma her 7 kisiden 1’inin televizyonda yerli dizi
izlemeyi tercih ettigini, yabanci dizileri de degerlendirdigimizde bu oranin yaklasik 4
kisiden 1’e c¢iktig1 goriilmektedir. Bu oran televizyon dizilerinin etki alanini ortaya
koymaktadir.

Stuart Hall asil olanin temsil oldugunu belirterek medya tarafindan tasarlanan
temsilin, insanlar tarafindan icsellestirildigini varsayar ve sunulanin gergeklikten
koparilmadan izleyiciye aktarilmasinin dnemine vurgu yapar. Bu baglamda elinizdeki
calisma; bir polisiye dizi olan “Behzat C.: Bir Ankara Polisiyesi” dizisinde temsil edilen
polisin, gercek hayatta bu meslegi yapan polislerin esleri tarafindan nasil algilandiginm
Olcmeye calismis; televizyondaki temsilin gergek hayattaki temsil edilenin yakinlarinda ne
kadar etki ettigini gérmeyi amaglamistir.

Temsiller ile bireylere ulastirilan her bir durum gercegi ifade etmese de gercegin
yeniden olusturulmus hali de bir temsili ifade etmektedir. Bu g¢ergevede ele alinan her bir
temsilin aslinda bireylerde yeni tutum ve davranislara yol agtigi goriilmektedir. Bireyler
medyada var olan temsilden bazen olumlu bazen olumsuz etkilenmekte ve etkilendigi
sekliyle de gercek hayatlarina yansitabilmektedir. Burada imge kavrami 6ne ¢ikmaktadir.
Imge var olan gercege ve gerceklige gdnderme yapan, varligini gerceklik iizerinden kuran
bir kavramdir. Giinliilk yasamda televizyon gergekligini yaratan imgeler olan televizyon
iletileri de aslinda gergekligin ¢ok boyutlu birer kurgusudur. Temsiller de imgeler yoluyla
gercege yaklastirilmakta, gercek gibi gosterilmekte ve gercek gibi insa edilmektedir.

Bu cergevede, makalede ele alinan televizyon yapiminin sundugu gergekligin etkisi;
odak grubu metodu araciligiyla yapilan goriismeler sonucunda ortaya cikarilmaya
calistimistir. Dizinin bireyler iizerindeki etkisinin Olg¢iilmeye calisildigi arastirmada,
goriisiilenlerin sorulara vermis oldugu cevaplar incelendiginde, dizide sunulan olaylarin
gercekle oOrtlistiigi tespit edilmistir. Ancak, ¢alismada asil olan polisin temsili ve gercek
hayatta bu meslegi yapan polislerin, birinci derece yakinlari olan, eslerinin algisidir.

Bu ac¢idan katilimcilarin verdigi cevaplar dizinin belli noktalarda polisi kesinlikle
yansitmadig1 yoniindedir. Bu da dizilerde temsil edilenlerin gercek hayatta bunu
yasayanlarin yakinlarina gergeklik baglaminda mutlak olarak etki etmedigini ortaya
koymaktadir.
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Verileri elde edebilmek amaciyla odak grup goriismesi gerceklestirilmis bu
cergevede katilimcilara oncelikle televizyon dizileri ve Behzat C. dizisi ile alakali sorular
sorularak, genel olarak televizyon dizilerine ve 6zel olarak Behzat C. dizisine ne kadar
hakim olduklart dl¢lilmeye calisilmistir. Katilimcilarin verdikleri cevaplar incelendiginde
televizyon dizilerinin farkli tlirlerini yanitlarinda 6rnek olarak sunmalar1 ve Behzat C.
dizisinin konusu ile karakterlerine yonelik cevaplari, konuya hakim olduklarini
gostermektedir. Bu da gecerlilik ve giivenirligini desteklemektedir.

Calisma baglaminda sorulan diger sorularda katilimcilardan dizide sunulanin
gergekle uyumu konusunda goriis bildirmeleri istenilmistir. Katilimcilarin verdikleri
cevaplardan su sonuglar ¢ikarilmaktadir:

o Behzat C.: Bir Ankara Polisiyesi dizinde sunulan olaylar gercege paralel
olarak sunulmaktadir.

o Dizide sunulan karakterler ger¢ekle uyum gostermektedir.

o Temsil edilen polislerin dizide sunulan olaylara yaklasimi (siddet, argo)

kesinlikle gergekle ortiismemektedir.

Calismada, sonug dizilerde temsili yapilan polislerin esleri ile yapilan goriismeler
sonucu elde edilen verilerle olusturulmustur. Bu c¢ergevede, ¢ikarilan sonuglardan
hareketle; Televizyon ve izleyiciler arasindaki iliskiyi ¢ok boyutlu ele almak
gerekmektedir. Televizyonun yaratabilecegi etkinin tiirii ve derecesi bircok etken
tarafindan belirlenmektedir.

Konuyu izleyiciler agisindan degerlendirdigimizde; verilen mesajin kaynagi kadar,
izleyenlerin yasadiklari, yaslari, cinsiyetleri, meslekleri, yasam bic¢imleri, hayata doniik
algilari, zihinsel 6zellikleri, karakteri, kisiligi, inan¢lar1 gibi birgok faktor televizyonun
yaratacagi etkinin ve derecesinin sebebi olabilir. Dizide sunulanlarin katilimcilarin
gergekleriyle ortiistiigli noktalar olmasina karsin alisik olmadiklari bigimde insa edilmistir.

Katilimcilar sorulara cok elestirel yaklasmamislar, dizide sunulan iyiler, koti
sayilabilecekleri golgede birakmistir. Buna ragmen katilimcilar, karakterlere yonelik
benzetme yapsa da 6zdeslestirme yapamamustir. Bu da gerceklik algisini kirmistir.

Calismada, izleyicinin bildiginin ve gelenekselinin disina ¢ikilarak insa edilen bir
temsili gerceke¢i bulmakta zorluk ¢ektigi anlasilmaktadir. Calismada temsille olusturulan
etkinin birey gergekliginden uzakta degerlendirilmesi gerektigi, temsildeki etkinin de
gercekle sinirlt oldugu goriilmektedir.

Buradan hareketle, etki konusunda c¢alisacak arastirmacilarin konuyu farkli
acilardan farkli gruplarla degerlendirmeleri ve odak grup ¢aligmasinin yani sira; daha fazla
katilimer ile gerceklestirilecek izleyici arastirmasi (6l¢ek kullanimi), icerik analizi sonrasi
derinlemesine goriigmeler yoluyla bir arastirma yapmalar1 etki ve gergeklik konusunda
farkli sonuglarin ortaya g¢ikmasini saglayabilecektir. Bu sekilde yapilacak bir ¢alisma
sonras1 daha genis kapsamli bir sonug elde edilerek etki konusu daha net goriilebilecektir.

Extended Abstract

Usage of mass communication tools, including new media ones, is increasing each
day. The more people use it the more they are being influenced by its contents. Despite
television is a traditional media course, it is still watched for many hours. Furthermore,
since it has both auditory and visual functions, terms like “audience” have emerged and
very much tackled within the context of media and communication literature. Furthermore,
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being one of the main tools of mass communication, television programs expand their
content and aim to satisfy the audience's gratification such as information gathering, news,
entertainment and education. These wide ranges of programs make televisions a tool of
cultural transmission and make it more powerful in influencing the social, cultural and
political spectrum. Through that role television also can create a positive or negative
perception in people's minds regarding reality and impact their emotions, attitudes and
behaviours (Barrett and Braham,1995, s. 94). Undoubtedly, the use of television as a
powerful communication medium, motivated policymakers, cultural industrialists and
educators to make use of its potential for reaching a national and international audience.
Because it provides words with pictures and sound effect like movie, TV programs are
being watched by a large number of people and are able to set the agenda of the audience
for long and short times.

In this regard, especially the role of entertainment television in communication
studies has caused a number of communication scholars and policy planners to more focus
on television studies and its effects on personal and social lives and cultures. Although in
historical terms television studies mostly focused on the role of television as a course for
social and personal development, the effects of educational programs and its role in
disseminating knowledge and information; recent studies have started to approach
television programs and particularly news hours as a way of perception management and
creation of a reality illusion. Because audience exposure to entertainment television
programs worldwide is rapidly increasing, these approaches, benefitting from
communication theories such as uses and gratification, cultivation, cognitive dissonance,
hypodermic needle and social learning theories, mostly handles “TV impact” within a
psychological context.

Communication in its all forms is able to change the behaviour of the receiver. As a
matter of fact, no decision or policymaking can be successful without vyielding
communication efficiently. While conveying some thoughts or ideologies to other people,
the messages could be in the form of words, symbols, signs, letters or actions which are all
in the capacity of television. Since communication is accepted as a separate science,
various impact studies have been carried out by researchers in the process until the present
day. Through "influencing”, communication may create a different reality by creating
perceptions in individuals' minds. Television, via the programs, causes changes in the
attitudes and behaviours of individuals by conveying their truth to the viewers. TV serials
also have an enormous impact on this message conveying process. Because they have an
important role in public order, policing concepts and the lives of officers are widely
covered by media courses and in TV serials. In this regard, this study examines the effect
of television on the audience through analysing the Turkish criminal serial "Behzat C.: Bir
Ankara Polisiyesi”. Through this, we tried to reveal to what extent the facts presented in
the police representation in the TV series "Behzat C.", a detective television series, overlap
with the facts seen by the police spouses.

The study is important for understanding in which direction the reality changes
through 7representations on television. Methodologically, we benefitted from focus group
discussion as a method of data collection, which allows other participants to access more
detailed information by developing ideas and that allows the big picture to be appeared by
offering a broad perspective. The findings were reached via the data obtained as a result of
a focus group discussion with the spouses of 10 police officers located in Diyarbakir. The
results suggest that although the representations of events and personalities are somehow in
parallel with the “reality”, not all the characters match up with the policing activities and
the police officers. The outcomes also indicate that the media representation of policing
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does not create a direct impact on the viewers. Therefore, it is necessary to handle the
relationship between TV and audience unidimensionally and that the TV impact should be
studied within a broader context through various factors.
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Oz

"Adimlar'in Hiimanizma Anketi" basligiyla donemin entelektiiellerinden goriisler alan Adimlar
dergisinin 8. sayisinin neredeyse tamami hiimanizma tartismasini sonlandirmaya ayrilmistir. {lk makalede,
ankete katilan yazarlarin ilgili gorlislerine yer verilmis, hiimanizma kavrayiglart ortaya konmustur.
Dolayistyla bu makalenin amaci, Adimlar dergisinin 8. sayisinda yer alan ve hilmanizma anketini sonlandiran
tartigmalarin betimlenmesidir. Calismanin bu boliimiinde, Dog. Dr. Muzaftfer S. Basoglu, Dog. Dr. Behice S.
Boran, Zeki Bagtimar, Prof. Walter Ruben, Prof. Henri Fallon'un yan1 sira "Adimlar" imzastyla 8. sayida
yayimlanan toplam 6 makale incelenmistir. Derginin sahibi ve dergideki hiimanizma anketinin
sonlandirilmasinda yorumsal olarak belirgin olmasi nedeniyle ¢alismada Oncelikle Behice Boran'in
sosyolojisine iliskin goriislere yer verilmistir. Daha sonrasinda, Adimlar dergisinin 7. sayisinda
Cumbhuriyet'in 20. yilina 6zel olarak kaleme aldigi makalesi {izerinden Tiirkiye'deki toplumsal yapiya dair
yorumlart betimlenmistir. Ardindan 8. sayidaki hiimanizma goriisleri ¢6ziimlenmis, Behice Boran ve
"Adimlar" imzast tasiyan metinler ise birlikte tartigilmistir. Calismanin en 6nemli bulgusu, liberal bir
hiimanizma kavrayigindan daha ¢ok tarihsel materyalist bir hiimanizma anlayigina agirlik verilmesidir. Bunun
ardalaninda yatan neden ise, burjuva sinifiyla birlikte aciga ¢ikan hiimanizma diisiincesinin, burjuva sinifinin
kendi tarihsel hakimiyetini kurmasi sonrasinda hiimanizma karsiti bir anlayig1 benimsemesidir. Farkli bir
deyisle, Adimlar'in hiimanizma kavrayist giincel ekonomi politik sorunlart odaga alan daha materyalist bir
cizgidedir. Ote yandan, Tiirk hiimanizmasinin kendini sadece yerelle sinirli tutmasinin bir noktadan sonra
yerel vurgular1 da yok edecegi goriisii dergide hdkimdir. Bu baglamda, i¢inde bulunulan ¢agin kosullarinin
hem bilimsel hem de kiiltiirel olarak takip edilmesinin iktisadi ve siyasi 6zgiirliigii beraberinde getirecegi,
bunun ise Tiirk hiimanizmasini da kapsayan her tiirlii hiimanist vurguyu anti-somiirgeci bir sekilde muhafaza
edecegi iddias1 gortilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Hiimanizma, Ronesans, Tiirk hiimanizmasi, Behice Boran, Adimlar

UNDERSTANDINGS OF HUMANISM IN THE EARLY REPUBLIC PERIOD II:
FINISHING OF ADIMLAR JOURNAL'S HUMANISM SURVEY

Abstract

The 8th issue of Adimlar journal, which received opinions from the intellectuals of the period under
the title of "Adimlar's Humanism Survey", is almost entirely devoted to ending the humanism debate. In the
first article, the relevant opinions of the authors participating in the questionnaire are included, and their
understanding of humanism is presented. Therefore, the purpose of this article is to describe the debates that
ended the humanism questionnaire in the 8th issue of the Adimlar journal. In this part of the study, published
in the 8th issue, articles written by Assoc. Dr. Muzaffer $. Basoglu, Assoc. Dr. Behice S. Boran, Zeki
Bastimar, Prof. Walter Ruben and Prof. Henri Fallon have been reviewed. In addition, a total of 6 articles
published under the signature of "Adimlar" were examined. Because of the owner of the journal and his
interpretative dominance in terminating the humanism questionnaire in the journal, Behice Boran's sociology
is also included in this study. Further, the number 7 Adumlar journal of the Republic of Turkey on the article
penned specifically for the 20th year in Turkey regarding the social structure is depicted reviews. Then, the
humanism views in the 8th issue were analyzed, and the texts signed by Behice Boran and "Adimlar" were
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discussed together. The most important finding of the study is the emphasis on a historical materialist
understanding of humanism rather than a liberal conception of humanism. The reason behind this is that the
idea of humanism that emerged with the bourgeois class adopted an anti-humanist understanding after the
bourgeois class established its own historical domination. In other words, Adimlar's conception of humanism
is in a more materialist way that focuses on current political economy issues. On the other hand, the opinion
prevails in the magazine that Turkish humanism restricting itself only to the local will destroy local motifs
after a while. In this context, the claim that following the conditions of the current age, both scientifically and
culturally, will bring along economic and political freedom, this will preserve any humanist emphasis,
including Turkish humanism, in an anti-colonial manner.

Keywords: Humanism, Renaissance, Turkish humanism, Behice Boran, Adimlar

Giris

Hiimanizma disiincesi, Ozellikle tarihsel acidan degerlendirildiginde en genis
anlamiyla kiiltiirel bir baglama sahip olsa da, modern siyasal yasam igerisindeki giinlimiiz
insaninin yalnizca tarihsel ve soyut bir temelde yorumlanmasi kendi i¢inde bazi
sorunsallart barindirmaktadir. Bunun temel nedeni, ilk makalede deginildigi gibi,
hiimanizmay1 da doguran kapitalist iligkilerin sonucu olarak hiimanizmanin 6ne ¢ikardig
degerlerin yine kapitalizm tarafindan asimnmasidir. Dolayisiyla hiimanizma kavrami
yalnizca kiiltlirel degil siyasal bir boyuta da sahiptir. Adimlar dergisi hlimanizma anketine
iligkin tartismanin sonlandirildigi bu makale, 6zellikle bdylesi bir tarihsel materyalist
perspektifi odaga alan metinleri incelemesi agisindan oldukg¢a 6nemlidir. Kaldi ki, bir dergi
olarak Adimlar'm hiimanizma goriisiiniin 6ne ¢iktig1 8. sayida yer alan makalelerin icerigi
de bunu gostermektedir.

Bu calismada, Adimlar'm 8. sayisinda Dog. Dr. Muzaffer S. Basoglu, Dog. Dr.
Behice S. Boran, Zeki Bastimar, Hindoloji uzmani Prof. Walter Ruben, bir konferans
metninin ¢evirisiyle College de France'dan Prof. Henri Fallon'un yazilarinin yani sira
"Adimlar" imzasiyla yayinlanan toplam alti makaleye odaklanilmaktadir. Calismanin ilk
boliimiinde, hem derginin sahibi olmasi hem de tarihsel materyalist bir bakisla hiimanizma
tartismasin1 sonlandirmast dolayisiyla Behice Boran'in sosyolojisine dair bir tartisma
gerceklestirilmis, ardindan Adimlar dergisinin 7. sayisinda Cumhuriyet'in 20. yilina 6zel
olarak "Adimlar" imzasiyla kaleme aldig1 makaleye deginilmistir. Her ne kadar "Adimlar"
imzastyla yayinlansa da, 7. sayidaki bu yaziya deginilmesinin nedeni, Boran'in ¢éziimleme
kisminda yer alan Tirk hiimanizmasina iligkin diisiincelerine arka plan olusturmasidir.
Sonrasinda ise, Adimlar'in 8. sayisinda yer alan metinler sirasiyla betimlenmistir.
Coziimleme kisminda Behice S. Boran ve "Adimlar" imzasi tasiyan yazilar birlikte ele
alinmugtir. Ik makalede oldugu gibi bu makalede de, dergiden yapilan dogrudan alintilarda
orijinal yazim ve imla kurallarina sadik kalinmistir.

1. Behice Boran'da Toplumsal Yapi ve izlekleri

Behice Boran'in sosyolojisine dair tartismaya ge¢cmeden Once, onun ve
arkadaslarinin Tirkiye'deki akademik kiiltiir icerisinde tarihsel anlamda neye karsilik
geldigine deginmek gerekmektedir.

Cumbhuriyet'in  kurulusunda ve sonrasinda One g¢ikan antropoloji gelenegi,
uluslararas1 anlamda ilgi goren bir bilim koluydu. Antropolojiye bu denli egilinilmesinin
nedeni bir anlamda "zorunluluktu" demek gerekmektedir. Zorunlulugu yaratan sey ise,
Cumhuriyet'le birlikte yeniden sekillenecek olan Tiirk toplumuna hem ulusal hem de
uluslararas1 anlamda somut bir zemin kazandirmakti. Bu baglamda, Atatiirk'ii bilimsel
manada diinyaya tanitan Eugeéne Pittard'in Atatiirk'in antropolojik katkilarina dair
simiflandirmast 6nemlidir. Bunlar; a) dil devrimi dolayisiyla dilbilim, b) Tiirk 1rkinin
kokenine yoOnelmesi nedeniyle fizik antropoloji ve c) cografi anlamda Tiirkiye'nin
medeniyetini odaga alan arkeoloji c¢alismalar1 olmak {iizere ii¢ temele dayanmaktaydi.
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Atatiirk'in 6liimiine kadar siiren antropolojinin mahiyeti, siire¢ icerisinde giderek yerini
sosyolojiye birakmistir. istanbul Universitesi'nde Hilmi Ziya Ulken'in basim c¢ektigi Kita
Avrupast temelli sosyoloji varligimmi siirdiiriirken, Ankara Dil ve Tarih-Cografya
Fakiiltesinde Felsefe Enstitiisii'niin kurulmasi ve basma da Prof. Olivier Lacombe'nin®
getirilmesi bu gecisi daha da hizlandirmistir. Bunun nedeni, Lacombenin o dénem
Amerika'da egitim almis olan Muzaffer Serif Basoglu, Behice Sadik Boran ve Niyazi
Berkes'i fakiilteye almasiydi. Boran ve Berkes toplumsal yapi1 caligmalarina yonelirken,
Basoglu da sosyal psikolojiye egilmistir. Berkes'in 1942'de, Boran'in 1945'te yayinlanan ve
koy sosyolojisini odaga alan arastirmalari bu baglamda 6nemli gostergelerdir (Toprak,
2020, s. 369-370).

Boran'n Ankara Universitesi Dil ve Tarih-Cografya Fakiiltesi Felsefe Enstitiisii
Sosyoloji Serisi'nden c¢ikan ve Toplumsal Yapi Arastirmalari: Iki Koy Cesidinin
Mukayeseli Tetkiki basligini tasiyan ¢alisma, Behice Boran'in sonraki dénemde ortaya
koyacag1 sosyolojik yaklasiminin da ilk ornegini teskil etmektedir. Calismanin heniiz
basinda "cemiyet" kavrami iizerinden toplumsali tartisan Boran'in hem tarihi hem de
sosyolojiyi duragan degil hareket halinde ve farkli biitiinlesme anlayiglari agisindan
degerlendirmesi olduk¢a onemlidir: "Gergekte her cemiyet bir miiesseseler toplulugudur.
Sosyal yapidan anladigimiz man, miiesseselerin birbiriyle biitiinleserek teskil ettigi sosyal
diizendir. Miiesseselerin biitlinlesme (integration) derecesi ve sekli cemiyetten cemiyete
veya ayni cemiyetin muhtelif devirlerinde degisik olabilir" (Boran, 1992, s. 8).

Ayni1 ¢alismada, bir bilim olarak sosyal bilimleri de tartisan Boran, sosyal bilimlere
iki agidan yaklagmaktadir. Bunlardan ilki, bilimsel gercekligi diyalektik bir sekilde ele
almasidir. Farkli bir deyisle Boran'a gore, fen bilimlerinde yapilan deney ve gozlemlerde
nasil ki arastirmanin sonuclari ¢alisma nesnesinin i¢inde bulundugu sartlara gore farklilik
gosteriyorsa, sosyal bilimlerde de degerlendirme yaparken insanin ya da toplulugun iginde
bulundugu maddi ve manevi kosullar kadar etkilesime girdigi diger unsurlara da bakmak
gerekmektedir. Aksi takdirde ele alinan olgu "kendi basina ne ilme uygun, ne de ilme
aykir1 olarak vasiflandirilamaz" (Boran, 1992, s. 9). Boran'in sosyal bilimlerde dikkat
cektigi diger konu, sosyal bilimcilerin "hadiseleri degerlendirmekten ¢ekinme" halleridir.
Sosyal bilimcilerin buna basvurmasini "sahte bir ihtiyatkarlik" olarak yorumlayan Boran,
bu durumun nedenini toplumsalin pargali olarak algilanmasi kadar, sosyal bilimcinin
listyapiyla ¢atismaya girmekten ¢ekinmesinde gérmektedir. Kaldi ki, Boran'in "parcalilik"
ile anlatmak istedigi Marksist terminolojideki altyap1 ve tistyap: iliskileridir. O nedenle
Boran, Tirkiye'deki sosyolojik tahlillerde ihmal edilen en dnemli sorunun, insani/toplumu
maddi tretim iligkilerinden ayri tutarak yapilan sosyolojik degerlendirmeler oldugunu
ifade etmektedir (Boran, 1992, s. 10).

Behice Boran'm bu degerlendirmesinin kokeninde, ABD'deki doktora egitimi
sirasinda "tesadiifen" kesfettigi Marksizm bulunmaktadir. Boran'in 6zellikle ABD'de
Marksizmle tanismasiyla birlikte bakis acisindaki en 6nemli degisikliklerden birisi, cagdas
uygarliga ulagsmada Ornek alinan ABD gibi {ilkelerin aslinda bir model olamayacag,
Tiirkiye gibi kapitalistlesme siirecine geg¢ girmis iilkelerin kapitalistleserek daha da sorunlu
bir hale gelecegidir (Atilgan, 2007, s. 38-39). Buradan hareketle Boran'in esas amaci
"toplumsal yap1" dedigi olgunun etraflica ortaya konmasidir. Bunun bir sonucu olan
karsilagtirmali kdy sosyolojisi ¢aligmalari, toplumsal yapiya daha genis 6lgekli olarak sekil
veren dinamiklerin neler oldugunun belirlenmesine yonelik incelemelerinin mikro bir
boyutunu temsil etmekteydi. Atilgan'in (2007, s. 133) Ollman'dan alintilayarak "biitiinden

! Lacombe'nin Adimlar hiimanizma anketine katildigim tekrar belirtmekte yarar var. Lacombe'nin hiimanizma gériisleri
ilk makalede aktarilmis ve tartistlmistir. Bkz. Erken Cumhuriyet Doneminde Hiimanizma Kavrayislar: I: Adimlar Dergisi
Hiimanizma Anketi.

/ 160 /



INIF E-DERGI Kasim 2021, 6(2), 158-174.

parcaya, sistemden igeriye ilerleyen" seklinde yorumladigi Boran'in toplumsal arayisi, bir
anlamda onu her seyi birbiriyle iliskisi igerisinde degerlendiren diyalektik bir kavrayisa
gotiirmekteydi.

Kayali'nin (2018, s. 110) yorumuyla "sosyolojiyi sosyalizmle 6zdes olarak" goren
Boran'in yazilarinda da goriilen olgular biitiinciil sekilde degerlendirme arzusu, onun hem
akademik yasaminda hem de siyaset yasaminda roman ¢oziimlemelerinden gilindelik gibi
gorlinen Kkiiltiir problemlerine degindigi konulara ve bunlar1 ele alis bi¢imine kadar
yansimistir. 1943 yilinda Dil ve Tarih-Cografya Fakiiltesi Dergisi'nde kaleme aldig
makalesi, sosyal bilimlerde giliniimiizde halen siirmekte olan nesnellik ve Oznellik
konusunu odaga almasi agisindan olduk¢a 6nemlidir. Konunun metodolojik bir tartismasini
yapan Boran, "hiirriyet alemi" ve "determinizm alemi" olarak gergekligi ikiye
ayirmaktadir. Boran'a gore, sosyoloji eger tabii bilimler gibi gercekligi tespit etmek
istiyorsa Oncelikle bilgiyi elde etme sekline/siirecine dikkat etmelidir. Bu da sosyolojinin
dogasina dair bir farkindalik gerektirmektedir. Herhangi bir toplumsal pratigin tabii
bilimlerdeki gibi gorlinen bicimini realite olarak yorumlamak, insanlarin/toplumlarin bu
pratikleri hiir iradeleriyle yaptiklarini sdylemekle ayni anlama gelmektedir. Yalnizca
bireye ya da belli bir gruba odaklanip onun 6znel goriis ve yorumlarini gerceklik olarak
degerlendirmek ise, bizleri bireyin/toplulugun iizerinde etkili olan maddi ve manevi
deterministik unsurlari hice saymaya gotiirmektedir. Farkli bir deyisle Boran,
kisinin/toplumun kendisine etki eden deterministik kosullar1 degistirdigimiz zaman
Oznelligi de degisiyorsa, o halde Oznellikten yani hiirriyet aleminden ne kadar soz
edebiliriz diye sormaktadir. Boran'in konuya dair goriisii, tipki tabii bilimlerdeki gibi,
toplumsal olgu ve pratiklerin de deterministik kosullara/durumlara gore degistigi
yoniindedir (Boran, 2018, s. 298-314).

Boran'in sosyolojiye iliskin bu goriisleri yalnizca bilimsel bir yorum degil, ayni
zamanda politik kavrayisinin da bir 6zeti niteli§indedir. Tiirkiye ve Sosyalizm Sorunlar:
isimli eserinde, sosyalistlerin demokratik yollarla iktidara gelmesi gerektigine, ancak
bunun Oniinde engeller bulunduguna isaret eden Boran, ¢areyi orgiitlenmede gérmektedir.
Boran i¢in Orgiitlenme ise, siyasal bir etkinlik olmaktan ¢ok, var olan maddi ve manevi
kosullarin bireyler iizerinde yarattigi kavrayislarin altiist edilmesidir. Clinkii Boran'a gore
(2016, s. 342-343), "sartlandirilmig, bilingsiz diye kendisinden iimit kesilmek istenen
emekei kitleler"in bu durumlar esasinda i¢inde bulunduklar1 kosullardan kaynaklidir. Bu
nedenle yapilmasi gereken "halki egitmek, Orgiitlemek, bilinglendirmek, biitiin ilerici,
anayasadan yana, halktan yana gii¢ler arasinda dayanismay pekistirmek, Tiirkiye'nin i¢ ve
dis sorunlarini bu sorunlarin vahametini ve gergek ¢oziim yollarini kamuoyuna duyurmak,
anlatmak calismalarim1 hizlandirmaktir." Dolayisiyla Boran'in anlayisinda 6zne, kendisi
olarak oOnemli oranda pasif konumdadir. Ancak Oznenin bu pasif hali sabit degil
degiskendir. Ciinkii "insanlarin 6znel kosullari nesnel kosullarca mekanik sekilde tayin
edilmez, kisinin ya da kisilerin 6znel kosullar1 da nesnel kosullara etki eder" (Oztiirk,
2011, s. 116). O nedenle, Boran'm orgiitlenme ile 6ne ¢ikarmak istedigi vurgu, 6zneyi
iginde bulundugu nesnel kosullara dair bilinglendirmek, nesnel kosullarinin sonucu olan ve
kendi aleyhine igleyen diisiincelerini 6znellik olarak varsaymaktan kurtarmak ve bu sayede
Oznelliginin nesnel kosullara miidahil olmasin1 saglamaktir. Boran'in orgiitlenme olgusu
tizerinden doniistiirmek istedigi 6zne kavrayisi 6nemli oranda Marx ve Engels'in (2013, s.
35) Alman Ideolojisinde "yasami belirleyen biling degildir, tersine, bilinci belirleyen
yasamdir" seklinde tanimladiklar1 egemen iliskilerin 6zne iizerindeki determinizmine
karsilik gelmektedir.2

2 Marks ve Engels'in (2013, s. 52) ayrica "toplumun maddi egemen giicii olan sinif, ayn1 zamanda egemen fikri giictiir.
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Boran'm (1992, s. 12) sosyolojiye yikledigi islev de benzer bir yaklasim
icermektedir: "Sosyolojinin fonksiyonu insan miinasebetlerinin ve faaliyetlerinin
sistemlesmesini, bu sistemlerin degisme seyrini ve sartlarini incelemektedir." 1947 yilinda,
uluslararasi anlamda donemin onde gelen akademik dergilerinden American Journal of
Sociology'ye yazdigi makalede, bir bilim olarak sosyolojinin tarihsel gelisimini irdelemis,
Alman ve Amerikan sosyoloji geleneklerini karsilastirmis ve Durkheim'in sosyolojisine
bazi elestiriler getirmistir. Makalenin sonunda ise, sosyolojinin temel izleklerine dair {i¢
onemli noktaya dikkat ¢ekmistir. Bunlardan ilki, toplumdaki biitiin kurumlara bir biitiin
olarak bakilmasi gerektigidir. Ciinkii "toplum" denilen olguda ekonomi, siyaset ve tiim
sosyal etkinlikler birbirine etki etmektedir. Ikinci husus, biitiinliiklii bakis agisindan
toplumsal kurumlarin esit dlgiide etkili oldugu anlami ¢ikarilmamasi goriisiidiir. Bagka bir
deyisle, toplumsal kurumlar arasindaki diyalektik iliskinin ortaya konmasi, belli
kurumlarin daha "istiin" bir rol almadig1 anlamina gelmemektedir. Boran'a gore iizerinde
durulmasi gereken ii¢iincii husus ise, toplumsal yapinin sabit degil, degisken oldugudur.
Dahas1 Boran, toplumdaki kurumlardan birinde meydana gelecek degisikliklerin biitiinii
etkiledigini ifade etmektedir. Dolayisiyla "toplumsal degismenin temel sorunu bu yapisal
degismelerin nasil meydana geldigidir" (Boran, 2018, s. 341).

Ozetleyecek olursak, Boran'm toplumsala yaklasimi "sosyal yap1" adim verdigi
fenomenin 6zgiil dinamiklerinin tanimlanmasina odaklanmaktadir. Bu baglamda diyalektik
diisiinceye bagli kalan Boran, diyalektigi ise kendi i¢inde dinamizmi olan ve degisen,
dontisen bir sekilde yorumlamaktadir. Dolayisiyla bir toplumun herhangi bir anindaki
fotografinin ¢ekilmesi Onemli ancak yetersizdir. Ciinkii sosyal yapinin ¢esitli
kisimlarinda/kurumlarinda olan degismeler, diyalektik agidan hem disa hem de ige dogru
dontisiimler yaratmaktadir. Bu nedenle esas olan, sosyal yapmin biitiinselligini -gorece
bozmadan- degisime zorlayan kodlarin tespit edilmesidir. Bu kodlar ise, her toplumda
farkli yani 6zgiildiir (Atilgan, 2007, s. 350-354).

1.1. Adimlar'in Osmanh ve Cumhuriyet Degerlendirmesi

Behice Boran'in sosyolojik bakis agisina degindikten sonra, bu boliimde Tiirkiye'de
toplumsala bakisi tizerinde durulmustur. Bu kapsamda, Adimlar'in Ekim-1943 tarihli 7.
sayisinda Cumhuriyet'in 20. yilina 6zel olarak "Adimlar" imzasiyla yayimlanan yazisi
referans alinarak bir okuma gerceklestirilmistir. Ek olarak, her ne kadar aradan gegen 25
yillik siiregte goriislerinde bazi degisiklikler olsa da, Tiirkiye ve Sosyalizm Sorunlart
kitabinda konuya dair yer alan degerlendirmelerinden de faydalanilmistir.

Cumbhuriyet't koklii bir toplumsal yap1 degisimi yani devrim olarak yorumlayan
Boran'a gore, devrime zemin hazirlayan asil unsur "eski" ve "yeni" c¢atigmasidir. Bu
catigmanin taraflarin ise, "yeni hayat" ile birlikte gelen "yeni cemiyet" ve "mevcut sosyal
nizam", o nizamin "hayatiyetini kaybeden" siyasasi olusturmaktadir. Catismanin siddeti
arttikca ve sartlar da olgunlastik¢a, gorece toplumsal yapinin bir tarafi gibi olan "yeni
cemiyet", cemiyetin tliimiinde bir "suurlasma'"ya neden olmakta ve degisim kendiliginden
gerceklesmektedir. Bu bakimdan Cumhuriyet'i bir "inkilap", inkilab1 ise "cemiyetin
yapisini (structure) degistiren bir sosyal degismeler serisi" olarak géren Boran, inkilabin en
onemli karakterini ise i¢e yani "igtimai miiesseselere" yonelmesinde gormektedir (Adimlar,
19434, s. 209).

Boran'a gore degisim, her ne kadar Cumhuriyet'le birlikte kokli bir sekilde olduysa
da, degisimin esas olarak baslamasi bir asir 6ncesine dayanmaktadir. Bir asir 6nce olan sey

Maddi iiretim araglarini elinde bulunduran smif, bu sayede ayn1 zamanda zihinsel iiretim araglarinin da {izerinde denetim
kurar; boylelikle zihinsel {iretim araglarindan yoksun olanlarin diisiincelerini de, genel olarak, kendine tabi kilar" goriisii
de bu baglamda 6nemlidir.
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ise "Garp kapitalist cemiyetlerinin tazyiki"dir. Bu "tazyik", askeri alanda yasanan
yenilgiler kadar esas itibariyle Bati'da kapitalizmin gelismesinin sonucuydu. Biiyiik oranda
ice kapali bir ekonomiye sahip olan Osmanli'y1 -Oncelikle- ice doniik olarak degisime
zorlayan dig etmenler, ayn1 zamanda "yeni cemiyet"i yaratacak olan yapisal degisikliklere
de kap1 aralamaktaydi. Osmanli'min dis miidahalelere maruz kalmasinin nedeni ise
kapitalizmin i¢inde barindirdigi dinamiklerdir. Kapitalizmin dig ticarete yonelen
genislemeci/somiirgeci bir ekonomi anlayisina dayandigini ve bunun da i¢ ekonomileri
giiclendirdigine dikkat ¢eken Boran, bu durumun dis pazar rekabetine yol actigini, bunun
da ice kapali ve kapitalistlesme siirecini kagirmis iilkeler iizerinde bir basing yarattigini
belirtmektedir. Cin, Japonya ve Osmanli Imparatorlugu bu iilkelerin baginda gelmekteydi
(Adimlar, 1943a, s. 210).

Bu basingla miicadele etme noktasinda "acil, ciliz ve parcali tedbirler" alan
Osmanli, "Birinci Cihan Harbinin sonunda dogrudan dogruya miistemleke olmak yoluna"
girmistir (Adimlar, 1943a, s. 211). Dolayisiyla Boran'a gore Osmanli'da baglayan
Batililasma bir se¢im degil zorunlulugun neticesidir. Farkli bir deyisle, icerideki yenilesme
disa bagimliligin bir sonucu oldugu gibi, yenilesmeyle birlikte gelen geleneksel toplum
diizenindeki degismeler bu siireci daha da hizlandirmistir (Boran, 2016, s. 66). Istiklal
Savasi'ni bu ac¢idan anti-emperyalist bir sekilde degerlendiren Boran, Atatiirk'iin basarisini
ise bu gercegi gérmesinin yani sira halki buna kars: orgiitlemesinde gérmektedir: "Istiklal
Savagsi ile Garp emperyalizmine karsi koymaga devam ettiler ve kazandilar. Atatiirk'iin
biiyiikliigli, cemiyetin kendi sartlarindan, milletten gelen bu mukavemet ve miicadele
hamlesini gorebilmesinde ve onu miiessir bir surette teskilatlandirabilmesindedir”
(Adimlar, 1943a,s. 211).

Ote yandan, Istiklal Savasi'nda one ¢ikan "sehirli-miinevver-asker-memur" ve
"arkasinda da kasaba esrafi, esnafi hatta zanaatkarn" gibi unsurlardan meydana gelen
kadrolarin biiyiik oranda Osmanli'da baslayan zorunlu Batilagsmanin sonucunda olustugunu
vurgulayan Boran (Adimlar, 1943a, s. 213), Istiklal Savasi'nin iki yonii bulunduguna
dikkat ¢ekmektedir. Bunlar; savasin a) disa doniik boyutunu olusturan anti-emperyalist
cehresi ile b) az gelismis {lilkelere 6zgli ice doniik devlet¢i baglamini olusturan ihtilal
tarafidir. Boran, devlet¢i bir anlayisin ortaya c¢ikmasmi ise, Tiirkiye'de Bati'daki gibi
geliskin bir burjuva sinifinin olmamasina baglamaktadir (Boran, 2016, s. 78-79). Kald1 ki,
Cumhuriyet't degerli kilan da, kapitalistlesmis tiilkeler karsisinda kapitalistlesme stirecini
yakalayamadigl i¢in sOmiiriiye neden olan dinamikleri tam olarak kavrayamayan bir
toplumu bundan kurtarmasidir.

Cumbhuriyet rejiminin en biiylik basarilarindan biri, Garbin i¢ yapimiza miidahalesini ifade
eden kapitiilasyonlar1 kaldirmas: ve iktisadi devletcilik prensibini benimseyerek memleketin
iligini kemiren ecnebi sermayesini tasfiye etmesidir. Bu son harp yillarinin tecriibeleri,
dogurdugu sartlar, devletgilik prensibinin ne kadar isabetli oldugunu bugiin bir kere gdstermis
oluyor (Adimlar, 1943a, s. 212).

Makaleyi bitirirken "Hangi Garp?" sorusunu da soran Boran, Cumhuriyet'le birlikte
Bati ilminin, tekniginin, teknolojisinin bir dayatma ya da zorunluluk seklinde degil,
bizatihi devletin kendisi tarafindan uygulanageldigini dile getirmektedir. Bagka bir deyisle,
"artik Sark kiiltiirii ile Garp medeniyetini telif etmek degil, fakat Garp medeniyeti ve
kiltiirii icinde kendi kiiltlirlimiizii yaratmak, edebiyatimizi, sanatimizi, ilmi hayatimizi
gelistirmek endisesi" hakim olmustur (Adimlar, 1943a, s. 213). Bu ac¢idan inkilabin
tamamlanmadigii belirten Boran, Bati'min tek bir biitiinden olusmadigini, ilerici
geligsmeler kadar, tarihsel kosullar1 geregi kendine has 6zgiil sorunlar1 olan Tiirkiye gibi
iilkeler igin gerici hareketlerin de olabilecegine isaret etmektedir. Ozgiil sorunlarm basinda
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ise, dissal bir unsur olarak Batimin sOmiirgeci kiiltiiriiniin "eskiden kalma" i¢ unsurlarla
birlesmesini gormektedir.?

Garbin artik ardinda biraktigi o6rneklere gore degil, aldig1 yeni ve ileri istikametlere dogru
gidisimizi ayarlamak mevkiindeyiz. Kendi sartlarimiza ve ihtiyacimiza uygun olarak Garbin
teknik ve kiiltiiriinden faydalanirken, Garbin tek, miitecanis bir biitiin olmadigini, orada da ileri
hamleler yaninda miirteci hareketler bulundugu, yeni unsurlar yaninda eskiden kalma
kohnelesmis krymetler, fikirler, organizasyon sekilleri bulundugunu daima hatirlamamiz
gerekiyor (Adimlar, 1943a, s. 214).

Hiimanizma baglaminda Boran'in genel olarak toplumsala, 6zelde ise Tiirkiye'ye
bakisindan ¢ikarilacak iki 6nemli izlek bulunmaktadir. Bunlardan ilki, Boran'in toplumsal
yapt kavrayisiyla ilgilidir. Boran, sosyolojik agidan insani siyasi, iktisadi ve kiiltiirel
kurumsallarin diyalektik bir uzantisi olarak degerlendirmektedir. Bu nedenle Boran'in
hiimanizma diisiincesi tekil olarak insani degil, yapinin sonucu olan insani ele almakta;
politik bir varlik olarak insanin degerini ise yapinin degistirilmesi gerekliligiyle es
gormektedir. Ikinci izlek, toplumsal yap1 kavramsallastirmasindakine benzer bir dinamik
devrimsellige yaslanmaktadir. Farkli bir ifadeyle, Boran i¢in devrim, tarihin belli bir
aninda olup biten degil, sonrasinda da degisim, doniisiim ve "ileri" amagclar i¢in gelisim
gostermesi gereken bir anlayistir. Bilhassa bir "inkilap" olarak Cumbhuriyet'i ele aldigi
baglam bu agidan olduk¢a 6nemlidir.

2. Adimlar Dergisi Hiimanizma Anketinin Sonlandirilmasi

Adimlar dergisinin Kasim-1943 tarihli 8. sayisinda hiimanizma anketine dair
tartismanin sonlandigim1 goriilmektedir. Bu sayida hiimanizmay1 odaga alarak sirasiyla
metin kaleme alanlar; Dog¢. Dr. Muzaffer S. Basoglu, Do¢. Dr. Behice S. Boran, Zeki
Bastimar, Prof. W. Ruben ve son olarak Henri Wallon'dur. Ayrica "Adimlar" imzasiyla -
derginin sahibi ve nesriyat miidiirii Behice Boran tarafindan- yazilmis olan bir yazi da yine
bu sayida yer almaktadir. Calismanin bu bdliimiinde, Basoglu, Bastimar, Ruben ve
Wallon'un yazilarina deginilecek; Behice Boran ve "Adimlar" imzas1 tasiyan makaleler ise
ayr1 bir baslik halinde ele alinmistir.

2.1. Liberal Hiimanizmadan Tarihsel Materyalist Hiimanizmaya

Dog. Dr. Muzaffer Serif Basoglu tarafindan "Hiimanizma Goriisiimiiz" bagligiyla
yaymlanan makale, Tiirkiye iizerinden konuyu tartismiyor gibi goriinse de, metin
hiimanizmay1 ele alis bigimi itibariyle Tiirk modernlesmesiyle yakindan ilgilidir. Basoglu
makalesinde hiimanizma kiiltiirtinii birbiriyle ilisikli iki baglamda tartismaktadir: Tarih ve
materyalizm. Ona gore, Ozellikle "degisme halinde" dedigi cemiyetleri daha ¢ok
ilgilendiren "yeni hiimanizma" kavrayisi hatalidir. Ciinkii yeni hiimanizmada, geg¢mise
hayranlik seklinde cereyan eden ve simdi'yi atlayan bir anlayis s6z konusudur (Basoglu,
1943, s. 249). Tiirkiye'deki hiimanizma algisinda da benzer goriiniimlerin olduguna dikkat
ceken Basoglu, hiimanizmay1 salt gecmis medeniyetlere (Eski Yunan, Roma) duyulan
Ozlemle bir tutarak daha romantik bicimde yapilan yorumlarin, giiniimiizde kendini
gosteren insanlik sorunlarma bakista carpik degerlendirmelere neden olacagini ifade
etmektedir. Basoglu, ¢cagin insanlik sorunlarin1 daha da arttiran ve ileri gidisinde ona engel
olan boylesi bir "gecmis" kavrayisini ise, hiimanizma yolunda kurtulunmasi gereken bir
olgu olarak yorumlamaktadir.

® Bu konuda ayrica, Behice Boran'm (2018, s. 25-31) Yon dergisinin Eyliil-1962 tarihli 39. sayisinda kaleme aldig:
makale oldukg¢a onemlidir. Bu makalede Boran, Osmanli'dan gelen bir anlayisin modernize edilmis yapisal bir uzantist
olarak, Cumhuriyet'in Bati'daki modern devletler gibi iktisadi hayat ile siyasi hayat1 tarihsel nedenlerle ayiramadigini ve
bundan dolay1 da cevredeki niifuzlu kimselerle (agalar gibi) giderek yiikselmekte olan Tiirk burjuvazisinin dogrudan
siyasetle i¢ ice gegerek var oldugunu ifade etmektedir.
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Evvela bugiinii icten duyduktan, bugiiniin hamlelerini kavradiktan, bugiiniin istiyaklarimi
sezdikten sonradir ki bunu gergek olarak basarabiliriz. Boyle anlagilirsa, gegmis olii bir yiik
olmaktan ¢ikar, yeni hamlelerimizin bir kaynagi olur. Biz ge¢cmise bugiinden bakiyoruz;
gecmisi bugiiniin bin bir tecriibeden sonra elde edilmis o gozliikleri ile gériiyoruz. Gegmis, ileri
gidisimiz iizerine yiiklenen bir yiik, bizi geriye ¢eken bir engel oldugu zaman onu tereddiitsiiz
sirtimizdan atariz. Biz kiiltlir sahasinda inkilapg¢iligi bu manada anliyoruz (Basoglu, 1943, s.
250).

Basoglu'na gore (1943, s. 250), cagimiz insanini ve sorunlarini sadece ge¢misin bir
sonucu olarak géormek ya da gordiigilinii zannetmek aldaticidir. Bunun nedeni de, ge¢misin
yalnizca retrospektif bir sekilde okunabildigi gercegidir. Farkli bir deyisle, tarih ilerledikce
tarihin okumasi da degismektedir; ¢linkii tarihi okumaya girisen 6znenin maddi ve kiiltiirel
kosullarindaki farklilik dolayisiyla bilinci/bakist degismektedir. O nedenle Basoglu, "mazi
diiskiinligii" adini verdigi bu durumu giiniimiiz insanhiginin refah ve mutluluguna bir gesit
g6z yumma olarak goérmektedir. Bu hatali bakis agisina verdigi ornek ise, bir yandan II.
Diinya Savasi'nda Avrupa devletleri arasindaki miicadeleyi yiicelten diger yandan da
"hilmanizma" basligiyla yazilar yayinlayan Nouvelle Revue de Hongrie dergisidir. Cilinkii
simdi'deki sorunlarin istiinii o6rten ve II. Diinya Savasi'na ruhunu veren sey, savasin
taraflarinin eski ve giliglii imparatorluk hayallerine duyduklar1 6zlemdir. Bunu ise
hiimanizma adina yapmaktadirlar.

Bugiiniin hayat ve kiiltiir imkanlarina gozlerini kapayan, kapadig i¢in mazi diiskiinligii, mazi
hasreti olarak tecelli eden ve memleketimize garbin geri muhitlerinden getirilen "hiimanizma"
fikirlerinin sakatligini, 6li kalip haline gelmisligini ortaya koymak igin ¢ikiyor. Ciinkii
milletimizin hakiki refah ve kiiltiir gelismesinin gergek imkanlarini, garptan dahi gelse, her
tirlii kalip haline gelmis mefhumlari artik biisbiitiin geride birakmamizda, miirteci otarsi

fikirlerinden bisbiitiin kurtulmamizda, insan toplulugunun bir pargasi olarak, onun ileri
temposuna ayak uydurmamizda buluyoruz (Basoglu, 1943, s. 250-251).

Muzafter Serif Basoglu ile 6nemli oranda benzer bir bakis agisina sahip olan Prof.
Henri Wallon da (1943, s. 267), "Millet Varlig1 Icinde Klasik Kiiltiir Yalniz Birlestirici
midir?" bashkli yazisinda, "kiiltir" ve "bilim" kavramlarini hiimanizma iizerinden
tartismakta, kiiltiirlin birlestirici ve bilimin ayristirict oldugu goriislerine yogunlagmaktadir.
Kiiltiir politikalarinda ge¢misle baglar kurulmasini -geg¢miste oldugu sekliyle- aynen
uygulamaya kalkismanin "milli hata"ya yol a¢tifina vurgu yapan Wallon, Fransa'daki
Latince agirlikli egitimi buna Ornek vermektedir. Bu tip bir anlayisin, ¢ocuklarda -
pedagojik agidan- i¢inde yasadig1 diinya ile dgrenilmesi/bilinmesi gereken diinya arasinda
kat1 ucurumlar yarattigin1 belirten Wallon; bunun ayrica dille baslayan ve milli kiiltiire
kadar uzanan sorunlara neden olduguna da dikkat ¢gekmektedir. Bu nedenle, asir1 bir klasik
kiltiir diigklinliigiiniin, i¢inde yasanilan kiiltiir hayatinda olumsuz etkileri olacagini ifade
etmektedir: "Latince okuturken ve ¢ocuklar1 Fransizcayr Latince yaziyormus gibi yazmaga
zorlarken, onlar1 kendi ihtiyaglarina da, giiniin yeniliklerine de uymiyan bir tarzda
yazmaga icbar etmis oluyorsunuz... Onu, diislindiigii gibi tabii bir sekilde yazmaktan
menediyorsunuz... Klasik diiskiinliigimiiz milli hatamizdir".

Bilimin insanlar birlestirdigi diisiincesine 6nemli Ol¢iide katilan Wallon, bilimin
tamamen gecmisi disarida birakarak simdi'ye odaklanmasinin ise ayristirict bir boyutu
oldugunu dile getirmektedir. Es deyisle, gecmisin kiiltiirline eklemlenmemis teknik ve
teknolojik gelismeleri bilim olarak ele almak, esasinda hiimanizma diisiincesinin tam
zittidir. Wallon'a gore (1943, s. 268) bu da yalmizca insanligin ayrilifina kapi
aralamaktadir. Ozetle Wallon, gegmise dzlem seklinde beliren klasik kiiltiir diiskiinliigii ile
bu kiiltiiriin sagladigi kazanimlar1 ve ge¢mis tecriibeleri disarida tutan bilim anlayisinin
olumsuz sonuglar dogurduguna isaret etmektedir. Wallon bilhassa, klasik kiiltiir ve ge¢mis
0zleminin bir ¢esit "an'anecilik"e neden olmasinin baska kiiltlirlere yaklasimda asiri
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milliyet¢i tutumlar tetikledigini ve boylelikle hiimanizma diisiincesinden uzaklagildigini
ifade etmektedir.

Prof. Walter Ruben ise (1943, s. 264), hiimanizma diisiincesi ile Kita Avrupasi
arasinda kurulan 06zdesligin sakincalar1 iizerinde durmaktadir. Tarihsel siirecte Asya,
Hindistan, Cin, Misir gibi yerlerde biiylik ve ileri medeniyetlerin bulundugunu, hatta
bunlarin bazen ayni1 dénem igerisindeki Avrupa'dan daha ileri oldugunu belirten Ruben,
Avrupa'nin bu medeniyetleri/devletleri kolonilestirmesi sonrasinda tarihsel anlamda bu
kiiltiirlere pek az deginildigine vurgu yapmaktadir. Bu baglamda insanlarin miisterek
noktalarin1 goz Oniinde bulunduran bir diinya tarihinin yeniden yazilmasinin onemine
dikkat c¢eken Ruben, ancak bu sayede hiimanizma diislincesinin kurulacagimi dile
getirmektedir: "Nasil biitiin insanlar ates yakmayi, konusmayi, iki ayak {istiinde yiirlimeyi
Ogrendi iseler ve nasil insanligin ilk unsurlart biitiin insanlar i¢in miisterek idiyse, biitiin
farklara ragmen, daha yliksek manevi kiiltiirlerin unsurlari da bdyle olacaktir. Bu sekilde
yiiriitiilen bir cihan tarihi hakiki manasi ile beseridir; istikbal onundur" (Ruben, 1943, s.
265).

Son 300 yildir Avrupa milletlerinin ilim ve teknikte ilerlemesi sonrasinda belli bir
iistiinliik kurduguna deginen Ruben (1943, s. 263), tim bu "ileri" ve "geri" vurgularinm
hatal1 bulmaktadir. Ruben'e gore "Avrupalilik" diisiincesi, yalnizca Avrupa'nin kendine
has, milli bir degeri degildir. Avrupalilik, tiim zaman ve mekanlardaki degerlere dair
diisiiniistiir; dolayisiyla insana iligkin daimi olan1 aramaktadir. Bundan dolay1 da, kimin
ileride ya da kimin geride oldugundan ¢ok, i¢inde yasanilan ¢ag icerisinde insani her
yoniiyle miireffeh kilan degerleri tiim insanligin mali olarak gormek gerekmektedir.

Zeki Bastimar ise, Tevfik Fikret {izerinden ele aldig1 yazisinda hem diislinsel hem
de politik manada hiimanizma konusunda ayriksi bir tavir almaktadir. Baglam olarak
Muzaffer §. Basoglu ile benzer diisiinceler igerisinde olsalar da, Bastimar konuyu
dogrudan Tiirk hiimanizmasi iizerinden tartismakta ve ekonomi politik temellere yaslanan
bir hiimanizmay1 6nermektedir. Bastimar makalesine, hiimanizma ile 6ze ulasma ya da
Ozcii diisiince arasindaki ortiismeye karsi ¢ikigla baglamaktadir. Bagtimar'a gore (1943, s.
260), "asla, 6z cevhere doniis tabirleri hiimanizme degil, hiimanizmle telifi kabil olmiyan
irkcilik nazariye ve goriislerine has tabirlerdir". Roénesans't ve buradan yayilan
hiimanizmayr 6nemli bulan Bastimar, ideal olarak sunulan ve Roénesans'la baslayan
hiimanizma anlayisini yalnizca "sosyal ve edebi bir cereyan" olarak gormekte, bunun ise
giinlimiizde yeterli olmadigin1 diisiinmektedir. "Ronesans'la baglayan muazzam fikri ve
teknik inkigaflar1 bu kadarla ve yalniz basit bir asli cevhere doniisle izah edersek, aslindan,
cevherinden heniiz ayrilmamis, uzaklasmamis iptidai insanin bu terakkiye ulasamamis
olmasi sebeplerini ne ile izah edebiliriz" (Bastimar, 1943, s. 261) sorusunu soran Bagtimar,
"milli hiimanizm" ad1 altinda 6ze/ge¢mise doniisii reddedilmesi gereken bir diisiince olarak
degerlendirmektedir. Ciinkii boylesi bir hiimanizmanin sosyal, siyasi ve -en Onemlisi-
iktisadi prensiplerinin neler olacagi belirsizdir. Ote yandan, insanseverlik ile milletseverlik
arasinda bir zithk kurmak da Bastimar'a gore (1943, s. 262) yanhstir: "Insanseverligi
milletseverlikle uzlasmaz sayanlar, milliyet¢iligi, milletini sevmekten ziyade bagka
milletlere karsi nefret beklemekte gorenler, millete degil de milletin miicerret methumuna
tapanlardir”. Insanseverlik olarak 6ne ¢ikan hiimanizma diisiincesinin 6nemli oldugu kadar
ekonomik agidan bir program oOnermedigine dikkat ¢eken Bastimar, iginde yasanilan
kapitalist ekonomi diizeninin bir sonucu olarak milletseverligi birakarak 6zcii bir hiimanist
diisiince icerisinde olmanin insanlar1 sefalete gdotiiren, somiirgeci bir boyutu oldugunu
belirtmektedir. Hatta Bastimar, insanlarin yasadigi sorunlarin kaynagi olarak bu tip bir
hiimanizma kavrayismi goérmekte ve buna karsi nefret uyandirilmast gerektigini
hiimanizmanin geregi saymaktadir:
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Bugiiniin hiimanizmi ancak, insana insanliginin serefini, vekarmi tanitmaga, ona yeryiiziiniin
ictimai ve tabii kuvvetlerinin bir organizatorii oldugu suurunu vermege gayret eden bir
iimanizma olabilir. Sefalete karsi pasif bir rikkat, insanoglu i¢in kuru bir merhamet telkin
edemez. Bilhassa, sosyal ve ekonomik sartlarin dogurdugu 1zdiraplara karst aktif bir nefret
hissi uyandirmaga, insanin fiziki ve ruhi kabiliyetlerini ylikseltmege, gelistirmege ¢aligmalidir
(Bagtimar, 1943, s. 262).

Makalesinde biiyiik 6nem atfettigi Tevfik Fikret'i bu baglamda degerlendiren
Bastimar (1943, s. 261), Tevfik Fikret'in siirinde ve diisiinlinde hakli ama belirgin
tezatliklar barindirdigini dile getirmektedir. Tevfik Fikret'in toplumsal, ekonomik ve
siyasal kanaatleri olmamakla birlikte daha sezgisel anlamda bir insanseverlige,
milletseverlige sahip oldugunu belirten Bastimar, onun diyalektik bir insan ve toplum
tahayyiiliinden daha ¢ok, her seyi tekil diizeyde algiladign goriisiindedir. Ornegin,
insansever olan Tevfik Fikret savasa karsidir ancak "saldirgan kuvvetlere karsi harp onun
icin mukaddes bir harptir." Fakat Bastimar'a gore (1943, s. 262) asil ¢ikmaz burada;
"saldirgan kuvvetler"in neden saldirdiginin ortaya konmasinda ve bu saldirilarin
gerceklesmesinin Oniine gececek ekonomik, siyasal, sosyal ve Kkiiltiirel programlarin
tespitinde yatmaktadir. Bu nedenle Tevfik Fikret degerlidir; ancak son kertede bir "burjuva
hiimanisti"dir. Benzer bir yorumda bulunan Niyazi Berkes de (2012, s. 384-385) Tevfik
Fikret'in hiimanist, muhalif ve hiirriyetperver bir tavri olduguna ve diizenin degisecegine
inan¢ duyduguna deginmektedir. Fakat Tevfik Fikret degisim ve doniisiimii saglayacak
dinamiklerin nasil olugsacagina ve bunu kimin yapacagina dair biitiinliikli bir fikre sahip
degildir. Dolayistyla Berkes'e gore, Tevfik Fikret'in baskiya karsi yazdigi devrimci ve
hiimanist siirler donemin aydinlar1 ve siyasetinde yanki uyandirsa da, "digsal" bir beklenti
icinde olmasi nedeniyle "ideal Batici tip" olarak kalmistir. Bagka bir deyisle, liberal bir
aydindir.

2.2. Behice Boran'in ve Adimlar’in Hiimanizma Yaklasim

Behice Boran'in kendi imzasiyla ve "Adimlar" imzasiyla yaymlanan makaleler,
genel olarak liberal bir hiimanizma diisiincesine karsi ¢ikis etrafinda konumlanmaktadir.
Kendi imzasiyla yaynlanan "Hiimanizmanin Sosyal Sartlar1" baslikli metine burjuva
smifinin yiikselisini anlatarak baslayan Boran, hiimanizmaya zemin hazirlayan sosyal
kosullarin kokeninde burjuva smifini gormektedir. Buna gore, burjuva sinifinin Orta
Cag'da kazandig1 konumun ilerleyen siirecte kendisine yetmemesi ve derebeylikle girdigi
miicadele, giderek ideolojik bir kavga halini almistir. ideolojik kavganin &ziinii olusturan
sey, burjuva sinifinin bilimden yana tavir almasina karsilik kilisenin ve bunun uzantisi olan
feodal diizenin geleneksel anlayisini siirdiirmesidir. Boran, burjuva siifinin bilimsel bir
savagima girmesini de, hiimanizmaya degil, tarihsel servetini yani gliciinii bilimsel
gelismelerin sagladigi (buhar makinesi, iletisim araglar1 vb.) olanaklara bor¢lu olmasina
yormaktadir. Dolayisiyla Boran'a gore (1943, s. 255), burjuva simifi i¢in bilimsel
gelismeler secilmemis ancak tarihsel etkisi fark edilmis aragsal bir igleve sahiptir. Fakat
tiim bunlara karsin Boran, burjuva smifinin tarihsel olarak Orta Cag zihniyetine karsi
tistlendigi rolii bir bagar1 olarak gérmektedir.

Orta Cag'da kitlesel doniisiimiin kaynagini bilimsel gelismelerin giderek halk
arasina inmesine kosut olarak, kentlesmeyle birlikte giindelik yasamdan {iretim anlayisina
kadar her seyin doniismesinde goren Boran, skolastik felsefeden giiciinii alan kilisenin
astladig1 "asetizmin (diinya nimetlerine yiiz ¢evirme)" neden oldugu ve yerylizii ile insan
arasindaki baglarin kopuklugundan kaynaklanan insanin degersizlesmesinin de giderek
ortadan kalktigia isaret etmektedir. Bu duruma, Ronesans ile birlikte edebiyat ve sanat
alanindaki gelismelerin de eklenmesi, laik kiiltiiriin yerlesmesini ve kilise hakimiyetinin
giinden giline zayiflamasini saglamistir. Petrarca ve Bracciolini gibi dénemin diisiin
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alanindaki 6nemli hiimanistleriyle birlikte giderek yiikselen ferdiyet¢ilik ise, kilisenin one
stirdiigli dogustan gelen soyluluk iddialarni ¢iirtitmesi noktasinda oldukca Onemlidir
(Boran, 1943, s. 256).

Ancak tim bu gelismelere karsin Boran (1943, s. 256), ¢agin hiimanistlerinin
dogrudan feodal diizenle miicadeleye girismediklerini belirtmektedir. Ciinkii 14. ylizyilda
kapitalizme bagl olarak italya'da baslayan hiimanizma, 15. yiizyilda Ispanya'nin sahil
seritlerine geg¢mistir. Yani sira, Osmanli'min Istanbul'u fethinin sonucunda Bizans
Imparatorlugu'nun yikilmas1 ve bunu izleyen yillarda Cografi Kesiflerin baslamasi,
[talya'nin ekonomisini olumsuz etkilemis, bununla beraber yine italya'da gelismekte olan
Ronesans ve hiimanizma hareketleri de bu durumdan olumsuz etkilenmistir.

Iste bu iktisadi dekadans ve feodal reaksiyonun zaferi neticesinde hiimanistlerin ¢ogu, artik
bilhassa sanat, filoloji ve tarihle ugragmakla iktifa ettiler. Gergi bu sahalarda onlar 6lmez
eserler verdiler, fakat ideoloji sahasinda Orta Cag'a karsi cezri ve kati bir yenilik
gosteremediler. Hiimanizma ticaret ve maliye burjuvalar1 arasinda kendisine dayanaklar buldu,

ona ayni zamanda yiiksek asilzadelerden katilanlar da oldu, iglerinde kardinaller de vardi, hatta
iki tanesi sonradan Papa bile olmustu (Boran, 1943, s. 257).

Boran'a gore (1943, s. 257-258), donemin hiimanistlerinin varolussal zeminini iki
dayanak olusturmaktaydi. Bunlar, "halkin yaradis kabiliyeti" ve "antik kiiltiir" idi. Ilki,
hiimanizmanin insan1 odaga alan anlayisinin sonucu olarak hiimanizmanin harekete
gecirici pratik boyutunu, ikincisi ise bunun diislinsel altyapisin1 olusturuyordu.
Ekonominin italya'nin aleyhine yon degistirmesinin yaninda giderek Ronesans sanatinin da
kilisenin boyunduruguna girmesi, donemin hiimanistlerinin feodallere yaklagsmasina neden
olmustur. Bu da hiimanistlerin halkla arasindaki baglarin1 6nemli dl¢iide zayiflatmistir. Bu
duruma katki koyan bir bagka tarihsel kirilma, Reform hareketleridir. "Hiimanizma
reformlardan 6nce vardi ve ona yol agiyordu" diyen Boran, Reform hareketleri liderlerinin
hiimanistlere diisman olmasinin hiimanizmanin gelisiminde biiyiik etkileri oldugunu ifade
etmektedir.

Reformasyon hareketleri esas biinyesi itibariyle hiimanizma ile siki sikiya bagl oldugu halde,
reformasyon rehberlerinin pek ¢ogu hiimanist harekete diisman veya alakasiz bir vaziyet
aldilar. Derebeylik ideolojisine ve sistemine karsi savasan hiimanistlerin en kuvvetlisi olarak
taninan Roterdamli Erasmus protestanizme yaklagmis fakat ona katigmamisti. Maamafih
Fransa'da Lefevre d'Etaple, Almanya'da Ulrich von Gutten gibi hiimanistler reformasyona

dogrudan dogruya baglanmiglardi. Fakat o zamanlar da reformasyon hareketi artik
hiimanizmanin bir inkar gibiydi (Boran, 1943, s. 258).

Dolayistyla Boran, hiimanizma hareketinde yasanan bu kirilmalarin, karsi oldugu
feodalizm ve kiliseyle miicadelede Onemli basarilar elde ettigini fakat "zamanin eski
unsurlarini i¢inden tamamiyle atamadigini” belirtmektedir. Diger yandan, "demokratik
hiimanizma" olarak tanimladigi 1789'da gerceklesen Fransiz Devrimi'ni, bilhassa
feodaliteyi kurumsal olarak tarih sahnesinden silmesi bakimindan énemseyen Boran (1943,
s. 258), gegmisten gelen hiimanizma karsiti Orta Cag zihniyetinin "burjuva hiimanizmasi"
seklinde varligini sonraki siirecte de siirdiirdliglinii sdylemektedir. Ortaya cikisindaki
ideallerden zamanla kopan hiimanizmanin baglamini yitirmesinin sonucunda giderek "halk
y1gmlarma karsi diigman bir cephe" olusturduguna dikkat ¢eken Boran, glinlimiizde olmasi
gereken hiimanizma anlayisini ise s0yle tanimlamaktadir:

Insan deger ve serbestligini, insan haklarini esas mevzu olarak ele alan hiimanizmanin muhtelif
devirlerde, muhtelif igtimai kurulus sartlar1 altindan insanlar arasindaki miinasebetler ayr1 ayri
olduguna gore, yeni vaziyet ve sartlara uygun, bagka esas ve istikametler {izerinden yiirlimesi
tabii ve lazimdir. Yoksa artik sosyetenin yeni ihtiyaglarina cevap vermekten aciz olan eski
kiiltiirtin devamin1 temin etmekten bagka bir seye yaramaz. Bu itibarla devrimizde de hakiki
hiimanizmanin basit ve alelade bir an'ane tekrarciligindan, onceki devirlerin eskimis ve
kiymetini kaybetmis ¢ergevesinden ¢ikarak karsilagmasi, bugiinkii insanligin muztarip oldugu
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sartlara karsi amansiz bir cephe kurmasi icap eder. Yabancilarin istilasi1 altinda kalan
milletlerin maddi ve kiiltiirel kurtulus ve istiklallerini sagliyan, ¢ok siki bir is bolimii ile
fertlerin sahsiyet ve kabiliyetlerini 6ldiiren iktisadi soygun sartlaria karsi fertlerin siyasi ve
iktisadi esitligini tekeffiil eden, 1rk, milliyet, din farki gdzetmeksizin biitiin insanlarin siyasi
hiirriyet ve miisaviligini kabul eden bir zemin {izerinde yiiriimesi lazim gelir (Boran, 1943, s.
259).

Boran, "Adimlar" imzasiyla kaleme aldigi yazida ise, dogrudan dogruya
Tirkiye'deki hiimanizma degerlendirmelerinin bir elestirisini yapmaktadir. Kald1 ki,
makalenin baslig1 da "Memleketimizde Hiimanizma Yazilar1"dir. Boran (Adimlar, 1943b,
s. 251) yazisina "hiimanizma yolu ile kiiltiir problemlerimizin halledilebilecegini miidafaa
etmek tesebbiisiine ilk olarak 1940'da Yiicel mecmuasi girigmistir" diyerek baslamakta ve
Subat-1935 ile Agustos-1956 tarihleri arasinda yayinlanan Yiicel dergisinin hiimanizma
kavrayisini  irdelemektedir. Boran'n degerlendirmelerine ge¢meden Once Yiicel
dergisinden bahsetmek gerekmektedir. Muhtar Fehmi Enata ve Kemalettin Birsen
tarafindan ¢ikarilan aylik kiiltiir, sanat ve fikir dergisi Yiicel'in yazarlar1 arasinda bulunan
Orhan Burian ve Vedat Gilinyol'un hiimanizma baglaminda dergiye etkileri oldukca
onemlidir. Buna ek olarak, derginin yazar kadrosunda Yusuf Mardin, Vasfi Riza Zobu,
Mithat Cemal, Kenan Ergen, Muhlis Ete'nin yani sira Necati Cumali, Cahit Sitki Taranci,
Yasar Nabi Nayir, Haldun Taner, Halit Ziya Usakligil, Fakir Baykurt gibi edebiyatgilar da
yer almaktadir (Yiyen, 2007, s. 15). "Yiicelciler'in hiimanizma anlayisinin gdvdesini
olusturan yaklagim, Bati'daki hiimanizmanin sonuglarin1 degerli gérmekle birlikte daha
"milli" bir hiimanizma ortaya koymaktir. Ciinkii yeni kurulmus olan devletin kosullar1 ve
dinamikleri, Oncelikle tarihsel daha sonra ise kiiltiirel olarak Bati hiimanizmasindan
farklidir (Durgun, 2015, s. 14-15).

Nitekim Yiicelciler bu farklilig1 sdyle tanimlamaktaydi: "Hiimanizma araciligi ile
kendimizi bulmak." Derginin bas sayfasinda yer alan bu ciimle iizerinden Tiirkiye'de
hiimanizma diisiincesini tartisan Boran, ciimledeki iki ayr1 vurguya dikkat ¢cekmektedir.
Bunlardan biri "arayicilik zihniyeti", digeri ise "kendimizi bulmak"tir. Boran'a gore,
"arayicilik" ile "biitliin dogmalardan, naslardan siyrilarak, kendi aklimiza gilivenerek, akli
objektif metodla hadiseleri arastirma, meseleleri ele alma" kastedilmektedir. Bu goriise
katildigim1 ifade eden Boran, hiimanizmanin bilimsel ayagini olusturan bu vurguyu tek
basina yeterli gérmemekte ve "ilmi arastirma zihniyeti"nin 6nemli oldugunu ancak
hiimanizmanin kendisi olmadigini belirtmektedir (Adimlar, 1943b, s. 251). Boran'in asil
tartisma odagini ise "kendimizi bulmak" vurgusu olusturmaktadir. Bu vurguyu 6zcii ve
bundan dolay1 sakincali bulan Boran, "kendimizi bulmak” ile somut olarak neyin
kastedildiginin agiklikla ortaya konmamasinin "arayicilik zihniyeti" yani bilimle de
catisma icinde oldugunu dile getirmektedir:

Bir taraftan akli ve objektif metodu miidafaa ediyorlar, diger taraftan, bu noktada, akli, reel ve
objektif yoldan ayriliyor; ne oldugu bilinmiyen, tarif edilmiyen bir "cevher", metafizik bir
varlik arkasindan kosmiya basliyorlar... Artik boyle, "asli cevher" ve bu "6z cevher"de sakli
"ezeli ve ebedi kiymetler"i aramaga g¢iktiktan sonra, ilmi metottan, rasyonel, objektif, pesin
hiikiimlerden kurtulmus bir zihniyet ve metodla realiteyi arastirmaktan nasil bahsedilir?... Nasil
olur da bir sey hem rasyonelden ayrilmistir, hem irrasyonel de degildir? (Adimlar, 1943b, s.
252)

Dahasi, Boran bdylesi bir hiimanizma algisinin -o donem ise yaramis olsa da- 14.
ve 16. ylizyillarda hakim oldugunu ancak 20. yiizyilda bu tip bir hiimanizma tasavvurunun
yersiz oldugunu sdylemektedir. Ciinkii "sosyal sartlar" degismistir. Buna gore, Antik
Yunan felsefecilerinin tézsel bir diisiinceye yonelmeleri ve bu yolda verdikleri ¢abalar
onemli olsa dahi, donemin filozoflarim1 degerli kilan sey "kendi devirlerinin ihtiyaglarina"
yanit vermis olmalaridir. Giiniimiiziin kosullari, ekonomik yapisi, orgiitlenis bicimi vb. pek
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cok sey artik tamamen farklidir. Dolayisiyla "bugiinkii milletlerin gelisme sartlar1 ve
istikametleri dort, bes asir evvelkiler degildir" (Adimlar, 1943b, s. 253).

Ulus gazetesinden Yavuz Abadan'in "milli hiimanizma" kavramsallastirmasina da
deginen Boran, bu goriis etrafinda 6ne siiriilen eski kiiltiir dillerinin 6grenilmesinin millilik
diisiincesine zarar verecegi tezini de yanlis bulmaktadir. Prof. Henri Wallon'un yazisini
referans veren Boran, bir yandan eski kiiltiir dillerinin 6grenilmesinde bir sakinca
bulmazken, diger yandan da bu dillerin {izerine gereginden fazla egilinmesini "realiteden
kagmak yolunda suursuz bir istegin ifadesi" olarak gormektedir (Adimlar, 1943b, s. 254).
Ciinkii Boran'a gore, gegmise dilsel ve kiiltiirel anlamdaki yonelimler, mevcut sorunlardan
kacisin bir gostergesidir. Dolayisiyla mithim olan simdi ile ilgilenmek ve ge¢misin
kazanim ve tecriibelerini giincel ekonomik, siyasal ve kiiltiirel sorunlarin ¢6ziimiinde
kullanmaktir. Ote yandan Boran, gecmise doniik ya da yasanilan ¢ag icerisinde yer alan
kiiltiirlere, dillere "millilik" ad1 altinda savunulan mesafeli durusu, ice kapali bir yaklagim
olarak degerlendirmektedir. Boran'in sorunlu buldugu boylesi bir anlayis, hem hiimanizma
diislincesini hem de genel olarak kiiltiir ve diisiince iklimini kisirlastiran bir yapiya sahiptir.

Bazilarinm ileri siirdiigii bu "milll benligimizi kaybetmek tehlikesi" iddiasina sasmamak elden
gelmiyor. Milli benligimiz o kadar zayif, temelsiz mi ki modern dil ve kiiltlirlerle temasa
gelince kayboluverecek? Biigiinkii sartlar icinde diger kiiltiirler ile temasa gelmemek, onlarin
tesirinde kalmamak imkansizdir. Hayatiyetini kaybetmemis, kuvvetli kiiltiirler, bagka
kiiltirlerle temasa gelerek benliklerini kaybetmezler, bilakis bu kiiltiir uyaranlar1 ile yeni
filizler verir, gelisirler... Bagka tiirlii diinya medeniyeti ve ileri kiiltiirleri i¢inde yer alamayiz
(Adimlar, 1943b, s. 253).

Ozetle Boran'in hiimanizma diisiincesi, bilimsel anlamdaki giincel gelismelere
nostaljik bir gegmig/kiiltlir algisiyla yaklasmanin epistemolojik olarak bilimselligi ortadan
kaldiracagt ve bunun da insanligin i¢inde bulundugu mevcut sorunlara ¢6ziim
tiretmeyecegi gibi katki koyacagi goriisiine yaslanmaktadir. Dahasi, "milli hiimanizma"
diisiincesi ad1 altinda kendini gosteren 6zcii yaklasimlarin diisiinsel, siyasal, ekonomik ve
kiiltiirel manada kapanmaya neden olacagina dikkat cekmekte ve ge¢misi simdide
yasamanin, bizleri gilincel/mevcut olani tespit etmekten alikoyacagi gibi daha da geriye
gotiirecegini vurgulamaktadir.

Eski ¢ag kiiltiirleri bilinmesin demiyoruz, eski eserlerin hi¢ kiymeti yoktur demiyoruz, fakat
kiiltir kalkinmamizi, gelismemizi, hiimanizmadan, eski greko-latin kiiltiiriinden beklemek,
hiimanizmanin miigkiillerimizi agip ¢6zecek altin anahtar oldugunu sanmak hatalidir, diyoruz.
Bugiiniin meselelerini "diin" halledemez, yine bugiiniin vasitalari, bugiiniin fikir sistemleri,

goriisleri, ilmi ile bizler, bugiiniin insanlari, halletmek zorundayiz; "diin"e giivenerek kacamak
yolu aramryalim (Adimlar, 1943b, s. 254).

Sonuc¢

Tiirkiye'de hiimanizma distlincesine iliskin derinlikli tartismanin 19401 yillarda
gerceklesmesi olduk¢a anlamlidir. Bu donem (1940-1950); 1938'de Mustafa Kemal
Atatiirk'lin vefat1 sonrasinda giderek yiikselen ¢ok partili hayata gecis tartismalar1 kadar,
bir devrim olarak Cumhuriyet'in siyasal, ekonomik ve kiiltiirel anlamda ne yone evrilecegi
konusunda 6nemli ¢ekismelerin oldugu bir donemdir. Adimlar dergisindeki hiimanizma
goriislerinin panoramast da bunu yansitmaktadir. Dergideki hiimanizma kavrayislarmin
belli baglamlarda gerceklesmis olmasi, bu agidan olduk¢a 6nemlidir. Her iki makalede
irdelenen goriisler/yaklasimlar ¢cercevesinde belli bagh izlekler 6ne ¢gikmaktadir.

Bunlardan ilki, "eski" wve '"yeni" tartigmasidir. Eski, bir kavram olarak
hiimanizmanin ortaya ¢ikisina neden olan Antik Yunan ve Roma'nin yeniden kesfine; yeni
ise, bu kesiften hareketle insana/insanlifa ve onun vicdani, hukuki, siyasi ve estetik gibi
pek ¢ok konuda dogal haklarindan kaynaklanan yeniden dogus'una karsilik gelmektedir.
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Adimlar dergisinde ise eski, feodal bir kiiltiire duyulan nostaljiyi ve buradan hareketle
insanligin i¢inde bulundugu mevcut sorunlar1 goélgeleyen bir anlayisi nitelerken; yeni,
dogrudan dogruya simdi'ye, simdideki insanliga, o insanligin oncelikle ekonomik, sosyal,
siyasal, kiiltiirel sorunlarinin ¢dzlimiine odaklanmayr amaglayan bir vurguyu
karsilamaktadir. Bilhassa, derginin sahibi Behice S. Boran'in, Boran'in arkadas1i Muzaffer
S. Basoglu'nun, Zeki Bastimar'm ve Dr. Ziya Oykut'un degerlendirmeleri bu acidan
Oonemlidir.

Hiimanizma kavramimnin ele alinisinda, "eski" ve "yeni" tartismalariyla ile ilgili
olarak oOne c¢ikan ikinci baglam, "millilik" tartismasidir. Daha ozelde ise, "milli
hiimanizma" elestirisidir. Adimlar'a gore milli hiimanizma, bir g¢esit gereginden fazla
gecmise/tarihe dalmadir. Bu da, dilsel tercihlerle baslayan ve siyasal anlayiglara kadar
uzanan bir kavrayis1 6ne ¢ikarmaktadir. Bagka bir deyisle, ilk makalenin "1.1. Tiirkiye'de
Hiimanizma Diisiincesinin Kokenleri Uzerine" baslhikli béliimiinde deginilen Ziya Gokalp
ve M. Fuad Kopriili'niin tarih ve toplum tahayyiiliiniin hiimanizmaya uyarlanmasidir.
"Adimlar" imzasiyla yazdig1 yazida Behice S. Boran, Cumhuriyet'le birlikte gelen bdylesi
katkilar1 degerli gordiigiinii belirtse de, tamamen bu degerlendirmeleri dikkate alarak
hiimanizmaya yaklagilmasini sorunlu bulmaktadir. Ciinkii Boran, "milli hiimanizma"
kavramsallastirmasinin  6zellikle ekonomik bir kapsamdan yoksun oldugunu ifade
etmektedir. Ona gore, millilik ihmal edilmemesi gereken bir seydir fakat -kapitalizmin
mevcut durumu ve gidisati géz oniinde bulunduruldugunda- millilik tek basina kendini
dahi korumaya yeterli degildir. Dolayisiyla Boran, hiimanizmanin kapsamina girmesi
gereken en onemli unsuru smif kavraminda gérmektedir. Boran'in derginin 7. sayisinda
Cumhuriyet'in 20. yil doniimiine 6zel olarak "Adimlar" imzasiyla kaleme aldig1 yazida,
Cumbhuriyet devrimine atfettigi deger bunun en Onemli gostergesidir: "Cumhuriyet
rejiminin en biiyiik basarilarindan biri, Garbin i¢ yapimiza miidahalesini ifade eden
kapitiilasyonlar1 kaldirmasi1 ve iktisadi devletcilik prensibini benimseyerek memleketin
iligini kemiren ecnebi sermayesini tasfiye etmesidir" (Adimlar, 1943a, s. 212). O nedenle
Boran i¢in ekonomiyi disarida birakan ve bu anlayisa dayanan bir millilik, kendini tarihsel
materyalist manada yok olusa gotiiren bir milliliktir. Bunun toplumsal anlamda siyasal ve
kiltiirel karsilig1 1se ice kapanmadir.

Hiimanizma kavramimin dergide ele alindigi {iglinci ve son baglam ise,
zamansalliktir. Adimlar'da, -tarihin kendisi olarak- zaman iki boyutta tezahiir etmektedir.
Bunlardan ilki, Boran, Basoglu ve Burian'in olumsuzladig1 daha "muhafazakar" bir yorum
olan, tarihi yalmzca ge¢misle alimlama ve hem simdi'yi hem de gelecek't buna gore
yorumlamadir. Bu tip bir hiimanizma algisi, 6zellikle Burian'n ve Basoglu'nun da
yorumladig gibi, hiimanizma karsit1 vurgulari da hiimanizmaya dahil eden daha baskici ve
k¢t siyasal bigimleri dogurmasidir. Ikincisi, Boran basta olmak iizere Basoglu, Bastimar
ve Oykut'un 6ne ¢ikardig1 ve ideal olarak sundugu, tarihsel materyalizme yaslanan ve "6zel
kosullar1" da goz Oniinde bulunduran bir zaman kavrayisidir. Buna gore, tarihin ancak
geemis, simdi ve gelecek't maddi ve Kkiiltiirel kosullariyla birlikte es anli olarak
degerlendiren vizyoner bir bakis acgisiyla hakki verilebilmektedir. Bunlardan yalnizca
birinin tercih edilmesi yahut disarida birakilmasi, hiimanizma algisina dair sorunlu bir
bakis1 da beraberinde getirmektedir. Dergide; gecmis kimlikle, simdi bilimsel gelismelerle,
gelecek ise smifsal farkliliklarin minimize oldugu bir 6zgiirliik alani olarak materyalist
baglamlariyla 6ne ¢ikarilmistir.

Ozliice, hiimanizma diisiincesine dair Adimlar dergisindeki tiim bu izleklere
bakildiginda, hem tarihsel olarak hem de siyasal olarak dergide beliren hiimanizma
kavrayislarinin bugiin hala giincelligini korudugu goriilmektedir. Bunun ardalaninda yatan
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neden ise, dergideki tartigmalarin kavramsal, tarihsel ve estetik bir ¢ergeve igerisinde
yapilmis olmasidir.

Extended Abstract

One of the most important cultural and political emphases of the Enlightenment
thought is the understanding of humanism. Although the understanding of humanism
seems to be the result of the Enlightenment, it actually constitutes an artistic framework
whose roots are led by the dynamics of the Renaissance culture. This artistic attitude was
shaped primarily by formal pursuits and then by contextual pursuits and initiatives.

The culture of humanism was first encountered in Turkey during the reign of
Mehmed the Conqueror. It is possible to say that the discussions on humanism started with
the Tanzimat and Islahat at the level of a cultural and literary quest and in a more political
framework. However, considering the idea of humanism in a historical and conceptual
context was realized in the first years of the Republic. In this sense, Yiicel journal is very
important in terms of drawing the attention of academic and intellectual circles to
humanism. But the fact that the idea of humanism in Turkey has come to the fore in a
different way than in Europe, apart from the historical delay, includes certain structural
differences. The first of these is that humanism, which emerged in the axis of plastic arts,
literature and philosophy in Europe, came to the fore after finding a political ground in
Turkey. In other words, while humanism assumed an intellectual a priori founding role in
Europe, it manifested a posteriori in Turkey after the Republic. The second fundamental
difference, which can be said to be related to this, is that although the idea of humanism
was based on the bourgeois class in Europe, it found a conceptual discussion ground in a
more statist line in Turkey. The result of both factors is that it draws the thought of
humanism into a more ideological contention. The dynamism of the discussions in the
journal Adimlar, which is also the focus of this study, is very important in terms of
reflecting this situation. However, despite all this, Turkey's encounter with humanism at
the institutional level was with the Republic. The most fundamental structural change that
caused this is the attempts made in modern law and education.

On the other hand, the tradition of anthropology, which came to the fore at the
foundation of the Republic and after, was a branch of science that attracted international
attention. In a sense, it is necessary to say that the reason why anthropology was so focused
on was "obligatory”. The thing that created the necessity was to give a concrete ground
both nationally and internationally to the Turkish society, which would be reshaped with
the Republic. In this context, the classification of Atatiirk's anthropological contributions
by Eugene Pittard, who introduced Atatiirk to the world in a scientific sense, is important.
These; a) linguistics due to the language revolution, b) physical anthropology due to its
orientation to the origin of the Turkish race, and c) archeology studies focusing on
Turkey's civilization in the geographical sense. The nature of anthropology, which
continued until Atatiirk's death, gradually left its place to sociology in the process. While
the Continental European-based sociology led by Hilmi Ziya Ulken continued to exist at
Istanbul University, the establishment of the Institute of Philosophy in Ankara Faculty of
Language, History and Geography and the appointment of Proffesor Olivier Lacombe as
its head accelerated this transition. The reason for this was Lacombe's admission to the
faculty of Muzaffer Serif Basoglu, Behice Sadik Boran and Niyazi Berkes, who were
educated in the United States at that time. While Boran and Berkes focused on social
structure studies, Basoglu focused on social psychology. The researches of Berkes
published in 1942 and Boran in 1945 focusing on village sociology are important
indicators in this context.
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In this context, in this study, the journal Adimlar, owned and published by Dr
Behice Sadik Boran between May-1943 and April-1944, was examined. The reason for
choosing the journal is that Adimlar organized a survey and published articles among the
important intellectuals/academics of the period with the title "Adimlar's Humanism
Questionnaire”. "What is humanism?" the purpose of the survey, which seeks an answer to
the question, is, in a sense, the discussions on what economic, political, social and cultural
paths should be followed regarding the process after, as well as what gains have been made
in this early period of the Republic. The descriptive method was used in the article. In the
first article, the definitions/perceptions of humanism in the 2nd, 3rd, 4th and 5th issues of
Adimlar are presented and interpreted. In this second article, the focus is on issue 8, where
almost the entire issue is devoted to the discussion of humanism, to end the discussion. The
reason for making such a distinction is that while different views are included in the
specified issues of the journal, the 8th issue directly highlights the humanism concept of
Adimlar and, in a sense, Behice Boran's.

The most important finding of the study is the emphasis on a historical materialist
understanding of humanism rather than a liberal understanding of humanism. The reason
behind this is that the idea of humanism, which emerged with the bourgeois class, adopted
an anti-humanist understanding after the bourgeois class established its historical
dominance. In other words, Adimlar's understanding of humanism is more materialistic,
focusing on current political economy issues. On the other hand, the opinion that the
Turkish humanism's limiting itself to the local will also destroy the local emphasis after a
point is dominant in the journal. In this context, it is claimed that following the conditions
of the current era, both scientifically and culturally, will bring economic and political
freedom, and this will preserve all kinds of humanist emphasis, including Turkish
humanism, in an anti-colonial manner.
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Oz

Yeni iletisim teknolojileri ¢aginda miizelerin sanal varliklari, 6zellikle web siteleri olmak iizere
teknik ve sosyal perspektifler araciligiyla hizli bicimde gelisim gostermektedir. Sanal miize, giiniimiizde web
sistemlerinde kendini yeniden tamimlamaya baslamistir. Web tabanlh gelistirme siirecleri, COVID-19
pandemisi sirasinda hem ziyaret¢i hem de miize personeli lizerinde ciddi etki yaratmistir. Ziyaretgiler, sanal
ziyaretgiler olarak bilinen kullanicilara doniismiislerdir. Miizeler, tiim geleneksel takipgilerini korurken
sosyal medyadan daha fazla kisiye ulasabilmek i¢in etikler, sanatsal agidan derlenmis gonderiler ve diger
tirlerden paylasimlar gibi farkli sistemler kullanmaya baglamistir. Bu ¢aligmanin amaci, bahse konu olan
miize faaliyetlerinin olas1 ¢iktilarini belirlemek ve bir veri madenciligi siireci araciligiyla sanal miize
farkindaliginin etkisini anlamaya yardimci olmaktir. Bu ama¢ dogrultusunda, miizelerin sanal varligini
anlamak i¢in oyun benzeri ortamlar1 ve benzer sayisallastirma teknolojilerini ve platformlarini da igeren
genis bir alanyazin taramasi kullanilmistir. Gergeklestirilen alanyazin taramasindan elde edilen bilgiler,
miizelerin 6zgiin etiketler ve gonderiler araciligiyla sosyal medya kullanicilar: ile kendilerini birlestirmeye
calistigini gostermistir. Bu, ¢alismanin veri madenciligi boliimii i¢in daha dogru bir yol gelistirmeye yardimci
olmustur. Farkindalik ¢iktisin1 analiz etmek i¢in Twitter {izerinden veri madenciliginde sanal miize ile
baglantili etiketler kullanilmistir. Ugiincii taraf cevrimici yazilimlar1 veya eklentileri kullanmadan Twitter'dan
veri almak i¢in drnek bir yontem kullanilmigtir. Calisma, begeniler, yinelenen mesajlar, bahsedenler, gorsel
medya veya diger tiirden paylagim kayitlari olmadan herkese agik gonderileri analiz etmekle sinirlidir.
Twitter lizerindeki incelemeyi isabetli bicimde yapabilmek adina, Google Trends'te yer alan sanal miize
arama sonuglar1 iizerinden tarih araliinin tespiti gergeklestirilmistir. Maksimum etkiyi 6grenmek icin tiim
tweet'ler, retweet’ler ve mention’lar ayri ayr1 sayilmistir. Sonuglar, #virtualmuseum etiketinin pandemi
oncesine kiyasla, kiiresel dlgekte sosyal medya kullanimi dogrultusunda daha fazla farkindalik kazandigini
gostermistir.

Anahtar Kelimeler: Sanal Miize, Veri Madenciligi, Sosyal Medya, Etiket, Twitter

INVESTIGATION OF THE VIRTUAL MUSEUM AWARENESS IN THE COVID-
19 PANDEMIC PERIOD: A DATA MINING ANALYSIS

Abstract

Virtual entities of museums have developed rapidly during new era of communication technologies
through technical and social perspectives, esspecially websites. Virtual museum has begun to redefine itself
on web systems, nowadays. Web based development processes have made serious impact on on both visitor
and museums staff during COVID-19 pandemic. Visitors turned into users, as known as virtual visitors.
Museums have started to use different kinds of systems like hashtags, curated posts and other kinds of shares
to gain more people through reaching out from social media while keeping all of its traditional followers.
Purpose of this study is to determine the possible outputs of these museum actions and help to understand the
impact of virtual musuem awareness through a data mining proces. For this reason, a broad range of literature
review which also includes game like environments and similar digitalization technologies and platforms was
used to understand of the virtual entity of museums. The information obtained from literature review has
shown that museums tried to merge themselves with the social media users through original hashtags and
posts. This helped to develop a more accurate path for data mining part of the study. Hashtags connected with
virtual museum have been used on data mining through Twitter to analyze the awareness output. An
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examplary method was used to retrieve data from Twitter without using third party online softwares or
plugins. The study is limited to analyze publicly open posts without likes, duplicated messages, mentions,
visual media or any other kinds of share logs. In order to make more accurate examination on Twitter, the
date range was determined from the virtual museum search results in Google Trends. All tweets, retweets and
mentions counted seperately to learn maximum impact. Results have shown that #virtualmuseum hashtag
gained more awareness on global scale social media use than the pandemic period.

Keywords: Virtual Museum, Data Mining, Social Media, Hashtag, Twitter

Giris

Yeni iletisim teknolojilerindeki yasanan gelismeler, miize sistemlerini de etkisi
altina almaktadir. Bu etkinin basroliinde yer alan sanal miizeler de web siteleri, panoramik
turlar, sanal ve artirllmis gerceklik temeline dayanan simiilasyonlar gibi pek ¢ok unsurla
birlikte, sahip oldugu tiimlesik yapisin1 siirdirmektedir. 2020 yilinda COVID-19
pandemisi sebebiyle ortaya ¢ikan olagandist durumun ve buna bagli alinan 6nlemlerin de,
sanal miizelerin yapisal varliginin daha genis kitlelerce taninir hale gelmesine etki ettigi
diisiiniilmektedir. Bu anlamda bakildiginda, aslinda fiziki miize yapilarinin alternatif
iletisim kanali olarak kullanmaya calistigi sanal miizeler, pandemi siiresince bir ¢oziim
yolu olmaya baglamistir. Mart 2020 itibariyla fiziki erisime kapanmaya baslayan miizeler,
etkilesim siireglerini sanal miizelere yonlendirmislerdir. Bu durum, miizeleri ekonomik
acidan da etkilemistir. Ornegin, 12 Mart 2020°de gegici siireyle ziyarete kapatilan
Metropolitan Miizesi, ileriki aylar i¢in Onceden mali kayip tablosu hazirlamis ve
onlemlerini buna gore aldigini duyurmustur (Pogrebin, 2020). Sadece Amerika Birlesik
Devletleri’nde degil, diinyanin dort bir yaninda benzer bicimde kapanmalar Mart ayinda
kendisini gdstermistir. Fransiz Louvre 1 Mart 2020°de, onu takip eden Italya’daki miizeler
8 Mart 2020°de ve Kiiltiir Bakanligi’'min aldig1 kararla Ispanya genelindeki miizeler 13
Mart 2020 itibariyla ziyaret¢i aliminmi gegici siireyle durdurmuslardir (Yan, 2020; Stephens,
2020). Takip eden Nisan ayindaysa, Forbes ve The New York Times gibi yayin
kuruluglar1, gezilebilecek sanal miize imkanlar1 hakkinda okurlarini bilgilendirmeye
baslamuslardir. Ilgili sanal miize 6nerilerinde, 360 dereceli panoramik sanal tur imkanlari,
video turlar, dinletiler ve geleneksel metin ve gorsel temeline dayanan faaliyetler
gerceklestiren miizeler konu alinmistir. Onerilerde, Louvre, Washington Ulusal Sanat
Galerisi, Courtauld Sanat Enstitiisii, Metropolitan Sanat Miizesi, Disney World, Eiffel
Kulesi, Londra Ulusal Galerisi gibi onemli yerler de bulunmaktadir. Ayni zamanda
Google’in Sanat ve Kiiltiir (Art and Culture) sistemi i¢in sergileme calismalarina zemin
hazirladig1 alanda, Sao Paulo Sanat Miizesi, NASA ve Versailles Saray1 gibi kurumlarin da
kendilerine benzer faaliyetler igin yer bulabildikleri aktarilmistir (Bloom, 2020; Farago,
2020).

Belirli araliklarla siiren agma-kapatma islemleri, pandemi ile yasamaya alisma ve
kontrollii yasam siirecinin de kendine yer bulmasiyla birlikte Temmuz 2020 itibariyla
kismen sona ermeye baslamistir (McGlone, 2020; BBC, 2020; Louvre, 2020). Yasanan
stirecte, baz1 miizelerin milyonlar1 bulan zarar1 ve toplam gelirlerinin %70’inden fazlasinin
erimesi ile kars1 karsiya kalindig: bilinmektedir (Kotarba-Morley, 2020). Avrupali Miize
Kuruluslar1t Ag1t NE-MO (2021) tarafindan yayimlanan raporda, biiyiik miizelerin haftalik
kayiplarinin yiiz bin avroluk degerlere yiikselebildigi belirtilmistir. Bu gelismeler 1s1ginda
bakildiginda, miizelerin varliklarint siirdiirebilmeleri adina alternatif arayislari igerisine
girdikleri bilinmektedir. Tiim diinyada oldugu gibi, miize ve sergi ¢alismalariin da bir
¢Oziim yolu olarak bagvurdugu ¢evrimigi ortam, olduk¢a 6nemli ¢iktilar saglamistir. Spolar
(2020), ozellikle Amerika Birlesik Devletleri’ndeki pek cok miize ve galerinin, sanal
sergiler, kiiratorlerin katildig1 video sohbetler ve ¢ocuklar icin tasarlanmig sanal aktiviteler
nezdinde etkilesim imkanlarin1 artirmaya ydnelik girisimler gergeklestirdigini belirtmekte
ve bu tiir yeniliklerin yine mecburiyet dolayisiyla ortaya ciktiginin altini ¢izmektedir.

/ 176 /



INIF E-DERGI Kasim 2021, 6(2), 175-192.

Anlagilacagi iizere, pandemi dolayisiyla ortaya ¢ikan yeni kosullar, kuruluslarin kendilerini
sanal uygulamalar iizerine bir adaptasyona yoneltmelerine ve ilgili ortamdaki sanal miize
varliklarin1 yeniden degerlendirmelerine neden olmaya baglamistir. Dolayisiyla, sanal
miize kavraminin daha etkin bi¢cimde kullanilmaya basladigi bir donemin kapilarinin
acildig1 goriilmektedir.

Calisma kapsaminda, haberlerde ve alanyazinda rastlanan sanal miize
farkindaliginin yiikselisinin, kiiresel anlamdaki gerceklik zemini arastirilmaktadir. Sanal
mecradaki araclarin kullaniminin, &zellikle alanyazin incelemesinde olduk¢a Onem
kazandig1 goriilmektedir. Ancak bu 6nemin, kullanicilar nezdinde nasil bir zemine sahip
oldugunu anlayabilmek adina, ayn1 mecralardaki paylasim reflekslerine dair bir arastirma
gergeklestirilmistir. Cevabi aranan soru, sosyal medyanin sanal miizeler 6zelinde ger¢ekten
de onceki yillara gore tepkisinin daha etkin mi oldugu iizerine yogunlasmistir. Bu anlamda,
calismanin birinci boéliimiinde, farkindaligin artisinin arka planina ve sanal miize
uygulamalarmin gesitli 6rnek yapilarina alanyazin taramasi iizerinden deginilmistir. ikinci
boliimde, sosyal medya iizerindeki paylasimlarin incelenmesini hedefleyen veri
madenciligi yontemleri ve bu ¢alisma kapsaminda izlenen yol aktarilmaktadir. Calismanin
ticlincii boliimiindeyse, Twitter lizerinden elde edilen veriler ve bu verilerin ne anlam ifade
ettikleri belirtilmektedir. Son bdliimde, calismanin genel degerlendirilmesi yapilarak;
ileriye doniik gerceklestirilecek olan sanal miize arastirmalarinda kullanilmasi Onerilen
konular ve yontemler paylasilmaktadir.

1. Alanyazin Taramasi

Miizeler, pandemi dolayisiyla alinan 6nlemler sonrasinda gegici siireyle kapanmaya
basladiklarinda, pek cok sektdrde oldugu gibi, ¢evrimic¢i ortama adapte olmanin yollarim
aramaya baslamiglardir. Bu boliimde, miizelerin yeni siirece adapte olabilmek adina
giristikleri sanal ortamdaki faaliyet alanlarina ve sanal miizenin giincel konumuna
alanyazin taramasi ¢er¢cevesinde deginilmektedir.

Miizelerin sanal varliklari, pandemi donemi igerisinde iki ayr1 pencerede
degerlendirilebilmektedir. Bunlar, sanal miize bi¢ciminde varlik gdsteren web sitesi ve site
baglantili uygulama ortami ile sosyal medya mecralarinda kalan dis varliklar olarak
belirtilebilir. Web sitesi ve uygulamalarinin, bir anlamda miizenin hem fiziki yapisina hem
de o fiziki yap1 igerisinde sahip olunan varliklara odaklandigi sdylenebilmektedir. Bu
anlamda sanal miizenin alanyazinda, cesitli ortamlar (medya) i¢inde olusturulmus
mantiksal olarak iliskili sayisal varliklar koleksiyonu (Schweibenz, 1998) seklinde tarif
edildigi bilinmektedir. Sosyal medya kanalinin ise, bahse konu varliklarin toplum nezdinde
duyurulmasi i¢in kullanilan bir ara¢ oldugu ifade edilebilir. Sanal miizenin web sitesi
formundaki varligi, sahip olunan objelerin yaninda belli basli panoramik turlar seklinde de
olusabilmektedir. Hoffman (2020), ilgili panoramik turlarin miizeler bakimindan genelde
ayni igerigin farkli sekillerini sundugunu ve web siteleri i¢inde ulagiminin oldukca zor
olduklarini1 dile getirmistir. Gergekten de, sanal ve artirllmis gergeklik ekipmanlar ile
desteklenmek suretiyle varlik hissi kademesi artirilabilir olsa da, ilgili turlarin sunduklari
teknikler birbirleriyle olduk¢a benzer olmaktadir. Bu noktada, 360 dereceli hareketli
goriintii kaydeden cihazlarin bir farklilik ortaya koyabilecegi diisiiniilmektedir. Ancak ne
olursa olsun, bir miize icerisinde fotograf ve video kayitlarina dayali turlarin diizenlenmesi,
aslinda kullanicilara daha once deneyimlenmis bir etkilesim ortami sunuyor seklinde
yorumlanabilecektir. Giiniimiizde, bunun alternatifi olarak ii¢ boyutlu simiilasyon
sistemlerine dayali pek ¢ok teknik gelistirilmistir. Boylece, kullanicilarin daha o6nce
deneyimlenmis kisitlar arasina baglh kalmaksizin 6zgiirce miizenin tekrar olusturulmus
ortamini1 gezebilecekleri sistemlerin onii agilmistir. Artsteps (t.y.) uygulamasi bunlardan
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biridir. lgili uygulama sayesinde galeri ve miizeler, kendi sergi calismalarini ¢evrimigi ii¢
boyutlu ortamda etkilesimli bi¢cimde yaymlayabilmektedirler. Bu tiir uygulamalarin
Ozellikle sanal miizeye odaklanan sanat egitimi calismalarindaki faaliyetlerde basarili
sonuglar ortaya koydugunu gosteren aragtirmalar bulunmaktadir (Sfakianou ve Fokides,
2017). Bir baska benzer uygulamaya da, Lehrer (2020) tarafindan yapilan calismada
aktarilan Occupy White Walls isimli bilgisayar oyununda rastlanilmaktadir. Oyunun,
cevrimigi ve ¢ok oyunculu bir evrende, kullanicilara kiiratér deneyimi sunarak, olusturulan
eserleri kullanicilarin birbirleriyle paylasmalarina olanak sagladigi bilinmektedir. Tlgili {i¢
boyutlu simiilasyon prensiplerini kullanan sistemlerle ilgili olarak, egitim faaliyetleri i¢in
de etkin bigimde calisabilecek uygulamalar iizerinde duruldugu gériilmektedir. Ornegin,
Luigini vd. (2020), pandemide uzaktan egitim gérmek zorunda kalan ilkokul diizeyindeki
ogrenciler i¢in kiiltiir varliklarinin 6gretimi adina ciddi oyun prensiplerini icerisinde
barindiran, ¢evrimigi tarayici platformlarinda kullanilabilir bir sanal gerceklik calismasi
gergeklestirmislerdir. U¢ boyutlu evreni kullanan sanal miizelere dair bir baska drnek de,
Vizcaya Miize ve Bahgeleri tarafindan olusturulmus kiitiiphane sistemidir. Web sitesine
kurulan sanal kiitliphane vasitasiyla, miize varliklari, taranmis halleriyle kullanicilarin
Oniine sunulmustur (Samaroudi vd., 2020; Vizcaya, t.y.). Tabii bu o6rneklerin yaninda,
sanal miize kavramini hem kullanicilar hem de miizeler nezdinde daha da yaygin bicimde
kullanilabilir kilan uygulamalardan da bahsedilmesi gerekmektedir. Bunlarin arasindaki
onemli oOrneklerden birini Sketchfab olusturmaktadir. Aralarinda, British Museum
(Britanya Miizesi), Meksika Ulusal Tarih ve Antropoloji Miizesi (INAH-Instituto Nacional
de Antropologia a Historia), Smithsonian gibi yapilarin da yer aldig1 pek ¢ok kurulusun,
icerdigi kiiltiir varliklarin1 cevrimici ortama tasimasinda yardimecr olmaktadir. Ilgili
varliklarin arasinda uzay modiillerinden, {i¢ boyutlu tarama teknolojileriyle olusturulmus
tarihi buluntulara kadar pek cok obje yer almaktadir. Pandemi doneminde ¢ok sayida
kullanicinin sanal miize gereksinimine karsi oldukca Onemli bir cevap olma niteligi
tagimistir (Sketchfab, t.y.; Daher, 2020; Fink, 2020). Sketchfab, ayn1 zamanda uzaktan
egitim caligmalar1 i¢in doga bilimlerinin pek c¢ok farkli disiplininden arastirmacinin
etkilesimli ara¢ olarak kullandig1 kaynaklardan biridir (Andrews, 2020). Goriildiigi tizere,
sanal miizeler i¢in pek ¢ok teknik imkan, kiiresel ¢apta kullanima sunulmaktadir. Ancak bu
noktada onemli olan konu, miizelerin bu teknik imkanlara ne derece hazir olduklarinin
tespitine yoneliktir. Stojicevi¢ (2020, s. 20), pandemi doneminin, sayisal anlamda hazir
olabilme kavramini gosterdigini; miizelerin sadece kiiltiir varliklarini koruma amach degil,
ilgili varliklar1 biinyelerinde bulundurup sunabilme anlaminda da rol {istlenmesi gerektigini
belirtmektedir. Bu da yine teknik imkanlar ile miize yOnetiminin vizyonunun ayni
diizlemde kesismesi ile miimkiin goriinmektedir.

Sanal miizenin geleneksel iletisim araglar1 agirliklt web sitesi formunun ii¢ boyutla
desteklenmesiyle karsilagilan yeni siireg, ilk pencereyi simgelemektedir. Ikinci pencerede
ise, bu varliklardan kullanicilarin haberdar olabilmeleri i¢in kullanilmasi gereken sosyal
medya platformlarini igaret etmektedir. Pandeminin etkisini gosterdigi ilk giinlerde, sosyal
medya lizerinden gelen ilk yanitin #MuseumsUnlocked etiketiyle (hashtag) yayilan “kilitsiz
miize” slogani oldugu ve 100 giinliik bir aktivite c¢ergevesinde, Twitter ve Instagram
tizerinden kiiresel capta bu etiketle gonderiler yapildigi bilinmektedir (Marchese, 2020).
Diinyanin pek ¢ok noktasindan tasarimeilar, kiiratorler ve benzeri miize ve kiiltiir varliklar
odakl1 ¢alisan kisiler, sempozyum, kongre ve benzeri ¢evrimici etkinlikler i¢in bu etiketi
kullanmiglardir. Zuanni (2020) tarafindan kaleme alinan yazida, bu etiketi takiben
#MuseumFromHome (Evden Miize, sanal miize ortamlar1 dahilindeki web imkanlarini
belirtiyor), #ClosedButOpen (Kapali Ancak Agik, fiziki ortamin kapali ama sanal ortam
imkanlarinin erisilebilir oldugunu belirtiyor), #ClosedButActive (Kapali Ancak Etkin,
miize faaliyetlerinin sanal ortamda devam ettigini vurguluyor) ve #ArTyouReady (Sanata
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Hazir Misiniz, bir kelime oyunu ile sanat kavramini yardimeci fiil ile yer degistiriyor)
etiketlerinin de ortaya c¢iktigi belirtilmektedir. Bu etiketlerin yaninda, Kasapoglu Akyol
(2020) tarafindan yapilan ¢alismada, #MuseumsThankHealthHeroes (Miizeler Saglik
Kahramanlarmma Tesekkiir Ediyor, 7 Nisan Diinya Saglik Giinii’'nii temsilen) ve
#MuseumBouquet (Miize Buketi, c¢ok sayidaki ve farkli biyiikliiklerdeki miizeleri
belirtiyor) etiketlerinin de kullanima girdigi aktarilmaktadir. Zuanni (2020) yazisinda, ayni
zamanda Nintendo tarafindan iiretilen Animal Crossings: New Horizons oyunundaki
kullanicilara, Getty ve Metropolitan Miizeleri gibi kuruluslardaki eserleri oyun iginde
kendilerine ekleme firsati sunuldugunu dile getirmistir. Miizelerin bu gibi etkilesimlere
dahil olmalarinin yaninda, dogrudan gerceklestirdikleri kullanici-ziyaretci profilleriyle olan
etkilesimlerindeyse, miize i¢i fiziki imkanlar1 6n plana aldiklar1 goriilmektedir. Pek c¢ok
paylasimda, hem eglenceye doniik, hem de arkeolojik buluntularla bugiinii karsilagtiran
icerikler gibi gonderilerin yer aldig1 anlagilmaktadir. Bu tip paylasimlar, hem kullanicilarin
daha katilimer olarak begeni birakmalarina ve tekrar paylasim yapmalarini saglamakta;
hem de miizenin kendi varligin1 daha ¢ok goriiniir kilma acisindan 6nemli dl¢iide fayda
saglamaktadir (Richardson, 2020). Diger faydalarindan biri de, miizelerin kismen
acilmasina ragmen hali hazirda kimi uluslararasi seyahatlerin iptal edilmesi dolayisiyla
belirli bolgelerde ikamet etmek zorunda kalanlar nezdinde ger¢eklesmektedir. Bu anlamda
ozellikle Instagram {iizerinden, c¢esitli haber kuruluslar1 seyahat engelinin olusturdugu
olumsuz havadan kurtulmay1 oneren igerikler sunmuslardir (Walsh, 2021). Anlasilacagi
lizere miizeler, ¢cevrimi¢i ortamdaki Instagram, Twitter ve Facebook gibi mecralar basta
olmak iizere ziyaretgilere ulasabilmek adina pek c¢ok alternatif iletisim kanalina
basvurmaktadirlar. Agostino vd. (2020a, s. 370) Italya 6zelinde yaptiklari galismalarinda,
erisim engellerini miizelerin sosyal medya etkilesimiyle agsmaya ¢alistiklarini ve miizelerin
cevrimigi goriiniirliiklerinin pandemi oncesi doneme gore onemli Olglide arttifini dile
getirmislerdir. Zbuchea vd. (2020, s. 687), bu noktada, miizelere fiziki ziyaretin tekrar eski
seviyesine donmesi halinde, ¢evrimi¢i miize faaliyetlerine dair ilginin azalmayacagini
belirtmektedirler. Yasanan siirecin, toplum nezdinde beklentileri yiikselttigini ve bunun bir
kalic1 etki olusturdugunu aktarmaktadirlar. Yine ayni sekilde, COVID-19'un, miizeleri
onemli bigcimde sayisal doniisiim siirecine yoOnelttigini ifade etmektedirler. Buna karsin,
Paulsen (2021) yasanan doniisiimiin teknolojik bir degisimden ziyade, miize yonetimi ile
ilgili bir durum oldugunu ve ziyaret¢ilerin miize ile ilgili deneyimlerinde ortaya ¢iktigini
dile getirmektedir. Bu anlamda bakildiginda miizelerin yasadigi doniisiim siireci, miizeler
icin stirekli bir olumluluk ortaya koymamaktadir. Gelen yeninin, beraberinde ortaya
koydugu bazi siirdiiriilebilirlik endiseleri bulunmaktadir. Ayni sekilde, kullanicilar da bu
yeniliklere adaptasyonlarini, kendi ellerinde bulundurduklari yeterlik diizeyleri ile
karsilayabilmelidirler. Hem ekonomik hem de teknik anlamdaki yeterlik diizeyi, miizeyi ve
kullaniciy1 ayn1 zeminde bulusturabilmek i¢in takip edilecek kistaslardan biri olmaktadir.
Diger bir deyisle, pandemi gectikten sonra da silirecin devam etti§i ve hem ¢evrimigi
ortamin hem de fiziki ortamuin getirdigi degisiklikler i¢in gerekli bir devamlilik siireci ya da
stirdiiriilebilirlik ihtiyac1 ortaya ¢ikmaktadir.

Miizelerin, fiziki anlamda ylizlesmek zorunda kaldiklar1 adaptasyon siirecleri,
Vayanou vd. (2020) tarafindan, ziyaret¢i stratejileri ve yoOnetim politikalari, mekansal
ayarlamalar ve sergi tasarimlari, sosyal mesafe kurallarina uygun hareket akisi olarak
belirtilmektedir. Cevrimiginde ise, Zbuchea vd. (2020, s. 687) tarafindan da atifta
bulunuldugu sekilde, Agostino vd. (2020b) tarafindan miizeler i¢in pandemide {i¢ ikilem
ortaya ciktig1 soylenmektedir. Bunlar, miize ve kullanicilar-ziyaretciler baglamindaki
stirdiiriilebilirlik tizerine temellendirilmis olup; sirastyla, kullanici-ziyaretgi etkilesimiyle
miizenin isteklerinin uyumlulugu, planlama ve kontroliin devamliligi, sayisal hizmet
tarifeleri seklinde belirtilmistir. Bu {i¢ konu iizerindeki cabalarin pandemi sonrasinda da
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devam edeceginin diistintildiigi dile getirilmektedir (2020b, s. 71). Diger taraftan, miizeleri
ilgili teknolojik degisim ve doniisiim siireci igerisinde sadece teknik kaynakli sorunlar
beklememektedir. Ayni zamanda, bu siirecin uygulanmasi esnasinda da igeride bazi
sorunlar ile miicadele giindeme gelebilmektedir. Ornegin, miizecilik egitimi ile ilgili
Mlambo (2020) tarafindan yapilan ¢alismada, miizedeki personelin teknolojiye yatkinligi,
degisime adapte olabilirligi, teknik altyapr i¢in fonlanabilirlik ve teknolojiye cihaz ve
altyap1 bakimindan erigebilirlik gibi sorunlarin da olustugu dile getirilmektedir. Yani
degisim igerisinde sanal ortamin getirdigi olumlu bir yon olmakla beraber, miizelerin bu
olumlu yoni aktif olarak kullanabilme becerileri, uzmanliklari ve sosyo-ekonomik
kabiliyetleri Olglistinde miimkiin olabilmektedir. Ayn1 zamanda onu kullanan kisiler ya da
uzaktan ziyaret ederek ilgili imkanlar1 degerlendirenlerin de benzer anlamda bir es deger
kabiliyete sahip olmasi beklenebilmektedir. Dolayisiyla, o6zellikle sosyal medyanin
miizeler nezdindeki yiikselisi ile miizelerin tiim amaglarin1 yerine sorunsuzca
getirebildiklerini soylemek hatali olacaktir. Kendi yeterlikleri ¢cergevesinde, sahip olduklari
materyallerin toplum ile paylasilmasi ve bunu arag¢ olarak kullanarak da mali agidan ayakta
kalabilme cabasi1 gosterdiklerini sdylemek daha dogru olacaktir. Teknik agidan sunulan
yeni imkanlara dair Burke vd. (2020) tarafindan yapilan elestirideyse, miizelerin
uygulamaya koyduklar1 sanal miize turlarinin, miizelerin erisimini yiikseltmekle beraber
aynt zamanda kullanicilar nezdindeki altyap:r temeline dayanan erisim engellerini de
giindeme getirdigi belirtilmektedir. Bu da, yine ayni sekilde mevcut sanal miize
kavraminin sadece sosyal medya kullanimi tarafinda degil, daha teknik anlamda
yapilandirilmis siireclerinin de iyi anlatilmasit ve uygulanmasi ile asilabilecek bir konu
oldugunu ortaya c¢ikarmaktadir. Anlasilacagi iizere, miizeler hem yeni teknolojilere
kendilerini adapte etmeye calismakta hem de bu adaptasyonun kullanicilar ve ziyaretgiler
tarafinda tutundurulabilir fonksiyonlarini isletme yiikiimliiliigline sahip olmaktadirlar. Aksi
takdirde, sadece ilgili teknolojik gelisimi elde bulundurmanin, olumlu bir ¢ikt1 vermesi
beklenemeyecektir. Bu anlamda bakildiginda, sosyal medya kullanimi, ilgili teknolojik
varliklarin topluma anlatilmas1 konusundaki ilk nokta olmaktadir. Ikinci noktaysa, sosyal
medya lizerinden erisilen kaynaktaki varligin, toplumun genis kitlelerince kullanilmaya
miisait bir altyapiyla sunulabilmesiyle agiklanmaktadir. Orneklendirmek gerekirse, Burke
vd. (2020) tarafindan da belirtildigi gibi, bir sanal tur uygulamasinin miizeye sagladig:
katkilarin yaninda, arayiiz icerisindeki performansi ve kullanicilarin onu kolay diizeyde
anlayarak uygulayabilmesi de oldukca 6nemli bir yere sahiptir.

Pandemi siireci, kiiresel captaki etkisini Tiirkiye’deki sanal miize kavrami i¢in de
gostermistir. Bununla birlikte, T.C. Kiiltlir ve Turizm Bakanlig1 tarafindan olusturulan web
siteleri lizerinden pandemi oncesinde de sanal miizelere erisim imkani mevcut olmustur.
Pandemi doneminde ise, 18 Mart 2020°de, miizelerin gecici siireyle ziyaretcilere
kapatilmasinin ardindan agilan “sanalmuze.gov.tr” adresinin devreye alindigi ve tek adres
tizerinden Tirkiye’nin farkli noktalarindaki miizelerin sanal varliklarinin, web sitesine
panoramik turlar vasitasiyla tagindigi bilinmektedir (Karadeniz, 2020, s. 982). ilerleyen
donemlerde, pandemiyle miicadele nedeniyle alinan tedbirler, bu sanal miize turlarinin
daha da éne ¢ikmasim saglamistir (T.C. Istanbul Valiligi, 2020; TRT Haber, 2020). 2020
sonuna gelindiginde, ilgili sanal miizelere dair yapilan ziyaretlerin 11,5 milyona ulastig
bilinmektedir (DHA, 2020). Tirkiye’deki miizelerin sosyal medya varliklarina
bakildigindaysa, miizelerin sosyal medya paylasimlarinda artiglar oldugunun belirtildigi
goriilmektedir. Erkmen vd. (2020) tarafindan gerceklestirilen c¢alismada, 6zel miizelerin
kamu miizelerine nazaran daha sik ve ¢ok sayida paylasim yaptiklar1 ifade edilmektedir.
Ayni ¢alismada, 6zel miizelerin giincel konular hakkinda da paylasim yaparlarken, kamu
miizelerinin daha akademik agirlikli icerikler paylastiklar1 aktarilmaktadir (2020, s. 284-
285).
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Alanyazin taramasindan elde edilen bilgiler, sanal miize ve sosyal medya
cercevesindeki miize faaliyetlerinin 2020 yilinda arttigin1 gostermektedir. Bununla birlikte,
miizelerin, olusan farkindalik cercevesinde kendi varliklarini devam ettirmeye yonelik
calismalarimi yogunlastirdiklar anlasilmaktadir. Ozellikle Twitter ve benzeri sosyal medya
platformlarindaki pandemi giindemine &zel etiketlerin ortaya ¢ikmasi, farkindalik
calismalarina dair elde bulunan Onemli bir bilgidir. O halde, ge¢mis yillardaki miize
faaliyetleri ile yapilacak dogrusal bir karsilastirmada da bunun agik¢a goriilebilecegi
varsayilabilecektir. Bu yiizden, 2019 ve 2020 yillar1 arasindaki etiketler tizerinden bir veri
madenciligi caligmas1 yapilarak, sanal miize varligmin ne kadarlik bir etki alani
olusturdugunun 6grenilebilecegi diisiiniilmiistiir. Farkindaligin varliginin gergeklesebilmesi
icin de, 2019 ve 2020 yillar1 arasinda 6nemli sayida bir paylasim artis1 olmalidir. Sosyal
medyanin, sanal miize kavramma erisim i¢in kullanildigi diisiincesiyle de, etiket
calismasinin bu kavram {izerine yogunlastirilmasi1 planlanmistir. Boylece, alanyazindaki
bilgilerin, gozle goriiliir bir saglamasinin yapilabilecegi varsayilmaktadir.

2. Arastirmanin Yontemi

Calismanin bu boliimiinde, oncelikle veri madenciligi hakkinda genel kavramsal
yapt ve miizeler ile baglantili alanlardaki veri madenciliginin varligi sunulmus olup;
calisma kapsaminda tespit edilen yontemler aktarilmaya calisilmistir. Devaminda ise,
yontemlere bagl olarak arastirma kapsaminda izlenen siire¢ aktarilmaktadir.

Veri madenciligi, Simoudis (1996, s. 26) tarafindan, 6nemli is kararlar1 almak
amactyla, genis veritabanlarindan dogrulanmig, daha oOnce bilinmeyen, kapsamli ve
harekete gegcirebilir bilginin ¢ikarilma islemi seklinde tanimlanmistir. Bugiin, bahse konu
genis veritaban1 kavrami, daha ¢ok “big data”, yani “biiyiik veri” olarak kendisine yer
bulmaktadir. Farkli sektorler arasinda, bu biiyiikliik kavrami yine farkli sekillerde anlam
kazanabilmektedir. Genel anlamda De Mauro vd. (2015, s. 101,103), kavramin sirasiyla
bilgi varliklari, veri setleri, analitik teknikler, depolama teknolojileri, islemciler ve
altyapilar gibi ifadeler g¢evresinde yer edindigini; kavram ile en ¢ok iliskilendirilen
bagliklarin ise bilgi, teknoloji, yontem ve etki oldugunu sdylemislerdir. Veri
madenciliginin ana giizergahlarindan olan sosyal paylasim mecralarina 151k tutmasi
acisindan bakildigindaysa, hem sosyal medya hem de gazetecilik i¢in benzer tanimlamalari
barindirdig1 goriilmektedir. Lewis (2014, s. 323), biiylik veri donemindeki gazeteciligin,
gazeteciligi, islemsellesmenin ve nicellesmenin kavramsal ve yontemsel yaklagimlari
tizerinden enterpole edilmis (aralar1 degerlerle doldurulmusg) olarak gérmenin bir yolu
oldugunu soylemektedir. Yani, matematiksel ve isleme dayali yapilarin, habercilik
caligmalarina dahil olarak aradaki bosluklari doldurma siireci seklinde ifade etmistir.
Bello-Orgaz vd. (2015) de, biiyiik veri icinde sosyal medya mecralarinin olduk¢a dnemli
bir yere sahip oldugunu ve multidisipliner bir bakis agisiyla konuya egilim gosterildiginin
altim1 ¢izmektedirler. Yaptiklar1 ¢alismalarinda, sosyal medya iizerine odaklanmig biiyiik
veri yapisini, “sosyal biiyiik veri” olarak belirtmekte ve biiyiikk verinin sadece veriyi
depolamay1 ya da ona ulagmay1 degil, ayn1 zamanda onu anlaml kilacak ¢ozlimleri de
icerdigini ifade etmektedirler.

Veri madenciligi, miizecilik ve sergi faaliyetleri adina da 6nemli bir isleve sahiptir.
Gegmis caligsmalarda, giinlimiizdeki anlamiyla biiylik veri setlerinden toplanarak islenmis
verilerden ziyade, Google gibi hizmet saglayicilar tarafindan sunulan analiz (Google
Analytics) uygulamalarinin tercih edildigi goriilmektedir. Nelson ve Cohn (2015, s. 28, 32-
33) yapilan aragtirmalarda internet siteleri lizerinden toplanan verilere yonelik ¢aligmalarin,
yiiz ylize gorlisme, anket, odak grup gibi ¢esitli arastirma yontemlerinden daha sonra tercih
edildigini aktarmaktadirlar. Bununla birlikte, Google Analytics yaninda YouTube,
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Facebook ve Twitter gibi platformlarin tekil ziyaret¢i verileri igin tuttuklar1 bilgilerin de
analizlerde destek olarak kullanildigin1 gosteren ¢aligmalar oldugunu belirtmislerdir. Bu
konudaki ornek bir c¢alismada, Carvalho vd. (2020), miize ziyaretgi profillerini
gozlemlemek amaciyla ziyaretgilerin arama kriterlerini, Google Analytics verileri
tizerinden degerlendirmislerdir. Bu tiir caligmalarda goriilen verilerin kapsayiciliklart ve
sunduklar1 ¢erceve, hizmet saglayicinin sorumluluklar1 o6l¢iisiinde tasarlanmaktadir.
Ornegin, Google Analytics hesabi ile iliskilendirilmis olan kurum ya da kisilerin
Ol¢iimleyebilecekleri noktalar, temel anlamda o hesap dahilinde sunulan hizmetin
sinirliliklar ile belirlenmektedir. Dolayisiyla, hedef odakli bir ¢alisma i¢in bu tiir sablon
temeline sahip verilerin ek analitik caligsmalarla desteklenmesi gerekebilmektedir. Bunlara
ornek bir calismaya da Walsh vd. (2020) tarafindan yapilan arastirmada rastlanilmistir.
Yaptiklar1 ¢aligmalarinda, hem Google Analytics verilerini hem de miize web sitesi igin
tasarladiklar1 anketi kullanmislardir. Anket sonucu ile Google Analytics iizerinden elde
edilen ziyaret¢i profillerinin demografik agidan uyum gosterip gostermedigi iizerine
yogunlagmislardir (2020: 78). Sadece disaridan gelen ziyaretgilere yonelik olmayan, kurum
ve istiraklerine odaklanmis miize web sitesinin 1iyilestirilmesine yonelik anket
calismalariyla desteklenen arastirmalar da mevcuttur (Persiani vd., 2020). ilgili &rnekler
cogaltilabilir olmakla beraber, farkli anlamdaki teknolojilerle desteklenen ¢aligmalara da
rastlanilmaktadir. Torres-Ruiz vd. (2020) tarafindan yapilan calismada, miize icerisinde
artinlmig  gerceklik unsurlarmin da dahil edildigi bir veri madenciligi uygulamasi
gerceklestirilmistir. Bu ¢aligmalarin disinda kalan ama miize varliklarina yonelik olmasi
sebebiyle not edilmesi gereken bir diger ¢alisma da kiiltiirel varliklar tizerine Samaroudi
vd. (2020) tarafindan yapilan arastirmadir. Veri madenciliginden ziyade, pandemi
siiresince Kkiiltiirel varliklarin sayisallastirma ve kullanicilara ulastirma siireglerindeki
kurum ve kurulus etkilerini Birlesik Krallilk ve Amerika Birlesik Devletleri ile
karsilastirmali bicimde incelemislerdir. Caligsma, kiiltiir varliklarin1 giindemine alan sanal
miizeler basta olmak iizere pek ¢ok farkli disiplinden kurulusu odak noktasina almasi
yoniiyle 6nem arz etmektedir.

Alanyazinda yapilan incelemelerden elde edilen bilgiler 15181nda, 6zellikle miizeler
etrafinda kurgulanan veri analizi tekniklerinin, miizenin kendi teknik yapisi etrafinda
konumlandig1 anlagilmaktadir. Bu anlamda, genis kapsamli bir sanal miize varliginin
kiiresel cercevede konu alindigi veri madenciligi ya da benzeri bir uygulamasina
rastlanilmamistir. Bu calisma kapsaminda ele alinmis yontemin, sanal miizeler i¢in farklh
alanlarda da kullanim sahasi olusturabilecegi diistiniilmektedir. Arastirmada sanal miize
yapilarina dair farkindalik, sosyal medya platformlarini temel alan veri madenciligi
teknikleri {izerinden smanmustir. Oncelikle, Twitter {izerinden gerceklestirilen gelismis
arama prosediirii uygulanmak suretiyle veri ¢ekilmis; daha sonra bu veriler tarih sirasina
gore ardisik gelecek sekilde siralanmistir. Bu asamalarda, alanyazin taramasi esnasinda
sosyal medya platformlarini kullanmak suretiyle islenecek olan verilerin ¢ekilmesinde ii¢
temel yol tespit edilmistir. Ilgili yollar, Twitter platformunu odak alan siirecler {izerinden
anlatilacaktir. Bununla birlikte, bu yontemler ve elde edilen veriler i¢in, ilgili sosyal medya
platformlarinin kullanim kosullarina uyulmasi, verilerin, hak ihlali doguracak sekilde
kullanilmamasi gerektigi unutulmamalidir.

Alanyazindaki birinci veri ¢ekim yoOntemi, Twitter’n sunmus oldugu API
(Application Programming Interface - Uygulama Programlama Arayiizii) lizerinden Python
programlama dilini kullanmak suretiyle masaiistinde PyCharm gibi gelistirme
ortamlarinda bir koprii olusturulmasi stirecidir. Ancak bu siire¢ i¢in Twitter tarafindan
saglanan bir gelistirici hesab1 edinilmesi gerekmektedir. Buna ek olarak alanyazinda
goriildiigii kadariyla, Tweepy isimli Python kiitiiphanesi gibi ek sistemlerin de, Twitter
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API ile es zamanl olarak kullanildigi bilinmektedir. Tweepy’a alternatif olarak
alanyazinda kullanimi &nerilen kiitiiphanelerden bir digeri ise GetOldTweets’tir. Iki
kiitiphane i¢in de Python programlama dili bilinmesi gerektiginden, dili bilmeyen
kullanicilarin ilgili veri setlerine ulasmalarinin oldukga zorlayici olacag: diistiniilmektedir.
Bu anlamda mevcut sektorde kendisine yer acan ve dogrudan kullanici tarafinda yiiksek
diizeyde kodlama bilgisi gerektirmeyen alternatif {igiincii taraf yazilimlar bulunmaktadir.
Ilgili yazilimlar igin alanyazinda Scrapy, Octoparse ve Mecodify gibi isimlerin
kullanilabildigi dile getirilmektedir. Sadece Twitter degil, herhangi bir baska web
platformu i¢in de ¢alisabilmektedirler. Calisma prensipleri, HTML (HyperText Markup
Language — Koprii Metni Bigimlendirme Dili) olarak son kullanici niine sunulmus kaynak
kodun bulundugu web sitesi lizerindeki element yapilarimi ayiklayarak siniflandirma
esasina dayanmaktadir. HTML i¢inde yer alan etiketler, ilgili yazilimlar dahilinde alt
gruplandirmalarla birlikte yeniden olusturulmaktadirlar. Bu tiir uygulama siireglerinde de
yine belirli bir kullanici deneyimi gerekliligi ortaya ¢ikabilmektedir (Al-Saqgaf ve Berglez,
2019; Mehta vd., 2020; Su ve Chen, 2018). Bu yontemlerin kullanimi esnasinda
basvurulan sistemlerden birinin de Web Archive (t.y.) oldugu bilinmektedir. Ilgili sistemde
Twitter’in belirli araliklarla iceriginde bulundurdugu tweet’lerin, ilgili platform iizerinde
yedeklendigi ve buradaki kiitiiphane verilerinin erisilebilir oldugu goriilmektedir (Zubiaga,
2018). Bahse konu olan iki asama da, sektérde yer alan profesyonel alan uzmanlarinca
kullanilan yontemler olmaktadir. Ancak bu noktada tigiincii yonteme gegmeden Once, web
siteleri lizerindeki element yapilarina odaklanan, “web scraping” araglar1 olarak da ifade
edilen sistemlere dair Twitter’in kullanim kosullarinda yer alan bilgilerden s6z edilmesi
gerekmektedir. Ilgili araglar, otomasyon bigiminde calisan ve veritabam 6zelliklerinden de
faydalanmak suretiyle veriyi siizerek kullaniciya ulastiran araglart simgelemektedir.
Twitter’in ilgili kullanim kosullarinda, gelistirici platformu olarak sundugu Twitter API
disinda scraping (kazima) isleminin uygulanmasina izin verilmedigi; kullanimin Twitter
tarafindan saglanan arayiiz ile yapilmasi ve Twitter tarafindan aktarilan talimatlarla sinirh
kalmasi gerektigi belirtilmektedir (Twitter, 2020). Ayrica, bahse konu olan ilk iki yontem
i¢in de, geriye doniik aramalarda, dogru veriye erisim imkanlar1 zorlu olabilmektedir. Tiim
bu bilgilerden yola ¢ikilarak tiglincii yonteme gelinmektedir. O da, Twitter’in kendi
araylizii i¢inde kullanicilara acik bigimde sundugu Gelismis Arama (Twitter Advanced
Search) modiiliiniin kullanimidir.

Gelismis Arama modiiliiniin, alanyazinda karsilasilan pek c¢ok ¢alismada
(Fornacciari vd., 2018; Henzell vd., 2014; Ovali, 2020; Das vd., 2019), bu calismaya
benzer bicimde kullanildig1 tespit edilmistir. Bu calisma kapsamindaki 6zel nitelikte ve
geriye doniik yapilacak Gelismis Arama motorunun kullaniminda izlenen yol igin,
Twitter’in Yardim Merkezi’ndeki talimatlar takip edilmistir (Twitter Help Center, t.y.). Bu
calismada, tweet’ler kars1 taraftan element odakli olarak kazinmadan, site lizerinden baska
bir platforma indirilmeden ve Twitter’in arayliizii izerinden, dogrudan sayilmaistir.

Gelismis Arama iizerinden gerceklestirilecek aramayi baglatmadan o6nce, 2020
yilinda COVID-19 sebebiyle gerceklesen pandeminin, sanal miize kavramim etkiledigi
diisiiniilen tarih araliklarinin tayinini yapmak adina Google Trends uygulamasina
basvurulmustur. Sekil 1’deki Google Trends veri grafigine bakildiginda, hem “sanal miize”
hem de “virtual museum” olarak ayr1 ayr1 donem yogunluklarinda, benzer bigimde Mart-
Haziran aylar1 arasinda olagandis1 artislar gorildiigii tespit edilmistir. Twitter’daki
yapilacak aramada kullanilacak olan etiket icin, yogunluk ve kiiresel anlamdaki
farkindaligin daha rahat anlagilabilmesi adina, Google Trends’te daha yiiksek ve belirgin
sonuglar ortaya koyan “#virtualmuseum” tercih edilmistir. Bu etiketin kullaniminin bir
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diger nedeni, sadece pandemi esnasinda ya da sonrasinda degil, 6ncesinde de mevcut
olarak kullanildig1 varsayimidir.

Sekil 1. Google Trends’teki Arama Verileri (Mavi-Virtual Museum; Kirmizi-Sanal Miize)

Kaynak: Google Trends (t.y.)

Twitter iizerinde, sonuglarin daha genis tutulabilmesi adina, miizelerin kapanma
stireclerinin dncesi olan Subat ay1 basindan, arama motoru sonuglarina dair yogunlugun
tekrar diisiise gectigi Temmuz ay1 basmma kadar olan tarih araligi hedef olarak
belirlenmistir. Gelismis Arama se¢eneginde kullanilan arama kriteri de “#virtualmuseum
until:2020-07-02 since:2020-02-01 " olarak ifade edilmistir. Kontroller sirasinda, ayni
sekilde “sanal miize” kavrami da Twitter iizerinde test edilmek istenmis; ancak yogunluk
bakimindan Google Trends verileri dolayisiyla kapsam disinda birakilmistir. Dogrudan
#virtualmuseum etiketinin tercih edilmesinin bir diger sebebi de, #sanalmiize etiketinin
ayni tarihler arasinda 2020 yilinda 111 (#sanalmuze igin de 16), 2019 yilinda ise sadece 3
(#sanalmuze igin de 0) sonug vermesi ve bu verilerin kiiresel anlamda yeterli karsilagtirma
imkan1 saglamayacaginin varsayillmis olmasidir. Farkindalik artiginin ge¢mis yillarla
kiyaslanabilmesi admna da, ayni1 ay araliklarinin 2019 yili i¢in de tekrar edilmesi
saglanmistir. Boylece karsilastirmada gozle goriiliir bir fark olup olmadiginin anlagilacagi
distintilmiistiir.

3. Bulgular

2019 ve 2020 yillarinin sayisal verileri i¢in yapilmis sayimlarla filtrelenebilir bir
veri havuzu olusturulmustur. Atilan tweet’ler ve retweet’ler ayr1 ayri, ancak toplam olarak
tekil anlamda sayilmistir. Retweet’ler miikerrer girdi olarak degerlendirilebilecekken,
paylasimi artirmalar1 ve yeni bir farkindalik etkisi olusturabilecegi diisiincesi sebebiyle her
iki y1l i¢in yine de ¢alismaya dahil edilmistir. 2020 yil1 i¢in toplam 1610, 2019 yil1 i¢in de
96 tweet’e ulasilmistir. Konu ile ilgili tweet atilmis giin sayis1 ise 142 olarak tespit
edilmistir. Tespit edilen gilinler disinda, her iki yil i¢in de tweet atilmadigr (2020, 0 ve
2019, 0 oldugu durumlar) durumlardaki gilinler, calismaya etki etmeyecegi diisiincesiyle
inceleme disinda birakilmistir. Bu veriler 1s18inda, 2020 yili ortalama giinliik paylasim
degeri 11,3 (standart sapma: 9,01); 2019 y1l1 ortalama paylasim degeri 0,6 (standart sapma:
0,95) seklinde gergeklesmistir.

Tablo 7. #virtualmuseum Etiketini iceren Gonderilerin 2019-2020 Arasi Karsilastirmasi
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Giinlerin dagilimina bakildiginda ve Sekil 2’de gosterildigi lizere verilerin, Google
Trends ile olduk¢a benzer oldugu ve uyum gosterdigi anlasilmaktadir. Siireg, iic kademe
olarak smiflandirilabilmektedir. Birinci kademede, Mart ay1 oOncesinden, Mart ay1
ortalarina dogru artig kaydeden veri yiikselisidir. Bu donem, sanal miize erisim imkaninin
Ogrenilmesi ve kullanicilar tarafindan sanal miizelere erisim saglayabilecek ortamlarin
duyurularim kapsamaktadir. Ikinci dénem olan Mart basi — Haziran ortas1 aralifiysa,
kullanici farkindaligin en yiiksek oldugu dénemleri simgelemektedir. Ugiincii dénemde ise
sanal miize duyuru potansiyelinin yavas bir bicimde normallesme siirecine girdigi, bununla
birlikte yine de dnceki yillardan ¢ok daha fazla paylasim icerdigi goriilmektedir.

Sekil 2. #virtualmuseum Etiketini Iceren Gonderilerin 2019-2020 Aras1 Veri Grafikleri
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Calismada elde edilen bulgulardan bir digeri de sanal miize ile ilgili gézlemlenen
kavramsal farkliliklardir. Yapilan paylasimlarda, internet sitesi, tasinabilir cihaz
uygulamasi, panoramik turlar ve ii¢ boyutlu simiilasyon sistemleri gibi ¢ok genis bir
yelpazede kullanim yeri buldugu ve kavramsal bir cati gorevi iistlenmeye devam ettigi
goriilmiistiir. Tespit edilen Onemli bir diger konu, geriye doniik tweet’lerin aranmasi
esnasinda zamanla ortaya ¢ikan farklhiliklardir. Tweet’lerin  silinmesi, hesaplarin
kapatilmasi ya da gizlenmesi gibi sebeplerle tweet’lerin sayilarinda degisiklikler olabildigi
goriilmistiir. Bu sebeple, siirekli degisim olabilecegi varsayimiyla, sayim islemi 3 Aralik
2020’de gergeklestirildigi sekliyle, bir daha gilincellenmeden kullanilmaistir.

Sonuc ve Oneriler

(Calisma kapsaminda, sanal miizenin pandemi siirecindeki farkindaliginin, sosyal
medya paylasim sayilar1 odakli etki alani ¢ercevesinde incelenmesine yonelik alanyazin
taramas1 ve veri madenciligi analizi gerceklestirilmistir. Ge¢mis yillara doniik olan veri
madenciligi uygulamalarinda izlenen yontemlere dair, kullanim politikalar1 ve teknik
yeterlikler cergevesinde bazi zorluklar ortaya ¢iktigi anlagilmistir. Bahse konu olan
zorluklar, ilgili sosyal medya platformlar1 tarafindan konulan kisitlamalarla ilgilidir.
Bununla birlikte, yine ayni platformlarin kullanicilara tanidiklari daha detayli arama
prosediirleri {izerinden, ilgili zorluklarin giderilebildigi goriilmiistiir. Arama siirecine
baglamadan Once alanyazindaki etiketlerin varligi incelendigindeyse, sanal miize
kavramina odaklanmaktan ziyade, miizelerin varliklarimi devam ettirmeye calistiklarini
gostermeye yonelik duyuru niteliginde paylagimlarin ana hedef alindig: tespit edilmistir.
Buradan yola c¢ikarak, daha kapsayici kimlikte olan bir etiket se¢imi ile farkindalik
stirecindeki yasanan degisimin daha iyi anlagilabilmesi saglanmistir. Yapilan aramalar
lizerinden ortaya cikan paylasim sayilar1 sonuglarinda, Twitter’in miizeler icin pandemi
doneminde olduk¢a dnemli ve olumlu bir tanitim ortami1 sagladig goriilmiistiir. Miizelerin
cevrimi¢i yansimalar1 olan sanal miizelerin kiiresel anlamdaki etki alaninda, bir 6nceki
yila, yani pandemi Oncesi doneme gore Onemli Olglide genisleme saptanmistir. Ani
yiikselislerin ardindan normal seyrine donen paylasim sayilarinin da yine ayni sekilde
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onceki yila gore daha yiiksek oldugu anlasilmistir. Bu noktada c¢alismanin sahip oldugu
bazi sinirliliklarin da belirtilmesi gerekmektedir.

Calismadaki nicel analiz esnasinda, paylagima konu olan igeriklerin ve bu igerikleri
paylasanlarin niteligi, ne kadarlik bir begeni etki alan1 olusturdugu gibi unsurlar kapsam
disinda birakilmistir. Hedef alinan etiketin, igeriginde yer alan sanal miize verilerinin hangi
tipteki varlig1 simgeledigine, kurumsalligina ve miikerrer olup olmadigina bakilmamuistir.
Bu haliyle veriler, bir etki alan1 genislemesini isaret etse de, sanal miizenin uygulama
tiirleri bakimindan kullanicilar nezdinde kabul goriisii hakkinda ek bilgi saglamamaktadir.
Ayrica, gegmise doniik bir arama yapildigindan dolay1 bazi verilerin zaman zaman degisim
gostermesi ile de kars1 karsiya kalinabilmektedir. Ancak bu degisimin, yakin yillar
arasinda farkindalik ¢iktisinin sonucuna etki edecek biiyiikliikte olmadigi kabul alinmstir.

Ilerideki galismalarda, giincel tarih araliklarin1 baz alarak Twitter API {izerinden
uygulama tiirlerine goére bir smiflandirma yapilmast ve kullanicilarin  begeni
ortalamalarinin hesaplanmasi 6nerilmektedir. Bu hesaplamanin daha sonra miizelerin kendi
koleksiyon paylasimlarindaki geri bildirimler ile uyumlu olup olmadiginin
karsilagtirillmasinin, sanal mizelerin gelecegi hakkinda daha net veriler saglayacagi
diisiniilmektedir. Calismayla ilgili ikinci Oneriyse, alanyazin taramasinda bahsedilen
sosyal medya etiketlerine yonelik de ilgili ¢aligmanin Twitter API tlizerinden farkli tarihler
icin de tekrar edilmesidir. Kitlesel anlamda, bu calismada analizi yapilan etiket ile
karsilastirildiginda, alan disindan kisilerin de katilacagi ve c¢ok daha yiiksek sayida
paylasim oranlarina ulasilabilecegi varsayilmaktadir. Boylece, analizlerin daha yiiksek
isabet oraniyla agiklanmasi miimkiin olabilecektir. ileride yapilacak olan ¢alismalara dair
liciincli Oneri de, analizin derin 6grenme (deep learning) yoOntemleriyle Twitter API
tizerinden siireklilige sahip yapida bir uygulamaya tabii tutulmasim kapsamaktadir.
Miizelerin, pandemi sonras1 donemdeki varliklarin1 korumalar1 adina, ne tiir bir kullanici-
ziyaret¢i aligkanligr gelistiginin, sosyal medya verilerini kullanan derin 6grenme
yontemleriyle daha iyi anlagilabilecegi diistiniilmektedir.

Extended Abstract

Recent developments in communication technologies have created new
perspectives for industries ranging from entertainment to physical production. And while
the COVID-19 pandemic had a serious impact on different industries, museums were one
of the main entertainment venues affected by many factors of daily work based aspects.
Museums faced some monetary losses because of continuing staff and maintenance
expenses, Due to their forced temporary closures, income losses of some museums reached
to 70% (Kotarba-Morley, 2020). Consequently, this kind of situation pushed museums for
new searches and therefore museum actions for interactivity have changed over time
during COVID-19 pandemic. At that point, new communication technologies and their
adaptation processes took much more important place in daily business for museums.
Some museums tried to adapt themselves into this new era and environment through
different attempts. Because of the outcomes of this pandemic, today, there are different
perspectives and methods for museums.

Some of the communication methods captured in the pandemic were already
known. Global attention made these perspectives more useful and visible around the world.
These methods have become tools to improve the latest positions in market rather than just
being only social interaction opportunities. Today, these effects can be listed as two
different headers. The first elements are interactive three dimensional simulations,
photographical illustrations or real-time conferences such as game based learning-visitor
experiences, panoramic tours, audio-video based tours and other similar technologies.
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Some of them mentioned and announced time by time in prestigious media organizations
such as Forbes and The New York Times (Bloom, 2020; Farago, 2020). The second
elements are generally widely structured on social media platforms. This study set out to
analyze the second part of these communication based elements, through museums and
their web based systems. To understand the outcomes or impacts of these systems,
background of actions taken on internet by museums needs to be reviewed.

Authorities from different places around the world, decided to shutting down
museums partially and periodically in the first months of the COVID-19 pandemic
(Pogrebin, 2020; Yan, 2020; Stephens, 2020). The pandemic has guided museums into
different directions due to uncertain closures and late extensions of those closures. Web
based social interactions were among the possible answers for museums and they have
used them as an opportunity with different aspects. In this study, these opportunities were
analyzed through social media posts. Because, social media posts created a visible impact
on web for museums. For example, they have used several hashtags on Twitter to support
and promote virtual activities throughout the world. Some of those tags were
#MuseumsUnlocked,  #MuseumFromHome, #ClosedButOpen, #ClosedButActive,
#ArtyouReady, #MuseumsThankHealthHeroes and #MuseumBouguet (Marchese, 2020;
Zuanni, 2020; Kasapoglu Akyol, 2020). These posts are created to make museums more
interactive during lockdown period. But there is an another important hashtag needs to be
mentioned. That hashtag is #virtualmuseum which means that logically related virtual
collections of a museum (Schweibenz, 1998). It would be important to understand
outcomes and impacts of this hashtag to make much more clear assumptions for museum
identities through digital reflections. Twitter was chosen as main data pool to retrieve user
posts on museum related interactions. A comparison planned between years of 2019 and
2020 for each February, March, April, May, June and July months. These months were
selected by the aspects of pandemic effect. It was also checked via Google Trends through
using “virtual museum” search to make comparison clearer. It was assumed that 2020
would have higher tweet ratios than 2019 for #virtualmuseum hashtag, which would mean
the pandemic had a clear effect on awareness through social media.

The aim of this study is to determine the rate of virtual museum awareness on
social media through using a directly related #virtualmuseum hashtag. This study is
structured into three partitions. The literature review about virtual reflections of physical
museums during the pandemic is followed by method for data mining procedures and
virtual museum interactions. The study is concluded by the results and comments based on
the outcomes. This research uses a manual data mining method based on Twitter’s
Advanced Search tool. In total 96 tweets from 2019 and 1610 tweets from 2020 have been
captured which include #virtualmuseum hashtag. Data mining graphics also confirmed a
possible correlation together with Google Trends. The results obtained from this study has
shown that the #virtualmuseum hashtag has a remarkable interaction rate by comparing the
before and after time period of the pandemic. However, this study has got some
limitations. Repetetive tweets have not been excluded from data due to need of maximize
the global effect. Also, user status updates, likes, retweets or similar controls for identities
have not been designated. For a future research, it is suggested to analyze other hashtags
rather than only #virtualmuseum, to learn more about global effects of museum
interactions across the disciplines.
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Oz

Materyalizm, toplumsal degerler ile insani iliskilerin dnemini kaybedip, madde sahipligine yonelik
bir yagam bic¢iminin yiikselisini isaret eden ve genellikle olumsuz anlamlarla yiikli bir kavramdir. Bununla
birlikte materyalizm yoksulluktan kurtulmak ve daha varlikli bir yagam arzusu seklinde olumlu bir anlam da
iistlenebilmektedir. Bu noktada materyalizmin ara¢ olarak mi yoksa amag¢ olarak mi1 benimsendigi 6énem
kazanmaktadir. Ancak materyalizmin ne zaman ara¢ ne zaman amag haline geldigini tespit etmek miimkiin
olamamaktadir. Bu nedenle 6zel miilkiyet sahipligine, olumlu bir anlam yiikleyen genis bir literatiir olsa da
materyalizm genellikle olumsuz ¢agrisimlari ile anilmaktadir. Ancak materyalizmin egemen bir diinya goriisii
olmasi igin insani iliskiler iginde materyalizmi besleyen bir etkinin olmasi gerekmektedir. Ozne kendini
sadece toplumsal bir rekabet i¢inde degil, i¢inde bulundugu toplumsal tabakadaki konumuna gore
degerlendirir. Kisi, kendi toplumsal konumunu degerlendirmek tizere bir referans grubu kullanmirken i¢inde
bulundugu toplumsal tabakaya gore yoksullagsma hissi yasamasi kiside bir stres yaratir. Bu baglamda 6zne,
toplumsal tabaka igindeki hareketlilige bagli olarak bir yoksunlagma, statli ve saygi kaybi hissinden
korunmak {izere materyalist bir egilim sergilemeye baglar. Kentlesme ve iletisim araglar1 6znenin kendisini
konumlandirmak tizere kullandig1 referans grubunu genisleterek yoksunluk hissini ve buna bagli materyalist
egilimleri giiclendirir. Sosyal medya bu noktada radikal bir etki yaratir. Zaman ve mekandan bagimsiz olarak
isleyen sosyal medya, kisinin kullandig1 dl¢egi genisletirken yoksunluk hissi ve materyalizme nitelikli bir
katki saglar. Bu ¢alismada sosyal medya kullaniminin yas ve kullanim siiresine bagli olarak sosyal medya
bagimliligi, kisisel goreli yoksunluk ve materyalist kisilik egilimi ile iligskisi incelenmistir. Calisma igin
veriler 2021 yil1 Ocak ay1 i¢inde basit rastgele 6rneklem yoluyla e-anket seklinde toplanmistir. Toplanan 347
veri seti SPSS paket programinda istatistik hipotez testleri ile incelenmistir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal Medya Bagimhilhigi, Kisisel Goreli Yoksunluk, Materyalizm

THE EFFECT OF SOCIAL MEDIA USAGE ON PERSONAL RELATIVE
DEPRIVATION AND MATERIALIST PERSONALITY TENDENCY

Abstract

Materialism is a concept generally mentioned with negative meanings by losing the importance of
social values and human relations and marking the rise of a way of life towards substance ownership. At the
same time, materialism can also assume a positive meaning in the form of escaping poverty and the desire for
a wealthier life. At this point, it becomes important whether materialism is adopted as a tool or as a goal.
However, it is not possible to determine when materialism used as a tool or becomes the goal of life.
Therefore, although there is an extensive literature that gives a positive meaning to private property
ownership, materialism is often referred to with its negative connotations.However, for materialism to
become a dominant worldview, there must be an influence that feeds materialism in human relations. The
subject evaluates self, not only in a social competition but according to position in the social layer s/he is in.
When a person uses a reference group to evaluate his/her social position, experiencing a feeling of
impoverishment according to the social layer s/he is in creates a stress for the person. In this context,
depending on feeling of deprivation caused from the mobility within the social layer; subject begins to
produce a materialist tendency to avoid a sense of loss of status and respect. Urbanization and
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communication tools strengthen the sense of deprivation and associated materialist tendencies by expanding
the reference group that the subject uses to positioning self. Social media has a radical effect at this point.
Social media, which operates independently from time and place, expands the scale used by a person and
makes a qualified contribution to the feeling of deprivation and materialism. In this study it is examined that
the effect of social media use on social media addiction, personal relative deprivation and materialism
depending on age and social media using duration. Data for the study were collected in the form of e-
questionnaire through simple random sampling in January 2021. Collected 347 data sets were analyzed by
statistical hypothesis tests in the SPSS package program.

Keywords: Social Media Addiction, Personal Relative Deprivation, Materialism

Giris

Materyalizm, toplumsal ve bireysel yasamda getirdigi olumsuzluklarla anilan bir
kavramdir. Ozellikle tliketim toplumu ekseninde yapilan tartigmalar, genellikle
materyalizmin bireysel doyum ve toplumsal degerler konusunda yarattigi asmmaya
odaklanmaktadir. Ancak biitiin zararli etkilerine ve bu konuda yapilan normatif, akademik,
toplumsal elestirilere ragmen materyalizm varligint giiclendirerek koruyan bir olgudur.
Ciinkii materyalizme yonelik normatif elestirilerle, giindelik gergeklik arasinda bir
uyusmazlik bulunmaktadir. Giindelik gerceklik icinde materyalizmi destekleyen ve

giiclendiren unsurlar bulundugu siirece, kitleler ileri siiriilen normatif 6geleri de bir tiir
gosteriye doniistiirerek tiikketmektedir.

Materyalizmi, modernite ile birlikte yiikselten iki egilim s6z konusudur. Birincisi
modernite ice kapali toplumsal tabakalar1 yikarak sosyal hareketliligin miimkiin oldugu
siifli toplum tipini ortaya ¢ikararak bireylere meta sahipligi iizerinden bir toplumsal statii
ediniminin Oniinii agmustir. Toplumsal tabakalarin metalar ve metalara atfedilen statii
degerleri {izerinden firettigi ayrimlar (Bourdieu, 2015, s. 144) modern toplumsal
etkilesimde moda ve liiks tiikketimini yogunlastirir. Modernitenin, materyalizm
konusundaki ikinci 6nemli itkisi verili toplumsal konumlar1 meta sahipligi ekseninde
istikrarsizlagtirmasidir. ' Yani modernite toplumsal stati konumunu, meta sahipligi
Ol¢eginde yiikselme firsat1 ile dliigme olasilifina ayn1 anda tabi kilarak bireyleri metalar
tizerinden rekabet edilen bir zemine yerlestirir. Bireylerin birbirini meta sahipligi
tizerinden degerlendirdigi bir toplumsallikta materyalizme yonelik normatif Onermeler
gittikge gecersizlesir.

Kentlesme, modernitenin kendini gerceklestirdigi siirectir. Kentlesme, meta
sahipligi konusunda iki onemli etki ile materyalizme katki sunar. ilk olarak kentlesme
toplumsal geometriyi genisleterek bireyin icine dahil oldugu arzu agini genisletir. Kisi,
etkilesim ve miilk ediniminin mekanla sinirli oldugu bir zeminden, parasallasmis ve
smirsizlagmis bir etkilesim agina dahil olarak arzulayabilme olasiliini muazzam olgiide
genisletir. Ikincisi kentlesme bireyleri akiskan ve istikrarli olmayan bir toplumsal tabakalar
agma dahil eder. Bu esnada 6zne kendi toplumsal konumunu kirsal mekana oranla daha
genis mekana yayillmis, kalabalik ve istikrarsiz bir kitle karsisinda Ol¢tiigii icin bir
degersizlesme hissi yasar. Bireyin 6zgilin toplumsal giicii ile kendini 6l¢ekledigi ¢ergeve
arasindaki mesafe derinlesir. Bu nedenle kisi hem arzunun miimkiin hale gelmesi hem de
kendisine yonelik duyumsadigi konum kaybini gidermek {izere materyalist bir egilim
sergilemeye baslar.

Elektronik iletisim araclari, modern c¢ag boyunca toplumsal etkilesimin
gergeklestigi ¢evreyi genisletmis; dolayisiyla kisinin dahil oldugu toplumsal ag da buna
bagli olarak geniglemistir. Ek olarak goriintiilii iletisim araglari, iletinin igerigini bigime
dolayisiyla anlik uyarilmaya ve buna baglh hazza yonlendirir. Dolayisiyla 6zne, gorsel
iletisim araclar1 giindelik yasamdaki giiciinii arttirdik¢a diinyay1 bi¢im ve sahip olunan
metalar lizerinden degerlendirir. Bu noktada yine de iletisim araglarmin giici sinirhdir.
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Arzu nesnesinin belirli bir mesafenin Gtesinde olmasi arzuyu yok eder. Dolayisiyla
goriintiili iletisim araclarindaki imgeler kiside belirli oranda bir arzu yaratma potansiyeli
tagisa da kisinin i¢inde bulundugu sosyal c¢evre ve kisinin imge ile arasindaki asilamaz
toplumsal konumu bu arzuyu ve buradan kaynaklanan yoksunlugu yatistirir. Sosyal medya
bu noktada cok gii¢lii bir etki gosterir. Sosyal medya ile kisinin i¢ine dahil oldugu
toplumsal ag arzu nesnelerini asir1 derecede yakinlastirir. Artik bu imgeler imkansiz bir
mesafeden degil, yakin ¢evreden kaynaklanmaktadir. Aslinda bu imgeler 6znenin yakin
cevresinden yayilsa da kiiltiir endiistrisinin yaydigi imgelere gore sekillenen,
yonlendirilmis imgelerdir. Ancak kisinin gordiigii referans ¢evresi artik yakindaki tanidik
kisi oldugu icin kisi arzuyu ve duyumsadigi yoksunlugu yatigtiramaz. Ek olarak sosyal
medyada iiretilen icerikler tasarlanmis ve iretilmistir. Kisilerin gosterdikleri toplumsal
konumlar ile gercekte yasadiklari iktisadi kosullart arasinda bir farklilik vardir. Ancak
Ozne tretilmis olsa da bu igerikleri, toplumsal gerceklik olarak ele alir ve kendi 6zgiin
konumunu bu gerceklige gore dlgekler. Dolayisiyla iktisadi gerceklik ile sosyal medyada
olusan toplumsal etkilesim arasinda bir uyusmazlik belirir. Bu nedenle 6zne yasadig1 arzu
ve hissettigi yoksunluk duygusunu yatistirmak iizere materyalist kisilik egilimini
giiclendirir.

Bu noktaya kadar c¢izilen cergevede olusturulan bu calisma materyalist kisilik
egilimini, hissedilen kisisel goreli yoksunluk duygusu ve bu duygunun yas ve sosyal
medya kullanimina bagli degisimi esliginde ele almaktadir.

1. Materyalizm

Materyalizm sosyal bilimler literatlirii icinde celiskili bir konum {iretir.
Materyalizm ve 6zel miilkiyet, bir yandan bireyin hukuksal konumunu garanti altina
alarak, kisinin siyasal iktidar ve geleneksel statiiler karsisindaki 6zerkliginin altyapisini
olustururken diger taraftan meta fetisizmi yoluyla kisiyi kendi egemenligi altina alir.
Kapitalizmde metalar 6zgiin bir gii¢ ile dolar. Nesnelerin kullanim degerinin mistik bir
yonii yokken, nesneye atfedilen degisim degeri ona mistik bir rol atfeder (Marx, 2007, s.
171).

Materyalizmin, kapitalist modernite esliginde tarihsel bir yiikselisi s6z konusudur.
Modernite 06zl itibariyle geleneksel hiyerarsik iktidar modelinin ve toplumsal
tabakalasmanin karsisina, yetenek ve liyakate dayali bir simif toplumunu gegirerek
demokratiklesmenin Oniinii acar. Materyalizmin tarihsel yiikselisinin arkasindaki tarihsel
arka plan Avrupa’da gergeklesmistir. 11. yiizyildan itibaren kentsel alanda ylikselise gegen
burjuvazi, 6dedigi vergiler ile merkezi kralliklarin {icretli ordular kurarak feodal liderler ve
aristokratlar karsisinda gii¢glenmesini saglamistir. Gittikce parasallagan hayat, toprak sahibi
feodallerin yoksullagsmasin1 dolayisiyla krala ve merkezi devlete tabi oluslarmin 6niinii
acmis, giindelik hayatin siddet ve soyluluk yoluyla sekilleniginin oniinii kesmistir (Elias,
2015, s. 10). Kral ve feodalite karsisinda yiikselise gegen burjuvazi geleneksel tabakalagsma
yoluyla iistiinliik iddiasinda bulunamayacag i¢in hukuksal esitlik ve ekonomik performans
Ol¢eginde toplumsal 6nemin vurgulandigi bir yasam bi¢iminin yiikselisini saglamigtir
(Elias, 2015, s. 403).

Sinifli toplumun istlinleri olan burjuvazi ile tabakalar sisteminin istiinleri olan
aristokrasinin toplumsal anlamda ve sarayda karsi karsiya gelmesi siddetin arka planda
kaldig1, 6zdenetimin yiikseldigi ve inceltilmis davranislara dayali Avrupa uygarligini
ortaya c¢ikarmustir (Elias, 2013, s. 155-198). Bu siirecte agik siddetin yerini dolayli,
davranis ve beden iizerinden ifade edilen istlinlilk bigimleri almistir. Burjuvazinin
yiikselisi Avrupa’da toplumsal formasyonun ¢ok daha verimli bir hal almasini saglayan
¢tkar ilkesini yilikseltmistir. Hem burjuvazi hem de burjuvazinin giiciinii aldig1 ekonomik
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rasyonalite Ongoriilebilir bir devlet yonetimi ve 6ngoriilebilir devlet yonetiminin kendini
yaslayabilecegi bir birey talep etmistir. Bu baglamda Ronesans’a dek toplumu yoneten ana
ilke olan tutkularin dini ilkelerle bastirilmasinin yerini, tutkularin ¢ikar yoluyla
yonlendirilmesi fikri almistir (Hirshman, 2008, s. 37). Iktisadi ¢ikar, 1liml1 ve rasyonel bir
tutku olarak diger tiim tutkularm karsisinda yiiceltilmistir (Hirshman, 2008, s. 59). iktisadi
cikarin toplumsal formasyonun merkezine yerlesebilmesinin nedeni; ¢ikar ilkesinin uzun
vadeli bir rasyonalizasyonu zorlamasi ve toplumsal aktorleri kisa vadeli tutkuya dayali
davraniglarindan uzaklastirarak ongoriilebilir hale getirmesidir. Burjuvazinin yiikselisi ve
bu yiikselise bagli rasyonalizasyon toplumsal olanin yonetilmesine yonelik yeni bir ilkeyi
yiikseltirken dini alan buna cevap vermis; Protestan Devrimi ile dini ilke ile iktisadi ilke
arasindaki karsithik bir uzlasiya kavusmustur. Protestan Devrimi ile orgiitlenen kapitalizm
seylesmis (Weber, 2009, s. 157) ve otonom bir yapi arz ederek modern ¢ag boyunca
kiiresellesmistir.

Ongoriilebilirlik ve uzun vadeli ydnetim; toplumsal y&netimi geleneksel otoriteden
ve kisilerin kim oldugundan uzaklastirarak, rasyonel-hukuksal bir zemine yerlestirir
(Weber, 2011, s. 409). Toplumsal aktorlerin benliklerinin g¢ikarlar lehine biirokratik bir
yapt altinda diizlestirilmesi bireyi kontrol altina alir, dngoriilebilir hale getirir ve toplumsal
sistemi gii¢lendirir. Bu baglamda Weber’in demir kafesi tam da bireyi baski altina aldig:
yerde toplumsal formasyonu giiclendirerek toplamda bir fayda ve zenginlesme saglar.

Ancak modern insan, insan fetisizminden kurtulmanin faturasini meta fetisizmi ile
O0demis gibidir (Zizek, 2004, s. 41). Modern ¢ag boyunca meta fetisizmi ve meta
fetisizmine bagl faydaci akil seyleserek toplumsal alani ele gecirmistir. Bu nedenle
Marx’1n kapitalizm karsisindaki konumu celiskilidir. Insanlar1 geleneksel iistiinliiklerden
kurtaran parasallagsma ve kapitalizm, Orta Cag’1 ve kapali statli gruplarini yiktig1 icin Marx
tarafindan oviiliirken (Berman, 2005, s. 162); ayn1 para, meta-fetisizmi yoluyla insan1 yeni
bir egemenlik bigimi altinda baskiladigi i¢in yerilir (Ritzer ve Stepnisky, 2014, s. 59).

Meta-fetisizmi ve materyalizm modern ¢ag boyunca yiikselmistir. Bireylerin
metalar iizerinden iligkiye girisi ile modern kardeslik ideolojileri -6zellikle milliyetcilik-
zaman zaman iligkiye girse de modern ¢ag boyunca bireyin ¢ikar1 ve materyalizm
giclenmistir (Horkheimer, 2005, s. 66-67). Savaslar ve toplumsal krizler toplumsal
dayanigsma oriintiilerini giiclendirse de II. Diinya Savasi sonrasinda kapitalist biirokrasinin
kiiresellesmesi ve savas yerine ekonomik bagimliliklarin ge¢mesi, iktisadin hayatin
merkezine ¢ok daha belirgin bir bigimde yerlesmesini saglamistir. Neo-liberalizmin iirettigi
giindelik yasam birey ve toplum arasindaki ¢ikar birligini belirsizlestirerek, materyalizmin
birey tarafindan igsellestirilmesine nitelikli bir katki saglamistir. Ancak neo-liberalizm bir
sebep degil var olan bir egilimi giliglendirici ve hizlandirict bir faktoér olarak islev
gérmiistiir. Materyalizm ve bireysel c¢ikar zaten Avrupa modernliinin ve kapitalizmin
kurucu ilkesi olarak varliklarint modern ¢ag boyunca gii¢clendirmistir.

Modernitede makro alanda yasanan bu doniisiim bireysel diinyaya smifsal
hareketlilik, mekansal donilisim ve go¢ yoluyla islemistir. Kirsal yapilara bagli kati
toplumsal Oriintiilerin asinmasi, bireysel hareketliligin artmasi ve kapitalist bir ekonomiye
dahil olus; yalnizca iktisadi bir doniisiimi degil iktisadi doniisime bagli bir zihinsel
dontisimi de giliclendirir. Kentlesme kisilerin kim oldugunu arka plana iterek meta-
merkezli faydaya dayali bir yasami ve buna bagli aragsal akli egemen kilarak materyalizmi
giiclendirir. Kentlesme gii¢, bireysellik ve tutkuyu bastirmaya yonelik dini gelenege dayali
toplumsallagmay1 zayiflatarak; piyasa, hukuk ve c¢ikara dayali bir yasam bi¢imini
yerlestirir. Kentlesme boylece geleneksel otoritenin, raysonel-yasal otoriteye doniismesinin
cisimlesmis halini olusturur (Caille, 2007, s. 48).
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Kentlesme bireysel yasama materyalizmi birkag¢ ydniiyle isler. Ilk olarak geleneksel
yasam bicimlerinden ¢ikan insanlar toplumsal statii ve saygi konumlarmi istikrarli bir
bi¢imde hissedemezler (Macionis, 2015, s. 250). Hissedilen statii tutarliliginin diismesi
bireyleri miilk ve liikks tiiketimi yoluyla bunu talep etmeye iter. Diger taraftan tiiketim
yoluyla elde edilen statiinlin yiikseltilebilmesi olasilig1r bireyleri iist simiflarin tiikketim
mallarim tiikketmeye sevk eder. Boylece toplumsal tabakalar arasinda farklilasma arayis1 ve
taklit yoniinde bir yaris baslar. Bu nedenle Protestanliga dayali kapitalizm liiks tiiketimi ve
buna dayali hazza izin vermezken (Weber, 2009, s. 147), kentlesmeye dayali otonom
kapitalizm milk edinme ve gosteris tiiketimi eksenli olmustur. Tiiketim yoluyla elde
edilebilen statii, tiikketilemeyen nesnelere yonelik arzuyu ve dolayisiyla materyalizmi
destekler.

Kentlesmenin yarattigt bir diger Onemli dinamik toplumsal geometriyi
genisletmektir. Toplumsal geometri, Georg Simmel tarafindan kullanilmis bir kavramdir.
Grup biytkligi ve mesafe toplumsal geometriyi olusturur. Mesafe, kentlesme ve
materyalizmi a¢iklamaya yonelik merkezi bir kavramdir. Nesneye yonelik arzu mesafeden
dogar. Arzu, nesnenin irademize teslim olma direncinden dogar (Simmel, 2014, s. 31).
Arzunun var olabilmesi ancak uygun bir mesafenin korunabilmesi ile miimkiin olur, ¢cok
yakin ve siradan olan ile ¢ok uzak ve imkansiz olan arzuyu yaratamaz. Bu nedenle degerli
olan, belirli bir mesafede olandir. Para, insan iliskilerini sinirsizlastirarak toplumsal
geometriyi sonsuzlastirir (Ritzer ve Stepnisky, 2014, s. 167-178). Boylece kentlesme
stirecinde miibadele iliskilerinin sinirli diinyasinin yerini parasal mekanin sonsuzlugu alir.
Bireyin arzu ufkuna giren ve bireyin talebine direnen nesnelerin varlig1 ¢ogalarak arzuyu
ve hasedi kigkartir.

Boylece modernitenin kendini gergeklestirme alani olarak kentlesme tiiketim
mallar1 yoluyla statii vurgusuna yonelik rekabet ile toplumsal gemoetrinin geniglemesinden
kaynaklanan etkilerle hayati faydaci akla ve materyalizme dogru yonlendirir. Bu esnada
toplumsal degerler ve gelenege yonelik normatif kategoriler asimir. Bu nedenle
materyalizm genel olarak olumsuz bir olgu olarak adlandirilmistir. Buna karsin Richins ve
Dawson (1992), materyalizmin kendi kendine yetmek, yoksulluktan kurtulmak gibi 6nemli
motivasyonlar1 da icerebilecegini belirtmektedir. Bu baglamda materyalizmi aragsal ve
amagsal olarak ikiye ayirmaktadirlar. Aragsal materyalizmde nesneler hayat1 kesfetmek ve
ilerlemenin bir araci olurken, amagsal materyalizmde sahiplik temel amag¢ haline
gelmektedir. Richins ve Dawson’un amagsal materyalizm olarak adlandirdiklar1 c¢ergeve
aslinda Marksist literatliriin meta fetisizmi olarak adlandirdig1 siireci tarif etmektedir.
Ancak Richins ve Dawson da materyalizmin aragsal ve amagsal olarak nasil
ayrimlanabileceginin belirsiz oldugunu tespit ederler.

Ancak bircok calisma gostermektedir ki materyalizm bagh basina bir olgu degil,
giivensizlik duygularinin {iziicii etkilerini azaltmaya yonelik telafi edici bir stratejidir
(Kasser ve Kasser, 2001). Kisi kendi toplumsal konumuna ve benligine yonelik bir tehdide
karst materyalist egilimleri benimsemektedir. Bu baglamda Kim ve digerlerinin (2016)
yaptiklar1 ¢calisma gostermektedir ki kigisel goreli yoksunluk algisi; giic duygusu, benlik
saygisi, duygusal belirsizlik, yillik gelir ve egitim kazanimlarinin 6tesinde daha giiclii bir
bicimde materyalist kisilik egilimi {izerinde yordayici bir etkiye sahiptir. Bu baglamda
Simmel’in toplumsal geometri kavrami, kentlesme ile iliski i¢inde yoksulluk agisindan da
onemlidir. Toplumsal geometrinin genislemesi kisinin kendi 6z degerini 6l¢tiigii dlgegi de
genisletir ve kisinin 6z degeri niteliksel olarak kiigiiliir, dolayisiyla kisi 6z degerini ve
toplumsal varolusunu bir yoksunluk seklinde duyumsamaya baslar.
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Cizilen gerceve icinde meta fetisizmi ile benlik savunma stratejisi arasinda farkl
anlamlar kazanabilen materyalizmi Richins ve Dawson  (1992); meta merkezli
materyalizm, mutluluk merkezli materyalizm ve sahiplik tanimli materyalizm olarak 3
baslik altinda ele alir. Meta merkezli materyalizmde meta sahipligi temel amacken,
mutluluk merkezli materyalizm ya da sahiplik tanimli materyalizmde kisi mutluluk ya da
basar1 gibi toplumsal tanimlara ulagmak i¢cin madde sahipligine odaklanmaktadir. Marksist
anlamda bu kisiler bir tiir meta fetisisti olarak goriilebilir olsa da meta kazaniminin
arkasinda toplumsal basari1 ya da mutluluk simgelerinin edinimi bulunmaktadir. Bireylerin
sahip olma arzularmin arkasinda genellikle agk, arkadaslik ya da basar1 gibi bagka bir
dolayim vardir. Statii ve saygidan kopuk olmak insanlarda bir stres olusturur (Hari, 2020,
S. 144) ve bunu tolere etmek {izere materyalist bir egilim gelistirirler.

Sonug olarak yasanilan cografyanin genislemesi kisinin kendisini kiyasladig: statii
ve saygl Olcegini genisletir ve buna bagli olarak kisinin kendisine atfettigi statii ve saygi
miktarini azaltir. Bu gelismeye ek olarak iletisimin dijitallesmesi sonucu yakin fiziksel
cevredeki insanlarin ayni oranda genisleyen bir 6l¢egi kullanmasi, bu kisilerin birbirine
atfettigi statii, saygi ve deger miktarin1 da digtiriir. Diger taraftan kisinin gorsel iletisim
araglart dolayistyla arzu ufkunun genislemesi yoksunluk duygusunu iktisadi degil,
sosyolojik anlamda derinlestirir. iktisadi 6lgek toplumun tiim kesimlerine y&nelirken,
toplumsal 6l¢ek merkezde yer alan statii ve saygi gostergeleri tarafindan sekillendirilir.
Dolayisiyla kisinin hayatta gosterdigi performans yoluyla elde ettigi iktisadi kazanimlar ile
Kisinin kullandig1 toplumsal arzu 6lgegi arasindaki mesafe agilmaya baslar. Nihai olarak
etkilesimin gerceklestigi toplumsal geometri genisledik¢e ve gorsel iletisim araglart bu
geometrinin merkezi imgelerini iirettik¢e, kisi de i¢inde bulundugu toplumsal ¢evre de
statii ve saygi gostergelerini genisleyen bir 6lcegin merkezine gore degerlendirdikleri i¢in,
hem toplulugun hem de toplulugun i¢indeki bireyin yoksunluk hissi derinlesir. Toplumsal
geometrinin merkezinden gelen giiglii simgeler, grup tiyelerinin kendilerine ve birbirlerine
yonelik kullandigr statli ve saygi gostergelerini yoksunlastirdigi i¢in toplulugun ve bireyin
yoksunlagmasina yol acgar. Toplumsal statii ve saygi gostergelerinden yoksun kalan birey
materyalist bir egilim ile yoksunlugunu gidermeye ¢alisirken, benzer bir egilim grubun tiim
tiyeleri tarafindan tiretilecegi i¢in materyalizm toplumsal iliskilerde artan oranda belirleyici
olmaya baglar.

2. Iktisadi Yoksulluk ve Toplumsal Yoksunluk: Oznenin Degisken Konumu

Insanin, hayatin1 bedensel ve ruhsal olarak saglikli bir sekilde devam ettirmesine
yetecek kadar varliga sahip olmamasi olarak tanimlanabilecek olacak yoksulluk kavrami
tarihsel bir olgu olarak varligim her zaman korumustur. Insan hayatinin bedensel
gereklilikleri nispeten tanimlamasi kolay bir kavram olarak mutlak yoksulluk kavrami ile
ifade edilir. Zor olan tanimlama ise insan ruhunun ya da benliginin ihtiya¢ duydugu
gereklilikler {izerinde ortaya ¢ikmaktadir. Ihtiyaglarin karsilanamamasi seklinde
tanimlanabilecek olan yoksulluk kavramsallastirmasinda “ihtiya¢” kavraminin belirsizligi
ve degiskenligi yoksulluk kavramini belirsiz hale getirmektedir (Arabaci, 2016). Mutlak
yoksulluk zorunlu tiiketim mallarina ulagabilmeye yonelik iktisadi bir kavramken, goreli
yoksulluk bireyin toplumla iligkisinden dogan sosyolojik bir kavram olarak belirmektedir
(Aksan, 2012). Bu nedenle goreli yoksulluk toplumdaki akiskanlik ve hareketlilikle birlikte
stirekli degisebilecek olan bir algilama bigimidir. Son yillarda ise yoksulluk kavramini
insani yonleri ile ele alan tanimlama girisimleri artmaktadir (Ozcan, 2016). Burada ¢alisma
acisinda dnemli olan, hissedilen goreli yoksunlugun ihtiyaglardan degil, iliskiden dogan bir
algilama bigimi olmasidir.
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Kiiresellesme, uluslararas1 alanda mutlak yoksullugu arttirmaktadir. Dijital
piyasalarda gezinen 0zgilir sermaye, hukuksal ve siyasal bir diizlemde kiiresel alanda
hareket eder hale gelirken, kitleler mekanin katiligina ve mekanda hiikiim stiren politik-
hukuksal sinirlamalarin siirekliligine mahkim olarak kalmistir (Bauman, 1999, s. 39).
Kiiresel olgekte servetin yeniden dagitimini miimkiin kilan mekanizmalar olmadig1 gibi,
esitsizligi derinlestiren birgok uygulama ve mekanizma s6z konusudur. Sermayenin
akisinda denetimden kagma ve karlilig1 arttirma mantig1 vardir. Uretimin degisik bolgelere
kaydirilmasinda temelde ii¢ etken yatmaktadir; diisiik iicretler, sanayi atigini temizlemenin
maliyetinden kac¢inmak, iiretim ve dagitim i¢in gerekli olan alt yap1 hizmetlerini vergiden
bagimsiz bir sekilde devletin iistlenmesini saglamak ve toplumsal taleplerin dogurdugu
vergi baskisindan kagmak (Wallerstein, 2007, s. 67). Bu durum Kkitleleri ve biirokratik
orgiitleri sermaye karsisinda edilgen hale getirmekte ve mutlak yoksullugu
yayginlagtirmaktadir. Ancak mutlak yoksulluga ek olarak kiiresellesme ve kiiresellesmenin
akigkan toplumsal etkilesimini iireten mobil iletisim araglar1 ve sosyal medya platformlari
goreli yoksullugu da derinlestirmektedir. Sanayilesmis olarak adlandirilan toplumlarda
yoksunlugun ve ihtiyacin tanimi hizla degismektedir, bu toplumlarda zorunlu mallarin
tilketimi yoksunlugun giderilmesine yeterli olmamaktadir. Eskiden bol ve bedava olan
seyler bugiin tiikketimi en pahali olan seylere doniismiistiir. Konut donanimi, ulagim, bos
zaman etkinlikleri, ferah mekan hakki, temiz hava, sessizlik ve doganin tiikketimi ortalama
bir sanayi toplumu tiiketicisi i¢in ¢ok daha fazla ayirt edici olmakta ve yeni ayrimlar
tretmektedir (Baudrillard, 2008a, s. 64-65).

Yoksullugu, toplumsal etkilesimden dogan bir kavram olarak agiklayan ilk
sosyolog Georg Simmel’dir. Klasik sosyoloji, toplumu daimi bir olgu olarak kabul
ederken, Simmel toplumu insan iligkilerinden dogan ve siirekli donilisen bir sonug olarak
gormiistiir (Toktamig, 2010). Toplumu yapisal incelemenin konusu olarak goéren sosyoloji
i¢cin yoksulluk bu yapisallik i¢inde tanimlanabilir. Simmel ise bireyi ag kavraminin igine
yerlestirerek, toplumsal eylemi bu ag icindeki etkilesimler olarak ele alir. Bu cergevede
mutlak yoksulluk yapisal bir tanim olarak ele alinabilecekken, goreli yoksulluk agdaki
insanlarin dinamik etkilesiminden dogan bir kavram olarak belirmektedir.

“Elindeki araglar, amaglarina ulagsmaya yetmeyen kisi yoksuldur (Simmel, 2009, s.
173).” Simmel bu tanimu ile yoksullugu hayatin1 devam ettirmek igin gerekli olan mallar
sinirlamasindan farkli bir alana tasimaktadir. Her toplumsal tabakanin kendine o6zgi
ihtiyaglar1 vardir. Bulunduklari tabaka i¢inde kendini yoksul hisseden ama bir alt tabaka
icin yoksul sayillamayacak hatta varsil sayilabilecek insanlar vardir. Bu nedenle yoksulluk
goreli bir kavramdir. Her toplumsal grubun biraz yukarisina ¢ikildiginda ya da biraz
asagisina inildiginde zenginligin ya da yoksullugun tanim1 degisir. Bu nedenle zenginlik ya
da yoksullugu tanimlamak igin gerekli olan sifir noktasi belirsiz ve degiskendir (Simmel,
2009, s. 173-174).

Simmel ag kavramini, toplum yerine etkilesim i¢indeki insanlar1 isaret etmek igin
kullanirken; dijital iletisim araglar1 ve sosyal medya bu agin kendini cisimlestirdigi
merkezi bir mekan olarak belirir. Bugiin ortaya ¢ikan sosyolojide somut bir olgu olarak
sosyal aglar, toplumsalin sekillenisinde ve yoksunlugun duyumsanisinda Onemli bir
islevsellik iistlenmistir.

3. Tletisim Araclar, Sosyal Medya ve Bireysel Goreli Yoksunluk

Bir toplumda iiretilen mallar ve hizmetler esit oranda dagilmiyorsa ve ortalama
refahtan yararlanamayan insan sayis1 yiiksekse o toplumda yabancilagma ve anomi baglar.
Dijital iletisim teknolojileri esliginde kiiciilen diinyadaki en biiyiik sorunlardan biri bu
cergevede ortaya ¢ikmaktadir. Ekonomik anlamda geri kalmis toplumlar, gelismis iilkelerin
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tirettigi mal ve hizmetlerin tamamina sahip olmay1 arzulamaktadir (Kongar, 2017, s. 385).
Ancak burada bir sorun belirmektedir. Dijital iletisim aglarinda ayni toplumsalliga dahil
olan diinya bireyleri, ekonomik ve politik anlamda bir araya gelmis bir toplumu olusturan
yurttaglar degillerdir. Diinya bireyleri, ekonomik ¢ikarlar1 farkli hatta ¢gogunlukla catisan
bir politik karsitlik i¢inde konumlanirlar. Bu da iktisadi anlamda gelir dagilimi esitligini
saglamay1 imkansiz kilmaktadir. Tiikketim kaliplarinin kiiresellesmesi ve gelismis {ilkelerin
yasam bic¢imlerinin hizla ¢cevreye yayilmasi, elektronik ve gorsel iletisim araglarinin ortaya
cikardig1 bir etkidir. Kiiltiirde her seye ve her yere elektronik araglarla aninda ulagabilme
kapasitesinde yasanan artis ‘bekleme kiiltiiriinii” zayiflatmaktadir (Sennett, 2011, s. 112).
Her seyi simdi ve burada isteyen tiiketici bireyin bu nesne bollugunda kurdugu kullan at
kiltiirti, giindelik hayata gittikge yayilan bir gerceklik olarak karsimiza ¢ikar (Urry, 1999,
s. 292).

Burada ortaya iki farkli dinamik c¢ikmaktadir. Birincisi toplumsal geometrinin
sonsuzlagmasi, ikincisi dijital iletisim aglarinda ve sosyal medyada yansitilan yagamlarin
sundugu benligin gercek refah seviyesinin ¢ok {istlinde olmasidir. Dijital iletisim
araglariin yaptigi en biiylik doniisiim, toplumsal geometriyi kiiresel dlgekte genisletme ve
yakinlastirma egilimini bir araya getirmesidir. Bir seyin degeri, ancak onun disinda olan
nesnel bir degerle karsilastirilarak belirlenebilir (Simmel, 2014, s. 26). Bu ¢ercevede sahip
olunan seylerin degeri; beden, giizellik ve saglik gibi son derece bireysel varliklar dahi
daima digerleri ile Olgiilerek degerlendirilir. Toplumsal geometrinin iletisim araglari
yoluyla muazzam genislemesi ise degerlemede kullanilan Olcegi ayni sekilde
biiyiitmektedir. Toplumsalin yasandigi ve insa edildigi kamusal alanin dijitallesmesi,
kendisini kamusal alanda sunan bireyin 6znelligini algilama deneyimini dijital platformlara
tasimasina yol agmaktadir. Dolayisiyla iletisim aginin yarattigi toplumsal geometri
genislerken, kisinin iktisadi konumu ile toplumsal konumu arasindaki mesafe a¢ilmaktadir.

Iletisim araclar1 tarih boyunca insanlarin diisiiniis bicimlerini ve buna bagh olarak
toplumsal yapilarini etkilemistir (Baldini, 2000, s. 5). 20. yiizyilda iletisim araglari
cesitlenmistir. Ses ve yaziya dayal iletisim araglarinin karsisina goriintiiye dayali iletisim
araglar1 ge¢mistir (Barbier ve Lavenir, 2001, s. 15). Ses ve sesin uzantisi olan yazi
zamansaldir, goriinti ise anliktir (Ellul, 2004, s. 48). Goriinti bir okuma ¢abasi
gerektirmeksizin kendini dayatir. Goriintii, iletisimde hiz ve anlik olana ek olarak bi¢imi 6n
plana cikarirken, zamansallik ve igerik arka plana diiser. Biitlin diinyay etkisi altina alan
bilgi ve iletisim teknolojileri kiiresel bir birliktelik yaratirken (Giddens, 2000, s. 42-43),
stirekli devam eden bir akis ve anindalig1 6n plana ¢ikarirlar. Kendi i¢inde bir perspektif,
baglam barindirmayan bu akis i¢inde iiretilen simdiki zamanin imajlari, bir baglam ve
perspektif olusturmasa da iletisimin merkezi bir konumuna yerlesir. Boylece seyler ve
gostergeler bir amaca hizmet edecegine, Baudrillard’in altim1 ¢izdigi {izere nesneler ve
seyler siirsiz bu akis igindeki gostergelere hizmet eder hale gelir (Baudrillard, 2008b, s.
39).

Internet, Web teknolojisi iizerine kurulu iken, sosyal medya Web 2.0 teknolojisi
lizerine kuruludur. Istemci ve sunucu modelinden farkli olarak Web 2.0 teknolojileri
kullaniciyr aktif hale getirmektedir. Bu gelisme ag kavraminin; etkilesim ile eklemlenmesi
ile sonuclanir. Boylece dijital aglar, etkilesimli bir toplumsal alana doniismiistiir.

Iletisimi karsilikli etkilesime agan sosyal medya, karsilikli etkilesimi bir bozulmaya
ugratmakta ya da buna izin vermektedir. Sosyal medya kisilerarasi iletisimden farkli olarak
sesli olmayan bir iletisim bigimidir ve ses tonu, duygular, jest ve mimikleri iletmez.
Boylece kisiler siber uzayda bilingli olarak tasarlanmis, planlanmis mesajlar tiretebilirler.
Ozneler bu uzayda yeni bir kisilik olusturabilirler. Bdylece insanlar gercek uzay ve siber
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uzayda birbirinden farkli iki yasam siirebilmektedir (Gonchar ve Adams, 2000). Bu durum
iki onemli gelismeyi dogurur. Birincisi 6zne kendisini i¢inde bulundugu gercek bir
toplumsal aga gore degil, tasarlanmig ve iiretilmis bir icerige karsi algilar ve degerlendirir.
Bu baglamda yasanan ikinci gelisme ise performansa zorlanmaktir; sosyal medya sdyleme
davet eder, kiskirtir. Fiziksel diinyadaki hayatta susma, jest ve mimikler yoluyla bir ileti
tiretilebilir, sosyal medyada ise ileti olusturmanin yolu paylasmak yani bir performansta
bulunmaktir. Dolayisiyla sosyal medya 6znellik algisini performansa ve tasarlanmis igerige
dogru zorlar.

Kullanim ve doyum modelinden hareketle Facebook oOzelinde sosyal medya
kullanicilar lizerine yapilan erken ¢aligmalarda yedi baglik 6n plana ¢ikmaktadir. Kisilerin
sosyal medyay1r kullanma amaci; sosyal baglar, paylasilmis kimlikler-gruplar, icerige
ulagsma, sosyal takip, sosyal agda gezinme ve statli yaratimi olarak ortaya c¢ikmustir
(Joinson, 2008). Bireyler olduklarindan daha iist seviyede bir toplumsal statii talep ettikleri
icin buna uygun tasarimlar yoluyla sosyal medya igerikleri iiretirler. Bu toplumsal oyun
ayn1 tabaka icinde olanlarin, sosyal medyada yaratilan igerik karsisinda yoksunluk
hissetmesi ile sonuglanir. Artan statli talebi ve kaybedildigi hissedilen toplumsal statii
bireylerdeki yoksunluk hissini ve materyalizm egilimini giiglendirir.

Giindelik yasam benligin sergilendigi bir tiyatro oyununa benzetilebilir. Tiyatro
kavramlar1 olarak aktor, rol, performans, seyirci gibi kavramlar giindelik hayata yayilir. Bir
tiyatro oyununda aktor, aktore karsi eylem doguran diger aktorler ve aslinda performansa
biiyilik bask1 uygulayan sessiz yabanci olarak seyirci s6z konusudur. Bu ti¢lii iligki giindelik
yasamda ikilige dogru sikistirilir. Seyirci ve diger aktorler birlestirilir (Goffman, 2009, s.
15-28). Bu iliskide kisinin verdigi izlenim digerleri tarafindan denetlenir. Kisinin sozlii ve
kontrollii davraniglar1 digerleri tarafindan denetlenir ve sonug¢ olarak kisinin yaydig:
izlenime dontsir. Kisinin asimetrik olarak vermeye ¢alistigi mesajdaki performansi
gozlemlenerek simetrik bir hal alir. Kisinin bir izlenim olusturmaya g¢alismaktaki amaci
bagkalarmin kendisine verecegi tepki ve davraniglari kontrol altinda tutmaktir (Goffman,
2009, s. 17). Biitiin bunlar1 yaparak kisi diger insanlardan kendisine, yansittig1 kisilik tipine
uygun bir davranis beklemeye yonelik ahlaki talep iiretmektedir. Buna ek olarak kisi
gostermis oldugu kisilik tipinin disinda kalan tiplerden, dolayisiyla onlara uygun
muamelelerden feragat eder (Goffman, 2009, s. 26). Boylece kisi kendine atfettigi statii
ayrimlarm giiclendirmeye c¢aligir.

Benliklerin sergilendigi sosyal medya olusturdugu ag kavramimna ek olarak
goriintliye dayali yapisi ile de bu etkilesimi bi¢cime, goriintiiye ve meta sahipligine dogru
zorlar. Sosyal medyada benligin sunumu fotograf iizerinden sekillenir. Zaman ve
mekandaki simdiki zamani kayit altina almaya yonelik bir arag olan fotograf, benligin
sunumuna yonelik bir etkilesim alanit olarak sosyal medya platformlarinda benligin
kurgulandig1 ve sunuldugu bir araca déniisiir. Icerikten ¢ok bicim tarafindan sekillenen
fotograf, bicimsellesme ve bicimsellesmeye dayali yoksunluk ve statii unsurlarinin
merkezine yerlesir.

Ozii itibariyle tabakalar ve kisiler aras1 miicadeleye benlik sunumu oyunu sosyal
medyada ¢ok daha siddetli hale gelir clinkii kisi dis diinyaya yansitilan igerigi gercek
diinyaya oranla ¢ok daha fazla denetleyebilmektedir. Kisi, bagkalarindan kendisine tiretmis
oldugu kisilik tipine uygun bir davranis kalibin1 bekledigi i¢in sosyal medyada iirettigi
benlik sunumunda fakirlik, yoksulluk ve yoksunlugu gizleyerek kendisini statiisii daha
yiiksek bir konumda sunar. Bu siiregte kisinin sundugu benlik ile oldugu kisilik arasinda
belirgin bir mesafe olusur. Bu da tiretilmis ve sunulmus benligin her an sekteye ugramasina
ve istikrarsizlagsmasina yol agabilir. Bu nedenle kisinin iddia ettigi kisilik ile oldugu kisilik,
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yani verdigi izlenim ile yaydigi izlenim yakinlastirilmalidir. Dolayisiyla kisinin giindelik
hayattaki benligi, sosyal medyada iiretilmis benlige dogru harekete gegirilmeli ve
performansa dokiilmelidir. Genis kitlelerin dahil oldugu bu performans etkilesiminde
ortaya cikan kiiresel Ol¢egin onayindan ge¢mek, istikrarsizligi daimi kilan bir olgudur.
Benligin sunumuna yonelik performans, degersizlik baskisina daimi olarak maruz kalir.
Olgek biiyiidiikge kisinin egosu ve performansina ydnelik 6z saygisi yitecek bunun yerine
yoksulluk ve yoksunluk algis1 yiikselecektir. Dolayisiyla goriilen hayatlara ulasma arzusu
ile gosterilen hayata gergekten sahip olma arzusu seklinde seyreden ikili bir stres bireye
yonelerek yoksunluk duygusunu derinlestirir. Materyalizm, bu yoksunluk duygusunu
asmaya yonelik liretilen bir stratejidir. Yoksunluk mutsuzluk demektir, maddi zorluklar1 bir
yana, degersizlik ve asagilanmayir barindirir. Yoksunluk gorecelidir, insanin kendini
Olctligii bir nirengi noktasina ihtiya¢ duyar. Yoksunluk konusunda yeni olan bir sey yoktur.
Yeni olan, nirengi noktalarinin yoklugu ve yoksunluk hissinin i¢ine girdigi baglamdir
(Bauman, 2011, s. 71). Nirengi noktalarinin, yani dlgegin belirsizligi, istikrarsizligi, hizi ve
stirekli doniisiimii kendini kalic1 olarak onaylamay1 imkéansiz kilmaktadir. Bu déniisiimiin
arkasinda elektronik-gorsel megapol vardir. Amaci durmaksizin hareket etmek olan bu

makine diinyada durmak yasaklanmis, herkes ve her sey harekete zorlanmustir (Virilio,
1998, s. 20).

Simmel i¢in yabancidan sonra 6nemli olan bir diger toplumsal tip, yoksuldur.
Yoksulluk, toplumla kurulan iligkide 6zgiin bir konumu isgal etme sorunudur. Yoksul
uzay-mekan i¢inde toplumun i¢indedir ancak toplumsal olanin disindadir. Hatta toplumsal
olanin gdzetiminde ve ilgi alanindayken bile onun nesnesidir. Yoksul kisi bu sayede -
corpus vile- gozden ¢ikarilabilir kisi, nesne, hayvan olarak yasamini siirdiirtir (Simmel,
2009, s. 173). Gozden ¢ikarma deyimi, s6z konusu sosyal medya oldugunda niteliksel bir
doniislim gecirerek gercek anlamina kavusur. Yoksul ve yoksulluk sosyal medyada
goriinmez, kendini gosteremez. Yoksulluk, bu anlamda aktif ve zorlayict bir konumdur.
Yoksulluk, sosyal medyaya ancak yabancilasarak ve uzaklastirilarak dahil olur. Yoksulluk,
kisi veya grubun 6tesinde bir yerlerde ve kisilerde konumlanarak kendini ifade edebilir.

Her grup, iiyelerinden belirli davranis ve gosteris standartlarini talep eder (Simmel,
2009, s. 169-170). Ancak grubun etkilesim alani sosyal medyaya aktarildiginda grubun
alan1 ve talepleri belirsizleserek genisler. Grup genisledikce birey iizerindeki tahakkiimii
artar (Simmel, 2009, s. 171). Bu siiregte sosyal medyada belirli standartlar ve eylemlerle
kendini gosterememek; gozden ¢ikarilmakla, yoksullukla benzer bir konum iggal eder.
Ancak sosyal medyada merkezi toplumsal tabaka, grup yoktur, kiiresel bir grubun, prestij
rekabetinin siirekliligi ve akis vardir. Bu nedenle dahil olma, kendini gdsterme kalict bir
aidiyet degil, siirekli iiretilmesi gereken bir etkilesime doniisiir. Dista kalma, unutulma ve
yoksul konumuna diisme daima varligi hissedilen istikrarli bir olgu olarak yerlesir. Bu
durum da toplumsal tabakaya mensubiyetin ve 6z sayginin istikrarsizlagsmasina yol agar.
Hig¢ kimse, higbir gruba daimi olarak mensup degildir hatta merkezde daimi olan bir grup
da yoktur, merkezde sadece toplumsalin olustugu ag vardir. Akis ve hiz, her seyi siirekli
yeniden tayin eder. Bu dijital mekanda sinir veya o&tekinin sesi yoktur kisi kendi
projeksiyonu ile yiizlesir (Han, 2015, s. 55). Otekinden veya sistemden 6diil alamadig1 icin
bu sistem hep daha fazla ilkesi ile calisir. Ciinkii basarinin kaliciligi yoktur, sistemin
akigkanlig1 i¢inde her sey gecicidir tam da buradan yorulana kadar kendi etrafinda kosup
durmaya dayali bir basari ¢abasi ve performans oyunu dogar.

4. Amag ve Yontem

Bu ¢alismanin amaci kisisel goreli yoksunluk algisi ile materyalist kisilik egilimi
arasindaki iligkiyi incelemektir. Calismanin ikincil amaci kisisel goreli yoksunluk algisi ile
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sosyal medya kullanimi, yasanilan yerlesim biriminin biiylikliigii, sosyal medya bagimlilig
ve yas faktorleri arasindaki iligkiyi ele almaktir. Yas faktorii bireylerin sosyalizasyonunda
kentlesme ve sosyal medyanin etkisi ile iliskili bir kavram olarak ele alinmustir.

4.1. Evren ve Orneklem

Arastirma sosyal medya kullanimi ile goreli yoksunluk algis1 ve materyalist kisilik
egilimi arasindaki iliskiyi incelemeye yoneldigi icin, evren Tiirkiye’de sosyal medya
kullanan tiim demografik kategorileri icermektedir. Basit rastgele 6rneklem yontemi ile
2021 yilt Ocak aymda gerceklestirilen veri toplama siireci Covid-19 pandemi kosullar
nedeni ile e-anket teknigi ile gerceklestirilmistir. Sosyal medya ve e-posta yoluyla
katilimcilara ulastirilan anket formu, katilimcilarin dahil olduklar1 sosyal medya
gruplarinda paylasilmis ve kartopu orneklem yoluyla genisletilmistir. Bu yontemle 397
katilimciya ulagilmis, Olgeklerde yer alan ters isaretlenmis sorulara ayni cevabi veren
katilimcilar elenmis ve katilimer1 sayist 347 olarak belirlenmistir.

4.2. Veri Toplama Araglari

Arastirmada kullanilan anket 4 boliimden olusmaktadir. Demografik sorularin yer
aldig1 birinci boliimii materyalist egilim 6l¢egi, kisisel goreli yoksunluk algist dlgegi ve
sosyal medya bagimlilig1 6lcegi takip etmektedir.

4.2.1. Materyalist Egilim Olcegi

Calismada Richins ve Dawson (1992) tarafindan gelistirilen Materyalizm Slgegi
kullanilmistir. Calisma Purutuoglu (2008) tarafindan Tiirkgeye uyarlanmistir. Olgek
materyalist egilimleri tespit etmeye yonelik dlcek 18 ifadeden olugmakta ve katilimcilar
her bir maddeyi “Kesinlikle katilmiyorum™ (1) ile “Kesinlikle katiliyorum” (5) arasinda
degisen 5°li Likert tipi dlcek iizerinden degerlendirmistir. Olcekte katilimcilarin ifadelere
verdigi cevaplarin ortalamasi yiikseldikge tespit edilen materyalist egilim artmaktadir.

Richins ve Dawson, Olcek gelistirme asamasinda yaptiklar1 ¢alismalarda 6lcegin
Cronbach alpha degerini .80 ile .88 arasinda tespit etmistir. Purutguoglu ise ¢alismasinda
Ol¢cek giivenilirligini .76 olarak tespit etmistir. Richins ve Dawson tarafindan gelistirilen
Olcek, materyalizmi 3 faktor esliginde ele almaktadir. “Mal edinme amacli materyalizm”,
“mutluluga ulagsma arac1 olarak materyalizm” ve “sahiplik taniml1 basar1” boyutlarinda ele
alan o6lcek, toplamda materyalist egilimi vermektedir. Ancak yapilan dogrulayict faktor
analizinde materyalizmi boyutlarina ayirmaya ¢alisan bu ifadelerin Richins ve Dawson’un
tanimladig1 sekilde kiimelenmedigi tespit edilmistir. Purutguoglunun c¢alismasinda da
kullanilan alt boyutlarin Richins ve Dawson’un boyutlar1 ile uyumlu olmadig1 goriilmiistiir.
Bu nedenle 6lgegin faktor boyutlar: bu ¢alismada kullanilmamais, 6l¢ek materyalizm basligi
altinda ele alinmustir.

4.2.2. Kisisel Goreli Yoksunluk Olgegi

Bireylerin goreli yoksunluk algi diizeylerini 6lgmek {iizere Callan vd. (2011)
tarafindan gelistirilen “Kisisel Goreceli Yoksunluk Olgegi” kullamilmustir. Olgek, Yilmaz
(2019) tarafindan Tiirk¢eye uyarlanmistir. Yilmaz’in yaptig1 ¢alismada Tiirkge’lestirilen

Olcegin gilivenirligine yonelik Cronbach alpha degeri .709 olarak tespit edilmistir.

“Kigisel Goreli Yoksunluk™ algisin1 tespit etmeye yonelik Olcek 6 ifadeden
olusmakta ve katilimcilar her bir maddeyi “Kesinlikle katilmiyorum (1)” ile “Kesinlikle
katiliyorum (6)” arasinda degisen 6’11 Likert tipi Ol¢ek iizerinden degerlendirmistir.
Katilimeilarin ifadelere verdigi cevaplarin ortalamasi yiikseldikce kisisel yoksunluk algisi
yiikselmektedir.
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4.2.3. Bergen Sosyal Medya Bagimlihk Olcegi

Katilimcilarin  sosyal medya bagimliliklarini 6lgmeye yonelik Bergen Sosyal
Medya Bagimlilik Olgegi, Andreassen vd. (2016) tarafindan gelistirilmis, Demirci (2019)
tarafindan Tiirkgeye uyarlanmistir. Olgek giivenirligine ydnelik Cronbach alpha degerini
Andreassan ve arkadaslar1 .88, Olgegi Tiirkceye uyarlayan Demirci ise .83 olarak tespit
etmistir. Katilimcilar, sosyal medya bagimliligini tespit etmeye yonelik 6 ifadeyi “Cok
Nadir (1)” ile “Cok Sik (5)” arasinda degisen 5°li likert tipi Ol¢ek Tlizerinden
degerlendirmektedir. Katilimcilarin cevap ortalamasi arttikca sosyal medya bagimlilik
diizeyleri artmaktadir.

4.3. Verilerin Analizi

Arastirmaya iligkin toplanan veriler IBM SPSS 25.0 paket programi ile analiz
edilmistir. Hipotez testlerinden once oOlgeklerin giivenirligine yonelik Cronbach alpha
degeri hesaplanmistir. Olgeklerin giivenilirligi kabul edilebilir deger olan 0,70’in (Nunnaly
ve Bernstein, 1994, s. 265) iizerindedir. Richin ve Dawson materyalizm 06lgegi igin
Cronbach alpha degeri 0.846, Kisisel Géreli Yoksunluk Olgegi i¢in tespit edilen Cronbach
alpha degeri 0.772, Bergen Sosyal Medya Bagimlilik Olgegi icin tespit edilen Cronbach
alpha degeri 0.802 olmustur. Olgeklerin giivenilirlik testlerinin ardindan hipotez testleri
gerceklestirilmistir. Hipotez testleri i¢in korelasyon analizi, ¢oklu regresyon analizi ve
Anova testleri kullanilmistir.

4.3.1. Arastirmanin Hipotezleri
Calismanin amacina uygun olarak tespit edilen hipotezler agsagidaki gibidir:

HI1: Kisisel goreli yoksunluk algisi ile materyalizm egilimi arasinda anlamli bir
iliski vardir.

Hla: Materyalist kisilik egilimi; sosyal medya bagimliligi, yas ve kisisel goreli
yoksunluk algist1 ile anlaml1 bir iliski i¢indedir.

H2: Yasanilan mekansal biiytikliik goreli yoksunluk iligkisini etkilemektedir.

H2a: Yerlesim yeri ile materyalizm egilimi anlamli bir iligki i¢indedir.

H2b: Yerlesim yeri ile goreli yoksunluk algist arasinda anlamli bir iliski vardir.

H2c: Sosyal medya kullanim stiresi, kisisel goreli yoksunluk algis1 ile anlamli bir
iliski i¢cindedir.

H2d: Sosyal medya kullanim siiresi, materyalist kisilik egilimi ile anlaml bir iligki
icindedir.

H3: Yas faktorii sosyal medya bagimlilig: ile anlamli bir iligki i¢indedir.

H3a: Yas faktorii kisisel goreli yoksunluk algisi ile anlamli bir iligki i¢indedir.

H3b: Yas faktorii materyalist kisilik egilimi ile anlaml1 bir iligki i¢indedir.

4.4. Arastirma Bulgulari

Arastirma katilimcilarinin bireysel 6zellikleri, yerlesim yerine gore dagilimlart ve
giinliik sosyal medya kullanim davranmiglar1 Tablo 1’de gosterilmistir. Katilimcilarin %
68.9’unun kadin, % 31.1’inin erkek oldugu goriilmektedir. Katilimcilara acik soru seklinde
yonlendirilen yas degiskeni, kusaklara gore kategorize edilmis ve katilimcilarin
%14.7’sinin X kusagi, %35.4’lniin Y kusagi, %49.9’unun Z kusagi mensubu oldugu tespit
edilmistir. Katilimcilar %6.3 oraninda kdyde, %11.2 oraninda kasaba ya da kii¢iik il¢ede,
%30.8 oraninda sehirde, %51.6 oraninda niifusu 1 milyondan biiyiik olan biiyiiksehirlerin
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merkezi yerlesim yerlerinde ikamet etmektedir. Katilimcilarin gilinliik sosyal medya
kullanim stiresi % 4.9 oraninda yarim saatten az, %13.3 oraninda yarim saat ile 1 saat
arasi, % 20.7 oraninda 1 saat ile 2 saat arasi, % 61.1 oraninda ise 2 saatten daha fazladir
(Tablo 1).

Tablo 8. Katihmeilarin Bireysel Ozelliklerine Gére Dagilimi

| Degiskenler Gruplar Say1 %
Cinsiyet Kadin 239 68.9
Erkek 108 31.1

Yas X Kusagi 51 14.7
Y Kusagi 123 35.4

Z Kusag1 173 49.9

Yerlesim Yeri Koy 22 6.3
Kasaba-Kiigiik ilge 39 11.2

Sehir 107 30.8

Biiyiiksehir 179 51.6

Giinliik Sosyal Medya Yarim saatten az 17 4.9
Kullanim Siiresi Yarim saat ile 1 saat arasi 46 13.3
1 saat ile 2 saat arasi 72 20.7

2 saat ve daha fazla 212 61.1

Toplam 347 100

Calisma kapsaminda katilimcilarin  “Kisisel Goreli Yoksunluk Algist ile
Materyalizm Egilimleri” arasindaki iliskiyi belirlemeye yonelik yapilan Pearson
korelasyon testi sonucuna gore, goreli yoksunluk algisi ile materyalist kisilik egilimi
arasinda orta diizeyli pozitif yonde dogrusal bir iliski vardir (1= .616, p=.000). Materyalist
kisilik egilimi varyansmin % 37.9°u goreli yoksunluk algisi tarafindan agiklanmaktadir
(Tablo 2).

Tablo 9. Kisisel Goreli Yoksunluk ve Materyalist Kislik Egilimi iliskisine yonelik Pearson
Korelasyon Testi

Degiskenler N r p

Kisisel Goreli Yoksunluk Algisi

—— 347 .616** .000
Materyalist Kisilik Egilimi

*p<0,05; **p<0,01

Yas, Sosyal Medya Bagimligi ve Kisisel Goreli Yoksunluk Algisinin materyalist
kisilik egilimini yordamak i¢in ¢oklu regresyon analizi yapilmistir (Tablo 3). Yas, sosyal
medya bagimlilig1 ve kisisel goreli yoksunluk algist materyalist kisilik egiliminin anlamli
bir yordayicisidir (F(3,340) = 77.385, p<.001). U¢ degisken birlikte materyalist kisilik
egiliminin %40’ m1 agiklamaktadir. Her {i¢ degiskende ayr1 ayr1 materyalist kisilik
egilimini agiklamaktadir (p<.05). Degiskenlerin materyalist kisilik egilimi tlizerindeki
yordayicilik O6nem sirast kisisel goreli yoksunluk algis1 (B=.541), Sosyal Medya
Bagimhiligi (B=.118) ve yas (B=-.108) bi¢imindedir. Analiz sonucuna goére materyalist
kisilik egilimini yordayan denklem [1.954 + (0,83 x sosyal medya bagimlilik
diizeyi)+(0.342 x kisisel goreli yoksunluk algisi)+(-0.008 x yas)] bicimindedir. Bu
baglamda H1 ve H1a hipotezleri kabul edilmistir.

Tablo 10. Sosyal Medya Bagimhilhigi, Yas ve Kisisel Goreli Yoksunluk Algisina Gore

Materyalist Kisilik Egilimi; Coklu Dogrusal Regresyon Analizi Sonucu
B Sh. B t P R R? F D
Sosyal Medya 083 | 03 | 118 | 243 | 015
agimligi
Kisisel Goreli .637 406 77.385 .000
Yoksunluk Algist .342 .029 541 11,676 .000
Yas -.008 .003 -.108 -2,413 .016
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Katilimcilarin yasadiklar1 yerlesim yeri biiylikligl ile kisisel goreli yoksunluk
algist ile materyalist kisilik egilimi arasinda anlamli bir iliski bulunmamistir(p>0.05). Bu
baglamda H2a ve H2b hipotezleri reddedilmistir. Bu durum toplumsal etkilesimde ve
yoksunluk algisinda yasanilan fiziksel mekanin ve yerlesim yerinin dnemini kaybettigini
gosterir niteliktedir. Ancak boyle bir genellemeye gidebilmek i¢in arastirmanin farkli
orneklem gruplari ile tekrar edilmesi gereklidir.

Katilimcilarin giin i¢inde sosyal medyada gecirdikleri siire ile goreli yoksunluk
egilimleri arasinda anlamli bir iligki vardir (Tablo-4) [F(3,343) = 6,354, p=0.000]. Farkin
hangi gruplar arasinda oldugunu belirlemek amaciyla Post-hoc testi olarak Bonferonni testi
yaptlmistir. Bu test sonucuna goére sosyal medya kullanim siiresi ile kisisel goreli
yoksunluk algis1 arasinda dogrusal bir iligki olusmaktadir. Giinde 2 saat ve daha fazla
siireyi sosyal medyada gecirenlerin kisisel goreli yoksunluk algisi, sosyal medyada 2
saatten daha az gegirenlerden anlamli bir bicimde yiiksektir (p<0.05).

Tablo 4. Sosyal Medya Kullanim Siiresi ve Kisisel Goreli Yoksunluk Algis1 Anova Test Tablosu

Kareler Kareler
Toplam Sd Ortalamasi F P
Gruplar Arasi 25,019 3 8,340 6,354 ,000
Gruplar I¢i 450,157 343 1,312
Toplam 475,175 346
_ Yarim Saatten | Yarim Saatile 1| 1saatile?2
Gruplar N X Ss
Az saat arasi saat arasi
Yarim Saatten Az 17 1.7794 .87
[Yarim Saat ile 1 saat arasi 46 1.9348 1.14 P>.05
1 saat ile 2 saat aras1 72 2.1215 1.08 P>.05 P>.05
2 saat ve daha fazla 212 2.5425 1.18 P<.05 P<.05 P<.05

Katilimcilarin giin i¢inde sosyal medyada gecirdikleri siire ile materyalist kisilik
egilimleri arasinda anlamli bir iligki vardir (Tablo 5) [F(3,343) = 9,266, p=0.000]. Farkin
hangi gruplar arasinda oldugunu belirlemek amaciyla Post-hoc testi olarak Bonferonni testi
yapildi. Bu test sonucuna gore sosyal medya kullanim siiresi ile materyalist kisilik egilim
ortalamasi1 arasinda dogrusal bir iliski olusmaktadir. Giinde 2 saat ve daha fazla siireyi
sosyal medyada gegirenlerin materyalist kisilik egilimi, sosyal medyada 2 saatten daha az
gecirenlerden anlamli bir bicimde yiiksektir (p<0.05).

Tablo 5. Sosyal Medya Kullanim Siiresi ve Materyalist Kisilik Egilimine Yonelik Anova Test Tablosu

Kareler Kareler
Toplam Sd Ortalamasi F P
Gruplar Arasi 14,145 3 4,715 9,266 ,000
Gruplar I¢i 174,536 343 ,509
Toplam 188,681 346
Gruplar - Yarim Saatten | Yarim Saatile 1| 1 saatile 2
N X Ss
Az saat arasi saat arasi
Yarim Saatten Az 17 2.3277 .61
[Yarim Saat ile 1 saat arasi 46 2.5078 .81 P>.05
1 saat ile 2 saat arasi 72 2,5893 .68 P>.05 P>.05
2 saat ve daha fazla 212 2,9282 .70 P<.05 P<.05 P<.05

Sosyal medya kullanim stiresi ile kisisel goreli yoksunluk algisi ve materyalist
kisilik egilimi arasinda anlamli bir iligki bulunmustur. Sosyal medya kullanim siiresi
arttikca, katilimcilarin kisisel goreli yoksunluk algi puanlar1 ve materyalist kisilik puanlar
artmaktadir. Ancak gruplar arasinda anlamli farklilik 2 saatten daha fazla sosyal medya
kullananlarla, 2 saatten daha az sosyal medya kullananlar arasinda olusmaktadir. Bu
baglamda H2c ve H2d hipotezleri kabul edilmistir. Bu baglamda kisilerin goreli yoksunluk
algisinin olusumunda fiziksel mekan ve yerlesim yeri biiylikliigliniin 6nemini yitirdigi,
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buna karsi icinde yasanilan dijital mekanda gecirilen siirenin belirleyiciliginin arttig1
sOylenebilir.

Katilimcilarin dahil olduklar1 kusak kategorisi ile sosyal medya bagimlilig1 arasinda
anlamli bir iliski vardir (Tablo 6) [F(2,341) = 27,942, p=0.000]. Farkin hangi gruplar
arasinda oldugunu belirlemek amaciyla Post-hoc testi olarak Bonferonni testi yapildi. Bu

baglamda kusaklar arasinda sosyal medya bagimliligi artig gosterirken, Z kusagi X ve Y
kusaklarindan anlamli bir farklilik géstermektedir (p<0.05).

Tablo 6. X,Y,Z kusaklarinin Sosyal Medya Bagimliligit ANOVA test tablosu

Kareler Kareler
Toplam Sd Ortalamasi F P
Gruplar Arasi 52,802 2 26,401 27,942 ,000
Gruplar Ici 322,196 341 ,945
Toplam 374,997 343
Gruplar N X Ss X Kusagi Y Kusagi
X Kusagi 51 2.3235 1.16
Y Kusagi 123 2.4873 0.90 P>.05
Z Kusag1 170 3,2130 0.95 P<.05 P<.05

Katilimcilarin dahil olduklar1 kusak kategorisi ile algilanan kisisel yoksunluk
arasinda anlamli bir iligki vardir (Tablo 7) [F(2,344) = 10,365, p=0.000]. Farkin hangi
gruplar arasinda oldugunu belirlemek amaciyla Post-hoc testi olarak Bonferonni testi
yapilmistir. Bu test sonucuna gore kusak kategorileri ile kigisel goreli yoksunluk algisi
arasinda anlaml bir iliski vardir. Bu baglamda kusaklar arasinda sosyal medya bagimlilig
artis gosterirken, Z kusagr X ve Y kusaklarindan anlamli bir farklilik géstermektedir
(p<0.05).

Tablo 7. X,Y,Z kusaklarimin Kisisel Goreli Yoksulluk Algisi ANOVA test tablosu

Kareler Kareler
Toplam sd Ortalamasi F P
Gruplar Arasi 27,006 2 13,503 10,365 ,000
Gruplar Ici 448,169 344 1,303
Toplam 475,175 346
Post — Hoc Analiz Tablosu
Gruplar N X Ss X Kusagi Y Kusagi
X Kusgagi 51 1,9755 1.12
Y Kusagi 123 2,0976 1.01 P>.05
Z Kugagi 173 2.3372 1.22 P<.05 P<.05

Katilimcilarin dahil olduklar kusak kategorisi ile materyalizm egilimleri arasinda
anlamli bir iliski vardir (Tablo 8) [F(2,344) = 13,358, p=0.000]. Farkin hangi gruplar
arasinda oldugunu belirlemek amaciyla Post-hoc testi olarak Bonferonni testi yapildi. Bu
test sonucuna gore kusak kategorileri ile materyalizm egilimi arasinda anlaml bir iliski
vardir. Bu baglamda kusaklar arasinda materyalizm egilimi artis gosterirken, Z kusag X ve
Y kusaklarindan anlamli bir farklilik gostermektedir (p<0.05).

Tablo 8. X,Y,Z kusaklarimin Materyalizm Egilimi ANOVA test tablosu

Kareler Kareler
Toplam Sd Ortalamasi F P
Gruplar Arasi 13,597 2 6,799 13,358 ,000
Gruplar iqi 175,084 344 ,509
Toplam 188,681 346
Gruplar N X Ss X Kusagi Y Kusag:
X Kusagi 51 2,5126 0.80
Y Kusagi 123 2,6045 0.70 P>.05
7 Kusagi 173 2.9690 0.69 P<.05 P<.05

/ 207 /




INIF E-DERGI Kasim 2021, 6(2), 193-212.

Sonu¢ ve Degerlendirme

Materyalizm hem toplumsal hem de bireysel yasamda son derece zorlayici etkileri
olan bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Insan, toplumsal bir varliktir ve onunla iliskisi
tizerinden sekillenmektedir. Toplumsal iliskilerdeki mesafe agildikca bireylerin yoksunluk
hissi derinlesmekte ve materyalist egilimleri artmaktadir. Artan su¢ orani, yabancilagsma,
toplumsal iletisimsizlik ve yalitilmislik gibi unsurlarin bir¢ogunun altinda materyalizm
egilimi yatmaktadir. Toplumsal etkilerden farkli olarak bireylerin materyalist egilimleri
arttikga yasamdan ve toplumsal iligkilerden aldiklar1 doyum azalmakta, mutluluk ve tatmin
meta sahipligi ile tanimlanan bir unsura doniismektedir.

Ancak dikkatle bakildiginda materyalist egilimlerin arkasinda statii arzusu ile
toplumsal kabul arzusunun yattigi goriilmektedir. Toplumsal statiiniin meta sahipligi
tizerinden gerceklesmesi toplumsal kaynaklari olan ideolojik bir meseledir. Kast
sistemlerinde de modern ¢ag boyunca da {ist tabakalar ayrimlar iiretmek iizere meta
sahipligini kullanmis ve yerlestirmislerdir. Dolayisiyla asagi tabakalar da artan oranda
toplumsal statiiyli mal sahipligi lizerinden degerlendirme yoluna gitmistir. Bu noktada
sosyal medya, toplumsal etkilesimin ¢ergevesini genisletirken nesneleri yaklastirarak bireyi
bu alanda zorlar. Birey, kitle iletisim araglarinda hissettigi mesafeyi, sosyal medya iletileri
karsisinda koruyamaz. Sosyal medya statii sahipligi konusunda ikincil ve yaratilmig bir
performansa izin vererek, bireylerde toplamda bir yoksunlagma hissi yaratir. Ancak bu
sadece bireyin tek basina yaptig1 bir eylem degildir. Kisinin dahil oldugu fiziksel sosyal
agda ayni1 dlgegi kullandig i¢in bireyi daha yoksul degerlendirir. Bireyler birbirini fiziksel
diinyanin gercgekleri ile degil, sosyal medyanin iiretilmis ve tasarlanmis imgeleri ile
degerlendirir. Boylece tek tek tiim bireyler ve topluluk bu merkezi imge karsisinda
yoksunlasir. Ancak bireylerin tek tek bu merkezi imgeye karsi hareketlenmesi rekabeti
yogunlagtirarak, iletisimi ve karsilikli saygiyr zayiflatir. Bu da orgilitlenmenin ve
materyalizmi yatistiracak toplumsal etkilesimlerin oniinii keser.

Yapilan ¢aligma da gostermektedir ki bireylerin sosyalizasyon siiregleri -yasadiklari
yer degil- kente ve sosyal medyaya yaklastikca hissettikleri kisisel goreli yoksunluk
artmakta ve paralel olarak materyalist kisilik egilimi ylikselmektedir. Bu durum yorucu bir
rekabet ve rekabete dayali yalnizlagmay1 beraberinde getirir. Yalnizlasan birey toplumsal
statii ve saygi unsurlarini deneyimleyebilmek i¢in meta sahipligine yonelir ve bu durum
kendi i¢inde bir kisir dongli yaratir. Materyalizm elestirilmesi gereken bir olgu degil;
yalnizlik, saygi ve toplumsal aidiyete kars1 fliretilen bir stratejidir. Materyalizmi
dizginlemenin yolu normatif s6ylemler iiretmek degil, buna yol acan toplumsal faktorleri
ortadan kaldirmak ve meta sahipligi ile dolayimlanmamig toplumsal iligkiler tiretmektir.
Opysa aile, ask, arkadaglik ve diger toplumsal iligkiler artan oranda meta sahipligi tarafindan
belirlenmektedir. Bu c¢ergevede bireyin artan stres ile artan oranda materyalizme
savrulacagr ve sira dig1 bir gelisme olmazsa gelecegin materyalizmin toplum ve birey
tizerinde yarattig1 baski tarafindan sekillendirilecegi soylenebilir.

Extended Abstract

Materialism is a concept generally mentioned with negative meanings by losing the
importance of social values and human relations and marking the rise of a way of life
towards substance ownership. At the same time, materialism can also assume a positive
meaning in the form of escaping poverty and the desire for a wealthier life. At this point, it
becomes important whether materialism is adopted as a tool or as a goal. However, it is not
possible to determine when materialism used as a tool or becomes the goal of life.
Therefore, although there is an extensive literature that gives a positive meaning to private
property ownership, materialism is often referred to with its negative connotations. In the
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individual sense, a materialistic desire can be a means of attaining personal well-being, as
well as having an effect that prevents or reduces the satisfaction from life.

Modernity strengthens materialist tendencies with two important effects. Firstly,
transition between social stratas becomes possible in modernity; social structure based on
the closed stratas of the past is replaced by new structure based on talent-based enrichment
and stratification. The dynamic structure of capitalism is largely fed by stratum movements
and the competitive tendencies of individuals within the stratum that emerge in this
direction. During this mobility the stratas produce distinctions which is presented to others
by consumed goods and style. Reaching the tastes of the upper stratas and moving away
from the tastes of the lower stratas turns into an important and dynamic element of social
competition. Because of the stratas emphasize the distinctions with commodity ownership
and consumption elements; fashion and consumption gain an important social position in
modernity. The second important effect of modernity on materialism is at this point;
capitalist modernity increasingly expresses stratification with material ownership. The
signs and strata distinctions produced depending on a caste system before modernity
change position. Indicators, which are signs of a caste or stratum, begin to function as a
cause, not a result, with capitalist modernity. Indicators based on commaodities begin to
produce and point to stratas.

For materialism to become a dominant worldview, there must be an influence that
feeds materialism in human relations. The subject evaluates self, not only in a social
competition but according to position in the social layer s/he is in. When a person uses a
reference group to evaluate his/her social position, experiencing a feeling of
impoverishment according to the social layer s/he is in creates a stress for the person. In
this context, depending on feeling of deprivation caused from the mobility within the social
layer; subject begins to produce a materialist tendency to avoid a sense of loss of status and
respect. Urbanization and communication tools strengthen the sense of deprivation and
associated materialist tendencies by expanding the reference group that the subject uses to
positioning self. Social uplifting or loss of social position is always important for social
behaviour but capitalist modernity makes an important contribution at this point. The
urbanisation and then in the historical process, media and social media expand the social
geometry that people use to evaluate their social position. Depending on this situation,
strata movements and competitions increasingly emerges with an autonomous fluidity
independent from space.

Social media has a radical effect at this point. Social media, which operates
independently from time and place, expands the scale used by a person and makes a
qualified contribution to the feeling of deprivation and materialism. There are two reasons
for this situation; First of all, people no longer evaluate their social positions solely on the
environment with which they are in physical contact. In the evaluation carried out in an
expanding environment, the unit value of individuals necessarily decreases. The second
effect of social media at this point is that people produce an artificial identity showcase in
social media due to the social position they demand. This metonymic presentation in which
the most beautiful aspects of people's lives are exhibited, begins to represent the whole life.
For this reason, people begin to compare their lives not only with an expanding social
geometry, but also with an exaggerated content created within this geometry, and they
deepen the sense of deprivation. In this study it is examined that the effect of social media
use on social media addiction, personal relative deprivation and materialism depending on
age and social media using duration. "Materialism Scale” developed by Richins and
Dawson; “Personal Relative Deprivation Scale” developed by Callan et al. and "Bergen
Social Media Addiction Scale” developed by Andreassen et al. are used scales in the
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questionnaire form prepared for the study. Data for the study were collected in the form of
e-questionnaire through simple random sampling in January 2021. Collected 347 data sets
were analyzed by statistical hypothesis tests in the SPSS package program.

As a result of the tests, it was determined that there is a significant correlation
between the perception of personal relative deprivation and materialistic personality
tendency. Social media usage time; It is in a significant relationship with both personal
relative deprivation perception and materialistic personality tendency. Participants who use
social media for 2 hours or more per day experience personal relative deprivation and show
a materialistic personality tendency with a significant difference compared to other
participants. When the age groups and social media addiction levels of the participants are
examined, it is seen that the Z generation shows a significant difference compared to the X
and Y generations. In addition, the Personal Relative Deprivation Perceptions and
Materialist Personality Tendencies of the Generation Z participants are significantly
different and higher than X and Y generations.

These results show that the materialistic personality tendency is not a result of the
loss of social values, but a reaction developed against the feeling of deprivation
experienced by the person. The increase in the duration of social media use expands the
scale in which a person evaluates his/her own life, diminishes the individual's original
social value, deepens the sense of deprivation and contributes to the materialistic
personality tendency.
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Oz

Toplumsal hareketler ve hareketlerin yeni medya ortamlarinda yer almasi sosyal bilimlerde son
yillarda artan bir ilgi odag1 haline gelmistir. Ozellikle yeni medya ortamlariyla birlikte basariya ulastig1 kabul
edilen devrimlerinde etkisiyle toplumsal hareketler gegen yillar igerisinde biiyiik bir doniisiimle yeni
toplumsal hareketler anlayisina dogru hizla ilerlemistir. Toplumsal hareketlerin 6zellikle ¢atisan toplumlarda
vatandaglar ve aktivistler tarafindan siklikla bagvurulan ifade bi¢imi oldugu anlayisinin kabuli ile bu
calismada iki toplumlu Kibris ele alinmistir. Bu yolla ¢aligmanin amacini, son yillarda artan bir ivme ile
sesini duyuran ve biiyiiyen iki toplumlu UniteCyprusNow hareketinin toplumsal hareketler ve toplumsal
hareket cercevesinde ele alinmasi olusturmaktadir. Calismada, iki toplumlu UniteCyprusNow hareketinin
resmi Instagram sayfasi lizerinden ilk paylasim yaptig1 tarih 1 Haziran 2017°den 31 Aralik 2020 tarihine
kadar yapmis oldugu toplam 261 paylasima yonelik igerik analizi uygulanmistir. S6z konusu analizde
Benford ve Snow (2000)’in Collective Action Frames kavramsallastirmasinda yer alan kodlama cetveli
dikkate alinarak 9 alt-kategoride paylasimlar irdelenmistir. Caligmada 6ne ¢ikan bulgulara gore, iki toplumlu
UniteCyprusNow hareketinin kendi ideolojilerini destekleyen sekilde paylasimlarinda baris, ¢ozim ve
birlesme temalar1 one ¢ikmistir. Paylasimlarinda video, afis, fotograf ve bildiri kullanimi dikkat ¢ekerken
diger aktivist hareketlerle olan etkilesiminde hareketin ana ¢ikis amaci dogrultusundaki ¢dziime yonelik
paylasimlar olmasi kaydedilmistir. Biitiin bunlara ilaveten iki toplumlu hareketin paylasimlarinda ¢ok dillilik
ve gesitlilik de 6n plandadir. Bu nedenle, hareket sosyal medya lizerinden ada genelinde yasayan vatandaslara
hitap eden etkilesimi yiiksek bir olusumdur.

Anahtar Kelimeler: Toplumsal hareketler, ¢er¢eveleme, toplumsal hareket gergevesi, sosyal medya,
UniteCyprusNow hareketi.

COLLECTIVE ACTION FRAMES IN SOCIAL MEDIA: THE CASE OF
UNITECYPRUSNOW

Abstract

Social movements and the involvement of movements in new media environments has become an
increasing focus of attention in social sciences in recent years. Social movements, with the effect on
revolutions, which are considered to have succeeded especially with the new media environments, have
rapidly progressed towards the understanding of new social movements with a great transformation in the
past years. Bi-communal Cyprus is dealt with in this study with the acceptance of the understanding that
social movements are a form of expression frequently used by citizens and activists, especially in conflict
societies. The aim of this study is to address the bi-communal UniteCyprusNow movement within the
framework of social movements and collective action frame, which has become increasingly heard and
growing in recent years. In the study, content analysis was applied for a total of 261 posts that the bi-
communal UniteCyprusNow movement made from June 1% 2017 to December 31* 2020, when it first posted
on its official Instagram page. In the mention analysis, the shares in 9 sub-categories were examined by
taking into account the coding schedule included in the Collective Action Frames conceptualization of
Benford and Snow (2000). According to the prominent findings of the study, the themes of peace, solution
and unification came to the fore in the sharing of the bi-communal UniteCyprusNow movement in a way that

* Uluslararasi Kibris Universitesi, E-mail: dciftci@ciu.edu.tr, ORCID ID; 0000-0003-3806-3915
** Bagimsiz Arastirmaci, Biilent Ecevit Anadolu Lisesi, E-mail: fsoyer@hotmail.com, ORCID ID: 0000-0003-1181-2015

" Yazar / yazarlar, makalede arastirma ve yayin etigine uyulduguna ve kullanilan fikir ve sanat eserleri igin telif haklari
diizenlemelerine riayet edildigine yonelik beyanda bulunmustur.
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supports its own ideologies. While the use of videos, posters, photographs and notices in his posts attracted
attention, it was noted that he shared a solution oriented towards the main purpose of the movement in his
interaction with other activist movements.In addition to all these, multilingualism and diversity are also in the
foreground in the sharing of the bi-communal movement. For this reason, the movement is a highly
interactive formation that appeals to citizens living across the island via social media.

Keywords: Social movements, framing, collective action frames, social media, UniteCyprusNow
movement.

Giris

Toplumsal hareketler kurami sosyal bilimlerde toplumsal kimlik, toplumsal
gerceklik, toplumsal kodlar ve toplumsal inga gibi alanlar1 da i¢inde barindiran ¢ok yonlii
arastirma sahasi sunmaktadir. Bununla birlikte medya ve iletisim ¢aligmalarinin da pek ¢ok
donemde ilgi odaginda yer almistir. Gerek geleneksel medyada toplumsal hareketlerin
temsili acisindan gerekse dijital ortamlarda daha yaygin etki ile gergeklestirilen
hareketlerin paylasimlarina yonelik yapilan calismalar literatiirde Onemli bir yerde
durmaktadir. Oyle ki bugiin sosyal medya devrimleri olarak atfedilen Arap Bahari ve
devamindaki toplumsal hareketlilikler sosyal bilimlerin odaginda canliligin1 korumaktadir.
Bu calisma ise ¢atismalarin devam ettigi toplumlarda toplumsal hareketlerle ve hareketlere
yonelik tarihsel pratiklerinin sosyal medya ortamlarindaki iliskisine dikkat cekmektedir.

Uzun siiren yillar boyunca kalabaliklarin ve onlara 6zgli eylem Oriintiilerinin
indirgeme ile korku {izerinden temsili ve bireylerin kisisel ¢ikarlarinin maksimize olmast
amactyla hareketinin miimkiin olup olmadig: tartigmalarin odaginda olmustur. Dahasi s6z
konusu eylem oriintiilerinin 19. yiizyilda ortaya koyulus sekli de elitiz bir bakis acgisiyla
korku verici patlamalar seklinde hayat bulmaktadir. Fakat 6zellikle 1980’11 yillar ve onu
takip eden yillarda toplumsal hareketler toplumsal bellek kavraminin temelini olusturan
paradigma cercevesinde de toplumsal olana 6zgii ortak acilarin, anilarin ve sembollerin
ifade bulus sekilleri olarak algilanmaya baslanmis ve ozellikle ¢erceveleme (framing) ve
kolektif kimlik ile birlikte irdelenmesi popiiler bir duruma doniismiistiir.

Bu bilgilerden hareketle gerek toplumsal hareketlerin tarihsel ele alinis1 gerekse
glinlimiizdeki literatiir konumunda ilisikli kavramlarla ele alinis1 acisindan Kibris hem iki
toplumlu olusu ile toplumsal kimlik noktasinda hem de catigmanin devami ile ortak
acilarin toplumsal eylem Oriintiilerini mobilize eden giicli agisindan 6nemli bir yerde
durmaktadir. Bunlarin yanm1 sira Kibris i¢in kolektif kimlikten o6te kolektif davranis
kaliplarin1 6nermesi bakimindan ¢alismada ele alinan UniteCyprusNow aktivist hareketi,
maddiyat-sonrasi catisan iki toplumlu ada igerisinde Kibris sorunu ya da genel bir deyisle
siyasete dair diisiinceleri irdelemeyi ve somut ¢oziimler 6nermeyi amaglamaktadir.

1. Kavramsal Cerceve
1.1. Cerceveleme Teorisi (Framing Theory)

Sosyal bilimlerin neredeyse genis ve biiyilk bir kisminda uygulanmaya ve
calisilmaya baslayan cerceveleme calismalarinda son yillarda da ¢esitli disiplinlerden ve
akademik alanlardan olusan literatiir ortaya ¢ikmistir (D’Angelo, 2002; Shah, Domke ve
Wackman, 1996). Bu literatiir o kadar genis ve kapsayicidir ki icerisinde biligsel insada
sOzciiklere dayanan edebiyati (D’Angelo, 2002), sosyoloji, psikoloji, ekonomi, bilissel
dilbilim ve iletisim gibi pek ¢ok alani da igerisinde barindirmaktadir (Scheufele ve
Tewksbury, 2007; Hertog ve McLeod, 2001).

Bu coklu yaklasim yelpazesi, sayisiz bakis acis1 ile yaraticiliga izin vererek
literatlirde de paradigma agisinda ¢esitlilik ¢erceveleme siirecinin kapsamli karmagikligini
da beraberinde getirmistir. Bununla birlikte, acik kavramsallastirmalarin ve c¢aligmalarin
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olmayis1 (Scheufele, 1999), cerceveleme arastirmalarinin, farkli olarak arastirma
yaklasimlartyla esanlamli olarak kullanilmasina yol agmistir (Scheufele, 2000; Scheufele
ve Tewksbury, 2007). Bunun yaninda, yapilan c¢erceveleme c¢alismalarinin
kavramsallastirilmasini  ve isleyisini agikliga kavusturmak Onemini korumaktadir
(Scheufele, 2000; Scheufele ve Tewksbury, 2007).

Bu biiyiiyen aragtirma yapisindaki egilimleri incelemek ig¢in, yayinlanmisg
cerceveleme literatiirliniin farkli ¢erceveleme kavramsallastirmalari igerdigini sdylemek
dogru olacaktir. Ornegin, manifesto kavramlarini agiklayan ve netlestiren gergeveleme
teorisini biitiinlestiren cesitli ¢alismalar (Carragee ve Roefs, 2004; Chong ve Druckman,
2007a, 2007b; D’Angelo, 2002; Entman, 1993; Potter ve Riddle, 2007; Scheufele, 1999;
Scheufele ve Tewksbury, 2007) ve c¢ergevelemeyi kazang-kayip veya gorevlere duyarl
yonelimler olarak inceleyen meta-analiz ¢alismalar1 (Kiithberger, 1998; O’Keefe ve Jensen,
2006; 2007) bulunmaktadir. Cergeveleme arastirmasinin ¢ogunlukla yogunlastig1 alanlari
kisaca asagidaki sekillerle Ozetlemek bu calismada kullanilan toplumsal hareket
cercevelerini (collective action frames) betimlemede yardimer olacaktir.

1.1.1. Ozgiin ve Tutarh Cergeveler

Cerceveleme teorisi ve cergeveler ile ilgili tartismalar, c¢ergevelerin nasil
sekillendirildigi konusunda devam etmekle birlikte (Carragee ve Roefs, 2004),
cergevelerdeki hikaye konulari, temalar veya c¢erceveler arasinda ayrim yapmayan
Ozniteliklere ya da konu pozisyonlarina gore c¢ergevelerin belirli anlamlari nasil
olusturdugunu igeren igerik analizi ¢aligmalar1 vardir (Carragee ve Roefs, 2004). Bir baska
deyisle, Gamson ve Modigliani (1989) gibi akademisyenler medya sdylemini incelemek
icin ¢ercevelemeyi yorumlayici paketler olarak ifade ederken, bu paketlerin merkezi
diizenleme fikrini ise, ilgili konularin anlamlandirilmas: ¢ergeveler (frames) olarak goriir.
Bu baglamda g¢ergeveleme teorisi ile ilgili bes gergeveleme araci 6nerilmektedir. Bunlar:
metafor, 0rnek, betimleme, tasvir ve gorsel imgelerdir. Burada agikga goriilecegi lizere
cerceveler hikayenin konusundan ¢ok daha fazlasidir. Bir baska sekliyle, bir gergeve daha
cok diizenleme ve yapilandirma ¢alismalarini yliriitmektedir (Reese, 2007).

Cerceve iiretimi gerceveleme konusunda 6nemli bir diger noktadir. Bu noktada,
cercevelemenin diizenleme ve yapilandirilmadan olustugu fikrinden yola ¢ikarak cerceve
iretimi i¢in Carragee ve Roefs (2004, s. 216), medya ¢ercevelerini yaratan olarak
politikacilar, orgiitler ve toplumsal hareketler de dahil olmak iizere ¢coklu sosyal aktorlerin
onemini vurgular. Bununla birlikte, medya c¢erceveleri ile ilgili bazi arastirmacilar ise
(Gans, 2004; Gitlin, 1980; Ryan, 1991; Schudson, 1983; Shoemaker ve Reese, 1996) haber
iceriginin etkilerini inceleyerek ¢ercevelerin 6nceliklerini anlamaya ¢alismislardir.

Cerceve tretimi lizerine yapilan bir baska kapsamli c¢alismada, Gamson ve
Modigliani (1989) 40 yillik medya igerigindeki niikleer enerji konusunu incelemektedir.
Bu calismada Gamson ve Modigliani (1989) belli bir paketi iiretmek icin bir araya gelen ii¢
genis belirleyici simifi belirler: kiiltiirel rezonanslar, sponsor aktiviteler ve medya
uygulamalari. Kiiltiirel rezonanslar, igerigin dogal ve tanidik gdriinmesini saglar. Genel
olarak, bir sorunun ambalajlanmasi, kiiltiirel rezonanslar ve sponsor aktivitelerin medya
rutinlerine uygun hale gelmesiyle miimkiin olmaktadir.

Diger taraftan Pan ve Kosicki (2001, s. 47), ¢ergeve liretiminin her zaman elit
giidiimlii bir slire¢ olmadigini ileri stirmiistiir. Dolayisiyla, onlara gore vatandaslar, halk
miizakerelerine katilarak ¢ercevelemede aktif yer alirlar. Bu noktada, vatandaslar medya
mesajlartyla ilgili kendi yorumlarimi gelistirir ve medyadan, kisisel deneyimlerden veya
sagduyudan kendilerine sunulan kaynaklar1 kullanarak kamusal meseleler hakkinda
konusurlar. Boylelikle, cergeve iiretimi farkli yonlerde seyahat etmenin etkilendigi ¢ok
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yonlii bir siirectir. Bu agiklamalar diistiniildiigiinde bugiin sosyal medya iizerinden yapilan
cergevelemeler veya ¢erceve dliretimi ¢ok yonlii ve vatandaslarin aktif katiliminm
destekleyen bir sekilde karsimiza ¢ikmaktadir.

1.1.2. Cerceveleme ve ikinci-Giindem Belirleme

Cergceveleme arastirmasit siklikla giindem belirleme ve saptama ile
gruplandirilmistir (Scheufele, 2000, Scheufele ve Tewksbury, 2007). Bununla birlikte
giinliik haberlerin etkileri ile ilgili bulunan sinirli ¢alismalar da (McCombs ve Shaw, 1972)
kitle iletisim araglarmin kamu giindemini etkiledigini 6ne siirmiistiir. Ancak, McCombs ve
Shaw (1972)’nin aym1 semsiye altina aldig1 giindem belirleme ve gerceveleme yeni bir
tartisma ortaya koymaktadir. Soyle ki, Cappella ve Jamieson (1997)’e gore, bir konunun
kitle iletisim araglarinda tartisildigr siklik giindem belirleme ile ilgili iken konunun
medyada nasil ele alindig1 ve gerceveleme ile ilgili degildir.

Dahasi, daha onceki deneysel aragtirmalar biiylik oOl¢iide farkli cergevelerin
izleyicinin tutumlarini, 6grenmelerini veya politik davranislarini nasil etkileyebilecegine
odaklanmustir. Bu ¢alismalar temel olarak tek ¢er¢ceve kosullarinda c¢ergeveleme etkilerinin
farkliligina odaklanmustir; stratejik karst deger cergeveleme, kayip veya kazangli veya
temsili olan tematik cergeveleme (Iyengar, 1987; 1991; Nelson, Clawson vd., 1997).
Bununla birlikte, ayn1 konularin bir konunun alternatif ¢ergevelerini aldig1 ¢coklu ¢ergeve
kosullarinin etkileri hakkinda gorece az arastirma bulunmaktadir (Shah, vd., 2004;
Sniderman ve Theriault, 2004).

Miller ve Fagley (1991), gergeveleme etkilerini inceleyen ilk ¢aligmalardan birinde,
cerceveleme etkilerinin, mantiksal talepte bulunma ve riskli secenekte basar1 olasilig1 gibi
degiskenler tarafindan yonetildigini one siirmiistiir. Bunun gibi calismalar, ¢erceveleme
etkilerinin, vatandaslarin pasif bir rol oynadigi sihirli mermi benzeri etkilerden uzak
oldugunu gostermektedir. Cerceveleme konusundaki mevcut literatiir (Brewer, 2003;
Druckman, 2001; 2004; Druckman ve Nelson, 2003), cerceveleme etkilerinin evrensel
olmadigin1 gdéstermistir; bireysel 6zellikler, cercevelerin etkisini sekillendirebilir. Bu cesitli
bireysel ozellikleri anlamak, daha sonra ¢erceve kuraminin biiylimesi i¢in ve toplumsal
boyutta toplumsal kimlik ve toplumsal eylemin incelenmesinin temelini olusturmaktadir.

1.2. Toplumsal Hareketler ve Cevrimici Aktivizm

Cok farkli ve genis tanimlamalari olan aktivizm genel anlamda statiikoyu
degistirmek i¢in bir araya gelen, yerel veya kiiresel olup olmadigini, bir neden olup
olmadigin1 savunan ve benzeri olup olmadigini savunan bir grup benzer diislincenin
eylemidir (Cammaerts, 2007; Kahn ve Kellner, 2004; Lomicky ve Hogg, 2010). Baska bir
deyisle, aktivizm, toplumsal hareketleri ve toplumsal eylem anlarini1 kapsayan bir siire¢
olarak ifade edilebilir. Sosyal hareketler, bir tiir toplumsal degisime ulasmanin nihai hedefi
ile birlikte etkilesimlerle uzun siireli bir miicadeleyi kapsamaktadir (Meyer ve Tarrow,
1998; Tilly, 1979). Bu miicadeleyi Tilly (1979, s. 84) ortak amaclarin pesinde ortak eylem
olarak tanimlar.

Ote yandan, dijital ¢agda, teknolojiye erisim ve tamdiklik, basarili bir hareket i¢in
onemli bir kaynak haline gelmistir (Rolfe, 2005). Oyle ki internet iizerinden diizenlenen
biiyiik bir protesto olarak baglayan her sey, daha genel bir toplumsal harekete doniisebilme
potansiyeline sahiptir. Bu durum Castells (2001)’in bilgi ¢agin1 aga bagli bir toplumsal
hareket olarak adlandirdig1 seyin karakteristigidir. Bu aga dayali sosyal hareket kiiltiirel
degerlere dayanir ve diinya ¢apinda yerel olarak hareket eden bir harekettir (Castells,
2001). Sosyal medya ara¢ ve ortamlarinin ¢evrimici ve ¢evrimdist katilim i¢in on binlerce
kisiyi nasil harekete gecirdigini daha iyi anlamak ic¢in ¢erceveleme yaklasimi énemlidir.
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Goffman (1974)’lin sema kavramindan tliretilen medya gergevelerinin se¢im, digslama,
vurgulama ve ayrintilama yoluyla bir meseleyi tanimladigini, diger bir deyisle ¢erceveler
izleyicilere bir sey hakkinda nasil diigiinecegini anlattig1 fikri ¢ergevelemenin Onemini
ortaya koymaktadir (Iyengar, 1991; Matthes, 2009; Price vd., 1997). Ancak, cergceveler
sadece kategorilerden daha fazlasidir metin i¢inde goémiilii anlamlarin aydinlatilmasina
yardimci1 olurlar ve diizenlerler (Reese, 2007).

Toplumsal hareket literatiiriinde, Gerhards ve Rucht (1992) ii¢ kolektif eylem
gergevesi tanimlamigtir: bir problemi tanimlayan ya da sucu igleyen tani; olasi ¢oziimleri
detaylandiran ve bireyleri harekete ge¢meye veya harekete gecirmeye tesvik eden
motivasyon. Bu baglamda, internetin mobilize etme yonii nasil etkiledigi hakkinda hala
cok sey ogrenilmesi gerekmektedir (Rolfe, 2005; Wojcieszak, 2009). Ayrica, internetin
sosyal hareketlerdeki roliinii iki kat daha artirdigini 6n goren g¢aligmalarin yani sira,
cevrimici aktivizmin geleneksel ¢evrimdist aktivizmi kolaylastirarak, aktivistlerin var olan
ara¢ kutusuna e-posta kampanyalari, ¢evrimi¢i dilekgeler ve sanal oturumlar ekleyerek
mevcut toplumsal hareketin repertuarini gelistirdigini savunan ¢alismalar (Castells, 2001,
Juris, 2005) ve bu yeni bigimlerin yeni aktivizm ve direnis bigimleri yarattigini ortaya
siiren ¢alismalar da (Cardoso ve Pereira Neto, 2004; Rolfe, 2005; van Laer ve van Aelst,
2009) literatiirde mevcuttur. Biitlin bu bilgiler 1s18inda Vegh’in (2003) ¢evrimigi aktivizm
siniflandirmasi sunlari igerir:

- Farkindalik / savunuculuk,
- Orgiitlenme / seferberlik.

Oncelikle Vegh (2003) farkindalik ve savunuculuk s6z konusu oldugunda,
cevrimigi aktivizm i¢in web saglayicilarinin, geleneksel medya ag gegitlerini atlamak i¢in
sosyal bir harekete izin verdigi lizerinde durur. Daha sonra, Vegh (2003) internetin
organizasyon ve seferberligi li¢ yolla kolaylastirdigini ileri siirer. Bunlar:

- E-posta veya web sitesi lizerinden ¢evrimdist eylem cagrisinda bulunmak,

- Normalde ¢evrimdisi bir sey igin ¢evrimigi eylem ¢agrisinda bulunmak,

- Sadece bir bilgisayar spam (istenmeyen e-posta) kampanyasi gibi internet yoluyla
miimkiin olan ¢evrimig¢i eylemi ¢agirmak.

1.3. Toplumsal Hareket Cercevesi (Collective Action Frames)

Toplumsal hareket gercevelerinin karakteristik 6zelliklerine kavramsal ve ampirik
dikkatin odaklanmasina ek olarak Benford ve Snow (2000), toplumsal hareket
cercevesinin 4 temel 6zelligi oldugunu savunur. Bunlar problemin tespiti ve yonii/atif
odagi, esneklik ve sertlik, kapsayicilik ve miinhasirlik, yorumlama kapsami ve etkideki
degisim ve rezonanstir.

- Problemin Tespiti ve Yonii / Atif Odagi

Toplumsal hareket cercevelerinin farklilik gosterdigi en agik yol ele alinan
problemler ya da meseleler ve buna karsilik gelen nitelikler yoniindendir. Cerceveleme ve
hareketler arasindaki baglanti iizerine yapilan arastirmalarin, bu degisken 06zellige
odaklandig1 ve belirli toplumsal hareket cerceveleri tiirlerinin uzun bir listesinin oldugunu
soylemek dogrudur. Problem tanimlamasindaki ve toplumsal hareketler ve ¢gercevelenmesi
konusunda karsilastirmali olarak bazi ¢alismalar yapilmistir (Benford ve Valadez, 1998;
Berbrier, 1998; Ellingson, 1995; Evans, 1997; Marullo, 1996;. Mooney ve Hunt, 1996).
Her ne kadar yeni toplumsal hareket c¢ercevelerinin tanimlanmasi ve detaylandirilmasi
konusundaki analitik ¢aligmalarin azlig1 bulunsa da, bu 6zel odagin toplumsal hareketlerin
cercevelemesiyle ilgili sosyal medyayr kapsayan calismalarin onceligi Onemini
korumaktadir. Bu baglamda bu caligmada toplumsal hareketlerin 6nemli bir 6zelligi olan
problemin tespiti yonii ve atif odag1 olarak UniteCyprusNow hareketinin resmi Instagram
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hesabi lizerinden yapilan paylasimlarinda hangi konulardaki problemlere degindigi ortaya
koyulmustur.

- Esneklik ve Sertlik, Kapsayicilik ve Miinhasirlik

Toplumsal hareket cerceveleri, icerdikleri tema veya fikirlerin sayisi bakimindan
nispeten 0zel, kati, elastik ve kisitli veya nispeten kapsayici, agik, elastik ve ayrintili olma
derecelerine gore degisebilir. Bu baglamda UniteCyprusNow hareketinin resmi Instagram
hesabi {izerinden yapilan paylasimlarinda en ¢ok hangi derecelendirmelerin mevcut oldugu
calismanin bulgularinda listelenerek agiklanmustir.

- Yorumlama Kapsami ve Etkideki Degisim

Toplumsal hareketlerin ¢ergevelerinin kapsami hareketle iliskilendirilen ¢ergeveler
olarak, belirli bir kullanicinin ve grubun c¢ikarlartyla sinirlidir. Bununla birlikte, bazi
toplumsal hareket cerceveleri kapsam agisindan oldukca genistir, diger hareketlerin
yonelimlerini ve faaliyetlerini renklendiren ve sinirlayan bir tiir ana algoritma olarak islev
goriir. Bu baglamda UniteCyprusNow hareketinin resmi Instagram hesab1 iizerinden
yapilan paylasimlarinda bagka sivil toplum kuruluslari, aktivist hareket ve olusumlarla
baglantilar aragtirilmigtir.

- Rezonans

Toplumsal hareket cergevelerinin etkililiginin veya mobilize edici etkisinin
rezonans derecesine gore incelenmesi gereklidir. Burada c¢alismada UniteCyprusNow
hareketinin resmi Instagram hesabi ilizerinden yapilan paylagimlarinda giivenilirlik ve
mobilize etme derecelendirilmesi yapilmak iizere paylasimlari, begeni sayilar1 ve
yorumlarinin sayilarina bakilmastir.

2. Metodoloji
2.1. Calismanin Amaci

Bu c¢aligmanin amaci aktivist hareket olarak yaygin bir etkisi olan iki toplumlu
UniteCyprusNow hareketi kullanilarak Instagram iizerinden yapilan paylasimlarinin sosyal
medya kullanim pratiklerini belirleyerek, toplumsal hareketlerin ¢ercevelenmesi agisindan
iki toplumlu iletisimde siireci nasil ortaya koydugunu betimlemektir. Bu yolla ¢alismada
asagidaki arastirma sorularina yanit aranmistir:

1. Kibris Sorunu paradigmasi ¢ergevesinde UniteCyprusNow aktivist hareketi iki
toplumun ortak goriislerini ortaya koymakta midir?

Bu ortak goriisler hangi kategoriler ¢ercevesinde ortaya ¢ikmaktadir?

3. Iki toplumlu UniteCyprusNow aktivist hareketinin resmi Instagram hesabindan
yapmis oldugu paylasimlar toplumsal hareket ¢ercevelemesine uymakta midir?

2.2. Caliymanin Yontemi

Calismada s6z konusu UniteCyprusNow hareketinin resmi Instagram hesabi
tizerinden yapilan paylasimlara yonelik icerik analizi uygulanmistir. S6z konusu analizde
Benford ve Snow (2000)’in Collective Action Frames kavramsallastirmasinda yer alan
kodlama cetveli Tiirkge diline ¢evrilerek ¢alismaya uyarlanmistir.

2.3. Calismanin Evren ve Orneklemi

Kibris’ta aktif olan iki toplumlu sivil toplum kuruluslar1 ve onlarin mobilize ettigi
olusumlar ve hareketler calismanin evrenini olusturmaktadir. Calismanin analizinin
uygulanacagr kurum nitel bir yontem uygulandigi i¢in c¢alisilan hareket olarak
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nitelendirilmektedir. Calismanin 6rneklemini belirlerken konu ile ilgili sivil toplum
kuruluglarinin mobilize yetenegi ve hareketlilik adma faaliyetleri ile ilgili sosyal medya
paylasimlari incelenmistir. Bu noktada UniteCyprusNow hareketi iki toplumlu sivil toplum
kuruluglarina yonelik hareketlilik acisindan sosyal medya ara¢ ve ortamlarini toplumsal
hareket anlaminda aktif kullanmasi sebebiyle yargisal 6rnekleme teknigi kullanilarak
calismanin 6rneklemi olarak se¢ilmistir.

2.4. Veri Toplama Teknigi

Arastirmanin 6rneklemi olan UniteCyprusNow hareketinin resmi Instagram hesabi
lizerinden yapilan paylagimlarinin tamami toplumsal hareket ¢ercevelemesi baglaminda
incelenmistir. UniteCyprusNow hareketinin aktif olarak Instagram, Twitter ve Facebook
hesabinin oldugu goriilmiistiir. Bu hesaplar igerisindeki paylasimlar incelendiginde
UniteCyprusNow hareketinin aktif olarak Instagram hesabim1 kullandigi ve diger
hesaplarinda da bu paylasimlarina yer verdigi goriilmiistiir. Bu baglamda g¢alismada
UniteCyprusNow hareketinin Instagram hesabindaki 1 Haziran 2017- 31 Aralik 2020
tarihleri arasindaki paylasimlarina (n=261) yonelik igerik analizi uygulanmistir.

2.5.Verilerin Islenmesi

Calismada nitel arastirma yontemlerinden belge analizi teknigi kullanilarak sosyal
medya ortamindaki paylagimlarina yonelik incelemeler yapilmistir. Bu yolla iki toplumlu
aktivist bir toplumsal hareket olan UniteCyprusNow’un paylasimlarina yonelik igerik
analizi uygulanmstir. Icerik analizinde kullanilan kurallar ¢ercevesinde ilk olarak analiz
kategorileri  belirlenmistir (Berelson, 1952). S6z konusu analiz kategorilerinin
belirlenmesinde Oncelikle analiz birimleri olarak tiim paylasimlar (n=261) incelenmistir.
Incelemeler 15181nda ortaya gikan 9 alt kategori, 4 paylasim kanali (fotograf, afis, video ve
bildiri) calismada ortaya konmak istenen toplumsal hareketin yoniinii ve durumun tespiti
ile iliskili oldugu sonucuna ulagilmistir. S6z konusu alt kategoriler toplumsal hareketin
cercevelenmesi baglaminda da calismada kullanilmistir. Bu sekilde belirlenen analiz alt
kategorileri daha sonraki toplumsal hareketin ¢ercevelenmesindeki kategorizasyonunda da
baz almarak analizlerin kategoriler seklinde ortaya koyulmasinda basvurulmustur. Igerik
analizinin ilk asamasi i¢in s6z konusu alt kategorilerin belirlenmesinde Bardin (1977) nin
kategorisel analizi uygulanarak anlam maddeleri ortaya konmustur. Daha sonra anlam
maddelerini toplumsal hareket baglaminda siniflandirilmast  ve frekans sayilarn
belirlenmistir. Bu yolla betimsel isleme yoluyla kaydedilen bilgiler, frekanslar nicel olarak
belirlendikten sonra toplumsal hareketin cergevelenmesi ilgili kategorilerle iligkisini
¢Ozlimlenip, degerlendirme, ¢ikarsama ve yorumlama asamasinda Benford ve Snow
(2000)’in Collective Action Frames kavramsallastirmasinda yer alan kodlama cetveli
calismaya dahil edilmistir (Bilgin, 2014, s. 1).

3. Bulgular

Caligmanin tarih araliginda (1 Haziran 2017-31 Aralik 2020) UniteCyprusNow
isimli iki toplumlu aktivist hareketin, 1 Haziran 2017 tarihinde paylasima baslayan resmi
Instagram sayfasinda yer alan toplam 261 (n=261) paylasimi, kategoriler ve paylasim

kanallar1 agisindan incelenmistir. Gorsel 1°de ve Tablo 1°de bu ¢alismanin 6rneklemi olan
s0z konusu aktivist hareketin resmi Instagram hesabinin kiinyesi yer almaktadir.
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Gorsel 1. UniteCyprusNow Aktivist Hareketi’nin Resmi Instagram Hesabi Kiinyesi

unitecyprusnow Raadal °*°
268 gonderi  3.098 takipci  1.808 takip

UniteCyprusNow
Our vision: A united Cyprus for all Cypriots. Join us - register at

www.unitecyprusnow.org Pio-fm/unitecyprusnow

Kaynak: https://www.instagram.com/unitecyprusnow/

Tablo 1. UniteCyprusNow Aktivist Hareketi’nin Resmi Instagram Hesabi Kiinyesi'

Aktivist Hareketin ismi UniteCyprusNow
Aktivist Hareketin Instagram https://www.instagram.com/unitecyprusnow/
Adresi
Profil Aciklamasi Vizyonumuz: Tiim Kibrishlar i¢in birlesik bir Kibris.?
Toplam Takip¢i Sayisi 3098
Toplam Gonderi Sayisi 268
Toplam Takip Edilen Sayis1 1808

UniteCyprusNow isimli iki toplumlu aktivist hareketin Resmi Instagram hesabinda,
1 Haziran 2017-31 Aralik 2020 tarihleri arasinda gerceklestirdigi paylagimlar, baris ve
¢Oziim, sosyal etkilesim, kiiltiirel etkilesim, iki toplumlu projeler, dayanisma, insan haklari,
geemis, reklam ve cevre olmak tizere 9 (dokuz) farkl kategoride gergeklesmistir. S6z
konusu tarih araliginda toplam 261 (n=261) paylasim gercgeklestirdigi tespit edilen
UniteCyprusNow isimli aktivist hareketin resmi Instagram hesabindaki paylasimlarin
igerikleriyle Arastirma Sorusu I (Kibris sorunu paradigmasi ¢ergevesinde UnitCyprusNow
aktivist hareketi iki toplumlun ortak gorilislerini ortaya koymakta muidir?), Arastirma
Sorusu 2’ye (Bu ortak goriisler hangi kategoriler c¢ergevesinde ortaya ¢ikmaktadir?) ve
Arastirma Sorusu 3’e¢ (UniteCyprusNow aktivist hareketinin resmi Instagram hesabinda
yapmis oldugu paylasimlar toplumsal hareket cercevelemesine uymakta midir?) cevap
aranmistir. S6z konusu aktivist hareketin paylasim kanallar1 incelendiginde afis, fotograf,
video ve bildiriler olmak tizere 4 (dort) kategorinin kullanildig belirlenmistir. Paylasimlar
dil acisindan incelendiginde, biiyiik cogunlugunun Ingilizce dilinde oldugu, ayn1 zamanda
Ingilizce/Yunanca/Tiirkge seklinde her ii¢ dilde gerceklestirilen paylasimlarin da
bulundugu goriilmektedir. Tablo 2’de paylasim kategorilerinin aciklamalar1  ve
paylasimlarla ilgili gorsel 6rnekler yer almaktadir.

Tablo 2. Kategorilere Yonelik Aciklamalar ve Ornek Gorseller

Kategoriler Aciklamalar Ornek Gorsel Paylasimlar

Kibris adasinda iki toplumlu ortak bir ¢oziimi
savunan aktivist hareketin bu dogrultuda
Baris ve Coziim kendi diizenledikleri faaliyetlere, uluslararasi
platformlarda gerceklesen goriismelerle ilgili
bilgi, haber ve gorsel ve roportajlara yer
verilmektedir.

Sosyal Etkilesim Iki toplumun katilimiyla diizenlenen sosyal : "
aktivitelere yonelik duyuru, haber ve , y ‘ Hg:’dEH#CEHDHﬂIv
gérsellere yer Verilmektedir. € . 22.9.2017 FRIDAY
N‘o“’ LEDRAS/LOKMAC! 19:00-20:00

! Tablo 1°de yer alan bilgiler 18 Subat 2021 tarihinde kayitlanmistir.
2 Resmi Instagram hesabinin profil agiklamasi ‘Our vision: Q united Cyprus for all Cypriots’ seklindedir.
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Kiiltiirel Etkilesim

Her iki toplumun ortak kiiltiirel degerlerinin
paylasildigi; oyun, yemek, miizik, dans, sergi
ve siir etkinlikleri gibi yapilan faaliyetlerle
ilgili duyuru ve bilgilere yer veren
paylasimlar igermektedir.

TAVLI+
MAHALLEBI
+,, UNITECYPRUSNOW

26.8.2017 FRIDAY
LEDRAS/LOKMACI 19:00-20:00

iki Toplumlu Projeler

Iki toplumlu projelerin duyurulmasi ve
projelerle ilgili bilgilerin aktarilmasina
yonelik paylasimlar1 igermektedir.

UCN Good Examples
7  Working Group Meeting

Dayamisma

Diinyanin farkli yerlerinde yagsanan
olumsuzluklar ve COVID-19 pandemisi
stirecindeki kisitlamalarla ilgili dayanisma
Ornegi sergileyen paylasimlar igermektedir.

insan Haklan

Insan haklarini savunan ve irk¢ilia karsi
¢ikan faaliyetleri duyuran ve faaliyetlerle
ilgili bilgilendirmelere yer veren paylasimlar
icermektedir.

INTERNATIONAL DAY
ron e ELIMINATION of
R £ RACIAL DISCRIMINATION

21.3.2018 WEDNESDRY
LEDRAS/LOKMAC! 16:00-20:00

VoY T i STPREON s
e AND G THEREFUGLES RIGHTS ASSOCITION)

Gegmis

iki toplumun ortak gegmisine ait paylasimlar
icermektedir.

MEMBRANCE

21.7.2017 FRIDAY »
LEDRAS/ LOKMACI 19:00-20:00

Reklam

Aktivist hareketin sosyal medya hesaplarinin
takip edilmesine yonelik paylagimlarim yani
sira ¢esitli programlarin reklamlarina yer
veren paylasimlar igermektedir.

X GARIP
N zAMBPNLAR

Cevre

Cevre kirliligi ve diinyada yasanan iklim
sorunlarina yonelik farkindalik yaratan mesaj
ve paylagimlara yer verilmektedir.

Calismada Tablo 2’de yer alan 9 (dokuz) kategori ile ilgili paylagimlarin,
UniteCyprusNow aktivist hareketinin resmi Instagram hesabinin ilk paylasim tarihinden

itibaren (1 Haziran 2017) dort yillik siirecte

[2017-2020] yil bazinda incelenmis ve

paylasim kategorilerinin frekanslar1 hesaplanmigtir. Tablo 3’de paylasim kategorilerinin yil
bazindaki miktarlar1 yer almaktadir.
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Tablo 3. UniteCyprusNow’ un Resmi Instagram Hesab1 Paylasim Kategorileri

Miktari
Kategoriler 2017 2018 2019 2020 Toplam
Baris ve Coziim 31 37 13 46 127
Sosyal Etkilesim 31 16 6 8 61
Kiiltiirel Etkilesim 30 1 - - 31
iki Toplumlu Projeler 4 3 3 4 14
Dayaniyma - 2 1 7 10
Insan Haklar - 3 - 1 4
Gecmis 1 - - - 1
Reklam 2 1 - 5 8
Cevre 1 - 4 - 5
Toplam 100 63 27 71 261

Tablo 3°de gorilldigi tzere, iki toplumlu aktivist bir hareketi olan
UniteCyprusNow’un resmi Instagram hesaplarinda yapmis olduklar1 paylagimlarim 127
(n=127) tanesinin baris ve ¢ozlim igerikleri paylasimlari igerdigi tespit edilmistir. Genel
paylasimlarin %48.65’ini olusturan bu paylasimlarda, Kibris sorunu ile ilgili ortak Kibrish
Tiirk ve Kibrisli Rumlarin ortak bir ¢6ziim arayisinda olduklari ve iki toplumlu bariscil bir
¢oziimii savunduklart goriilmektedir. S6z konusu aktivist hareketinin paylasimlarindan
yola cikarak iki toplumlu sosyal etkilesim icerikli etkinlikler diizenledikleri ve bu
etkinliklere dair gergeklestirmis olduklar1 paylasimlarin toplam paylasimin %23.37’sini
olusturdugu belirlenmistir. Paylasimlardaki %11.87’lik oranla ii¢lincli sirada yer alan
kiiltiirel etkilesime dair paylasimlardan yola c¢ikarak, bu tiirden etkinliklerin aktivist
hareketin yine kendisi tarafindan diizenlendigi goriilmektedir. Iki toplumlu projelere dair
toplam 14 (n=14) paylasim yer alirken, 10 (n=10) paylasimin da dayanigma igerikli oldugu
belirlenmistir. 2020 yilinda yer alan dayanisma paylasimlarinda 6ne ¢ikan konularin yogun
olarak, COVID-19 pandemisi siirecinde yaganan sinirliliklarla ilgili oldugu belirlenmistir.
Paylagimlarin ¢ok az bir boliimiinii (%1.53) olusturan insan haklart ile ilgili paylasimlarda,
pozitif mesajlarin oldugu goriilmektedir. Iki toplumun ortak gegmisine dair tek bir
paylasima rastlanirken, kendi aktivist hareketlerinin reklamlarinin yani sira radyo
programlariyla ilgili reklamlar yaptiklar1 (n=8) belirlenmistir. Cevre konulu
paylasimlarinin (n=5) ¢evre kirliligi ve kiiresel iklim sorunlart ile ilgili oldugu tespit
edilmistir.

Tablo 4. UniteCyprusNow’ in Resmi Instagram Hesabi Paylasim Kanallar1 Miktari

Kategoriler 2017 2018 2019 2020 Toplam
Afis 70 21 5 17 113
Fotograf 20 29 12 16i 77
Video 8 5 8 31 52
Bildiri 1 8 2 7 18
Logo 1 - - - 1
Toplam 100 63 27 71 261

Tablo 4’de yer alan bilgiler 1s181inda, UniteCyprusNow isimli iki toplumlu aktivist
hareketin paylasimlarinin %43.29’unu afis kullanimi ile gerceklestirdikleri belirlenmistir.
Afiglerin biiyiik cogunlugunun kendi hazirlamis oldugu baris ve ¢oziim igerikli mesajlar
icermesinin yani sira, yine aktivist hareketinin diizenlemis oldugu sosyal ve kiiltiirel
etkilesim ve iki toplumlu projelerin tanitimina yonelik oldugu belirlenmistir. Etkinliklerin
ardindan paylasilan fotograflarda (n=77) sosyal ve Kkiiltirel etkinliklerde yer alan
katilimcilarin fotograflarinin ¢ogunlukta oldugu, ayrica baris ve ¢dziim mesajlar1 igeren
fotograflara da yer verildigi goriilmektedir. Paylasimlarin 9%19.92’sini olusturan video
paylasimlarinin Tiirkce, Ingilizce ve Yunanca dillerinde oldugu tespit edilmistir. Bunlarin
yani sira 18 (n=18) paylasimda Kibris sorunu ile ilgili ¢dziim arayislariyla ilgili ¢esitli
bildirilerin yer aldig1 belirlenmistir. Logo paylasimi ise UniteCyprusNow aktivist
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hareketinin ilk Instagram hesabi1 kullanimina basladiklar1 tarih olan 1 Haziran 2017
tarihinde gerceklesmistir. Tablo 5°de 1 Haziran 2017-31 Aralik 2020 tarihleri arasinda
gergeklestirilen paylasimlarim begeni, yorum ve goriintiilleme miktarlar1 yer almaktadir.

Tablo 5. UniteCyprusNow’in Resmi Instagram Hesabi Takipci Etkilesimi

Kategoriler 2017 2018 2019 2020 Toplam
Begeni 2.793 4.831 2.079 12.042 21.745
Yorum 24 93 59 273 449

Goriintiileme 492 813 6.486 34.590 42.381
UniteCyprusNow  resmi  Instagram  hesabi  takipgilerinin  etkilesimleri
incelendiginde, c¢alismanin tarih araliginda toplam 21.745 (n=21.745) begeni

gerceklestirildigi gortilmektedir. Begeni miktarlarinin yaninda takipgilerin fazla yorum
yapmadiklari izlenmektedir. 2020 yili begeni, yorum ve goriintiilemelerinin diger yillara
oranla gorlinlir bir artis oldugu belirlenmistir. Toplam begenilerin %55.37’si, toplam
yorumlarm %60.80°1 ve toplam goriintiilemelerin %81.61’inin 2020 yilinda gergeklestigi
izlenmistir. En ¢ok begeninin 2048 (n=2048) begeni ile 20 Temmuz 2018 yilina ait oldugu
goriilmektedir. Baris ve ¢oziim kategorisinde yer alan fotograf paylasimi yine en ¢ok
yoruma sahip (n=53) paylasim konumunda yer almistir. Paylasimlar arasinda en fazla
goriintiileme baris ve ¢oziim kategorisinde yer alan ve 4823 (n=4823) goriintiileme ile 14
Kasim 2020 tarihinde Maras sehrinin gorsellerinin yer aldigi Ingilizce yazili olarak
yayinlanan 1 dakika 51 saniyelik videodur.

Sonug¢ ve Tartisma

Yeni medya ile dijital platformlarin kullanimindaki etkinlik aktivist hareketler i¢in
de seslerini duyurup goriinlir olabilme baglaminda o6nemli kullanim alanlarina
doniismiistiir. Instagram gibi sosyal hayatin her alaninda ¢ok fazla sayida insanin
kullaniminda olan sosyal medya, saglamis oldugu karsilikli etkilesim olanaklariyla tercih
edilen platformalar arasinda yerini almaktadir. Iki toplumlu aktivist bir hareket olarak 1
Haziran 2017 tarihinde itibaren Instagram resmi hesabindan paylagimlar yapan
UniteCyprusNow, ‘Tiim Kibrislilar i¢in birlesik bir Kibris® goriisii ile yol almaktadir.
Paylasimlarindan yola ¢ikarak iki toplumlu ve tek bir ortak goriiste etrafinda toplanan
paylasimlar gergeklestirdigi gozlenmistir. S6z konusu iki toplumlu aktivist hareketin
Instagram paylasimlarinda o6ne ¢ikan unsurlarla ilgili genel ¢ikarimlar su sekilde
siralanmaktadir:

- Aktivist hareketin temel paylasim dilinin Ingilizce oldugu one ¢ikmakta
olup ayrica Tiirk¢e ve Yunanca paylasim, yorum ve bilgilendirmelere de yer verilmektedir.
Ingilizce kullanimiyla ayni goriiste bulusan ancak birbirlerinin dilini 6grenme sansi
bulamamis katilimcilarla ortak bir dil araciligi ile iletisim kurulmas: hedeflendigi
gorilmektedir.

- Paylagimlarin igerikleri dikkate alindiginda, sadece dijital platformda var
olan bir hareket olmayip, aktif bir sekilde kendi vizyonlar1 dogrultusunda faaliyetler
diizenledikleri, sosyal aglar etkinlik ve goriislerini duyurduklar1 kurumsal mecralar olarak
kullandiklar1 goriilmektedir.

- Kibris sorunu g¢ergevesinde liderler diizeyinde gerceklestirilen uluslararasi
platformlara gdzlemci olarak katilarak aktif bir rol iistlenmektedirler.

- Iki toplumlu etkilesimin sosyal ve Kkiiltiirel baglamda artirilmasi admna
etkinlikler diizenlemekte ve bu etkinliklerin duyurularin1 Instagram hesaplarindan
gerceklestirmektedirler.

- Paylagimlardan elde edilen bilgiler dogrultusunda, sosyal etkilesim icin sinir
kapisin1 secerek, vizyonlari dogrultusunda sinirsiz birlesik bir Kibris mesaji vermeyi
hedefledikleri goriilmektedir.
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- Paylagimlarin yorum béliimiinde popiilaritelerini artirmak {izere hastag
kullanimu tercih ettikleri goriilmektedir.

- Paylagimlarinda kisi ve kurumlar yaninda yine kendilerine ait diger sosyal
platformlardan da faydalanarak aktarimlar gergeklestirmektedirler.

- Ideolojileri  dogrultusunda  gerceklestirilen paylasimlarin  Instagram
hesabinda diger paylasimlara oranla daha ¢ok begeni, yorum ve goriintiileme aldig1 tespit
edilmistir.

Iki toplumlu aktivist hareket UniteCyprusNow, Instagram kullanimina basladig1
tarihten itibaren Oncelikle barig ve ¢oziim odakli paylasimlarla 6ne ¢ikmaktadir. Resmi
Instagram hesabin1 kurumsal bir platform olarak kullanarak, sadece kendi vizyonlari, kendi
faaliyet ve etkinlikleri dogrultusunda paylasimlar gergeklestirmektedirler. Giindelik
yasamin ayrilmaz bir pargasi haline gelen sosyal medya, aktivist hareketler i¢in de diizenli
tekrarlarla vizyonlarini kitlelere ulastirmay1 saglarken goriiniirliiklerini de artirmaktadir.

Literatiire bakildiginda, ¢ergeveleme siirecleri ile sosyal hareketin isleyisi arasinda
kapsamli ve biitiinlesik bir iligkiden s6z etmek yerinde olacaktir. Dijitallesme ve onunla
birlikte gelisen perspektifin toplumsal hareketlerin dinamiklerini yonlendirme giicii ise
bugiin dahi giincelligini koruyarak aydinlatilmayr ve karsilastirmali incelemeyi
gerektirmektedir. Gelismekte olan literatiir toplumsal hareketi ¢ergeveleme siireglerinin
gbzden gecirilmesine ve degerlendirilmesine dayanarak, her sorunun cevabinin kiiltiirel
baglardan gecen toplumsal bellege dayanan uzun bir seriivenden siiziilerek ortaya ¢ikacagi
bir gercektir. Bu durum Kibris i¢in elverisli ve ¢cok yonlii cevaplar bulmay1 vadederken,
bunu iddia etmek, ayn1 zamanda ¢6ziilmemis sorunlar olmadigimi iddia etmek degildir.
Boylelikle, her biri kolektif eylem ¢ercevesini olusturan daha fazla sorgulama ve anlati
siirecini garanti eden, c¢Oziilmemis bir dizi sorun ve kaygmin ayrintili bir sekilde
listelenmesi gerekliligini ortaya ¢ikarmaktadir.

Toplumsal hareket kavrami, sosyal bilimlerde, "gercekligin" bir pargasini
tanimlamaz, ancak belirli bir sosyal gerceklik insa tarzinin 6gesi olarak kabul edilebilir.
Bu nedenle pek c¢ok toplumsal hareketlerle ilgili ¢alisma tehlikeli derecede gergeklik
lizerine inga edilmigtir. Siklikla yazarlar, toplumsal hareketi kolektif olarak
tanimladiklarim1 diisiinlirken eylemler veya tarihi olaylari, kabaca kendi fikirleri veya
ideolojileri dogrultusunda kurgulama egilimi gostermektedir. Cogu arastirmanin simirl
sayida toplumsal hareketi sahada inceledigi ya da aktif olarak s6z konusu hareketlerde
mevcudiyet gosterdigi diistiniildiigiinde ise ¢alismalardaki elitiz yaklagimin tarih anlatisi ve
Kitle davraniglarinin tezahiirii seklinde sosyal hareketlerin algilanmasina yonelik yaygin
egilim goze carpmaktadir.

Catismalarin sosyal entegrasyonu igin islevsel olabileceginin en iyisi toplumsal
hareketlerdir. Ozellikle altmiglardan sonra toplumsal hareketler tam tersine egemen tarih
anlatis1 ve kiiltiire karsi kiiltiirle 6zdeslesen "alternatif" arayist ve kiiltiirel bicimler olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Toplumsal hareketlerin iki ana yaklagimindan birisi onu hayata
gecirenlerin kim oldugu yani aktorlere yogun ilgi ile yaklasirken, digeri ise sosyal
entegrasyon ve sosyal catismalar iizerinde 1srar etmektedir. Bu iki segenek hi¢bir sekilde
paralel degildir; aksine, kombinasyonlarinda sistemin biitlinliigline Oncelik veren veya
sisteme yoOnelik yapisal catismalara yer veren mekanizmalarin ihtiyacina vurgu yapan
caligmalar mevcuttur. Dolayisiyla 6zellikle ¢atisan biiyiik yelpazede iki toplumlu ama daha
0zelde pek cok etnik toplulugu igerisinde barindiran Kibris i¢in ise bu durum g¢aligmanin
orneklemini olusturan UniteCyprusNow hareketi i¢in ne sistemin biitiinliigli ve devami ne
de sitemin yapisal catismalarinin varhigimi siirdiirmesidir. Dolayisiyla, UniteCyprusNow
hareketini bir toplumsal hareket olarak ‘degisim’ talepleri olan kolektif ama biitlinlestirici
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bir motivasyona sahip iki toplumlu yeni toplumsal hareketlere 6rnek teskil eden ideolojik
ve milliyetcilik nosyonlarindan bagimsiz bir hareket olarak ifade etmek yerinde olacaktir.

Biitiin bu bilgiler 1s181inda bu ¢alisma en gilincel iki toplumlu hareketi toplumsal
hareketler baglaminda ele alan nitel bir arastirmadan olusmaktadir. Nitel arastirmalarin
hemen hemen hepsinde bulunan temsil ve genelleme oOzelliginin 6neminden ziyade
toplumsal hareketleri ele alan Kibris literatiiriine katki koymayr amaglayan bu ¢alismada
UniteCyprusNow hareketinin resmi Instagram hesabinda [2017-2020] tarihleri arasindaki
tim paylasimlart g¢aligmaya dahil edilmistir. Bu sinirliliklar ¢ergevesinde ilerleyen
caligmalarda iki toplumlu olusumlarin 1974 sonrasindan bugiine kadar baglatmis ve hala
daha devam eden ve etmeyenlerinin toplumsal hareket paradigmasiyla boylamsal yapilacak
olan caligmalarda toplumsal hareketlerdeki degisimin ortaya koyulmasi literatiire 6nemli
katki koyacak niteliktedir.

Extended Abstract

Social movements theory offers a multifaceted research field in social sciences that
includes social identity, social reality, social codes and social construction. Studies on the
representation of social movements in traditional media as well as the sharing of
movements carried out with more widespread effect in digital media have an important
place in the literature. So much so that the Arab Spring and its subsequent social
movements, which are attributed to social media revolutions today, maintain their vitality
in the focus of social sciences. This study draws attention to the relationship between
social movements and their historical practices in social media environments in societies
where conflicts persist.

For many years, it has been at the center of discussions whether it is possible to
represent the crowds and their specific action patterns through reduction and fear, and
whether it is possible for individuals to move in order to maximize their personal interests.
Moreover, the way these patterns of action were revealed in the 19™ century comes to life
in the form of alarming explosions from an elite perspective. However, especially in the
1980s and in the years that followed, social movements began to be perceived as forms of
expression of common pains, memories and symbols specific to the social within the
framework of the paradigm that formed the basis of the concept of collective memory, and
especially framing and examining them together with collective identity became popular.

Based on this information, Cyprus stands in an important place both in terms of its
being bi-communal, social identity, and the power that mobilizes the social action patterns
of common suffering with the continuation of the conflict, in terms of both the historical
approach of social movements and the current literature. In addition to these, the
UniteCyprusNow activist movement, which is discussed in the study in terms of proposing
collective behavior patterns rather than collective identity for Cyprus, aims to examine the
thoughts about the Cyprus problem or politics in the post-material conflict bi-communal
island and to propose concrete solutions.

The most obvious way that social action frameworks differ is through the problems
or issues addressed and the corresponding qualities. It is fair to say that research on the link
between framing and movements has focused on this variable feature and that there is a
long list of specific types of social action frames. There have been some comparative
studies on problem definition and social movements and framing (Benford & Valadez,
1998; Berbrier, 1998; Ellingson, 1995; Evans, 1997; Marullo, 1996; Mooney & Hunt,
1996). Although there is scarcity of analytical studies on defining and elaborating new
social movement frameworks, this particular focus remains the priority of studies involving
social media regarding the framing of social movements. In this context, the determination
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of the problem, which is an important feature of social movements, and the focus of
reference, the UniteCyprusNow movement has been put forward on which issues it touches
on its official Instagram account.

The purpose of this study is to describe how the bi-communal UniteCyprusNow
movement, which has a widespread influence as an activist movement, reveals the process
of bi-communal communication in terms of framing social movements by determining the
social media usage practices of Instagram posts. In the study, content analysis was applied
for the posts made on the official Instagram account of the UniteCyprusNow movement. In
the aforementioned analysis, the coding scale in the Collective Action Frames
conceptualization of Benford and Snow (2000) was translated into Turkish and adapted to
the study. The bi-communal non-governmental organizations active in Cyprus and the
formations and movements mobilized by them constitute the universe of the study. The
institution in which the analysis of the study will be applied is defined as the act of study,
since a qualitative method is applied.

On the official Instagram account of the bi-communal activist movement
UniteCyprusNow, between June 1°® 2017 and December 31%, 2020, has categories as
peace and solution, social interaction, cultural interaction, bi-communal projects,
solidarity, human rights, past, advertising and environment. When the sharing channels of
the activist movement were examined, it was determined that 4 (four) categories were
used, namely posters, photographs, videos and notifications. When the posts are examined
in terms of language, it is seen that the majority of them are in English, and there are also
posts in all three languages in the form of English / Greek / Turkish.

It has been determined that 127 (n = 127) of my posts on the official Instagram
accounts of UniteCyprusNow, a bi-communal activist movement, contained the content of
peace and solution. In these posts, which constitute 48.65% of the general posts, it is seen
that Turkish Cypriots and Greek Cypriots seek a common solution regarding the Cyprus
problem and advocate a peaceful bi-communal solution. Based on the posts of the activist
movement in question, it has been determined that they organize activities with bi-
communal social interaction and their posts about these activities constitute 23.37% of the
total sharing. Based on the posts on cultural interaction, which is in the third place with a
rate of 11.87% in the posts, it is seen that such activities are organized by the activist
movement itself. While there was a total of 14 (n = 14) posts regarding bi-communal
projects, it was determined that 10 (n = 10) posts included solidarity. It has been
determined that the prominent issues in the solidarity exchanges in 2020 are mostly related
to the limitations experienced during the COVID-19 pandemic process. It is seen that there
are positive messages in the posts about human rights, which make up very little (1.53%)
of the shares. While there was only one share of the common past of the two communities,
it was determined that they advertised their own activist movements as well as radio
programs (n = 8). It has been determined that their shares on the environment (n = 5) are
related to environmental pollution and global climate problems.
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Oz

Cin’in Wuhan sehrinde ortaya ¢iktig1 sdylenen ve kisa zamanda diinyaya yayilarak salgin hastalik
haline doniigen COVID-19 ile miicadele kapsaminda cesitli iletisim ve halkla iligkiler c¢alismalari
yapilmaktadir. Tiirkiye’de de T.C. Saglik Bakanlig1 tarafindan koronaviriis ile miicadele kapsaminda afis,
billboard, brosiir vb. gorsel iletisim araglari hazirlanmistir. Bu araglarin en dnemlilerinden biri de kamu
spotlaridir. Kamu spotlari, toplum sagliginin gelistirilmesi ve hastaliklarin 6nlenmesi bakimindan 6nemli bir
iletisim aracidir. Saglik, trafik, ¢evre vb. konularda toplumda davranis degisikligi yaratmak ve belli konulara
dikkat ¢ekmek i¢in hazirlanirlar. Devlet kanallar1 basta olmak {izere diger televizyon kanallarinda da bu
kamu spotlarina yer verilmektedir.

Bu aragtirmada, T.C. Saglik Bakanligi tarafindan koronaviriis ile miicadele kapsaminda hazirlanan
kamu spotlart analiz edilmistir. Arasgtirma kapsaminda, Bakanlik tarafindan hazirlanan 51 kamu spotu
arasindan 4 kamu spotu segilmistir. Arastirmanin amacina uygun oldugu diisiiniilen bu dért kamu spotunda
son donemlerin popiiler televizyon dizilerinde oynayan iki {inlii oyuncu yer almistir. “Mucize Doktor” adl1
televizyon dizisinde “Doktor Ali Vefa” karakterini canlandiran Taner Olmez ve “Hekimoglu” adl dizide
“Doktor Ates Hekimoglu” karakterini canlandiran Timug¢in Esen ilgili kamu spotlarinin oyuncularidir.
Oyuncular, bu kamu spotlarinda COVID-19 salgin1 hakkinda topluma bilgilendirici mesajlar vermektedir.

Kamu spotlarinin analiz edilmesinde gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi kullanilmistir.
Gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi ile analiz edilen kamu spotlarinda yer alan gorsel gostergelerin neyi
ifade ettikleri, nasil mesaj verdikleri, renk ve tipografi gibi tasarim elemanlarinin nasil diizenlendigi ve nasil
kullanildig: belirlenmistir. Arastirma sonucunda elde edilen bulgulara gore, analiz edilen bu kamu spotlarinda
yazili, sesli ve gorsel gostergelerin kullanildigr ve gostergeler araciligiyla mesajlar verildigi saptanmustir.
Oyuncularin verdigi sesli mesajlar, yazili ve gorsel Ogelerle desteklenerek salginla ilgili farkindalik
olusturulmaya caligilmstir.

Anahtar Kelimeler: COVID-19, Koronaviriis, Salgin, Kamu Spotu, Géstergebilim

SEMIOTIC ANALYSIS OF PUBLIC SERVICE ANNOUNCEMENTS
IN COVID-19 EPIDEMIC PROCESS IN TURKEY

Abstract

Several communication and public relations studies have been carried out within the scope of
combating COVID-19, said to have emerged from Wuhan, China and then has spread to the whole world and
turned into an epidemic. In Turkey, visual communication tools such as posters, billboards and brochures
were prepared by the Ministry of Health within the scope of combating corona virus, as well. One of the most
important of these tools is public service announcement. Such public service announcements are an important
communication tool in terms of improving public health and preventing diseases. They are created for
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behavioural change in society and to draw attention to certain issues such as health, traffic and environment.
These public service announcements are especially featured on state channels as well as others.

In this study, the public service announcements prepared by the Ministry of Health within the scope
of combating coronavirus were analysed. In the content of the research, 4 public service announcements were
selected among 51 patterns prepared by the ministry. In these four public service announcements, thought to
be suitable for the purpose of the study, two famous actors playing in the popular television series of recent
times took place. They are Taner Olmez, portraying the character of “Doktor Ali Vefa” in the television
series “Mucize Doktor” and Timugin Esen, acting out the character of “Doktor Ates Hekimoglu” in the
television series “Hekimoglu” are the actors of the relevant public service announcements. The players give
informative messages to the public about the COVID-19 epidemic in these public service announcements.

The semiotic analysis method was used in analyzing the public service announcements. The
following subjects are determined about the visual indicators in public service ads analyzed by the semiotic
analysis method; what they express, how they give messages, how design elements, such as color and
typography, are arranged and used. According to the findings obtained as a result of the research, it was
determined that written, audio and visual indicators were used and messages were conveyed through the
indicators in these analyzed public service announcements. The audio messages given by the players were
supported with written and visual elements to raise awareness about the epidemic.

Keywords: COVID-19, Coronavirus, Epidemic, Public Service Announcements, Semiotics

Giris

COVID-19 salgin1 2019 yilinin sonlarina dogru baslayarak 2020 yil1 igerisinde tiim
diinyaya yayilmis ve salgin bir hastalik haline doniismiistiir. Cin’in Wuhan kentinden
yayildig1 sdylenen salgin, milyonlarca insan1 olumsuz bir sekilde etkilemis ve ¢ok sayida
insan bu salgin hastalik nedeniyle hayatin1 kaybetmistir. Bilim insanlar1 salgin ile ilgili
tedavi ve hastaligi Onlemeye yonelik bilimsel calismalarini siirdiiriirken hastaligin
yayilmasinin 6nlenmesi ve hem toplumsal hem de bireysel tedbirlerin alinmasi i¢in ¢esitli
saglik iletisimi ¢aligmalar1 yapilmistir. Tiirkiye’de de bir yandan hastaligin tedavi edilmesi
ve hastaligin 6nlenmesi ile ilgili bilim insanlar1 ¢aligmalarini siirdiiriirken bir yandan da
T.C. Saghik Bakanlhigi tarafindan cesitli halkla iliskiler ¢aligmalar1 yiiriitiilmektedir. Bu
kapsamda afisler, brosiirler, kamu spotlar1 ve billboardlar gibi gorsel iletisim araglar ile
salgin hakkinda toplumu bilgilendirme ve bilin¢lendirmeye yonelik tasarimlar
hazirlanmistir. Hazirlanan tasarimlar, bakanligin web sayfasinda yer aldigi gibi radyo,
televizyon, internet ve sosyal medya gibi kitle iletisim araclartyla da insanlarin bulundugu
acik ve kapali alanlarda gosterilmektedir. Oyle ki, saglik iletisimi ¢aligmalarinda gorsel
iletisim araglar1 siklikla bagvurulan 6nemli iletisim araglar1 olmuslardir. Bu araglardan biri
de kamu spotlaridir.

Kamu yararin1 gozeten ve ticari kaygi tasimayan kamu spotlari, televizyon benzeri
kitle iletisim araglarinda siklikla gosterilen bilgilendirici ve egitici nitelikteki film ve
seslerden olusmaktadir. Cevre, trafik, egitim, saglik vb. konularda toplumu egitmek,
bilinglendirmek ve farkindalik yaratma amac ile hazirlanan bu kamu spotlarindan COVID-
19 salgini siirecinde de yararlanilmistir.

Bu aragtirmada COVID-19 salgimi siirecinde toplumun bilin¢lendirilmesinde ve
toplumda farkindalik olusturulmasinda kamu spotlarimin kullanimi1 konusu incelenmistir.
Yapilan literatiir arastirmasinda benzer konuda arastirmalar yapilmasina ragmen COVID-
19 salgini siirecinde T.C. Saglik Bakanlig: tarafindan hazirlanan kamu spotlarina yonelik
dogrudan bu arastirmanin konusuyla ilgili bir yayina ulagilamamistir. Arastirmanin amaci,
mesajlarin  gorsel o6gelere doniistiiriilerek hedef kitleye ulagsmasini saglayan kamu
spotlarinin, topluma yonelik farkindalik olusturma, bilinglendirme ve davranis degisikligi
olusturma ¢aligsmalarinda nasil kullanildigini ortaya koyabilmektir. Bu baglamda, COVID-
19 salgin siirecinde T.C. Saghik Bakanlig tarafindan topluma yonelik hazirlanmis kamu
spotlarinin nasil kullanildig1 gostergebilimsel ¢oéziimleme yontemi ile analiz edilmistir.
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Aragtirmanin kuramsal boliimlerinde COVID-19 salgini ve saglik iletisiminde kamu spotu
kullanim1 konularina deginilmistir. Aragtirmanin ¢oziimleme boliimiinde ise T.C. Saglik
Bakanlig1 tarafindan yaymlanan dort farkli kamu spotu gostergebilimsel c¢oziimleme
yontemi ile analiz edilmistir. Arastirma kapsaminda degerlendirilmeye alinan kamu
spotlarinda son donemlerin popiiler televizyon dizilerinde doktor karakteriyle oynayan
oyuncular dizilerdeki rolleri ile yer almiglardir.

1. COVID-19 Salgimi ve Yayillma Siireci

Diinya tarihinde insanlik ¢esitli salgin hastaliklarla karsilasmis ve bu salginlarla
miicadele etmek zorunda kalmistir. Bu salginlardan biri de 2019 yilinin sonlaria dogru
ortaya c¢ikan COVID-19 salginidir. Bu hastaliga sebep olan viriislere koronaviriis
denmektedir. Koronaviriisler, soguk alginligi benzeri toplumda yaygin bir sekilde goriilen
ve ciddi enfeksiyonlara neden olabilen bir viriis ailesidir. Bu viriisler, insandan insana
rahatga bulasabildigi gibi, hayvanlardan da insanlara bulasarak agir enfeksiyonlara neden
olabildigi bilinmektedir.

31 Aralik 2019°da Diinya Saglik Orgiitii tarafindan, Cin’in Hubei eyaletinin Wuhan
sehrinde etiyolojisi bilinmeyen pnomoni vakalarinin oldugu bildirilmistir. 7 Ocak 2020°de
daha oOnce insanlarda tespit edilmemis yeni bir koronaviriis (2019-nCoV) olarak
tanimlanmis ve daha sonra bu hastaligin adi COVID-19 olarak kabul edilmistir. COVID-19
salgmi, Diinya Saglk Orgiitii tarafindan 11 Mart 2020°de kiiresel salgin (pandemi) olarak
tanimlanmistir. Tiirkiye’de ise COVID-19 salgini ile ilgili ¢aligmalar 10 Ocak 2020 itibari
ile baglamis, 11 Mart 2020°de ise ilk COVID-19 vakas1 goriilmiistiir (saglik.gov.tr, 2021).

Diinya Saglik Orgiitii’niin web sitesinde yer alan bilgilere goére vakalarin goriildiigii
223 iilkede/bolgede onaylanan vaka sayist1 100 milyonu asmis ve hastalik nedeniyle
gerceklesen Oliim sayisi ise Ocak 2020°den bu arastirmanin yapildigr Subat 2021°e kadar
gegen siirede 2 milyon 400 bini agarak tiim diinyay1 etkisi altina almaya devam etmektedir
(www.who.int, 2021). Tiirkiye’de ise Subat 2021 tarihi itibariyla yaklagik 2 milyon 700 bin
civarinda vaka sayis1 goriilmektedir (saglik.gov.tr, 2021).

Ik vakanin tespit edilmesinden bu yana T.C. Saglik Bakanlhig ve ilgili kurumlar
tarafindan salginin kontrol altina alinmasi ve hastaligin dnlenmesi ile ilgili ¢esitli saha ve
klinik calismalar1 siirdiiriilmektedir. Bu baglamda c¢esitli iletisim ve halkla iliskiler
caligmalart ile toplumu salgina karsi bilgilendirme, bilinglendirme ve salgm ile ilgili
farkindalik yaratma siireglerinin yiiriitiildigii de goriilmektedir. Saglik Bakanligi
biinyesinde olusturulan bilim kurulu tarafindan salgindan korunmak amaci ile insanlarin
sosyal yasamlarindaki aktivitelerinde bazi degisiklikler ve kisitlamalar yapmasi, bu
baglamda maske ve mesafe tedbirlerine uyarak salgindan korunmalar1 yoniinde
tavsiyelerde bulunulmustur. Ayrica, salgina karsi gelistirilen asilama c¢aligsmalarina, diinya
genelinde oldugu gibi Tiirkiye’de de baglanmistir.

2. Saghk Tletisimi Calismalarinda Kamu Spotu Kullanimi

Genel olarak saglik iletisimi i¢in saglik kurumlar1 ve topluma dair iletisimi
aragtiran bir iletisim alani oldugu sdylenebilir. Bununla birlikte saglik iletisimi ile ilgili
cesitli tanimlamalar ve yaklasimlar da mevcuttur. Fidan ve Yetis’e (2018, s. 159-178) gore
saglik iletisimi, bireyin sagligint koruma bilincinden baglayarak toplumsal saglik
konularina uzanan genis kapsamli bir iletisimdir ve Kkitlelere bilingli ve etkin saglik
edinimleri kazandirmayi amaglamalidir. Bu amag g¢ergevesinde de kamu yarar1 gozetilerek
medya ile desteklenmelidir. Saglik alanindaki iletisim ¢alismalari, “6zellikle kanser, gibi
Olimciil hastaliklarda, doktor ile hasta arasindaki hassas iletisim tarzlar1 tizerindeki
caligmalarla baslamis, daha sonra 6zellikle AIDS hastaliginin yayginlagsmasiyla daha da
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genislemistir” (Mutlu, 2012, s. 263). Saglik iletisiminin bir bilim alan1 olarak gelisimi ise,
1970’11 yillardan itibaren hiz kazanmistir. Giiniimiizde de iletisim ve tip disiplinlerinin bu
alana ilgisi giderek artmis (Ardic Cobaner, 2013, s. 211-235) ve bu konuda Onemli
akademik caligmalar yapilmistir.

Saglik iletisimi caligmalar1 kapsaminda toplum saghigimi gelistirerek toplumda
davranis degisikligi olusturmak adina bazi yontem ve teknikler kullanilmaktadir. imik
Tanyildizi’na (2020, s. 22) gore saglik iletisiminde toplum sagligin1 gelistirerek toplumda
davranis degisikligi olusturmak adma sosyal pazarlama, medyada savunuculuk, halkla
iliskiler ve risk iletisimi gibi gesitli yontemler kullanilmaktadir. Sosyal pazarlama, kamu
yarart amactyla olusturulmasi hedeflenen davranis degisikliklerini, pazarlama ve reklam
araclarimi kullanarak gerceklestirme diisiincesini kapsamaktadir ve sosyal pazarlama
kampanyalarinin her asamasi detayli olarak planlanan ve farkli faaliyetleri iceren
basamaklardan olusmaktadir. Dolayisiyla hedeflenen fikir, tutum ve davranis degisikligini
saglayabilmek i¢in de hedef kitlenin sosyo-ekonomik ve kiiltiirel Ozelliklerine gore
belirlenen iletisim kanallarinin se¢imi ve nasil kullanilacagi da biiylik 6nem tagimaktadir
(Bilgig, 2016, s. 25-61). Medyada savunuculuk ise, bilimi ve politikay1 sosyal adalet degeri
ile bir araya getirerek sistemin daha iyi calismasini saglayan stratejik bir unsurdur.
Medyanin bu amagla kullanilmasi sosyal degisim g¢abasinin bir pargasidir. Sagligin en
onemli belirleyicileri olan sosyal ve fiziksel g¢evrenin daha saglikli olabilmesi i¢in
medyanin giicii kullanilabilir (Wallack’dan aktaran Cmarli, 2004, s. 68). Bu anlamda
medya, topluluklara medyada goriiniirlik ve mesruluk saglamasinin yami sira, ayni
zamanda hikayelerini kendi agizlarindan anlatabilme olanagi da sunabilmektedir (Sengiin,
2016, s. 38-42). imik Tanyildizi’na (2020, s. 26) gére medyada savunuculuk calismalari,
saglig1 ilgilendiren konularda genis kitlelere ulasma imkani saglamakta ve saglikla ilgili
konularda karar alma siireglerinin etkilenmesinde rol oynayabilmektedir. Toplum sagligin
gelistirmek ve bireylerde davranis degisikligi yaratmak i¢in kullanilan bir diger yontem de
halkla iligkilerdir. Halkla iligkileri genel olarak “insanlarin ya da kurumlarin kamusal
yasamda olumlu ve destekleyici imgelerinin yaratilmasi ve sirdiiriilmesi etkinligi;
orgiitlerin  Orglitsel hedefleri gergeklestirmek amaciyla c¢evrelerine uyarlandiklari,
cevrelerini degistirdikleri ya da koruduklart yonetimsel bir iletisim islevi” (Mutlu, 2012, s.
130) olarak tanimlamak miimkiindiir. Saglik kurumlar tarafindan gesitli kitle iletisim
araglart kullanilarak toplum sagliginin gelistirilmesi ve toplumda farkindalik yaratilmasi
amaciyla halkla iliskiler faaliyetlerinin yiiriitiilmesi olduk¢a yaygindir. Yani saglik
iletisiminde en yaygin ve en etkili yontemlerden birinin halkla iligkiler oldugunu s6ylemek
miimkiindiir. Risk iletisimini ise saglik iletisimi disiplini igerisinde ele almak miimkiindiir.
Cinarlr’ya (2004, s. 56) gore 1989°daki Ulusal Aragtirma Konseyinin yaptig1 tanimlamada
risk iletisimi, “kisiler, gruplar ve kurumlar arasinda enformasyon ve fikir aligverisinin
interaktif slireci” olarak ele alinmistir. Risk iletisiminde kaynak uzmanlar, mesaj ise risk
konusundaki enformasyonlardir. Kanallar, medyadaki muhabir ve editorlerken, alicilar ise
halkin kendisidir. Risk iletisimi, “Saglikla ve cevreyle ilgili risklerin diizeyi konusunda
ilgililer arasinda enformasyonun iletilmesi ve gonderilmesi eylemi, ayrica bu tiir risklerin
anlami1 ve 6nemi ya da kararlarin, eylemlerin ve politikalarin bu riskleri diizenleme ve
kontrolii i¢in kullanimidir” (Davies’den aktaran Cmarli, 2004, s. 56). Imik Tanyildizi’na
(2020, s. 33) gore risk iletisiminin en ¢ok bagvuruldugu donemler Covid-19 gibi diinya
genelini etkilemis salgin hastaliklarin oldugu zamanlardir. Ozellikle devlet yoneticileri bu
donemlerde toplum riskini azaltmak ve panik ortamini gidermek i¢in risk iletisimi siirecini
1yi bir sekilde yonetmelidir. Tiirkiye’de de T.C. Saglik Bakanlig1 tarafindan risk iletisimi
kapsaminda kamu yararma toplumu bilgilendirmeye yonelik ¢esitli caligmalar
yapilmaktadir.
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Genellikle ticari kaygi tasimayan ve hem bireylere hem de topluma yarar saglamak
amactyla yapilan bazi kamusal iletisim cabalar1 vardir. Saglik iletisimi kapsaminda da
genis kitleleri bilgilendirmeye ve davranis degisikligi yaratmaya yonelik ¢esitli caligmalar
yapilmaktadir. Saglik iletisiminde yapilan bu ¢alismalar arasinda 6ne ¢ikan araglardan biri
de kamu spotlaridir. Radyo Televizyon Ust Kurulunun Kamu Spotlar1 Yénergesi’nde yer
alan kamu spotu tanimina bakildiginda, “Kamu kurum ve kuruluslar ile dernek ve vakif
gibi sivil toplum kuruluslarinca hazirlanan veya hazirlatilan ve {ist kurul tarafindan
yaymlanmasinda kamu yarart olduguna karar verilen bilgilendirici ve egitici nitelikteki
film ve sesler ile alt bantlar1” (rtuk.gov.tr, 2021) seklinde ifade edildigi goriilmiistiir. Kamu
spotlar1, toplumda pozitif yonde diisiince ve davranis degisikligi saglamasi amaciyla
yayinlanan ve i¢inde reklam unsuru bulundurmayan film ve seslerden olusmaktadir
(Bilgig, 2016, s. 25-61).

Kamu spotlari, toplumun yararin1 gozeten, bilgilendirici ve egitici nitelikte olan
dogruyu, iyiyi ve etik olani insanlara gostermeyi amaclayan iletisim araglaridir. “Kamu
spotlar1 ve toplum arasindaki bu islevsel etkilesimde bir¢ok konuda bilinci artirarak;
magduriyetlerin giderilmesi 6n plana ¢ikmaktadir. Kamu spotlar1 da bu anlamda toplumu
istismarlardan korumak amacini hedefleyerek uygun ¢oziimleri géstermek yilikiimliiliiglinii
tasimaktadir” (Oziipek ve Ozer, 2018, s. 183-215).

Tiim bu baglamda kamu spotlarinda 6ne ¢ikan 6zelligin kamu yararin1 gézetmesi ve
ticari kaygisinin bulunmamasi oldugunu, sadece saglik alaninda degil ayn1 zamanda cevre,
trafik, egitim vb. konularda toplumda farkindalik yaratma, kotii aliskanliklarin terk
edilmesi veya iyi aligkanliklar edinilmesi i¢in toplumsal degerler, kiiltiirel unsurlardan
yararlanilarak hazirlanan ve toplumu bilgilendiren iletisim araglar1 oldugu sdylenebilir.
Giliniimiiz geleneksel medyada reklam maliyetlerinin yiiksek oldugu diisiiniildiigiinde kamu
spotlarinin iicretsiz bir sekilde kitle iletisim araclarinda yayinlanmasi da kamu yarar1 adina
olduk¢a 6nem arz etmektedir.

Bilgi¢c (2016, s. 25-61) tarafindan yapilan bir arastirmanin sonucuna gore T.C.
Saglik Bakanligi’nin, kamu spotunu agirlikli olarak sosyal pazarlama kampanyalarindaki
diger iletisim kanallariyla entegre bir sekilde kullanildigini; bazen kanuni bir diizenleme,
bazen halk sagligi ihtiyaci, bazen de anlik ortaya ¢ikan acil durumlardan dolayr sosyal
pazarlama kampanyalar1 kapsaminda ¢esitli kamu spotlar1 hazirladiini ortaya koymustur.
T.C. Saglik Bakanligi tarafindan COVID-19 salgimi siirecinde de pek ¢ok kamu spotu
yayinlanmistir. Bu kamu spotlari, radyo, televizyon, internet ve sosyal medya gibi kitle
iletisim araclariyla da insanlarin bulundugu acik ve kapali alanlarda gosterilmektedir.

3. Kamu Spotlarimin Gostergebilimsel Analizi

Arastirmanin bu bdliimiinde T.C. Saghk Bakanligi tarafindan COVID-19 salgim
nedeniyle toplumu bilgilendirme, bilinglendirme ve toplumda farkindalik yaratma
amactyla hazirladigi, basta televizyon olmak {izere ¢esitli kitle iletisim araclari ile kitlelere
ulastirdig1 kamu spotlarinin gostergebilimsel ¢oziimlemesi yapilmistir.

3.1. Arastirmanin Amaci

Bu aragtirmanin amaci, mesajlarin gorsel ogelere doniistiiriilerek hedef kitleye
ulagsmasin1 saglayan kamu spotlarinin, topluma yonelik yapilan bilinglendirme ve
farkindalik olusturma calismalarinda nasil kullanildigini ortaya koyabilmektir. Ayni
zamanda, son donemlerde popiiler olan televizyon dizilerindeki basrol oyuncularinin
doktor roliiyle oynadigr kamu spotlarindaki gorsel gostergelerin neyi ifade ettikleri, nasil
mesaj verdikleri, renk ve tipografi gibi tasarim elemanlarinin nasil diizenlendigi ve nasil
kullanildig1 gosterilmek istenmistir. Bu amag g¢er¢evesinde COVID-19 salgimi konusunda
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farkindalik ve biling olusturmaya yonelik hazirlanan kamu spotlarinda kullanilan gorsel
unsurlarin  salginla miicadelede 6nemli oldugu, T.C. Saglik Bakanliginin bu kamu
spotlarinda popiiler dizi oyuncularina yer vermesi ve kamu spotlarindaki renk ve tipografi
gibi gorsel tasarim elemanlarinin dogru kullanildig varsayilmaktadir.

3.2. Arastirmanin Orneklemi ve Simirlar

COVID-19 salgint siirecinde T.C. Saglik Bakanligi tarafindan 51 kamu spotu
hazirlanmistir (saglik.gov.tr, 2021). Arastirmanin evrenini T.C. Saglik Bakanliginin
COVID-19 salgim siirecinde hazirladigr ve popiiler dizi oyuncularina yer verdigi kamu
spotlar1 olusturmaktadir. Evreninin tamamini olusturan 4 kamu spotu Orneklem olarak
secilmis ve gostergebilimsel analize tabi tutulmustur. Sec¢ilen kamu spotlarinda son
dénemlerin popiiler televizyon dizilerinde oynayan iki iinlii oyuncu yer almaktadir. Kamu
spotlar1 segilirken aragtirmanin amacina uygun olanlar tercih edilmistir. Dolayisiyla
arastirma, se¢ilen bu 4 kamu spotu ile sinirli tutulmustur.

3.3. Arastirmanin Yontemi

Arastirmanin yontemi, iletisim alaninda siklikla kullanilan yontemlerden biri olan
gostergebilimsel ¢oziimleme yontemidir. Gostergebilim calismalari  incelendiginde
“gosterge” kavraminin gostergebilimin temel kavrami oldugu goriilmektedir. Gosterge ile
gostergebilim  hakkinda farkli tamm ve yaklasimlar bulunmaktadir. Ornegin,
gostergebilimin kurucusu olarak kabul edilen ve gostergebilim ile ilgili ilk calismalar
yapan Isvigreli dilbilimci Ferdinand de Saussure’e gore gosterge, gdsteren ve gosterilenden
olugmaktadir (Barthes, 2012, s. 44). Saussure, ‘dil’in ne oldugunu tanimlayarak, dilbilimi
daha genis bir bilim dal1 olan gdstergebilimin icinde degerlendirmistir. Insanlarin zihninde
olusan herhangi bir kavram, bir sozciik ile dile getirilir (Erkman-Akerson, 2005, s. 94). Bu
zihinsel siire¢ soyut olmasina ragmen, baskalarinin zihninde de ortak bir anlam meydana
gelmektedir. Rifat’a (2009, s. 11) gore “gosterge, genel olarak, kendi disinda bir seyi
temsil eden ve dolayisiyla bu temsil ettigi seyin yerini alabilecek nitelikte olan her ¢esit
bicim, nesne olgu, vb. gosterge olarak kabul edilir.” Charles Sanders Peirce,
gostergebilimin goziiyle biitiin bilimlere ve ugras alanlarina bakmanin miimkiin ve hatta
gerekli oldugunu sdyleyerek, gostergebilimin evrensel bir bilim dali oldugunu séylemistir
(Erkman-Akerson, 2005, s. 63). Peirce’e gore bir gosterge, bir kisi i¢in herhangi bir seyin
yerini herhangi bir bakimdan tutan seydir (Rifat, 2009, s. 30). Roland Barthes ise
Saussure’un gostergebilim tanimint gelistirerek, anlamlandirmanin “diizanlam” ve
“yananlam” olarak iki boyutundan bahsetmektedir. Diizanlam, ger¢ek diinyadaki nesnenin,
zithinde olusturdugu yansimayken, yananlam ise gostergenin, izleyicinin kiiltiirel
degerleriyle bulustugunda meydana gelen etkilesimi betimlemektedir (Sigirci, 2017, s. 76).
Yani, diizanlam gdsterenin kendisi, yananlam ise gosterileni ifade etmektedir.

Bu arastirma kapsaminda analize tabi tutulan kamu spotlarinin ¢éziimlenmelerinde
gostergelerin diizanlam ve yananlamlarinda verilmek istenen mesajlar agiga cikarilmaya
calisilmistir. Ayrica, kamu spotlarinda yer alan gostergeler, gosteren ve gosterilen iligkisi
acisindan da degerlendirilmistir. Coziimlemesi yapilan kamu spotlarinda sunulan
goriintliler detayli bir sekilde incelenerek Roland Barthes’in gostergebilimin tanimi
baglaminda degerlendirilmistir.

3.4. Verilerin Coziimlemesi

Arastirmanin bu bdliimiinde T.C. Saghik Bakanlig: tarafindan yayinlanan ve {inli
oyuncular Taner Olmez ve Timugin Esen’in oynadigi kamu spotlarmin gostergebilimsel
coziimlemesi yapilmistir. Her iki oyuncu da COVID-19 salgin1 déoneminde televizyonda
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yayinda olan iki farkli popiiler dizide doktor roliinde oynamislardir. Bahsi gecen
oyuncular, bu kamu spotlarinda da dizilerde oynadiklar1 karakterleri canlandirmislardir.

Taner Olmez’in “Doktor Ali Vefa” karakteriyle basroliinde oynadigi “Mucize
Doktor” isimli televizyon dizisinde Onur Tuna, Sinem Unsal, Seda Bakan ve Reha Ozcan
gibi oyuncular da yer almistir. Dizinin yapimciligini1 Asena Biilbiiloglu tistlenirken, Pinar
Bulut ve Onur Koralp dizinin senaryosunu yazmistir. Dizinin yonetmenligini ise Yusuf
Pirhasan ve Ayta¢ Cicek yapmustir. Dizide yer alan Doktor Ali Vefa karakteri, 20’li
yaslarda savant sendromu olan dahi bir doktor olarak gosterilmektedir. Herkes tarafindan
sevilen, dokundugu her yere iyilik getiren bir karakter olarak dizide yer almaktadir
(fox.com.tr, 2021).

Timucin Esen’in “Doktor Ates Hekimoglu” karakteriyle basroliinde oynadig
“Hekimoglu” adli dizinin kadrosunda ise Ebru Ozkan Saban, Okan Yalabik ve Damla
Colbay gibi isimler yer almistir. Dizinin yapimciligim Kerem Catay ve Omer Ozgiiner
tistlenirken, senaryo uyarlamasin1 Nese Sen, yonetmenligini ise Emre Aybek ve Mehmet
Kose yapmistir. Dizide yer alan Doktor Ates Hekimoglu karakteri, 40’11 yaslarinda iyi bir
doktordur ve enfeksiyon hastaliklari konusunda inlii ve basarili bir doktor olarak
gosterilmektedir. Hastaliklar1 teshisi ve tedavi yontemleri herkesi sasirtacak diizeydedir ve
bu 6zelligi de kendisine hayranlik duyulmasina neden olmaktadir (kanald.com.tr, 2021).

Taner Olmez, Mucize Doktor adli dizide oynadig1 “Doktor Ali Vefa” karakteriyle,
Timugin Esen de Hekimoglu adli dizide oynadig1 “Doktor Ates Hekimoglu” karakteriyle
bu kamu spotlarinda yer almislardir. Taner Olmez’in oynadig ilk kamu spotu 1.57 saniye,
ikinci kamu spotu ise 1.19 saniyedir. Ote yandan Timugin Esen’in oynadig1 ilk kamu spotu
1.45 saniye, ikinci kamu spotu ise 1.44 saniyedir.

Incelenen dért kamu spotunda da oyuncular canlandirdiklar1 popiiler karakterler ile
topluma Koronaviriis hakkinda bilgilendirici ve uyarici mesajlar vermis, oyuncularin sesli
olarak verdikleri mesajlar ayn1 zamanda arka planda verilen yazilarla birlikte gorsel olarak
da desteklenmistir.

Gérsel 1. Taner Olmez’in Oynadig Birinci Kamu Spotu Ekran Goriintiileri
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Gorsel 2. Taner Olmez’in Oynadigi ikinci Kamu Spotu Ekran Gériintiileri
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Tablo 1. Kamu Spotlarinin Gostergebilimsel Coziimlemesi

GOSTERGE GOSTEREN GOSTERILEN

Insan Taner Olmez Doktor Ali Vefa

Insan Timugin Esen Doktor Ates Hekimoglu

Renk Beyaz Saflik, Temizlik ve Hijyen

Renk Turkuaz Tirk Mavisi

Renk Mavi Huzur, Ferahlik, Saflik ve Temizlik
Renk Yesil Dogallik, Saglik, Ferahlik

Yazi saglik.gov.tr T.C. Saglik Bakanligi Resmi Web Sayfasi
Sekil Logo T.C. Saglik Bakanlig1

Sekil Logo T.C. Saglik Bakanlig1 YouTube Kanali
Sekil Logo T.C. Saglik Bakanlig1 Twitter Hesab1
Sekil Logo T.C. Saglik Bakanlig1 Instagram Hesab1
Sekil Logo T.C. Saglik Bakanlig1 Facebook Sayfasi

Hem Taner Olmez’in Doktor Ali Vefa karakteriyle oynadigi filmler, hem de
Timugin Esen’in Doktor Ates Hekimoglu karakteriyle oynadig: filmler gorsel gostergeler
acisindan incelendiginde filmlerde kullanilan gorsel ve isitsel gostergeler araciligiyla
izleyiciye mesajlar verildigi gézlenmektedir. Oyuncular yer aldiklari filmlerde bir doktor
karakterini canlandirarak izleyicilere mesajlar vermektedirler. Yer aldiklar1 dizilerde
basarili ve giivenilir doktor olarak bilinmelerinden dolay1 izleyicilerin dikkatini ¢ekmesi
acisindan bu karakterlere kamu spotlarinda yer verildigi sdylenebilir.

Bu filmlerde oynayan oyuncular farkli oyuncular olsa da filmlerdeki gostergeler
benzer sekilde kurgulanmistir ve benzer mesajlar igermektedir. Kullanilan tasarim
elemanlart hemen hemen ayni sekilde izleyicinin karsisina ¢ikmaktadir. Kompozisyon
acisindan da benzerlikler tasiyan filmlerde kullanilan tasarim elemanlarindan biri de
renktir. Renk, bir tasarim elamani olarak kullanilmasinin yani sira sembolik bir 6ge olmasi
acisindan da mesajlar vermektedir. “Renk, izleyicide duygusal tepki uyandirabilme
yetenegi nedeniyle ana bir tasarim 6gesidir. Bunun bir sonucu olarak renkler, ‘soguk’,
‘sicak’, ‘sakinlestirici’ veya ‘heyecan verici’ gibi duygu ifade eden kelimelerle
tanimlanirlar ve renklerin ¢ogu belli sifatlarla iligkilendirilir” (Ambrose ve Harris, 2013, s.
106). Bu baglamda filmlerde kullanilan renkler incelendiginde filmlerin beyaz ve sade bir
arka planda ¢ekildigi goriilmektedir. Beyaz, safligin, temizligin ve hijyenin semboliidiir.
Beyazin ses karsiligi olarak huzur verici, notr, sakin ve sessiz bir tona sahip oldugu
sOylenebilir (Ugar, 2004, s. 48). Arka planin beyaz olmasi hem 6n plandaki oyuncunun
vurgulanmasinit hem de yazilarin okunurlugunu artirmas1 bakimindan da destekleyici bir
durum olusturmustur.

Filmlerde yer alan diger renkler incelendiginde ise agirlikli olarak mavi ve
tonlarmin kullanildigr goriilmektedir. Mavi, gokyiiziinlin, suyun, denizlerin rengidir ve
sonsuzluk hissi veren bir renktir. Dolayistyla mavi, dinlendirici ve huzur verici bir etkiye
sahiptir (Ugar, 2004, s. 54). “Mavi renk kan basincinmi diisiiriir, kalp atiglar1 ve solunum
yavaglar. Mavi insanlart sakinlestirir” (Ketenci ve Bilgili, 2006, s. 198). Bunlarin yani sira
temizlik ve saflik imaj1 yaratmak amaciyla pek ¢ok gida iriinlerinin ambalajlarinda da
mavi rengin kullanildig1 goriilmektedir. Kirik’a (2013, s. 71-83) gore sakinligi ve
uretkenligi simgeleyen mavi renk, izleyiciye huzur ve rahatlik hissi verilmesi amaciyla
filmlerde, dizilerde, cesitli reklamlarda ve bazi saglik programlarinda kullanilmaktadir.

Erdal’a (2015, s. 127) gore renk, vurgu artirict ve fark edilebilir 6zelligi ile
tipografinin 6nemli bir parcasidir ve tasarimlara heyecan, ritim ve akilda kalicilik gibi
Ozellikler katabilmektedir. Filmlerde oyuncularin dile getirdigi sesli mesajlar, arka planda
yazilarak gorsel olarak da gosterilmistir. Burada kullanilan yazi rengi ise turkuazdir. Tiirk
mavisi (Sozen ve Tanyeli, 2018, s. 310) olarak da bilinen turkuaz rengi, mavi rengin bir
tonu oldugu i¢in mavinin vermis oldugu etkilerin yani sira psikolojik olarak canlandiric ve
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serinletici bir etki de yaratir (Oztiirk Ahbap, 2014, s. 58). Ambrose ve Harris, (2013, s.
106) toplumlarin renklerle ilgili farkli ¢agrisimlari ve tepkileri oldugunu ve belli bir
konuda tepki olusturmaya calisirken duygusal ve icgiidiisel tepkilerin kiiltiirlere 6zel
olabilecegini belirtmektedirler. Bu baglamda Covid-19 salgini ile miicadelenin hem
bireysel olarak hem de toplumsal olarak birlikte yapilmasi 6nem arz etmektedir. Turkuaz
renginin Tirklerle 6zdeslestirildigi diistintildiiginde kamu spotlarinda yer alan yazilarin
turkuaz renkte sunulmasmi milli birlik ve beraberlige gonderme yapildigi seklinde
degerlendirmek miimkiindiir.

Son olarak yesil renk ise, mavi ve sarinin birlesiminden olugsmaktadir ve her iki
rengin Ozelliklerini de yansitabilmektedir. Mavi gibi huzur verici bir etkiye sahiptir.
Baharin, canliligin ve huzurun rengi olan yesil, dogal ve saglik kavramlarini karsilayan bir
etki olusturmasi agisindan tasarimlarda kullanilmaktadir (Ugar, 2004, s. 56).

Tiim renklerin anlamlar1 birlikte degerlendirildiginde sagligin temel unsurlar1 olan
temizlik, hijyen, saflik, ferahlik, huzur vb. kavramlar1 karsiladiklar1 ve bu renklerin bir
araya gelerek sagligi sembolize ettikleri seklinde yorumlamak miimkiindiir. Bu baglamda
genel olarak saglik alaninda kullanilan her tiirlii arag-gere¢ ve malzemelerden,
calisanlarinin liniformalarina kadar genis bir yelpazede bu filmlerde yer alan renkler
kullanilmaktadir.

Arastirmaya konu olan bu kamu spotlar1 tipografi agisindan incelendiginde dort
kamu spotunda da tipografik mesajlara yer verildigi goriilmektedir. “Tipografik mesaj;
sozel, gorsel ve seslidir: Tipografik unsurlar, okunduklar1 ve sézle yorumlandiklar1 sirada
izlenmekte,  gorsel olarak  algilanmakta, duyulmakta ve  isitsel  olarak
yorumlanabilmektedir” (Becer, 2011, s. 184). Tipografik mesajlarin sunumunda Helvetica
ve Garamond yazi karakterleri kullanilmig, ayni zamanda ekrana yansiyan kelimeler,
hareketli bir sekilde gosterilerek, farkli boyutlarda sunulmustur. Filmlerde kullanilan
Helvetica ve Garamond yaz1 karakterleri, okunurluk ve bilinirlik agisindan en taninmis ve
gecerli yaz1 karakterleri arasinda yer almaktadir (Sarikavak, 1997, s. 33). Tipografide bu
yazi karakterlerinin kalin, ince, yatik vb. farkli versiyonlar1 kullanilarak kelimeler tizerinde
vurgulamalar olusturulmustur. Bdylece kelimelerin anlam ve Onemine gore bigimsel
vurgulamalar yapilarak, “Koronaviriis”, “Maske”, “Mesafe”, “14 Giin”, “Risk” gibi
kelimeler 6n plana ¢ikartilmaya calisilmistir. Tiim bu baglamda gorsel, isitsel ve yazinsal
gostergeler birlikte kullanilarak verilmek istenen mesajlarin etkisi daha da artirilmagstir.

Sonuc¢

Bu arastirmada COVID-19 salgim1 siirecinde toplumun bilinglendirilmesinde ve
salginla ilgili farkindalik olusturulmasinda kamu spotlarinin = kullanim1  konusu
incelenmistir. Kamu spotlari, toplumu belirli konularda bilgilendirmeyi amaglamaktadir.
Reklam ve kamu spotu benzeri filmlerde toplumda davranis degisikligi yapmaya yonelik
caligmalarda iinlii kullanim1 da oldukc¢a yaygindir. T.C. Saglik Bakanlig1 da koronaviriisle
miicadele kapsaminda hazirladigt kamu spotlarinda popiiler dizi oyuncularma yer
vermistir. Bu aragtirmada da T.C. Saglik Bakanligi’nin popiiler dizi oyuncularina yer
verdigi 4 kamu spotu analiz edilmistir.

T.C. Saghk Bakanligi da COVID-19 salgim siirecinde salginla miicadele etmek,
toplumu hem bireysel hem de toplumsal diizeyde salgina karsi korumak, salginla ilgili
bilgilendirmek ve farkindalik yaratmak amaciyla kamu spotlar1 yayinlamistir. Arastirma
kapsaminda incelenen kamu spotlarinda ger¢ek doktor yerine popiiler televizyon
dizilerinde yer alan doktor karakterlerinin oynatilmasini dikkat ¢ekmek istendigi seklinde
yorumlamak miimkiindiir. Dolayisiyla, popiiler dizi oyuncularinin bu kamu spotlarinda yer
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almasi nedeniyle énemli Olgiide dikkat c¢ekildigi ve salginla ilgili farkindalik yaratilmaya
calisildigi sdylenebilir.

Popiiler dizi karakterlerinin kamu spotlarinda verdikleri sesli mesajlar, yazili ve
gorsel gostergeler araciligiyla da desteklenmistir. Verilmek istenen mesajlarin sesli, yazili
ve gorsel olarak birlikte sunulmasi da anlatimi1 daha da giiglendirmistir. Dolayisiyla kamu
spotlarinda gosterilen gorsel, yazili ve sesli mesajlarin yer aldig1 ve popiiler dizi oyunculari
kullanilarak olusturulan kamu spotlar1 araciligiyla COVID-19 salgim1 ve salgindan
korunma ile ilgili farkindalik yaratmada basarili olundugu hipotezinin dogrulandig
sOylenebilir. Kullanilan gorsel gostergelerde ozellikle renk 6gesi yogun bir sekilde
kullanilmis ve konu ile ilgili verilen bilgiler, renklerin anlamlariyla da pekistigi gibi bu
kamu spotlarinda yer alan gorsel gostergelerin hem diizanlamlarinda hem de
yananlamlarinda ¢esitli mesajlarin verildigi gézlenmistir.

Sonug olarak, toplum sagligini tehdit eden her tiirlii eylem ve duruma kars1 bireyleri
bilgilendirmek amaci ile kamu spotlarinin 6nemli ve gii¢li bir ara¢ oldugu sdylenebilir.
T.C. Saghk Bakanligi’nin COVID-19 salgmi siirecinde hazirladigi kamu spotlarinda
popiiler dizi oyuncularma yer verilerek hedef kitleye ulasmaya calisildigini sdylemek
miimkiindiir.

Extended Abstract

Several communication and public relations studies have been carried out within
the scope of combating COVID-19, said to have emerged from Wuhan, China and then has
spread to the whole world and turned into an epidemic. In Turkey, visual communication
tools such as posters, billboards and brochures were prepared by the Ministry of Health
within the scope of combating corona virus, as well. One of the most important of these
tools is public service announcement. Such public service announcements are an important
communication tool in terms of improving public health and preventing diseases. They are
created for behavioral change in society and to draw attention to certain issues such as
health, traffic and environment. These public service announcements are especially
featured on state channels as well as others.

In this study, the public service announcements prepared by the Ministry of Health
within the scope of combating coronavirus were analysed. In the content of the research, 4
public service announcements were selected among 51 patterns prepared by the ministry.
In these four public service announcements, thought to be suitable for the purpose of the
study, two famous actors playing in the popular television series of recent times took place.
They are Taner Olmez, portraying the character of “Doktor Ali Vefa” in the television
series “Mucize Doktor” and Timugin Esen, acting out the character of “Doktor Ates
Hekimoglu” in the television series “Hekimoglu” are the actors of the relevant public
service announcements. The players give informative messages to the public about the
COVID-19 epidemic in these public service announcements.

The semiotic analysis method was used in analyzing the public service
announcements. The following subjects are determined about the visual indicators in
public service ads analyzed by the semiotic analysis method; what they express, how they
give messages, how design elements, such as color and typography, are arranged and used.
According to the findings obtained as a result of the research, it was determined that
written, audio and visual indicators were used and messages were conveyed through the
indicators in these analyzed public service announcements. The audio messages given by
the players were supported with written and visual elements to raise awareness about the
epidemic. Prepared designs are displayed on the website of the ministry, as well as in open
and closed areas where people are present, through mass media such as radio, television,
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internet and social media. In fact, visual communication tools have become important
communication tools that are frequently used in health communication studies. One of
these tools is public service announcements. Public service advertisements, which are in
the public interest and do not carry commercial concerns, consist of informative and
educational films and sounds that are frequently shown in mass media such as television.
During the COVID-19 epidemic, public service announcements were used on topics such
as the environment, traffic, education and health in order to raise awareness of the society.

In this research, the use of public service announcements in raising public
awareness and raising awareness about the epidemic during the COVID-19 epidemic was
examined. Public service advertisements aim to inform the public on certain issues. The
use of celebrities is also very common in the studies aimed at changing the behavior of the
society in films such as advertisements and public service ads. The Ministry of Health has
also included popular TV series actors in the public service announcements it has prepared
within the scope of the fight against coronavirus. In this research, 4 public service
announcements of the Ministry of Health, which included popular TV series actors, were
analyzed.

The voice messages given by the characters of the popular TV series were also
supported by written and visual indicators. The presentation of the messages intended to be
given in audio, written and visual formats further strengthened the narrative. Therefore, it
can be said that the hypothesis of being successful in raising awareness about the COVID-
19 epidemic and protection from the epidemic through the public service ads, which
include visual, written and audio messages shown in the public service ads, and created
using the actors of the popular TV series, can be said to be confirmed. In the visual
indicators used, especially the color element was used intensively and it was observed that
the information given on the subject was reinforced with the meanings of the colors, and it
was observed that various messages were given in both denotation and connotation of the
visual indicators in these public spots.

As a result, it can be said that public service announcements are an important and
powerful tool to inform individuals against all kinds of actions and situations that threaten
public health. It is possible to say that the Ministry of Health has managed to attract
attention and reach the target audience significantly by using popular TV actors in the
public service announcements prepared during the COVID-19 outbreak.

Kaynakc¢a

Ambrose, G. ve Harris, P. (2013). Grafik tasarimda renk. (Cev. Bengisu Bayrak). Istanbul:
Literatiir Yayinevi.

Ardig Cobaner, A. (2013). Saglik iletisiminde korku 0&gesinin kullanimi: Sigara
paketlerinde kullanilan sigara karsiti gorsellerin  gostergebilimsel analizi.
Iletisim Kuram ve Arastirma Dergisi, 37, 211-235.

Becer, E. (2011). fletisim ve grafik tasarim. Ankara: Dost Kitabevi Yaynlari.

Barthes, R. (2012). Géstergebilimsel seriiven. (6.Baski). (Cev. Mehmet Rifat, Sema Rifat).
Istanbul: Yap1 Kredi Yayinlari.

Bilgi¢, B. (2016). Tiirkiye’de kamu spotu olusum siireci ve yaym politikalar1. Iletisim
Calismalar: Dergisi, 1, 25-61.

Cmarli, 1. (2004). Saghgin gelistirilmesine saghk iletisimi yéontemleri olarak sosyal
pazarlama, medyada savunuculuk ve halkla iliskilerin etkisi. Marmara Universitesi
Sosyal Bilimler Enstitiisii Yayimlanmamis Doktora Tezi, Istanbul.

/ 242 /



INIF E-DERGI Kasim 2021, 6(2), 231-243.

Erdal, G. (2015). fletisim ve tipografi. Istanbul: Hayalperest Yaymevi.
Erkman-Akerson, F. (2005). Géstergebilime giris. Istanbul: Multilingual.

Fidan, M. ve Yetis, A. (2018). Saghk iletisiminde algi: Kamu spotlar tizerine bir
arastirma. Selcuk Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi, 11(2), 159-178.

Fox TV (2021). https://www.fox.com.tr/Mucize-Doktor/bilgi, Erisim Tarihi: 03.01.2021.

Imik Tanyildiz1, N. (2020). COVID-19 salgini siirecinde saglik iletisiminde sosyal medya,
https://iksadyayinevi.com/product/covid-19-salgini-surecinde-saglik-iletisiminde-
sosyal-medya/, Erisim Tarihi: 11.10.2020.

Kanal D (2021). https://www.kanald.com.tr/hekimoglu/hikaye-ve-kunye, Erisim Tarihi:
03.01.2021.

Ketenci H.F. ve Bilgili, C. (2006). Gérsel iletisim & grafik tasarimu. Istanbul: Beta Basim
AS.

Kirik, A. M. (2013). Sinemada renk 6gesinin kullanimi: Renk ve anlatim iligkisi. 21.

Yiizyilda Egitim ve Toplum Egitim Bilimleri ve Sosyal Arastirmalar Dergisi, 2(6),
71-83.

Mutlu, E. (2012). fletisim sozligii. Ankara: Sofos.

Oztiirk Ahbap, B. (2014). Renklerin pazarlama iizerindeki etkisi. T.C. Istanbul Kiiltiir
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisi Yayimlanmamis Yiiksek Lisans Tezi,
Istanbul.

Oziipek, M. N. ve Ozer, D. (2018). Sigara karsit:1 kamu spotlarinin bireyler iizerindeki
etkisinin ndrogoriintilleme yontemiyle tespit edilmesi. Uluslararas: Toplum
Arastirmalart Dergisi, 9(16), 183-215.

Radyo Televizyon Ust Kurulu (2020). https://www.rtuk.gov.tr/oncelikli-yayinlar-ve-kamu-
spotlari/3717/3985/kamu-spotlari-yonergesi.html, Erisim Tarihi: 20.12.2020.

Rifat, M. (2009). Géstergebilimin ABC si. Istanbul: Say Yayimnlari.

Sarikavak, N.K. (1997). Tipografinin temelleri. Ankara: Doruk Yayinlari.

Sigirey, 1. (2017). Géstergebilim uygulamalari. Ankara: Seckin Yaymcilik.

Sézen, M. ve Tanyeli, U. (2018). Sanat sézligii. (18. Basim). Istanbul: Remzi Kitabevi.

Saglik Bakanligy; (2021). https://covid19.saglik.gov.tr/Eklenti/39551/0/covid-
19rehberigenelbilgilerepidemiyolojivetanipdf.pdf, Erisim Tarihi: 15.02.2021.

Sengiin, H. (2016). Saglik hizmetlerinde iletisim yonetimi. Istanbul Tip Fakiiltesi Dergisi,
79(1), 38-42.

Ugar, T. F. (2004). Gérsel iletisim ve grafik tasarim. istanbul: inkilap Yayinevi.

World Healthy Organization (2021). https://www.who.int/emergencies/diseases/novel-
coronavirus-2019, Erisim Tarihi: 18.02.2021.

Arastirmact Katki Orani: Arastirmacilar ¢alismaya esit oranda katki sunmustur.

Destekleyen Kurum/Kuruluglar: Herhangi bir kurum/kurulustan destek alinmamistir.

Cikar Catismasi: Herhangi bir ¢ikar ¢atismast bulunmamaktadir.

/ 243 /



INIF E-DERGI Kasim 2021, 6(2), 244-268.

Anf Bilgisi: Nisan, F. ve Sentiirk Kara, E. (2021). Muhammed Mursi’nin 6liimiiniin Tiirk basinindaki
yansimasi. INIF E- Dergi, 6(2), 244-268.

MUHAMMED MURSI’NIN OLUMUNUN TURK BASININDAKI YANSIMASI

Doc. Dr. Fatma NISAN™
Dog. Dr. Eylem SENTURK KARA™
DOI: 10.47107/inifedergi.977162

Arastirma Makalesi***
Basvuru Tarihi: 01.08.2021
Kabul Tarihi: 13.09.2021

Oz

2010 yilinda baglayan ve Ortadogu cografyasina zarar veren Arap Bahari, s6z konusu topraklarda
hem hiikiimetleri hem de halklar1 etkilemistir. Misir'in seg¢imle ilk defa basa gegen ve devrik besinci
cumhurbagkan1 olan Muhammed Mursi, davast ugruna Tirkiye yonetimi ve kamuoyu tarafindan
desteklenmistir. Ozellikle Mursi’nin durusu ve dini kimligi Tiirkiye’de destek gérmesi noktasinda nemli bir
nitelik tasimaktadir. Misir’in devrik lideri Muhammed Mursi, 17 Haziran 2019 tarihinde kugkulu bir sekilde
Kahire’de 6lmiigtiir. 2013'iin Temmuz ayinda askeri darbeyle devrildiginden beri cezaevinde olan Mursi'nin,
mahkeme salonunda s6z istedigi sirada hayatini kaybetmesi kuskuyla karsilanmis ve onun bir suikasta kurban
gittigi diisiincesi ortaya ¢ikmistir. Mursi’nin 6limii Tiirkiye’de 6nemli bir yanki uyandirmis, hatta iilkenin
dort bir yaninda Muhammed Mursi i¢in giyabi cenaze namazi kilinmistir. Bu diisiinceden hareketle Tiirk
yonetimi basta olmak iizere Tiirk halk: ve Tiirk ulusal basini tarafindan da kayda deger derecede dnemsenmis
ve giindemde tutulmus olmasi, ¢alismada Muhammed Mursi’nin Sliimiiniin analizini gerekli kilmistir. Bu
¢alismanin amaci, Misir’in devrik lideri Muhammed Mursi’nin 6liimiiniin  Tirk ulusal basinindaki
yansimalarini ve sunulus kapsamini irdelemektir. Caligmada 25 ulusal gazetenin birinci sayfalari Mursi’nin
6limiiniin ardindan 5 giinliik siirecte elestirel s6ylem analizi yontemiyle incelenmistir. Calismada Aksam,
Anayurt, Aydinlik, Birgiin, Cumhuriyet, Dirilis Postasi, Evrensel, Giines, Karar, Korkusuz, Milat, Milli
Gazete, Ortadogu, Sozcii, Star, Tiirkgiin, Tiirkiye, Yeni Akit, Yeni Asya, Yeni Birlik, Yeni Cag, Yeni Mesaj,
Yeni S6z, Yeni Safak ve Yurt gazetelerinin 18-22 Haziran 2019 tarihleri arasindaki sayilari incelenmistir.
Sonug olarak Muhammed Mursi'nin 6liimiiniin analiziyle ilgili olan ¢alismada Mursi’nin 6liimiiniin Tiirk
ulusal basininin haber igeriklerine 6nemli 6l¢iide yansidigi goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Muhammed Mursi, Misir, Tiirk Basini, Elestirel Sdylem Analizi

THE REFLECTION OF THE DEATH OF MUHAMMAD MORSI IN THE
TURKISH PRESS

Abstract

The Arab Spring, which started in 2010 and damaged the geography of the Middle East, impacted
both governments and populations on the land concerned. Turkey and the Turkish public supported the
activities of Mohammed Morsi, the first elected and ousted fifth president of Egypt. The mindset and
religious identity of Morsi, in particular, have played an important role in getting Turkey’s help. Mohammed
Morsi, Egypt's overthrown leader, died suspiciously in Cairo on June 17, 2019. Morsi, who has been in jail
since the failure of the July 2013 military coup, was suspected of | being assassinated after losing his life in
the courtroom. The death of Morsi has had significant repercussions in Turkey, even in absentia funeral
prayers for Mohammed Morsi around the country has been made. In this context, it has been necessary to
analyze Muhammed Morsi's death that the Turkish administration, especially the Turkish people and the
Turkish national press, highly regarded and kept it on the agenda. The purpose of this study is to analyze the
reflections in the Turkish national press on the death of Mohammed Morsi, Egypt's ousted leader, and the
way it has been presented on media. In the study, the first pages of 25 national newspapers were examined by
critical discourse analysis method within 5 days following the death of Morsi. In the study, the issues of
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sk

Yazar / yazarlar, makalede arastirma ve yayin etigine uyulduguna ve kullanilan fikir ve sanat eserleri icin telif haklar
diizenlemelerine riayet edildigine yonelik beyanda bulunmustur.
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Aksam, Anayurt, Aydinlik, Birgiin, Cumhuriyet, Dirilis Postasi, Evrensel, Giines, Karar, Korkusuz, Milat,
Milli Gazete, Ortadogu, Sozcii, Star, Tiirkgiin, Tiirkiye, Yeni Akit, Yeni Asya, Yeni Birlik, Yeni Cag, Yeni
Mesaj, Yeni S6z, Yeni Safak and Yurt newspapers between 18-22 June 2019 were examined. As a result, in
the study on the analysis of Mohammed Morsi's death, it was seen that Morsi's death was significantly
reflected in the news content of the Turkish national press.

Keywords: Muhammed Morsi, Egypt, Turkish Press, Critical Discourse Analysis

Giris

Yakin yillarda herkesin duydugu Arap Bahari, 2010°da Tunus’ta baglamis ve kisa
siirede Arap cografyasindaki bircok iilkeye sigramistir. Sigradigi iilkelerde sadece
toplumlar1 degil, ayn1 zamanda iilkelerin yonetimlerini de ciddi oranda etkileyen Arap
Bahart ile birlikte iilkelerin yoneticileri koltuklarini devretmek durumunda kalmistir. Arap
cografyasindaki bu olaylar hem diinyanin hem de medyanin giindemine oturmustur. Arap
Bahar’nin Misir topraklarina sigramasiyla birlikte Hiisnii Miibarek iktidar1 son bulmus ve
Misir’da demokratik yolla ilk kez gergeklesen secimler sonrasinda Muhammed Mursi,
cumhurbaskan1 olmustur. Iktidar1 ¢ok fazla siirmeyen Mursi, Tiirkiye tarafindan 6nemli
derecede desteklenmistir. Mursi’nin Tiirkiye tarafindan desteklenmesinin ardinda, Tiirkiye
ile ortak bir diisiinceye ve inanca sahip olmasi yatmaktadir. Yillarca tutuklu bulundugu
cezaevinde kotii sartlar altinda birakildigr iddia edilen Mursi, 17 Haziran 2019 tarihinde
stipheli bir sekilde Kahire’de durusma salonunda Olmiistiir. Kimi cevreler ve iilkeler
tarafindan kuskuyla karsilanan bu olayin gerceklesmis olmasi en basindan beri Mursi’yi
destekleyen Tiirkiye’de, hem halk hem de iktidar tarafindan tziintiiyle karsilanmistir.
Tiirkiye’nin her tarafinda Mursi i¢in giyabi cenaze namazlarinin kilinmasmin yani sira
basta Cumhurbagkani Recep Tayyip Erdogan olmak iizere devletin onemli mercileri
tarafindan Mursi’nin 6liimii {izerine tepkiler gerceklestirilmistir. Iktidarin ve halkin
onemsedigi Mursi’nin 6liim haberi ulusal basinin da ilgi gosterdigi ve haberlerinde 6nemli
derecede isledigi bir konu olmustur.

Bu cergeveden hareketle ¢alismanin amacini, Misir’in devrik lideri Muhammed
Mursi’nin  6liimiintin  Tirk wulusal basinindaki yansimalarint ve sunulug kapsamini
irdelemek olusturmustur. Calismada; Aksam, Anayurt, Aydinlik, Birgiin, Cumhuriyet,
Dirilis Postasi, Evrensel, Giines, Karar, Korkusuz, Milat, Milli Gazete, Ortadogu, Sozcii,
Star, Tiirkgiin, Tiirkiye, Yeni Akit, Yeni Asya, Yeni Birlik, Yeni Cag, Yeni Mesaj, Yeni
S6z, Yeni Safak ve Yurt gazetelerinin 18-22 Haziran 2019 tarihleri arasindaki sayilari
incelenmigstir. Milliyet, Hiirriyet ve Sabah gibi gazetelerin sayilarina ulagilamadigindan bu
gazeteler analiz edilememistir. 25 ulusal gazetenin birinci sayfalarina Mursi’nin §liimiiniin
ardindan 5 giinliik siireci analiz edildigi calismada elestirel sOylem analizi yontemi
kullanilmistir.

1. Misir’da Arap Bahan

Arap Bahari; Arap cografyasinda bulunan Tunus’ta ortaya cikip bircok Arap
tilkesini etkileyen, yonetimleri degistirmeye yonelik meydana gelen silahli, siyasi,
protestolu, toplumsal ve bolgesel bir halk hareketidir (Ayhan, 2011, s. 18). En yaygin
kullanim Arap Bahar ifadesi olsa da, bu harekete “Arap Isyami, Arap Uyanisi, Arap
Devrimi, Arap Bahar1 ve Arap Kis1” gibi isimler de verilmistir (Dede, 2011, s. 23-24). Bu
hareket, 17 Aralik 2010 tarihinde Tunuslu Muhammed Buazizi’'nin kendini yakmasi ile
baslamistir. Bu durumun temel nedeni olarak konunun uzmanlari, uzun siiredir bolgede
toplumlarin huzursuzlugu, biriken gerilim ve rejimlerin gittik¢e artan mesruiyet sorunlarini
gostermistir (Kislakei, 2012, s. 123; Usul, 2011, s. 1).

Aslinda Arap Bahari’ni yiiksek fiyatlar, konut sorunu gibi dinamikler ortaya
cikarmistir (Bacik, 2011, s. 17). Bunun yani1 sira Arap iilkelerinin disa kapali ekonomileri,
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tarima dayali bir altyapiya sahip olmalari, ekonomik durumun c¢ok 1yi olmamasi,
yoksulluk, gelir dagilimindaki adaletsizlik, issizlik ve bireyciligin agir basmasi (Oztoprak,
2012, s. 9), siyasi yozlasmalar, gida yetersizligi, ifade ozgiirliigiine getirilen kisitlamalar
enflasyon gibi olumsuzluklara karsi bir tepki olarak ortaya ¢ikmistir. Arap Bahari, kisa
zamanda Arap cografyasinda Onemli etkiler dogurmustur (Dede, 2011, s. 23-24). Bu
durum, Arap Bahar’nin sosyolojik, ekonomik, psikolojik gibi her yoniiyle irdelenmesi
gereken bir hareket oldugunu ortaya koymustur.

Arap Bahari, Ortadogu’da demokrasi ve oOzgiirlik alaninda atilacak adimlar
noktasinda halkin beklentilerini arttirmistir (Askar Karakir ve Aknur, 2015, s. 132). Bu
beklentiler kimi zaman istenilen yonde kimi zamansa istenilmeyen yonde cevap bulmustur.
“Arap Bahar eylemleri sonucunda bdélgedeki iktidarlarin bazilarinda aktorler degismis,
bazilarinda, halk lehine olan iktidarlarda kismi degisiklikler yapilmis, bazilarinda ise
degisim olmamistir” (Tas, 2012, s. 14). Dolayisiyla Arap Bahari, Ortadogu’da baski ve
otoriteye dayali olan yonetimlere karsi ortaya ¢ikan halk hareketlerini yansitmak ve siireci
bir demokratiklesme dalgast bigiminde anlatmak amaciyla kullanilmistir (Dede, 2011, s.
23-24).

Tunus’ta ortaya cikip Kuzey Afrika ve Ortadogu iilkelerine yansiyan Arap Bahari,
Suriye’de i¢ savasa, Libya’da i¢ savasin yani sira dig miidahaleye, Tunus, Misir ve
Libya’da hiikiimetlerin devrilmesine, Urdiin, Cezayir, Suudi Arabistan ve Fas gibi
iilkelerde genis boyutta olmasa da cesitli reformlarin gergeklesmesine sebep olmustur
(Goger ve Cmar, 2015, s. 51). Arap Bahari’yla birlikte bu {iilkelerde demokrasi adina
adimlar atilmis, secimler gergeklestirilmis, halk yeni yoneticilerini segmistir. Ancak bolge
tilkelerinin yonetimlerinde bulunan engellerden kaynakli olarak bu siire¢ tamamlanmadan
bolgede eskiye doniis yasanmistir (Koraltan, 2016, s. 34).

Arap Bahari’nin gergeklestigi 6nemli iilkelerden biri Misir olmustur. “Maisir, bat1 ve
dogunun bulusma noktas1 olan cografi konumu ile Arap cografyasina da lider iilke
olabilme niteligine sahip kilit bir {ilke konumundadir” (Duran ve Yilmaz, 2012, s. 58).
Arap Bahar1 olaylartyla 6n plana ¢ikan Misir, yiizyillarca farkli iilkeler tarafindan
yonetilmistir. Misir, yabanci gliglerin hiikiimranligindan 1952’de Britanya Kralligi
tarafindan desteklenen monarsi rejimini ortadan kaldirarak kurtulmustur. Bu sliregten sonra
cumhuriyet olarak yonetilen Misir’da krallarin yerine otoriter diktatorler gegmistir.
Sonrasinda ise, otoriter rejim 2011°de patlak veren Arap Bahar1 ayaklanmalariyla yok
olmustur (Telli, 2012, s. 66). Misir’daki Arap Bahari, Arap cografyasinda yasayan
halklarin uzun yillardir yonetildikleri baskici rejimlere ciddi bir baskaldirt niteliginde
olmustur. 25 Ocak 2011°de baslayan ve kisa bir siire igerisinde milyonlarca Misirlinin
katildig1 gosteriler, 18 gilin gibi kisa bir siirede sonug¢ vermistir. Bu gosterilerle 30 yil
boyunca iktidari elinde tutan Hiisnii Miibarek devrilmis (Telci, 2014, s. 83) ve Arap Bahari
sonrasinda Misir’da askeri darbe meydana gelmistir (Doster, 2014, s. 183).

Gilinlimiizdeki Misir’in durumu degerlendirildiginde; Misir’da ortaya ¢ikan miilteci
Krizinin etkisiyle Arap Bahari’nin kiiresel bir sorun haline doniistiigi gorilmektedir. Arap
Bahar1 hareketi, demokrasinin getirilmesi yoniinde baslatilmis olsa da Arap toplumlarinin
demokrasiye yonelik tecriibesiz ve yetersiz olmalari radikal olanla bir araya gelince olusan
yeni diizen, tam anlamiyla diizensizlik olmustur (Giizelipek, 2016, s. 10).

2. Darbeden Sonra Tiirkiye Misir iliskileri

Misir ve Tiirkiye’nin dini ve tarihsel acgidan kokli baglari bulunmaktadir. Bu
tarihsel baglar, gergekte giiniimiizde de Tiirkiye ve Misir arasindaki iligkilerin dostane ve
samimi bir sekilde devam etmesine oncliliik edecek giictedir (siyasetdergisi.com.tr, 2020).
Arap Bahari’ndan sonra se¢imle basa gecen Muhammed Mursi, Miisliiman Kardesler
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kokenlidir. 30 Haziran 2012’de Mursi’nin Cumhurbaskanligi se¢imlerini kazanmasi ile
birlikte, Misir’da siyasi iktidar sivil bir yonetime ge¢mistir (Sariaslan, 2019, s. 538). Bu
yeni siire¢, Tiirkiye-Misir iliskileri icin énemli bir doniim noktasi olmustur. Iki iilke
tarafindan yapilan karsilikli ziyaret ve ticaret hacmindeki artis, bu durumun Onemli
gostergeleridir. Ayrica bu donem iki iilke iligkilerinin “Altin Cag1” olarak da
nitelendirilmistir (Akgiin ve Senyiicel Gilindogar, 2014, s. 4). Muhammed Mursi’nin
yonetimine Tiirkiye’den yapilan ilk ziyaret donemin Cumhurbaskan1 Abdullah Giil
tarafindan, ikinci ziyaret ise donemin Disisleri Bakant Davutoglu tarafindan
gergeklestirilmistir. Misir’in o donemdeki Cumhurbaskan1 Mursi ise 30 Eylil 2012°de
Tiirkiye’yi ziyaret etmis ve AK Parti Kongresi’'nde onemli agiklamalarda bulunmustur
(Kaya, 2018, s. 474-475). Mursi’nin bu ziyareti sirasinda ayrica 2 milyar dolarlik kredi
sOzlesmesi ve ek ticaret anlagsmalar1 imzalanmistir (Akgiin ve Senyiicel Giindogar, 2014, s.
2). Daha sonrasinda ise, donemin Bagbakan1 Recep Tayyip Erdogan, kalabalik bir heyetle
Misir’a bir ziyaret gerceklestirmistir (Kaya, 2018, s. 475).

Arap Bahari’ndan sonra Misir’in bir yillik demokrasi denemesi, 3 Temmuz 2013
tarihinde kesintiye ugramistir. Mursi tarafindan Genel Kurmay Baskanligina getirilen
Abdiilfettah Es- Sisi liderligindeki ordu darbesiyle Mursi devrilmigstir (Telci, 2017, s. 476).
Demokratik sisteme gecis siirecinde seg¢ilmis bir yOnetimin iktidara geldigi Misir, o
cografyada siiregle birlikte askeri darbeyi yasayan tek iilke olmustur. Misir’da meydana
gelen askeri darbe, Hiisnii Miibarek doneminden geriye kalan kadronun yerini korudugunu
gostermistir (Uysal, 2014, s. 58).

Misir’da 2013 yilinda yasanan Abdulfettah Es- Sisi darbesinden sonra Misir-
Tiirkiye iligkilerinde agir bir kriz meydana gelmis ve diplomatik iliskilerde kopma
yasanmistir (siyasetdergisi.com.tr, 2020). Darbe sonrasinda yasanan gelismeler, Tiirkiye ve
Maisir iliskilerini siyasi kriz siirecine siiriiklemistir (Akgiin ve Senylicel Gilindogar, 2014, s.
4). Kriz etkisini siyasal alanda gosterirken Misir’in yeni yonetimi, “Anadolu Ajansi ve
TRT Tiirk ofislerinin kapatilmasi ya da personel sayisinin diisiiriilmesi konularinda baski1
yaparken, Tiirk Isbirligi ve Koordinasyon Ajans1 Baskanliginin (TIKA) Misir’daki yardim
faaliyetlerinin sonlandirildigini” agiklamistir (Telci, 2017, s. 309). Bu siirecte iki iilke
bliytikelcilerini karsilikli olarak ¢ekmis ve iliskiler 23 Kasim 2013 tarihinden bu yana
maslahatgiizar seviyesine indirilmistir (siyasetdergisi.com.tr, 2020).

Tiirkiye ile Misir’in Disigleri Bakanlar arasinda kisa goriismeler gergeklesmistir.
Misir’in Istanbul Baskonsoloslugu ile Ankara Biiyiikelgiligi ve Tiirkiye’nin Iskenderiye
Bagkonsoloslugu ile Kahire Biiytikel¢iligi faaliyetlerini siirdiirmektedir. Ayrica, Tiirkiye ile
Misir arasinda ortak tarihi mirastan gili¢ alan koklii ekonomik ve toplumsal baglar
muhafaza edilmektedir. Misir’da halen yaklasik 3 bin 500 vatandasimiz ikamet etmektedir.
Tirk ve Misirli miitesebbisler arasinda sik sik goriismeler ve karsilikli ziyaretler
gerceklestirilmektedir. Ayrica, iki {ilke arasinda akdedilen bir anlasma temelinde 2010
yilinda Kahire’de agilan Yunus Emre Kiiltiir Merkezi faaliyetlerine devam etmektedir
(mfa.gov.tr, 2020).

3. Mursi’nin Oliimiiniin Tiirk Basimindaki Yansimasinin Analizi

1951°de Nil Deltasi'nin Sarkiya bolgesindeki El-Advah kdylinde dogan Muhammed
Mursi, 1970'lerde Kahire Universitesinde miihendislik okudu. Doktorasini Amerika
Birlesik Devletleri’nde yapip iilkesi Misir'a dondiigiinde, Zagazig Universitesinin
miithendislik boliimiinlin basina gecti. Bilim kariyerinin yaninda Miisliiman Kardesler
Hareketi’'nde de yiikselen bir isim oldu. 2000-2005 yillar1 arasinda bagimsiz milletvekili
olarak Misir Meclisi'nde yer aldi. Hitabet kabiliyeti ile dikkat ¢eken Mursi, 2012'de
Miisliiman Kardesler'in cumhurbaskani adayi oldu. Se¢im kampanyasinda Mursi, devrik
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Cumhurbagkan1 Hiisnii Miibarek'in tekrar gelme ihtimaline yonelik olarak kendisini “siper”
olarak tanmitti. 2012'de secimleri kazandiginda, "tim Misirhilarin cumhurbaskani” olacagi
konusunda séz verdi. Mursi, Islamc1 kesimin siyasi olarak giicii tekeline almasina sebep
verdigi, iktidart Miisliiman Kardesler Hareketi ¢evresinde topladigi ve iktidara gelmesine
olanak saglayan isyanin sebeplerinden olan Misir ekonomisini yonetisi gibi konularda
elestirildi (bbc.com, 2020).

Kasim 2012’de Mursi'ye karst Misir'da muhalefet artmaya basladi. Mursi'nin
tizerinde ¢alistig1 ve muhaliflerin “seriat getirmekle” elestirdigi anayasa ¢aligmasi sirasinda
Mursi, cumhurbagkanina daha ¢ok yetki veren bir kararnameyi imzaladi. Protestolardan
sonra s6z konusu kararnamenin kapsamimi daraltti. Buna ragmen ¢ogunlugunu islameci
kesimin olusturdugu Anayasa Komisyonu'nun, bir taslagi ayn1 dénemde onaylamasinin
ardindan iilke yeniden karisti. Bu durum karsisinda Mursi, taslak anayasanin referanduma
sunulacaglt 15 Aralik 2012 tarihine kadar silahli kuvvetlere devlet kurumlarin1 koruma
yetkisi veren bir kararname imzaladi. Muhalif kanat bu durumu olaganiistii hal ilan1 olarak
yorumlarken ordu, bir siire sonra kislaya geri dondii. Daha sonra Mursi taraftarlar1 ve
mubhalifleri arasinda ¢ikan ¢atismalarda 50’nin tlizerinde kisi 6ldii. 29 Ocak 2013 tarihinde
donemin Genelkurmay Bagkani1 Abdiilfettah Es- Sisi bir uyarida bulundu. Bu uyari, siyasi
krizin devletin ¢okiisiine sebep olabilecegi seklindeydi. Mursi'nin glivenligi saglayamadigi
ve ekonomiyi diizeltemedigi gerekcesiyle Nisan 2013’te muhaliflerden olusan Temerriit
Hareketi imza kampanyasi1 baslatti. Bu hareket Misir't yeniden bir seg¢ime gotiirmeyi
amagliyordu (bbc.com, 2020).

Mursi'nin Misir Cumhurbagkani olarak yemin ettigi giiniin yi1ldoniimiinde, 30
Haziran 2013'te, Temerriit milyonlarca kisinin katildigi bir protesto gosterisi diizenledi.
Ordu, toplumsal talepleri tatmin edecek bir “yol haritasi” ortaya koymadigi miiddetce
Mursi’ye iiltimatom vererek miidahale edebilecegi uyarisinda bulundu. 3 Temmuz 2013
tarihinde ordu yonetime miidahale ederek anayasayr askiya aldigini agikladi ve iilkeyi
secimlere gotiirecek bir teknokrat gecis hiikiimetinin kurulacagini ilan etti. Aciklamay1
“darbe” olarak tanimlayip kinayan Mursi, ordu tarafindan gizli bir yere gotiiriildii ve ondan
haftalarca haber alinamadi. Mursi’nin yoklugunda taraftarlar1 Kahire'de sokaga ¢ikti ve
onun serbest birakilarak goreve iade edilmesini talep etti. Eylemler haftalarca stirdiikten
sonra ordu, 14 Agustos’ta Kahire'deki iki ayr1 protestocu kampina miidahale ederek kilit
konumdaki Miisliiman Kardesler tiyelerini tutukladi. Protestolara yonelik yapilan silahli
miidahalelerde, bin kadar Misirlt hayatin1 kaybederken gegis hiikiimeti yasananlar1 “terdrle
miicadele” seklinde tanimladi (bbc.com, 2020).

2015’te Mursi, “Aralik 2012'de gostericilerin gozaltina alinmasi ve onlara iskence
yapilmasi talimati vermek” suglamasiyla 20 yil hapis cezasi, 2011°de Islamci militanlarin
cezaevinden kacgmalar1 olayinda rol oynadigi iddiasiyla yargilandigi davada ise idam
cezasina carptirildi. Yiiksek Mahkeme, 2016 yilinda Mursi ile ilgili idam kararint bozdu.
Ancak Mursi ayn1 y1l Katar i¢in casusluk yaptig1 gerekcesiyle yargilanarak suclu bulundu
ve miiebbet aldi. Misir'in eski Cumhurbaskani Muhammed Mursi, 67 yasinda mahkeme
salonunda hayatin1 kaybettiginde ise Hamas'la temaslarima yonelik bir diger casusluk
davasi i¢in hakim karsisindaydi (bbc.com, 2020).

3.1.Yontem

Bu ¢alismada elestirel sdylem analizi yontemi kullanilmistir. Egemenlik tarafindan
yapilandirilan her sdylem, tarihsel olarak iiretilmekte ve yorumlanmaktadir. Bu egemenlik
yapilari, giiglii gruplarin ideolojilerinde mesrulastirilmaktadir (Wodak, 2002, s. 12). Dili
sosyal pratik olarak goren (Wodak ve Meyer, 2009, s. 5) elestirel sdylem analizinin amaci,
sosyal esitsizligi elestirel olarak incelemektir (Weiss ve Wodak, 2003, s. 15). Bunun yani1
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sira ayrica elestirel soylem analizi, sdylemsel adaletsizlik ve onun sonuglarinin kurbanlari
olan gruplarla desteklemektedir. Mesru olmayan egemenlige kars1 direnen elestirel sdylem
analizi, pratikte engelleme icin rehber oldugu gibi sdylemsel pratikler, kotliye kullanimin
elestirel bir degerlendirmesine izin vermektedir (van Dijk, 2009, s. 64). Baskiyi
¢Ozlimlemenin yan sira esitsiz gii¢ iligskilerine direnme olanaklarin1 da ortaya koymaya
calisan elestirel soylem analizinde, egemen yapilar, yani anlamin tiretimindeki ideoloji ve
giiciin etkileri gizlenmektedir. Boylece dogal formlar haline doniisiir. Direnme ise,
yaraticilik eylemleri icinde sabit sdylemsel pratiklerin kirilmasi olarak gortilmektedir
(Ozer, 2018, s. 21). iste bu nedenler, ¢alismada elestirel sdylem analizinin kullanimini
gerekli kilmustir.

Mursi’nin  0liimiintin Tiirk ulusal basinina yansimasinin analiz edildigi bu
calismada incelenen gazetelerin yayin ¢izgilerine dikkat edilmistir. Buna gore sol ¢izgiyi
temsilen; Cumhuriyet, S6zcii, Evrensel, Birgiin, Aydinlik, Korkusuz ve Yurt, muhafazakar
veya sag ¢izgiyi temsilen; Yeni Akit, Yeni Asya, Yeni Safak, Milli Gazete, Dirilis Postasi,
Yeni Sz, Milat, Tirkiye, Yeni Birlik, Aksam, Giines, Yeni Mesaj, Star ve Karar, milliyetci
sag1 temsilen ise; Yeni Cag, Tirkgiin, Ortadogu ve Anayurt gazetelerinin konuya
yaklagimlar1 analiz edilmistir. Calismada bu gazetelerin 18-22 Haziran 2019 tarihleri
arasindaki sayilar1 incelenmistir. Milliyet, Hiirriyet ve Sabah gibi gazetelerin sayilarina
ulagilamadig icin bu gazeteler inceleme disinda birakilmastir.

3.2.Bulgular

Aksam gazetesi, 18 Haziran 2019 tarihli sayisinda Muhammed Mursi’nin dliimiinii
“Mursi, durusmada hayatin1 kaybetti” basligiyla kiigiik bir haber seklinde duyurmustur.
Haber metninde Mursi’nin Misir’in demokratik yolla segilen ilk devlet baskani olduguna
vurgu yapan gazete, Mursi’nin 2013’te Misir Devlet Baskan1 Abdiilfettah Es- Sisi’nin
darbesiyle iktidardan uzaklastirildiginin ve darbeciler tarafindan tutuklandiginin altini
cizmigstir. Kirmiz1 zemin {izerinde “Erdogan: Mursi sehit” ifadesine yer verilen haberde,
Mursi’nin parmakliklar arkasindaki goriintiisiiniin yer aldigi fotografi kullanilmigtir.
Boylelikle Mursi’nin kotii  sartlar altinda 6lmiis olmasit nedeniyle “sehit” olarak
degerlendirilebileceginin vurgusu yapilmistir.

Gorsel 1. Aksam, 18 Haziran2019

ERDOGAN:
-~ MURSI SEHIT

Mursi, durusmada
hayatim kaybetti

EE Vasarin demokratik R Niursi, doktorlarnn ¢ca-
yvolla secilmis ilkk deviet balarmna ragmen kurtar-
baskan olan ve 20137te lamadi. Darbeciler tara-
Sisi'nin askeri darbesiyle findan tutuklanan 67 ya-
iktidardan uzaklastir- sindaki Mursi, idamin da
lan Muhammed Mursi. istendigi 6 ayr davadan
durusmada fenalasti. yargilamivordu. » 14°TE

19 Haziran 2019 tarihli sayisinda Aksam gazetesi, Mursi i¢in Tiirkiye’nin dort bir
yaninda giyabi cenaze namazinin kilindigiyla ilgili bilgi vermistir. Cumhurbagkani
Erdogan’in da namaza katildigini, kanit olarak gosteren gazete, Erdogan’in “Bunun normal
bir 6liim olduguna inancim yok.” ifadelerini dogrudan kullanarak Mursi’nin 6liimiinii
siipheli buldugunu ima etmistir. Ayn1 sayidaki bir baska haberde ise “Cenazesi bile
darbecileri korkuttu” baslig1 kullanilirken haber metninde, Mursi’nin kdyiinde defnedilme
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vasiyetine ragmen, Kahire yakinlarinda apar topar topraga verildigine dikkat ¢ekmistir.
Aksam, bes giinliik siire zarfinda olay1 sadece iki giin birinci sayfasina tagimistir.

Anayurt gazetesi, 19 Haziran 2019 tarihli sayisinda Erdogan’in konuyla ilgili
aciklamasina “Mursi’nin hayatin1 kaybetmesini seyreden insanligi kintyorum” bashigiyla
yer vermistir. Gazete, haberin metninde ise Erdogan’in “Mursi’nin darbeyle indirilmesini,
hiicrede eziyet ¢ektirilmesini ve hayatin1 kaybetmesini seyreden Bat1 diinyasini ve insanlig1
kimiyorum.” seklindeki ifadelerini kullanarak, Mursi’nin ¢ektigi eziyetlere Erdogan’in
sOylemleriyle dikkat ¢cekmek istemistir. Gazete bes giin boyunca konuyla ilgili sadece bu
habere yer vermistir.

Gorsel 2. Anayurt, 19 Haziran 2019

‘Mursi‘'nin hayatini kaybetmesini
sevreden msanllgl Kiniyorum’

Tiirkiye Cumhurbagkan Recep
Tayyip Erdogan, Sultangazi'de
toplu agihs torenine katldi. Erdo-
fan, burada yaptigi konusmada,
"Mursi'nin darbeyle indirilmesini,
hiicrede eziyet ¢ektirilmesini ve
hayatini kaybetmesini seyreden
Bat diinyasint ve insanhid1 kim-
yorum." dedi. Erdogan, "Mur-

si'nin sonunu hatirlatanlarin
bugiin ayn: ¢irkinligi sergiliyor ol-
malan, oniimiizdeki kirli zihniye-
Tayyip
ERDOGAN

tin varhi@in siirdiirdiigiinii isaret
ediyor." diye konustu. 10°da

Birgiin gazetesi, Mursi’nin 6liim haberini 18 Haziran 2019 tarihli sayisinda “Mursi
hayatin1 kaybetti” bashgiyla duyurmustur. Bir¢ok gazetenin Mursi’nin parmakliklar
arkasindaki fotografini kullanmasinin aksine Birgilin, Mursi’nin kravath ve takim elbiseli
fotografina yer vermistir. Gazete, haber metninde Mursi igin “Miisliiman Kardesler Orgiitii
iiyesi ve eski Misir Cumhurbagkani” nitelemelerini kullanmistir. Gazete, diger bircok
gazetenin aksine Mursi’nin demokratik yolla secilen ilk cumhurbagskan1 oldugunu
vurgulamamakla birlikte Cumhurbaskant Erdogan’in Mursi’nin ardindan “Sehidimiz”
dediginin altin1 ¢izerek dolayli yoldan Erdogan’in s6ylemini elestirmistir. 21 Haziran 2019
tarihli sayisinda da elestirisini siirdiiren Birgiin, Hayri Kozanoglu'na ait kdse yazisinda
“Erdogan’in Mursi sevdas1” bagligiyla birlikte “Kafesteki bir tutsagin mahkeme salonunda
yasamin yitirmesi bir insanlik trajedisidir. Ad1 Mursi de olsa. Ancak higbir sey Mursi’yi
bir demokrasi sehidi yapmaz.” ifadelerine yer vermistir. Bu ifadeler, iktidar yanlisi
gazetelerin aksine, Birgiin gazetesinin Mursi’yi, “sehit” kabul etmedigini gosterirken
Mursi i¢in “sehit” sdylemlerini de elestirmistir.

Gorsel 3. Birgiin, 18 Haziran 2019

Mursi hayatini kaybetti

© MUSLUMAN Kardesler

"\ Orgiitii fiyesi, eski Misir
' Cumhurbaskani1 Mu-
o hammed Mursi, mah-

keme salonunda ifade
verirken gecirdigi kalp
krizi sonucu hayatini
kaybetti. AKP Genel
Baskani ve Cumhurbas-
kani Recep Tayyip Erdo-
gan, Mursi'nin ardindan
“sehidimiz” dedi. 8’de

Y
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Mursi’nin 6liim haberini birinci sayfasinda duyurmayan Cumhuriyet gazetesi, 19
Haziran 2019 tarihli sayisinda “Mursi’ye giyabi cenaze namazi1” baglikli habere yer vermis
ve bu namazmn Diyanet Isleri Baskanligmnin talimatiyla kilindigin1 belirterek Mursi’nin
Olimii karsisinda devletin tavrini, dolayli yoldan ortaya koymustur. Haber metninde
gazete, Mursi i¢in “Misir’in devrik cumhurbaskani” nitelemesini kullanirken Mursi’nin
6liim nedeninin kalp krizi oldugunun iddia edildigini yazmistir. Gazete konuyla ilgili bagka
bir habere birinci sayfasinda hi¢ yer vermemistir.

Gorsel 4. Cumhuriyet, 19 Haziran 2019
vABI CENAZE
S Y TR
el Lo sig e TR S 3

MISIR'TN devrik cum-
hurbaskamn Muham-
med Mursi'nin Slam
nedeninin kalp kri-

zi oldugu iddia edildi.
Dun sabah defnedilen
Mursi icin Diyanet’in
talimatiyla Turkiye'de
gryabi cenaze namaz-
lan kilindi. >~ 7'de

Dirilis Postas1 gazetesi, 19 Haziran 2019 tarihli sayisinda siirmansette “Sehit
Muhammed Mursi’nin ardindan” ve “Yilmadi, yenilmedi iman kalesini yliceltti”
ifadelerine yer vererek, haberin ayrintilarinin i¢ sayfada yer alacaginin bilgisini vermistir.
Bu haberde dikkat ¢eken nokta, Mursi’nin “sehit” olarak nitelendirilmis olmasidir. Gazete
ayn1 sayfada konuyla ilgili iki ayr1 haberi daha kullanmstir. Ik haberde “Mursi igin giyabi
cenaze namazi kilind1” basligi kullanilirken haber metninde Mursi’nin demokratik
secimlerle cumhurbaskanligin1 kazandig1 vurgusu yapilmistir. Haber metninde Mursi i¢in
“sehit”, Sisi i¢in ise “zalim” nitelemesi kullanilmistir. Konuyla ilgili diger haber ise
“Yunan’dan ¢irkin temenni!” basligiyla verilmistir. Haberin spotunda “Cunta rejiminin
adim adim 6liime gotiirdiigli Mursi’nin vefati Yunan medyasinda ‘Erdogan’in yakin dostu
0ldii’ cizgisinde verildi. Haberlere yapilan yorumlarda ‘Onun sonu da ayn1 olsun’ seklideki
cirkin temennilerin siklif1 géze carptr” ifadeleri kullanilirken Yunan medyas: haberde
elestirilmis ve hastalikli ilan edilmistir. Haber fotografi olarak da Mursi ve Erdogan’in yan
yana olan gorselleri kullanilmistir. Haber metninde Mursi i¢in “Misir’in mesru yollarla
secilmis ilk ve tek cumhurbaskani” nitelemesi kullanilmistir. Gazete, 20 Haziran 2019
tarihli sayisinda “20 dakika Mursi’nin dlmesini beklediler” baslikli haberde “Ulkesinin
ozguirliik savasinda asla boyun egmeyen Misir'in demokratik yontemlerle segilmis ilk ve
tek Cumhurbagkant Muhammed Mursi, 20 dakika boyunca oliime terk edildi. Tek sugu
yiireginde tasidigr imanla Batili somiirgecilerin uykularimi kagirmak olan Mursi, 6 yil
boyunca tiirlii baski ve iskencelere maruz kalmigti.” ifadelerine yer verilmistir. 21 Haziran
2019 tarihli sayisinda gazete, Erdogan’in “Mursi’nin oliimiine gz yummayacagiz.”
ifadelerine yer vermistir. Gazete, 22 Haziran 2019 tarihli sayisinda “Mursi’nin mezarint
sadece Israil’e actilar” bashigiyla verdigi haberde, “Cunta yonetimi 6 yillik tecrit ve
iskenceyle 6liime mahkim ettigi Misir’in demokratik yollarla se¢ilmis ilk Cumhurbaskani
Muhammed Mursi’nin defnedildigi mezarlig1 sadece Siyonistlere act1.” seklindeki ifadeleri
dikkat ¢ekmistir. Bu soOylemleriyle gazete, konuyla ilgili durdugu yeri agik acik
gostermistir.
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Gorsel 5. Dirilis Postasi, 19 Haziran 2019
Yunan’dan ¢irkin temenni!

Cunta rejiminin adim — an
adim Blime gotiirdiigi 'O Epvroyey saTnyope! vous
Mursi'nin vefat: Yunan - oucs TS AydeT
medyasinda “Erdogan’in
yakin dostu 6ldii™ gizgisinde
verildi. Haberlere yapilan
yorumlarda “Onun sonu da
aym olsun” seklindeki ¢irkin
temennilerin sikhg: goze
carpti.

BATUHAN GULSAH
ATINA

“Erdogan"in dostu ldii” seklinde konusu habere yaptigi “Dans:

‘ Darbeyle gorevinden 2013 verdi. Segimle gireve gelen bir Erdogan’in basina™ seklindeki
yilinda indirilen ve o giinden siyasetgi, “kokten dinci lider"e tiyler {irperten yorumlar oldu.
beri hapiste tutulan Misir’in indirgenirken, bunun “ispat:™ 15 Temmuz hain darbe ginigi-
mesru yollarla segilmis ilk ve olarak da Mursi'nin Cumhur- mine kansan 8 FETO ¢l askere
tek Cumhurbagkan: Muhammed baskam Recep Tayyip Erdogan kucak agan Yunan kanadi Tarki-
Mursi'nin 6liimii, kayitsiz sartsiz  ile olan iyi iligkiler: gosterildi! ye'nin tiim iade taleplerine kulak
“Israil’in haklanm gozeten™ Bau Bu hastalikh anlayisa gl ve- ukamis ve FETO cii darbecilere
medyasinda pek bulmadi. Yu- ren bir diger husus ise, Yunan koruma tahsis etmigti

nan basim da Mursi‘'nin vefatim sosyal medya kullamcilannin s6z SAYFA 11 DUNYA

Evrensel gazetesi, 19 Haziran 2019 tarihli sayisinda “Mursi 6ldii, en ¢ok AKP
lizildi” baghigini atmistir. Gazete haber metninde “Misir’in devrik Cumhurbagkani ve
Miisliiman Kardesler temsilcisi Muhammed Mursi yargilandigi durugmada 61dii”
ifadelerine yer vermistir. Mursi’nin 6lim haberine Tiirkiye’nin en ¢ok tepki gdsteren
tilkelerden biri oldugunun belirtildigi haberde, Cumhurbaskan1 Erdogan’in “sehidimiz”
ifadesini, AK Parti Sozciisii Omer Celik’in ise “Cansiz bedeni bile cesaret abidesidir”
ifadesini kullandig1 bildirilmistir. Haberin sonunda iktidar yanlis1t medyanin da Erdogan ve
Celik’in ifadelerine benzer sekilde ifadeler kullandig1 iddia edilerek elestirilmistir. Haber
fotografi olarak ise Erdogan ve Mursi’nin yan yana oldugu fotograf tercih edilmistir.
Incelemenin yapildign dénemde Evrensel gazetesi analiz edilen konuyla ilgili baska bir
habere yer vermemistir.

Gorsel 6. Evrensel, 19 Haziran 2019
Mursi oldii., en
cok AKP uziildin

MISIR 1N devrik Cumhurbaskamn ve Maslaman
Kardesler temsilcisi Muhammed Mursi
vargilandig durusmada oida. En cok tepki
goOosteren
Olkelerden
biri TOrkiye
oidu. Curm—
huarbaskam
Erdogan.
sehidimiz"
ifadesini
<uliand:s
AKPFP Sozcia—
sia Celikk.
"TCansiz be—
deni bile
cesaret
abidesidir™
dedi. Ikiidar medyasr da benzer ifadeler
KullamnirTken., Memur-Sen BEMye mekiup
vazdi. Diyvanetin karanmnyia onlarca camide
"giyabi cenaze namazr” kihind., s 9

Giines gazetesi, 18 Haziran 2019 tarihli sayisinda Cumhurbaskani Erdogan’in
“Muhammed Mursi mahkemede sehit oldu” ve “O zalimler asla unutulmayacak”
seklindeki ifadelerini basligina tasimistir. Gazete haber metninde Erdogan’in “Mursi,
inandigr dava ugruna verdigi miicadele siwrasinda hayatimi kaybeden bir sehittir. Tarih
sehadetine yol agan zalimleri asla unutmayacak.” seklindeki ifadelerine yer vermistir.
Haberde, Mursi’nin parmakliklar ardinda elini veda eder tarzda kaldirdigi bir fotografi
kullanilmistir. Gazete 19 Haziran 2019 tarihli sayisinda “Mursi’ye giyabi cenaze namazi”
basligin1 ve konuyla ilgili bir fotografi vermistir. 20 Haziran 2019 tarihli sayisinda gazete,
“Oliime terk etmisler” bashgini ve bashigin altinda demir parmakliklar ardindaki Mursi’nin
fotografin1 kullanmistir. Fotografin altinda ise, “20 dakika miidahale yok” basligini
kullanan gazete, haber metninde Mursi’nin Misir’in demokratik yollarla segilmis ilk ve tek
cumhurbagkani oldugunu yazmistir. Gazete haberde Mursi’nin 6liimiinii stipheli bulmus ve
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giivenlik gorevlilerinin bayginlik geciren Mursi’ye 20 dakikadan fazla siire miidahale
etmeyerek onu oliime terk ettiginin altini ¢izerek elestirel bir sdylem liretmistir.

~ Gorsel 7. Giines, 18 Haziran 2019

I DAVASI ICIN CANINI VERDI:
Mis'in eski Cumhurbagkan Mu-

hammed Mursi? nn darbedler ta-

lonunda 1a hayatini kaybetmesine Bag-
kan Erdogantdan sert tepki geldi. Er-

dogan "Mursi, inandigi dava ug-
runa verdigi miicadele sirasinda
hayatini kaybeden bir sehittir.
Tarih sehadetine yol agan za-
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T [ — - g
limberi asla unutmayacaktir” | TGty k‘;’;:: ;dman
dedi. W AYRINTILAR 11DE
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Birgok gazetenin “Oldii” diye duyurdugu Mursi’nin hayatim1 kaybettigi olayz,
Karar gazetesi, 18 Haziran 2019 tarihli sayisinda “Mursi sehit” basligiyla siirmangetten
duyurmustur. Misir Cumhurbagkani Sisi’nin yani sira Mursi’nin parmakliklar ardindaki
fotografina yer veren gazete, “Darbeci Sisi’nin devirdigi Misir’in segilmis ilk
Cumhurbagkan1 Mursi, mahkeme salonunda hayatint kaybetti.” ifadelerini spotta
kullanmistir. Sar1 renkle “Son soze izin verilmedi” ifadelerine vurgu yapilarak Mursi’nin
magduriyeti gosterilmistir. Haberde ise Misir medyas1 kaynak gosterilerek Mursi’nin
hakimden s6z istedigi ancak hakimin ona s6z hakki vermeyerek durusmayi bitirmesi
tizerine Mursi’nin fenalagtigin1 yazmistir. Gazete, haberin sonunda ise “Diinyanin gozleri
oniinde Sliime siiriiklenen Mursi i¢in Islam diinyasindan ‘sehit oldu’ mesajlar1 yagdi.”
ifadelerine yer vererek Mursi’nin sehit oldugu sdylemini dini bir boyut kazandirarak
tiretmistir. 19 Haziran 2019 tarihli sayisinda Karar, “Tiirkiye Mursi i¢in tek safta” diyerek
giyabi cenaze namazinin fotografini yansitmis ve tiim Tiirkiye’nin yas tuttugu imasini
cizmistir. Gazete, Sisi i¢in “darbeci” nitelemesini haberlerinde kullanmistir. 20 Haziran
2019 tarihli sayisinda gazete sayfa eteginde “Kafeste 20 dakika Oliimiini izlediler”
baslhigimi kullanirken haber metninde ise “6 yildir kendisini deviren darbeci Sisi’nin
zindanlarinda tutulan...” ifadelerinin yani sira cinayet sliphesine dikkat ¢ekmistir.

Gorsel 8. Karar, 18 Haziran 2019

URSH SEHT

Darbec Sisinin devirdidi Mistr i segilmis itk Cumhur-
bagkani Mursi mahkeme salonunda hayatini kaybett.

SON S22 VERILMED i demokrath okt seiis e Comborian My
arvmed Wur mahkeme soonunda oyt Kybett Mt medyasa e Mo din
s mabhemede iz e aak ki 1 vermek eine duugna sord e
fomalagaak et astaney kkdran Mors,brad eat et 2012 o i 11
opasegln N, Temmaz 2013 e Geerl i darbeshye vt Diyanngices.
e st o Bt ol e 6

18 Haziran 2019 tarihli sayisinda Milat gazetesi, basliginda “Zuliim altinda sehit
diisti” diyerek bazi gazetelerin aksine Mursi’yi sehit gordiigiinii gostermistir. Gazete
haberde, Mursi’nin darbeyle gorevinden uzaklastirildigini ve Misir’in demokratik yollarla
se¢ilmis ilk cumhurbaskani oldugunu vurgulamistir. Haberin sonunda gazete, Mursi’ye
uygulanan zulmii géstermek i¢in Mursi’nin tek kisilik hiicrelerde tam bir izolasyona tabi
tutuldugunun altin1 ¢izmis ve haberde Mursi’nin parmakliklar ardindaki fotografina yer
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vermistir. 19 Haziran 2019 tarihli sayisinda Milat, konuya 6nemli derecede yer ayirmis ve
“Sehitler 6lmez” baslikli mansetinin {ist basliginda “Mursi, batinin kdpegi Sisi yonetimince
katledildi” ifadesini kullanmistir. Gazete, boylelikle Sisi iizerinden batinin elestirisini de
yapmis ve Sisi’nin bat1 iilkeleri i¢in ¢alistigini ima etmistir. Milat, ifadelerini desteklemek
icin Bakara Suresi’ndeki “Sehitler i¢in ‘Oliiler’ demeyin. Hayir, onlar diridirler, fakat siz
bilemezsiniz” seklindeki 154’iincii ayeti sar1 zeminde vermistir. Haberin “Oliiriim ama
donmem” basligiyla verdigi boliimde “Misir’da seg¢ilmis ilk Cumhurbagkant Muhammed
Mursi, muhakemesi boyunca konusturulmadi, hakarete ve iskencelere maruz kaldi. Ancak
higbir zaman cesur tavrindan geri durmayarak ‘Sonu Oliim olsa da miicadelemden
vazgecmem.’ dedi.” ifadelerine yer verilerek Mursi’nin yasadig1 zorluklarla birlikte kararl
ve cesur bir durusunun oldugu sergilenmeye calisilmistir. Gazete haberin devaminda
“Esaretten sehadete” ve “Sisi alarm ilan etti” ara basliklarina yer vererek gelismeleri
Mursi’nin yaninda durarak aktarmigtir. Gazete Mursi’nin fotografinin yan tarafinda
“Misir’da segimlerde goreve gelen ilk Cumhurbagkani sehit Muhammed Mursi” ifadelerine
yer vermistir. Gazete, Tirkiye’deki Mursi i¢in giyabi cenaze namazlarmi “Tiirkiye Mursi
icin kiyama durdu” bashigiyla yansitmistir. Gazete konuyla ilgili olarak “BM (Birlesmis
Milletler), cinayeti arastirmali”, “Olmedi 6ldiiriildi”, “Kasten 6ldiiriildii” ve “Naasindan
korktular” baslikli haberlere de yer vererek, Mursi’nin slipheli 6liimii {izerine yapilan
aciklamalara dikkat ¢ekmistir.

Gorsel 9. Milat, 19 Haziran 2019

Darbecilerin yillardrr tecritte tutfugu Muhammed Mursi,
zehirlenerek sehit edildi. Naasi apar topar defnedilen

“Oliime terk ettiler” baslikli haberi 20 Haziran 2019 tarihli sayisinda kullanan
Milat, Mursi’nin parmakliklar ardindaki fotografini yine kullanmistir. Baska gazeteler
Mursi’ye 20 dakika miidahale edilmedigini yazarken Milat gazetesi bu siirenin yarim saat
(30 dakika) oldugunu vurgulamistir. Haber metninde ise “ABD’nin ve Bati’nin kopegi
Misir darbecisi Sisi’nin Muhammed Mursi’yi zehirleyerek kasten oldiirdiigiine iliskin
iddialar giicleniyor.” denilirken Mursi’nin kafes i¢inde tutulduguna dikkat ¢ekilmistir. 21
Haziran 2019 tarihli sayisinda “Unutturmayacagiz” siirmansetini atan gazete, Erdogan’in
konuyla ilgili agiklamalarima ve “Demokrasi katliami” ile “BM gilindeme almali” ara
basliklarina yer vermistir. “Iskence goriiyordu” baslikli baska bir haberde ise, Milat, ¢ok
sayida uluslararast kurulusun Mursi’nin kasith ihmal sonucu 6ldiiglinii ve Mursi’ye
sistematik iskence uygulandigini agikladigini belirtmistir. 22 Haziran 2019 tarihli sayisinda
gazete, ‘“Yavagca Oldiiriildi” baslikli haberinde kaynak gostererek Mursi’nin
oldiirtildiigline dair bircok isaretin oldugunu, Mursi’nin ilaglar, saglikli beslenmeden ve
uygun bir yerde barindirilmaktan mahrum birakilarak 6 yil boyunca yavasca
Oldiirtildiiglinti yani sistematik iskence ile katledildigi soylemini iiretmistir.

Milli Gazete, 18 Haziran 2019 tarihli sayisinda siyah-beyaz yayilanarak
Mursi’nin 6limii dolayisiyla yasta oldugunu vurgulamaya ¢alismistir. Bu sayida “Utan ey
ikiylizlii diinya Mursi sehid oldu” diye seslenen gazete, haberin spotunda ise, “Misir
zindanlarindaki direnis destanini siirdiiren Misir Cumhurbaskant Muhammed Mursi,
mahkeme salonunda sehadete yliriidii.” ifadelerini kullanarak Mursi’nin Oliimiine bir
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kahramanlik, destansallik katmaya calismistir. Gazete, haber metninde de “5 yili askin
stiredir Misir zindanlarinda tutuklu bulunan Muhammed Mursi, ‘Anayasamiz Kur’an’dir’
aciklamasiyla Miisliimanlarin gurur kaynagi olmustu.” seklinde benzer ifadelere yer
vermistir. Mursi’nin oglunun bir agiklamasina yer veren gazete, “‘Babam her an sehit
olabilir’ demisti” ifadesini baghigina tasiyarak bu sonun 6nceden tahmin edildiginin altini
¢izmistir.

Gorsel 10. Milli Gazete, 18 Haziran 2019
UTAN EY iKi YUZLU DUNYA
IVEIUORSTE,
SEHID OL.1DU
Misir zindanlarindaki direnis destanini

surduren Misir Cumhurbaskanit Muhammed
Mursi, rnahkemc salonunda sehadete yurudu.

SAGI_IK DIJRIJMU -

=mgtalc =
munun da oldulca kot ol duEa bi- 21 vonon.
I vorde Derier sidugunu Kavdetrmistl_

19 Haziran 2019 tarihli sayisinda 6znel bir sdylemle ve kocaman puntolarla
“Sehadetin kutlu olsun” mansetini kullanan Milli Gazete, haberin spotunda “Misir’in ilk
secilmis Cumhurbagkani Muhammed Mursi’nin zalimlere boyun egmeyen 6 yil devam
eden tutsakligi, mahkeme salonunda sehadet serbeti igmesiyle son buldu. Mursi’nin
Mevla’ya yiirlimesi immet cografyasinda biiylik liziintiiye sebep olurken, Tiirkiye’den ise
7’den 70’e milyonlarca vatandas iizlintiilerini paylasti.” ifadelerine yer vermistir. Gazete,
ayni1 sayfada “Islam {immetine sabirlar diliyorum”, “Soziimiizde duracagiz”, “AGD,
Istanbul ve Ankara’da konsolosluklara akin etti”, “Tavizsiz durusu ile tarihe gecti”, “Sehit
Mursi’ye Allah’tan rahmet diliyorum”, “Islam diinyasina bassaglig1 dileriz”, “81 il sehit
Mursi igin saf tuttu” ve “Sehit Mursi i¢in ‘Kardesim sen 6zglirsiin’” baslikli haberlere yer
vermistir. Gazetedeki haberlerin tamaminda Mursi’nin durusunu destekleyen ve onun
6liimiinden {iziinti duyulan ifadelere yer verilmistir.

Gorsel 11. Milli Gazete, 19 Haziran 2019

SEHADETIN
KUTLM%SUN

81 Il. smh MURSI
= lc N SA

ERE UL L SEHIT MURSIICIN " KARDESIM SEN OZGURSUN

20 Haziran 2019 tarihli sayisinda Milli Gazete, “Yere diismiis 20 dakika miidahale
edilmemis” baslikli haberi kullanmistir. Haberin gorseli olarak parmakliklar ardindaki
Mursi’nin fotografini kullanan gazete gorselin iizerinde ise, “Cennetin yeni yolcusuna!”
bashgiyla birlikte “Mursi dostum, selam et ‘Bedrin arslanlarma...” Hig itibar etmedin
kolelerin sahina! Tam bir cihatti cehdin. Uhutca cedellestin... Bas egmedin Siyonist
denilen kaltabana” ifadeleri yer almistir. Bu ifadelerle gazetenin Mursi’yi bir sehit olarak
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cihat havasinda ugurladigi goriilmiistiir. 21 Haziran 2019 tarihli sayisinda gazete, “Filistin
Mursi’nin kalbindeydi” baglikli habere yer verilerek tipki Erdogan gibi Mursi’nin de
Filistin konusundaki duyarlili§i vurgulanmustir.

Ortadogu gazetesi, 19 Haziran 2019 tarihli sayisinda “Oliisiinden bile korktular”
bashigin1 kullanarak Mursi’nin apar topar defnedildigini bildirmistir. Mursi i¢in “Misir’in
demokratik yontemlerle secilmis ilk cumhurbaskani” nitelemesi kullanilirken, Tiirkiye’de
Mursi i¢in giyabi cenaze namazi kilindigi bilgisini vermistir. Mursi’nin fotografina yer
vermeyen gazete, 20 Haziran 2019 tarihli sayisinda Erdogan’in “Mursi 6lmedi oldiiriildi”
seklindeki ifadelerini basligina tagimistir.

Sozcii gazetesi, 18 Haziran 2019 tarihli sayisinda “Mursi mahkeme salonunda
61dii” baslikli kiigiik bir haberle olayr duyurmustur. Mursi i¢in “Misir’in darbeyle devrilen
lideri” nitelemesi yapan Sozcili, Erdogan’in Mursi’ye “sehit” dedigini ve yakinlarina
bagsagligi diledigini yazmistir. Gazete, konuyla ilgili cok fazla habere yer vermemistir.

Star gazetesi, 18 Haziran 2019 tarihli sayisinda “Misir’in se¢ilmis lideri Mursi
Hakk’a yiiriidi” diyerek Muhammed Mursi’nin Oliimiini duyurmustur. Mursi ig¢in
“secilmis ilk cumhurbagkani” nitelemesini kullanan gazete, haber metninde Mursi’nin
Sisi’nin darbesiyle gorevinden uzaklastirildigini, onurlu ve dik bir durusa sahip
oldugundan bahsetmistir. Cunta yonetiminin Mursi’ye zulmettiginin altin1 ¢izen gazete,
Mursi’nin darbe sonrasindaki ilk agiklamasinda yer alan “Hakki ve hukuku korumanin
bedelini gerekirse hayatimla o6derim” ifadelerini hatirlatmistir. Gazete bu haberde
Mursi’nin parmakliklar ardindaki fotografin1 kullanmistir. Bu haberin yan tarafinda
Erdogan’in “Tarih zalimleri unutmayacak™ seklindeki ifadelerine yer veren gazete, ayrica
Erdogan’in Mursi i¢in “sehit” dedigini yazmustir.

Gorsel 12. Star, 18 Haziran 2019

MISIR'IN SECILMiS LIDERi gniters.
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mettigi Mursi, darbe sonras
ilk agiklamasinda “Hakki ve
hukuku korumanin bede-
lini gerekirse hayatimla
dderim”ifadesini kul- ‘
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19 Haziran 2019 tarihli sayisinda Erdogan’in konuyla ilgili agiklamalarina yer
veren Star, Erdogan’in Mursi’ye cektirilen eziyetleri Bati diinyasinin seyrettigini,
Mursi’nin sehadetinin normal 6liim olmadigini “Zalimler i¢in yasasin cehennem” baglikli
haberle vermistir. Aymi tarihli sayisinda “Oliisiinden bile korktular” bashgiyla olay:
mansetine tasiyan gazete, spotunda “Iskence altinda 6 yil cezaevinde tutulan Misir’mn
secilmis ilk Cumhurbaskani Mursi’nin 6liimii bile darbeci Sisi’yi korkutmaya yetti. Cunta
yonetimi cenazesini sabaha karsi apar topar defnetti.” ifadelerini kullanmistir. Miisliiman
Kardesler Teskilati’nin “Kasten oldiiriildii” seklindeki sozlerini 6rnek gosteren gazete,
Mursi’nin 6liimiiniin arastirilmast gerektigi ¢agrisinda bulunmustur. Ayni sayida konuyla
ilgili yer alan “Darbe mahkemesi uyariy1r dikkate almadi” baslikli haberle mahkemeyi
adaletli bulmadigim, “Tiirkiye giyabi cenaze namazini kildi” seklindeki bir baska haberle
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ise, tiim Tiirkiye’nin olaydan {iziintli duydugunu, Mursi’yi sevip saydigin1 vurgulamaya
calismistir.

Gorsel 13. Star, 19 Haziran 2019

Zalimler icin yasasm
cehennem 5

OLUSUNDEN
BILE KO_RKTULAR

Mursi’nin 6liimiiniin aragtirilmasi ¢agrisinda bulunan Star, 20 Haziran 2019 tarihli
sayisinda net bir ifadeyle “Evet, Mursi’yi 6ldiirmiisler” basligin1 atarak iddiadan o6teye
gitmistir. Bagliktaki ifade her ne kadar sanki yetkili bir agizdan alinmig gibi gosterilmis
olsa da haber metnine bakildiginda Mursi’nin mahkeme salonunda bayginlik gecirdikten
sonra 30 dakika (kimi gazetelere gore 20 dakika) ambiilansin ¢agrilmamis olmasindan
bahsedildigi goriilmektedir. Gazetenin bagliktaki sdylemi ise bu durumu onayladigini
desteklemektedir.

Tiirkgiin gazetesi, 19 Haziran 2019 tarihli sayisinda “Mursi topraga verildi”
basligiyla konuya deginmistir. Tiirkglin gazetesi de Mursi’nin demokratik yollarla secilmis
olduguna vurgu yapmistir. Mursi’nin sessiz bir torenle topraga verildigini ifade eden
gazete, Erdogan’in Mursi icin “Sehidimize Allah’tan rahmet diliyorum” seklindeki
ifadelerine yer vermistir. Gazete haberle ilgili olarak Mursi’yi ugurlayan kalabalikla
birlikte elindeki Mursi’nin fotografini havaya kaldiran bir ¢ocugun fotografin1 kullanmistir.
20 Haziran 2019 tarihli sayisinda gazete, “Mursi’yi Oliime terk ettiler” baglikli haberle
mahkeme salonunda bayginlik geciren Mursi’ye ge¢ miidahale edildigini belirtmistir.

Tiirkiye gazetesi, 18 Haziran 2019 tarihli sayisinda “Misir demokrasi
kahramaninin siipheli 61imii” tist basligini ve “Mursi sehit diistii” ana bagligini kullanarak
Mursi’nin 6liimiinden tiziintii duydugunu gostermistir. Sisi’yi “darbeci” olarak nitelendiren
gazete, Sisi’nin Mursi’nin cenazesini kacirdigini ve olaganiistii hal ilan ettigini yazmistir.
Mursi’nin Misir’in demokratik yollarla secilmis ilk cumhurbagkani oldugunun altini ¢izen
gazete, Erdogan’in Mursi’nin sehit oldugu seklindeki sozlerini satirlarina tasimistir. 19
Haziran 2019 tarihli sayisinda “Yalniz gitti milyonlar namazini kild1” baslhigini kullanan
gazete, Tiirkiye’de Mursi i¢in kilman giyabi cenaze namazlarinin yani sira Sisi’nin
Mursi’nin 6liimiinden keyif aldigini yazmigtir. 20 Haziran 2019 tarihli sayisinda Mursi’nin
parmakliklar ardindaki fotografinin iizerinde kirmizi zemin {izerinde “Resmen cinayet”
ibaresine yer veren gazete, haberin baslig1 olarak “Basinda 6lmesini beklemigler” ifadesini
secerken haberde Mursi’nin bayginligi sonrasinda kendisine 20 dakika miidahale
edilmedigini yazmustir.
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Gorsel 14. Tiirkiye, 18 Haziran 2019
MISIR DEMOKRASI KAHRAMANININ SUPHELI OLUMU
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Yeni AKit gazetesi, 18 Haziran 2019 tarihli sayisinda konuyla ilgili “Mursi,
durugsma salonunda Hakk’a yiiriidii” st basligimi ve “Esaretten sehadete” basligini
kullanmistir. Gazete haber metninde, Mursi’nin hapishanede kaldig1 zaman dilimi i¢in 6 yil
ibaresini degil de 2 bin 357 giin ibaresini kullanmig ve bu siire zarfinda Mursi’nin zuliim
gordliglinii yazmistir. Mursi’nin “Anayasamiz Kur’an’dir” ve “Gelecek nesiller bizler i¢in
‘Onlar adamdr’ diyecekler” seklindeki sozlerini hatirlatan gazete, Erdogan’in “Sehidimize
Allah’tan rahmet diliyorum” seklindeki ifadelerini bagliga tasimistir. 19 Haziran 2019
tarihli sayisinda “Islam diinyas1 Mursi icin ayakta” iist bagligmni kullanan gazete, “Ummet
O’nu kalbine gomdi” bashgmi mansetten vermistir. Gazete haberin spotunda ise,
“Cagimizin firavunlarina karsi verdigi destansi miicadele ile goniillere taht kuran Misir’in
secilmis ilk Cumhurbagskani Muhammed Mursi’nin durusma salonundaki vefat:, Islam
diinyasin1 yasa bogdu. Tirkiye’nin 81 ilinde giyabi cenaze namazlari kilinirken,
Siyonistlerin kuklas1 Suudlar ve BAE (Birlesik Arap Emirlikleri) haricindeki biitiin Islam
ilkelerinde Sisi’ye lanet, Mursi’ye rahmet mesajlar1 yagdi. Firavun Sisi, Mursi’yi sabahin
erken saatinde gizlice defnettirirken, iimmet O’nu kalbine gomdii.” ifadelerine yer
vermistir. Gazete Sisi i¢in “firavun” nitelemesini kullanmistir. Buradaki firavun kelimesi
“zalim kisi, zulmeden kisi” anlamindadir. “Firavun, kahramanin cenazesinden bile
korktu!” ifadesinde Sisi’nin Firavun, Mursi’nin ise kahraman oldugu seklinde bir sdylem
iretilmistir. Haberin metninde ise, “ABD ve Siyonist tasmali darbeci Sisi, 6zgiirliik
kahramant Mursi’nin cenazesinden korktu.” derken Sisi kopege benzetilmistir.
Tiirkiye’deki giyabi cenaze namazindan da bahsedilen haberde “Onun yolunda nesiller
yetistirecegiz” ve “Firavun’a lanet, Mursi i¢in dua yagdi” ara basliklar1 dikkat ¢cekmistir.
“Bat1 sessiz, kukla Suud’dan alcaklik!” baglikli haberde Bat1 ve Suudi Arabistan Mursi’ye
kars1 olan tavirlarindan dolayz elestirilmistir.

Gorsel 15. Yeni AKit, 19 Haziran 2019

ISI.ﬁM DUNYASI MURSI ICIN AYAI(T
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Cagiman firavunianna kars: verdigi destanss micadele ile gondliere taht kuran secilmis ilk Cumhurbaskan
Muhammed Mursi'nin durugma salonundaki vefat. lsldm dinyasn yasa bogdu rin 81 finde gryabi cenaze na
mazian kilrurken, Styonistierin kukias Suudiar ve BAE haricindeki bitin lelam Glkelerinden Sisi'ye lanet. Mursi'ye rah
met mesajlan yagdi. Firavun Sii, Mursi'yi sabahin erken saatinde girfice defnettirirken, Gmmet O'nu kalbine gomd

/ 258 /



INIF E-DERGI Kasim 2021, 6(2), 244-268.

20 Haziran 2019 tarihli sayisinda Yeni Akit, Mursi’nin durusma salonunda
bayginlik gecirmesinin ardindan ona uzun siire miidahale edilmemis olmasiyla ilgili “Bile
bile 6ltime terk ettiler” basligini atarak sonucu elestirmistir.

Yeni Asya gazetesi, 19 Haziran 2019 tarihli sayisinda Mursi’nin 6liim haberiyle
ilgili “Kaybeden Misir oldu” mansetini atarak bu 6liimden Misir’in zararh ¢iktigini ifade
etmistir. Gazete, haberin spotunda Mursi’nin segildigi tarihin yildoniimiinde vefat etmesine
dikkati ¢ekmistir. Haber metninde ise gazete, Arap Bahari’min Misir ig¢in iyi sonuglar
dogurmadigini anlatmistir. “Hayatiyla 6dedi” baslikli bir baska haberde gazete, Misir’in
demokratik yontemlerle segilmis ilk Cumhurbaskani Muhammed Mursi’nin darbe
sonrasinda yaptig1r ilk aciklamada “Hakki ve hukuku korumanin bedelini gerekirse
hayatimla dderim” dedigini hatirlatmistir. “Kasten 6ldiiriildii” ve “Karadagi: Olmedi, yavas
yavag Oldirildi” baslikli haberlerde Mursi’nin oldiiriildigiine dikkat cekilirken “BM
sorustursun” baslikli baska bir haberde ise, Mursi’nin 6liimiiniin arastirilmasi ¢agrisinda
bulunulmustur. “Misir demokrasisinin budanmis yolu” baslikli haberde ise Ispanya’nin El
Pais gazetesinde konuyla ilgili ¢ikmis olan yaziya dikkat ¢ekilmistir.

Gorsel 16. Yeni Asya, 19 Haziran 2019

M
DEMOKRASISININ
BUDANMIS YOLU

20 Haziran 2019 tarihli sayisinda “Tarih bu zulmii unutmayacak” mangetini atan
gazete, konuyla ilgili diger bir haberde “Oliime terk ettiler” basligini kullanmis, Mursi’nin
durusma salonunda bayilmasindan sonra kendine miidahale edilmemesine dikkatleri
cekmistir. Boylelikle oliimle sonuclanan olayr “zuliim” olarak nitelendirerek 6znel bir
sOylem tretmistir. Bir bagska haberde, Mursi’nin 6liimiiniin sorumlulugu Sisi’ye atilirken
diger bir haberde ise Oliimiiniin ardindan ilk eylemin Mursi’nin kdylinde oldugundan
bahsedilmistir. 21 Haziran 2019 tarihli sayisindaki haberde ise gazete, Mursi i¢in tibbi
sorusturmanin agilmasi ¢agrisinda bulunmustur.

Gorsel 17. Yeni Asya, 20 Haziran 2019
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Yeni Birlik gazetesi, 18 Haziran 2019 tarihli sayisinda 6liim haberini “Mursi sehid
oldu” basligiyla siirmangetten duyurmustur. Fotografta ise Mursi’nin parmakliklar
arkasindaki goriintiisii kullanilirken gazetenin “Misir’in demokratik yontemlerle secilmis
ilk cumhurbagkan1” nitelemesi dikkat ¢ekmistir. Gazete spotta Erdogan’in Mursi igin
kullandigr “Mursi kardesimize, sehidimize Allah’tan rahmet diliyorum.” seklindeki
ifadelerine de yer vermistir. Oliim amiyla ilgili bilgi veren gazete ayrica Mursi’nin
Olimiiniin ardindan gelen aciklamalarla birlikte Tiirkiye’de giyabi cenaze namazi
kilinacaginin bilgisini paylagsmistir.

Gorsel 18. Yeni Birlik, 18 Haziran 2019

MURSI
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19 Haziran 2019 tarihli sayisinda gazete, Mursi’nin yasamini yitirmesiyle ilgili
Erdogan’in Olimiinii normal bir 6lim olmadigina inandigiyla ilgili agiklamasina yer
vermistir. Yeni Birlik, 20 Haziran 2019 tarihli sayisindaki “Misir yargilanmali” baglikli
haberde Erdogan’in Mursi’nin odldiriildigi ve siirecin takipgisi olacaklariyla ilgili
acgiklamasini kullanmistir.

Incelemenin yapildig1 zaman araligiyla ilgili sadece bir sayisinda kiigiik bir haberle
yer veren Yeni Cag gazetesi, 18 Haziran 2019 tarihli sayisinda 6liim haberini “Mursi,
mahkeme salonunda hayatim1 kaybetti” basligin1 kullanarak duyurmustur. Gazete, Mursi
icin “Misir’in demokratik yollarla secilmis ilk cumhurbaskani™ nitelemesine yer vermis
ancak Mursi’yi “sehit” olarak nitelendirmemis olmasi dikkat ¢cekmistir.

Yeni Soz gazetesi, 19 Haziran 2019 tarihli sayisinda Mursi’nin 6liimiinii
“Firavunlarin son kurbanmi” bashgi ve “Son devrin firavunlar1 tarafindan darbeyle
gorevinden uzaklastirilan Misir’in  demokratik yollarla secilmis ilk Cumhurbaskan
Muhammed Mursi, mahkeme salonunda sehit oldu.” spotuyla ve “sehit” sdylemiyle
mangsetten duyurmustur. Gazete fotograf olarak haberinde Mursi’nin bir camide 6n saflarda
namaz kilarken ki fotografina yer vermistir. Gazete, bu fotografla niifusunun ¢ogunlugu
Miisliiman olan bir iilkenin duygularina seslenmeye calismistir. Gazete haberde “Durusma
salonunda hayatin1 kaybetti” ve “Mursi gizlice defnedildi” ara basliklarina da yer vererek
Mursi i¢in “sehit” ifadesini kullanmistir. Bir bagka haberde ise, “Mursi 6lmedi yavas yavas
oldiirtildi” baghigiyla Mursi’nin 6liimiiniin eceliyle olmadigin1 kaynak gostererek ifade
etmistir. Gazete “Mursi’nin 6liimii Arap liderlerinin alninda bir leke” baglikli habere yer
vererek Arap liderleri suglanmistir. 20 Haziran 2019 tarihli sayisinda Yeni S6z gazetesi,
“Mursi’ye 20 dakika miidahale etmemisler” baglikli haberde miidahale edilmeyerek
Mursi’nin bilingli bir sekilde 6liime terk edildigini ima etmistir.
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Gorsel 19. Yeni Soz, 19 Haziran 2019
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son kurbani

" o i %‘4\

MuRrsl Gizuice

oEFNEDILDI

A

Yeni Safak gazetesi, 18 Haziran 2019 tarihli sayisinda siirmansette siyah zemin
tizerinde “Diinya bdyle zuliim gérmedi Mursi’yi mahkeme salonunda 6ldiirdii” bagligini
kullanarak Mursi’nin 6liimiinii duyurmustur. Gazete haberin spotunda ise, Mursi’nin
Misir’in segilmis ilk cumhurbaskani oldugunu, 5 yildan fazla siiredir Misir zindanlarinda
tutuldugunu, 2357 giindiir direnis destanimi siirdlirdiigliniin yani sira durugsmalara zorla
cikarildigint belirtmigtir. Misir  Cumhurbagkani Sisi’nin fotografinin yan tarafinda
“Misir’in seri katili” ifadesini kullanan gazete, bu 6liimden de Sisi’nin sorumlu oldugu
imasini ¢izmeye ¢alismistir. Mursi’nin fotografinin iizerinde ise, “Biiyiik sehit” ifadesine
yer veren gazete, Mursi’nin &liimiiniin sorumlulugunu ABD, Israil, AB iilkeleri, Suudi
Arabistan, Birlesik Arap Emirlikleri ve Sisi’ye yiiklemistir. Haberin ara basliginda
“Sehidimize Allah’tan rahmet diliyorum” diyerek Erdogan’in ifadelerine yer veren gazete,
ayrica Erdogan’in Mursi’nin sehit, Sisi’nin ise, zalim olduguyla ilgili aciklamasini da
kullanmustir.

Gorsel 20. Yeni Safak, 18 Haziran 2019

Mursi'yi mahkeme
salonunda oldiirdii

Mrar o socibms ik (umhurdaskan:
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19 Haziran 2019 tarihli sayisinda Yeni Safak, “Oliisii bile korkuttu” basligmi
siirmangetten vermistir. “Darbeci Sisi rejiminin  sehit ettigi iilkenin secilmis ilk
Cumhurbaskant Mursi’nin cenazesi bile cunta yonetimini korkuttu.” spotunu kullanan
gazete, ayrica Mursi’nin 5 yildir zindanlarda agir psikolojik ve fiziki iskenceye
dayanamayarak mahkemede hayatini kaybettigini yazmistir. Bagka bir haberde Tiirkiye nin
81 ilinde giyabi cenaze namazinin kilindigim1 belirten gazete, Mursi’nin sabaha dogru
gizlice gomildigliniin altim1 c¢izmistir. Gazete, ayrica Mursi’ye otopsi yapilmadigi,
Mursi’nin iki yildir sagliginin iyi olmadigi halde bu durumun mahkeme tarafindan dikkate
alinmayarak tibbi iskenceye maruz birakildigim1 yazmistir. Aymi sayfada yer alan
“Secildigi glin  katlettiler” bashikli haberde Mursi’nin 17 Haziran 2012°deki
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cumhurbagkanlig1 se¢imlerinde goreve geldigi hatirlatilmis ve cumhurbagkani se¢ilmis
oldugu giinde sehit edilmis olmasinin 6zel bir anlami oldugunu Mursi’nin kabinesinde yer
almis olan Enformasyon Bakani Selahaddin Abdulmaksut’un agzindan belirtilmistir.
Gazete, “Karanlikta kalan saatler” bashigiyla verdigi haberde Mursi’nin, mahkemeden
alinarak hastaneye gotiiriildiigii ve defnedildigi siiregte karanlikta kalan yaklasik 12 saat
sonunda cenazenin apar topar defnedilmesini oldirtildiigii kuskularini arttirdigina dikkat
¢cekmistir.

Gorsel 21. Yeni Safak 19 Haziran 2019

OLUSU BILE?®
KORKIIT'I'II

Darbeci Sisi refiminin sehit ettiq ilenin seciimis ik Cumshurbaskam Marsi'nin cenazesi bile cunta yoeetimini korkuttu, Zndantarda S yrldir gordaga agw paiko-
mmmmym, arak mahkesmede Iuymnlmadmllwnh cenazesi tiim diinyadan kagindarak sabah 05.00'te alelacele topraga vesildl,

Yeni Safak, 20 Haziran 2019 tarihli sayisinda “Olmesini beklediler” iist bashgini ve
“20 dakika can cekisti” basligin1 kullanilarak Mursi i¢in mahkeme salonunda higbir
midahalenin yapilmadigini yazmigtir. 22 Haziran 2019 tarihli sayisinda “Basin sag olsun
diyeni tutukluyorlar” bashigini kullanan Yeni Safak, haber metninde Sisi’nin Mursi’nin
yakinlarina zulmetmeyi siirdiigiinii, bassagligina gidenleri tutuklattigini yazmistir. Gazete
haberde ayrica Mursi’nin tutukluluk doneminde maruz kaldig1 iskencelere de yer vermistir.

Tablo 1. Gazetelerin Yaymn Cizgilerine Gére Mursi’nin Oliimiinii Soylemsel Uretim Sekilleri

Yayin Cizgisi Gazete Oldii/ Hayatim | Sehit/ Hakka Secilmis Darbeyle Devrilen/
Kaybetti Yiiriidii Cumhurbaskam | Uzaklastirilan Lider
Cumhuriyet v
Sozcii v v
Sol Evrensel N
Birgiin v Vv
Yeni Akit v Vv
Yeni Asya v vV v
Yeni Safak v v
Milli Gazete v v
Dirilis Postasi Vv v
Muhafazakar Yeni S6z v v v
Sag Milat Vv v i
Tiirkiye v v
Yeni Birlik v v
Aksam v v v
Glines v Vv
Star Vv Vv Vv
Karar v v
Yeni Cag v v
Tiirkgiin v
Milliyetci Sag Ortadogu v
Anayurt vV v

Analizin yapildig: siire igerisinde Mursi’nin Oliimiiyle ilgili Aydinlik, Korkusuz,
Yeni Mesaj ve Yurt gazeteleri birinci sayfalarinda konuyu hi¢ haberlestirmemistir. Bu
nedenle bu gazetelere tabloda yer verilmemistir. SGylem analizinde haber metinlerinde
kullanilan her kelimeye anlam yiikleme s6z konusudur. Dolayisiyla Mursi’nin 6limii
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lizerine gazetelerin “sehit oldu” seklindeki kullanimi ile “6ldii ya da hayatin1 kaybetti”
seklindeki kullanimi arasinda sdylemsel agidan farklilik bulunmaktadir. Tabloda incelenen
gazetelerden 7’si “Oldii/ Hayatini Kaybetti” kelimelerini kullanirken 12 gazete ise “Sehit/
Hakka Yiiriidii” kelimelerini tercih etmistir. Bunun yani sira s6z konusu gazetelerden 17’si
“Secilmis Cumhurbaskan” ifadesini segerken 7 gazete ise “Darbeyle Devrilen/
Uzaklastirilan Lider” vurgusuna dikkat ¢ekmistir.

Gazetelerin sahip olduklar1 ideoloji ya da yayin c¢izgilerine gore bir degerlendirme
yapildiginda ise, sol ¢izgide yer alip konuyu isleyen gazetelerin Mursi’nin Olimiini
duyururken “6ldii ya da hayatin1 kaybetti” sdylemini tercih ederken ‘“sehit ya da hakka
yiridi” soylemini hi¢ kullanmadiklart gorilmiistir. Aksine sol c¢izgide yer alan
gazetelerin bu kullanimi tercih edenleri elestirdikleri bulgulanmistir. Bunun yani sira
“secilmis cumhurbaskan1” ifadesini sadece SoOzcii gazetesi tercih ederken ‘“darbeyle
devrilen veya uzaklastirilan lider” sdylemini sol ¢izgide yer alan gazetelerden sadece
Birgiin kullanmistir.

Muhafazakar sag cizgide yer alan gazetelerin Mursi’nin 6liimiinii 6nemli derecede
isledikleri goriilmistiir. Bu cizgide yer alip konuyu birinci sayfasinda islemeyen tek
gazete, Yeni Mesaj olmustur. Bu cizgide yer alan gazetelerden sadece Yeni Asya gazetesi
“0ldi ya da hayatin1 kaybetti” sdylemini tercih ederken “sehit ya da hakka yiiridi”
sOylemini geriye kalan tiim gazetelerin kullandig1 goriilmiistiir. Bu sonu¢ muhafazakar sag
cizgide yer alan gazetelerin Mursi’nin O6liimiine dini bir anlam yiiklediklerini ortaya
koymaktadir. Bu ¢izgideki gazetelerin tamami “se¢ilmis cumhurbaskani” ifadesine vurgu
yaparken Yeni Asya, Yeni S6z, Milat, Aksam ve Star gazeteleri “darbeyle devrilen veya
uzaklastirilan lider” sdylemini yeniden treterek hatirlatmada bulunmustur.

Milliyetci sag cizgide yer alan gazetelerden Yeni Cag ve Anayurt “6ldi ya da
hayatin1 kaybetti” sdylemini kullanirken bu gazetelerden higbiri “sehi